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แนวทางการออกแบบของท่ีระลึกจากเศษพลาสติกจักสาน  
กลุ่มเรือนไทยจักสานพลาสติก ต าบลศรีพราน อ าเภอแสวงหา จังหวัดอ่างทอง 

Guidelines for the design of souvenirs from woven line plastic fiber: ruean-thai jak-san group,  
sri-pran, sawang-ha, ang thong. 
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คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์และการออกแบบ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร กรุงเทพฯ  

 

บทคัดย่อ 
       งานวิจัยน้ีเป็นการศึกษาข้อมูลพื้นฐานเพื่อเป็นแนวทางการออกแบบของที่ระลึกจากเศษพลาสติกจักสานกลุ่มเรือนไทยจักสาน
พลาสติก ต าบลศรีพราน อ าเภอแสวงหา จังหวัดอ่างทอง 
 กลุ่มตัวอย่างในการวิจัย คือ นักท่องเที่ยวต่างถิ่นจ านวน 50 คน และคนในท้องถิ่นจ านวน 50 คน ที่ต้องการซ้ือสินค้าของที่
ระลึกจากเศษพลาสติกจักสานกลุ่มเรือไทยจักสานพลาสติก จังหวัดอ่างทอง เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัยเป็นแบบสอบถามความต้องการ
ด้านต่าง ๆ ของกลุ่มเป้าหมาย มีค่าความเชื่อม่ัน เท่ากับ .854 วิเคราะห์ค่าสถิติด้วยค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย ค่าฐานนิยม และแบบสอบถาม 
เพื่อประเมินความพึงพอใจในด้านการใช้งานและในด้านการตลาดของที่ระลึกจากเศษพลาสติกจักสาน ทั้งในขั้นตอนการประเมิน
ทางเลือกและในขั้นตอนการประเมินเปรียบเทียบกับของที่ระลึกรูปแบบเดิม โดยแบบสอบถามทั้ง 2 ฉบับ มีค่าความเชื่อม่ัน เท่ากับ 
.839 และ .844 ตามล าดับ วิเคราะห์ค่าสถิติด้วยค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย และทดสอบสมมติฐานด้วยสถิติ t-test ชนิด Dependent 
Sample 
 ผลการวิจัยสรุปว่า 
 1. ผลงานออกแบบบรรจุภัณฑ์แนวทางที่ 1 เหมาะส าหรับฝากเจ้านาย แนวทางที่ 2 เหมาะส าหรับฝากญาติ และแนวทางที่ 
3 เหมาะส าหรับฝากคนในครอบครัว 
 2. กลุ่มเป้าหมายเลือกผลงานออกแบบของที่ระลึกในแนวทางที่ 3 
 3. กลุ่มเป้าหมายมีความพึงพอใจในของที่ระลึกรูปแบบใหม่มากกว่ารูปแบบเดิมในทุกด้าน อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 
.05 ผู้จ าหน่ายมีความพึงพอใจมากกว่ารูปแบบเดิมในเกือบทุกด้านยกเว้นด้านภาพลักษณ์ที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม และของที่ระลึกใหม่
มีประสิทธิภาพการใช้งานได้มากกว่าของที่ระลึกรูปแบบเดิม   
ค าส าคัญ : ของที่ระลึก, เส้นพลาสติกจักสาน 

 

Abstract 
This research is a study of basic information as a design guidelines for the design of souvenirs from 

woven line plastic fiber: ruean-thai jak-san group, sri-pran, sawang-ha, ang thong. The subjects in this study were 
foreign tourists and local people were 50 to 50 people. Want to buy souvenirs from plastic scrap weaving thai 
plastic boat group ang thong the tools used in this research was to survey different aspects of target audience 
Reliability is .854. Statistical analysis was performed by percentage, mean, standard deviation, and questionnaire 
to assess satisfaction in the use and marketing of souvenirs from wicker plastic scrap. In the process of evaluating 
alternatives and the evaluation process compared to traditional souvenirs the two questionnaires reliability was 
839 and .844, respectively statistical analysis was performed by means of percentage mean and tested the 
hypothesis with the t-test statistic Dependent Sample. 
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The study concluded that. 
1. Design package 1 is suitable for depositing the boss the second approach is suitable for relatives and 

the third approach is suitable for family members. 
2. Target audience selects the design of the souvenirs in approach 3. 
3. The target audience is more satisfied with the new style than the original model in all aspects 

statistically significant at the .05 level dealer satisfaction over the original model in almost every aspect except 
the image that is environmentally friendly and new souvenirs are more effective than traditional souvenirs.  
Keywords  :   SOUVENIRS,  LINE PLASTIC FIBER 
*ผู้นิพนธ์ประสานงาน  
 
1. บทน า 
 1.1 ความเป็นมาและความส าคัญของปัญหา 
       มนุษย์เป็นสัตว์สังคมที่มีการคบหาสมาคมกันในกิจการใดกิจการหน่ึงในระยะเวลาหน่ึงจนท าให้เกิดความผูกพันหรือเกิด
ความผูกพันขึ้นระหว่างมนุษย์กับสิ่งต่าง ๆ ไม่ว่าจะเป็นสถานที่เหตุการณ์ วัตถุฯลฯ อันน าไปสู่ความทรงจ าและการระลึกถึง เน่ืองจาก
อยู่ไกลกันท าให้โอกาสที่จะท าให้พบปะกันมีได้น้อย ความคุ้นเคยกัน การที่มีรสนิยมและพฤติกรรมร่วมกัน ความจ าเป็นที่จะต้องพึ่งพา
อาศัยกัน ตลอดรวมไปจนกระทั่งการกระท าที่มีลักษณะการให้รางวัลเป็นการตอบแทน เม่ือเกิดความพึงพอใจหรือเกิดถูกใจแก่กัน 
ตลอดทั้งสาเหตุอ่ืน ๆ อีกนานัปการ เหล่าน้ีล้วนอาจเป็นสาเหตุที่ท าให้เกิดการสร้างสรรค์ของที่ระลึกขึ้น เพื่อมอบให้แก่กันและกันได้
ทั้งสิ้น 
       ดังน้ันมนุษย์จึงพยายามหาวิธีการกระตุ้นความทรงจ าในเรื่องราวที่ได้เก่ียวข้อง โดยการออกแบบสร้างสรรค์สื่อหรือสิ่งใด 
ๆ ขึ้นเพื่อใช้เป็นตัวกระตุ้นจูงใจให้เกิดการระลึกถึงเรื่องราวที่ได้เก่ียวข้องอยู่เสมอ ๆ สื่อหรือสิ่งที่สร้างสรรค์ขึ้น เพื่อจุดประสงค์ในการ
กระตุ้นเตือนหรือเน้นย้ าความทรงจ าน้ี เรียกว่า”ของที่ระลึก” การสรุปหาความหมายของค า “ของที่ระลึก” ขึ้นแรกอาจท าได้โดยแยก
หาความหมายของค าที่มาประกอบกันเสียก่อน “ของ” อาจหมายถึง “สิ่ง”, “ที่ระลึก” อาจหมายถึงที่ท าให้นึกถึงหรือคิดถึงดังน้ัน 
“ของที่ระลึก” อาจหมายถึงสิ่งที่ท าให้เกิดความคิดถึงหรือนึกถึง และจากแนวสรุปความหมายของค าเช่นน้ี อาจให้ค าจ ากัดความที่มี
แนวความหมายในลักษณะคล้ายคลึงกันออกไปได้อีก เช่น ของที่ระลึกอาจหมายถึงสิ่งต่าง ๆ ที่น ามาใช้เป็นตัวจูงใจ ให้เกิดการคิดถึงหรื
อนึกถึงเรื่องราวที่ได้เก่ียวข้อง “ของที่ระลึก” อาจหมายถึงสัญลักษณ์แทนบุคคล เหตุการณ์ เรื่องราวฯลฯ ที่ได้รับการออกแบบ
สร้างสรรค์ขึ้น เพื่อกระตุ้นหรือเน้นย้ าความทรงจ าให้คิดถึงหรือนึกถึงอยู่เสมอในบุคคล เหตุการณ์หรือเรื่องราวน้ัน ๆเช่น ของที่ระลึก
เม่ือให้ในโอกาสที่ต่างกันอาจอาจมีชื่อเรียกที่ต่างกันออกไป เช่น หากน าไปให้แก่ผู้ที่รักและนับถือ เรียก “ของก านัล” หากน าสิ่งของ
ให้แก่เจ้าของขวัญเมื่อเสร็จพิธีท าขวัญแล้ว หรือให้กันในเวลาอ่ืนเป็นการถนอมขวัญหรือเพื่ออัธยาศัยไมตรี เช่น วันปีใหม่ วันเกิด วัน
แต่งงาน เรียกว่า“ของขวัญ” และหากให้ตอบแทนผู้มาช่วยงาน เช่น งานแต่งงานและงานศพ เรียกว่า “ของช าร่วย” และเรียก “ของ
แถมพก”เม่ือให้เพื่อเป็นสินน้ าใจ การที่จะใช้เรียกชื่อใดหรือให้ในโอกาสใดก็ตาม จุดหมายย่อยอาจแตกต่างกันไปตามวาระและก าหนด
นิยม แต่จุดหมายที่แท้จริงก็คือเป็นการให้เพี่อกระตุ้นเตือนหรือเน้นย้ าความทรงจ า อันอยู่ในขอบข่ายของ “ของที่ระลึก” น่ันเอง (ที่มา 
: Online ของที่ระลกึ 
ภูมิปัญญาโดยคนไทยเพื่อคนไทย http://souvenirbuu.wordpress.com) 
       อ่างทอง เป็นจังหวัดซ่ึงอุดมไปด้วยงานหัตถกรรมพื้นถิ่นไม่ว่าจะเป็นงานปั้นตุ๊กตาชาววัง การท ากลอง การท าอิฐดินเผา
หรือการผลิตเครื่องจักสาน ทั้งยังเป็นแหล่งก าเนิดเพลงพื้นบ้านลิเก เป็นจังหวัดบ้านเกิดของนายดอกนายทองแก้ววีรชนคนกล้าในศึก
บางระจัน นอกจากน้ียังเต็มไปด้วยวัดที่มีความสะอาดสวยงามและมีจุดเด่นที่น่าสนใจมากมายกว่า 200 วัด อันเป็นสถานที่ที่น่าศึกษา
ประวัติศาสตร์ และเรื่องราวความเป็นมาในอดีตของชาติไทย ค าขวัญ ประจ าจังหวัด อ่างทอง “พระสมเด็จเกษไชไย หลวงพ่อโตองค์
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ใหญ่ วีรไทยใจกล้า ตุ๊กตาชาววัง โด่งดังจักสาน ถิ่นฐานท ากลอง เมืองสองพระนอน” อ่างทองเดิมชื่อ “เมืองวิเศษชัยชาญ” ตั้งอยู่ริมฝั่ง
แม่น้ าน้อยบนพื้นที่ราบลุ่มแม่น้ าเจ้าพระยา เป็นเมืองหน้าด่านที่ส าคัญของกรุงศรีอยุธยาในการสู้รบกับกองทัพพม่า ดังปรา กฏใน
พงศาวดารกรุงศรีอยุธยาหลายตอนโดยเฉพาะในช่วงก่อนกรุงศรีอยุธยาแตกในปี พ.ศ. 2310 พม่าได้ใช้แขวงเมืองวิเศษชัยชาญเป็นที่ตั้ง
ค่ายเพื่อตีกรุงศรีอยุธยาและท าให้เกิดการสู้รบครั้งส าคัญที่จารึกไว้ในประวัติศาสตร์ไทยน่ันคือ ศึกบางระจัน ปลายสมัยกรุงธนบุรีได้ย้ าย
ที่ตั้งเมืองมาอยู่บริเวณฝั่งซ้ายของแม่น้ าเจ้าพระยาที่บ้านบางแก้ว เรียกชื่อใหม่ว่า “อ่างทอง” เน่ืองจากเป็นที่ลุ่มและอู่ข้าวอู่น้ าอันเป็น
เสมือนขุมทรัพย์ที่มีค่า จังหวัดอ่างทองเป็นจังหวัดเล็กๆ ตั้งอยู่บริเวณภาคกลางตอนล่าง มีเน้ือที่ 968 ตารางกิโลเมตร ลักษณะภูมิ
ประเทศเป็นที่ราบลุ่มมีแม่น้ าสายส าคัญไหลผ่านสองสาย คือ แม่น้ าน้อย และแม่น้ าเจ้าพระยา จังหวัดอ่างทองแบ่งการปกครอง
ออกเป็น 7 อ าเภอ คือ อ าเภอเมืองอ่างทอง อ าเภอวิเศษชัยชาญ อ าเภอแสวงหา อ าเภอป่าโมก อ าเภอโพธ์ิทอง อ าเภอไชโย และอ าเภอ
สามโก้ 
       “เมคอินไทยแลนด์ แดนไทยท าเอง จะร้องร าท าเพลง ก็ล้ าลึกลีลา ฝรั่งแอบชอบใจ แต่คนไทยไม่เห็นค่า กลัวน้อยหน้าว่า
คุณค่านิยม ไม่ทันสมัย... ” วงคาราบาวเคยหยิบยกประเด็นคนไทยหลงค่านิยมสินค้านอก โดยหารู้ไม่ว่า แท้จริงแล้วเป็นฝีมือเพื่อนร่วม
ชาติ แม้เวลาผ่านล่วงเลยมาสิบกว่าปี เรื่องเหล่าน้ียังคงเป็นเสมือนเหล้าเก่าในขวดใหม่สร้างบทเรียนเจ็บช้ านับครั้งไม่ถ้วน เครื่องจักสาน
พลาสติกกลุ่มชุมชน เรือไทยจักสานพลาสติก ตั้งอยู่ที่ 10 หมู่ 2 ต าบลศรีพราน อ าเภอแสวงหา จังหวัดอ่างทอง เริ่มจากท้องถิ่นท า
ผลิตภัณฑ์จักสานจากไม้ไผ่ เช่น ตะกร้า งอบและสิ่งของเครื่องใช้ต่างๆ นางสุณิษา ข าศิริ เป็นประธานกลุ่ม มีสมาชิกในกลุ่มมาช่วยกัน
ผลิตงานประเภทตระกร้า กระถาง กระเป๋า และเฟอร์นิเจอร์เครื่องเรือน ส่วนใหญ่สินค้าที่ผลิตได้จะส่งออกไปยังตลาดต่างประเทศ ณ 
ปัจจุบัน หาไม้ไผ่ยากขึ้น จึงจ าเป็นต้องหาช่องทางท ามาหากินใหม่เปลี่ยนมาท าด้วยเส้นพลาสติก ประกอบกับมีบริษัทต่างชาติมาเห็น
ฝีมือสาน จึงเข้ามาเป็นนายทุนก้อนแรก โดยแนะน าวัสดุเส้นพลาสติก เน่ืองจากทนทาน และท าความสะอาดง่าย ส าหรับเส้นพลาสติก
สั่งจากโรงงานในกรุงเทพ ราคากิโลกรัมละ 50 บาท เป็นเกรด เอ ต่างจากเส้นพลาสติกใช้มัดของทั่วไป เพราะสามารถสั่งสี ลวดลายได้ 
และ สามารถน ามารีไซเคิลได้ เม่ือผลงานออกมาเป็นที่น่าพอใจบริษัทต่างชาติจึงรับซ้ือไปทั้งหมด หลังจากน้ัน ธุรกิจก้าวหน้าด้วยดี
ต่อเน่ืองจนถึงปัจจุบัน โดยเป็นตลาดส่งออกถึง 90 เปอร์เซ็นต์ เช่น เดนมาร์ก ฮอลแลนด์ ญี่ปุ่น สหรัฐ เป็นต้น เครื่องสานพลาสติกจาก
กลุ่มเรือไทยจักสานพลาสติก กลายเป็นสินค้าส่งออก ท ารายได้ให้แก่คนในชุมชน แต่อย่างไรก็ตาม ในขณะเดียวกัน แบบสินค้าจะเป็น
ดีไซน์สั่งตรงมาจากประเทศน าเข้า โดยมีข้อแม้ว่า แบบต่าง ๆ ที่ส่งออก ห้ามท าขายในประเทศไทยเด็ดขาด โดยจะส่งเจ้าหน้าที่มา
ตรวจสอบอยู่เสมอ ๆ ส าหรับตลาดในไทย ใช้ชื่อแบรนด์ว่า “เรือนไทยจักรสาน” ออกบูธตามงานแฟร์ต่าง ๆ แต่ถือว่าเป็นตลาดเล็กมาก
เพราะคนไทยมักคิดว่า ท าจากเส้นพลาสติกมัดของ แม้ว่าเคยพยายามน าสินค้าออกขายในประเทศ คิดราคาแค่ทุนแต่ขายไม่ได้ คนไทย
มักดูถูกสินค้าจากไทยด้วยกันเอง แต่เม่ือเครื่องสานพลาสติกจากฝีมือไทยราคาต้นทุน 70 บาท ไปตั้งอยู่ในห้างสรรพสินค้าแดนไกล 
ผ่านการตีตราแบรนด์นอก ราคาเพิ่มเป็น 9.99 เหรียญสหรัฐ คนไทยส่วนหน่ึงเสียเอง เที่ยวอุตสาห์ซ้ือกลับเข้ามาเพราะหลงคิดว่า เป็น
แบรนด์เนมนอกและที่เจ็บแสบกว่าน้ัน สินค้าส่งออกส่วนหน่ึง ถูกน ากลับมาวางขายที่สยามสแควร์ ในนามต่างชาติ ดูดงานไทย
โดยเฉพาะวัยรุ่นไปเข้ากระเป๋าต่างชาติ 
        อีกทั้งต้องยอมรับว่า ด้านการบริหารจัดการธุรกิจ และการตลาด ไทยยังเป็นรองต่างชาติโดยพิจารณาจาก ออเดอร์
ต่างชาติจะระบุสีสันลวดลาย ดีไซน์ ควบคุมคุณภาพสินค้า และส าคัญที่สุดคือความตรงต่อเวลา ท าให้กลุ่มชุมชน ต้องพัฒนาจัดเก็บ
นับสต๊อก และผลิตอย่างเป็นระบบ ส่งสินค้าได้ตามเวลา จึงได้รับความไว้วางใจจากต่างชาติ เม่ือส่งสินค้าได้รับเงินสดแบ่งให้สมาชิก
ทันที ในขณะที่ตลาดในประเทศ ไม่ค่อยให้ความส าคัญกับการจัดการ ถ้าขายในเมืองไทยจะเป็นระบบสินเชื่อ น าสินค้าฝากวางขายท า
ให้เงินทุนต้องไปจม ผู้ผลิตจึงไม่นิยม สินค้าคุณภาพจึงตกไปยังตลาดนอกเสียเกือบทั้งหมด (ที่มา : Online “จักสานพลาสติก” ฝีมือ
ไทยแบรนด์นอก บทเรียนความเขลาครั้งนับไม่ถ้วน โดย ASTV ผู้จัดการออนไลน์ 27 พฤษภาคม 2547 17 : 02 น.) 
       จากความส าคัญและที่มาของปัญหาที่ท าการวิจัยในครั้งน้ีคณะผู้วิจัยจึงเห็นควรอย่างยิ่งในการท าวิจัยเพื่อที่จะหาแนว
ทางการออกแบบของที่ระลึกจากเศษพลาสติกจักสาน กลุ่มเรือนไทยจักสานพลาสติก ต าบลศรีพราน อ าเภอแสวงหา จังหวัดอ่างทอง 
เพื่อเป็นตัวอย่างจากสินค้าไทยอีกจ านวนมาก ผลประโยชน์ที่ควรจะตกเป็นของไทยเต็มเม็ดเต็มหน่วยหลุดลอยไปอย่างน่าเสียดาย 
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บทเรียนที่เกิดขึ้นครั้งนับไม่ถ้วนน่าจะเพียงพอให้แต่ละฝ่าย ทบทวนและหาแนวทางแก้ไข ไม่ปล่อยให้เพลง “เมคอินไทยแลนด์” 
กลายเป็นเพลงที่ร้องเม่ือใด ก็ทันสมัยอยู่ตลอดเวลา ดั่งเช่นท่อนที่ว่า “เมคอินไทยแลนด์ พอแขวน ตามร้านค้า มาติดป้ายติดตรา ว่า
เมคอินเจแปน ก็ขายดิบขายดี มีราคา คุยกันได้ว่ามันมาต่างแดน ทั้งทันสมัย มาจากเม็กกาซีน เขาไม่ได้หลอกเรากิน พวกเราน้ันหลอก
ตัวเอง เอย...” 
 1.2 วัตถุประสงค์ของโครงการวิจัย 
       1. ศึกษาแนวทางการออกแบบของที่ระลึกจากเศษพลาสติจักสาน กลุ่มเรือนไทยจักรสานพลาสติก ต าบลศรีพราน 
อ าเภอแสวงหา จังหวัดอ่างทอง  
      2. เพื่อออกแบบของที่ระลึก เพื่อสร้างเป็นแม่แบบ (Models) ให้ผู้ประกอบการได้น าไปประยุกต์ใช้ เป็นแนวทางการ
ส่งเสริมเศรษฐกิจ สังคมและวัฒนธรรมพื้นถิ่นอย่างยั่งยืน 
      3. เพื่อประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อของที่ระลึกจากเศษพลาสติจักสานกลุ่มเรือนไทยจักรสานพลาสติก 
ต าบลศรีพราน อ าเภอแสวงหา จังหวัดอ่างทอง 
 1.3 ขอบเขตของโครงการวิจัย 
       ในการศึกษาวิจัยครั้งน้ี ผู้วิจัยได้ก าหนดชนิดของที่ระลึกจากเศษพลาสติกจักสาน ที่จะน ามาใช้เป็นทางเลือกในการศึกษา
ความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย ในขั้นตอนการศึกษาแนวทางการออกแบบของที่ระลึก ก่อนน าผลการวิเคราะห์ข้อมูล ไปใช้สรุปหา
ชนิดของสินค้าที่เป็นที่ต้องการสูงสุด เพื่อใช้เป็นกรณีศึกษาในขั้นตอนการพัฒนาของที่ระลึกต่อไป 
    1.4 กรอบแนวความคิดของโครงการวิจัย 
       กลุ่มเป้าหมายมีระดับความพึงพอใจในคุณลักษณะของที่ระลึกจากเศษพลาสติกจักสานรูปแบบใหม่สูงของที่ระลึกจาก
เศษพลาสติกรูปแบบเดิมทั้งด้านการใช้งานและในด้านการตลาด 
 กรอบแนวความคิดในการวิจัย 
       การวิจัยเรื่อง “การศึกษาและพัฒนาของที่ระลึกของฝาก” โดยใช้ของที่ระลึกเป็นเครื่องมือทางการตลาด เพื่อช่วยเพิ่ม
มูลค่าให้กับตัวสินค้า ให้มีภาพลักษณ์เป็นสินค้าของฝาก ที่ช่วยในการเชิญชวนและสร้างความประทับใจให้แก่ผู้ซ้ือ 
       ในการพัฒนาของที่ระลึกให้มีประสิทธิภาพทั้งในด้านการใช้งานและในด้านการตลาดตรง 
ตามความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย ผู้วิจัยได้ก าหนดกรอบแนวคิดของการศึกษาวิจัยในขั้นตอนต่างๆ ไว้ ดังต่อไปน้ี (ด ารงค์ศักดิ์ ชัย
สนิท. 2537 : 32-35 ; ปุ่น คงเจริญเกียรติ และสมพรคงเจริญเกียรติ. 2541 : 8-9 ; สักขี  แสนสุภา. 2545 : 4-9) 
  1.4 กรอบแนวคิดในข้ันตอนการศึกษาแนวทางการออกแบบของท่ีระลึก  
  1.4.1 การศึกษาข้อมูลเบื้องต้นส าหรับการออกแบบของที่ระลึกเพื่อใช้เป็นกรอบแนวคิดในการศึกษาแนวทางการ
ออกแบบของที่ระลึก ให้มีประสิทธิภาพด้วยการเก็บรวบรวมข้อมูลเบื้องต้นที่ต้องค านึงถึงในประเด็นต่าง ๆ ดังน้ี 
  -  การศึกษาข้อมูลในด้านผลิตภัณฑ์ของฝากและของที่ระลึก 
  น าข้อมูลจากการสัมภาษณ์และส ารวจ เก่ียวกับสินค้าของฝากที่เลือกมาใช้เป็นกรณีศึกษา ทั้งในด้านช่องทาง
การตลาด การวางจ าหน่าย รูปแบบของที่ระลึก ข้อมูลรายละเอียดต่าง ๆ และการสอบถามความต้องการของผู้จ าหน่าย ที่เก่ียวเน่ือง
กับสินค้าและของที่ระลึกเพื่อน าผลสรุปที่ได้ไปใช้ในขั้นตอนการพัฒนาปรับปรุงต่อไป 
  -  การศึกษาเอกลักษณ์ท้องถิ่น 
  ศึกษาเพื่อหาสิ่งที่สามารถสะท้อนถึงชุมชนได้ดีที่สุดจากทางเลือกที่ได้มาจากค าขวัญ และจากการอ้างถึงในเอกสาร 
ต าราต่างๆ ตามแนวความคิดของ Sakane (1986 : 7-12) เพื่อน ามาใช้สะท้อนภาพลักษณ์ของท้องถิ่นบนของที่ระลึกที่สร้างความ
ประทับใจให้กับกลุ่มเป้าหมาย   
     -  การศึกษาความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย  
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  ศึกษาความต้องการของนักท่องเที่ยวต่างถิ่นและคนในท้องถิ่นในการซ้ือสินค้าบุคคลที่ต้องการสินค้าไปฝาก
ตลอดจนความต้องการให้พัฒนาปรับปรุงของที่ระลึกของฝากที่วางจ าหน่ายอยู่ในปัจจุบัน ทั้งในด้านการใช้งานและในด้านการตลาด 
เพื่อน าผลการวิเคราะห์ข้อมูลมาสรุปเป็นแนวทางในการพัฒนาปรับปรุงของที่ระลึกต่อไป 
        1.4.2 คุณลักษณะด้านต่างๆ ของที่ระลึก 
  เพื่อใช้เป็นนิยามแนวคิด (Conceptual definition) ในการศึกษาแนวทางในการออกแบบของที่ระลึก ให้มี
คุณลักษณะทั้งในด้านการใช้งานและในด้านการตลาด ตามความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย ดังน้ี 
  1.  ด้านการใช้งาน  
      -  มีขนาด และรูปแบบที่สามารถหิ้วถือ น าพาได้สะดวก 
      -  เหมาะสมส าหรับการมอบเป็นของฝากโดยไม่ต้องห่อซ้ า 
      -  มีลักษณะเฉพาะของท้องถิ่นที่แตกต่างจากสินค้าของฝากจากแหล่งอ่ืน 
      -  มีรูปแบบที่สวยงาม โดดเด่น สะดุดตา 
                 -  สามารถตรวจพิจารณา สินค้าภายในของที่ระลึกได้  
  2.  ด้านการตลาด  
                 -  แสดงถึงเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น 
      -  สร้างความทรงจ า น่าประทับใจ 
      -  มีการน าเสนอข้อมูลที่เป็นประโยชน์เก่ียวกับสินค้าที่ครบถ้วนและชัดเจน 
  1.4.3 กรอบแนวคิดในขั้นตอนการพัฒนาปรับปรุงของที่ระลึก 
  เพื่อใช้เป็นกรอบแนวคิด (Conceptual frame work) ในการประเมินผลงานการออกแบบของที่ระลึกในแนวทาง
ต่าง ๆ ตามความคิดเห็นของผู้ทรงคุณวุฒิและกลุ่มเป้าหมาย  
 โดยการประเมินความพึงพอใจในผลงานออกแบบตามคุณลักษณะด้านต่าง ๆ ดังน้ี 
  1.  ด้านการใช้งาน  
                -  มีประสิทธิภาพในการคุ้มครองรักษาสินค้าภายใน 
     -  อ านวยความสะดวกในการหิ้วถือ น าพา 
     -  มอบเป็นของฝากได้โดยไม่ต้องน ามาห่อซ้ า 
                -  เปิดบริโภค และจัดเก็บสินค้าส่วนที่เหลือได้สะดวก 
     -  สามารถตรวจพิจารณา สินค้าภายในของที่ระลึกได้ 
  2.  ด้านการตลาด  
       -  แสดงถึงเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น 
       -  สร้างความทรงจ า น่าประทับใจ 
       -  สื่อถึงคุณประโยชน์ของผลิตภัณฑ์ได้อย่างเด่นชัด 
       - แสดงถึงการมีภาพลักษณ์ที่รับผิดชอบต่อสังคม เช่น เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 
  1.1.4 การทดสอบประสิทธิภาพของบรรจุภัณฑ์รูปแบบใหม่เทียบกับของที่ระลึกรูปแบบเดิม 
  เพื่อใช้เป็นกรอบแนวคิดในการประเมินประสิทธิภาพการใช้งานของที่ระลึกในการคุ้มครองรักษาสินค้าที่บรรจุอยู่
ภายในโดยใช้ของที่ระลึกต้นแบบ (Prototype) ของผลงานรูปแบบใหม่เปรียบเทียบกับของที่ระลึกรูปแบบเดิม  
  โดยทดสอบประสิทธิภาพในการคุ้มครองรักษาสินค้าระหว่างการขนย้าย และรอการจ าหน่ายของที่ระลึก ด้วย
เครื่องมือและหลักเกณฑ์ที่เป็นมาตรฐานของสากล ณ สถาบันวิจัยวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแห่งประเทศไทย แบ่งตามลักษณะการ
ทดสอบออกเป็น 2 ประเภท คือ 
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  1. การทดสอบประสิทธิภาพของที่ระลึกแบบจลน์ (Dynamic test) 
  เพื่อทดสอบประสิทธิภาพของของที่ระลึก ในการคุ้มครองรักษารูปทรงสินค้าในขณะการเดินทางของผู้ซ้ือไม่ให้
เสียหายซ่ึงได้แก่  การทดสอบการต้านแรงสั่นสะเทือน (Vibration resistance) ตามมาตรฐาน ISO 2247 (International 
Organization for Standardization)  
  2. การทดสอบประสิทธิภาพของที่ระลึกแบบศักย์ (Static test)  
  เพื่อทดสอบประสิทธิภาพของที่ระลึก ในการทนแรงกดทับที่เกิดจากการวางเรียงซ้อนกันของสินค้าเพื่อรอการ
จ าหน่าย ซ่ึงได้แก่ การทดสอบต้านแรงกดในแนวดิ่ง (Compression strength) ตามมาตรฐาน ASTMD 642 (American Society for 
Testing Materials) 
  1.5 ประโยชน์ท่ีคาดว่าจะได้รับ 
       เพื่อให้มีการพัฒนาของที่ระลึกจากเศษพลาสติกจักสาน กลุ่มเรือนไทยจักสานพลาสติกให้มีมาตรฐานในด้านคุณภาพ 
และสวยงาม สามารถน าข้อมูลทางด้านของที่ระลึกจากเศษพลาสติกจักสาน และการวิเคราะห์ด้านการออกแบบไปเผยแพร่ให้กับบุคคล
ที่สนใจ สามารถน ารูปแบบของที่ระลึกจากเศษพลาสติกจักสานไปจดสิทธิบัตรเพื่อผลิตในเชิงพาณิชย์ สามารถจ าหน่ายสินค้าได้ในราคา
ที่สูงขึ้นเพื่อเพิ่มรายได้ให้แก่ชุมชนและประเทศ 
 1.6 เอกสารและงานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง 
       ในการศึกษาค้นคว้าครั้งน้ีผู้วิจัยได้ศึกษาและหาข้อมูลที่เก่ียวข้องในการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากเส้นพลาสติกเหลือทิ้งจาก
อุตสาหกรรมขนาดเล็กที่มีการผลิตให้กับแบรนด์ของหลายประเทศและยังผลิตเป็นสินค้าของตัวเองขายในชุมชนและที่ต่าง ๆ ได้
ท าการศึกษาค้นคว้าทั้งโครงการใกล้เคียงและที่เก่ียวข้องจากเอกสาร ต ารา รวมถึงแหล่งข้อมูลต่าง ๆ ทั้งจากหน่วยงาน และห้องสมุด
โดยด าเนินงานไปตามขั้นตอน ซ่ึงมีรายละเอียดที่เก่ียวกับทฤษฏี หลักการและงานวิจัยที่เก่ียวข้อง ศึกษาข้อมูลเก่ียวกับภูมิประเทศและ
ข้อมูลทั่วไปเก่ียวกับ จังหวัดอ่างทอง ศึกษาเก่ียวกับกลุ่มเรือนไทยจักสานพลาสติก ต าบลศรีพราน อ าเภอแสวงหา จังหวัดอ่างทอง 
คุณสมบัติของเส้นพลาสติก ศึกษาข้อมูลเก่ียวกับการออกแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกที่ท าจากเศษวัสดุ และสรุปการทบทวนวรรณกรรม
เพื่อน าไปใช้ในงานวิจัย 
 
2. วิธีด าเนินการวิจัย 
 2.1 วิธีด าเนินการวิจัย 
 วิธีด าเนินการวิจัยเพื่อแนวทางการออกแบบของที่ระลึกจากเศษพลาสติกจักสาน กลุ่มเรือนไทยจักสานพลาสติก ต าบลศรี
พราน อ าเภอแสวงหา จังหวัดอ่างทอง ให้มีประสิทธิภาพทั้งในด้านการใช้งานและด้านการตลาดตรงตามความต้องการของ
กลุ่มเป้าหมาย มีขั้นตอนการด าเนินงานดังน้ี 
 ขั้นตอนท่ี 1 ศึกษาแนวทางการออกแบบของที่ระลึกจากเศษพลาสติกจักสาน กลุ่มเรือนไทยจักสานพลาสติก ต าบลศรี
พราน อ าเภอแสวงหา จังหวัดอ่างทอง ให้มีประสิทธิภาพทั้งในด้านการใช้งานและในด้านการตลาด ตรงตามความต้องการของ
กลุ่มเป้าหมาย  
 ขั้นตอนท่ี 2 พัฒนาปรับปรุงของที่ระลึกจากเศษพลาสติกจักสาน กลุ่มเรือนไทยจักสานพลาสติก ต าบลศรีพราน อ าเภอ
แสวงหา จังหวัดอ่างทอง ให้มีประสิทธิภาพทั้งในด้านการใช้งานและในด้านการตลาด 
 ขั้นตอนท่ี 3 ประเมินความพึงพอใจและประสิทธิภาพการใช้งานของที่ระลึกรูปแบบใหม่ โดยผู้วิจัยได้ 
ก าหนดวิธีการด าเนินงานวิจัยของแต่ละขั้นตอนในประเด็นต่างๆ ดังต่อไปน้ี 
 1. แหล่งท่ีมาของข้อมูล   
 ผู้วิจัยได้แบ่งวิธีด าเนินงานในการเก็บรวบรวมข้อมูลออกเป็น 3 ขั้นตอน ดังน้ีขั้นตอนศึกษาแนวทางการออกแบบของที่
ระลึก การเก็บรวบรวมข้อมูล ด าเนินงานดังน้ี 
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      1. สอบถามความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย จ านวน 100 คน โดยเป็นนักท่องเที่ยวต่างถิ่ 50 คน และเป็นคนใน
ท้องถิ่น 50 คน เพื่อใช้ผลสรุปที่ได้เป็นแนวทางในการออกแบบ โดยการใช้แบบสอบถาม 
      2. สอบถามข้อมูลจากผู้จ าหน่ายเก่ียวกับสินค้าของฝาก และของที่ระลึก โดยการใช้แบบสัมภาษณ์ 
      3. ส ารวจข้อมูลเบื้องต้น เก่ียวกับสินค้าของฝากที่เลือกน ามาศึกษาของที่ระลึกและสภาพการจ าหน่าย โดยการ
บันทึกภาพและการจดบันทึก 
 2. เครื่องมือในการวิจัย 
  ลักษณะเครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย แบ่งตามขั้นตอนการศึกษาวิจัย ดังน้ี 
       2.1 ขั้นตอนการศึกษาแนวทางการออกแบบของที่ระลึก 
 โดยการก าหนดลักษณะของเครื่องมือในขั้นตอนน้ี แบ่งออกเป็น 2 ส่วน คือ 
 (1)  แบบสอบถาม เพื่อใช้ส าหรับการศึกษาลักษณะทั่วไป และความต้องการในด้านต่างๆของกลุ่มเป้าหมาย โดยแบ่ง
แบบสอบถามออกเป็น 2 ตอน คือ 
 ตอนที่ 1 สอบถามข้อมูลเบื้องต้นของกลุ่มเป้าหมาย เป็นค าถามแบบตรวจสอบ (Check list) 
 ตอนที่ 2 สอบถามความต้องการของกลุ่มเป้าหมายในการซ้ือผลิตภัณฑ์ของฝาก คุณลักษณะด้านต่าง ๆ ของที่ระลึกของ
ฝากที่ต้องการให้พัฒนาปรับปรุง เอกลักษณ์ที่สะท้อนความเป็นท้องถิ่นจังหวัดอ่างทอง ข้อมูลที่ต้องการให้ระบุไว้บนของที่ระลึ ก และ
รูปแบบของที่ระลึกที่ต้องการ ด้วยแบบประเมินค่า (Scale questions) ค าถามแบบเรียงล าดับ (Rank questions) ค าถามที่เลือกตอบ
ได้หลายค าตอบ (Multiple Responses) และค าถามแบบตรวจสอบ  
 (2) แบบสัมภาษณ์ เพื่อใช้สอบถามข้อมูลเก่ียวกับสินค้าของฝาก และของที่ระลึก โดยใช้ รูปแบบการสัมภาษณ์แบบเป็น
มาตรฐาน (Structured interview) แบ่งออกเป็น 4 ตอน คือ 
 ตอนที่ 1 สอบถามข้อมูลเบื้องต้นของผู้ให้สัมภาษณ์ เป็นค าถามแบบเปิด (Open-end items) 
 ตอนที่ 2 สอบถามข้อมูลด้านการตลาดของสินค้าของฝาก เป็นค าถามแบบเปิด 
 ตอนที่ 3 สอบถามข้อมูลเก่ียวกับของที่ระลึกของฝากและของที่ระลึกของฝากเป็นค าถามแบบเปิด  
 ตอนที่ 4 สอบถามความต้องการของผู้จ าหน่ายเก่ียวกับของที่ระลึกของฝากเป็นค าถามแบบเปิด  
 (3)  แบบส ารวจ เพื่อใช้ส ารวจข้อมูลเก่ียวกับลักษณะสินค้าของฝาก ของที่ระลึกและสภาพการจ าหน่าย โดยใช้รูปแบบการ
ส ารวจแบบเป็นมาตรฐาน (Structured survey) แบ่งออกเป็น 2 ตอน คือ 
 ตอนที่ 1 ส ารวจข้อมูลทั่วไปเก่ียวกับลักษณะสินค้าของฝากและของที่ระลึก 
 ตอนที่ 2 ส ารวจข้อมูลเก่ียวกับสภาพการจ าหน่ายของสินค้าของฝาก 
 3. การพัฒนาของท่ีระลึก 
       3.1 ขั้นตอนการพัฒนาปรับปรุงรูปแบบของที่ระลึก 
 เครื่องมือในการศึกษาวิจัย คือ แบบสอบถามประกอบหุ่นจ าลอง (Model Study) เพื่อใช้สอบถามความคิดเห็นของ
ผู้ทรงคุณวุฒิและกลุ่มเป้าหมายใน 3 ขั้นตอน คือ 
 (1) การประเมินและพัฒนาผลงานออกแบบครั้งที่ 1 ใช้ส าหรับสอบถามความพึงพอใจของผู้ทรงคุณวุฒิ  
ในผลงานออกแบบจ านวน 3 ทางเลือก เพื่อสรุปผลในขั้นตอนแรกให้เหลือ 2 ทางเลือก 
 (2) การประเมินและพัฒนาผลงานออกแบบครั้งที่ 2 ใช้ส าหรับสอบถามความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมาย  
ในผลงานออกแบบจ านวน 2 ทาง เลือก เพื่อสรุปให้เหลือผลงานในขั้นสุดท้าย 
            (3) การสร้างของที่ระลึกต้นแบบ (Prototype) น าไปผลงานที่ผ่านการพัฒนาขั้นสุดท้ายไปสร้างของที่ระลึกต้นแบบ เพื่อใช้ใน
การทดสอบประสิทธิภาพการใช้งาน และการประเมินความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมายและผู้จ าหน่ายทั้งในด้านการใช้งานและในด้าน
การตลาด เปรียบเทียบกับของที่ระลึกรูปแบบเดิมต่อไป 
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 4. การเก็บรวบรวมข้อมูล 
 การตรวจสอบคุณภาพของเครื่องมือทั้งแบบสัมภาษณ์และแบบสอบถาม ก่อนการน าไปใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูล มีวิธีการ
ด าเนินงานดังน้ี 
                 1. หาความเที่ยงตรง (Validity) การหาความเที่ยงตรงของแบบสัมภาษณ์และสอบถาม โดยการตรวจสอบจาก
ผู้ทรงคุณวุฒิทั้งที่เป็นนักวิชาการจากสถาบันการศึกษา นักวิชาการจากหน่วยงานราชการ และผู้ทรงคุณวุฒิหน่วยงานเอกชน ดังต่อไปน้ี 
 โดยได้ค่าความเที่ยงตรง ของเครื่องมือในการศึกษาวิจัยในแต่ละขั้นตอน ดังน้ี 
       - ขั้นตอนการศึกษาแนวทางการออกแบบของที่ระลึก 
        - ขั้นตอนการพัฒนาปรับปรุงรูปแบบของที่ระลึก 
       - ขั้นตอนการประเมินของที่ระลึกรูปแบบใหม่เปรียบเทียบกับของที่ระลึกรูปแบบเดิม 
       2. การปรับปรุงแก้ไขเครื่องมือน าเครื่องมือมาปรับปรุงแก้ไข ภายหลังการสอบถามความคิดเห็นของผู้ทรงคุณวุฒิแล้ว
พิจารณา เพื่อแก้ไขปรับปรุงให้เหมาะสมกับงานวิจัยในครั้งน้ี 
       3. การหาความเชื่อม่ัน (Reliability) โดยการน าแบบสอบถามไปทดลองใช้ (Try-out) กับผู้ที่ไม่ใช่กลุ่มตัวอย่างจ านวน 
20 คน เพื่อตรวจสอบภาษา เน้ือหา ความเข้าใจ และน าผลที่ได้มาค านวณค่าความเชื่อม่ันของแบบสอบถาม ด้วยการพิจารณาค่า 
Cronbach’s Alpha ที่เข้าใกล้ 1 ก่อนน าไปจัดพิมพ์เพื่อใช้เป็นเครื่องมือในการวิจัยต่อไป 
 โดยได้ค่าความเชื่อม่ัน ของเครื่องมือในการศึกษาวิจัยในแต่ละขั้นตอน ดังน้ี 
        - ขั้นตอนการศึกษาแนวทางการออกแบบของที่ระลึก 
        - ขั้นตอนการพัฒนาปรับปรุงรูปแบบของที่ระลึก 
        - ขั้นตอนการประเมินของที่ระลึกรูปแบบใหม่เปรียบเทียบกับของที่ระลึกรูปแบบเดิม 
 5. การวิเคราะห์ข้อมูล 
 การวิเคราะห์ข้อมูลในการวิจัยเรื่อง การศึกษาและพัฒนาของที่ระลึกจากเศษพลาสติกจักสาน กลุ่มเรือนไทยจักสานพลาสติก 
ต าบลศรีพราน อ าเภอแสวงหา จังหวัดอ่างทอง มีรูปแบบการใช้สถิติและการแปรผลข้อมูล แบ่งออกเป็นกลุ่มตามขั้นตอนการศึกษาวิจัย
ทั้ง 3 ขั้นตอน ดังน้ี 
       5.1 ขั้นตอนศึกษาแนวทางการออกแบบของที่ระลึก 
 วิธีด าเนินงานในการวิเคราะห์ข้อมูล ได้แก่ 
 1. น าผลข้อมูลที่ได้จากการสอบถามความต้องการของกลุ่มเป้าหมายทั้งนักท่องเที่ยวต่างถิ่น และคนในท้องถิ่น มาวิเคราะห์
หาร้อยละ และค่าเฉลี่ย แล้วน ามาแปรผลโดยการบรรยาย โดยให้ผู้ตอบแบบสอบถามเลือกตอบจากระดับความต้องการ 5 ระดับ คือ 
มากที่สุด มาก ปานกลาง น้อย และน้อยที่สุด ใช้การแปลความหมายของค่าคะแนนคะแนนเฉลี่ยที่ได้โดยให้ 
 2. น าข้อมูลที่ได้จากการส ารวจและจากการสัมภาษณ์ผู้จ าหน่ายเก่ียวกับสภาพทางการตลาดของสินค้าของฝาก ผลิตภัณฑ์
ของฝาก บรรจุภัณฑ์ของฝาก และความต้องการของผู้จ าหน่ายมาสรุปและแปรผลโดยการบรรยาย 
       5.2 ขั้นตอนการพัฒนาปรับปรุงรูปแบบของที่ระลึก 
 วิธีด าเนินงานในการวิเคราะห์ข้อมูล ได้แก่ 
 การน าข้อมูลที่ได้จากการสอบถามความพึงพอใจของผู้ทรงคุณวุฒิในครั้งที่ 1 และความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมายในครั้งที่ 2 
เพื่อการประเมินผลงานออกแบบของที่ระลึกทั้ง 3 ทางเลือก มาวิเคราะห์หาค่าเฉลี่ย และแปรผลโดยการบรรยาย โดยให้ผู้ตอบ
แบบสอบถามเลือกตอบจากระดับความพึงพอใจ 5 ระดับ คือ มากที่สุด มาก ปานกลาง น้อย และน้อยที่สุด ใช้การแปลความหมายของ
ค่าคะแนนคะแนนเฉลี่ย 
       5.3 ขั้นตอนการประเมินของที่ระลึกรูปแบบใหม่เทียบกับของที่ระลึกรูปแบบเดิม 
 วิธีด าเนินงานในการวิเคราะห์ข้อมูล ได้แก่ 
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  1. น าข้อมูลที่ได้จากการสอบถามความพึงพอใจในของที่ระลึกรูปแบบใหม่หลังการพัฒนาเปรียบเทียบกับของที่
ระลึกรูปแบบเดิม ของกลุ่มเป้าหมายและผู้จ าหน่าย มาวิเคราะห์หาค่าเฉลี่ย อธิบายเปรียบเทียบด้วยค่าสถิติ  t-test ชนิด Dependent 
sample และแปรผลโดยการบรรยาย 
  2. น าผลการทดสอบประสิทธิภาพในด้านการใช้งานของของที่ระลึกรูปแบบใหม่หลังการพัฒนาและของที่ระลึกรูป
แบบเดิม ที่ออกใบรับรองการทดสอบโดยสถาบันวิจัยวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแห่งประเทศไทย มาสรุปเปรียบเทียบ และแปรผลโดย
การบรรยาย 
 
3. ผลการวิจัย 
 ผลการวิจัย ผู้วิจัยได้น าเสนอผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบระดับความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมายในรูปแบบของที่ระลึกใหม่
หลังการพัฒนาปรับปรุงกับของที่ระลึกรูปแบบเดิมในด้านต่าง ๆ ที่มีต่อของที่ระลึกจากเศษเส้นพลาสติกเหลือทิ้งที่สามารถน ามาผลิต
เป็นของที่ระลึกที่สามารถใช้งานได้จริงและมีรูปแบบที่สวยงามเหมาะสมและสอดคล้องกับประโยชน์ใช้สอยดังแสดงในตารางที่ 1 
ต่อไปน้ี 
ตารางท่ี 1  การวิเคราะห์เปรียบเทียบระดับความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมายในรูปแบบของที่ระลึกใหม่หลังการพัฒนาปรับปรุงกับของ
ที่ระลึกรูปแบบเดิมในด้านต่าง ๆ  

 
คุณลักษณะของ 
ที่ระลึกด้านต่างๆ 

ระดับความพึงพอใจในรูปแบบของที่ระลึก  
p 

 
t. รูปแบบเดิม รูปแบบใหม่ 

Mean SD แปลความ Mean SD แปลความ 

ด้านการใช้งาน         

การปกป้อง รักษาสินค้า 3.22 .612 ปานกลาง 3.78 .542 มาก .00 -7.5* 
มองเห็นสินค้าภายในชัดเจน 2.83 .739 ปานกลาง 3.97 .702 มาก .00 -11.8* 

หิ้วถือ น าพา ได้สะดวก 2.79 .624 ปานกลาง 4.07 .781 มาก .00 -11.0* 

เป็นของฝากโดยไม่ต้องห่อซ้ า 3.50 .717 มาก 4.18 .701 มาก .00 -6.4* 

เปิดและเก็บส่วนที่เหลือสะดวก 3.17 .493 ปานกลาง 3.87 .613 มาก .00 -9.0* 
ด้านการตลาด         

มีเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น 3.26 .786 ปานกลาง 3.58 .830 มาก .00 -3.8* 

สวยงาม โดดเด่น สะดุดตา 3.11 .617 ปานกลาง 3.85 .625 มาก .00 -9.7* 

เสนอข้อมูลครบและชัด 3.17 .667 ปานกลาง 3.70 .784 มาก .00 -6.7* 
เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 3.24 .726 ปานกลาง 3.50 .893 มาก .00 -3.3* 

 
สรุปจากตารางสรุปการวิเคราะห์เปรียบเทียบระดับความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมายจ านวน 100 คน  
 1.  คุณลักษณะของที่ระลึกด้านการใช้งาน 
 -  คุณลักษณะในด้านที่มีคะแนนเฉลี่ยสูงกว่าของที่ระลึกรูปแบบเดิม 
 จะเห็นได้ว่าของที่ระลึกรูปแบบใหม่เปรียบเทียบกับของที่ระลึกรูปแบบเดิม พบว่าในทุกคุณลักษณะมีคะแนนเฉลี่ยแตกต่าง
กันอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
 ได้แก่ มีประสิทธิภาพในการปกป้อง รักษารูปทรงของสินค้าไม่ให้เสียหายง่าย รูปแบบใหม่มีค่าคะแนนเฉลี่ย 3.78 มากกว่ารูป
แบบเดิมที่มีค่าเฉลี่ย 3.22 สามารถมองเห็นสินค้าภายในได้อย่างชัดเจนรูปแบบใหม่มีค่าคะแนนเฉลี่ย 3.97 มากกว่ารูปแบบเดิมที่มี
ค่าเฉลี่ย 2.83 หิ้วถือ น าพาสะดวก รูปแบบใหม่มีค่าคะแนนเฉลี่ย 4.07 มากกว่ารูปแบบเดิมที่มีค่าเฉลี่ย 2.79 มอบเป็นของฝากได้โดย
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ไม่ต้องห่อซ้ า รูปแบบใหม่มีค่าคะแนนเฉลี่ย 4.18 มากกว่ารูปแบบเดิมที่มีค่าเฉลี่ย 3.50 และเปิดบริโภคและจัดเก็บส่วนที่เหลือได้
สะดวก รูปแบบใหม่มีค่าคะแนนเฉลี่ย 3.87 มากกว่ารูปแบบเดิมที่มีค่าเฉลี่ย 3.17 
 2.  คุณลักษณะของที่ระลึกด้านการตลาด 
 -  คุณลักษณะในด้านที่มีคะแนนเฉลี่ยสูงกว่าของที่ระลึกรูปแบบเดิม 
 โดยการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยระดับความพึงพอใจในของที่ระลึกรูปแบบใหม่เปรียบเทียบกับของที่ระลึกรูปแบบเดิม พบว่าใน
ทุกคุณลักษณะมีคะแนนเฉลี่ยแตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
 ได้แก่ มีรูปแบบที่สวยงาม โดดเด่น สะดุดตา รูปแบบใหม่มีค่าคะแนนเฉลี่ย 3.85 มากกว่ารูปแบบเดิมที่มีค่าเฉลี่ย 3.11 มี
เอกลักษณ์เฉพาะถิ่นที่แตกต่างจากสินค้าของฝากจากแหล่งอ่ืน รูปแบบใหม่มีค่าคะแนนเฉลี่ย 3.58 มากกว่ารูปแบบเดิมที่มีค่าเฉลี่ย 
3.26 มีการน าเสนอข้อมูลที่เป็นประโยชน์เก่ียวกับสินค้าที่ครบถ้วน ชัดเจน รูปแบบใหม่มีค่าคะแนนเฉลี่ย 3.70 มากกว่ารูปแบบเดิมที่มี
ค่าเฉลี่ย 3.17 และมีภาพลักษณ์ที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม รูปแบบใหม่มีค่าคะแนนเฉลี่ย 3.50 มากกว่ารูปแบบเดิมที่มีค่าเฉลี่ย 3.24 
 
4. สรุปผลและอภิปรายผล 
 ภายใต้กรอบแนวคิดการวิจัยที่ต้องการศึกษาการออกแบบของที่ระลึกจากเศษพลาสติกจักสาน กลุ่ม เรือนไทยจักสาน
พลาสติก ต าบลศรีพราน อ าเภอแสวงหา จังหวัดอ่างทอง ผู้วิจัยสามารถอภิปรายผลการวิเคราะห์การการออกแบบของที่ระลึกจากเศษ
พลาสติก โดยแยกตามประเด็นตัวชี้วัดต่าง ๆ ดังน้ี 
 4.1 สรุปผลการศึกษา 
 สรุปผลการวิเคราะห์การประเมินของที่ระลึกรูปแบบใหม่เทียบกับของที่ระลึกรูปแบบเดิม 
 -  การประเมินความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมายและผู้จ าหน่าย 
 ผู้จ าหน่ายมีความพึงพอใจในคุณลักษณะด้านต่าง ๆ ของที่ระลึกรูปแบบใหม่มากกว่าของที่ระลึกรูปแบบเดิมในเกือบทุกด้าน 
ยกเว้นด้านภาพลักษณ์ที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม ผู้จ าหน่ายมีความพึงพอใจน้อยกว่าของที่ระลึกรูปแบบเดิม 
 จากสมมติฐานการศึกษา พบว่า กลุ่มเป้าหมายมีความพึงพอใจในคุณลักษณะด้านต่าง ๆ ของที่ระลึกรูปแบบใหม่มากกว่าของ
ที่ระลึกรูปแบบเดิมอย่างมีนัยส าคัญ .05 ทั้งในด้านการใช้งานและในด้านการตลาด เป็นการยอมรับสมมติฐาน 
 4.2 ข้อเสนอแนะการวิจัย 
       บทบาทหน้าที่ของที่ระลึกทั้งในด้านการใช้งานและในด้านการตลาด สามารถเปลี่ยนแปลงไปตามความต้องการของ
ผู้บริโภคและกระแสของเทคโนโลยีได้ตลอดเวลา  
 การใช้ของที่ระลึกเพื่อเป็นเครื่องมือในการจ าหน่ายสินค้า จ าเป็นที่จะต้องศึกษาการเปลี่ยนแปลงไปของแต่ละปัจจัยที่
เก่ียวข้องอยู่เสมอ เพราะหน้าที่ส าคัญของ คือการท าโน้มน้าวใจผู้บริโภคให้เกิดการตัดสินใจซ้ือสินค้าได้อย่างรวดเร็วอย่างไม่ลังเล 
 ผลงานวิจัยในครั้งน้ีสามารถน าไปใช้ประโยชน์ได้เฉพาะพื้นที่หน่ึง ในช่วงเวลาหน่ึงเท่าน้ัน การศึกษาในเชิงลึกของแต่ละปัจจัย
ที่เก่ียวข้องในการออกแบบของที่ระลึกของแต่ละพื้นที่ เช่น ศิลปวัฒนธรรม ตลอดจนภูมิปัญญาท้องถิ่น ที่น่าสนใจและมีเสน่ห์ที่แตกต่าง
กัน  
 ผลสรุปที่ได้ สามารถน าไปประยุกต์ใช้ประโยชน์ได้จริงกับสินค้าจากชุมชนน้ัน ๆ โดยเฉพาะสินค้าในโครงการหน่ึงต าบล หน่ึง
ผลิตภัณฑ์ เพื่อให้สินค้าของฝากจากทุกชุมชนมีบรรจุภัณฑ์ที่ได้มาตรฐาน เป็นที่ยอมรับ ตรงตามความต้องการที่แท้จริงของผู้ซ้ือมาก
ยิ่งขึ้น 
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	“แม่วัด” ภาพสะท้อนวิถีไทยในรัฐกลันตัน ประเทศมาเลเซีย (หน้า 25-34)
	การพัฒนาเว็บบล็อก(weblog)ผ่านเครือข่ายสังคมออนไลน์(social network)
เพื่อสนับสนุนการเรียนรู้วิชาการถ่ายภาพเพื่องานออกแบบนิเทศศิลป์สำหรับ
นักศึกษาปริญญาตรี สาขาออกแบบนิเทศศิลป์วิทยาลัยเพาะช่าง มหาวิทยาลัย
เทคโนโลยีราชมงคลรัตนโกสินทร์
(หน้า 35-45)
	การศึกษาวัสดุทดแทนรักตีลาย (หน้า 46-56)
	การศึกษาเอกลักษณ์ลวดลายเบญจรงค์เพื่อออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ์สินค้าประเภทของที่ระลึกหมู่บ้านเบญจรงค์ ต.ดอนไก่ดี อำเภอกระทุ่มแบน จังหวัดสมุทรสาคร (หน้า 57-65)
	การออกแบบกราฟิกในแบบฉบับเอกลักษณ์ท้องถิ่นสำหรับบรรจุภัณฑ์กล้วยอบ
แผ่นของกลุ่มอาชีพสตรีผลิตกล้วยอบแผ่น ตำบลบางรักน้อย จังหวัดนนทบุรี
 (หน้า 66-76)
	การออกแบบบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ผ้าทอมือโดยใช้วัสดดุท้องถิ่นกรณีศึกษา กลุ่ม
อาชีพเสริมบ้านสุขเกษม อำเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม
 (หน้า 77-84)
	โคมไฟเซรามิกแรงบันดาลใจจากปะการัง (หน้า85-93)
	การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ของตก  แต่งบ้าน จากเส้นพลาสติก กลุ่มเรือนไทย
จักสานพลาสติก  ตำบลศรีพราน อำเภอแสวงหา  จังหวัดอ่างทอง
(หน้า 94-102)
	การสร้างสรรค์สีย้อมธรรมชาติและลายผ้าเพื่อพัฒนาผ้าบาติกสู่ชุมชน (หน้า 103-113)
	การศึกษาอัตลักษณ์เพื่อพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์เครื่องเงิน บ้านแม่ย่อย จังหวัดเชียงใหม่
เพื่อขยายโอกาสทางธุรกิจ
(หน้า 114-124)
	การออกแบบเฟอร์นิเจอร์เพื่อใช้ในสำนักงานจากกระดาษสำหรับผู้พิการทางสายตา เพื่อช่วยลดอุบัติเหตุและราคาประหยัดเพื่อเป็นต้นแบบในการศึกษาให้กับวิทยาลัยราชสุดา มหาวิทยาลัยมหิดล
โดยใช้หลักการลำดับชั้นเชิงวิเคราะห์มาช่วยในการตัดสินใจ
 (หน้า 125-133)
	การพัฒนาประวัติศาสตร์ศิลปะไทยผ่านการถ่ายทอดผลงานของศิลปินแห่งชาติ สาขาทัศนศิลป์ (จิตกรรม) มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลรัตนโกสิทร์ วิทยาเขตเพาะช่าง (หน้า 134-146)
	พลวัตเฮือนชาวนาอีสาน : กรณีศึกษาตำบลกู่จาน อำเภอคำเขื่อนแก้ว จังหวัดยโสธร (หน้า 147-158)
	แนวทางการออกแบบของที่ระลึกจากเศษพลาสติกจักสาน 
กลุ่มเรือนไทยจักสานพลาสติก ตำบลศรีพราน อำเภอแสวงหา จังหวัดอ่างทอง
 (หน้า 159-169)
	ศึกษาแนวทางการออกแบบบรรจุภัณฑ์สำหรับผลิตภัณฑ์จักสานพลาสติก 
กลุ่มเรือนไทยจักสานพลาสติก ต.ศรีพราน อ.แสวงหา จ.อ่างทอง
 (หน้า 170-181)
	การศึกษาและพัฒนาเครื่องเรือนจากเส้นพลาสติก กลุ่มชุมชนเรือนไทยจักสาน 
ตำบลศรีพราน อำเภอแสวงหา จังหวัดอ่างทอง
(หน้า 182-191)
	ความคิดเห็นของผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์สิ่งทอประเภทเครื่องแต่งกาย (หน้า192-200)
	การออกแบบเสื้อคลุมสตรีจากผ้าขาวม้าด้วยเทคนิคการปรับแบบตัด (หน้า 201- 209)
	การออกแบบตัวพิมพ์สำหรับโครงการ 150 ปี ศรีสุริยวงศ์ ผู้สำเร็จราชการแผ่นดิน (หน้า 210-222)
	การออกแบบและพัฒนาวิธีการสร้างสรรค์งานผลิตภัณฑ์จากใบหญ้าแฝกด้วยเทคนิคการ
ถักทอของกลุ่มผลิตภัณฑ์หญ้าแฝกจังหวัดขอนแก่น ในเครือข่ายผลิตภัณฑ์จากใบหญ้าแฝก
ในโครงการพัฒนาและรณรงค์การใช้หญ้าแฝกอันเนื่องมาจากพระราชดำริ (หน้า 223-233)
	ศึกษาและพัฒนาชุดอดิเรกศิลปหัตถกรรม เพื่อส่งเสริมสุขภาพผู้สูงอายุ (หน้า 234-244)
	การจัดสภาพแวดล้อมห้องทำกิจกรรมสำหรับผู้สูงอายุภายในศูนย์ดูแลผู้สูงอายุ (หน้า 245-252)
	การพัฒนาผลิตภัณฑ์กระเป๋าจากหญ้าแฝก (หน้า 253-260)
	การออกแบบและพัฒนารูปแบบเครื่องบดทองสำหรับงานหัตถกรรมเครื่องถม (หน้า 261-267)
	การศึกษาลวดลายผ้าของวัฒนธรรมไทยทรงดำ เพื่อการออกแบบเครื่องประดับจาก บ้านหัวเขาจีน อำเภอปากท่อ จังหวัดราชบุรี (หน้า 268-275)
	การพัฒนาสร้างมูลค่าของเล่นพื้นบ้านเพื่อต่อยอดภูมิปัญญาท้องถิ่นและเป็นแนวทางในการประกอบอาชีพในชุมชน (หน้า 276-283)
	การถ่ายภาพสื่อผสม เรื่อง “สีสันแห่งจินตนาการ” (หน้า 284-295)
	ประติมากรรม เรื่อง ภาพในฝัน (หน้า 296-307)
	พระพุทธรูปฉลองพระองค์ในสมัยรัตนโกสินทร์ตอนต้นกับคติพุทธราชา (หน้า 308-315)
	การศึกษา “อู่” ไม้ไผ่ เพื่อเสนอแนวทางการออกแบบภายในเนอสเซอรี่ (หน้า 316-327)
	การสร้างสรรค์งานที่ประดิษฐานพระบรมสารีริกธาตุ อิทธิพลศิลปะศรีลังกา: ความศรัทธาในพระพุทธศาสนา
 (หน้า 328-335)
	การออกแบบและปรับปรุงภูมิทัศน์ชุมชนเพื่อลดผลกระทบจากปัญหาน้ำท่วม
กรณีศึกษา หมู่บ้านเมืองทองการ์เด้นท์ เขตประเวศ กรุงเทพมหานคร (หน้า 336-345)
	วัสดุบุผนังจากใบกล้วย (หน้า 346-366)
	การพัฒนาระบบชิ้นส่วนสำเร็จรูปสำหรับก่อสร้างโดมทรงกลม (หน้า 367-378)
	การสร้างสรรค์เครื่องถมไทย (หน้า 379-386)
	ความต้องการรูปแบบสวนสาธารณะของผู้สูงอายุในเขตอำเภอเขาย้อย จังหวัดเพชรบุรี (หน้า 387-397)
	ออกแบบและพัฒนาชุดอุปกรณ์การสะกดนิ้วมือด้วยภาพสัญลักษณ์ภาษามือเพื่อการสื่อสารสำหรับเด็กที่มีความบกพร่องทางการได้ยิน(หน้า 398-407)
	แนวโน้มความต้องการสิ่งอำนวยความสะดวกภายในห้างสรรพสินค้าสำหรับกลุ่มผู้สูงอายุชาวไทย 
กรณีศึกษา: ห้างสรรพสินค้าสยามพารากอน กรุงเทพมหานคร
 (หน้า 408-415)
	สิ่งอำนวยความสะดวก สภาพปัญหา และความต้องการของผู้สูงอายุในพื้นที่ศาสนสถานในเขตจังหวัดสมุทรปราการ กรณีศึกษา : วัดบางพลีใหญ่ใน และ วัดอโศการาม(หน้า 416-422)
	การเสนอแนวทางและการปรับปรุงสภาพแวดล้อมทางกายภาพและสิ่งอำนวยความสะดวกบริเวณพื้นที่วัดในเขตบางนา จังหวัด กรุงเทพมหานคร กรณีศึกษา : วัดบางนาใน วัดวชิรธรรมสาธิตและวัดธรรมมงคล(หน้า 423-429)



