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บทคัดย่อ 
การวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาความหมายผลิตภัณฑ์ออร์แกนิครูปแบบกลยุทธ์การตลาดผลิตภัณฑ์ออร์แกนิคส าหรับลูกค้า

สูงอายุและศึกษาปัญหา อุปสรรค และวิธีการแก้ไขปัญหากลยุทธ์การตลาดผลิตภัณฑ์ออร์แกนิค ส าหรับลูกค้าสูงอายุ กรณีศึกษา ไร่
ปลูกรัก Thai Organic Farm เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพโดยการสัมภาษณ์ระดับลึก ด้วยวิธีปรากฏการณ์วิทยา โดยมีผู้ให้ข้อมูลหลัก 17 
คน คือ ผู้จัดการไร่ปลูกรัก 1 คน พนักงาน 6 คน และลูกค้าท่ีมาใช้บริการ 10 คน 

ผลการศึกษาพบว่าการให้ความหมายของผลิตภัณฑ์ออร์แกนิค คือผลิตภัณฑ์ที่ปราศจากสารเคม ีหรือสารสงัเคราะห์ใดๆ ในการ
เพาะปลูกหรือเพาะเลี้ยง หากแต่อาศัยวิธีการทางธรรมชาติเข้ามาใช้ในกระบวนการผลิต และกระบวนการผลิตนั้นจะไม่ส่งผลกระทบ
ต่อธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมทาง ด้านกลยุทธ์ทางการตลาดส าหรับลูกค้าสูงอายุ ไร่ปลูกรัก Thai Organic Farm ใช้ส่วนประสมทาง
การตลาด 7P’s ในการด าเนินการ ปัญหาที่พบในการให้บริการ คือ สถานที่ตั้งช่องทางการจัดจ าหน่าย ในส่วนของทางเข้ายังไม่เป็นที่
เด่นชัด และ ลูกค้าสูงอายุยังมีความล าบากในการเดินทางไปในส่วนต่างๆ เพราะสภาพพื้นที่ยังไม่เอื้ออ านวยต่อผู้สูงอายุ 
ค าส าคัญ : กลยุทธ์การตลาดผลติภัณฑ์ออร์แกนคิ, ผลิตภณัฑ์ออร์แกนิค, ผู้สูงอาย,ุ ราชบุร ี

 

Abstract 
 This research aimed to study the meaning of organic product, marketing strategy model oforganic 
product for the elderly and to study the problems and how to fix the problem. This research was qualitative 
research using Phenomenology Theory. Data were collected through in-dept interviews and non-observing 
participants. The key informants provider for 17 people, 1 partnerships and 6 employees and 10 customers.  
The study found that the meaning of organic product is the product of a farming system which avoids the use of 
man-made fertilisers, pesticides; growth regulators and livestock feed additivesand the production process will 
not affect nature and the environment.  Marketing strategy use of the marketing mix 7P's. The problems  found 
in the service is the location, distribution channels. The entrance is not yet clear, and the elderly are still having 
trouble to go around because the conditions are unfavorable to the elderly. 
Keywords : marketing strategy model organic product, organic product, the elderly, Ratchaburi 
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1.บทน า 
ประเทศไทยในปัจจุบัน มีโครงสร้างประชากรที่เปลี่ยนแปลงไป ประเทศไทยก าลังก้าวเข้าสู่สังคมผู้สูงอายุ โดยสัดส่วนของ

ผู้สูงอายุที่มีอายุตั้งแต่ 60 ปีขึ้นไป แนวโน้มเพิ่มสูงขึ้นเรื่อยๆ ประชากรในแต่ละวัยจะจ าแนกออกเป็น 3 กลุ่มได้แก่ ประชากรวัยเด็ก 
(อายุน้อยกว่า 15 ปี) ประชากรวัยแรงงาน (อายุระหว่าง 15-59ปี) และประชากรวันสูงอายุ (อายุตั้งแต่ 60 ปีขึ้นไป) พบว่าในระหว่างปี 
พ.ศ. 2553 - 2583 อัตราส่วนของประชากรวัยเด็กและวัยแรงงาน จะมีแนวโน้มลดลง ตรงกันข้ามกับประชากระวัยสูงอายุ จะมี
แนวโน้มเพิ่มสูงขึ้นอย่างต่อเนื่อง จากเดิม 13.2% ในปี พ.ศ. 2553 เพิมเป็น 32.1% ในปี 2583 (วัชรพลประสิทธิ์ ก้อนแก้ว, 2557)  
อันเป็นผลมาจากความก้าวหน้าทางเทคโนโลยีทางการแพทย์และสาธารณสุข และวัฒนธรรมการเลือกบริโภคอาหาร เป็นสาเหตุส าคัญ
ที่ท าให้ประชากรวัยสูงอายุเพิ่มขึ้น และมีอายุยืนยาว 

ในปัจจุบันผู้สูงอายุให้ความส าคัญกับเรื่องสุขภาพมากข้ึน ทั้งในเรื่องการออกก าลังกาย การทานอาหารเสริม และโดยเฉพาะ
การเลือกบริโภคอาหารที่ถูกสุขอนามัยผ่านการผลิตด้วยกระบวนการที่ได้มาตรฐาน สะอาด ปราศจากสารเคมีตกค้าง มีคุณค่าทาง
โภชนาการครบถ้วนสมบูรณ์ มีให้เลือกอย่างหลากหลาย และเพียงพอต่อความต้องการสินค้าท่ีผลิตขึ้นมาเพื่อตอบสนองความต้องการนี้ 
จะต้องมีคุณภาพและปลอดภัย ไม่ใช้สารเคมี หรือวัตถุสังเคราะห์ใดๆในการผลิต ซึ่งอาหารในที่นี้คือ อาหารออร์แกนิค (อดิศักดิ์ เหล่า
พิมพ์, 2558) 

ไร่ปลูกรักThai Organic Farm เป็นฟาร์มเกษตรอินทรีย์ ที่มีทั้ง แปลงผักสด, พืชไร่, โรงเลี้ยงสัตว์, บ่อเลี้ยงปลา และสินค้า
แปรรูปออแกนิกส์จากในฟาร์มอีกมากมาย ไม่ว่าจะเป็นในส่วนของอาหาร เครื่องดื่ม ผลิตภัณฑ์เพื่อความสวยความงาม ส่งออกจ าหน่าย
ทั้งในและต่างประเทศ  ส าหรับผู้รักสุขภาพโดยเฉพาะถือเป็นชุมชนออร์แกนิคเล็ก ๆ ที่เปิดให้มาเรียนรู้การท าฟาร์มเกษตรอินทรีย์ โดย
มีกิจกรรมต่างๆมากมาย และยังสามารถจับจ่ายผลิตภัณฑ์ออร์แกนิค ทั้งสินค้าอุปโภคและบริโภค มีการตกแต่งด้วยวัสดุจากธรรมชาติ 
เช่น เศษไม้ ฟางข้าว ฯลฯ แสดงให้เห็นถึงความเป็นธรรมชาติอย่างแท้จริง สินค้าออร์แกนิค จะได้รับความสนใจเฉพาะลูกค้าที่มีความ
ตระหนักในเรื่องสุขภาพ โดยเฉพาะกลุ่มผู้สูงอายุที่มีก าลังซื้ออยู่พอสมควร เพราะราคาสินค้าออร์แกนิคจะสูงกว่าราคาสินค้าปกติอยู่
ประมาณร้อยละ 30อย่างไรก็ตามสินค้าออร์แกนิคมีข้อจ ากัดในการผลติที่ยังไมส่ามารถผลิตในเกษตรกรรมขนาดใหญไ่ด้ท าให้สนิค้าออร์
แกนิคไม่เพียงพอต่อความต้องการในตลาด (อรอนงค์ พ่ึงชู, 2556) 
 ด้วยเหตุดังกล่าวผู้วิจัยจึงสนใจที่จะศึกษาถึงความหมาย รูปแบบกลยุทธ์การตลาดผลิตภัณฑ์ออแกนิคส าหรับลูกค้าสูงอายุไร่
ปลูกรักเนื่องจากปัจจุบันผู้สูงอายุให้ความส าคัญในเรื่องของสุขภาพมากขึ้น มีการหันมาบริโภคสินค้าที่เป็นออร์แกนิค ซึ่งตลาดออร์แก
นิคเป็นสินค้าที่มีผู้ประกอบการน้อยราย จึงท าให้สินค้าบางอย่างอาจไม่เพียงพอต่อความต้องการของลูกค้า เป็นการตลาดที่มีความ
ละเอียดอ่อนพิถีพิถันในกระบวนการผลิต ศึกษารูปแบบ กลยุทธ์การตลาด ปัญหาและอุปสรรค เพื่อเป็นแนวทางให้กับผู้ประกอบการ
รายอื่นๆ น ามาประยุกต์ใช้และต่อยอด ร่วมกับการดูแลรักษาสิ่งแวดล้อม ไปพร้อมๆ กัน 
 
2.วัตถุประสงค์ 

1.เพื่อศึกษาความหมายผลิตภัณฑ์ออร์แกนิค รูปแบบกลยุทธ์การตลาดผลิตภัณฑ์ออร์แกนิค ส าหรับลูกค้าสูงอายุ กรณีศึกษา 
ไร่ปลูกรัก Thai organic farm อ าเภอบางแพ จังหวัดราชบุรี 

2.เพื่อศึกษาปัญหา อุปสรรค และวิธีในการแก้ไขปัญหา การตลาดผลิตภัณฑ์ออร์แกนิค ส าหรับลูกค้าสูงอายุ กรณีศึกษา ไร่
ปลูกรัก Thai Organic Farm อ าเภอบางแพ จังหวัดราชบุรี 

 
3.ค าถามงานวิจัย 

1. การให้ความหมายผลิตภัณฑ์ออแกนิค 
2. ผลิตภัณฑ์ออแกนิคกับลูกค้าสูงอายุ 
3. รูปแบบ บรรยากาศ ของร้าน 
4. กลยุทธ์ทางการตลาด (7P's) 
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4.1 ผลิตภณัฑ ์
4.2 ราคา 
4.3 สถานท่ีตั้ง 
4.4 การส่งเสรมิทางการตลาด 
4.5 บุคลากร  
4.6 การสร้างและน าเสนอทางกายภาพ 
4.7 กระบวนการในการท างาน 
5. ปัญหา อุปสรรค และวิธีการแกป้ัญหา 
5.1 ปัญหาที่พบในตัวสินค้า, วิธีการแก้ปัญหา 
5.2 ปัญหาที่พบในลูกคา้สูงอาย,ุ วิธีการแก้ปัญหา 
6. ข้อเสนอแนะของลูกค้าสูงอายุทีเ่ข้ามาใช้บริการ 

4.แนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง 
แนวคิด ส่วนประสมทางการตลาดแบบ 7Ps หลัก 7Ps เป็นแนวคดิส าหรับการวิเคราะห์จุดอ่อนจดุแข็งของสินค้าและ

บริการในด้านการตลาดโดยพิจารณาจากปัจจยั 7 ประการ กลยุทธ์ทางการตลาดแบบ 7Ps ประกอบด้วยกลยุทธ์การบริหารจัดการ
ทั้งหมด 7 ข้อ ท่ีส าคัญดังต่อไปนี ้Products, Price, Place, Process,  Promotion, People,  Physical  Evidence or 
Presentation, Process ซ่ึงท้ังหมดนี้คือรายละเอียดโดยย่อของส่วนประสมทางการตลาด แบบ 7P ส าหรับน าไปปรับใช้กับหน่วยงาน
หรือองค์กรเพื่อให้เกิดประสิทธิภาพทางด้านสินค้าและบริการอย่างดีที่สุดในทุกด้านขององค์กร (MBA Marketing, 2556) 

แนวคิดการตลาด ของ ฟิลลิป คอตเลอร์ (Philip Kotler) 
•   การตลาดส าหรบัคอตเลอร์คือ การส่งมอบ คณุภาพ บริการและคณุค่าไปสูลู่กค้า 
•   หน้าท่ีของนักการตลาด จึงหมายถึง การแปรความต้องการของผูค้นให้กลายเป็นโอกาสในการสรา้งผลก าไรให้กับธุรกจิ 
•   นักการตลาดที่ดจีะต้องมีเข้าใจลูกค้าอย่างลึกซึ้ง พยายามค้นหาขอ้เสนอ สินค้า บริการ และข้อมูลขา่วสาร น ามาตอบสนองความ
ต้องการของลูกค้าแตล่ะรายได้อยา่งถูกที่ถูกเวลา 
•   จุดมุ่งหมายทางการตลาด เพิม่ผลก าไรให้มากท่ีสุดในระยะยาว 
•    การตลาดที่แท้จริงก็คือการผลกัดันกลยุทธ์ธุรกิจ ไม่เน้นขายเกินไป แต่ควรสร้างผลิตภณัฑ์ใหม่ 
แนวความคิดหลักทางการตลาด (Core Marketing Concept) 
          แนวคิดการผลิต (The Production Concept) เก่าแก่ท่ีสดุ  ผู้บริโภคนิยม   สนใจตัวสินคา้มากกว่ารูปแบบสินค้าท่ัวไปราคา
ถูก ใช้ในประเทศท่ีก าลังพัฒนา 
            แนวคิดผลิตภัณฑ์ (The Product Concept) ผู้บริโภคเน้นคุณภาพมากกว่าราคา ผู้ผลิตเองก็เน้นปรับปรุงพัฒนาผลิตภณัฑ ์
บางครั้งมองข้ามความต้องการที่แท้จริงของผู้บริโภค 
            แนวคิดการขาย (The Selling Concept) เน้นการขายเชิงรุก (กระตุ้นการขาย)เช่น ลด แลก แจก แถม เพื่อให้ซื้อ ใช้กับ
สินค้าขายยาก (unsought goods) 
          แนวคิดมุ่งตลาด (The Marketing concept) มุ่งเน้นลูกค้าและแสวงหาก าไรจากความพึงพอใจสูงสุดของลูกค้าอย่างมี
ประสิทธิภาพกว่าคู่แข่ง 
          แนวคิดทางด้านลูกค้า(The Customer concept) เน้นความต้องการส่วนตัวเฉพาะลูกค้าแตล่ะราย สรา้งคุณค่าสัญญาว่า
ลูกค้าได้รับสิ่งดีที่สดุตลอดชีพ สร้างความภักดีต่อบริษัท 
            แนวคิดทางการตลาดเพ่ือสังคม (The Societal marketing concept) ค้นหา ความต้องการความสนใจของลูกค้า
เป้าหมาย สร้างความพึงพอใจมากกว่าคู่แข่งขัน โดยเน้นรักษาความเป็นอยู่ที่ดีของสังคม รักษาความสมดุลระหว่างการท าก าไรของ
บริษัท 

http://mbamk.blogspot.com/?m=1
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         หลักการน าไปใช้ ทฤษฎีสว่นประสมทางการตลาด หากเป็นสินค้าบริการ จะยดึหลัก 4P ด้านการบริการจะเพิม่ 7P (วิชิต อู่อ้น, 
2557) 

ทฤษฎีเทคนิคโมดีฟายจาก โทมัส ที แมคมิลแลน(Thomas T. Macmillan) ได้เสนอผลการวิจยัเกีย่วกับจ านวน
ผู้เชี่ยวชาญในการวิจยัตามเทคนิคเดลฟาย (Delphi technique) พบว่าหากมีผูเ้ชี่ยวชาญตั้งแต่ 17 คนขึ้นไป อัตราการลดลงของความ
คลาดเคลื่อน (Error) จะมีน้อยมากและจะเริ่มคงที่คือ 0.02 (บุญมี พันธ์ไทย 2552) 
 
5.วิธีด าเนินการวิจัย  

การศึกษาวิจัยในครั้งน้ีเป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ โดยใช้แนวทางในการศึกษาแบบปรากฏการณ์วิทยามีรายละเอียดดังนี้  
1.การก าหนดผู้ให้ข้อมูลหลัก ผู้ให้ข้อมูลหลักมีจ านวน 17 คน ซึ่งมีจุดอิ่มตัวตรงตามเทคนิคเดลฟายของโทมัส ที แมคมิลแลน 

(Thomas T. Macmillan, 1971) (บุญมี พันธ์ไทย) คือ ผู้จัดการไร่ปลูกรัก Thai organic farm 1 คน พนักงาน 6 คน และลูกค้า
สูงอายุท่ีมาใช้บริการ 10 คน 

2.เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัยครั้งนี้ได้แก่ แนวค าถามที่ต้องการทราบการให้ความหมายการตลาดผลิตภัณฑ์ออแกนิคส าหรับ
ลูกค้าสูงอายุ ที่ได้พัฒนาจากการทบทวนเอกสาร แนวคิดเกี่ยวกับการด าเนินธุรกิจผลิตภัณฑ์ออร์แกนิคโดยผ่านผู้ทรงคุณวุฒิ โดยใช้
โทรศัพท์มือถือ IPhone 6 ในการเก็บรวบรวมข้อมูล และบันทึกภาพ และตัวผู้วิจัย ในฐานะที่เป็นเครื่องมือที่ส าคัญในงานวิจัยเชิง
คุณภาพ 

3.วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูล ใช้การสัมภาษณ์แบบเจาะลึก (In-depth Interview) ผู้จัดการไร่ปลูกรัก Thai organic farm 
พนักงาน และลูกค้าท่ีมาใช้บริการโดยสร้างแนวค าถามอย่างกว้าง ๆ ซึ่งสามารถแตกประเด็นในการสัมภาษณ์ได้ อาจมีการปรับเปลี่ยน
ได้ตาม ความเหมาะสม  

4.การตรวจสอบความน่าเช่ือถือของข้อมูล ผู้วิจัยได้ท าการตรวจสอบตรวจสอบความน่าเช่ือถือของข้อมูลโดยการตรวจสอบ
ข้อมูลแบบสามเส้า (สุภางค์ จันทวานิช, 2553)  

4.1 ด้านข้อมูล (Data Triangulation) เน้นการตรวจสอบข้อมูลที่ได้มาจากแหล่งต่าง ๆ นั้นมีความเหมือนกันหรือไม่ ซึ่งถ้า
ทุกแหล่งข้อมูลพบว่าได้ข้อค้นพบมาเหมือนกัน แสดงว่าข้อมูลที่ผู้วิจัยได้มามีความถูกต้อง  

4.2 ด้านผู้วิจัย (Investigator Triangulation) เน้นการตรวจสอบจากผู้วิจัยหรือผู้เก็บข้อมูล ต่างคนกันว่าได้ค้นพบที่
เหมือนกันหรือต่างกันอย่างไร ซึ่งถ้าผู้วิจัยหรือผู้เก็บข้อมูลลูกค้าพบว่าข้อค้นพบที่ได้มามี ความเหมือนกัน แสดงว่าข้อมูลที่ผู้วิจัยได้มามี
ความถูกต้อง 

4.3 ด้านทฤษฎี (Theory Triangulation) จะเน้นการตรวจสอบว่าถ้ามีการใช้ทฤษฎีที่หลากหลาย แล้วข้อมูลที่ได้มาเป็นไปใน
ทิศทางเดียวกันหรือไม่ ถ้าผู้วิจัยพบว่าไม่ว่าจะน าทฤษฎีใดมาใช้ ก็ได้ข้อค้นพบที่เหมือนกัน แสดงว่าข้อมูลที่ผู้วิจัยได้มามีความถูกต้อง  

 
6.ขอบเขตการวิจัย 

การศึกษาเรื่องกลยุทธ์การตลาดผลิตภณัฑ์ออร์แกนิค ส าหรับลูกค้าสูงอายุ กรณีศึกษา ไร่ปลูกรัก Thai organic farm อ าเภอ
บางแพ จังหวัดราชบุรี มีขอบเขตการศึกษาวิจัย ดังน้ี 

1.ขอบเขตด้านเนื้อหา 
เป็นการน าแนวคิดท่ีใช้ในการทบทวนวรรณกรรม ประกอบด้วยแนวคิดเกี่ยวกับรูปแบบ และกลยุทธ์การตลาด เพ่ือทราบถึง

ที่มา แนวคิด ปัญหา และอุปสรรค ในการตลาดผลิตภณัฑ์ออร์แกนคิ ส าหรับลูกค้าสูงอายุ กรณีศึกษา ไร่ปลูกรัก Thai organic farm 
2.ขอบเขตด้านประชากร 
การวิจัยครั้งนี้มผีู้ให้ข้อมลูหลัก คือ เจ้าของไร่ปลูกรัก Thai organic farm พนักงาน และลูกค้าท่ีมาใช้บริการ 
3.ขอบเขตด้านพ้ืนท่ี 
พื้นที่ท่ีใช้ในการวิจัย คือ ไร่ปลูกรกั Thai organic farm อ าเภอบางแพ จังหวัดราชบุร ี
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4.ขอบเขตด้านเวลา 
ระยะเวลาที่ใช้ในการศึกษา และรวบรวมข้อมูลตั้งแต่เดือนมีนาคม 2560 จนถึงเดือนพฤษภาคม 2560 

 
7.การวิเคราะห์ข้อมูล  

ศึกษาการให้ความหมาย รูปแบบกลยุทธ์การตลาดผลิตภัณฑ์ออร์แกนิคส าหรับลูกค้าสูงอายุไร่ปลูกรัก Thai organic farm 
ได้ใช้การวิเคราะห์เชิงคุณภาพ (Qualitative Method) ด้วยวิธีปรากฏการณ์วิทยา ในรูปแบบพรรณนาวิเคราะห์ (Descriptive 
Analysis) โดยเมื่อผู้วิจัยได้รวบรวมข้อมูลจากการสัมภาษณ์เรียบร้อยแล้วจึงน าข้อมูลที่ได้มาท าการวิเคราะห์ว่าการด าเนินธุรกิจของ
ร้านมีความคิดริเริ่ม รูปแบบ กลยุทธ์การตลาด ปัญหาและอุปสรรค การผลิตสินค้าออร์แกนิคส าหรบัลูกค้าสงูอายุเพื่อเป็นพื้นฐานในการ
วางแนวทางการพัฒนารูปแบบกลยุทธ์การตลาดผลิตภัณฑ์ออร์แกนิคส าหรับลูกค้าสูงอายุ ไร่ปลูกรัก Thai organic farm ต่อไป 

 
8.ผลการวิจัย 

จากผลการศึกษาด้วยการสมัภาษณ์เชิงลึกพบว่า รูปแบบกลยุทธ์การตลาดผลิตภัณฑ์ออร์แกนิค ส าหรับลูกค้าสูงอายุไรป่ลูกรกั 
Thai Organic Farm มีดังนี ้

ส่วนที่ 1 การให้ความหมายผลิตภัณฑ์ออร์แกนิค 
“ผลิตภัณฑ์ที่อาศัยกระบวนการทางธรรมชาติในทุกๆขั้นตอนโดยไม่ใช้สารเคมีหรือสังเคราะห์ใดๆในการเพาะปลูกและ

เพาะเลี้ยง ทั้งพืชและสัตว์ จะเลี้ยงและโตขึ้นมาด้วยธาตุอาหารจากธรรมชาติ ผักก็จะปลูกบนดินที่มีปัจจัยหลายๆอย่างเช่น ไส้เดือน 
ด้วงกวาง หรืออินทรีวัตถุต่างๆ ใช้ปุ๋ยหมักปุ๋ยคอกจากธรรมชาติในการปลูก ส่วนสัตว์ก็จะเลี้ยงโดยปล่อยอิสระ ไม่มีการขุนหรือให้
อาหารเพื่อเร่งการเจริญเติบโต กระบวนการผลิตสินค้าออร์แกนิคนั่นจะไม่ก่อให้เกิดมลพิษในธรรมชาติทั้งทางดิน  น้ า อากาศ” 
(ผู้จัดการไร่ปลูกรัก Thai organic farm) 

“ผลิตภัณฑ์ที่ปลอดภัย ปราศจากสารเคมี อาศัยวิธีการทางธรรมชาติในการผลิตเช่น ผัก จะใช้น้ าปุ๋ยทางชีวภาพที่มาจากควัน
ไม้เพื่อไล่แมลงแทนการใช้ยาฆ่าแมลง” (พนักงานไร่ปลูกรัก) 

“ผลิตภัณฑ์ที่ปราศจากสารเคมี100% สะอาด ปลอดภัย มีประโยชน์ต่อสุขภาพ” (ลูกค้าสูงอายุที่มาใช้บริการ) 
จากการให้ความหมายข้างต้น สรุปได้ว่า การให้ความหมายผลิตภัณฑ์ออร์แกนิคคือ ผลิตภัณฑ์ที่ปราศจากสารเคมี หรือสาร

สังเคราะห์ใดๆ ในการเพาะปลูกหรือเพาะเลี้ยง หากแต่อาศัยวิธีการทางธรรมชาติเข้ามาใช้ในกระบวนการผลิต และกระบวนการผลิต
นั้น จะไม่ส่งผลกระทบต่อธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม 

ส่วนที่ 2 ผลิตภัณฑ์ออร์แกนิคกับลูกค้าสูงอายุ 
ในปัจจุบันผู้สูงอายุหันมาให้ความส าคัญกับเรื่องสุขภาพมากขึ้น เมื่อรู้ว่าตนเองนั้นก้าวเข้าสู่วัยสูงอายุ จึงตระหนักถึง

ความส าคัญของการเลือกซื้อสินค้าอุปโภคและบริโภคที่มีประโยชน์ต่อสุขภาพของตนเอง เพราะฉะนั้นการเลือกซื้อสินค้าที่เป็นออร์แก
นิค จึงเป็นสิ่งท่ีง่ายและสะดวกต่อลูกค้าสูงอายุ เพราะสามารถมั่นใจได้ว่าสินค้าปลอดภัย ปราศจากสารเคมี และดีต่อสุขภาพแน่นอน 

ส่วนที่ 3 รูปแบบกลยุทธ์การตลาด 
- รูปแบบของไร่จะแบ่งออกเป็น 2 ส่วน คือส่วนหน้าไร่จะท าเป็นสโตร์ขายสินค้าที่เป็นออร์แกนิค ที่รวบรวมไว้ตั้งแต่ข้าวสาร

อาหารแห้ง เช่น ถั่วเขียวออร์แกนิค เมล็ดพันธุ์พืชต่างๆ น้ าส้มสายชูหมักจากข้าว ไข่ไก่สดจากฟาร์ม ผักออร์แกนิคจากฟาร์ม เป็นต้น 
และมีคาเฟ่เล็กๆให้ไดน้ั่งพบปะ พูดคุย ขายขนมและเครื่องดื่มที่เน้นสุขภาพ เช่น น้ าแร่ธรรมชาติ น้ าผลไม้ เค้กผลไม้ เป็นต้น ส่วนท่ีสอง
คือส่วนหลังไร่ ท่ีท าเป็นไร่ปลูกผัก และโรงเลี้ยงสัตว์ และจัดให้มีการท ากิจกรรม เพื่อสาธิตการวิธีการท าเกษตรอินทรีย์อย่างแท้จริง 

- ด้านกลยุทธ์ทางการตลาดส าหรับลูกค้าสูงอายุพบว่าใช้ส่วนประสมทางการตลาด 7P’s ในการด าเนินการ 
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ส่วนที่ 4 ด้านกลยุทธ์ทางการตลาด 
1.ผลิตภัณฑ์ (Product)  -ไร่ปลูกรัก Thai organic farm มีผลิตภัณฑ์ออแกนิคหลากหลายรูปแบบ ส่วนใหญ่จะผลิตเองในไร่ 

เช่น ไข่ไก่ ไข่เป็ด ผัก น้ าส้มสายชูหมักจากข้าวกล้องหอมมะลิ เมล็ดพันธ์ุต่างๆ แยม เป็นต้น และส่วนที่เป็นคาเฟ่ จะจ าหน่ายขนมและ
เครื่องดื่มที่จะเน้นเพื่อสุขภาพ เช่น เค้กแครอท เค้กมันเทศ น้ าผลไม้ น้ าผัก น้ าแร่ธรรมชาติ เป็นต้น 

2.ราคา (Price) -  ราคาของอาหาร และผลิตภัณฑ์จะอยู่ในระดับปานกลาง ซึ่งจะสูงกว่าราคาปกติอยู่เพียง30% ลูกค้าที่
วไปสามารถจับต้องได้ ราคาจะอยู่ที่ประมาน 35-1000 บาทโดยจะขึ้นอยู่กับสินค้าหรือผลิตภัณฑ์นั้นๆ 

3. สถานที่ตั้งช่องทางการจัดจ าหน่าย (Place) - มีการพัฒนาช่องทางการจัดจ าหน่ายอยู่เสมอ โดยช่องทางที่ลูกค้าสูงอายุ
สามารถเข้าถึงได้ง่ายและสะดวก คือส่วนหน้าไร่ที่เป็นสโตร์ และคาเฟ่ อยู่ติดถนนเพชรเกษมขาขึ้นกรุงเทพฯ อ าเภอบางแพ จังหวั ด
ราชบุรี จัดจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ออร์แกนิค หลากหลายชนิด อีกทั้งมีขนมและเครื่องดื่มที่ให้บริการในคาเฟ่ 

4.การส่งเสริมทางการตลาด (Promotion) -มีการส่งเสริมการตลาดถึงกระบวนการติดต่อสื่อสาร เพื่อให้เกิดความสัมพันธ์
ระหว่างลูกค้าและผู้ผลิต 

4.1 การขายโดยใช้พนักงาน (Personal Selling) 
4.2 การโฆษณา (Advertising)  
4.3 การส่งเสรมิการขาย (Sales Promotion)  
4.4 การเผยแพร่ และประชาสมัพันธ์ (Publicity and Public Relation)  
5.บุคลากร (People) - มีการแบ่งบุคลากรออกเป็น 2 ส่วน ส่วนแรกคือส่วนท่ีเป็นสโตร์ และคาเฟ่ ส่วนนี้ไม่จ าเป็นต้องมี

พนักงานมากนัก มีเพียงแคชเชียรแ์ละพนักงานตอนรับ คอยให้ขอมลูสินค้า และส่วนท่ี 2 ส่วนท่ีดูแลแปลงเกษตร และโรงเลีย้งสัตว์ 
 6.การสร้าง และน าเสนอลักษณะทางกายภาพ (Physical Evidence)–บรรยากาศของสโตร์และคาเฟ่ น าเสนอการตกแต่งให้

ใกล้เคียงความเป็นธรรมชาติ เรียบง่าย สะอาดตา โดยจะใช้วัสดุจากไม้ ฟางข้าว ท าเป็นโต๊ะ ช้ันวางของ ฉากกั้น เป็นต้น ส่วนที่เป็นไร่
จะน าเสนอความเป็นธรรมชาติอย่างแท้จริง มีแปลงปลูกผักบ่อเลี้ยงปลา โรงเลี้ยงสัตว์ 

7.กระบวนการในการท างาน (Process) – การท างานแบ่งออกเป็นสองส่วน คือ ส่วนหน้าไร่ที่เป็นสโตร์และคาเฟ่ เครื่องดื่ม 
จัดจ าหน่ายสินค้า และผลิตภัณฑ์ที่เป็นออร์แกนิค มีขนมและเครื่องดื่มให้บริการ และส่วนที่สองคือในไร่จะมีพนักงานคอยดูแล และ
สาธิตวิธีการท าเกษตรอินทรี 

ส่วนที่  5 ปัญหา อุปสรรค และวิธีในการแก้ไขปัญหา 
- ในส่วนของทางเข้าไร่ยังไม่เด่นชัด 
วิธีแก้ไขปัญหา คือการสร้างป้ายช่ือไร่ขนาดใหญ่ และมีการจัดซุ่มทางเข้าให้โดดเด่น อาจตกแต่งด้วยต้นไม้หรือไม้ดัดขนาด

ใหญ่เพื่อจะได้เป็นท่ีดึงดูดใจให้ลูกค้าเข้ามาใช้บริการ 
- ทางเดินยังไม่เอื้ออ านวยต่อลูกคา้สูงอาย ุ
วิธีแก้ไขปัญหา จัดท าทางส าหรับรถเข็น เพื่อให้ลูกค้าสูงอายุเดินทางได้สะดวก 
ส่วนที่ 6 จากการสัมภาษณ์ลูกคา้ท่ีเข้ามาใช้บริการได้ให้ข้อเสนอแนะเกี่ยวกับร้าน สามารถจ าแนกเป็นข้อๆได้ดังนี้ 
1.ลูกค้าสูงอายุที่เข้ามาใช้บริการมคีวามช่ืนชอบในผลิตภณัฑ์ออร์แกนิค ไม่ว่าจะเป็น ผักออร์แกนิค ไขไ่ก่ ไข่เป็ด หรือ

เครื่องดื่มสุขภาพ เพราะมั่นใจในคณุภาพและความสะอาด ปลอดภัย แต่อยากให้มีผลิตภณัฑ์ที่ช่วยแกป้ัญหาเกี่ยวกับสุขภาพโดยตรง 
“อยากให้มีสินค้าออแกร์นิกที่ช่วยให้สามารถนอนหลับได้ เพราะผูส้งูอายุส่วนมากนอนไม่ค่อยหลบัจนบางที่ต้องกินยานอนหลับ ถ้ากิน
ยานอนหลับเยอะๆกลัวว่าจะอันตราย เลยอยากหาสินค้าออแกร์นิคที่ช่วยท าให้หลับง่าย” (ลูกค้าสูงอายุที่เข้าใช้บริการ) 

2.ลูกค้าสูงอายุมคีวามล าบากในการเดินทางไปในส่วนพ้ืนท่ีต่างๆของไร่ เพราะสภาพพ้ืนท่ียังไม่เอื้ออ านวยต่อผู้สูงอายุ “ควร
ท าทางเดินใหม่ เพราะทางเดินไมส่ะดวก ท่ีดินขรุขระ ไม่เรียบ คนสงูอายุเดินยาก และไร่กว้าง น่าจะมรีถเล็กๆคอยรับส่งคนสูงอายุ 
เพราะคนสูงอายุบางคนไม่มีแรงเดนิไกลๆ” (ลูกค้าสูงอายุที่เข้าใช้บรกิาร) 
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3. ลูกค้าสูงอายุบางรายไมส่ะดวกในการมาเลือกซื้อสินคา้ด้วยตัวเอง จึงต้องการให้ทางร้านมีบริการจัดส่งถึงบ้าน “อยากให้มี
บริการส่งสินค้าถึงบ้าน เพราะผูสู้งอายุส่วนใหญ่เดินทางไปซื้อเองที่ไร่ไมส่ะดวก ลูกหลานก็ท างานกันหมด ไมค่่อยมีเวลาว่างไปซื้อของ 
อยากโทรสั่งแล้วมีคนมาส่งให้ท่ีบ้านเลย แล้วกเ็ก็บค่าส่งของเพิ่มอีกนิดหน่อย แบบนี้จะสะดวกกว่า” (ลูกค้าสูงอายุที่เข้าใช้บริการ) 

 
9.อภิปรายผล 

จากการศึกษากลยุทธ์ผลิตภัณฑ์ออร์แกนิค ไร่ปลูกรัก Thai Organic Farm พบว่าปัจจุบันการแข่งขันในตลาดทั่วไปอาจไม่ได้
มีความเฉพาะเจาะจงไปในกลุ่มลูกค้าในวัยใดเป็นพิเศษ แต่ในอนาคตอันใกล้นี้ สังคมไทยก าลังจะก้าวเข้าสู่สังคมผู้สูงอายุ ไร่ปลูกรัก ซึ่ง
เป็นไร่ที่ขายสินค้าออร์แกนิคโดยเฉพาะจึงได้ตระหนักถึงความส าคัญของการเปลี่ยนแปลงทางสังคม ท่ีจะมีผู้สูงอายุเพิ่มมากขึ้นในสังคม 
จึงได้มีกลยุทธ์การตลาดสินค้าออร์แกนิค ท่ีมุ่งกลุ่มลูกค้าไปที่ผู้สูงอายุมากขึ้น ให้ความส าคัญกับลูกค้าท่ีรักสุขภาพในวัยสูงอายุเนื่องจาก
ผู้สูงอายุในปัจจุบันให้ความส าคัญต่อการอุปโภคและบริโภคมากขึ้น สินค้าออร์แกนิคจึงสามารถตอบโจทย์ที่ต้องการของผู้สูงอายุได้
อย่างเต็มประสิทธิภาพและตรงจุด เพราะสินค้าออร์แกนิคเป็นสินค้าที่ดีและมีประโยชน์ต่อสุขภาพอย่างแน่นอน และเมื่อกลยุทธ์
การตลาดสินค้าออร์แกนิคได้ขยายกลุ่มลูกค้าไปยังผู้สูงอายุ สินค้าออร์แกนิคก็จะได้รับความนิยมจากผู้บริโภคในทุกๆวัย ท าให้สามารถ
ขยายกลุ่มลูกค้าได้เพิ่มมากข้ึนตามความเปลี่ยนแปลงของสภาพสังคมในอนาคตอันใกล้นี้ 

ปัจจัยส าคัญที่ท าให้ธุรกิจประสบความส าเร็จ คือ การวางแผนที่มีการน าส่วนผสมทางการตลาดมาประยุกต์ใช้ให้เข้ากับธุรกิจ 
เพื่อให้กิจการมีประสิทธิภาพต่อการสร้างฐานข้อมูลความต้องการของกลุ่มลูกค้าในการวางแผนการตลาดโดยสามารถให้กิจการเข้าถึง
กับกลุ่มลูกค้าได้ง่าย และมีการผลิต การจัดจ าหน่าย อย่างเป็นระบบ โดยมีผู้จัดการเป็นผู้ดูแล และควบคุมอยู่ภายในไร่ปลูกรัก  
กลยุทธ์ที่ใช้ในการประกอบการสอดคล้องกับทฤษฎีส่วนประสมทางการตลาด(วิชิต อู่อ้น, 2557) ดังนี ้

1.ผลิตภัณฑ์ (Product) – ไร่ปลูกรัก Thai organic farm มีผลิตภัณฑ์หลากหลายรูปแบบ โดยผลิตภัณฑ์ส่วนใหญ่จะเป็น
ผลิตภัณฑ์ออร์แกนิคท่ีผลิตเองในไร่ เช่น ไข่ไก่ ไข่เป็ด ผักออร์แกนิคน้ าส้มสายชูหมักจากข้าวกล้องหอมมะลิ เมล็ดพันธุ์ต่างๆ เป็นต้น มี
กระบวนการผลิตที่สะอาด ปลอดภัย ปราศจากสารเคมี และกระบวนการผลิตยังค านึงถึงผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมอีกด้วย และส่วนที่
เป็นคาเฟ่ จะจ าหน่ายขนมและเครื่องดื่มที่จะเน้นเพื่อสุขภาพ เช่น เค้กแครอท เค้กมันเทศ น้ าผลไม้ น้ าผัก น้ าแร่ธรรมชาติ เป็นต้น 
ส่วนที่เป็นสโตร์ จ าหน่ายสินค้าหรือผลิตภัณฑ์ที่เป็นออร์แกนิค สินค้าส่วนใหญ่เป็นผลผลิตมาจากในไร่ปลูกรักเอง เป็นสินค้าที่
ตอบสนองได้ตรงตามความต้องการของกลุ่มผู้สูงอายุท่ีรักสุขภาพ 

2.ราคา (Price) – ราคาของอาหาร และผลิตภัณฑ์จะอยู่ในระดับปานกลาง ซึ่งจะสูงกว่าราคาปกติอยู่เพียง30% ซึ่งเป็นราคา
ที่ลูกค้าทั่วไปสามารถจับต้องได้ ราคาจะอยู่ที่ประมาน 35-1000 บาทโดยจะขึ้นอยู่กับสินค้าหรือผลิตภัณฑ์นั้นๆแต่สินค้าบางรายการ
อาจมีราคาสูงกว่าราคาตลาด เนื่องจากมีขั้นตอนและกระบวนการผลิตอย่างพิถีพิถัน จึงท าให้สินค้ามีราคาสูงขึ้นตามไปด้วย เช่น ผัก
อินทรีย์ น้ าส้มสายชูหมักจากข้าวกล้องหอมมะลิ และแยม เป็นต้น 

3.สถานท่ีตั้งช่องทางการจัดจ าหน่าย (Place) – ร้านไร่ปลูกรัก Thai Organic Farm มีการพัฒนาช่องทางการจัดจ าหน่ายให้
ทันสมัยตามยุคสังคมสมัยใหม่ เพื่อตอบสนองสังคมยุคโซเชียล เช่น เฟซบุ๊ค เว็ปไซต์ อีเมลล์ ไลน์ มีช่องทางการติ ดต่อที่สะดวกและ
หลากหลาย เพื่อให้ลูกค้าสามารถเข้าถึงช่องทางการตืดตาอได้ง่ายขึ้น มีการโฆษณาผ่านเฟซบุ๊ค และมีหน้าร้านของตัวเองคือท่ีไร่ปลูกรัก 
อ าเภอบางแพ จังหวัดราชบุรี 

4.การส่งเสริมทางการตลาด (Promotion)– มีการส่งเสริมการตลาดโดยใช้กระบวนการติดต่อสื่อสาร (Communication 
Process) เพื่อส่งเสรืมความสัมพันธ์ระหว่างลูกค้าสูงอายุกับผู้ขาย โดยใช้วิธี 

 4.1 การขายโดยใช้พนักงาน (Personal Selling) – ในส่วนของสโตร์และคาเฟ่ จะให้พนักงานเผชิญหน้ากับลูกค้า
โดยตรง เพ่ือเสนอขายสินค้า แนะน ากิจกรรม โปรโมช่ันต่างๆ การส่งเสริมการตลาดโดยวิธีนี้เป็นวิธีที่เหมาะสมที่สุด 

 4.2 การโฆษณา (Advertising) – มีการโฆษณาผ่านสื่อโซเชียลมีเดีย ได้แก่ เฟซบุ๊ค ไลน์ เพราะสื่อประเภทนี้
สามารถเข้าถึงลูกค้าได้จ านวนมาก ถึงแม้จะเป็นกลุ่มลูกค้าสูงอายุ แต่ปัจจุบันผู้สูงอายุก็สามารถเข้าถึงสื่อเหล่านี้ได้มากขึ้น 
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 4.3 การส่งเสริมการขาย (Sales Promotion) – เมื่อมีสินค้าเข้ามาใหม่ พนักงานก็จะแนะน า เสนอขายให้ลูกค้า
สูงอายุโดยการชักจูงให้ทดลอง ไม่ว่าจะเป็นการชิม การทดลองใช้ เพื่อให้เห็นถึงคุณภาพของสินค้า  

 4.4 การเผยแพร่ และประชาสัมพันธ์ (Publicity and Public Relation) – ร้านไร่ปลูกรัก Thai Organic Farm 
เป็นฟาร์มเกษตรอินทรีย์ที่ตกแต่งบรรยากาศให้เหมือนธรรมชาติ ส่วนท่ีเป็นสโตร์และคาเฟ่ จะใช้วัสดุตกแต่งท่ีได้จากธรรมชาติ เช่น ไม้ 
ฟางข้าว และไม่มีการใช้ถุงพลาสติก แต่จะใช้เป็นถุงกระดาษแทน  

5.บุคลากร (People) – ไร่ปลูกรักเป็นฟาร์มเกษตรอินทรีย์ขนาดกลาง จึงมีการจัดการบุลากรที่ไม่ซับซ้อน โดยแบ่งพนักงาน
ออกเป็น 2 ส่วน จัดจ้างพนักงานในส่วนของสโตร์และคาเฟ่ และจ้างพนักงานดูแลในส่วนของแปลงผัก พืชไร่ โรงเลี้ยงสัตว์ พนักงานจึง
มีจ านวนไม่มากนัก สามารถควบคุมทรัพยากรบุคคลได้อย่างมีประสิทธิภาพ อบรบการให้บริการเพื่อสร้างความพึงพอใจในการบริการ
ให้แก่ลูกค้า สร้างแรงจูงใจในการท างานให้กับพนักงาน ลดความกดดันเพื่อให้พนักงานมีความสุขกับหน้าที่ที่ได้ท า ส่งผลให้การ
ปฏิบัติงานมีคุณภาพ 

6.การสร้าง และน าเสนอลักษณะทางกายภาพ (Physical Evidence) -ส่วนที่เป็นไร่จะน าเสนอความเป็นธรรมชาติ มีทั้ง
แปลงปลูกผัก บ่อเลี้ยงปลา โรงเลี้ยงสัตว์ สร้างความรู้สึกให้ลูกค้าสัมผัสได้ถึงความเป็นธรรมชาตอย่างแท้จริง และบรรยากาศของสโตร์
และคาเฟ่ น าเสนอการตกแต่งให้ใกล้เคียงความเป็นธรรมชาติ เรียบง่าย สะอาดตา โดยจะใช้วัสดุจากไม้  ฟางข้าว ท าเป็นโต๊ะ ช้ันวาง
ของ ฉากก้ัน เป็นต้น อีกท้ังยังเป็นการชักจูงให้ลูกค้าเกิดความตระหนักที่จะน าสิ่งท่ีสามารถใช้ซ้ าได้ กลับมาใช้ให้เกิดประโยชน์อีกครั้ง 

7.กระบวนการในการท างาน (Process) -มีการปฏิบัติงานด้านบริการที่น าเสนอให้ลูกค้าที่มาใช้บริการอย่างสะดวกและ
รวดเร็ว สร้างความสัมพันธ์อันดีท าให้ลูกค้าที่มาใช้บริการเกิดคามประทับใจ เนื่องจากลูกค้าสูงอายุต้องการดูแลเอาใจใส่ ดังน้ันพนักงาน
จะให้บริการตั้งแต่การต้อนรับ การให้ข้อมูลเบื้องต้น การให้บริการตามความต้องการ การช าระเงิน เป็นต้น โดยการท างานแบ่ง
ออกเป็นสองส่วนชัดเจน คือ ส่วนหน้าไร่ที่เป็นสโตร์และคาเฟ่ เครื่องดื่ม จัดจ าหน่ายสินค้า และผลิตภัณฑ์ที่เป็นออร์แกนิค มีขนมและ
เครื่องดื่มให้บริการ และส่วนที่สองคือในไร่จะมีพนักงานคอยดูแล และสาธิตวิธีการท าเกษตรอินทรี ถ้าประสานงานไม่มีประสิทธิภาพ 
อาจส่งผลให้การบริการไม่เป็นที่พึ่งพอใจของลูกค้าที่มาใช้บริการ เนื่องจากงานด้านบริการต้องมีกระบวนการที่ชัดเจนจะต้องมีการ
ออกแบบกระบวนการท างาน เพื่อให้เกิดความเข้าใจตรงกันระหว่างผู้ให้บริการกับลูกค้า ความเข้าใจความต้องการของลูกค้าเพื่อเป็น
แนวทางให้ผู้ให้บริการเลือกวิธีการให้บริการที่ถูกใจลูกค้า 
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จากข้อมูลข้างต้นสามารถสรปุไดด้งัแผนภาพได้ดังนี ้
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

ราคาอาจสูงกว่าราคาตลาด 30%  จัดอยู่ใน
ระดับปานกลาง ลูกค้าทั่วไปและลกูค้า

สูงอายุสามารถจับต้องได ้

มีการส่งเสรมิการตลาดเน้นการขายโดยใช้
ตัวพนักงาน การใช้สื่อโฆษณา การส่งเสริม

การขาย เผยแพร่ และประชาสัมพันธ ์

การจัดการด้านบุลากรทีไ่ม่ซับซ้อนการ     
มีการฝึกอบรมและแบ่งหน้าท่ีอย่างชัดเจน 

น าเสนอให้ลกูค้ามัน่ใจในความเป็นฟาร์ม
เกษตรอินทรีย์ที่แท้จริง และมีแนวคิดทีเ่ป็น

มิตรตอ่สิง่แวดล้อม 

ส่วนผสมทางการตลาด 

7P’s 

ราคา(Price) 

การส่งเสริมทาง
การตลาด 

(Promotion)   

บุคลากร (People) 

นําเสนอผลิตภัณฑ์ และอาหารที่สะอาด 
ปราศจากสารเคมี ผลผลิตทีไ่ด้จากในไร ่

ผลิตภณัฑ์(Product) 
 

การนําเสนอลักษณะ
ทางกายภาพ

(PhysicalEvidence
) 

มีการบริการที่ถูกต้องรวดเร็ว สร้าง
ความสัมพันธ์อันดีทําใหลู้กค้าท่ีมาใช้บริการ

เกิดความประทับใจ 

กระบวนการในการ
ทํางาน(Process) 

พัฒนาช่องทางการจัดจําหน่ายใหท้ันสมัย 
ใช้สื่อ โซเชียลต่างๆมากมาย ลูกคา้สามารถ

เข้าถึงได้ง่ายและสะดวกในการติดต่อ 

สถานท่ีตั้งช่อง
ทางการจัดจําหน่าย

(Place) 

รูปแบบกลยุทธ์การตลาดผลติภณัฑ์ออร์แกนิค สําหรับลูกค้าสูงอายุไร่ปลูกรัก Thai Organic Farm 
เขตลาดพร้าว กรุงเทพมหานคร 



 

สาขามนุษยศาสตร์ สังคมวิทยาและการศึกษา I 1342 

10.ข้อเสนอแนะ 
ข้อเสนอแนะจากการวิจัย 
จากการศึกษาวิจัยเรื่องรูปแบบกลยุทธ์การตลาดผลิตภัณฑ์ออร์แกนิค ส าหรับลูกค้าสูงอายุ กรณีศึกษา ไร่ปลูกรัก Thai 

Organic Farm อ าเภอบางแพ จังหวัดราชบุรี ผู้วิจัยมีข้อเสนอแนะดังนี้ ผู้ประกอบการร้านค้าหรือธุรกิจต่าง ๆ ควรใส่ใจในกลุ่มลูกค้า
สูงอายุ เพราะในอนาคตประเทศไทยจะก้าวเข้าสูส่ังคมผู้สงูอายุ เพื่อให้ทันต่อการเปลี่ยนแปลง ควรตระหนักถึงความต้องการ และขยาย
ช่องทางการขายให้เข้าถึงกลุ่มผู้สูงอายุให้มากกว่าน้ี เพื่อเป็นการรักษายอดขายและเพิ่มยอดขายให้มากขึ้นในอนาคต 

ปัจจัยอื่นๆ 
จากการวิจัยพบปัญหาในเรื่องของทางเข้าไร่ยังไม่เป็นจุดเด่น อาจท าให้ลูกค้ามองไม่เห็นและไม่สังเกตุอาจท าให้ขับผ่านไป 
ข้อเสนอแนะในการวิจัยครั้งต่อไป 
1. ควรศึกษาถึงพฤติกรรมของลูกค้าสูงอายุในการเลือกซื้อสินค้าออร์แกนิค 
2. งานวิจัยในอนาคตแนะน าให้ผู้วิจัยท่านต่อไปอาจจะท าการศึกษาปัจจัยช่องทางการจัดจ าหน่าย ปัจจัยการกระจายสินค้า 

ปัจจัยการขนส่งสินค้า ปัจจัยการประชาสัมพันธ์ ให้เข้าถึงกลุ่มลูกค้าสูงอายุมากยิ่งขึ้น เพื่อให้เกิดการค้นพบปัจจัยใหม่ ๆ ที่ส่งผลต่อการ
เลือกซื้อผลิตภัณฑ์ออร์แกนิคไร่ปลูกรัก Thai Organic Farm 
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กรณีศึกษา  โรงแรมขนาดใหญ่  จังหวัดสงขลา (215-225)
	การแก้ไขปัญหาจราจรในเขตภาคตะวันออกโดยใช้สื่อประชาสัมพันธ์ (226-232)
	การพัฒนาสื่อการเรียนรู้แม่เหล็กเรขาคณิตแบบจับต้อง เรื่อง การเตรียมความพร้อมทางเรขาคณิตในวิชาคณิตศาสตร์ชั้นประถมศึกษาปีที่ 1 (233-242)
	การรับรู้ความสามารถของตนเองด้านการเรียนของนักศึกษาชั้นปีที่ 1 
คณะเทคโนโลยีสื่อสารมวลชน มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร (243-251)
	การลดอัตราการออกกลางคันของนักศึกษาชั้นปีที่ 1 มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 
ด้วยโครงการเรียนปรับพื้นฐาน (252-258)
	ความพึงพอใจและความคาดหวังในการปฏิบัติงานของบุคลากร หน่วยงานกระดูกชาย (ออร์โธปิดิกส์) โรงพยาบาลพุทธชินราช จังหวัดพิษณุโลก (259-275)
	การขับเคลื่อนนโยบายสาธารณะเพื่อผู้สูงอายุไปสู่การปฏิบัติของชมรมผู้สูงอายุในเขตกรุงเทพมหานคร (276-286)
	การพัฒนาชุดฝึกอบรม เรื่อง การตรวจสอบปั้นจั่นหอสูง (287-292)
	การพัฒนาและหาประสิทธิภาพชุดสื่อประสมเรื่องสายอากาศไมโครสตริป (293-302)
	ศึกษาปัญหาการสื่อสารภาษาอังกฤษกับอาจารย์ชาวต่างประเทศของนักศึกษา 
สาขาวิชาภาษาอังกฤษเพื่อการสื่อสารสากล มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลล้านนา น่าน (303-311)
	การศึกษาความต้องการในการเรียนรู้ภาษาอังกฤษของนักศึกษาปริญญาตรี สาขาพืชศาสตร์                
คณะวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีการเกษตร มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลล้านนา น่าน (312-320)
	ปัญหาการสื่อสารภาษาอังกฤษของพนักงานต้อนรับในโรงแรมจังหวัดน่าน ในทัศนคติของนักท่องเที่ยว
ชาวต่างประเทศ (321-328)
	ความสัมพันธ์ระหว่างเจตคติต่อการประกอบวิชาชีพครูกับความฉลาดทางอารมณ์ของนักศึกษา
ครุศาสตร์อุตสาหกรรม มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลล้านนา เชียงใหม่ (329-340)
	แนวทางการปรับตัวของผู้ประกอบการร้านนมในเขตเทศบาลนครหาดใหญ่ จังหวัดสงขลา (341-349)
	ภาวะน้ำหนักเกินกับพฤติกรรมสุขภาพของนักศึกษาและบุคลากร ในมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร (350-360)
	ความพึงพอใจในการใช้บริการรถสองแถวเพื่อขึ้นไปท่องเที่ยววัดพระธาตุผาซ่อนแก้ว (361-379)
	ปัจจัยความสำเร็จของธุรกิจแมลงทอด กรณีศึกษา แมลงทอดตราไฮโซ (380-385)
	การพัฒนารูปแบบชุดกิจกรรมเสริมสร้างทักษะชีวิตด้านเพศศึกษาเพื่อป้องกันโรคติดต่อทางเพศสัมพันธ์โดยใช้ปัญหาเป็นฐานสำหรับนักศึกษามหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลอีสานวิทยาเขตสุรินทร์ (386-401)
	การพัฒนารูปแบบการเรียนรู้เพื่อเสริมสร้างสมรรถนะการปฏิรูปการเรียนรู้ในมหาวิทยาลัยสำหรับอาจารย์และบุคลากรทางการศึกษามหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลอีสาน (402-414)
	เหตุผลและความต้องการในการเลือกศึกษาต่อระดับปริญญาตรี คณะเทคโนโลยีสื่อสารมวลชน
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร (415-423)
	แรงจูงใจในการศึกษาต่อระดับปริญญาตรีทางเทคโนโลยีสื่อสารมวลชนของนักเรียน
ในกรุงเทพมหานครและปริมณฑล (424-431)
	ความเหมาะสมของรูปแบบการจัดการศึกษาระดับปริญญาตรีทางเทคโนโลยีสื่อสารมวลชน (432-441)
	สื่อสร้างสรรค์เสริมสร้างความปลอดภัยในวัยเรียนเพื่อพัฒนาทักษะชีวิต (442-453)
	สื่อสร้างสรรค์ตามรอยภูมิปัญญาไทยในอดีต (454-464)
	สื่อสร้างสรรค์เสริมสร้างทักษะการเรียนรู้ภูมิศาสตร์ของเด็กประถมศึกษา (465-476)
	การพัฒนากลยุทธ์เพื่อสร้างภาพลักษณ์มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร (477-489)
	การเพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขันของคณะเทคโนโลยีสื่อสารมวลชน
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร (490-498)
	สื่อเพื่อการประชาสัมพันธ์ร้านโฉมงามสปา (499-508)
	การพัฒนาเว็บไซต์กายสิทธิ์ (509-517)
	การจัดการความรู้ภูมิปัญญาท้องถิ่นในการนำสมุนไพรมาใช้ตามแนวปรัญาเศรษฐกิจพอเพียง กรณีศึกษาในเขตจังหวัดนนทบุรี (518-524)
	การศึกษาศักยภาพการรองรับการท่องเที่ยวเสม็ดนางชี ตำบลคลองเคียน อำเภอตะกั่วทุ่ง จังหวัดพังงา (525-538)
	การพัฒนารูปแบบการเรียนรู้ด้วยสื่ออิเล็กทรอนิกส์ของเยาวชน เรื่องภูมิปัญญาท้องถิ่นโดยการมีส่วนร่วม
ของชุมชน กรณีศึกษาจังหวัดนครปฐม (539-545)
	พฤติกรรมการใช้เครือข่ายสังคมออนไลน์ ของนักศึกษาฝึกประสบการณ์วิชาชีพครู ภาควิชาหลักสูตรและการสอน  คณะศึกษาศาสตร์  มหาวิทยาลัยรามคำแหง (546-555)
	รูปแบบกิจกรรมส่งเสริมการเรียนรู้และอนุรักษ์การละเล่นผีพุ่งไต้สำหรับเยาวชน อำเภอหัวหิน  
จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ (556-565)
	การศึกษาความต้องการใช้งานบริการห้องสมุดนอกเวลา กรณีศึกษาห้องสมุด 
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลล้านนา เชียงราย (566-571)
	การศึกษาปัจจัยพหุระดับสมรรถนะ ที่ส่งผลต่อความสำเร็จในการบริหารงาน วิชาการโรงเรียนมัธยมศึกษา 
เขตพื้นที่การศึกษา มัธยมศึกษาเขต 15 ในจังหวัดชายแดนใต้ (572-582)
	การศึกษาผลสัมฤทธิ์ทางการเรียนวิทยาศาสตร์ของนักเรียนชั้นประถมศึกษาปีที่ 6
ต่อการจัดการเรียนรู้โดยใช้ปัญหาเป็นฐาน (583-591)
	ปัจจัยด้านแรงจูงใจในการทำงาน ความพึงพอใจในงานที่ส่งผลต่อความผูกพันต่อองค์การของ
พนักงาธนาคารพาณิชย์แห่งหนึ่ง (592-602)
	อิทธิพลของการมองโลกในแง่ดี ที่ส่งผลต่อความพึงพอใจในงาน โดยมีกลวิธีในการเผชิญปัญหาเป็นตัวแปรสื่อ ของบุคลากรมหาวิทยาลัยในกากับของรัฐ (603-619)
	ความสำเร็จในอาชีพ เชาวน์อารมณ์ และความพึงพอใจในชีวิต โดยมีความภาคภูมิใจในตนเองเป็นตัวแปรสื่อ ของพนักงานระดับปฏิบัติการ กรณีศึกษา : บริษัทโทรคมนาคมแห่งหนึ่งในกรุงเทพมหานคร (620-631)
	ความสัมพันธ์ระหว่างความเครียดในการทำงาน คุณภาพชีวิตในการทำงาน การรับรู้คุณค่าของงาน 
และความเหนื่อยหน่ายในการทำงาน ของบุคลากรสายวิชาการ กรณีศึกษามหาวิทยาลัยในกำกับของรัฐแห่งหนึ่ง ในเขตกรุงเทพมหานคร (632-642)
	ปัจจัยที่มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการสร้างสรรค์นวัตกรรมของพนักงานสายวิจัยและพัฒนา (643-652)
	ผลการศึกษาพฤติกรรมการเรียนวิชาการบัญชีชั้นต้นของนักศึกษามหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลตะวันออก (653-661)
	ผลของการพัฒนาเมตาคอกนิชัน ของนักเรียนชั้นมัธยมศึกษาปีที่ 4 ด้วยการจัดการเรียนรู้โดยใช้เทคนิคการประเมินแบบเจรจาต่อรอง (662-671)
	ปัจจัยที่ส่งผลต่อผู้สูงอายุตัดสินใจเลือกมาท่องเที่ยวที่ชายหาดบางเสร่ในจังหวัดชลบุรี (672-682)
	ท้องถิ่นไทย 4.0 กับ แนวคิดปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง และ เป้าหมายการพัฒนาที่ยั่งยืน (683-691)
	การวิเคราะห์ปัจจัยสำคัญที่มีผลต่อการตัดสินใจของเจ้าของสุนัขในการเลือกใช้บริการ
ที่พักที่สามารถนำสุนัขเข้าพัก (692-704)
	การผลิตมิวสิควิดีโอเพลงเพื่อเสริมสร้างความรู้ในการปูองกันการเกิดโรคกลุ่มไม่ติดต่อเรื้อรัง (NCDs) โดย
เทคนิคอินโฟกราฟิกแบบ 2 มิติ ให้แก่โรงพยาบาลราชวิถี (705-712)
	ความพึงพอใจต่อการจัดการเรียนการสอนโดยใช้โครงการเป็นฐาน ในรายวิชา สต423 สถิติศาสตร์ไม่อิงพารามิเตอร์ (713-719)
	ความพึงพอใจในการปฏิบัติงานของบุคลากรสายสนับสนุน มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลล้านนา (720-732)
	ศักยภาพของอุตสาหกรรมการบริการในแหล่งท่องเที่ยวภาคตะวันตก เพื่อพัฒนาเป็นไมซ์ซิตี้
ในประชาคมอาเซียน (733-743)
	ปัจจัยที่ส่งผลต่อความเครียดของผู้บริหารสถานศึกษา สังกัดสำนักงานเขตพื้นที่การศึกษามัธยมศึกษา
ในเขตภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนบน (744-753)
	ทรัมเป็ต การแสดงดนตรี การฝึกซ้อม (754-762)
	ศึกษาวิถีภูมิปัญญาการจักสานเตยปาหนันบ้านดุหุนสู่การท่องเที่ยวโดยชุมชนในจังหวัดตรัง (763-775)
	ศึกษาความเป็นมา อนุรักษ์ และสืบสานประเพณีข้าวลาซังบ้านพรุจูด ตาบลบ่อหิน อำเภอสิเกา จังหวัดตรัง (776-785)
	รูปแบบการส่งเสริมการปฏิบัติตนตามหลักค่านิยมพื้นฐาน 12 ประการ โรงเรียนบ้านแม่สา ตำบลแม่สา 
อำเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่ (786-797)
	ปัจจัยในการเลือกโรงเรียนกวดวิชาของนักเรียนระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย จังหวัดสงขลา (798-807)
	ปัจจัยที่ส่งผลต่อภาระหนี้สินของเกษตรกรหมู่ที่ 7 บ้านท่าช้าง ตาบลทับผึ้ง อาเภอศรีสาโรง จังหวัดสุโขทัย (808-824)
	ความพึงพอใจที่มีต่อการจัดระเบียบที่จอดรถบริเวณศาลากลางจังหวัดสุโขทัย (825-837)
	การจัดการเรียนรู้แบบผสมผสาน (Blended Learning) วิชานวัตกรรมและเทคโนโลยีการศึกษา (838-853)
	การพัฒนาบทเรียนคอมพิวเตอร์ช่วยสอน ร่วมกับวิธีการเรียนรู้แบบใช้ปัญหาเป็นฐาน
รายวิชาเทคโนโลยีสารสนเทศ สำหรับนักเรียนชั้นมัธยมศึกษาปีที่ 4 โรงเรียนลาดปลาเค้าพิทยาคม (854-866)
	ความพึงพอใจของครูต่อการบริหารการศึกษาของผู้บริหารโรงเรียนลาดปลาเค้าพิทยาคม (867-884)
	พฤติกรรมการออมก่อนวัยเกษียณของพนักงามหาวิทยาลัย ในพื้นที่สามจังหวัดชายแดนใต้ (885-893)
	การศึกษาพฤติกรรมการบริโภคอาหารที่ส่งผลต่อการเกิดภาวะโรคอ้วนของนักเรียนโรงเรียนหล่มเก่าพิทยาคม ต.หล่มเก่า อ.หล่มเก่า จ.เพชรบูรณ์ (894-908)
	ศึกษาพฤติกรรมบริโภคอาหารเช้าและความรู้ความเข้าใจตามหลักโภชนาการของนักเรียนชั้นประถมศึกษาตอนปลาย โรงเรียนบ้านดอนสาโรง จ.สุโขทัย (909-921)
	ความคิดเห็นของผู้ปกครองที่มีต่อพฤติกรรมเสี่ยงของวัยรุ่นในชุมชน (922-935)
	การป้องกันตนเองจากยาเสพติดของนักเรียนชั้นมัธยมศึกษาตอนต้น โรงเรียนบ้านโซกม่วง 
ตำบลทุ่งเสลี่ยม จังหวัดสุโขทัย (936-948)
	ปัจจัยทำนายพฤติกรรมการบริโภคอาหารของนิสิตปริญญาตรีชั้นปีที่ 1 มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ (949-957)
	ศึกษาวิธีการป้องกันพฤติกรรมการขับขี่ของวัยรุ่นที่เสี่ยงต่อการเกิดอุบัติเหตุ : 
กรณีศึกษา โรงเรียนวัดสุวรรณประดิษฐ์ หมู่ 3 (958-970)
	การบริหารงานเสริมสร้างคุณธรรม จริยธรรมนักเรียนในโรงเรียนเทศบาล 2 วัดดอนมูลชัย 
สังกัดเทศบาลเมืองตาก ด้วยการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม (972-983)
	ปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจเลือกประกอบอาชีพของประชาชนในชุมชน แผ่นดินธรรม-แผ่นดินทอง ต.ตะพานหิน อ.ตะพานหิน จ.พิจิตร (984-998)
	การศึกษาองค์ประกอบความสามารถในการฟื้นพลังของนักศึกษาศูนย์การศึกษานอกระบบและการศึกษา
ตามอัธยาศัย โดยประยุกต์ใช้เทคนิคการสัมภาษณ์เชิงพฤติกรรมและการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงสำรวจ (999-1013)
	การพัฒนาแบบทดสอบทักษะและกระบวนการทางคณิตศาสตร์ด้านการแก้ปัญหาคณิตศาสตร์
ของนักเรียนชั้นมัธยมศึกษาปีที่ 3 ตาม SOLO Taxonomy ของบิกส์และคอลลิส (1014-1024)
	การพัฒนาระบบคลังข้อสอบอิเล็กทรอนิกส์ของโรงเรียนสาธิตมหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ ประสานมิตร 
(ฝ่ายมัธยม) (1025-1035)
	การศึกษาศักยภาพการท่องเที่ยวทางธรรมชาติ กรณีศึกษา ตำบลคลองเคียน อำเภอตะกั่วทุ่ง จังหวัดพังงา (1036-1042)
	แนวทางการบริหารจัดการธุรกิจที่พักแรมแบบบูติคโฮเต็ลในเขตอำเภอหัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ (1043-1052)
	การพัฒนาตัวบ่งชี้สำหรับการประเมินการจัดการเรียนรู้ของครูตามแนวทางสะเต็มศึกษา (1053-1062)
	การส่งเสริมความเป็นพลเมืองผ่านกลยุทธ์ CSR ในยุคไทยแลนด์ 4.0 (1063-1072)
	การออกแบบพิพิธภัณฑ์เสมือนจริง เรื่อง พุทธมณฑลศูนย์กลางพระพุทธศาสนาโลก (1073-1081)
	ปัจจัยที่ส่งผลให้เกิดความเครียดของผู้สูงอายุในเขตบางพลัด  จังหวัดกรุงเทพมหานคร (1082-1090)
	การใช้สื่อสังคมออนไลน์ของผู้สูงอายุในเขตตลาด ตำบลสามพราน อำเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม (1091-1098)
	ปัจจัยที่ส่งผลต่อการตัดสินใจเลือกใช้บริการสถานดูแลผู้สูงอายุในอำเภอหัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ (1099-1107)
	แนวทางในการอนุรักษ์ศิลปะการแสดงพื้นบ้านของผู้สูงอายุ เพื่อให้วัยรุ่นตระหนักรู้ (1108-1115)
	การใช้สื่อการเรียนรู้ความเป็นจริงเสริม (Augmented Reality) เรื่อง โปรโตคอล TCP/IP เพื่อเพิ่มผลสัมฤทธิ์ทางการเรียนของนักศึกษา วิชาการสื่อสารข้อมูลและเครือข่ายคอมพิวเตอร์ (1116-1122)
	การใช้ชีวิตอย่างมีความสุขของผู้สูงอายุที่มาใช้บริการสวนหลวงราชินี 19 ไร่ หัวหิน (1123-1129)
	แนวทางการสืบทอดการทำขนมฝรั่งกุฎีจีนจากผู้สูงอายุในชุมชนกุฎีจีน จังหวัดกรุงเทพมหานคร (1130-1140)
	แรงจูงใจในการดูแลสุขภาพของผู้สูงอายุที่ใช้สถานที่ออกกำลังกายแบบเบ็ดเสร็จครบวงจร กรณีศึกษาศูนย์กีฬาเฉลิมพระเกียรติ สำนักวัฒนธรรมกีฬา และการท่องเที่ยวกรุงเทพมหานคร
 (1141-1150)
	รูปแบบการท่องเที่ยวของผู้สูงอายุในเขตจังหวัดชุมพร (1151-1157)
	การศึกษาทัศนคติของวัยรุ่นตอนกลางต่อการพัฒนาทักษะทางภาษาอังกฤษของผู้สูงอายุ
เพื่อการท่องเที่ยวในต่างประเทศ (1158-1169)
	ปัจจัยทางประชากรศาสตร์ที่ส่งผลต่อพฤติกรรมการดูแลสุขภาพของผู้สูงอายุที่มาใช้บริการในสวนรมณีนาถ 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร (1170-1179)
	ปัจจัยทางประชากรศาสตร์ที่ส่งผลต่อพฤติกรรมการดูแลสุขภาพของผู้สูงอายุที่มาใช้บริการในสวนรมณีนาถ 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร (1180-1190)
	ปัจจัยทางการตลาดที่มีผลต่อพฤติกรรมการจับจ่ายใช้สอยและการเลือกใช้บริการ ศูนย์การค้าสยามพารากอน
ของผู้สูงอายุ (1191-1199)
	สภาพปัญหา และการเรียนรู้การใช้เทคโนโลยีของผู้สูงอายุ กรณีศึกษา ผู้สูงอายุที่ใช้สมาร์ทโฟน 
ในพื้นที่บริเวณโดยรอบพระปิ่นเกล้า เขตบางกอกน้อย จังหวัดกรุงเทพมหานคร (1200-1210)
	การให้ความหมายที่มาของความหมายและการวางแผนการออมเพื่อรองรับการเกษียณอายุ
ของพนักงานเอกชน เขตสีลม-สาทร กรุงเทพมหานคร (1211-1220)
	พฤติกรรมการเลือกใช้เครือข่ายสังคมออนไลน์ของผู้สูงอายุในอำเภอเมือง จังหวัดระนอง (1221-1232)
	ความสัมพันธ์ระหว่างพฤติกรรมและความพึงพอใจในการใช้เฟซบุ๊กของผู้สูงอายุในอำเภอบางปะอิน 
จังหวัดพระนครศรีอยุธยา (1233-1245)
	พฤติกรรมการใช้เครือข่ายสังคมออนไลน์เพื่อส่งเสริมคุณภาพชีวิตสำหรับผู้สูงอายุ (1246-1253)
	การศึกษาและการสืบสานการวิธีทำขนมไทยไข่ปลาสูตรโบราณของวัยรุ่นที่สืบทอดมาจากผู้สูงอายุ
ร้านขนมคุณยายผ่องศรี ตลาดร้อยปีสามชุก จังหวัดสุพรรณบุรี (1254-1264)
	พฤติกรรมเชิงสร้างสรรค์ของวัยรุ่นที่ส่งผลต่อการสร้างแรงกระตุ้นให้เกิดการบริโภคผลิตภัณฑ์จากนม
เพื่อสุขภาพในผู้สูงอายุ (1265-1273)
	พฤติกรรมและทัศนคติของวัยรุ่นต่อการเรียนรู้ของผู้สูงอายุให้สามารถใช้เสิร์ชเอนจินบนกรูเกิล
เพื่อเข้าถึงข้อมูลด้านสุขภาพ (1274-1284)
	รูปแบบการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ เพื่อส่งเสริมคุณภาพชีวิตที่ดีของผู้สูงอายุในชุมชนหมู่บ้านสยามนิเวศน์
อ.พระสมุทรเจดีย์ จ.สมุทรปราการ (1285-1294)
	พฤติกรรมของวัยรุ่นที่ส่งผลต่อการพัฒนาทักษะการเรียนรู้ของผู้สูงอายุ อย่างสร้างสรรค์สำหรับการเลือกชมรายการบันเทิงในสื่อยูทูป (1295-1307)
	แนวทางพัฒนาการให้บริการตรวจสุขภาพฟรีแก่ผู้สูงอายุ ขององค์การบริหารส่วนตำบลหนองไผ่ 
จังหวัดเพชรบูรณ์ (1308-1317)
	ปัจจัยที่มีผลต่อความพึงพอใจของผู้สูงอายุที่เข้าบริการภายในคลินิกศูนย์แพทย์พัฒนา เขตวังทองหลาง 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร (1318-1324)
	นวัตกรรมการบริการของโรงแรมที่พักเพื่อตอบสนองความต้องการของนักท่องเที่ยวผู้สูงอายุชาวไทย
ในอำเภอหัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ (1325-1332)
	กลยุทธ์การตลาดผลิตภัณฑ์ออร์แกนิค สำหรับลูกค้าสูงอายุ กรณีศึกษา ไร่ปลูกรัก 
Thai Organic Farm อำเภอบางแพ จังหวัดราชบุรี (1333-1343)
	การตัดสินใจและกลยุทธ์การตลาดในการใช้บริการร้านอาหารเพื่อสุขภาพของผู้สูงอายุ 
กรณีศึกษาร้านอาหารคลีนที อำเภอหัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ (1344-1355)
	รูปแบบพฤติกรรมวัยรุ่นต่อการส่งเสริมการเรียนรู้ของผู้สูงอายุให้ใช้งานแอพพลิเคชั่นช็อปปิ้งออนไลน์ (1356-1366)
	หลักธรรมกับการดำเนินชีวิตของผู้สูงอายุ กรณีศึกษา แหล่งชุมชน ณ บริเวณวัดศรีเมือง จังหวัดจันทบุรี (1367-1375)
	การดูแลสุขภาพด้านร่างกายและจิตใจของผู้สูงอายุ เขต บางแค จังหวัด กรุงเทพมหานคร (1376-1385)
	บทบาทของภาวะผู้นำในการบริหารการเปลี่ยนแปลงของโรงแรมในอำเภอหัวหิน (1386-1398)
	พฤติกรรมการท่องเที่ยวของผู้สูงอายุ ในอำเภอหัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ (1399-1408)
	สภาพการณ์ปัญหาและแนวทางในการปรับตัวของผู้สูงอายุที่เลี้ยงดูเด็กเจนเนอเรชั่นซี (Generation Z)
ในอำเภอบ้านโป่ง จังหวัดราชบุรี (1409-1418)
	ที่มาของตัวเลข การตีความหมายและพฤติกรรมการซื้อหวยใต้ดินของผู้สูงอายุในอำเภอท่ายาง จังหวัดเพชรบุรี (1419-1426)
	การให้ความหมายและความต้องการจำเป็นของผู้สูงอายุข้าราชการวัยเกษียณในการขอรับบริการ
สหกรณ์ออมทรัพย์สถาบันบัณฑิตพัฒนบริหารศาสตร์ (NIDA) (14271439)
	ปัจจัยที่ส่งผลต่อการเตรียมความพร้อมก่อนเกษียณอายุของข้าราชการครู ในเขตจังหวัดพระนครศรีอยุธยา (1440-1451)
	การประเมินศักยภาพขององค์ประกอบการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสำหรับนักท่องเที่ยวผู้สูงอายุใน
จังหวัดเพชรบุรี กรณีศึกษา: พระราชนิเวศน์มฤคทายวัน (1452-1459)
	ปัจจัยความสำเร็จของธุรกิจขนมคางกุ้งทอดอบกรอบ  Okusno (1460-1465)
	ปัจจัยทางพฤติกรรมวัยรุ่นส่งผลต่อการพัฒนาทักษะการเรียนรู้ของผู้สูงอายุ
ให้สามารถใช้ วิดีโอคอลผ่านสมาร์ทโฟน (1466-1476)
	พฤติกรรมการบริโภคอาหารคลีนของผู้สูงอายุ ในเขตดุสิต จังหวัดกรุงเทพมหานคร
กรณีศึกษา : กลุ่มผู้สูงอายุชุมชนซอย 8 กองพลปืนใหญ่ต่อสู้อากาศยาน (1477-1488)
	การศึกษาความต้องการสวัสดิการของผู้สูงอายุในเขตพื้นที่ ตำบลสะพลี อำเภอปะทิว จังหวัดชุมพร (1489-1501)
	แนวทางพฤติกรรมความสามารถของผู้สูงอายุในการดูแลตนเองทางด้านร่างกายและจิตใจ
อำเภอเมือง จังหวัดปทุมธานี (1502-1513)
	ปัจจัยที่มีผลต่อความพึงพอใจในการซื้อประกันชีวิตของผู้สูงอายุ เขตบางแค จังหวัดกรุงเทพมหานคร (1514-1521)
	รูปแบบการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของผู้สูงอายุในเขตกรุงเทพมหานคร (1522-1530)
	แนวทางการสืบสานคุณค่าจากภูมิปัญญาด้านการผลิตน้ำตาลมะพร้าวจากผู้สูงอายุ
ในอำเภออัมพวา จังหวัดสมุทรสงคราม (1531-1541)
	การศึกษาพฤติกรรมการเลี้ยงสัตว์เลี้ยงของผู้สูงอายุประเภทสุนัขและแมวในอำเภอบ้านฉาง จังหวัดระยอง (1542-1550)
	ศึกษาและวิเคราะห์รูปแบบ หลักการ และแนวคิดของการทำความรับผิดชอบต่อสังคมเพื่อผู้สูงอายุ
กรณีศึกษา : บริษัทเอสซีจี เคมิคอลส์ จำกัด (1551-1561)
	ที่มาความหมายของความสุขและแนวทางในการสร้างความสุขของผู้สูงอายุในศูนย์ดูแลผู้สูงอายุริณท์ลาภัสร์ (1562-1569)
	การตระหนักรู้ของวัยรุ่นที่ช่วยส่งเสริมการท่องเที่ยวแบบไม่เร่งรีบแก่ผู้สูงอายุเพื่อการพักผ่อนหย่อนใจ(1570-1579)
	วาทกรรมนโยบายการพัฒนาคุณภาพชีวิตที่ส่งผลต่อชีวิตของผู้สูงอายุชาวไทยเชื้อสายกะเหรี่ยง
ในเขตตำบลบ้านบึง อำเภอบ้านคา จังหวัดราชบุรี (1580-1589)
	สภาพการณ์และแนวทางการปรับตัวของผู้สูงอายุที่เลี้ยงดูหลานในเจเนอเรชัน ซี 
ในอำเภอโคกสำโรง จังหวัดลพบุรี (1590-1597)
	รูปแบบการใช้สื่อโซเชียลมีเดียของผู้สูงอายุในสังคมไทย กรณีศึกษาเขตกรุงเทพมหานคร (1598-1605)
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	ความรู้ความเข้าใจปรัชญาเศรษฐพอเพียงของผู้สูงอายุในพื้นที่ตำบลสามพระยา อำเภอชะอำ จังหวัดเพชรบุรี (1616-1625)
	การมีส่วนร่วมของวัยรุ่นตอนกลางในการส่งเสริมพฤติกรรมการท่องเที่ยวของผู้สูงอายุ (1626-1635)
	พฤติกรรมของวัยรุ่นที่ส่งผลต่อการพัฒนาทักษะการเรียนรู้ของผู้สูงอายุเพื่อเพิ่มกิจกรรมคลายเครียด
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	การศึกษาการพัฒนาคุณภาพชีวิตของผู้สูงอายุตามแนวทางสิทธิผู้สูงอายุ 
เพื่อเพิ่มคุณค่าทางเศรษฐกิจและสังคมอย่างยั่งยืน (1650-1655)
	กระบวนการเรียนรู้และถ่ายทอดภูมิปัญญาของผู้สูงอายุในการทำเครื่องเบญจรงค์ อ.กระทุ่มแบน จ.สมุทรสาคร 
เพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มตามแนวทางเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (1656-1668)
	ปัจจัยทางพฤติกรรมวัยรุ่นในการส่งเสริมทักษะการใช้แอพพลิเคชั่นสำหรับการจองที่พักเพื่อผู้สูงอายุ (1669-1680)
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แม่น้ำปราณบุรี (1691-1709)
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