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บทคัดย่อ 
 การวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษา  1) ปัจจัยในการเลือกโรงเรียนกวดวิชาของนักเรียนระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย 
จังหวัดสงขลา 2) ปัจจัยในการเลือกโรงเรียนกวดวิชาของนักเรียนระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย จังหวัดสงขลา โดยจ าแนกตาม เพศ 
ระดับช้ันที่ก าลังศึกษา ระดับผลการเรียนสะสม รายได้ครอบครัว  ขนาดสถานศึกษา 3) ข้อเสนอแนะเกี่ยวกับปัจจัยในการเลือก
โรงเรียนกวดวิชาของนักเรียนระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย จังหวัดสงขลา กลุ่มตัวอย่าง เป็นนักเรียนที่ก าลังศึกษาในระดับ
มัธยมศึกษาตอนปลายปีการศึกษา 2559 จังหวัดสงขลา จ านวน 375 คน ก าหนดขนาดกลุ่มตัวอย่างโดยการสุ่มแบบบังเอิญ  
เครื่องมือการวิจัย คือ แบบสอบถามความคิดเห็นแบบประมาณค่า 5 ระดับ มีค่าความเช่ือมั่นเท่ากับ  0.9800 สถิติที่ใช้ในการ
วิเคราะห์ข้อมูล ได้แก่ ค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน สถิติทดสอบค่าทีและสถิติทดสอบค่าเอฟ 
 ผลการวิจัยพบว่า  ความคิดเห็นของนักเรียนต่อปัจจัยในการเลือกโรงเรียนกวดวิชาของนักเรียนระดับมัธยมศึกษาตอน
ปลาย จังหวัดสงขลา โดยภาพรวมและรายด้านอยู่ในระดับมาก  และผลการเปรียบเทียบนักเรียนที่มี ระดับช้ันที่ก าลังศึกษา ระดับผล
การเรียนสะสม และรายได้ครอบครัวต่างกันมีความคิดเห็นเกี่ยวกับปัจจัยในการเลือกโรงเรียนกวดวิชาของนักเรียนระดับ
มัธยมศึกษาตอนปลาย จังหวัดสงขลา โดยภาพรวมและรายด้านไม่แตกต่างกัน ส่วนนักเรียนที่มีเพศ และศึกษาในสถานศึกษาขนาด
ต่างกันมีความคิดเห็นต่อปัจจัยในการเลือกโรงเรียนกวดวิชาของนักเรียนระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย จังหวัดสงขลาแตกต่างกัน
อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .05 ข้อเสนอแนะเกี่ยวกับปัจจัยในการเลือกโรงเรียนกวดวิชาของนักเรียนระดับมัธยมศึกษาตอน
ปลาย จังหวัดสงขลา ด้านที่มากที่สุด คือ 1) ด้านผลิตภัณฑ์ คือ เอกสารประกอบการเรียนขาดสีสัน ไม่ดึงดูด 2) ด้านราคา คือ คอร์
สการเรียนมีอัตราค่าใช้จ่ายที่แพงเกินไป 3) ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย คือ ควรมีช่องทางการจัดจ าหน่ายให้มากขึ้นเพื่อเป็นการ
ขยายโอกาสส าหรับนักเรียนที่ไม่สะดวกในการเดินทาง 4) ด้านการส่งเสริมการขายราคาที่ทางโรงเรียนกวดวิชาจัดโปรโมช่ันมีราคา
แพงเกินกว่าราคาก่อนจัดโปรโมช่ันมากเกินไป 5) ด้านบุคลากร ควรเป็นครูผู้สอนที่มีวัยใกล้เคียงกับนักเรียน มีเทคนิคในการสอน 
ไม่น่าเบื่อ 6) ด้านกระบวนการ ข้ันตอนในการให้บริการยังมีความผิดพลาด และการแจ้งข่าวสารต่างๆ ยังมีความล่าช้า 7) ด้าน
ภาพลักษณ์และการน าเสนอทางกายภาพ จ านวนห้องเรียนและห้องน้ ามีจ านวนไม่เพียงพอ ไม่สะอาด 
 ผลการวิจัยพบว่า 
 ความคิดเห็นของนักเรียนต่อปัจจัยในการเลือกโรงเรียนกวดวิชาของนักเรียนระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย จังหวัดสงขลา 
โดยภาพรวมและรายด้านอยู่ในระดับมาก  และผลการเปรียบเทียบนักเรียนที่มีระดับช้ันที่ก าลังศึกษา ระดับผลการเรียนสะสม และ
รายได้ครอบครัวต่างกันมีความคิดเห็นเกี่ยวกับปัจจัยในการเลือกโรงเรียน   กวดวิชาของนักเรียนระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย 
จังหวัดสงขลา โดยภาพรวมและรายด้านไม่แตกต่างกัน ส่วนนักเรียนที่มีเพศ และศึกษาในสถานศึกษาขนาดต่างกันมีความคิดเห็น
ต่อปัจจัยในการเลือกโรงเรียนกวดวิชาของนักเรียนระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย จังหวัดสงขลาแตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ
ที่ระดับ .05 ข้อเสนอแนะเกี่ยวกับปัจจัยในการเลือกโรงเรียนกวดวิชาของนักเรียนระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย จังหวัดสงขลา ด้าน
ที่มากที่สุด คือ 1) ด้านผลิตภัณฑ์ คือ เอกสารประกอบการเรียนขาดสีสัน ไม่ดึงดูด 2) ด้านราคา คือ คอร์สการเรี ยนมีอัตรา
ค่าใช้จ่ายที่แพงเกินไป 3) ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย คือ ควรมีช่องทางการจัดจ าหน่ายให้มากขึ้นเพื่อเป็นการขยายโอกาส
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ส าหรับนักเรียนที่ไม่สะดวกในการเดินทาง 4) ด้านการส่งเสริมการขายราคาที่ทางโรงเรียนกวดวิชาจัดโปรโมช่ันมีราคาแพงเกินกว่า
ราคาก่อนจัดโปรโมช่ันมากเกินไป 5) ด้านบุคลากร ควรเป็นครูผู้สอนที่มีวัยใกล้เคียงกับนักเรียน มีเทคนิคในการสอน ไม่น่าเบื่อ 6) 
ด้านกระบวนการ ขั้นตอนในการให้บริการยังมีความผิดพลาด และการแจ้งข่าวสารต่างๆ ยังมีความล่าช้า 7) ด้านภาพลักษณ์และ
การน าเสนอทางกายภาพ จ านวนห้องเรียนและห้องน้ ามจี านวนไม่เพียงพอ ไม่สะอาด 
ค าส าคัญ : ปัจจัยในการเลือกโรงเรียนกวดวิชา / นักเรยีนระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย จังหวัดสงขลา  
 

Abstract 
 This study was aimed at examining (1) the factors in selection of tutorial schools by high school 
students in Songkhla Province, (2) the factors in selection of tutorial schools by high school students in 
Songkhla Province classified by gender, grade, cumulative educational result, family income and school 
size, and (3) suggestions about the factors in selection of tutorial schools by high school students in 
Songkhla Province. The sample included 375 students who were studying at the upper secondary or high 
school level in academic year 2016 in Songkhla Province, and the sample size was determined by 
accidental sampling. The research tool used was a five-scale questionnaire with a confidence of 0.9800. 
Statistics used included percentage, mean, standard deviation, t-test, and f – test.  

 The results indicate that the high school students’ opinions towards factors in selecting a tutorial 
school for overall and individual aspects were at a high level and that the opinions of high school 
students with different grades, cumulative educational results and family incomes for overall and 
individual aspects were not different, while the opinions of high school students with different genders 
and school sizes were different with a statistical significance of 0.05. Suggestions on the factors in selecting 
a tutorial school by high school students in Songkhla Province in descending order included (1) product, 
i.e. learning materials have no colorful attraction, (2) price, i.e. tutorial cost is too expensive, (3) place, i.e. 
there should be more distribution places to expand the opportunity for students who are not comfortable in 
traveling, (4) promotion, i.e. promotion price is more expensive than pre-promotion price, (5) personnel, i.e. age 
of teachers should be close to those of their students and there should be attractive teaching techniques, (6) 
process, i.e. service process is still faulty and informing of various information is delayed, and (7) physical image 
and presentation, i.e. number of classrooms and bathrooms is insufficient and not clean.  
Keyword : Factors in Selection of Tutorial School and High School Students in Songkhla     
Province.   
 
1. บทน า  
 ในพระราชบัญญัติโรงเรียนเอกชน พ.ศ. 2550 มาตรา 4 ได้กล่าวถึง โรงเรียน หมายความว่า สถานศึกษาของเอกชนที่
จัดการศึกษาไม่ว่าจะเป็นโรงเรียนในระบบหรือนอกระบบที่มิใช่เป็นสถาบันอุ ดมศึกษาของเอกชนตามกฎหมายว่าด้วย
สถาบันอุดมศึกษาเอกชน การจัดตั้งโรงเรียนนอกระบบ ต้องได้รับใบอนุญาตจากผู้อนุญาต ประเภท และลักษณะของโรงเรียนนอก
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ระบบ รวมทั้งการจัดการเรียนการสอน และหลักสูตรของโรงเรียนนอกระบบ ให้เป็นไปตามที่คณะกรรมการก าหนดโดยประกาศใน
ราชกิจจานุเบกษา (ส านักบริหารงานคณะกรรมการส่งเสริมการศึกษาเอกชน. 2551 : 2) 

 ระบบการศึกษาของไทยมีปรากฏการณ์พิเศษที่แสดงถึงความไม่สมดุลระหว่างการให้บริการการศึกษา 
ผู้รับบริการทางการศึกษา นั่นคือการให้บริการสอนพิเศษนอกเวลาเรียนของระบบในโรงเรียน ในวันปกติ และวันเสาร์ - 
อาทิตย์ เรียกแบบย่อ ว่า “การกวดวิชา” ซึ่งแปลตรงตัว คือ การไล่กวดให้ทันกับมาตรฐานวิชาการในระบบโรงเรียน ส่วนที่
ส าคัญอีกส่วนหนึ่งคือ การท าให้จดจ าข้อสอบที่เคยออกมาก่อนในการสอบคัดเลือก เพื่อเข้าสู่ระบบโรงเรียนที่ต้องการเข้ารับ
การศึกษา เพื่อเรียนต่อในระดับที่สูงขึ้น อันเป็นเป้าหมายสูงสุดของความส าเร็จทางการศึกษาของนักเรียนและผู้ ปกครองใน
ฐานะผู้ลงทุนทางการศึกษาของบุตร ศูนย์บริการวิชาการแห่งจุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัยได้ส ารวจ พบว่าตลาดกวดวิชามีการ
ขยายตัวอย่างมั่นคง เนื่องจากผู้ปกครองจ าเป็นต้องลงทุนทางการศึกษาเพื่อเพิ่มความรู้และทักษะให้บุตรหลานเพื่อการ
สอบแข่งขันเข้าสู่การศึกษาในระดับอุดมศึกษาในคณะวิชาที่คาดว่าน่าจะท าให้บุตรหลานจบการศึกษาแล้วสามารถประกอบ
อาชีพได้ และมีรายได้ในระยะยาวท่ีเพิ่มขึ้นอย่างมั่นคง การกวดวิชาเป็นกลไกตอบสนองด้านอุปทาน การให้บริการความรู้และ
ทักษะที่ขาดแคลนในระบบโรงเรียนปกติที่ครอบครัวไม่มั่นใจกับผลตอบแทนจากการลงทุนการศึกษาในอนาคตของบุตร จึง
ยอมเสี่ยงลงทุนการศึกษาในอนาคตให้บุตรหลานเข้ารับการกวดวิชาเพื่อเพิ่มทักษะในการแข่งขันและโอกาส ในความนึกคิด
ของผู้ปกครองในฐานะผู้ลงทุนการศึกษารับรู้ว่า การส าเร็จการศึกษาจากสถาบันอุดมศึกษาที่มีช่ือเสียงมีผลตอบแทนต่อการ
ลงทุน การกวดวิชาจึงเป็นการลงทุนเพื่อเพิ่มความสามารถในการแข่งขันและเพิ่มโอกาสของความส าเร็จในการคัดเลือกเข้าสู่
สถาบันอุดมศึกษาท่ีมุ่งหวัง การกวดวิชาเป็นที่นิยมกันอย่างแพร่หลาย โดยเฉพาะในยุคที่มีการแข่งขันทางด้านการศึกษาอย่าง
เข้มข้นและเป็นยุคที่มีค่านิยมในการเข้าศึกษาต่อในสถาบันที่มีช่ือเสียงของรัฐหรือในคณะที่มีช่ือเสียง แม้แต่การเรียนพิเศษก็
เช่นกันโดยเฉพาะนักเรียนมัธยมปลายดว้ยแลว้ต้องใช้ความพยายามอย่างมากในการสมัครคอร์สเรียนตา่งๆ โดยเฉพาะคอร์สติว
ส าหรับการสอบแอดมิชชันหรือการติวเพื่อสอบเข้าศึกษาต่อในมหาวิทยาลัยที่มีช่ือเสียงของรัฐโดยเฉพาะคอร์สสอนสดด้วยแล้ว 
สถาบันกวดวิชาที่มีช่ือเสียงหลายสถาบันมีการจองเต็มตั้งแต่วันแรกท่ีมีการเปิดรับสมัคร (กิตติ ลิ่มสกุล. 2553 : 10) 

ส า นั ก ง านคณะ กร รม กา รส่ ง เ ส ริ ม ก า รศึ ก ษา เ อ กชน  ( สื บค้ น เ มื่ อ  1 8  มิ ถุ น า ยน  2559  ,  จ า ก 
https://www.thaipublica.org) ได้ส ารวจนักเรียนมัธยมศึกษาปลายพบว่านักเรียนมีรายวิชาเรียนที่เพิ่มขึ้น การเรียนยากขึ้น 
จึงมีความสนใจใช้บริการของโรงเรียนกวดวิชาที่เปิดสอนและติวเฉพาะวิชาโดยเป็นสถาบันที่มีช่ือเสียงโดยเฉพาะ ได้แก่ 
รายวิชาเคมี อาจารย์อุ๊ โรงเรียนกวดวิชาเดอะเบรน โรงเรียนรัชดาวิทยา เป็นต้น กรณีเช่นนี้จะมีการเรียนการสอน 2 รูปแบบ 
คือ มีอาจารย์มาสอนด้วยตนเองหรือเรียกกันว่า คอร์สสดและการเรียนด้วยวิดีโอที่ถ่ายไว้ตอนสอนสด ซึ่งคอร์สสดจะได้รับ
ความนิยมเป็นอย่างมากแต่มีราคาค่าคอร์สแพงกว่า  ส่วนใหญ่โรงเรียนกวดวิชาประเภทนี้จะอยู่ในเขตกรุงเทพมหานคร ซึ่ง
นักเรียนท่ีอยู่ในต่างจังหวัดจะได้รับการสอนผ่านวิดีโอ  

การเปลี่ยนระบบการสอบเข้าศึกษาต่อในมหาวิทยาลัยของประเทศไทยส่งผลต่อการเติบโตของระบบโรงเรียนกวด
วิชา เมื่อพิจารณาความเป็นมาของการสอบเข้าศึกษาต่อในระบบมหาวิทยาลัยหรือการสอบเอ็นทรานส์นั้น มีจุดเริ่มต้นอย่างเป็น
ทางการในปี 2504 โดยมีสภาสถานศึกษาแห่งชาติเป็นผู้ด าเนินการ มีมหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์และมหาวิทยาลัยแพทยศาสตร์ 
เข้าร่วมระบบการสอบกลางเป็นครั้งแรก ต่อมาปี 2505 จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยศิลปากร 
ได้เข้าร่วมระบบนี้ด้วย และขยายการรับมหาวิทยาลัยอื่นๆ เข้าร่วมระบบการสอบกลางต่อมาเรื่อยๆ จนในปี พ.ศ.2516 สภา
สถานศึกษาก็โอนย้ายภาระงานไปยังทบวงมหาวิทยาลัย และผู้ที่เข้าร่วมสอบสามารถสอบคัดเลือกได้ 6 อันดับ ต่อมาลดลงเหลือ
เพียง 4 อันดับ ระบบการสอบคัดเลือกนี้ใช้เรื่อยมาจนกระทั่งปี พ.ศ.2542 ระบบการสอบคัดเลือกบุคคลเข้าศึกษาต่อ
ระดับอุดมศึกษา ได้เกิดการเปลี่ยนแปลงระบบครั้งใหญ่ โดยมีสาระส าคัญคือ ให้น าผลการเรียนเฉลี่ยระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย

https://www.thaipublica.org/
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มาร่วมพิจารณากับผลคะแนนสอบทั้งวิชาหลักและวิชาเฉพาะ โดยมีเกณฑ์การพิจารณาคือให้น าผลการเรียนในสถานศึกษามี
สัดส่วนร้อยละ 10 และผลการสอบร้อยละ 90 ซึ่งจัดสอบปีละ 2 ครั้ง คือในเดือนตุลาคมและมีนาคม นอกจากนั้นยังสามารถเก็บ
คะแนนสอบใช้ได้ 2 ปี โดยสามารถเลือกผลคะแนนท่ีดีที่สุดมาใช้ในการยื่นเข้าศึกษาต่อ ซึ่งต่างจากระบบเดิมที่จัดสอบเพียงครั้ง
เดียว เมื่อสอบเสร็จนักเรียนไม่มีโอกาสทราบคะแนนของตน รู้เพียงผลว่าตนสอบได้คณะหรือมหาวิทยาลัยใด นอกจากนั้นยังพบว่า 
จากเดิมวิชาภาษาไทยและสังคมศึกษา ที่เน้นให้ผู้เรียนที่ต้องการศึกษาต่อสายศิลปศาสตร์ สังคมศาสตร์ ได้ใช้คะแนนหลัก ได้ถูก
พิจารณาให้ผู้เรียนที่เรียนทั้งสายวิทยาศาสตร์และสายภาษาได้ใช้ข้อสอบร่วมกัน จากประเด็นนี้เองท าให้การกวดวิชาภาษาไทยและ
สังคมศึกษา ขยายตัวอย่างรวดเร็ว  (ศิวพล  ชมพูพันธ์. 2557 : 70) 
 
วิธีด าเนินการวิจัย 
  2.1 เนื่องจากไม่ทราบประชากรที่แน่ชัดจึงใช้วิธีสุ่มแบบบังเอิญ (Accidental Sampling) ได้แก่ นักเรียนที่ก าลังศึกษา
ระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย ในจังหวัดสงขลา (มัธยมศึกษาปีท่ี 4 -6) ปีการศึกษา 2559 จ านวน 375 คน ที่เรียนกวดวิชาเท่านั้น  
 2.2 เครื่องมือการวิจัยเป็นแบบสอบถาม แบ่งออกเป็น 3 ตอน ตอนที่ 1 เป็นแบบสอบถามเกี่ยวกับสถานภาพของ
ผู้ตอบแบบสอบถาม ซึ่งประกอบด้วย เพศ ระดับช้ันที่ก าลังศึกษา รายได้ของครอบครัว ระดับคะแนนเฉลี่ยสะสม และขนาด
ของสถานศึกษา โดยมีลักษณะเป็นแบบเลือกตอบ (Check List) ตอนที่ 2 ปัจจัยในการเลือกโรงเรียนกวดวิชาของนักเรียน
ระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย จังหวัดสงขลาซึ่งเป็นแบบสอบถามมาตราส่วนประมาณค่า (Rating Scale) มาตรวจให้คะแนน
ตามเกณฑ์น้ าหนัก 5 ระดับ จ านวน 69 ข้อ ตอนที่ 3 เป็นการประมวลปัญหาและข้อเสนอแนะเกี่ยวกับปัจจัยทั้ง 7 ด้าน มีค่า
ความเช่ือมั่นเท่ากับ .9800   
  2.3 สถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล ได้แก่ ค่าความถี่ ค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน  ค่าสัมประสิทธิ์
สัมพันธ์แบบแอลฟา ค่าที ค่าเอฟ โดยใช้โปรแกรมคอมพิวเตอร์ส าเร็จรูป SPSS for Windows  
   
ผลการวิจัย 
ตารางที่ 1 ความคิดเห็นต่อการเลือกโรงเรียนกวดวิชาของนักเรียนระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย จังหวัด สงขลา โดยภาพรวมและ
รายด้าน 

ด้าน การบริหารจัดการห้องเรยีนพิเศษของสถานศึกษา 
n = 375 

ระดับ 
 ̅ S.D. 

1 
2 
3 
4 
5 
6 
7 

ผลิตภัณฑ์ 
ราคา 
ช่องทางการจัดจ าหน่าย 
การส่งเสริมการขาย 
บุคลากร 
กระบวนการ 
ภาพลักษณ์และการน าเสนอทางกายภาพ 

4.1563 
3.8307 
4.0072 
3.8733 
4.0864 
3.9627 
4.0498 

0.5011 
0.6102 
0.5283 
0.6798 
0.5580 
0.4838 
0.5608 

มาก 
มาก 
มาก 
มาก 
มาก 
มาก 
มาก 

รวม 3.9952 0.3923 มาก 
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ผลการวิจัยสรุปได้ดังนี ้
 1. ความคิดเห็นการเลือกโรงเรียนกวดวิชาของนักเรียนระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย จังหวัดสงขลา โดยภาพรวมอยู่

ในระดับมาก ( ̅ = 3.9952, S.D. = 0.3923)  เมื่อพิจารณาเป็นรายด้านพบว่า  ด้านที่มีค่าเฉลี่ยมากที่สุดคือ ด้านผลิตภัณฑ์ 

( ̅ = 4.1563, S.D. = 0.5011)  รองลงมาคือ ด้านบุคลากร ( ̅ = 4.0864, S.D. = 0.5580)  ด้านภาพลักษณ์และการ

น าเสนอทางกายภาพ ( ̅ = 4.0498, S.D. = 0.5608) ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย ( ̅ = 4.0072, S.D. = 0.5283)  ด้าน

กระบวนการ ( ̅ = 3.9627, S.D. = 0.4838)  ด้านการส่งเสริมการขาย ( ̅ = 3.8733, S.D. = 0.6798)  และด้านที่มีค่าเฉลี่ย

น้อยที่สุดคือ ด้านราคา ( ̅ = 3.8307, S.D. = 0.6102)   
2. ในส่วนของการประมวลข้อเสนอแนะเกี่ยวกับปัจจัยด้านต่างๆ มีดังนี้  

2.1 ด้านผลิตภัณฑ์ มีข้อเสนอแนะเพิ่มเติมด้านผลิตภัณฑ์ คือ เอกสารประกอบการเรียนไม่มี 
สีสัน ไม่ดึงดูด หลักสูตรที่เปิดสอนไม่ตรงกับเนื้อหาในห้องเรยีน วิธีการแก้ไขคือ ครูผู้สอนต้องมีการปรับรปูแบบของสื่อการสอน
ใหม่ให้เป็นที่ดึงดูดสายตาและกระตุ้นความสนใจของผู้เรียน และศึกษาควรศึกษารายละเอียดหลักสูตรของกระทรวงเพื่อได้
ผลิตสื่อการสอนตรงตามเนื้อหาท่ีกระทรวงก าหนด 
  2.2 ด้านราคา ส่วนใหญ่ราคาค่าคอร์สมีอัตราค่าใช้จ่ายที่แพงเกินไป หรือโรงเรียนกวดวิชาที่มีมาตรฐาน
ใกล้เคียงกันแต่ราคาต่างกันมาก ท าให้นักเรียนที่มีรายได้ครอบครัวน้อยไม่สามารถเรียนในคอร์สนั้น ๆ ได้ จึงควรมีการ
พิจารณาถึงความเหมาะของราคาและเน้นเรื่องคุณภาพของเนื้อหาให้มีประสิทธิภาพสามารถทัดเทียบและสามารถแข่งขันกับ
สถานศึกษาอ่ืนๆได้ 

 2.3 ช่องทางการจัดจ าหน่าย ควรมีการจัดช่องทางการจ าหน่ายที่มากขึ้น ได้แก่ การสมัครทางอินเทอร์เน็ต 
เพื่อขยายโอกาสส าหรับบุคคลที่ไม่สะดวกในการเดินทาง 

 2.4 ด้านการส่งเสริมการขาย ราคาที่แจ้งก่อนจัดโปรโมช่ันมีราคาสูงเกินจริง บางที่ไม่จัดโปรโมช่ันให้กับ
นักเรียนท่ีสมัครใหม่ เรื่องของโปรโมช่ันมีความส าคัญอีกประการหนึ่งท่ีมีส่วนช่วยในการกระตุ้นให้นักเรียนหรือผู้เรียนต้องการ
เรียน เนื่องจากมีการแข่งขันที่สูงข้ึนฉะนั้นสถาบันใดที่มีการประการโฆษณาดีย่อยมีความได้เปรียบมากกว่า 

2.5 ด้านบุคลากร ครูผู้สอนมีอายุห่างกับผู้เรียนมากท าให้ขาดความเป็นกันเอง หรือการสอน 
ไม่สนุกสนาน น่าเบื่อ ครูผู้สอนเข้าสอนสาย ไม่สนใจผู้เรียน เจ้าหน้าที่ปฏิบัติงานอัธยาศัยไม่ดี ไม่ยิ้มแย้ม ครูถือว่ามีบทบาท
ส าคัญอย่างมากในการถ่ายทอดความรู้ ถ้ามีบุคลากรที่มีความสามารถและประสบการณ์การสอนจะท าให้ผู้เรียนมีความสนใจ
และเชื่อมั่นในสถาบันการศึกษานั้น 

 2.6 ด้านกระบวนการ ขั้นตอนในการให้บริการยังมีความผิดพลาด หรือการแจ้งข่าวสารวันหยุดไม่มีการ
แจ้งล่วงหน้าแก่ผู้เรียน 

 2.7 ด้านภาพลักษณ์และการน าเสนอทางกายภาพ จ านวนห้องน้ าและห้องเรียนมีไม่เพียงพอ ไม่สะอาด ไม่
มีน้ าดื่มบริการ 
 
สรุปผลและอภิปรายผล 

1. การวิเคราะห์ปัจจัยในการเลือกโรงเรียนกวดวิชาตามความคิดเห็นของนักเรียนระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย 
จังหวัดสงขลา พบว่า ปัจจัยในการเลือกโรงเรียนกวดวิชาของนักเรียนระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย จังหวัดสงขลา โดยภาพรวม

อยู่ระดับมาก (X̄ = 3.9952 , S.D. = 0.3923)  



 

 

สาขามนุษยศาสตร์ สังคมวิทยาและการศึกษา I 803 
 
 

2. การวิเคราะห์ผลการเปรียบเทียบ ปัจจัยในการเลือกโรงเรียนกวดวิชาของนักเรียนระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย 
จังหวัดสงขลา ด้านเพศ ระดับช้ันที่ก าลังศึกษา ระดับผลการเรียนสะสม รายได้ครอบครัว และขนาดสถานศึกษา ดังนี ้

2.1 นักเรียนที่มีเพศต่างกันมีความคิดเห็นเกี่ยวกับปัจจัยในการเลือกโรงเรียนกวดวิชาของนักเรียนระดับ

มัธยมศึกษาตอนปลาย จังหวัดสงขลา ด้านช่องทางการจัดจ าหน่ายแตกต่างกัน อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .001 ด้านบุ

คลกรแตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .05 และโดยภาพรวมแตกต่างกันอย่างนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

2.2 นักเรียนที่มีระดับช้ันที่ก าลังศึกษาต่างกัน มีความคิดเห็นเกี่ยวกับปัจจัยในการเลือกโรงเรียนกวดวิชาของ

นักเรียนระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย จังหวัดสงขลา โดยรวมไม่แตกต่างกัน และเมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า นักเรียนที่มี

ระดับช้ันที่ก าลังศึกษาต่างกัน มีความคิดเห็นเกี่ยวกับปัจจัยในการเลือกโรงเรียนกวดวิชาของนักเรียนระดับมัธยมศึกษาตอน

ปลาย จังหวัดสงขลาด้านราคา และด้านการส่งเสริมการขาย แตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญที่สถิติที่ระดับ .05 

2.3 นักเรียนที่มีระดับผลการเรียนสะสมต่างกัน มีความคิดเห็นเกี่ยวกับปัจจัยในการเลือกโรงเรียนกวดวิชาของ

นักเรียนระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย จังหวัดสงขลา โดยรวมไม่แตกต่างกัน และเมื่อพิจารณาเป็นรายด้านพบว่านักเรียนที่มี

ระดับผลการเรียนสะสมต่างกัน มีความคิดเห็นเกี่ยวกับปจัจัยในการเลือกโรงเรียนกวดวิชาของนักเรียนระดับมัธยมศึกษาตอน

ปลาย จังหวัดสงขลาด้านผลิตภัณฑ์ และด้านราคา แตกต่างกันอย่างมนีัยส าคัญที่สถิติที่ระดับ .05 

2.4 นักเรียนที่มีรายได้ของครอบครัวต่างกัน มีความคิดเห็นเกี่ยวกับปัจจัยในการเลือกโรงเรียนกวดวิชาของ

นักเรียนระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย จังหวัดสงขลา โดยรวมไม่แตกต่างกัน และเมื่อพิจารณาเป็นรายด้านพบว่านักเรียนที่มี

รายได้ของครอบครัวต่างกัน มีความคิดเห็นเกี่ยวกับปัจจัยในการเลือกโรงเรียนกวดวิชาของนักเรียนระดับมัธยมศึกษาตอน

ปลาย จังหวัดสงขลาด้านผลิตภัณฑ์ ด้านราคา และช่องทางการจัดจ าหน่าย แตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญที่สถิติที่ระดับ .01 

และ .05 ตามล าดับ 

2.5 นักเรียนท่ีศึกษาในสถานศึกษาขนาดต่างกัน มีความคิดเห็นเกี่ยวกับปัจจัยในการเลือกโรงเรียนกวดวิชาของ

นักเรียนระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย จังหวัดสงขลา โดยรวมแตกต่างกัน อย่างมีนัยส าคัญทางสถติิที่ระดับ .001 

3. ข้อเสนอแนะปัจจัยในการเลือกโรงเรียนกวดวิชาของนักเรียนระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย จังหวัดสงขลา  

1) ด้านผลิตภัณฑ์ มีข้อเสนอแนะเพิ่มเติมด้านผลิตภัณฑ์ คือ เอกสารประกอบการเรียนไม่มีสีสัน ไม่ดึงดูด หลักสูตรที่
เปิดสอนไม่ตรงกับเนื้อหาในห้องเรียน วิธีการแก้ไขคือ ครูผู้สอนต้องมีการปรับรูปแบบของสื่อการสอนใหม่ให้เป็นที่ดึงดูดสายตาและ
กระตุ้นความสนใจของผู้เรียน และศึกษาควรศึกษารายละเอียดหลักสูตรของกระทรวงเพื่อได้ผลิตสื่อการสอนตรงตามเนื้อหาท่ี
กระทรวงก าหนด 2) ด้านราคา ส่วนใหญ่ราคาค่าคอร์สมีอัตราค่าใช้จ่ายที่แพงเกินไป หรือโรงเรียนกวดวิชาที่มีมาตรฐานใกล้เคียงกัน
แต่มีราคาต่างกันมาก ท าให้นักเรียนที่มีรายได้ครอบครัวน้อยไม่สามารถเรียนในคอร์สนั้น ๆ ได้ จึงควรมีการพิจารณาถึงความเหมาะ
ของราคาและเน้นเรื่องคุณภาพของเนื้อหาให้มีประสิทธิภาพสามารถทัดเทียบและสามารถแข่งขันกับสถานศึกษาอื่นๆได้ 3) ช่อง
ทางการจัดจ าหน่าย ควรมีการจัดช่องทางการจ าหน่ายที่มากขึ้น ได้แก่ การสมัครทางอินเทอร์เน็ต เพื่อขยายโอกาสส าหรับบุคคลที่ไม่
สะดวกในการเดินทาง 4) ด้านการส่งเสริมการขาย ราคาที่แจ้งก่อนจัดโปรโมช่ันมีราคาสูงเกินจริง บางที่ไม่จัดโปรโมช่ันให้กับนักเรียน
ที่สมัครใหม่ เรื่องของโปรโมช่ันมีความส าคัญอีกประการหนึ่งที่มีส่วนช่วยในการกระตุ้นให้นักเรียนหรือผู้เรียนต้องการเรียน เนื่องจาก
มีการแข่งขันที่สูงขึ้นฉะนั้นสถาบันใดที่มีการประการโฆษณาดีย่อยมีความได้เปรียบมากกว่า 5) ด้านบุคลากร ครูผู้สอนมีอายุห่างกับ
ผู้เรียนมากท าให้ขาดความเป็นกันเอง หรือการสอนไม่สนุกสนาน น่าเบื่อ ครูผู้สอนเข้าสอนสาย ไม่สนใจผู้เรียน เจ้าหน้าที่ปฏิบัติงาน
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อัธยาศัยไม่ดี ไม่ยิ้มแย้ม ครูถือว่ามีบทบาทส าคัญอย่างมากในการถ่ายทอดความรู้ ถ้ามีบุคลากรที่มีความสามารถและประสบการณ์
การสอนจะท าให้ผู้เรียนมีความสนใจและเช่ือมั่นในสถาบันการศึกษานั้น 6) ด้านกระบวนการ ขั้นตอนในการให้บริการยังมีความ
ผิดพลาด หรือการแจ้งข่าวสารวันหยุดไม่มีการแจ้งล่วงหน้าแก่ผู้เรียน และ 7) ด้านภาพลักษณ์และการน าเสนอทางกายภาพ จ านวน
ห้องน้ าและห้องเรียนมีไม่เพียงพอ ไม่สะอาด ไม่มีน้ าดื่มบริการ 
  
การอภิปรายผล 

1. ปัจจัยในการเลือกโรงเรียนกวดวิชาของนักเรียนระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย จังหวัดสงขลา โดยรวมและรายด้าน
อยู่ในระดับมาก  เมื่อพิจารณาในแต่ละด้าน  พบว่า 

1.1 ปัจจัยด้านผลิตภัณฑ์ พบว่า ปัจจัยในการเลือกโรงเรียนกวดวิชาของนักเรียนระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย ด้าน
ด้านผลิตภัณฑ์ โดยรวมอยู่ในระดับมาก เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่าข้อที่มีค่าเฉลี่ยสูงสุดคือ ความโดดเด่นในหลักสูตร
เนื้อหาและความเป็นเอกลักษณ์ และด้านท่ีมีค่าเฉลี่ยน้อยที่สุด คือ ความเหมาะสมของระยะเวลาเรียน  

1.2 ปัจจัยด้านราคา พบว่า ปัจจัยในการเลือกโรงเรียนกวดวิชาของนักเรียนระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย ด้านราคา 
โดยรวมอยู่ในระดับมาก เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อพบว่า ด้านที่มีค่าเฉลี่ยมากที่สุด  คือ  มีความสะดวกในการสมัครเรียนหรือ
ช าระค่าเล่าเรียน เช่น ทางธนาคาร ทางอินเตอร์เน็ต และด้านที่มีค่าเฉลี่ยน้อยท่ีสุด คือ มีการผ่อนช าระค่าใช้จ่าย  

1.3 ปัจจัยด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย พบว่า ปัจจัยในการเลือกโรงเรียนกวดวิชาของนักเรียนระดับมัธยมศึกษา
ตอนปลาย ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย โดยรวมอยู่ในระดับมาก เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อพบว่า ด้านที่มีค่าเฉลี่ยมากที่สุด คือ 
ห้องเรียนบรรยากาศดี เหมาะสมกับการเรียน และด้านท่ีมีค่าเฉลี่ยน้อยที่สุด  คือ  สถานท่ีจอดรถสะดวกสบาย  

1.4 ปัจจัยด้านการส่งเสริมการขาย พบว่า การเลือกโรงเรียนกวดวิชาของนักเรียนระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย 
จังหวัดสงขลา ปัจจัยด้านการส่งเสริมการขายโดยภาพรวมอยู่ในระดับมาก เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อพบว่า ด้านที่มีค่าเฉลี่ยมาก
ที่สุด  มีการโฆษณา เช่น ใบปลิว แผ่นพับ ตราสัญลักษณ์ และด้านที่มีค่าเฉลี่ยน้อยท่ีสุด  คือ  มีการแจกของแถม เช่น กระเป๋า 
อุปกรณ์การเรียน 

1.5 ปัจจัยด้านบุคลากร พบว่า การเลือกโรงเรียนกวดวิชาของนักเรียนระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย จังหวัดสงขลา 
ปัจจัยด้านบุคลากรโดยภาพรวมอยู่ในระดับมาก เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อพบว่า  ด้านที่มีค่าเฉลี่ยมากที่สุด ครูผู้สอนน าเสนอ
การสอนอย่างมีขั้นตอน และด้านที่มีค่าเฉลี่ยน้อยท่ีสุด  คือ บุคลากร เจ้าหน้าท่ีปฏิบัติงานมีจ านวนเพียงพอ  

1.6 ปัจจัยด้านกระบวนการ พบว่า การเลือกโรงเรียนกวดวิชาของนักเรียนระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย จังหวัด
สงขลา ปัจจัยด้านการกระบวนการโดยภาพรวมอยู่ในระดับมาก เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อพบว่า  ด้านที่มีค่าเฉลี่ยมากที่สุด  มี
ขั้นตอนในการท างานถูกต้องแม่นย า เช่ือถือได้ และด้านที่มีค่าเฉลี่ยน้อยที่สุด คือ การจัดดูงานนอกสถานที่ เช่น การเยี่ยมชม
มหาวิทยาลัยต่าง ๆ  

1.7 ปัจจัยด้านภาพลักษณ์และการน าเสนอทางกายภาพ พบว่า การเลือกโรงเรียนกวดวิชาของนักเรียนระดับ
มัธยมศึกษาตอนปลาย จังหวัดสงขลา ปัจจัยด้านภาพลักษณ์และการน าเสนอทางกายภาพโดยภาพรวมอยู่ในระดับมาก  เมื่อ
พิจารณาเป็นรายข้อพบว่า  ด้านที่มีค่าเฉลี่ยมากที่สุด  ภาพลักษณ์ทันสมัยเหมาะสมกับผู้เรียน และด้านที่มีค่าเฉลี่ยน้อยที่สุด  
คือ มีจ านวนห้องเรียนเพียงพอ ไม่อึดอัด  
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ข้อเสนอแนะ 
 1. ผลการศึกษาปัจจัยการเลือกโรงเรียนกวดวิชานักเรียนระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย จังหวัดสงขลา ทั้งนี้ปัจจัยการ
เลือกโรงเรียนกวดวิชานักเรียนระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย ด้านราคามีความถี่ของข้อเสนอแนะเพิ่มเติมมากที่สุดจากทุกด้าน 
ดังนั้นผู้ประกอบการหรือโรงเรียนกวดวิชาควรพิจารณาถึงค่าใช้จ่ายกับความคุ้มค่าที่นักเรียนจะได้รับให้มีความสอดคล้องกับ
เป็นไปอย่างเป็นเหตุเป็นผล ผู้มีส่วนเกี่ยวข้องควรปรึกษาหารือกันในการปรับให้ราคาหรือค่าใช้จ่ายในแต่ละรายวิชาให้ผู้เรียน
สามารถเอื้อมถึงได้ทุกคน ซึ่งจะส่งผลให้ระดับคุณภาพการศึกษามีผลที่ดีขึ้น 
 2. ผลการศึกษาเปรียบเทียบความคิดเห็นเกี่ยวกับปัจจัยในการเลือกโรงเรียนกวดวิชาของนักเรียนระดับมัธยมศึกษา
ตอนปลาย จังหวัดสงขลา ทั้งนี้ปัจจัยการเลือกโรงเรียนกวดวิชานักเรียนระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย พบว่านักเรียนที่มีระดับ
ผลการเรียนสะสมต่างกันมีความคิดเห็นเกี่ยวกับปัจจัยในการเลือกโรงเรียนกวดวิชาของนักเรียนระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย 
จังหวัดสงขลาแตกต่างกัน ดังนั้นครู และผู้ปกครองควรให้ความส าคัญเกี่ยวกับการกระตุ้นให้ผู้เรียนมีความตระหนักถึง
ความส าคัญของผลการเรียนที่จะน าไปต่อยอดในระดับสูงขึ้นเพื่อให้ผู้เรียนรู้และเข้าใจผลของการกวดวิชา 
 
กิตติกรรมประกาศ 
 การวิจัยฉบับนี้ส าเร็จลุล่วงได้ด้วยความกรุณา ช่วยเหลือ แนะน าและให้ค าปรึกษาและเอาใจใส่อย่างดียิ่งจาก อาจารย์
ประจ าสาขาวิชาการบริหารการศึกษา คณะบดีคณะศึกษาศาสตร์ มหาวิทยาลัย ได้กรุณาถ่ายทอดความรู้ แนวคิด วิธีการ ค าแนะน า 
และตรวจสอบแก้ไขข้อบกพร่องต่าง ๆ ด้วยความเอาใจใส่ยิ่ง ผู้วิจัยกราบขอบคุณเป็นอย่างสูง 
 ขอขอบคุณผู้เช่ียวชาญที่ได้ให้ความอนุเคราะห์เป็นผู้เช่ียวชาญตรวจสอบคุณภาพของเครื่องมือการวิจัยและให้การ
แนะน า ปรับปรุงแก้ไขข้อบกพร่อง ในการสร้างเครื่องมือให้ถูกต้องสมบูรณ์ยิ่งขึ้น 
 ขอขอบคุณนักเรียนระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย จังหวัดสงขลา ทุกท่านที่ให้ความอนุเคราะห์และความสะดวก เป็น
กลุ่มตัวอย่าง ในการให้ข้อมูลท าแบบสอบถามเพื่อการวิจัย  ที่ให้ความร่วมมือในการเก็บข้อมูลเป็นอย่างดี 
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คณะเทคโนโลยีสื่อสารมวลชน มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร (243-251)
	การลดอัตราการออกกลางคันของนักศึกษาชั้นปีที่ 1 มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 
ด้วยโครงการเรียนปรับพื้นฐาน (252-258)
	ความพึงพอใจและความคาดหวังในการปฏิบัติงานของบุคลากร หน่วยงานกระดูกชาย (ออร์โธปิดิกส์) โรงพยาบาลพุทธชินราช จังหวัดพิษณุโลก (259-275)
	การขับเคลื่อนนโยบายสาธารณะเพื่อผู้สูงอายุไปสู่การปฏิบัติของชมรมผู้สูงอายุในเขตกรุงเทพมหานคร (276-286)
	การพัฒนาชุดฝึกอบรม เรื่อง การตรวจสอบปั้นจั่นหอสูง (287-292)
	การพัฒนาและหาประสิทธิภาพชุดสื่อประสมเรื่องสายอากาศไมโครสตริป (293-302)
	ศึกษาปัญหาการสื่อสารภาษาอังกฤษกับอาจารย์ชาวต่างประเทศของนักศึกษา 
สาขาวิชาภาษาอังกฤษเพื่อการสื่อสารสากล มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลล้านนา น่าน (303-311)
	การศึกษาความต้องการในการเรียนรู้ภาษาอังกฤษของนักศึกษาปริญญาตรี สาขาพืชศาสตร์                
คณะวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีการเกษตร มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลล้านนา น่าน (312-320)
	ปัญหาการสื่อสารภาษาอังกฤษของพนักงานต้อนรับในโรงแรมจังหวัดน่าน ในทัศนคติของนักท่องเที่ยว
ชาวต่างประเทศ (321-328)
	ความสัมพันธ์ระหว่างเจตคติต่อการประกอบวิชาชีพครูกับความฉลาดทางอารมณ์ของนักศึกษา
ครุศาสตร์อุตสาหกรรม มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลล้านนา เชียงใหม่ (329-340)
	แนวทางการปรับตัวของผู้ประกอบการร้านนมในเขตเทศบาลนครหาดใหญ่ จังหวัดสงขลา (341-349)
	ภาวะน้ำหนักเกินกับพฤติกรรมสุขภาพของนักศึกษาและบุคลากร ในมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร (350-360)
	ความพึงพอใจในการใช้บริการรถสองแถวเพื่อขึ้นไปท่องเที่ยววัดพระธาตุผาซ่อนแก้ว (361-379)
	ปัจจัยความสำเร็จของธุรกิจแมลงทอด กรณีศึกษา แมลงทอดตราไฮโซ (380-385)
	การพัฒนารูปแบบชุดกิจกรรมเสริมสร้างทักษะชีวิตด้านเพศศึกษาเพื่อป้องกันโรคติดต่อทางเพศสัมพันธ์โดยใช้ปัญหาเป็นฐานสำหรับนักศึกษามหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลอีสานวิทยาเขตสุรินทร์ (386-401)
	การพัฒนารูปแบบการเรียนรู้เพื่อเสริมสร้างสมรรถนะการปฏิรูปการเรียนรู้ในมหาวิทยาลัยสำหรับอาจารย์และบุคลากรทางการศึกษามหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลอีสาน (402-414)
	เหตุผลและความต้องการในการเลือกศึกษาต่อระดับปริญญาตรี คณะเทคโนโลยีสื่อสารมวลชน
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร (415-423)
	แรงจูงใจในการศึกษาต่อระดับปริญญาตรีทางเทคโนโลยีสื่อสารมวลชนของนักเรียน
ในกรุงเทพมหานครและปริมณฑล (424-431)
	ความเหมาะสมของรูปแบบการจัดการศึกษาระดับปริญญาตรีทางเทคโนโลยีสื่อสารมวลชน (432-441)
	สื่อสร้างสรรค์เสริมสร้างความปลอดภัยในวัยเรียนเพื่อพัฒนาทักษะชีวิต (442-453)
	สื่อสร้างสรรค์ตามรอยภูมิปัญญาไทยในอดีต (454-464)
	สื่อสร้างสรรค์เสริมสร้างทักษะการเรียนรู้ภูมิศาสตร์ของเด็กประถมศึกษา (465-476)
	การพัฒนากลยุทธ์เพื่อสร้างภาพลักษณ์มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร (477-489)
	การเพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขันของคณะเทคโนโลยีสื่อสารมวลชน
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร (490-498)
	สื่อเพื่อการประชาสัมพันธ์ร้านโฉมงามสปา (499-508)
	การพัฒนาเว็บไซต์กายสิทธิ์ (509-517)
	การจัดการความรู้ภูมิปัญญาท้องถิ่นในการนำสมุนไพรมาใช้ตามแนวปรัญาเศรษฐกิจพอเพียง กรณีศึกษาในเขตจังหวัดนนทบุรี (518-524)
	การศึกษาศักยภาพการรองรับการท่องเที่ยวเสม็ดนางชี ตำบลคลองเคียน อำเภอตะกั่วทุ่ง จังหวัดพังงา (525-538)
	การพัฒนารูปแบบการเรียนรู้ด้วยสื่ออิเล็กทรอนิกส์ของเยาวชน เรื่องภูมิปัญญาท้องถิ่นโดยการมีส่วนร่วม
ของชุมชน กรณีศึกษาจังหวัดนครปฐม (539-545)
	พฤติกรรมการใช้เครือข่ายสังคมออนไลน์ ของนักศึกษาฝึกประสบการณ์วิชาชีพครู ภาควิชาหลักสูตรและการสอน  คณะศึกษาศาสตร์  มหาวิทยาลัยรามคำแหง (546-555)
	รูปแบบกิจกรรมส่งเสริมการเรียนรู้และอนุรักษ์การละเล่นผีพุ่งไต้สำหรับเยาวชน อำเภอหัวหิน  
จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ (556-565)
	การศึกษาความต้องการใช้งานบริการห้องสมุดนอกเวลา กรณีศึกษาห้องสมุด 
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลล้านนา เชียงราย (566-571)
	การศึกษาปัจจัยพหุระดับสมรรถนะ ที่ส่งผลต่อความสำเร็จในการบริหารงาน วิชาการโรงเรียนมัธยมศึกษา 
เขตพื้นที่การศึกษา มัธยมศึกษาเขต 15 ในจังหวัดชายแดนใต้ (572-582)
	การศึกษาผลสัมฤทธิ์ทางการเรียนวิทยาศาสตร์ของนักเรียนชั้นประถมศึกษาปีที่ 6
ต่อการจัดการเรียนรู้โดยใช้ปัญหาเป็นฐาน (583-591)
	ปัจจัยด้านแรงจูงใจในการทำงาน ความพึงพอใจในงานที่ส่งผลต่อความผูกพันต่อองค์การของ
พนักงาธนาคารพาณิชย์แห่งหนึ่ง (592-602)
	อิทธิพลของการมองโลกในแง่ดี ที่ส่งผลต่อความพึงพอใจในงาน โดยมีกลวิธีในการเผชิญปัญหาเป็นตัวแปรสื่อ ของบุคลากรมหาวิทยาลัยในกากับของรัฐ (603-619)
	ความสำเร็จในอาชีพ เชาวน์อารมณ์ และความพึงพอใจในชีวิต โดยมีความภาคภูมิใจในตนเองเป็นตัวแปรสื่อ ของพนักงานระดับปฏิบัติการ กรณีศึกษา : บริษัทโทรคมนาคมแห่งหนึ่งในกรุงเทพมหานคร (620-631)
	ความสัมพันธ์ระหว่างความเครียดในการทำงาน คุณภาพชีวิตในการทำงาน การรับรู้คุณค่าของงาน 
และความเหนื่อยหน่ายในการทำงาน ของบุคลากรสายวิชาการ กรณีศึกษามหาวิทยาลัยในกำกับของรัฐแห่งหนึ่ง ในเขตกรุงเทพมหานคร (632-642)
	ปัจจัยที่มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการสร้างสรรค์นวัตกรรมของพนักงานสายวิจัยและพัฒนา (643-652)
	ผลการศึกษาพฤติกรรมการเรียนวิชาการบัญชีชั้นต้นของนักศึกษามหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลตะวันออก (653-661)
	ผลของการพัฒนาเมตาคอกนิชัน ของนักเรียนชั้นมัธยมศึกษาปีที่ 4 ด้วยการจัดการเรียนรู้โดยใช้เทคนิคการประเมินแบบเจรจาต่อรอง (662-671)
	ปัจจัยที่ส่งผลต่อผู้สูงอายุตัดสินใจเลือกมาท่องเที่ยวที่ชายหาดบางเสร่ในจังหวัดชลบุรี (672-682)
	ท้องถิ่นไทย 4.0 กับ แนวคิดปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง และ เป้าหมายการพัฒนาที่ยั่งยืน (683-691)
	การวิเคราะห์ปัจจัยสำคัญที่มีผลต่อการตัดสินใจของเจ้าของสุนัขในการเลือกใช้บริการ
ที่พักที่สามารถนำสุนัขเข้าพัก (692-704)
	การผลิตมิวสิควิดีโอเพลงเพื่อเสริมสร้างความรู้ในการปูองกันการเกิดโรคกลุ่มไม่ติดต่อเรื้อรัง (NCDs) โดย
เทคนิคอินโฟกราฟิกแบบ 2 มิติ ให้แก่โรงพยาบาลราชวิถี (705-712)
	ความพึงพอใจต่อการจัดการเรียนการสอนโดยใช้โครงการเป็นฐาน ในรายวิชา สต423 สถิติศาสตร์ไม่อิงพารามิเตอร์ (713-719)
	ความพึงพอใจในการปฏิบัติงานของบุคลากรสายสนับสนุน มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลล้านนา (720-732)
	ศักยภาพของอุตสาหกรรมการบริการในแหล่งท่องเที่ยวภาคตะวันตก เพื่อพัฒนาเป็นไมซ์ซิตี้
ในประชาคมอาเซียน (733-743)
	ปัจจัยที่ส่งผลต่อความเครียดของผู้บริหารสถานศึกษา สังกัดสำนักงานเขตพื้นที่การศึกษามัธยมศึกษา
ในเขตภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนบน (744-753)
	ทรัมเป็ต การแสดงดนตรี การฝึกซ้อม (754-762)
	ศึกษาวิถีภูมิปัญญาการจักสานเตยปาหนันบ้านดุหุนสู่การท่องเที่ยวโดยชุมชนในจังหวัดตรัง (763-775)
	ศึกษาความเป็นมา อนุรักษ์ และสืบสานประเพณีข้าวลาซังบ้านพรุจูด ตาบลบ่อหิน อำเภอสิเกา จังหวัดตรัง (776-785)
	รูปแบบการส่งเสริมการปฏิบัติตนตามหลักค่านิยมพื้นฐาน 12 ประการ โรงเรียนบ้านแม่สา ตำบลแม่สา 
อำเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่ (786-797)
	ปัจจัยในการเลือกโรงเรียนกวดวิชาของนักเรียนระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย จังหวัดสงขลา (798-807)
	ปัจจัยที่ส่งผลต่อภาระหนี้สินของเกษตรกรหมู่ที่ 7 บ้านท่าช้าง ตาบลทับผึ้ง อาเภอศรีสาโรง จังหวัดสุโขทัย (808-824)
	ความพึงพอใจที่มีต่อการจัดระเบียบที่จอดรถบริเวณศาลากลางจังหวัดสุโขทัย (825-837)
	การจัดการเรียนรู้แบบผสมผสาน (Blended Learning) วิชานวัตกรรมและเทคโนโลยีการศึกษา (838-853)
	การพัฒนาบทเรียนคอมพิวเตอร์ช่วยสอน ร่วมกับวิธีการเรียนรู้แบบใช้ปัญหาเป็นฐาน
รายวิชาเทคโนโลยีสารสนเทศ สำหรับนักเรียนชั้นมัธยมศึกษาปีที่ 4 โรงเรียนลาดปลาเค้าพิทยาคม (854-866)
	ความพึงพอใจของครูต่อการบริหารการศึกษาของผู้บริหารโรงเรียนลาดปลาเค้าพิทยาคม (867-884)
	พฤติกรรมการออมก่อนวัยเกษียณของพนักงามหาวิทยาลัย ในพื้นที่สามจังหวัดชายแดนใต้ (885-893)
	การศึกษาพฤติกรรมการบริโภคอาหารที่ส่งผลต่อการเกิดภาวะโรคอ้วนของนักเรียนโรงเรียนหล่มเก่าพิทยาคม ต.หล่มเก่า อ.หล่มเก่า จ.เพชรบูรณ์ (894-908)
	ศึกษาพฤติกรรมบริโภคอาหารเช้าและความรู้ความเข้าใจตามหลักโภชนาการของนักเรียนชั้นประถมศึกษาตอนปลาย โรงเรียนบ้านดอนสาโรง จ.สุโขทัย (909-921)
	ความคิดเห็นของผู้ปกครองที่มีต่อพฤติกรรมเสี่ยงของวัยรุ่นในชุมชน (922-935)
	การป้องกันตนเองจากยาเสพติดของนักเรียนชั้นมัธยมศึกษาตอนต้น โรงเรียนบ้านโซกม่วง 
ตำบลทุ่งเสลี่ยม จังหวัดสุโขทัย (936-948)
	ปัจจัยทำนายพฤติกรรมการบริโภคอาหารของนิสิตปริญญาตรีชั้นปีที่ 1 มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ (949-957)
	ศึกษาวิธีการป้องกันพฤติกรรมการขับขี่ของวัยรุ่นที่เสี่ยงต่อการเกิดอุบัติเหตุ : 
กรณีศึกษา โรงเรียนวัดสุวรรณประดิษฐ์ หมู่ 3 (958-970)
	การบริหารงานเสริมสร้างคุณธรรม จริยธรรมนักเรียนในโรงเรียนเทศบาล 2 วัดดอนมูลชัย 
สังกัดเทศบาลเมืองตาก ด้วยการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม (972-983)
	ปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจเลือกประกอบอาชีพของประชาชนในชุมชน แผ่นดินธรรม-แผ่นดินทอง ต.ตะพานหิน อ.ตะพานหิน จ.พิจิตร (984-998)
	การศึกษาองค์ประกอบความสามารถในการฟื้นพลังของนักศึกษาศูนย์การศึกษานอกระบบและการศึกษา
ตามอัธยาศัย โดยประยุกต์ใช้เทคนิคการสัมภาษณ์เชิงพฤติกรรมและการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงสำรวจ (999-1013)
	การพัฒนาแบบทดสอบทักษะและกระบวนการทางคณิตศาสตร์ด้านการแก้ปัญหาคณิตศาสตร์
ของนักเรียนชั้นมัธยมศึกษาปีที่ 3 ตาม SOLO Taxonomy ของบิกส์และคอลลิส (1014-1024)
	การพัฒนาระบบคลังข้อสอบอิเล็กทรอนิกส์ของโรงเรียนสาธิตมหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ ประสานมิตร 
(ฝ่ายมัธยม) (1025-1035)
	การศึกษาศักยภาพการท่องเที่ยวทางธรรมชาติ กรณีศึกษา ตำบลคลองเคียน อำเภอตะกั่วทุ่ง จังหวัดพังงา (1036-1042)
	แนวทางการบริหารจัดการธุรกิจที่พักแรมแบบบูติคโฮเต็ลในเขตอำเภอหัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ (1043-1052)
	การพัฒนาตัวบ่งชี้สำหรับการประเมินการจัดการเรียนรู้ของครูตามแนวทางสะเต็มศึกษา (1053-1062)
	การส่งเสริมความเป็นพลเมืองผ่านกลยุทธ์ CSR ในยุคไทยแลนด์ 4.0 (1063-1072)
	การออกแบบพิพิธภัณฑ์เสมือนจริง เรื่อง พุทธมณฑลศูนย์กลางพระพุทธศาสนาโลก (1073-1081)
	ปัจจัยที่ส่งผลให้เกิดความเครียดของผู้สูงอายุในเขตบางพลัด  จังหวัดกรุงเทพมหานคร (1082-1090)
	การใช้สื่อสังคมออนไลน์ของผู้สูงอายุในเขตตลาด ตำบลสามพราน อำเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม (1091-1098)
	ปัจจัยที่ส่งผลต่อการตัดสินใจเลือกใช้บริการสถานดูแลผู้สูงอายุในอำเภอหัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ (1099-1107)
	แนวทางในการอนุรักษ์ศิลปะการแสดงพื้นบ้านของผู้สูงอายุ เพื่อให้วัยรุ่นตระหนักรู้ (1108-1115)
	การใช้สื่อการเรียนรู้ความเป็นจริงเสริม (Augmented Reality) เรื่อง โปรโตคอล TCP/IP เพื่อเพิ่มผลสัมฤทธิ์ทางการเรียนของนักศึกษา วิชาการสื่อสารข้อมูลและเครือข่ายคอมพิวเตอร์ (1116-1122)
	การใช้ชีวิตอย่างมีความสุขของผู้สูงอายุที่มาใช้บริการสวนหลวงราชินี 19 ไร่ หัวหิน (1123-1129)
	แนวทางการสืบทอดการทำขนมฝรั่งกุฎีจีนจากผู้สูงอายุในชุมชนกุฎีจีน จังหวัดกรุงเทพมหานคร (1130-1140)
	แรงจูงใจในการดูแลสุขภาพของผู้สูงอายุที่ใช้สถานที่ออกกำลังกายแบบเบ็ดเสร็จครบวงจร กรณีศึกษาศูนย์กีฬาเฉลิมพระเกียรติ สำนักวัฒนธรรมกีฬา และการท่องเที่ยวกรุงเทพมหานคร
 (1141-1150)
	รูปแบบการท่องเที่ยวของผู้สูงอายุในเขตจังหวัดชุมพร (1151-1157)
	การศึกษาทัศนคติของวัยรุ่นตอนกลางต่อการพัฒนาทักษะทางภาษาอังกฤษของผู้สูงอายุ
เพื่อการท่องเที่ยวในต่างประเทศ (1158-1169)
	ปัจจัยทางประชากรศาสตร์ที่ส่งผลต่อพฤติกรรมการดูแลสุขภาพของผู้สูงอายุที่มาใช้บริการในสวนรมณีนาถ 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร (1170-1179)
	ปัจจัยทางประชากรศาสตร์ที่ส่งผลต่อพฤติกรรมการดูแลสุขภาพของผู้สูงอายุที่มาใช้บริการในสวนรมณีนาถ 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร (1180-1190)
	ปัจจัยทางการตลาดที่มีผลต่อพฤติกรรมการจับจ่ายใช้สอยและการเลือกใช้บริการ ศูนย์การค้าสยามพารากอน
ของผู้สูงอายุ (1191-1199)
	สภาพปัญหา และการเรียนรู้การใช้เทคโนโลยีของผู้สูงอายุ กรณีศึกษา ผู้สูงอายุที่ใช้สมาร์ทโฟน 
ในพื้นที่บริเวณโดยรอบพระปิ่นเกล้า เขตบางกอกน้อย จังหวัดกรุงเทพมหานคร (1200-1210)
	การให้ความหมายที่มาของความหมายและการวางแผนการออมเพื่อรองรับการเกษียณอายุ
ของพนักงานเอกชน เขตสีลม-สาทร กรุงเทพมหานคร (1211-1220)
	พฤติกรรมการเลือกใช้เครือข่ายสังคมออนไลน์ของผู้สูงอายุในอำเภอเมือง จังหวัดระนอง (1221-1232)
	ความสัมพันธ์ระหว่างพฤติกรรมและความพึงพอใจในการใช้เฟซบุ๊กของผู้สูงอายุในอำเภอบางปะอิน 
จังหวัดพระนครศรีอยุธยา (1233-1245)
	พฤติกรรมการใช้เครือข่ายสังคมออนไลน์เพื่อส่งเสริมคุณภาพชีวิตสำหรับผู้สูงอายุ (1246-1253)
	การศึกษาและการสืบสานการวิธีทำขนมไทยไข่ปลาสูตรโบราณของวัยรุ่นที่สืบทอดมาจากผู้สูงอายุ
ร้านขนมคุณยายผ่องศรี ตลาดร้อยปีสามชุก จังหวัดสุพรรณบุรี (1254-1264)
	พฤติกรรมเชิงสร้างสรรค์ของวัยรุ่นที่ส่งผลต่อการสร้างแรงกระตุ้นให้เกิดการบริโภคผลิตภัณฑ์จากนม
เพื่อสุขภาพในผู้สูงอายุ (1265-1273)
	พฤติกรรมและทัศนคติของวัยรุ่นต่อการเรียนรู้ของผู้สูงอายุให้สามารถใช้เสิร์ชเอนจินบนกรูเกิล
เพื่อเข้าถึงข้อมูลด้านสุขภาพ (1274-1284)
	รูปแบบการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ เพื่อส่งเสริมคุณภาพชีวิตที่ดีของผู้สูงอายุในชุมชนหมู่บ้านสยามนิเวศน์
อ.พระสมุทรเจดีย์ จ.สมุทรปราการ (1285-1294)
	พฤติกรรมของวัยรุ่นที่ส่งผลต่อการพัฒนาทักษะการเรียนรู้ของผู้สูงอายุ อย่างสร้างสรรค์สำหรับการเลือกชมรายการบันเทิงในสื่อยูทูป (1295-1307)
	แนวทางพัฒนาการให้บริการตรวจสุขภาพฟรีแก่ผู้สูงอายุ ขององค์การบริหารส่วนตำบลหนองไผ่ 
จังหวัดเพชรบูรณ์ (1308-1317)
	ปัจจัยที่มีผลต่อความพึงพอใจของผู้สูงอายุที่เข้าบริการภายในคลินิกศูนย์แพทย์พัฒนา เขตวังทองหลาง 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร (1318-1324)
	นวัตกรรมการบริการของโรงแรมที่พักเพื่อตอบสนองความต้องการของนักท่องเที่ยวผู้สูงอายุชาวไทย
ในอำเภอหัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ (1325-1332)
	กลยุทธ์การตลาดผลิตภัณฑ์ออร์แกนิค สำหรับลูกค้าสูงอายุ กรณีศึกษา ไร่ปลูกรัก 
Thai Organic Farm อำเภอบางแพ จังหวัดราชบุรี (1333-1343)
	การตัดสินใจและกลยุทธ์การตลาดในการใช้บริการร้านอาหารเพื่อสุขภาพของผู้สูงอายุ 
กรณีศึกษาร้านอาหารคลีนที อำเภอหัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ (1344-1355)
	รูปแบบพฤติกรรมวัยรุ่นต่อการส่งเสริมการเรียนรู้ของผู้สูงอายุให้ใช้งานแอพพลิเคชั่นช็อปปิ้งออนไลน์ (1356-1366)
	หลักธรรมกับการดำเนินชีวิตของผู้สูงอายุ กรณีศึกษา แหล่งชุมชน ณ บริเวณวัดศรีเมือง จังหวัดจันทบุรี (1367-1375)
	การดูแลสุขภาพด้านร่างกายและจิตใจของผู้สูงอายุ เขต บางแค จังหวัด กรุงเทพมหานคร (1376-1385)
	บทบาทของภาวะผู้นำในการบริหารการเปลี่ยนแปลงของโรงแรมในอำเภอหัวหิน (1386-1398)
	พฤติกรรมการท่องเที่ยวของผู้สูงอายุ ในอำเภอหัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ (1399-1408)
	สภาพการณ์ปัญหาและแนวทางในการปรับตัวของผู้สูงอายุที่เลี้ยงดูเด็กเจนเนอเรชั่นซี (Generation Z)
ในอำเภอบ้านโป่ง จังหวัดราชบุรี (1409-1418)
	ที่มาของตัวเลข การตีความหมายและพฤติกรรมการซื้อหวยใต้ดินของผู้สูงอายุในอำเภอท่ายาง จังหวัดเพชรบุรี (1419-1426)
	การให้ความหมายและความต้องการจำเป็นของผู้สูงอายุข้าราชการวัยเกษียณในการขอรับบริการ
สหกรณ์ออมทรัพย์สถาบันบัณฑิตพัฒนบริหารศาสตร์ (NIDA) (14271439)
	ปัจจัยที่ส่งผลต่อการเตรียมความพร้อมก่อนเกษียณอายุของข้าราชการครู ในเขตจังหวัดพระนครศรีอยุธยา (1440-1451)
	การประเมินศักยภาพขององค์ประกอบการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสำหรับนักท่องเที่ยวผู้สูงอายุใน
จังหวัดเพชรบุรี กรณีศึกษา: พระราชนิเวศน์มฤคทายวัน (1452-1459)
	ปัจจัยความสำเร็จของธุรกิจขนมคางกุ้งทอดอบกรอบ  Okusno (1460-1465)
	ปัจจัยทางพฤติกรรมวัยรุ่นส่งผลต่อการพัฒนาทักษะการเรียนรู้ของผู้สูงอายุ
ให้สามารถใช้ วิดีโอคอลผ่านสมาร์ทโฟน (1466-1476)
	พฤติกรรมการบริโภคอาหารคลีนของผู้สูงอายุ ในเขตดุสิต จังหวัดกรุงเทพมหานคร
กรณีศึกษา : กลุ่มผู้สูงอายุชุมชนซอย 8 กองพลปืนใหญ่ต่อสู้อากาศยาน (1477-1488)
	การศึกษาความต้องการสวัสดิการของผู้สูงอายุในเขตพื้นที่ ตำบลสะพลี อำเภอปะทิว จังหวัดชุมพร (1489-1501)
	แนวทางพฤติกรรมความสามารถของผู้สูงอายุในการดูแลตนเองทางด้านร่างกายและจิตใจ
อำเภอเมือง จังหวัดปทุมธานี (1502-1513)
	ปัจจัยที่มีผลต่อความพึงพอใจในการซื้อประกันชีวิตของผู้สูงอายุ เขตบางแค จังหวัดกรุงเทพมหานคร (1514-1521)
	รูปแบบการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของผู้สูงอายุในเขตกรุงเทพมหานคร (1522-1530)
	แนวทางการสืบสานคุณค่าจากภูมิปัญญาด้านการผลิตน้ำตาลมะพร้าวจากผู้สูงอายุ
ในอำเภออัมพวา จังหวัดสมุทรสงคราม (1531-1541)
	การศึกษาพฤติกรรมการเลี้ยงสัตว์เลี้ยงของผู้สูงอายุประเภทสุนัขและแมวในอำเภอบ้านฉาง จังหวัดระยอง (1542-1550)
	ศึกษาและวิเคราะห์รูปแบบ หลักการ และแนวคิดของการทำความรับผิดชอบต่อสังคมเพื่อผู้สูงอายุ
กรณีศึกษา : บริษัทเอสซีจี เคมิคอลส์ จำกัด (1551-1561)
	ที่มาความหมายของความสุขและแนวทางในการสร้างความสุขของผู้สูงอายุในศูนย์ดูแลผู้สูงอายุริณท์ลาภัสร์ (1562-1569)
	การตระหนักรู้ของวัยรุ่นที่ช่วยส่งเสริมการท่องเที่ยวแบบไม่เร่งรีบแก่ผู้สูงอายุเพื่อการพักผ่อนหย่อนใจ(1570-1579)
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