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บทคัดย่อ 

การศึกษาในครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาปัจจัย ที่ส่งผลต่อการตัดสินใจของผู้สูงอายุที่เลือกมาท่องเที่ยวชายหาดบางเสร่ใน
จังหวัดชลบุรี และเพื่อศึกษาพฤติกรรมการท่องเที่ยวของผู้สูงอายุที่มาท่องเที่ยวชายหาดบางเสร่  ในจังหวัดชลบุรี กลุ่มตัวอย่างที่ใช้ใน
การศึกษาครั้งน้ี คือ ผู้สูงอายุท่ีได้เดินทางมาท่องเที่ยวท่ีชายหาดบางเสร่ในจังหวัดชลบุรี อายุตั้งแต่ 60 ปีขึ้นไป จ านวน 400 คน  และ
ใช้แบบสอบถามในการเก็บรวบรวมข้อมูล  การวิเคราะห์ข้อมูลโดยการใช้สถิติเชิงพรรณนา ประกอบด้วย ค่าความถี่, ค่าสถิติร้อยละ, 
ค่าเฉลี่ย, ค่าความเบี่ยงเบนมาตรฐาน และทดสอบสมมติฐานโดยใช้สถิติเชิงอนุมานทดสอบความแตกต่างค่าเฉลี่ยด้านประชากรต่อ
ระดับการส่งผลการตัดสินใจของของผู้สูงอายุในปัจจัยต่างๆ และปัจจัยที่ส่งผลต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยวของผู้สูงอายุ  ด้วยการใช้
โปรแกรมส าเร็จรูป SPSS  

ผลการศึกษาได้พบว่า ปัจจัยที่ส่งผลต่อผู้สูงอายุในการตัดสินใจเลือกมาท่องเที่ยวที่ชายหาดบางเสร่ในจังหวัดชลบุรี ผู้สูงอายุ
ส่วนใหญ่ที่มาท่องเที่ยวที่ชายหาดบางเสร่ในจังหวัดชลบุรี เป็นเพศหญิง อยู่ในช่วงอายุ 60 – 65 ปี สภานะภาพสมรสแล้วและไม่ได้
ท างานแล้ว ส่วนทางด้านพฤติกรรม ผู้สูงอายุส่วนมากมีการท่องเที่ยวจ านวน 1-2 ครั้งต่อปี มีผู้ร่วมเดินทางในการท่องเที่ยวเป็นคนใน
ครอบครัวและมีจุดประสงค์เพื่อการพักผ่อน  ส่วนมากมักเดินทางโดยการใช้พาหนะ คือ รถส่วนตัว มีการพักแรมในระยะเวลา 1 – 2 
คืนและมีค่าใช้จ่ายในแต่ละครั้งมากกว่า 5,000 บาท  ส่วนปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดที่ส่งผลต่อการตัดสินใจของผู้สูงอายุในการ
เลือกมาท่องเที่ยวที่ชายหาดบางเสร่ในจังหวัดชลบุรี คือ ด้านผลิตภัณฑ์ ด้านราคา ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย และด้านส่งเสริม
การตลาด ในการศึกษาพบว่าสิ่งที่กล่าวมาข้างต้น ส่งผลต่อการตัดสินใจของผู้สูงอายุในระดับมาก และในส่วนของด้านแรงจูงใจ ทั้ง
ทางด้านกายภาพและด้านสังคมส่งผลต่อการตัดสินใจของผู้สูงอายุในการเลือกมาท่องเที่ยวอยู่ในระดับมากเช่นกัน อีกทั้งความแตกต่าง
ในด้านประชากรในส่วนใหญ่มาจากปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดและแรงจูงใจที่ส่งผลต่อการตัดสินใจที่ไม่แตกต่างกัน  และปัจจัย
ส่วนประสมทางการตลาดส่วนใหญ่ส่งผลต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยวของผู้สูงอายุในลักษณะของผู้ร่วมเดินทาง ระยะการพักแรม 
ค่าใช้จ่าย และวิธีการเดินทางตามล าดับ 
ค าส าคัญ : ผู้สูงอาย,ุ ปัจจัย, การท่องเที่ยว, ชายหาด 

 

Abstract 
The purposes of this research were for study the factors that affected decision of elders to travelling the 

Bangsare Beach in Chonburi, and for study the behavior travelling of elders that visited the Bangsare Beach in 
Chonburi.  Samplings of this research were the elders who came to the Bansare Beach in Chonburi, the age was 
more than 60 years old that amount 400 persons. This research used questionnaire for collected the data, and 
analyzed by descriptive statistic (frequency, percentage, mean, standard deviation, t-test, f-test, one-way anova 
and chi-square) by the SPSS program. 
 The results of factors affected decision of elders to travelling the Bangsare Beach in Chonburi that the 
most of elders were female that age between 60-65 years old, status married and did not work. Behavior factor 
shown that the most elders had travelling 1-2 times a year, the travel companions were their family and had a 
purpose was relaxing, travel by private car, 1-2 day for staying and paying more than 5,000 Bath per the 
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travelling.  In the part 4Ps that affected decision of elders to travelling the Bangsare Beach in Chonburi were 
product, price, place and promotion that had  the results in a high level. Next, in the part motivation had the 
results both sides of physical and social were in a high level too. Next, in the most of the different of 
demography affected to class of decision for travelling was not different decision. Finally, the most of factors 
affected to the travelling behavior of elders were travel companions, duration of stay, payment, and vehicle. 
Keywords  :   elders,  factors, travelling, beach 
*ผู้นิพนธ์ประสานงาน 
 
1. บทน า 

ความเป็นมาและความส าคัญของปัญหา 
 ในปัจจุบันประชากรสูงอายุทั่วโลกมีจ านวนเพิ่มมากขึ้นเรื่อยๆ คาดว่าในระหว่างปี พ.ศ.2543 ถึง พ.ศ.2593  จ านวน
ประชากรที่มีอายุมากกว่า 65 ปี จะเพิ่มขึ้นเท่าตัวจากร้อยละ 6.9 เป็นร้อยละ 16.4  สาเหตุส าคัญมาจากอัตราการเกิดและอัตราการ
ตายที่ลดลง อัตราการเกิดที่ลดลงมาจากการวางแผนครอบครัวที่ได้ผลดี พร้อมกับทัศนคติเกี่ยวกับเรื่องครอบครัวที่มีแนวโน้ม
เปลี่ยนแปลงไปจากเดิม เช่น การอยู่เป็นโสดกันมากขึ้น แต่งงานช้า ต้องการมีลูกน้อย ตลอดจนมีภาระทางด้านอาชีพการงาน และ
ปัญหาทางเศรษฐกิจเพิ่มมากขึ้น รวมทั้งการดูแลสุขภาพท่ีดีขึ้น ดังนั้นสัดส่วนของประชากรผู้สูงอายุจึงเพิ่มขึ้นกว่าเดิมมาก (วารสารสิน
แพทย์, 2549) 
 ผู้สูงอายุ คือ ผู้ที่มีอายุ 60 ปีบริบูรณ์ขึ้นไป จากผลส ารวจของส านักงานสถิติแห่งชาติ 4 ครั้งที่ผ่านมาในปี พ.ศ.2557 พบว่า 
ประเทศไทยมีจ านวนและสัดส่วนของผู้สูงอายุเพิ่มขึ้นอย่างรวดเร็วและต่อเนื่อง โดยในปี 2537 มีจ านวนผู้สูงอายุ คิดเป็นร้อยละ 6.8 
ของประชากรทั้งประเทศ และเพิ่มขึ้นเป็น ร้อยละ 9.4 ร้อยละ 10.7 ร้อยละ 12.2 ในปี 2545 2550 2554 ตามล าดับ ผลการส ารวจ
ครั้งนี้ พบว่า มีจ านวนผู้สูงอายุคิดเป็น ร้อยละ 14.9 ของประชากรทั้งหมด (ชายร้อยละ 13.8 และหญิง ร้อยละ 16.1)  จากจ านวน
ผู้สูงอายุทั้งสิ้น 10,014,705 คน เป็นชาย 4,514,815 และหญิง 5,499,890 คน หรือคิดเป็นชาย ร้อยละ 45.1 และหญิงร้อยละ 54.9 
ของผู้สูงอายุทั้งหมด (กรมกิจการผู้สูงอายุ, 2557)  ในอนาคตจะมีแนวโน้มว่าตัวเลขในผู้สูงอายุในประเทศไทยก็จะเพิ่มมากขึ้นเรื่อยๆ  
จะส่งผลให้ในปัจจุบันประเทศไทยเริ่มเข้าสู่สังคมผู้สูงอายุ วัยผู้สูงอายุคือวัยแห่งการเปลี่ยนจากวัยท างานสู่วัยสูงอายุเพื่อหยุดพั กผ่อน 
การพักผ่อนก็มีหลากหลายแนวทางตามความชอบของผู้สูงอายุเอง เช่น การท่องเที่ยว การพักผ่อน การท่องเที่ยวเป็นอีกปัจจัยหนึ่งของ
ผู้สูงอายุ ซึ่งการท่องเที่ยวนั้นก็มีหลายประเภท เช่น ท่องเที่ยวในย่านศูนย์การค้าหรือ ท่องเที่ยวชมธรรมชาติ ท่องเที่ยวต่างประเทศ  
ไหว้พระ ท่องเที่ยวกับครอบครัว ยกตัวอย่าง เช่น การท่องเที่ยวชายทะเลที่มีกิจกรรมที่หลากหลายให้เลือกท า เช่น การตกปลา การด า
น้ าดูปะการัง ล่องเรือ เป็นต้น โดยในประเทศไทยก็มีชายทะเลที่น่าสนใจอยู่หลายที่ ทางผู้วิจัยมีความสนใจที่จะส ารวจการท่องเที่ยวใน
วัยผู้สูงอายุท่ีมาท่องเที่ยวท่ีชายหาดบางเสร่ ตั้งอยู่ในอ าเภอสัตหีบ จังหวัดชลบุรี  
 ชายหาดบางเสร่ เริ่มเป็นที่รู้จักในหมู่นักท่องเที่ยวภายหลังจาก “หาดพัทยา” และ “หาดจอมเทียน” เริ่มแออัด ส่งผลให้
นักท่องเที่ยวบางส่วนพยายามจะแสวงหาชายหาดแห่งอื่น ชายหาดบางเสร่ เป็นสถานท่ีท่องเที่ยวท่ีส าคัญอีกแห่งของอ าเภอสัตหีบ เป็น
ชายหาดที่ยาวประมาณ 1,500 เมตร (ชิลไปไหน,2556)   และชายหาดบางเสร่มีการเดินทางสะดวก มีร้านอาหาร โรงแรม ร้านค้าต่าง 
ๆ ไว้รองรับนักท่องเที่ยวที่มาเยี่ยมเยือน อีกทั้งยังมีแหล่งท่องเที่ยวที่น่าสนใจอยู่ใกล้เคียง เช่น สวนน้ า สวนนงนุช ไร่องุ่น วิหารเซีย น 
เป็นต้น ท าให้เป็นท่ีที่น่าสนใจไม่น้อย ในปัจจุบันชายหาดบางเสร่ถูกพัฒนาให้มีความสวยงามมากขึ้น มีการจ ากัดร้านค้าขายอาหารริม
ทะเลเพื่อคงสภาพของสิ่งแวดล้อมของชายหาดเอาไว้ จึงเป็นอีกสถานที่ท่องเที่ยวที่มีการอนุรักษ์ธรรมชาติ อาจส่งผลให้เป็นแหล่ง
ท่องเที่ยวท่ีส าคัญมากข้ึน และจะมีนักท่องเที่ยวท่ีเพิ่มมากข้ึน  
 ดังนั้นผู้ศึกษาจึงมีความสนใจศึกษาถึงปัจจัยต่าง ๆ ที่ส่งผลต่อการตัดสินใจของผู้สูงอายุ ในการเลือกไปท่องเที่ยวที่ชายหาด  
บางเสร่ จังหวัดชลบุรี เพื่อให้ได้ข้อมูลอันเป็นประโยชน์แก่องค์กร หน่วยงาน หรือผู้มีบทบาทในระดับท้องถิ่น ระดับจังหวัดหรือ
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ระดับประเทศใช้ในการประกอบการวางแผนและพัฒนาการท่องเที่ยวให้เหมาะกับสังคมผู้อายุเพื่อการน าไปสู่ความยั่งยืน ในทาง
เศรษฐกิจ 
2. วัตถุประสงค์ของการวิจัย 

1. เพื่อศึกษาปัจจัยที่ส่งผลต่อการท่องเที่ยวของผู้สูงอายุท่ีมาท่องเที่ยวชายหาดบางเสร ่
2. เพื่อศึกษาปัจจัยท่ีส่งผลต่อพฤติกรรมให้ผูสู้งอายุตัดสินใจเลือกมาท่องเที่ยวชายหาดบางเสร่ 

3. สมมติฐาน 
 สมมติฐานที่ 1 ผู้สูงอายุท่ีมลีักษณะประชากรแตกต่างกันจะมีระดับจากปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดและแรงจูงใจท่ีส่งผลต่อ
การตัดสินใจแตกต่างกัน 
 สมมติฐานที่ 2 ปัจจัยการท่องเที่ยวของผู้สูงอายุในด้านส่วนประสมทางการตลาดและแรงจูงใจส่งผลต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยว
ของผู้อายุ 
4. กรอบแนวคิดในการวิจัย 
การศึกษาปัจจัยทีส่่งผลต่อผูสู้งอายุตัดสินใจเลือกมาท่องเที่ยวท่ีชายหาดบางเสร่ในจังหวัดชลบรุี โดยมสี่วนประสมทางการตลาด คือ 
ด้านผลิตภณัฑ์ ดา้นราคา ด้านช่องทางจัดจ าหน่าย ด้านส่งเสริมการตลาด และมีแรงจูงใจ คือ ด้านกายภาพ ด้านสังคม ท่ีส่งผลต่อการ
ตัดสินใจมาท่องเที่ยวท่ีชายหาดชลบุรีในจังหวัดชลบุรี ซึ่งแสดงกรอบแนวคิดไดด้ังนี้ 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

รูปที่ 1 กรอบแนวคิดในการวิจัย 

5. วิธีการด าเนินการวิจัย 
 การวิจัยในครั้งนี้เป็นการศึกษาปัจจัยที่ส่งผลให้ผู้สูงอายุตัดสินใจในการท่องเที่ยวชายหาดบางเสร่ในจังหวัดชลบุรี เป็นวิจัย      
เชิงปริมาณ (Quantitative Research) และได้ใช้แบบสอบถาม (Questionnaire) เป็นเครื่องมือในการศึกษา 

ประชากรกลุ่มตัวอย่างท่ีใช้ในการวิจัย 
 ประชากรกลุ่มตัวอย่างท่ีใช้ในการวิจัย ได้แก่ ผูสู้งอายุท่ีเดินทางมาทอ่งเที่ยวท่ีชายหาดบางเสร่ในจังหวัดชลบุรี ระหว่างเดือน
กุมภาพันธ์จะกระทั้งถึงเดือนเมษายน ในปี พ.ศ. 2560 และเนื่องจากผู้วิจัยไม่ทราบถึงจ านวนประชากร ดังนั้นจึงได้ก าหนดกลุม่ตัวอย่าง
จากสูตรการคดิในกรณไีม่ทราบค่าประชากร (ประสพชัย พสุนนท์, 2553) ดังนี ้
 

ปัจจัยที่ส่งผลต่อการเลือกมาท่องเที่ยวทีช่ายหาดทะเลบางเสร่ใน
จังหวัดชลบุรี 
- ส่วนประสมทางการตลาด  – ด้านผลิตภัณฑ์ 
   - ด้านราคา 
   - ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย 
   - ด้านการส่งเสริมการตลาด 
- แรงจูงใจ  -  ด้านกายภาพ 
   -  ด้านสังคม 
 

พฤติกรรมการท่องเท่ียวของผู้สูงอายุที่มาท่องเที่ยว
ที่ชาดหาดบางเสร่จังหวัดชลบุร ี
- ความถี่ในการท่องเท่ียวต่อป ี
- ลักษณะผู้ร่วมเดินทาง 
- จุดประสงค์ในการท่องเท่ียว 
- ลักษณะการเดินทาง 
- ระยะการพักแรมในแต่ละครั้ง 
- ค่าใช้จ่ายในการทอ่งเที่ยวแต่ละครั้ง 

ลักษณะประชากร 
- เพศ  - การท างาน 
- อาย ุ  - จ านวนบุตร 
- สถานภาพ - รายได ้
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                  (1)  

 n  หมายถึง  จ านวนกลุ่มตัวอย่าง 
 e  หมายถึง  ค่าเปอร์เซ็นต์ความคลาดเคลื่อนจากการสุม่ตัวอย่าง 
 z  หมายถึง  ค่าระดับความเชื่อมั่นที่ก าหนดไว ้
 ถ้าระดับความเช่ือมั่นเท่ากับ 95% หรือระดับนยัส าคัญ 0.05 มีค่า Z = 1.96 
ในการศึกษาครั้งน้ีผู้วิจยัได้ก าหนดระดับความความเชื่อมั่นที่ 95% นั่นคือผู้วิจัยได้ยอมให้เกดิความคลาดเคลื่อนในการเลือกตัวอย่างได้ 
5% (0.05) ดังนั้น จึงแทนค่าขนาดตัวอย่างได้ดังนี ้

     
       

        
   = 384.16 หรือ 385 ตัวอย่าง 

 โดยเผื่อการสูญหายของแบบสอบถาม 15 ตัวอย่างนี้ ดังนั้น ขนาดตวัอย่างส าหรับการวิจัยครั้งนี้จึงเท่ากับ 400 ตัวอย่าง 
เครื่องมือท่ีใช้ในการวิจัย 

 เครื่องมือท่ีใช้ในการศึกษาครั้งน้ี คอื แบบสอบถามปัจจัยทีส่่งผลต่อทา่นท่ีท าให้ผู้สูงอายุเลือกมาท่องเทีย่วท่ีชายหาดทะเลบาง
เสร่ในจังหวัดชลบุรี ประกอบไปดว้ย 4 ส่วนดังนี้ 
 ส่วนท่ี 1 ข้อมูลทั่วไปเกี่ยวกับผู้สูงอายุท่ีมาท่องเที่ยวท่ีชายหาดบางเสร่ในจังหวัดชลบรุี ได่แก่ เพศ อายุ สถานภาพ บุตร อาชีพ 
และรายได้ต่อเดือน 
 ส่วนท่ี 2 ข้อมูลพฤติกรรมของการท่องเที่ยวของผู้สูงอายุท่ีมาท่องเที่ยวท่ีชายหาดบางเสร่ในจังหวัดชลบุรี ได้แก่ จ านวนครั้งการ
ท่องเที่ยวต่อปี ลักษณะผู้ร่วมเดินทาง วัตถุประสงค์ของการท่องเที่ยวของ ลักษณะการเดินทาง ระยะเวลาการพักแรม ค่าใช้จ่ายในการ
ท่องเที่ยวในแต่ละครั้ง เป็นค าถามชนิดให้เลือกตอบ โดยมีตัวเลือกให้ผู้สูงอายเุลือกตอบให้ตรงกับพฤติกรรมของตนเอง 
 ส่วนท่ี 3 ข้อมูลปัจจัยที่เกี่ยวข้องตา่งๆ ดังต่อไปนีส้่งผลต่อการตดัสินใจของผู้สูงอายุเลือกมาท่องเที่ยวท่ีชายหาดบางเสร่ จังหวัด
ชลบุรี ได้แก่ ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดในด้านต่างๆ คือ ด้านผลิตภณัฑ์ ดา้นราคา ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย ด้านส่งเสริม
การตลาด และปัจจัยในส่วนของแรงจูงใจในด้านกายภาพและด้านสงัคม  โดยเป็นมาตราประมาณค่า (Rating Scale) 5 ระดับตามหลัก
ของ Likert scale คือ มากที่สุด มาก ปานกลาง น้อยและน้อยท่ีสุด ซึ่งมีค่าเท่ากับ 5, 4, 3, 2, และ 1 ตามล าดับ (ธานินท์ ศิลป์จาร,ุ 
2552) 
 ส่วนท่ี 4 เป็นค าถามที่ให้แสดงข้อเสนอแนะในการศึกษาครั้งนี้ จ านวน 1 ข้อ ซึ่งมีลักษณะเป็นค าถามแบบเปิด 

การตรวจสอบคณุภาพเครื่องมือ 

 ความเที่ยงตรงของเนื้อหา ทางผู้วจิัยไดส้ร้างเครื่องมือส าหรับศึกษาปัจจัยที่ส่งผลต่อท่านที่ท าให้ผูสู้งอายุเลือกท่องเที่ยวท่ี
ชายหาดทะเลบางเสร่ในจังหวัดชลบุรี โดยการใช้แนวคิด ทฤษฎี ตลอดจนผลงานวิจยัที่เกี่ยวข้องเป็นแนวทาง โดยผ่านการพิจารณาของ
อาจารย์ที่ปรึกษา และผู้เชี่ยวชาญจ านวน 3 ท่าน เพื่อขอค าแนะน าและท าการปรับปรุงแกไ้ขจนเนื้อหามีความเที่ยงตรงและสอดคล้อง
กับจุดประสงค์ของการศึกษา 
 การทดสอบความเช่ือมั่น ทางผู้วิจยัได้น าแบบสอบถามจ านวน 30 ชุด น าไปท าการทดสอบกับกลุ่มตัวอย่างที่มีลักษณะ
ประชากรใกลเ้คียงกับกลุม่ตัวอย่างในจ านวน 30 คน และเนื่องจากเครื่องมือที่ใช้มีลักษณะแบบมาตราส่วนประมาณค่า (Rating Scale) 
จึงต้องน ามาทดสอบความเช่ือมั่นของแบบสอบถาม โดยใช้วิธีสัมประสิทธ์ิแอลฟาของ Cronbach ซึ่งใช้โปรแกรมส าเร็จรูป SPSS ใน
การประมวลผล และน าข้อบกพรอ่งมาปรับปรุงแก้ไขก่อนน าไปใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมลู (ศิริชัย พงษ์วิชัย, 2551)  ผลการทดสอบ
ความเชื่อมั่นของแบบสอบถามไดค้่าระดบัความเชื่อมั่นเท่ากับ 0.90 แสดงว่า เครื่องมือมีความเช่ือมั่นค่อนข้างสูง 
 การวิเคราะห์ข้อมลู 
 ในการศึกษาครั้งนี้ได้ท าการวิเคราะห์ข้อมูล โดยการใช้โปรแกรมส าเร็จรูป SPSS โดยข้อมลูจะใช้ค่าสถติิเชิงพรรณนา 
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 ข้อมูลทั่วไปเป็นข้อมลูส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถามตามตัวแปรที่ก าลังศึกษาและรายละเอียดอื่นๆ ประกอบด้วย เพศ 
อายุ สถานภาพ จ านวนบุตร อาชีพ และรายไดต้่อเดือน วิเคราะหโ์ดยใช้สถิติพรรณนา (Descriptive Statistics) ประกอบด้วย 
ค่าความถี่ (Frequency) และค่าสถิติร้อยละ (Percentage) 
 ข้อมูลทางด้านพฤติกรรมการท่องเที่ยวของผู้ตอบแบบสอบถามวิเคราะห์โดยใช้การหา ค่าความถี่ (Frequency) และค่าสถิติ
ร้อยละ (Percentage) 
 การวิเคราะห์ปัจจยัทีส่่งผลต่อท่านที่ท าให้ผู้สูงอายุเลือกท่องเที่ยวท่ีชายหาดทะเลบางเสร่ในจังหวัดชลบุรี ใช้การค านวณหา
ค่าสถิติ ได้แก่ ค่าเฉลี่ย ( x̄ ) และค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D) และแปลงค่าเฉลี่ยตามแนวทางของ ประสพชัย พสุนนท์ (2555) มี
รายละเอียดดังนี ้  
   คะแนนเฉลีย่ 4.51 – 5.00 หมายความว่า ส่งผลในระดับมากท่ีสดุ 
   คะแนนเฉลีย่ 3.51 – 4.50 หมายความว่า ส่งผลในระดับมาก 
   คะแนนเฉลีย่ 2.51 – 3.50 หมายความว่า ส่งผลในระดับปานกลาง 
   คะแนนเฉลีย่ 1.51 – 2.50 หมายความว่า ส่งผลในระดับน้อย 
   คะแนนเฉลีย่ 1.00 – 1.50 หมายความว่า ส่งผลในระดับน้อยท่ีสดุ 
 ทดสอบสมมติฐานโดยการวิเคราะห์สถิติเชิงอนุมาน คือ การทดสอบสมมติฐาน “ผู้สูงอายุท่ีมีลักษณะประชากรแตกต่างกันจะมี
ระดับจากปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดและแรงจูงใจที่ส่งผลต่อการตัดสินใจแตกต่างกัน” โดยการใช้การทดสอบหาค่า T-Test, F-
Test และ One-Way ANOVA อีกทั้งยังใช้การทดสอบ Chi-Square ในการทดสอบสมมติฐาน “ปัจจยัการท่องเที่ยวของผู้สูงอายุใน
ด้านส่วนประสมทางการตลาดและแรงจูงใจที่ส่งผลต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยว” 
 

6. ผลการวิจัย 

 5.1 กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญเ่ป็นเพศหญิง (ร้อยละ 70.8) อายุในช่วง 60 – 65 ปี (ร้อยละ 59.5) มีสถานะภาพสมรส (ร้อยละ 
63.5) มีบุตรจ านวน 2 คน (ร้อยละ 37.8)  และไม่ได้ท างานแล้ว (รอ้ยละ 65.3) รายได้ต่อเดือน 10,001 – 20,000 บาท (ร้อยละ 27.0)
 5.2 พฤติกรรมการท่องเที่ยวของผูสู้งอายุในส่วนใหญ่นั้น พบว่ามีจ านวนครั้งในการท่องเที่ยวต่อปี คือ 2-3 ครั้งต่อป ี(ร้อยละ 
37.0)  มีครอบครัวเป็นผู้ร่วมเดินทาง (ร้อยละ 83.3) มีวัตถุประสงค์หลักเพื่อพักผ่อน (ร้อยละ 68.0) เดินทางด้วยรถยนต์ส่วนตัว (ร้อย
ละ 77.3)  ระยะการพักแรม 1-2 คืน (ร้อยละ 53.8)  และค่าใช้จ่ายในการท่องเที่ยวแต่ละครั้งมากกว่า 5,000 บาท (ร้อยละ 33.5)  
 5.3 การวิเคราะห์ข้อมูลในส่วนของปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดและปัจจยัในด้านแรงจูงใจที่มผีลตอ่การตัดสินใจของ
ผู้สูงอายุในการท่องเที่ยวท่ีชายหาดบางเสร่ในจังหวัดชลบุรี มีรายละเอียด  
 - ด้านผลติภณัฑ์หรือคือชายหาดบางเสร่ ส่งผลต่อการตดัสินใจของผูสู้งอายุโดยรวมอยู่ที่ระดับมาก ( X̄ = 4.08, S.D.=0.59) 
เมื่อพิจารณาในแตล่ะด้าน พบว่า สถานท่ีท่องเที่ยวมีช่ือเสียงและเปน็ท่ีรู้จัก ( X̄ = 3.81, S.D.= 0. 81), สภาพธรรมชาติทีส่วยงามและ
ร่มรื่น ( X̄ = 4.33, S.D.= 0. 71), สถานท่ีท่องเที่ยวมีความสงบ นักท่องเที่ยวไม่มากนัก ( X̄ = 4.12, S.D.= 0. 83), ชายหาดและน้ า
ทะเลมคีวามสะอาด ( X̄ = 4.13, S.D.= 0. 81), อาหารทะเลมีช่ือเสียงทางด้านความอร่อย ( X̄ = 3.99, S.D.= 0. 85) 
 - ด้านราคา มีการส่งผลต่อการตัดสินใจของผู้สูงอายุโดยรวมอยู่ที่ระดับมาก ( X̄ = 3.84, S.D.=0.63) เมือ่พิจารณาในแตล่ะด้าน 
พบว่า ค่าพาหนะในการเดินทางมายังชายหาดบางเสร่ในจังหวัดชลบุรี( X̄ = 3.73, S.D.= 0.87), ราคาอาหารและบริการมีความ
เหมาะสม( X̄ = 3.88, S.D.= 0.80), ราคาสตัว์ทะเลและคุณภาพมีความเหมาะสม( X̄ = 3.88, S.D.= 0.78), ค่าใช้จ่ายส าหรบักิจกรรม
การท่องเที่ยวในบริเวณชายหาด( X̄ = 3.83, S.D.= 0.80), ค่าใช้จ่ายในการพักแรมมคีวามเหมาะสม   ( X̄ = 3.90, S.D.= 0.82) 
 - ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย มีการส่งผลต่อการตัดสินใจของผู้สูงอายุโดยรวมอยู่ที่ระดับมาก ( X̄ = 3.88, S.D.= 0.69) เมื่อ
พิจารณาในแต่ละด้าน พบว่า สถานท่ีท่องเที่ยวอยู่ใกล้กับสถานท่ีอาศัยอยู่ในปัจจุบัน( X̄ = 3.49, S.D.= 1.08), ความสะดวกและ
รวดเร็วในการเดินทาง( X̄ = 3.82, S.D.= 0.99), ความสะดวกและรวดเร็วในการหาที่พักแรม( X̄ = 3.86, S.D.= 0.87), ความปลอดภัย
ในการเดินทาง( X̄ = 4.13, S.D.= 0.79), ความสะดวกในการเดินทางไปยังสถานท่ีท่องเที่ยวอ่ืนๆ    ( X̄ = 4.10, S.D.= 0.83) 
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 - ด้านการส่งเสรมิการตลาด มีการส่งผลต่อการตดัสินใจของผูสู้งอายโุดยรวมอยู่ที่ระดับมาก ( X̄ = 4.00, S.D.= 0.60) เมื่อ
พิจารณาในแต่ละด้าน พบว่า การกระจายข่าวสารของสถานท่ีท่องเที่ยวในอินเทอร์เน็ต( X̄ = 3.78, S.D.= 0.95), การกระจายข้อมูล
ให้แก่นักท่องเที่ยวมีความถูกต้อง( X̄ = 3.98, S.D.= 0.78), ความเป็นมิตรไมตรีของคนในชุมชนและผู้ใหบ้ริการการท่องเที่ยวให้แก่
นักท่องเที่ยว( X̄ = 4.11, S.D.= 0.79), ความกระตือรือร้นการบริการนักท่องเที่ยวของผู้ให้บริการการทอ่งเที่ยว( X̄ = 4.02, S.D.= 
0.75), การเสริมสร้างภาพลักษณ์ให้เป็นสถานท่ีท่องเที่ยวรักษาสิ่งแวดล้อม( X̄ = 4.10, S.D.= 0.76) 
 - แรงจูงใจด้านกายภาพ มีการส่งผลต่อการตดัสินใจของผูสู้งอายุโดยรวมอยู่ท่ีระดับมาก ( X̄ = 3.82, S.D.= 0.63) เมื่อ
พิจารณาในแต่ละด้าน พบว่า มีความต้องการการพักผ่อน( X̄ = 4.41, S.D.= 0.72), มีความเบื่อหน่ายและต้องการหลีกหนีในความจ าเจ
( X̄ = 3.90, S.D.= 0.92), มีความตอ้งการในการรับประสบการณ์ใหม่ๆ ( X̄ = 3.87, S.D.= 0.94), มีความต้องการสรรหาแรงบันดาลใจ
( X̄ = 3.66, S.D.= 1.04), มีความตอ้งการถวิลหาอดีต( X̄ = 3.26, S.D.= 1.15) 
 - แรงจูงใจด้านสังคม มีการส่งผลตอ่การตัดสินใจของผู้สูงอายุโดยรวมอยู่ที่ระดับมาก ( X̄ = 3.56, S.D.= 0.76) เมื่อพิจารณา
ในแต่ละดา้น พบว่า ต้องการพบปะผู้คนใหม่ๆ ( X̄ = 3.43, S.D.= 1.08), ต้องการเข้าสังคมกับผู้อื่น( X̄ = 3.40, S.D.= 1.09), ต้องการ
หลีกหนีจากสังคมเดิม( X̄ = 3.57, S.D.= 1.10), ต้องการการยอมรับในสังคม( X̄ = 3.15, S.D.= 1.16), ต้องการเสริมสร้าง
ความสัมพันธ์ในครอบครัว( X̄ = 4.24, S.D.= 0.76) 
ตารางที่ 1 การทดสอบสมมติฐานที่ 1 ด้วยการทดสอบ F-Test และ T-Test และ One - Way Analysis of Variance: ANOVA 
หมายเหตุ โดย  H0 : ผู้สูงอายุท่ีมลีักษณะประชากรแตกต่างกันจะมรีะดับจากปัจจยัสว่นประสมทางการตลาดและแรงจูงใจท่ีส่งผล
ต่อการตดัสินใจไม่แตกต่างกัน 
  H1 : ผู้สูงอายุท่ีมลีักษณะประชากรแตกต่างกันจะมีระดับจากปจัจัยส่วนประสมทางการตลาดและแรงจูงใจที่ส่งผล
ต่อการตดัสินใจแตกต่างกัน 

ทดสอบสมมติฐาน T-Test 

ลักษณะประชากร ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด
และแรงจูงใจ F T Sig. การยอมรับ

สมมติฐาน 

เพศ ด้านผลิตภณัฑ ์ 8.200 -3.337 0.001 H1 
ด้านราคา 0.038 -1. 946 0.052 H0 

ด้านสถานท่ี 4.439 0.075 0.940 H0 
ด้านการส่งเสริมการตลาด 0.010 -2.802 0.005 H1 

แรงจูงใจด้านกายภาพ 0.148 0.239 0.811 H0 
แรงจูงใจด้านสังคม 1.855 0.511 0.609 H0 

การท างาน ด้านผลิตภณัฑ ์ 3.496 -0.507 0.612 H0 

 ด้านราคา 5.957 -0.872 0.384 H0 
 ด้านสถานท่ี 0.487 -0.864 0.388 H0 

 ด้านการส่งเสริมการตลาด 1.251 -1.801 0.073 H0 
 แรงจูงใจด้านกายภาพ 0.586 -1.622 0.106 H0 
 แรงจูงใจด้านสังคม 0.212 -1.193 0.233 H0 
*มีนัยส าคญัทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 จากการวิเคราะห์ข้อมลูจากตารางที่ 7 สรุปได้ว่า ความแตกต่างของเพศจะมีระดับจากปจัจัยส่วนประสมทางการตลาดในด้าน

ผลิตภณัฑ์และด้านการส่งเสรมิการตลาดที่ส่งผลต่อการตดัสินใจแตกต่างกัน โดยมีคา่ Sig. 0.001 และ 0.005 ซึ่งมีค่าน้อยกว่า 0.05 นั่น
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คือ ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) ส่วนความแตกต่างของเพศจะมีระดับจากปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดในด้านราคา(Sig. = 0.052) 

และด้านสถานท่ี(Sig. = 0.940) อีกทั้งด้านแรงจูงใจ(Sig. = 0.811 และ 0.609) และความแตกต่างระหว่างการท างานและไม่ท างาน

แล้วนั้นก็มีระดับจากปจัจัยส่วนประสมทางการตลาดในด้านผลติภณัฑ์ ด้านราคา ด้านสถานท่ี และด้านการส่งเสริมการตลาด(Sig. = 

0.612, 0.384, 0.388, และ 0.073 ตามล าดบั)และแรงจูงใจ(Sig. = 0.106 และ 0.233) นั้นส่งผลต่อการตัดสินใจไม่แตกตา่งกัน เพราะ

มีค่า Sig. มากกว่า 0.05 จึงยอมรับในสมมติฐานหลัก (H0)  

ตารางที่ 2 การทดสอบสมมติฐานที่ 1 ด้วยการทดสอบ F-Test และ One - Way Analysis of Variance: ANOVA 
หมายเหตุ โดย  H0 : ผู้สูงอายุท่ีมลีักษณะประชากรแตกต่างกันจะมรีะดับจากปัจจยัสว่นประสมทางการตลาดและแรงจูงใจท่ีส่งผล
ต่อการตดัสินใจไม่แตกต่างกัน 
  H1 : ผู้สูงอายุท่ีมลีักษณะประชากรแตกต่างกันจะมีระดับจากปจัจัยส่วนประสมทางการตลาดและแรงจูงใจที่ส่งผล
ต่อการตดัสินใจแตกต่างกัน 

ทดสอบสมมติฐาน One way ANOVA 

ลักษณะประชากร ส่วนประสมทางการตลาด แรงจูงใจ 
ด้าน

ผลิตภณัฑ ์
ด้านราคา ด้านสถานท่ี ด้านการ

ส่งเสริม
การตลาด 

ด้าน
กายภาพ 

ด้านสังคม 

อายุ F 0.885 0.384 0.035 0.570 2.181 2.466 

Sig. 0.449 0.764 0.991 0.635 0.090 0.062 
การยอมรับ H0 H0 H0 H0 H0 H0 

สถานภาพ F 1.697 0.685 0.842 0.742 3.468 5.418 
Sig. 0.167 0.562 0.472 0.528 0.016 0.001 

การยอมรับ H0 H0 H0 H0 H1 H1 

จ านวนบุตร F 1.888 1.616 2.468 0.289 3.206 0.832 
Sig. 0.131 0.185 0.062 0.833 0.023 0.477 

การยอมรับ H0 H0 H0 H0 H1 H0 
รายได ้ F 3.301 2.809 2.883 2.720 1.541 3.831 

Sig. 0.006 0.017 0.014 0.020 0.176 0.002 
การยอมรับ H1 H1 H1 H1 H0 H1 

*มีนัยส าคญัทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 จากการวิเคราะห์ข้อมลูจากตารางที่ 7 สรุปได้ว่า ความแตกต่างของสถานภาพน้ันจะมีระดับจากแรงจงูใจในด้านกายภาพ

และด้านสังคม(Sig. = 0.016 และ 0.001)  ความแตกต่างของการมบีุตรนั้นมรีะดับจากแรงจูงใจในด้านกายภาพ(Sig. = 0.023) และ

ความแตกต่างของการมรีายได้นั้นจะมีระดับจากปจัจัยส่วนประสมทางการตลาดทุกด้าน(Sig. = 0.006, 0.017, 0.014, และ 0.020

ตามล าดับ)และแรงจูงใจในด้านสังคม(Sig. = 0.002) นั้นมีส่งผลต่อการตัดสินใจไม่แตกตา่งกัน โดยมีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดับ 0.05 ซึ่ง

มีค่าSig. มากกว่าจึงมีการยอมรับในสมมติฐานรอง (H1)  ส่วนความแตกต่างของอายุนั้นมีระดับจากปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดทุก

ด้าน(Sig. = 0.449, 0.764, 0.991, และ 0.635ตามล าดับ)และแรงจงูใจ(Sig. = 0.090 และ 0.062) ความแตกต่างของสถานภาพน้ันก็มี

ระดับจากปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดทุกด้าน(Sig. = 0.167, 0.562, 0.472, และ 0.528 ตามล าดับ) ความแตกต่างของการมบีุตร
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นั้นก็มีระดบัจากปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดทุกด้าน(Sig. = 0.131, 0.185, 0.062, และ 0.833 ตามล าดับ)และแรงจูงใจในด้าน

สังคม(Sig. = 0.477) และความแตกต่างของรายได้นั้นมีระดับจากแรงจูงใจในด้านกายภาพ(Sig. = 0.176) นั้นมีการส่งผลต่อการ

ตัดสินใจไม่แตกต่างกัน เพราะมีค่า Sig. มากกว่า 0.05 จึงยอมรับในสมมติฐานหลัก (H0) 

ตารางที่ 3 การทดสอบสมมติฐานที่ 2 ด้วยการทดสอบโดยค่าสถิต ิChi-Square 
หมายเหตุ โดย  H0 : ปัจจัยการท่องเที่ยวของผูสู้งอายุในด้านส่วนประสมทางการตลาดและแรงจูงใจไมส่่งผลต่อพฤติกรรมการ
ท่องเที่ยวของผู้อายุ 
  H1 : ปัจจัยการท่องเที่ยวของผูสู้งอายุในด้านส่วนประสมทางการตลาดและแรงจูงใจส่งผลต่อพฤติกรรมการ
ท่องเที่ยวของผู้อายุ 

ปัจจัยส่วนประสมทาง
การตลาดและแรงจูงใจ 

พฤติกรรมการท่องเที่ยวของผู้สูงอายุ 

ความถี่ใน
การ

ท่องเที่ยว 

ผู้ร่วม
เดินทาง 

วัตถุประสงค์ วิธีการ
เดินทาง 

ระยะเวลา
พักแรมใน
แต่ล่ะครั้ง 

ค่าใช้จ่ายใน
แต่ละครั้ง 

ด้าน
ผลิตภณัฑ ์

Chi-
Square 

34.319 58.869 74.495 62.730 62.443 104.908 

Sig. 0.683 0.021 0.197 0.009 0.010 0.001 

การยอมรับ H0 H1 H0 H1 H1 H1 
ด้านราคา Chi-

Square 
42.134 69.727 71.178 47.906 49.050 116.064 

Sig. 0.594 0.010 0.604 0.356 0.314 0.002 
การยอมรับ H0 H1 H0 H0 H0 H1 

ด้านสถานท่ี Chi-
Square 

48.785 53.026 72.074 51.623 84.618 93.648 

Sig. 0.219 0.118 0.409 0.147 0.000 0.031 
การยอมรับ H0 H0 H0 H0 H1 H1 

ด้านการ
ส่งเสริม
การตลาด 

Chi-
Square 

33.825 59.193 86.570 42.737 48.773 60.280 

Sig. 0.811 0.041 0.087 0.439 0.219 0.790 

การยอมรับ H0 H1 H0 H0 H0 H0 
แรงจูงใจทาง
กายภาพ 

Chi-
Square 

57.341 39.075 88.017 60.696 65.027 88.474 

Sig. 0.167 0.817 0.253 0.103 0.051 0.242 
การยอมรับ H0 H0 H0 H0 H0 H0 

ด้านแรงจูงใจ
ทางสังคม 

Chi-
Square 

68.628 78.041 104.348 80.952 98.653 84.591 

Sig. 0.139 0.034 0.240 0.020 0.001 0.769 
การยอมรับ H0 H1 H0 H1 H1 H0 

*มีนัยส าคญัทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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 จากการวิเคราะห์ข้อมูลจากตารางที่ 9 สรุปได้ดังนี้ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดในด้านผลิตภัณฑ์ส่งผลต่อพฤติกรรมการ
ท่องเที่ยวในด้านของลักษณะของผู้ร่วมเดินทาง วิธีการเดินทาง ระยะเวลาการพักแรมและค่าใช้จ่ายในแต่ละครั้งของผู้อายุ แต่ไม่ส่งผล
ต่อความถี่และวัตถุประสงค์ในการท่องเที่ยวของผู้สูงอายุ  ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดในด้านราคาส่งผลต่อพฤติกรรมในด้าน
ลักษณะผู้ร่วมเดินทางและค่าใช้จ่ายในแต่ละครั้งในการท่องเที่ยวของผู้สูงอายุ แต่ไม่ส่งผลต่อความถี่ วัตถุประสงค์ วิธีการเดินทางและ
ระยะการพักแรมในพฤติกรรมการท่องเที่ยวของผู้สูงอายุ  ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดในด้านสถานที่ส่งผลต่อพฤติกรรมต่อระยะ
การพักแรมและค่าใช้จ่ายในแต่ล่ะครั้งในการท่องเที่ยว แต่ไม่ส่งผลต่อความถี่ ลักษณะผู้ร่วมเดินทาง วัตถุประสงค์ และวิธีการเดินทาง
ในพฤติกรรมการท่องเที่ยว  ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดในด้านการส่งเสริมการตลาดส่งผลต่อลักษณะผู้ร่วมเดินทาง แต่ไม่ส่งผลต่อ
ความถี่ วัตถุประสงค์ วิธีการเดินทางระยะการพักแรมและค่าใช้จ่ายในแต่ละครั้ง  ในด้านแรงจูงใจทางกายภาพไม่ส่งผลต่อพฤติ กรรม
การท่องเที่ยวของผู้สูงอายุ และในด้านแรงจูงใจทางสังคมส่งผลต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยวในลักษณะผู้ร่วมเดินทาง วิธีการเดินทางและ
ระยะเวลาการพักแรม แต่ไม่ส่งผลต่อพฤติกรรมความถี่ วัตถุประสงค์และค่าใช้จ่ายในแต่ล่ะครั้งของการท่องเที่ยว 
 สรุปผลการวิจัย ผู้สูงอายุส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง มีอายุในช่วง 60-65 ปี มีสถานภาพสมรส มีบุตรจ านวน 2 คน และไม่ได้
ท างานแล้ว มีรายได้ต่อเดือน 10,001-20,000 บาท มีพฤติกรรมการท่องเที่ยว 2-3 ครั้งต่อปี มักเดินทางกับคนในคนครอบครัว มี
วัตถุประสงค์คือการพักผ่อน ใช้รถยนต์ส่วนตัวในการเดินทางท่องเที่ยว มีระยะการพักแรม 1-2 คืน และใช้จ่ายมากกว่า 5,000 บาท  
และมีปัจจัยในเรื่องของสถานท่ีมีสภาพธรรมชาติสวยงามและร่มรื่น ผู้คนในชุมชนที่มีมิตรไมตรี ผู้ให้บริการเต็มใจให้บริการนักท่องเที่ยว 
การเดินทางปลอดภัยมาที่สถานที่ท่องเที่ยว ราคาที่พักแรมเหมาะสม มีแรงจูงใจในความต้องการพักผ่อนและเสริมสร้างความสัมพันธ์
ภายในครอบครัว จะส่งผลต่อการตัดสินใจของผู้สูงอายุเลือกมาท่องเที่ยวที่ชาดหาดบางเสร่ในจังหวัดชลบุรี อีกทั้งในความแตกต่างใน
ด้านประชากรในส่วนใหญ่มีระดับจากปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดและแรงจูงใจที่ส่งผลต่อการตัดสินใจไม่แตกต่างกัน และปัจจัย
ส่วนประสมทางการตลาดส่วนใหญ่ส่งผลต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยวของผู้สูงอายุในลักษณะของผู้ร่วมเดินทาง  ระยะการพักแรม 
ค่าใช้จ่าย และวิธีการเดินทางตามล าดับ 
 

7. อภิปรายผล 
จากการศึกษาปัจจยัที่ส่งผลต่อการตัดสินใจของผู้สูงอายุทีส่่งผลต่อผูสู้งอายุตัดสินใจเลือกมาท่องเที่ยวที่ชายหาดบางเสร่ในจังหวัดชลบรุี  
สามารถอภิปรายได้ผลได้ดังนี ้
1. ในด้านข้อมูลประชากรศาสตรพ์บว่า ผู้สูงอายุท่ีเลือกมาท่องเที่ยวท่ีชายหาดบางเสร่ในจังหวัดชลบรุีส่วนใหญเ่ป็นเพศหญิง (ร้อยละ 
70.8), อยู่อายุในช่วง 60 – 65 ปี (ร้อยละ 59.5), มีสถานะภาพสมรส (ร้อยละ 63.5), มีบุตรจ านวน 2 คนใน (ร้อยละ 37.8),  และไมไ่ด้
ท างานแล้ว (ร้อยละ 65.3), และมีรายได้ต่อเดือน 10,001 – 20,000 บาทมี (ร้อยละ 27.0)  
2. ในด้านพฤติกรรมการท่องเที่ยวของผู้สูงอายุนั้นพบว่า ผู้สูงอายมุีพฤติกรรมในการท่องเที่ยวส่วนใหญ ่มีจ านวนครั้งในการท่องเที่ยว
ต่อปี คือ 2-3 ครั้งต่อปี(ร้อยละ 37.0),  มีครอบครัวเป็นผู้ร่วมเดินทาง (ร้อยละ 83.3)ม มีวัตถุประสงคห์ลักเพื่อพักผ่อน (ร้อยละ 68.0), 
เดินทางด้วยรถยนต์ส่วนตัว (ร้อยละ 77.3),  ระยะการพักแรม 1-2 คืน (ร้อยละ 53.8),  และค่าใช้จ่ายในการท่องเที่ยวแต่ละครั้ง
มากกว่า 5,000 บาท (ร้อยละ 33.5)  ซึ่งมีสอดคล้องกับมนัสสินี บุญมีศรีสง่าและคณะ (2557) ที่ได้ศึกษาเกี่ยวกับรูปแบบการท่องเที่ยว
ของผู้สูงอายุในจังหวัดกาญจนบรุแีละรูปแบบการท่องเที่ยวของผู้สูงอายุในอ าเภอหัวหิน จังหวัดประจบคีรีขันธ์ ซึ่งก็มีการพบว่า 
ผู้สูงอายุมีพฤติกรรมให้ความนิยมต่อการท่องเที่ยวในแหล่งธรรมชาติ มีวัตถุประสงค์หลักในการท่องเที่ยวเพื่อการพักผ่อนและสร้าง
ความสัมพันธ์ภายในครอบครัว เดนิทางด้วยรถยนตส์่วนตัว งบประมาณในการท่องเที่ยวประมาณ 5,000 – 10,000 บาท และมีจ านวน
ครั้งในการท่องเที่ยว 2-3 ครั้งต่อป ีเช่นกัน 
3. ในส่วนด้านการวิเคราะห์ปจัจัยส่วนประสมทางการตลาดที่ส่งผลต่อผู้สูงอายตุัดสินใจเลือกมาท่องเที่ยวท่ีชายหาดบางเสร่ในจังหวัด
ชลบุรี พบว่า ปัจจัยทั้งหมดส่งผลต่อการตดัสินใจของผูสู้งอายุในระดับมากท้ังสิ้น โดยมีปัจจยัด้านผลติผลติภณัฑ์ทีส่่งผลมาก (มีค่าเฉลีย่
รวม 4.08) ซึ่งในข้อสภาพธรรมชาติที่สวยงามและรม่รื่นมีค่าเฉลี่ยสูงที่สุด (มีค่าเฉลี่ยรวม 4.33) รองลงมาคือปัจจัยทางด้านการส่งเสรมิ
การตลาด (มีค่าเฉลี่ยรวม 4.00) โดยมีข้อความเป็นมิตรไมตรีของคนในชุมชนและผู้ให้บริการการท่องเที่ยวให้แก่นักท่องเที่ยวค่าเฉลี่ยสูง
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ที่สุด (มีค่าเฉลี่ยรวม 4.11) ส่วนต่อมาคือปัจจัยทางด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย (มีค่าเฉลี่ยรวม 3.88) ซึ่งมีข้อความปลอดภัยในการ
เดินทางมีค่าเฉลี่ยสูงที่สุด (มีค่าเฉลี่ยรวม 4.13) และปัจจัยด้านราคา (มีค่าเฉลี่ยรวม 3.84) ซึ่งในข้อค่าใช้จ่ายในการพักแรมมีความ
เหมาะสมมีค่าเฉลี่ยสูงทีสุ่ด (มีค่าเฉลี่ยรวม 3.90) จากผลการวิเคราะห์นั้นมีความสอดคล้องกับ มัทนี ค าส าราญ (2558) ซึ่งได้ศึกษา
ปัจจัยที่ส่งผลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวของชาวมุสลิมในเขตกรุงเทพมหานคร ได้พบว่า ระดับความคิดเห็นของชาวมุสลิมในเขต
กรุงเทพมหานครต่อปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดที่ส่งผลต่อการท่องเที่ยวนั้นอยู่ในระดับมากท้ังหมดเช่นกัน โดยเริม่จากปัจจัย
ทางด้านผลติภณัฑ์ที่มีการส่งผลสูงที่สุด รองลงมาคือปัจจัยทางด้านการส่งเสริมการตลาด ต่อมาคือปัจจัยทางด้านช่องทางการจัด
จ าหน่ายหรือสถานท่ี  และสุดท้ายปัจจัยทางด้านราคา  
ในส่วนของด้านแรงจูงใจจากการวเิคราะห์ข้อมูลพบว่า แรงจูงใจท้ังดา้นกายภาพและทางด้านสังคมมผีลต่อการตัดสินใจของผู้สุงอายุใน
ระดับมากทั้งสองด้าน แต่แรงจูงใจทางด้านกายภาพมผีลต่อการตดัสนิใจของผู้สูงอายุมากกว่าแรงจูงใจทางด้านสังคม (มีค่าเฉลี่ยรวม 
3.82 และ 3.56 ตามล าดับ) ซึ่งในด้านแรงจูงใจทางกายภาพนั้นในข้อมีความต้องการการพักผ่อนนั้นมคี่าเฉลี่ยสูงที่สุด (มีค่าเฉลี่ยรวม 
4.41) และทางด้านแรงจูงใจทางสังคมนั้นมีข้อต้องการเสริมสร้างความสัมพันธ์ในครอบครัวมีค่าเฉลีย่สงูที่สุด (มีค่าเฉลี่ยรวม 4.24)  
 4. การทดสอบสมมติฐานท่ี 1 พบว่าความแตกต่างทางลักษณะประชากรของผู้สูงอายุส่วนใหญ่มีระดบัจากปัจจัยส่วนประสม
ทางการตลาดและแรงจูงใจที่ส่งผลต่อการตัดสินใจไม่แตกต่างกัน ซึง่ความแตกต่างทางลักษณะประชากรของผู้สูงอายุท่ีระดับจากปจัจัย
ส่วนประสมทางการตลาดและแรงจูงใจที่ส่งผลต่อการตดัสินใจแตกตา่งกันนั้น ได้แก่ เพศมีระดับจากปจัจัยที่แตกต่างในด้านผลติภณัฑ์
และด้านการส่งเสรมิการตลาด, สถานภาพมีระดับจากปัจจัยที่แตกต่างในแรงจูงใจในด้านกายภาพและด้านสังคม, การมีบตุรนั้นมีระดับ
จากปัจจัยที่แตกต่างในแรงจูงใจในด้านกายภาพ, รายได้นั้นมรีะดับจากปัจจัยที่แตกต่างในปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดทุกด้านและ
แรงจูงใจในด้านสังคม 
 5. การทดสอบสมมติฐานท่ี 2 ปัจจัยการท่องเที่ยวของผู้สูงอายุในดา้นส่วนประสมทางการตลาดและแรงจูงใจส่งผลต่อ
พฤติกรรมการท่องเที่ยวของผู้อายนุั้นพบว่า ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดในด้านผลติภณัฑ์ส่งผลต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยวในด้าน
ของลักษณะของผู้ร่วมเดินทาง วิธีการเดินทาง ระยะเวลาการพักแรมและคา่ใช้จ่ายในแต่ละครั้งของผูอ้ายุ ด้านราคาส่งผลต่อพฤติกรรม
ในด้านลักษณะผูร้่วมเดินทางและค่าใช้จ่ายในแต่ละครั้งในการท่องเที่ยวของผู้สูงอายุ ด้านสถานท่ีส่งผลต่อพฤติกรรมต่อระยะการพัก
แรมและค่าใช้จ่ายในแตล่่ะครั้งในการท่องเที่ยว ด้านการส่งเสริมการตลาดส่งผลต่อลักษณะผูร้่วมเดินทาง ด้านแรงจูงใจทางกายภาพไม่
ส่งผลต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยวของผู้สูงอายุ และด้านแรงจูงใจทางสังคมส่งผลต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยวในลักษณะผู้ร่วมเดินทาง 
วิธีการเดินทางและระยะเวลาการพักแรม 
 

8. ข้อเสนอแนะ 
ข้อเสนอแนะจากการวิจัยในครั้งนี ้
 จากผลการศึกษาวิจัยปัจจัยที่ส่งผลต่อการตัดสินใจของผู้สูงอายุในการเลือกมาท่องเที่ยวที่ชายหาดบางเสร่ในจังหวัดชลบุรีนั้น
ส่งผลให้คณะวิจัยได้ทราบถึงข้อมูลต่างๆที่มีผลต่อการตัดสินใจของผู้สูงอายุผู้สูงอายุ เช่น สถานที่มีสภาพธรรมชาติสวยงามและร่มรื่น 
ผู้คนในชุมชนที่มีมิตรไมตรี ผู้ให้บริการเต็มใจให้บริการนักท่องเที่ยว การเดินทางปลอดภัยมาที่สถานที่ท่องเที่ยว ราคาที่พักแรม
เหมาะสม มีแรงจูงใจในความต้องการพักผ่อนและเสริมสร้างความสัมพันธ์ภายในครอบครัว ดังนั้นเพื่อให้เกิดประโยชน์เพิ่มมากยิ่งขึ้น 
ทางหน่วยงานที่เกี่ยวข้องต่างๆ ควรมีการส่งเสริมการท่องเที่ยวของผู้สูงอายุ เพื่อเป็นการกระตุ้นเศรษฐกิจ เช่น ในทางจับจ่ายใช้สอย
ส่งผลให้มีเงินตราหมุนในระบบเศรษฐกิจ ทั้งยังสามารถสร้างงานและรายได้ให้กับผู้ที่เกี่ยวข้อง และเพื่อความยั่งยืนของการท่องเที่ยวใน
ประเทศไทยให้เพิ่มมากยิ่งขึ้น และเพื่อให้ข้อเสนอแนะนี้มีความน่าเชื่อมากขึ้นจึงมีข้อความสนับสนุนว่า “ในแง่ของโอกาสทางการตลาด
การท่องเที่ยวนั้นจะสามารถพัฒนาได้ในอนาคต ศักยภาพการท่องเที่ยวจะขยับขึ้นไปจุดสูงสุด เพราะกลุ่มประชากรกลุ่มนี้มีเวลาว่าง 
ไม่ได้ท ากิจกรรมท างาน สามารถเดินทางท่องเที่ยวได้ตลอดทั้งปีและกลุ่มประชากรกลุ่มนี้ก็มีก าลังในการจับจ่ายใช้สอยเช่นกัน” (Elisa 
Alén, Trinidad Domínguez and Nieves Losada, 2012) และ “การท่องเที่ยวต้องตอบสนองต่อความท้าทายทางด้าน
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ประชากรศาสตร์ใหม่ๆ ในสังคม เช่น ประชากรที่มีอายุมากขึ้น ต้องสร้างการใช้งานที่ยืนยาวขึ้นด้วยรูปแบบใหม่ของการท่องเที่ยวและ
เทคโนโลยีด้านบริการใหม่ๆ ให้เหมาะสมกับประชากรศาสตร์ใหม่ๆ” (Olga Nikitina and Galina Vorontsova, 2015) 
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	ความสำเร็จในอาชีพ เชาวน์อารมณ์ และความพึงพอใจในชีวิต โดยมีความภาคภูมิใจในตนเองเป็นตัวแปรสื่อ ของพนักงานระดับปฏิบัติการ กรณีศึกษา : บริษัทโทรคมนาคมแห่งหนึ่งในกรุงเทพมหานคร (620-631)
	ความสัมพันธ์ระหว่างความเครียดในการทำงาน คุณภาพชีวิตในการทำงาน การรับรู้คุณค่าของงาน และความเหนื่อยหน่ายในการทำงาน ของบุคลากรสายวิชาการ กรณีศึกษามหาวิทยาลัยในกำกับของรัฐแห่งหนึ่ง ในเขตกรุงเทพมหานคร (632-642)
	ปัจจัยที่มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการสร้างสรรค์นวัตกรรมของพนักงานสายวิจัยและพัฒนา (643-652)
	ผลการศึกษาพฤติกรรมการเรียนวิชาการบัญชีชั้นต้นของนักศึกษามหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลตะวันออก (653-661)
	ผลของการพัฒนาเมตาคอกนิชัน ของนักเรียนชั้นมัธยมศึกษาปีที่ 4 ด้วยการจัดการเรียนรู้โดยใช้เทคนิคการประเมินแบบเจรจาต่อรอง (662-671)
	ปัจจัยที่ส่งผลต่อผู้สูงอายุตัดสินใจเลือกมาท่องเที่ยวที่ชายหาดบางเสร่ในจังหวัดชลบุรี (672-682)
	ท้องถิ่นไทย 4.0 กับ แนวคิดปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง และ เป้าหมายการพัฒนาที่ยั่งยืน (683-691)
	การวิเคราะห์ปัจจัยสำคัญที่มีผลต่อการตัดสินใจของเจ้าของสุนัขในการเลือกใช้บริการที่พักที่สามารถนำสุนัขเข้าพัก (692-704)
	การผลิตมิวสิควิดีโอเพลงเพื่อเสริมสร้างความรู้ในการปูองกันการเกิดโรคกลุ่มไม่ติดต่อเรื้อรัง (NCDs) โดยเทคนิคอินโฟกราฟิกแบบ 2 มิติ ให้แก่โรงพยาบาลราชวิถี (705-712)
	ความพึงพอใจต่อการจัดการเรียนการสอนโดยใช้โครงการเป็นฐาน ในรายวิชา สต423 สถิติศาสตร์ไม่อิงพารามิเตอร์ (713-719)
	ความพึงพอใจในการปฏิบัติงานของบุคลากรสายสนับสนุน มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลล้านนา (720-732)
	ศักยภาพของอุตสาหกรรมการบริการในแหล่งท่องเที่ยวภาคตะวันตก เพื่อพัฒนาเป็นไมซ์ซิตี้ในประชาคมอาเซียน (733-743)
	ปัจจัยที่ส่งผลต่อความเครียดของผู้บริหารสถานศึกษา สังกัดสำนักงานเขตพื้นที่การศึกษามัธยมศึกษาในเขตภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนบน (744-753)
	ทรัมเป็ต การแสดงดนตรี การฝึกซ้อม (754-762)
	ศึกษาวิถีภูมิปัญญาการจักสานเตยปาหนันบ้านดุหุนสู่การท่องเที่ยวโดยชุมชนในจังหวัดตรัง (763-775)
	ศึกษาความเป็นมา อนุรักษ์ และสืบสานประเพณีข้าวลาซังบ้านพรุจูด ตาบลบ่อหิน อำเภอสิเกา จังหวัดตรัง (776-785)
	รูปแบบการส่งเสริมการปฏิบัติตนตามหลักค่านิยมพื้นฐาน 12 ประการ โรงเรียนบ้านแม่สา ตำบลแม่สา อำเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่ (786-797)
	ปัจจัยในการเลือกโรงเรียนกวดวิชาของนักเรียนระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย จังหวัดสงขลา (798-807)
	ปัจจัยที่ส่งผลต่อภาระหนี้สินของเกษตรกรหมู่ที่ 7 บ้านท่าช้าง ตาบลทับผึ้ง อาเภอศรีสาโรง จังหวัดสุโขทัย (808-824)
	ความพึงพอใจที่มีต่อการจัดระเบียบที่จอดรถบริเวณศาลากลางจังหวัดสุโขทัย (825-837)
	การจัดการเรียนรู้แบบผสมผสาน (Blended Learning) วิชานวัตกรรมและเทคโนโลยีการศึกษา (838-853)
	การพัฒนาบทเรียนคอมพิวเตอร์ช่วยสอน ร่วมกับวิธีการเรียนรู้แบบใช้ปัญหาเป็นฐานรายวิชาเทคโนโลยีสารสนเทศ สำหรับนักเรียนชั้นมัธยมศึกษาปีที่ 4 โรงเรียนลาดปลาเค้าพิทยาคม (854-866)
	ความพึงพอใจของครูต่อการบริหารการศึกษาของผู้บริหารโรงเรียนลาดปลาเค้าพิทยาคม (867-884)
	พฤติกรรมการออมก่อนวัยเกษียณของพนักงามหาวิทยาลัย ในพื้นที่สามจังหวัดชายแดนใต้ (885-893)
	การศึกษาพฤติกรรมการบริโภคอาหารที่ส่งผลต่อการเกิดภาวะโรคอ้วนของนักเรียนโรงเรียนหล่มเก่าพิทยาคม ต.หล่มเก่า อ.หล่มเก่า จ.เพชรบูรณ์ (894-908)
	ศึกษาพฤติกรรมบริโภคอาหารเช้าและความรู้ความเข้าใจตามหลักโภชนาการของนักเรียนชั้นประถมศึกษาตอนปลาย โรงเรียนบ้านดอนสาโรง จ.สุโขทัย (909-921)
	ความคิดเห็นของผู้ปกครองที่มีต่อพฤติกรรมเสี่ยงของวัยรุ่นในชุมชน (922-935)
	การป้องกันตนเองจากยาเสพติดของนักเรียนชั้นมัธยมศึกษาตอนต้น โรงเรียนบ้านโซกม่วง ตำบลทุ่งเสลี่ยม จังหวัดสุโขทัย (936-948)
	ปัจจัยทำนายพฤติกรรมการบริโภคอาหารของนิสิตปริญญาตรีชั้นปีที่ 1 มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ (949-957)
	ศึกษาวิธีการป้องกันพฤติกรรมการขับขี่ของวัยรุ่นที่เสี่ยงต่อการเกิดอุบัติเหตุ : กรณีศึกษา โรงเรียนวัดสุวรรณประดิษฐ์ หมู่ 3 (958-970)
	การบริหารงานเสริมสร้างคุณธรรม จริยธรรมนักเรียนในโรงเรียนเทศบาล 2 วัดดอนมูลชัย สังกัดเทศบาลเมืองตาก ด้วยการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม (972-983)
	ปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจเลือกประกอบอาชีพของประชาชนในชุมชน แผ่นดินธรรม-แผ่นดินทอง ต.ตะพานหิน อ.ตะพานหิน จ.พิจิตร (984-998)
	การศึกษาองค์ประกอบความสามารถในการฟื้นพลังของนักศึกษาศูนย์การศึกษานอกระบบและการศึกษาตามอัธยาศัย โดยประยุกต์ใช้เทคนิคการสัมภาษณ์เชิงพฤติกรรมและการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงสำรวจ (999-1013)
	การพัฒนาแบบทดสอบทักษะและกระบวนการทางคณิตศาสตร์ด้านการแก้ปัญหาคณิตศาสตร์ของนักเรียนชั้นมัธยมศึกษาปีที่ 3 ตาม SOLO Taxonomy ของบิกส์และคอลลิส (1014-1024)
	การพัฒนาระบบคลังข้อสอบอิเล็กทรอนิกส์ของโรงเรียนสาธิตมหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ ประสานมิตร (ฝ่ายมัธยม) (1025-1035)
	การศึกษาศักยภาพการท่องเที่ยวทางธรรมชาติ กรณีศึกษา ตำบลคลองเคียน อำเภอตะกั่วทุ่ง จังหวัดพังงา (1036-1042)
	แนวทางการบริหารจัดการธุรกิจที่พักแรมแบบบูติคโฮเต็ลในเขตอำเภอหัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ (1043-1052)
	การพัฒนาตัวบ่งชี้สำหรับการประเมินการจัดการเรียนรู้ของครูตามแนวทางสะเต็มศึกษา (1053-1062)
	การส่งเสริมความเป็นพลเมืองผ่านกลยุทธ์ CSR ในยุคไทยแลนด์ 4.0 (1063-1072)
	การออกแบบพิพิธภัณฑ์เสมือนจริง เรื่อง พุทธมณฑลศูนย์กลางพระพุทธศาสนาโลก (1073-1081)
	ปัจจัยที่ส่งผลให้เกิดความเครียดของผู้สูงอายุในเขตบางพลัด  จังหวัดกรุงเทพมหานคร (1082-1090)
	การใช้สื่อสังคมออนไลน์ของผู้สูงอายุในเขตตลาด ตำบลสามพราน อำเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม (1091-1098)
	ปัจจัยที่ส่งผลต่อการตัดสินใจเลือกใช้บริการสถานดูแลผู้สูงอายุในอำเภอหัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ (1099-1107)
	แนวทางในการอนุรักษ์ศิลปะการแสดงพื้นบ้านของผู้สูงอายุ เพื่อให้วัยรุ่นตระหนักรู้ (1108-1115)
	การใช้สื่อการเรียนรู้ความเป็นจริงเสริม (Augmented Reality) เรื่อง โปรโตคอล TCP/IP เพื่อเพิ่มผลสัมฤทธิ์ทางการเรียนของนักศึกษา วิชาการสื่อสารข้อมูลและเครือข่ายคอมพิวเตอร์ (1116-1122)
	การใช้ชีวิตอย่างมีความสุขของผู้สูงอายุที่มาใช้บริการสวนหลวงราชินี 19 ไร่ หัวหิน (1123-1129)
	แนวทางการสืบทอดการทำขนมฝรั่งกุฎีจีนจากผู้สูงอายุในชุมชนกุฎีจีน จังหวัดกรุงเทพมหานคร (1130-1140)
	แรงจูงใจในการดูแลสุขภาพของผู้สูงอายุที่ใช้สถานที่ออกกำลังกายแบบเบ็ดเสร็จครบวงจร กรณีศึกษาศูนย์กีฬาเฉลิมพระเกียรติ สำนักวัฒนธรรมกีฬา และการท่องเที่ยวกรุงเทพมหานคร (1141-1150)
	รูปแบบการท่องเที่ยวของผู้สูงอายุในเขตจังหวัดชุมพร (1151-1157)
	การศึกษาทัศนคติของวัยรุ่นตอนกลางต่อการพัฒนาทักษะทางภาษาอังกฤษของผู้สูงอายุเพื่อการท่องเที่ยวในต่างประเทศ (1158-1169)
	ปัจจัยทางประชากรศาสตร์ที่ส่งผลต่อพฤติกรรมการดูแลสุขภาพของผู้สูงอายุที่มาใช้บริการในสวนรมณีนาถ จังหวัดกรุงเทพมหานคร (1170-1179)
	ปัจจัยทางประชากรศาสตร์ที่ส่งผลต่อพฤติกรรมการดูแลสุขภาพของผู้สูงอายุที่มาใช้บริการในสวนรมณีนาถ จังหวัดกรุงเทพมหานคร (1180-1190)
	ปัจจัยทางการตลาดที่มีผลต่อพฤติกรรมการจับจ่ายใช้สอยและการเลือกใช้บริการ ศูนย์การค้าสยามพารากอนของผู้สูงอายุ (1191-1199)
	สภาพปัญหา และการเรียนรู้การใช้เทคโนโลยีของผู้สูงอายุ กรณีศึกษา ผู้สูงอายุที่ใช้สมาร์ทโฟน ในพื้นที่บริเวณโดยรอบพระปิ่นเกล้า เขตบางกอกน้อย จังหวัดกรุงเทพมหานคร (1200-1210)
	การให้ความหมายที่มาของความหมายและการวางแผนการออมเพื่อรองรับการเกษียณอายุของพนักงานเอกชน เขตสีลม-สาทร กรุงเทพมหานคร (1211-1220)
	พฤติกรรมการเลือกใช้เครือข่ายสังคมออนไลน์ของผู้สูงอายุในอำเภอเมือง จังหวัดระนอง (1221-1232)
	ความสัมพันธ์ระหว่างพฤติกรรมและความพึงพอใจในการใช้เฟซบุ๊กของผู้สูงอายุในอำเภอบางปะอิน จังหวัดพระนครศรีอยุธยา (1233-1245)
	พฤติกรรมการใช้เครือข่ายสังคมออนไลน์เพื่อส่งเสริมคุณภาพชีวิตสำหรับผู้สูงอายุ (1246-1253)
	การศึกษาและการสืบสานการวิธีทำขนมไทยไข่ปลาสูตรโบราณของวัยรุ่นที่สืบทอดมาจากผู้สูงอายุร้านขนมคุณยายผ่องศรี ตลาดร้อยปีสามชุก จังหวัดสุพรรณบุรี (1254-1264)
	พฤติกรรมเชิงสร้างสรรค์ของวัยรุ่นที่ส่งผลต่อการสร้างแรงกระตุ้นให้เกิดการบริโภคผลิตภัณฑ์จากนมเพื่อสุขภาพในผู้สูงอายุ (1265-1273)
	พฤติกรรมและทัศนคติของวัยรุ่นต่อการเรียนรู้ของผู้สูงอายุให้สามารถใช้เสิร์ชเอนจินบนกรูเกิลเพื่อเข้าถึงข้อมูลด้านสุขภาพ (1274-1284)
	รูปแบบการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ เพื่อส่งเสริมคุณภาพชีวิตที่ดีของผู้สูงอายุในชุมชนหมู่บ้านสยามนิเวศน์อ.พระสมุทรเจดีย์ จ.สมุทรปราการ (1285-1294)
	พฤติกรรมของวัยรุ่นที่ส่งผลต่อการพัฒนาทักษะการเรียนรู้ของผู้สูงอายุ อย่างสร้างสรรค์สำหรับการเลือกชมรายการบันเทิงในสื่อยูทูป (1295-1307)
	แนวทางพัฒนาการให้บริการตรวจสุขภาพฟรีแก่ผู้สูงอายุ ขององค์การบริหารส่วนตำบลหนองไผ่ จังหวัดเพชรบูรณ์ (1308-1317)
	ปัจจัยที่มีผลต่อความพึงพอใจของผู้สูงอายุที่เข้าบริการภายในคลินิกศูนย์แพทย์พัฒนา เขตวังทองหลาง จังหวัดกรุงเทพมหานคร (1318-1324)
	นวัตกรรมการบริการของโรงแรมที่พักเพื่อตอบสนองความต้องการของนักท่องเที่ยวผู้สูงอายุชาวไทยในอำเภอหัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ (1325-1332)
	กลยุทธ์การตลาดผลิตภัณฑ์ออร์แกนิค สำหรับลูกค้าสูงอายุ กรณีศึกษา ไร่ปลูกรัก Thai Organic Farm อำเภอบางแพ จังหวัดราชบุรี (1333-1343)
	การตัดสินใจและกลยุทธ์การตลาดในการใช้บริการร้านอาหารเพื่อสุขภาพของผู้สูงอายุ กรณีศึกษาร้านอาหารคลีนที อำเภอหัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ (1344-1355)
	รูปแบบพฤติกรรมวัยรุ่นต่อการส่งเสริมการเรียนรู้ของผู้สูงอายุให้ใช้งานแอพพลิเคชั่นช็อปปิ้งออนไลน์ (1356-1366)
	หลักธรรมกับการดำเนินชีวิตของผู้สูงอายุ กรณีศึกษา แหล่งชุมชน ณ บริเวณวัดศรีเมือง จังหวัดจันทบุรี (1367-1375)
	การดูแลสุขภาพด้านร่างกายและจิตใจของผู้สูงอายุ เขต บางแค จังหวัด กรุงเทพมหานคร (1376-1385)
	บทบาทของภาวะผู้นำในการบริหารการเปลี่ยนแปลงของโรงแรมในอำเภอหัวหิน (1386-1398)
	พฤติกรรมการท่องเที่ยวของผู้สูงอายุ ในอำเภอหัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ (1399-1408)
	สภาพการณ์ปัญหาและแนวทางในการปรับตัวของผู้สูงอายุที่เลี้ยงดูเด็กเจนเนอเรชั่นซี (Generation Z)ในอำเภอบ้านโป่ง จังหวัดราชบุรี (1409-1418)
	ที่มาของตัวเลข การตีความหมายและพฤติกรรมการซื้อหวยใต้ดินของผู้สูงอายุในอำเภอท่ายาง จังหวัดเพชรบุรี (1419-1426)
	การให้ความหมายและความต้องการจำเป็นของผู้สูงอายุข้าราชการวัยเกษียณในการขอรับบริการสหกรณ์ออมทรัพย์สถาบันบัณฑิตพัฒนบริหารศาสตร์ (NIDA) (14271439)
	ปัจจัยที่ส่งผลต่อการเตรียมความพร้อมก่อนเกษียณอายุของข้าราชการครู ในเขตจังหวัดพระนครศรีอยุธยา (1440-1451)
	การประเมินศักยภาพขององค์ประกอบการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสำหรับนักท่องเที่ยวผู้สูงอายุในจังหวัดเพชรบุรี กรณีศึกษา: พระราชนิเวศน์มฤคทายวัน (1452-1459)
	ปัจจัยความสำเร็จของธุรกิจขนมคางกุ้งทอดอบกรอบ  Okusno (1460-1465)
	ปัจจัยทางพฤติกรรมวัยรุ่นส่งผลต่อการพัฒนาทักษะการเรียนรู้ของผู้สูงอายุให้สามารถใช้ วิดีโอคอลผ่านสมาร์ทโฟน (1466-1476)
	พฤติกรรมการบริโภคอาหารคลีนของผู้สูงอายุ ในเขตดุสิต จังหวัดกรุงเทพมหานครกรณีศึกษา : กลุ่มผู้สูงอายุชุมชนซอย 8 กองพลปืนใหญ่ต่อสู้อากาศยาน (1477-1488)
	การศึกษาความต้องการสวัสดิการของผู้สูงอายุในเขตพื้นที่ ตำบลสะพลี อำเภอปะทิว จังหวัดชุมพร (1489-1501)
	แนวทางพฤติกรรมความสามารถของผู้สูงอายุในการดูแลตนเองทางด้านร่างกายและจิตใจอำเภอเมือง จังหวัดปทุมธานี (1502-1513)
	ปัจจัยที่มีผลต่อความพึงพอใจในการซื้อประกันชีวิตของผู้สูงอายุ เขตบางแค จังหวัดกรุงเทพมหานคร (1514-1521)
	รูปแบบการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของผู้สูงอายุในเขตกรุงเทพมหานคร (1522-1530)
	แนวทางการสืบสานคุณค่าจากภูมิปัญญาด้านการผลิตน้ำตาลมะพร้าวจากผู้สูงอายุในอำเภออัมพวา จังหวัดสมุทรสงคราม (1531-1541)
	การศึกษาพฤติกรรมการเลี้ยงสัตว์เลี้ยงของผู้สูงอายุประเภทสุนัขและแมวในอำเภอบ้านฉาง จังหวัดระยอง (1542-1550)
	ศึกษาและวิเคราะห์รูปแบบ หลักการ และแนวคิดของการทำความรับผิดชอบต่อสังคมเพื่อผู้สูงอายุกรณีศึกษา : บริษัทเอสซีจี เคมิคอลส์ จำกัด (1551-1561)
	ที่มาความหมายของความสุขและแนวทางในการสร้างความสุขของผู้สูงอายุในศูนย์ดูแลผู้สูงอายุริณท์ลาภัสร์ (1562-1569)
	การตระหนักรู้ของวัยรุ่นที่ช่วยส่งเสริมการท่องเที่ยวแบบไม่เร่งรีบแก่ผู้สูงอายุเพื่อการพักผ่อนหย่อนใจ(1570-1579)
	วาทกรรมนโยบายการพัฒนาคุณภาพชีวิตที่ส่งผลต่อชีวิตของผู้สูงอายุชาวไทยเชื้อสายกะเหรี่ยงในเขตตำบลบ้านบึง อำเภอบ้านคา จังหวัดราชบุรี (1580-1589)
	สภาพการณ์และแนวทางการปรับตัวของผู้สูงอายุที่เลี้ยงดูหลานในเจเนอเรชัน ซี ในอำเภอโคกสำโรง จังหวัดลพบุรี (1590-1597)
	รูปแบบการใช้สื่อโซเชียลมีเดียของผู้สูงอายุในสังคมไทย กรณีศึกษาเขตกรุงเทพมหานคร (1598-1605)
	รูปแบบกิจกรรมการสร้างความรู้ด้านเศรษฐกิจพอเพียงสู่ผู้สูงอายุ ด้วยกิจกรรมในฐานการเรียนรู้สัมมาชีพชุมชนหมู่บ้านเศรษฐกิจพอเพียง ประเภทงานดอกไม้ประดิษฐ์ หมู่บ้านหนองขอน จ.ประจวบคีรีขันธ์ (1606-1615)
	ความรู้ความเข้าใจปรัชญาเศรษฐพอเพียงของผู้สูงอายุในพื้นที่ตำบลสามพระยา อำเภอชะอำ จังหวัดเพชรบุรี (1616-1625)
	การมีส่วนร่วมของวัยรุ่นตอนกลางในการส่งเสริมพฤติกรรมการท่องเที่ยวของผู้สูงอายุ (1626-1635)
	พฤติกรรมของวัยรุ่นที่ส่งผลต่อการพัฒนาทักษะการเรียนรู้ของผู้สูงอายุเพื่อเพิ่มกิจกรรมคลายเครียดจากรายการวาไรตี้ผ่านระบบสมาร์ทโฟน (1636-1649)
	การศึกษาการพัฒนาคุณภาพชีวิตของผู้สูงอายุตามแนวทางสิทธิผู้สูงอายุ เพื่อเพิ่มคุณค่าทางเศรษฐกิจและสังคมอย่างยั่งยืน (1650-1655)
	กระบวนการเรียนรู้และถ่ายทอดภูมิปัญญาของผู้สูงอายุในการทำเครื่องเบญจรงค์ อ.กระทุ่มแบน จ.สมุทรสาคร เพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มตามแนวทางเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (1656-1668)
	ปัจจัยทางพฤติกรรมวัยรุ่นในการส่งเสริมทักษะการใช้แอพพลิเคชั่นสำหรับการจองที่พักเพื่อผู้สูงอายุ (1669-1680)
	พฤติกรรมการเข้าถึงและการใช้งานอินเตอร์เน็ตของกลุ่มผู้สูงอายุอำเภอบางแพ จังหวัดราชบุรี (1681-1690)
	รูปแบบการจัดการการท่องเที่ยวเชิงเกษตรอย่างยั่งยืนบนฐานปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงและวิถีชุมชนลุ่มแม่น้ำปราณบุรี (1691-1709)
	รูปแบบการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชนบนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง (1710-1630)
	คุณลักษณะบัณฑิตที่พึงประสงค์ตามทัศนะผู้ใช้บัณฑิต ศึกษาเฉพาะกรณี บัณฑิตสาขาวิชาภาษาอังกฤษเพื่อการสื่อสารสากล  (1727-1732)



