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สาขาวิชาเทคโนโลยมีัลตมิีเดยี คณะเทคโนโลยีสื่อสารมวลชน มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร กรุงเทพฯ  
 

บทคัดย่อ 
 การศึกษาครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อ 1) ออกแบบและผลิตสื่อเพื่อการประชาสัมพันธ์ร้านโฉมงามสปา และ 2) 
ประเมินความพึงพอใจท่ีมีต่อสื่อเพื่อการประชาสัมพันธ์ร้านโฉมงามสปา จากกลุ่มตัวอย่างที่เป็นลูกค้าที่เข้ามาใช้บริการ
ของร้านโฉมงามสปา จังหวัดชลบุรี จ านวน 50 คน โดยใช้แบบสอบถามในการเก็บรวบรวมข้อมูล สถิติที่ใช้ในการ
วิเคราะห์ข้อมูล ได้แก่ ความถี่ ร้อยละ ค่าเฉลี่ย และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ผลการศึกษาพบว่า ผู้ใช้บริการมีความพึง
พอใจต่อสื่อเพื่อการประชาสัมพันธ์ร้านโฉมงามสปาประเภทสื่อมัลติมีเดียที่มีความพึงพอใจอยู่ในระดับมาก และ
ประเภทสื่อสิงพิมพ์ท่ีมีความพึงพอใจอยู่ในระดับมาก 
ค าส าคัญ: สื่อประชาสัมพันธ์ สื่อมัลติมีเดีย สื่อสิ่งพิมพ์ 
 

Abstract 
 The purpose of this project aims to design and develop media for public relations 
Chomngam Spa and study customers’ satisfaction to media for public relations Chomngam Spa. 
The data were collected by using questionnaires sampling from 50 respondents who were 
customers of Chomngam Spa, Chonburi province. Data analysis employed frequency, percentage, 
averaging, and standard deviation. The results of study showed that: the customers had high levels 
of satisfaction to media public relations including multimedia and printed media. 
Keywords:  Media Public Relations, Multimedia, Printed Media 
*ผู้นิพนธ์ประสานงาน chantana.p@rmutp.ac.th โทร. 02282900915 ตอ่ 6817 
 
1. บทน า 
 ปัจจุบันภาวการณ์แข่งขันทางการตลาดที่ทวีความรุนแรงภายใต้ระบบการค้าเสรี แรงกดดันทางเศรษฐกิจที่
เกิดขึ้นอย่างต่อเนื่อง และการพัฒนาของเทคโนโลยีสารสนเทศ ยิ่งท าให้เข้าใจ  และควรตระหนักถึงบทบาทของ
กระบวนการใช้สื่อเพื่อการประชาสัมพันธ์ ซึ่งเป็นการผสมสานเครื่องมือสื่อสารมาใช้ร่วมกัน อย่างมีประสิทธิภาพทั้งการ
ขายโดยพนักงาน (Personal Selling) การส่งเสริมการขาย (Sales Promotion) การประชาสัมพันธ์ (Public 
Relations) และสื่อมัลติมีเดยี (Multimedia) เพื่อเผยแพร่ข่าวสารที่มีความชัดเจน (Clear) คงที ่(Consistent) และจับ
ใจ (Compelling) เกี่ยวกับสถานประกอบการและการบริการต่างๆ จึงควรน าสื่อเพื่อการประชาสัมพันธ์แบบผสมผสาน
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มาประยุกต์ใช้ให้ธุรกิจหรือกิจการของร้านโฉมงามสปาให้มีความโดดเด่นและได้เปรียบกว่ากลุ่มธุรกิจที่มีรูปแบบ
เหมือนกัน (ศรีสุดา ชัยชนะ, 2556)  

จากกระแสการตื่นตัวในการใส่ใจเรื่องสุขภาพท่ีแพร่กระจายไปท่ัวโลก ท าให้เกิดธุรกิจต่างๆ ที่เกี่ยวกับสุขภาพ 
เช่น อาหารเพื่อสุขภาพ นวดเพื่อสุขภาพ ฯลฯ และได้เกิดสถานบริการที่เรียก “สปา” ค าว่า “สปา” มาจากช่ือเมือง
เล็กๆ ในประเทศเบลเยียมเมืองสปา เป็นแหล่งธรรมชาติที่มีน้ าพุร้อนตั้งแต่สมัยคริสต์ศตวรรษที่ 18 นิยมใช้กับนายทหาร
ระดับช้ันสูง (Special Class) จึงมีผู้คนเรียกติดปากเวลาไปสถานที่พักผ่อนที่มีบริการน้ าพุร้อนหรือน้ าแร่ว่า “สปา” ส าหรับ
ประเภทของ สปามีทั้งหมด 4 ประเภท ได้แก่ 1) โรมแรมและรีสอร์ทสปา (Hotel & Resort Spa) 2) เดสติเนช่ัน สปา 
(Destination Spa) คือ สปาแบบให้ลูกค้าเข้าไปพักหลายวันโดยสปามีโปรแกรมทรีตเมนท์จัดไว้ให้ 3) เดย์ สปา (Day Spa) 
คือ สปาแบบไปเช้า-เย็นกลับไม่มีที่พักให้ และ4) ฟิตเนส สปา (Fitness Spa) และเมดิคอลสปา (Medical Spa) คือ 
สปาท่ีมีบริการเสริมทางการแพทย์แผนปัจจุบัน แพทย์แผนไทย และแพทย์ ทางเลือกภายใต้การควบคุมของกระทรวง
สาธารณสุข ประเภทสปาของร้านโฉมงามสปา เป็นประเภท Day Spa จะเห็นได้ว่าลูกค้าส่วนใหญ่ของร้านโฉมงามสปา
นั้นจะเป็นนักศึกษา นักธุรกิจและนักท่องเที่ยวที่เข้ามาใช้บริการ เพราะสภาพภูมิอากาศที่ร้อนมาก และเป็นเมือง
ท่องเที่ยว อีกทั้งคนไทยมีศิลปะการนวดที่มีชื่อเสียง และเป็นที่ยอมรับของชาวต่างชาติ (จันทร์แจ่ม สุชลา, 2551) 

การใช้สื่อเพื่อการประชาสัมพันธ์ เพื่อมุ่งเน้นให้ลูกค้าเกิดความเช่ือมั่นต่อภาพลักษณ์ของธุรกิจสปา เพื่อ
กระตุ้นยอดขายและผลก าไรที่เพิ่มขึ้น ทั้งนี้ได้มีการพิจารณาการส่งเสริมการขายโดยมีสื่อเพื่อการประชาสัมพันธ์เป็น
อันดับแรก แต่เนื่องจากปัจจุบันร้านโฉมงามสปายังขาดผู้มีความรู้ ความช านาญในการสร้างสื่อสิ่งพิมพ์และสื่อมัลติมีเดีย
เพื่อส่งเสริมการขายที่มีประสิทธิภาพ ดังนั้นปัญหาของทางร้านโฉมงามสปา เห็นได้ชัดว่ายังขาดสื่อประชาสัมพันธ์รูปแบบ
ต่างๆ ซึ่งจากเดิมที่มีเพียงป้ายไวนิลที่ติดอยู่ด้านบนของร้าน ผู้จัดท าโครงงานจึงเกิดแนวคิดในการผลิตสื่อเพื่อการ
ประชาสัมพันธ์แบ่งออกเป็น 2 สื่อ ประกอบด้วยสื่อสิ่งพิมพ์ ได้แก่ นามบัตร แผ่นพับ ป้ายไฟ สติ๊กเกอร์ซีทรู และสื่อ
มัลติมีเดีย ได้แก่ เว็บไซต์ เพื่อให้ตรงตามความต้องต้องการของผู้ประกอบการและกลุ่มลูกค้าที่สนใจในบริการต่างๆ ของทาง
ร้านโฉมงามสปา เพื่อช่วยสนับสนุนการส่งเสริมการขายของร้านโฉมงามสปา ให้เกิดความพึงพอใจต่อการใช้สื่อเพื่อการ
ประชาสัมพันธ์ และการตัดสินใจเลือกใช้บริการของร้านโฉมงามสปา 
 
2. วิธีด าเนินการวิจัย 
 การศึกษาครั้งนี้เป็นการวิจัยแบบผสมผสาน (Mixed Method) ระหว่างวิจัยและพัฒนา (Research and 
Development) เพื่อพัฒนาเครื่องมือและประเมินผลการใช้เครื่องมือที่พัฒนาขึ้น โดยใช้การวิจัยเชิงคุณภาพ 
(Qualitative Research) เพื่อวิเคราะห์ความต้องการของเจ้าของกิจการด้วยวิธีการสัมภาษณ์เชิงลึก และการวิจัยเชิง
ปริมาณ (Quantitative Research) เพื่อประเมินผลของสื่อท่ีพัฒนาขึ้น จากการแจกแบบสอบถามที่พัฒนาขึ้น  
 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง ได้แก่ ลูกค้าที่เข้ามาใช้บริการภายในร้านโฉมงามสปา โดยท าการก าหนดกลุ่ม
ตัวอย่าง จ านวน 50 คน  โดยใช้วิธีการเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบตามความสะดวก (Convenience Sampling) และท า
การแจกแบบสอบถามเมื่อมีลูกค้ามาใช้บริการให้ได้ตามจ านวนที่ก าหนดไว้ 
 เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูล ได้แก่  สื่อเพื่อการประชาสัมพันธ์ร้านโฉมงามสปา ที่พัฒนาขึ้น 
ประกอบด้วย 4 รูปแบบ ได้แก่ นามบัตร แผ่นพับ ป้ายไฟ สติ๊กเกอร์ซีทรู ส่งเข้าโรงพิมพ์เพื่อให้ได้ช้ินงานที่ดี มีคุณภาพ
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สูงสุด และแบบประเมินความพึงพอใจของกลุ่มลูกค้าต้อสื่อเพื่อการประชาสัมพันธ์ ชนิดมาตราประมาณค่ า 5 ระดับ 
(Rating Scale)  ซึ่งมีระดับการประเมิน 5 ระดับ ได้แก่  
   5 หมายถึง   ระดับความคิดเห็นมากท่ีสุด 
   4 หมายถึง  ระดับความคิดเห็นมาก 
   3 หมายถึง  ระดับความคิดเห็นปานกลาง 
   2 หมายถึง  ระดับความคิดเห็นน้อย 
   1  หมายถึง  ระดับความคิดเห็นน้อยมาก 

สถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูลความพึงพอใจท่ีมีต่อสื่อเพื่อการประชาสัมพันธ์ของร้านโฉมงามสปา อ าเภอศรี

ราชา จังหวัดชลบุรี ด้วยการวิเคราะห์หาค่าความถี่ ค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย (Mean) และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D) โดย

การน าเสนอตารางประกอบความเรียง และได้ก าหนดเกณฑ์การพิจารณาความพึงพอใจ ดังนี้ (บุญชุม ศรีสะอาด, 

2535) 

  4.51 - 5.00 มีความพึงพอใจอยู่ในระดับมากที่สุด 

  3.51 – 4.50 มีความพึงพอใจอยู่ในระดับมาก 

  2.51 – 3.50 มีความพึงพอใจอยู่ในระดับปานกลาง 

  1.51 – 2.50 มีความพึงพอใจอยู่ในระดับน้อย 

  1.00 – 1.50 มีความพึงพอใจอยู่ในระดับน้อยที่สุด 

 
3. ผลการวิจัย 
 สื่อเพื่อการประชาสัมพันธ์ร้านโฉมงามสปา เป็นการพัฒนาสื่อแบบภาพ 2 มิติ ในรูปแบบของสื่อสิ่งพิมพ์และ
สื่อมัลติมีเดีย สามารถน าเสนอผลการผลิตสื่อเพื่อการประชาสัมพันธ์ร้านโฉมงามสปา ดังนี้ 
 3.1 สื่อสิ่งพิมพ์ร้านโฉมงามสปา 
 สื่อเพื่อการประชาสัมพันธ์ร้านโฉมงามสปา เป็นการเสนอเนื้อหาของการบริการในร้านโฉมงามสปา 
ลักษณะเป็นสื่อสิ่งพิมพ์โดยแบ่งออกเป็น 4 ช้ินได้แก่ นามบัตร แผ่นพับ สติ๊กเกอร์ซีทรู และป้ายไฟ โดยสามารถน าเสนอ
หน้าจอหลักของสื่อท่ีผลิตขึ้น มีดังนี้ 
 1. นามบัตรร้านโฉมงามสปา ขนาด 9 ซม. X 5.5 ซม. 
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รูปที่ 1 นามบัตรรา้นโฉมงามสปา 

 
 
 2. แผ่นพับร้านโฉมงามสปา ขนาด 14 ซม. X 14 ซม. 
 

 
 

 
  

รูปที่ 2 แผ่นพับร้านโฉมงามสปา  
 

 3. ป้ายไฟร้านโฉมงามสปา ขนาด 60 ซม. X 90 ซม. 
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รูปที่ 3 ป้ายไฟร้านโฉมงามสปา  
 

 4. สติ๊กเกอร์ซีทรูร้านโฉมงามสปา ขนาด 87 ซม. X 184 ซม. 
 

 
 

รูปที่ 4 สติ๊กเกอร์ซีทรูร้านโฉมงามสปา  
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 3.2  สื่อมัลติมีเดียร้านโฉมงามสปา 
  สื่อมัลติมีเดีย เป็นเว็บไซต์ใช้ประกอบการประชาสัมพันธ์และการบริการ โดยผู้ใช้สามารถติดต่อสื่อสาร
ผ่านช่องทางนี้ได้ ภายในเว็บไซต์ www.chomngamspa.com ประกอบด้วยหลากหลายช่องทาง ได้แก่ Social 
Media, Line, แฟนเพจ เป็นต้น สามารถน าเสนอผลการผลิตเว็บไซต์ได้ดังนี้ 
 

 
 

รูปที่ 5 หน้าหลักเว็บไซตร์้านโฉมงามสปา 
 
 3.3 ผลการประเมินความพึงพอใจของลูกค้าต่อสื่อเพ่ือการประชาสัมพันธ์ร้านโฉมงามสปา 
  การประเมินความพึงพอใจโดยกลุ่มลูกค้าและผู้ประกอบการ เป็นการให้ผู้ประกอบการและกลุ่มลูกค้าที่
ใช้บริการร้านโฉมงามสปา จ านวน 50 คน ดังนั้น จึงจ าเป็นต้องให้ผู้ใช้บริการประเมินความพึงพอใจต่อสื่อ
ประชาสัมพันธ์ร้านโฉมงามสปา โดยสามารถน าเสนอผลการประเมินดังนี้ 
 
ตารางที่ 1  ความพึงพอใจการใช้สื่อเพื่อการประชาสัมพันธ์ของร้านโฉมงามสปา 

รายการ 
ผลการประเมิน 

 ̅ S.D. ความหมาย อันดับ 

ด้านสื่อสิ่งพิมพ์ นามบัตร  
1.1 มีความสวยงาม ทันสมัย 4.56 0.50 มากที่สุด 3 
1.2 มีเนื้อหาครบถ้วน ถูกต้อง และเหมาะสม 4.52 0.58 มากที่สุด 4 

1.3 มีความโดดเด่น และน่าสนใจ 4.62 0.57 มากที่สุด 2 
1.4 กระดาษมคีุณภาพเหมาะสมต่อการใช้งาน 4.62 0.49 มากที่สุด 2 
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รายการ 
ผลการประเมิน 

 ̅ S.D. ความหมาย อันดับ 
1.5 นามบัตรมีประโยชน์ต่อผู้ใช้บริการ 4.68 0.55 มากที่สุด 1 

ภาพรวม 4.60 0.54 มากที่สุด  
ด้านสื่อสิ่งพิมพ์ แผ่นพับ  

2.1 มีความสวยงาม ทันสมัย 4.52 0.54 มากที่สุด 4 

2.2 มีเนื้อหาครบถ้วน ถูกต้อง และเหมาะสม 4.72 0.45 มากที่สุด 1 

2.3 มีความโดดเด่น และน่าสนใจ 4.62 0.53 มากที่สุด 3 

2.4 กระดาษมคีุณภาพเหมาะสมต่อการใช้งาน 4.72 0.54 มากที่สุด 1 

2.5 แผ่นพับมีประโยชน์ต่อผู้ใช้บริการ 4.68 0.51 มากที่สุด 2 

 4.65 0.52 มากที่สุด  

ด้านสื่อสิ่งพิมพ์ ป้ายไฟ  
3.1 มีความสวยงาม ทันสมัย 4.78 0.42 มากที่สุด 1 

3.2 มีเนื้อหาครบถ้วน ถูกต้อง และเหมาะสม 4.64 0.56 มากที่สุด 3 
3.3 มีความโดดเด่น และน่าสนใจ 4.60 0.53 มากที่สุด 4 

3.4 ป้ายไฟมีคุณภาพเหมาะสมต่อการใช้งาน 4.66 0.48 มากที่สุด 2 
3.5 ป้ายไฟประโยชน์ต่อผู้ใช้บริการ 4.66 0.52 มากที่สุด 2 

ภาพรวม 4.67 0.50 มากที่สุด  
ด้านสื่อสิ่งพิมพ์ สติ๊กเกอร์ซีทรู  
4.1 มีความสวยงาม ทันสมัย 4.66 0.48 มากที่สุด 2 

4.2  องค์ประกอบภาพเหมาะสม 4.54 0.61 มากที่สุด 5 
4.3  มีความโดดเด่น และน่าสนใจ 4.64 0.56 มากที่สุด 3 

4.4  สติ๊กเกอรม์ีคณุภาพเหมาะสมต่อการใช้งาน 4.74 0.44 มากที่สุด 1 
4.5  สติ๊กเกอรซ์ีทรูประโยชน์ต่อผู้ใช้บรกิาร 4.62 0.53 มากที่สุด 4 

ภาพรวม 4.64 0.53 มากที่สุด  
ด้านสื่อมัลติมีเดีย เว็บไซต์  

5.1 เว็บไซต์มสีีสันสวยงาม น่าสนใจ 4.68 0.59 มากที่สุด 3 
5.2 ขนาดตัวอักษร ภาพ ชัดเจน 4.62 0.53 มากที่สุด 4 

5.3 ข้อมูลการติดต่อ สะดวก รวดเร็ว 4.70 0.46 มากที่สุด 2 
5.4 ค้นหาได้ง่าย ไม่ซับซ้อน 4.76 0.43 มากที่สุด 1 

5.5 อัปเดทข่าวสาร โปรโมชั่นต่างๆ เป็นประจ า 4.62 0.49 มากที่สุด 4 
ภาพรวม 4.68 0.50 มากที่สุด  
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 ตารางที่ 1 การประเมินความพึงพอใจของลูกค้าที่มีต่อสื่อเพื่อการประชาสัมพันธ์ร้านโฉมงามสปา โดยกลุ่ม
ลูกค้าผู้ใช้บริการ พบว่า ผลการประเมินความพึงพอใจภาพรวมอยู่ในระดับ มากท่ีสุด มีค่าเฉลี่ย 4.65 เมื่อพิจารณาเป็น
รายด้านสามารถเรียงตามล าดับได้ดังนี้  
 ด้านสื่อมัลติมีเดีย ประเภทเว็บไซต์ พบว่า ภาพรวมอยู่ในระดับมากที่สุด มีค่าเฉลี่ย 4.68 เมื่อพิจารณาเป็น
รายข้อ 3 ข้อแรกท่ีมีผลการประเมินสูงที่สุด ได้แก่ ค้นหาได้ง่าย ไม่ซับซ้อน อยู่ในระดับมากที่สุด มีค่าเฉลี่ย 4.76 ข้อมูล
การติดต่อ สะดวก และรวดเร็ว อยู่ในระดับมากท่ีสุด มีค่าเฉลี่ย 4.70 และเว็บไซต์มีสีสันสวยงาม น่าสนใจ อยู่ในระดับ
มากที่สุด มีค่าเฉลี่ย 4.68 ส่วนข้อที่มีผลการประเมินน้อยที่สุด ได้แก่ ปเดทข่าวสาร โปรโมช่ันต่างๆ เป็นประจ า อยู่ใน
ระดับมากท่ีสุด มีค่าเฉลี่ย 4.62 
 ด้านสื่อสิ่งพิมพ์ ประเภทป้ายไฟ พบว่า ภาพรวมอยู่ในระดับมากที่สุด มีค่าเฉลี่ย 4.67 เมื่อพิจารณาเป็นราย
ข้อ 3 ข้อแรกที่มีผลการประเมินสูงที่สุด ได้แก่ มีความสวยงาม ทันสมัย อยู่ในระดับมากที่สุด มีค่าเฉลี่ย 4.78 ป้ายไฟมี
คุณภาพเหมาะสมต่อการใช้งาน อยู่ในระดับมากท่ีสุด มีค่าเฉลี่ย 4.66 และมีเนื้อหาครบถ้วน ถูกต้อง และเหมาะสม อยู่
ในระดับมากท่ีสุด มีค่าเฉลี่ย 4.64 ส่วนข้อที่มีผลการประเมินน้อยที่สุด ได้แก่ มีเนื้อหาครบถ้วน ถูกต้อง และเหมาะสม 
อยู่ในระดับมากท่ีสุดมีค่าเฉลี่ย 4.64 
 ด้านสื่อสิ่งพิมพ์ ประเภทแผ่นพับ พบว่า ภาพรวมอยู่ในระดับมากที่สุด มีค่าเฉลี่ย 4.65 เมื่อพิจารณาเป็นราย
ข้อ 3 ข้อแรกที่มีผลการประเมินสูงที่สุด ได้แก่ กระดาษมีคุณภาพเหมาะสมต่อการใช้งานอยู่ในระดับมากที่สุด  มี
ค่าเฉลี่ย 4.72 แผ่นพับมีประโยชน์ต่อผู้ใช้บริการ อยู่ในระดับมากที่สุด มีค่าเฉลี่ย  4.68 และมีความโดดเด่น และ
น่าสนใจ อยู่ในระดับมากท่ีสุด มีค่าเฉลี่ย 4.62 ส่วนข้อท่ีมีผลการประเมินน้อยที่สุด ได้แก่ มีความสวยงาม ทันสมัย อยู่
ในระดับมากท่ีสุด มีค่าเฉลี่ย 4.52 
 ด้านสื่อสิ่งพิมพ์ ประเภทสติ๊กเกอร์ซีทรู พบว่า ภาพรวมอยู่ในระดับมากที่สุด  มีค่าเฉลี่ย 4.64 เมื่อพิจารณา
เป็นรายข้อ 3 ข้อแรกที่มีผลการประเมนิสูงท่ีสุด ได้แก่ สติ๊กเกอร์มีคุณภาพเหมาะสมต่อการใช้งาน อยู่ในระดับมากท่ีสุด 
มีค่าเฉลี่ย 4.74 มีความสวยงาม ทันสมัย อยู่ในระดับมากที่สุด มีค่าเฉลี่ย 4.66 และมีความโดดเด่น และน่าสนใจ มี
ค่าเฉลี่ย 4.64 ส่วนข้อท่ีมีผลการประเมินน้อยที่สุด ได้แก่ องค์ประกอบภาพเหมาะสม อยู่ในระดับมากที่สุด มีค่าเฉลี่ย 
4.54 
 ด้านสื่อสิ่งพิมพ์ ประเภทนามบัตร พบว่า ภาพรวมอยู่ในระดับมากที่สุด  มีค่าเฉลี่ย 4.60 เมื่อพิจารณาเป็น
รายข้อ 3 ข้อแรกที่มีผลการประเมินสูงที่สุด ได้แก่ นามบัตรมีประโยชน์ต่อผู้ใช้บริการ อยู่ในระดับมากที่สุด มีค่าเฉลี่ย 
4.68 มีความโดดเด่น และน่าสนใจ อยู่ในระดับมากท่ีสุด มีค่าเฉลี่ย 4.62 และมีความสวยงาม ทันสมัย อยู่ในระดับมาก
ที่สุด มีค่าเฉลี่ย 4.56 ส่วนข้อท่ีมีผลการประเมินน้อยที่สุด ได้แก่  มีเนื้อหาครบถ้วน ถูกต้อง และเหมาะสม อยู่ในระดับ
มากที่สุด มีค่าเฉลี่ย 4.52 ตามล าดับ 
4. สรุปผลและอภิปรายผล 
 4.1  สรุปผลการศึกษา 
 ผลการประเมินสือ่เพื่อการประชาสัมพันธ์ร้านโฉมงามสปาโดยกลุ่มผู้ใช้บริการ พบวา่ ผลการประเมินภาพ
รวมอยู่ในระดับมากที่สุด เมื่อพิจารณาเป็นรายด้านสรุปได้ดังนี้  
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 ด้านสื่อมัลติมีเดีย ประเภทเว็บไซต์ อยู่ในระดับมากที่สุด เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ ได้แก่ 1) ค้นหาได้ง่าย ไม่
ซับซ้อน 2) ข้อมูลการติดต่อ สะดวก และรวดเร็ว และ 3) เว็บไซต์มีสีสันสวยงาม น่าสนใจ 
 ด้านสื่อสิ่งพิมพ์ ประเภทป้ายไฟ อยู่ในระดับมากที่สุด เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ ได้แก่ 1) มีความสวยงาม 
ทันสมัย 2) ป้ายไฟมีคุณภาพเหมาะสมต่อการใช้งาน และ 3) มีเนื้อหาครบถ้วน ถูกต้อง และเหมาะสม  
 ด้านสื่อสิ่งพิมพ์ ประเภทแผ่นพับ อยู่ในระดับมากที่สุด เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ 3 ได้แก่ 1) กระดาษมี
คุณภาพเหมาะสมต่อการใช้งาน 2) แผ่นพับมีประโยชน์ต่อผู้ใช้บริการ อยู่ในระดับมากที่สุด มีค่าเฉลี่ย 4.68 และ 3) มี
ความโดดเด่น และน่าสนใจ  
 ด้านสื่อสิ่งพิมพ์ ประเภทสติ๊กเกอร์ซีทรู อยู่ในระดับมากท่ีสุด เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ 3 ได้แก่ 1) สติ๊กเกอร์มี
คุณภาพเหมาะสมต่อการใช้งาน 2) มีความสวยงาม ทันสมัย และ 3) มีความโดดเด่น และน่าสนใจ  
 ด้านสื่อสิ่งพิมพ์ ประเภทนามบัตร อยู่ในระดับมากที่สุด  เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ ได้แก่ 1) นามบัตรมี
ประโยชน์ต่อผู้ใช้บริการ 2) มีความโดดเด่น และน่าสนใจ และ 3) มีความสวยงาม ทันสมัย  
 4.2  อภิปรายผลการศึกษา 
 โครงการสื่อเพื่อการประชาสัมพันธ์ร้านโฉมงามสปา พบว่า สื่อสิ่งพิมพ์และสื่อมัลติมีเดียมีความพัฒนาขึ้น อยู่
ในระดับมีความพึงพอใจมาก ทั้งนี้อาจเนื่องมาจากการเปิดรับสื่อใหม่ที่ได้น ามาใช้กับกลุ่มผู้ใช้บริการนั้น ได้รับการตอบ
รับที่ดีและเป็นประโยชน์ในการติดต่อสื่อสารมากกว่าสื่อเก่า อีกทั้งยังเพิ่มความสามารถทางด้านเทคนิคและทักษะใน
การผลิตสื่อใหม่ทั้ง 2 ด้าน ได้แก่ ด้านสื่อสิ่งพิมพ์ ประเภทนามบัตร แผ่นพับ ป้ายไฟ และสติ๊กเกอร์ซีทรู ด้านสื่อ
มัลติมีเดีย ประเภทเว็บไซต์ ให้มีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น สอดคล้องกับงานวิจัยของ ไพรรินทร์ ยานะ (2553) ได้ศึกษา
การรับรู้ของสื่อประชาสัมพันธ์เพื่อการท่องเที่ยวของสวนสัตว์เชียงใหม่ ระดับการรับรู้ของสื่อประชาสัมพันธ์ เพื่อการ
ท่องเที่ยวของสวนสัตว์เชียงใหม่ให้มีประสิทธิภาพยิ่งขึ้น ผู้รับบริการในการรับรู้ในประเด็นเกี่ยวกับการท่องเที่ยวของ
บริการสวนสัตว์เชียงใหม่ในด้านต่างๆ ท้ัง 7 ด้าน ในระดับมากส าหรับการรับรู้จากสิ่งท่ีทางสวนสัตว์พบว่าผู้รับบริการมี
การรับรู้ได้จากสื่อโทรทัศน์ สื่อบอกเล่า รถแห่โฆษณา ส าหรับการรับรู้ต่อสิ่งท่ีจัดท าใน 4 ด้านประกอบด้วย สื่อสิ่งพิมพ์ 
สื่อวิทยุกระจายเสียง หรือโทรทัศน์ สื่ออินเตอร์เน็ต 
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	ความสำเร็จในอาชีพ เชาวน์อารมณ์ และความพึงพอใจในชีวิต โดยมีความภาคภูมิใจในตนเองเป็นตัวแปรสื่อ ของพนักงานระดับปฏิบัติการ กรณีศึกษา : บริษัทโทรคมนาคมแห่งหนึ่งในกรุงเทพมหานคร (620-631)
	ความสัมพันธ์ระหว่างความเครียดในการทำงาน คุณภาพชีวิตในการทำงาน การรับรู้คุณค่าของงาน 
และความเหนื่อยหน่ายในการทำงาน ของบุคลากรสายวิชาการ กรณีศึกษามหาวิทยาลัยในกำกับของรัฐแห่งหนึ่ง ในเขตกรุงเทพมหานคร (632-642)
	ปัจจัยที่มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการสร้างสรรค์นวัตกรรมของพนักงานสายวิจัยและพัฒนา (643-652)
	ผลการศึกษาพฤติกรรมการเรียนวิชาการบัญชีชั้นต้นของนักศึกษามหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลตะวันออก (653-661)
	ผลของการพัฒนาเมตาคอกนิชัน ของนักเรียนชั้นมัธยมศึกษาปีที่ 4 ด้วยการจัดการเรียนรู้โดยใช้เทคนิคการประเมินแบบเจรจาต่อรอง (662-671)
	ปัจจัยที่ส่งผลต่อผู้สูงอายุตัดสินใจเลือกมาท่องเที่ยวที่ชายหาดบางเสร่ในจังหวัดชลบุรี (672-682)
	ท้องถิ่นไทย 4.0 กับ แนวคิดปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง และ เป้าหมายการพัฒนาที่ยั่งยืน (683-691)
	การวิเคราะห์ปัจจัยสำคัญที่มีผลต่อการตัดสินใจของเจ้าของสุนัขในการเลือกใช้บริการ
ที่พักที่สามารถนำสุนัขเข้าพัก (692-704)
	การผลิตมิวสิควิดีโอเพลงเพื่อเสริมสร้างความรู้ในการปูองกันการเกิดโรคกลุ่มไม่ติดต่อเรื้อรัง (NCDs) โดย
เทคนิคอินโฟกราฟิกแบบ 2 มิติ ให้แก่โรงพยาบาลราชวิถี (705-712)
	ความพึงพอใจต่อการจัดการเรียนการสอนโดยใช้โครงการเป็นฐาน ในรายวิชา สต423 สถิติศาสตร์ไม่อิงพารามิเตอร์ (713-719)
	ความพึงพอใจในการปฏิบัติงานของบุคลากรสายสนับสนุน มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลล้านนา (720-732)
	ศักยภาพของอุตสาหกรรมการบริการในแหล่งท่องเที่ยวภาคตะวันตก เพื่อพัฒนาเป็นไมซ์ซิตี้
ในประชาคมอาเซียน (733-743)
	ปัจจัยที่ส่งผลต่อความเครียดของผู้บริหารสถานศึกษา สังกัดสำนักงานเขตพื้นที่การศึกษามัธยมศึกษา
ในเขตภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนบน (744-753)
	ทรัมเป็ต การแสดงดนตรี การฝึกซ้อม (754-762)
	ศึกษาวิถีภูมิปัญญาการจักสานเตยปาหนันบ้านดุหุนสู่การท่องเที่ยวโดยชุมชนในจังหวัดตรัง (763-775)
	ศึกษาความเป็นมา อนุรักษ์ และสืบสานประเพณีข้าวลาซังบ้านพรุจูด ตาบลบ่อหิน อำเภอสิเกา จังหวัดตรัง (776-785)
	รูปแบบการส่งเสริมการปฏิบัติตนตามหลักค่านิยมพื้นฐาน 12 ประการ โรงเรียนบ้านแม่สา ตำบลแม่สา 
อำเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่ (786-797)
	ปัจจัยในการเลือกโรงเรียนกวดวิชาของนักเรียนระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย จังหวัดสงขลา (798-807)
	ปัจจัยที่ส่งผลต่อภาระหนี้สินของเกษตรกรหมู่ที่ 7 บ้านท่าช้าง ตาบลทับผึ้ง อาเภอศรีสาโรง จังหวัดสุโขทัย (808-824)
	ความพึงพอใจที่มีต่อการจัดระเบียบที่จอดรถบริเวณศาลากลางจังหวัดสุโขทัย (825-837)
	การจัดการเรียนรู้แบบผสมผสาน (Blended Learning) วิชานวัตกรรมและเทคโนโลยีการศึกษา (838-853)
	การพัฒนาบทเรียนคอมพิวเตอร์ช่วยสอน ร่วมกับวิธีการเรียนรู้แบบใช้ปัญหาเป็นฐาน
รายวิชาเทคโนโลยีสารสนเทศ สำหรับนักเรียนชั้นมัธยมศึกษาปีที่ 4 โรงเรียนลาดปลาเค้าพิทยาคม (854-866)
	ความพึงพอใจของครูต่อการบริหารการศึกษาของผู้บริหารโรงเรียนลาดปลาเค้าพิทยาคม (867-884)
	พฤติกรรมการออมก่อนวัยเกษียณของพนักงามหาวิทยาลัย ในพื้นที่สามจังหวัดชายแดนใต้ (885-893)
	การศึกษาพฤติกรรมการบริโภคอาหารที่ส่งผลต่อการเกิดภาวะโรคอ้วนของนักเรียนโรงเรียนหล่มเก่าพิทยาคม ต.หล่มเก่า อ.หล่มเก่า จ.เพชรบูรณ์ (894-908)
	ศึกษาพฤติกรรมบริโภคอาหารเช้าและความรู้ความเข้าใจตามหลักโภชนาการของนักเรียนชั้นประถมศึกษาตอนปลาย โรงเรียนบ้านดอนสาโรง จ.สุโขทัย (909-921)
	ความคิดเห็นของผู้ปกครองที่มีต่อพฤติกรรมเสี่ยงของวัยรุ่นในชุมชน (922-935)
	การป้องกันตนเองจากยาเสพติดของนักเรียนชั้นมัธยมศึกษาตอนต้น โรงเรียนบ้านโซกม่วง 
ตำบลทุ่งเสลี่ยม จังหวัดสุโขทัย (936-948)
	ปัจจัยทำนายพฤติกรรมการบริโภคอาหารของนิสิตปริญญาตรีชั้นปีที่ 1 มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ (949-957)
	ศึกษาวิธีการป้องกันพฤติกรรมการขับขี่ของวัยรุ่นที่เสี่ยงต่อการเกิดอุบัติเหตุ : 
กรณีศึกษา โรงเรียนวัดสุวรรณประดิษฐ์ หมู่ 3 (958-970)
	การบริหารงานเสริมสร้างคุณธรรม จริยธรรมนักเรียนในโรงเรียนเทศบาล 2 วัดดอนมูลชัย 
สังกัดเทศบาลเมืองตาก ด้วยการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม (972-983)
	ปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจเลือกประกอบอาชีพของประชาชนในชุมชน แผ่นดินธรรม-แผ่นดินทอง ต.ตะพานหิน อ.ตะพานหิน จ.พิจิตร (984-998)
	การศึกษาองค์ประกอบความสามารถในการฟื้นพลังของนักศึกษาศูนย์การศึกษานอกระบบและการศึกษา
ตามอัธยาศัย โดยประยุกต์ใช้เทคนิคการสัมภาษณ์เชิงพฤติกรรมและการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงสำรวจ (999-1013)
	การพัฒนาแบบทดสอบทักษะและกระบวนการทางคณิตศาสตร์ด้านการแก้ปัญหาคณิตศาสตร์
ของนักเรียนชั้นมัธยมศึกษาปีที่ 3 ตาม SOLO Taxonomy ของบิกส์และคอลลิส (1014-1024)
	การพัฒนาระบบคลังข้อสอบอิเล็กทรอนิกส์ของโรงเรียนสาธิตมหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ ประสานมิตร 
(ฝ่ายมัธยม) (1025-1035)
	การศึกษาศักยภาพการท่องเที่ยวทางธรรมชาติ กรณีศึกษา ตำบลคลองเคียน อำเภอตะกั่วทุ่ง จังหวัดพังงา (1036-1042)
	แนวทางการบริหารจัดการธุรกิจที่พักแรมแบบบูติคโฮเต็ลในเขตอำเภอหัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ (1043-1052)
	การพัฒนาตัวบ่งชี้สำหรับการประเมินการจัดการเรียนรู้ของครูตามแนวทางสะเต็มศึกษา (1053-1062)
	การส่งเสริมความเป็นพลเมืองผ่านกลยุทธ์ CSR ในยุคไทยแลนด์ 4.0 (1063-1072)
	การออกแบบพิพิธภัณฑ์เสมือนจริง เรื่อง พุทธมณฑลศูนย์กลางพระพุทธศาสนาโลก (1073-1081)
	ปัจจัยที่ส่งผลให้เกิดความเครียดของผู้สูงอายุในเขตบางพลัด  จังหวัดกรุงเทพมหานคร (1082-1090)
	การใช้สื่อสังคมออนไลน์ของผู้สูงอายุในเขตตลาด ตำบลสามพราน อำเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม (1091-1098)
	ปัจจัยที่ส่งผลต่อการตัดสินใจเลือกใช้บริการสถานดูแลผู้สูงอายุในอำเภอหัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ (1099-1107)
	แนวทางในการอนุรักษ์ศิลปะการแสดงพื้นบ้านของผู้สูงอายุ เพื่อให้วัยรุ่นตระหนักรู้ (1108-1115)
	การใช้สื่อการเรียนรู้ความเป็นจริงเสริม (Augmented Reality) เรื่อง โปรโตคอล TCP/IP เพื่อเพิ่มผลสัมฤทธิ์ทางการเรียนของนักศึกษา วิชาการสื่อสารข้อมูลและเครือข่ายคอมพิวเตอร์ (1116-1122)
	การใช้ชีวิตอย่างมีความสุขของผู้สูงอายุที่มาใช้บริการสวนหลวงราชินี 19 ไร่ หัวหิน (1123-1129)
	แนวทางการสืบทอดการทำขนมฝรั่งกุฎีจีนจากผู้สูงอายุในชุมชนกุฎีจีน จังหวัดกรุงเทพมหานคร (1130-1140)
	แรงจูงใจในการดูแลสุขภาพของผู้สูงอายุที่ใช้สถานที่ออกกำลังกายแบบเบ็ดเสร็จครบวงจร กรณีศึกษาศูนย์กีฬาเฉลิมพระเกียรติ สำนักวัฒนธรรมกีฬา และการท่องเที่ยวกรุงเทพมหานคร
 (1141-1150)
	รูปแบบการท่องเที่ยวของผู้สูงอายุในเขตจังหวัดชุมพร (1151-1157)
	การศึกษาทัศนคติของวัยรุ่นตอนกลางต่อการพัฒนาทักษะทางภาษาอังกฤษของผู้สูงอายุ
เพื่อการท่องเที่ยวในต่างประเทศ (1158-1169)
	ปัจจัยทางประชากรศาสตร์ที่ส่งผลต่อพฤติกรรมการดูแลสุขภาพของผู้สูงอายุที่มาใช้บริการในสวนรมณีนาถ 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร (1170-1179)
	ปัจจัยทางประชากรศาสตร์ที่ส่งผลต่อพฤติกรรมการดูแลสุขภาพของผู้สูงอายุที่มาใช้บริการในสวนรมณีนาถ 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร (1180-1190)
	ปัจจัยทางการตลาดที่มีผลต่อพฤติกรรมการจับจ่ายใช้สอยและการเลือกใช้บริการ ศูนย์การค้าสยามพารากอน
ของผู้สูงอายุ (1191-1199)
	สภาพปัญหา และการเรียนรู้การใช้เทคโนโลยีของผู้สูงอายุ กรณีศึกษา ผู้สูงอายุที่ใช้สมาร์ทโฟน 
ในพื้นที่บริเวณโดยรอบพระปิ่นเกล้า เขตบางกอกน้อย จังหวัดกรุงเทพมหานคร (1200-1210)
	การให้ความหมายที่มาของความหมายและการวางแผนการออมเพื่อรองรับการเกษียณอายุ
ของพนักงานเอกชน เขตสีลม-สาทร กรุงเทพมหานคร (1211-1220)
	พฤติกรรมการเลือกใช้เครือข่ายสังคมออนไลน์ของผู้สูงอายุในอำเภอเมือง จังหวัดระนอง (1221-1232)
	ความสัมพันธ์ระหว่างพฤติกรรมและความพึงพอใจในการใช้เฟซบุ๊กของผู้สูงอายุในอำเภอบางปะอิน 
จังหวัดพระนครศรีอยุธยา (1233-1245)
	พฤติกรรมการใช้เครือข่ายสังคมออนไลน์เพื่อส่งเสริมคุณภาพชีวิตสำหรับผู้สูงอายุ (1246-1253)
	การศึกษาและการสืบสานการวิธีทำขนมไทยไข่ปลาสูตรโบราณของวัยรุ่นที่สืบทอดมาจากผู้สูงอายุ
ร้านขนมคุณยายผ่องศรี ตลาดร้อยปีสามชุก จังหวัดสุพรรณบุรี (1254-1264)
	พฤติกรรมเชิงสร้างสรรค์ของวัยรุ่นที่ส่งผลต่อการสร้างแรงกระตุ้นให้เกิดการบริโภคผลิตภัณฑ์จากนม
เพื่อสุขภาพในผู้สูงอายุ (1265-1273)
	พฤติกรรมและทัศนคติของวัยรุ่นต่อการเรียนรู้ของผู้สูงอายุให้สามารถใช้เสิร์ชเอนจินบนกรูเกิล
เพื่อเข้าถึงข้อมูลด้านสุขภาพ (1274-1284)
	รูปแบบการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ เพื่อส่งเสริมคุณภาพชีวิตที่ดีของผู้สูงอายุในชุมชนหมู่บ้านสยามนิเวศน์
อ.พระสมุทรเจดีย์ จ.สมุทรปราการ (1285-1294)
	พฤติกรรมของวัยรุ่นที่ส่งผลต่อการพัฒนาทักษะการเรียนรู้ของผู้สูงอายุ อย่างสร้างสรรค์สำหรับการเลือกชมรายการบันเทิงในสื่อยูทูป (1295-1307)
	แนวทางพัฒนาการให้บริการตรวจสุขภาพฟรีแก่ผู้สูงอายุ ขององค์การบริหารส่วนตำบลหนองไผ่ 
จังหวัดเพชรบูรณ์ (1308-1317)
	ปัจจัยที่มีผลต่อความพึงพอใจของผู้สูงอายุที่เข้าบริการภายในคลินิกศูนย์แพทย์พัฒนา เขตวังทองหลาง 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร (1318-1324)
	นวัตกรรมการบริการของโรงแรมที่พักเพื่อตอบสนองความต้องการของนักท่องเที่ยวผู้สูงอายุชาวไทย
ในอำเภอหัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ (1325-1332)
	กลยุทธ์การตลาดผลิตภัณฑ์ออร์แกนิค สำหรับลูกค้าสูงอายุ กรณีศึกษา ไร่ปลูกรัก 
Thai Organic Farm อำเภอบางแพ จังหวัดราชบุรี (1333-1343)
	การตัดสินใจและกลยุทธ์การตลาดในการใช้บริการร้านอาหารเพื่อสุขภาพของผู้สูงอายุ 
กรณีศึกษาร้านอาหารคลีนที อำเภอหัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ (1344-1355)
	รูปแบบพฤติกรรมวัยรุ่นต่อการส่งเสริมการเรียนรู้ของผู้สูงอายุให้ใช้งานแอพพลิเคชั่นช็อปปิ้งออนไลน์ (1356-1366)
	หลักธรรมกับการดำเนินชีวิตของผู้สูงอายุ กรณีศึกษา แหล่งชุมชน ณ บริเวณวัดศรีเมือง จังหวัดจันทบุรี (1367-1375)
	การดูแลสุขภาพด้านร่างกายและจิตใจของผู้สูงอายุ เขต บางแค จังหวัด กรุงเทพมหานคร (1376-1385)
	บทบาทของภาวะผู้นำในการบริหารการเปลี่ยนแปลงของโรงแรมในอำเภอหัวหิน (1386-1398)
	พฤติกรรมการท่องเที่ยวของผู้สูงอายุ ในอำเภอหัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ (1399-1408)
	สภาพการณ์ปัญหาและแนวทางในการปรับตัวของผู้สูงอายุที่เลี้ยงดูเด็กเจนเนอเรชั่นซี (Generation Z)
ในอำเภอบ้านโป่ง จังหวัดราชบุรี (1409-1418)
	ที่มาของตัวเลข การตีความหมายและพฤติกรรมการซื้อหวยใต้ดินของผู้สูงอายุในอำเภอท่ายาง จังหวัดเพชรบุรี (1419-1426)
	การให้ความหมายและความต้องการจำเป็นของผู้สูงอายุข้าราชการวัยเกษียณในการขอรับบริการ
สหกรณ์ออมทรัพย์สถาบันบัณฑิตพัฒนบริหารศาสตร์ (NIDA) (14271439)
	ปัจจัยที่ส่งผลต่อการเตรียมความพร้อมก่อนเกษียณอายุของข้าราชการครู ในเขตจังหวัดพระนครศรีอยุธยา (1440-1451)
	การประเมินศักยภาพขององค์ประกอบการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสำหรับนักท่องเที่ยวผู้สูงอายุใน
จังหวัดเพชรบุรี กรณีศึกษา: พระราชนิเวศน์มฤคทายวัน (1452-1459)
	ปัจจัยความสำเร็จของธุรกิจขนมคางกุ้งทอดอบกรอบ  Okusno (1460-1465)
	ปัจจัยทางพฤติกรรมวัยรุ่นส่งผลต่อการพัฒนาทักษะการเรียนรู้ของผู้สูงอายุ
ให้สามารถใช้ วิดีโอคอลผ่านสมาร์ทโฟน (1466-1476)
	พฤติกรรมการบริโภคอาหารคลีนของผู้สูงอายุ ในเขตดุสิต จังหวัดกรุงเทพมหานคร
กรณีศึกษา : กลุ่มผู้สูงอายุชุมชนซอย 8 กองพลปืนใหญ่ต่อสู้อากาศยาน (1477-1488)
	การศึกษาความต้องการสวัสดิการของผู้สูงอายุในเขตพื้นที่ ตำบลสะพลี อำเภอปะทิว จังหวัดชุมพร (1489-1501)
	แนวทางพฤติกรรมความสามารถของผู้สูงอายุในการดูแลตนเองทางด้านร่างกายและจิตใจ
อำเภอเมือง จังหวัดปทุมธานี (1502-1513)
	ปัจจัยที่มีผลต่อความพึงพอใจในการซื้อประกันชีวิตของผู้สูงอายุ เขตบางแค จังหวัดกรุงเทพมหานคร (1514-1521)
	รูปแบบการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของผู้สูงอายุในเขตกรุงเทพมหานคร (1522-1530)
	แนวทางการสืบสานคุณค่าจากภูมิปัญญาด้านการผลิตน้ำตาลมะพร้าวจากผู้สูงอายุ
ในอำเภออัมพวา จังหวัดสมุทรสงคราม (1531-1541)
	การศึกษาพฤติกรรมการเลี้ยงสัตว์เลี้ยงของผู้สูงอายุประเภทสุนัขและแมวในอำเภอบ้านฉาง จังหวัดระยอง (1542-1550)
	ศึกษาและวิเคราะห์รูปแบบ หลักการ และแนวคิดของการทำความรับผิดชอบต่อสังคมเพื่อผู้สูงอายุ
กรณีศึกษา : บริษัทเอสซีจี เคมิคอลส์ จำกัด (1551-1561)
	ที่มาความหมายของความสุขและแนวทางในการสร้างความสุขของผู้สูงอายุในศูนย์ดูแลผู้สูงอายุริณท์ลาภัสร์ (1562-1569)
	การตระหนักรู้ของวัยรุ่นที่ช่วยส่งเสริมการท่องเที่ยวแบบไม่เร่งรีบแก่ผู้สูงอายุเพื่อการพักผ่อนหย่อนใจ(1570-1579)
	วาทกรรมนโยบายการพัฒนาคุณภาพชีวิตที่ส่งผลต่อชีวิตของผู้สูงอายุชาวไทยเชื้อสายกะเหรี่ยง
ในเขตตำบลบ้านบึง อำเภอบ้านคา จังหวัดราชบุรี (1580-1589)
	สภาพการณ์และแนวทางการปรับตัวของผู้สูงอายุที่เลี้ยงดูหลานในเจเนอเรชัน ซี 
ในอำเภอโคกสำโรง จังหวัดลพบุรี (1590-1597)
	รูปแบบการใช้สื่อโซเชียลมีเดียของผู้สูงอายุในสังคมไทย กรณีศึกษาเขตกรุงเทพมหานคร (1598-1605)
	รูปแบบกิจกรรมการสร้างความรู้ด้านเศรษฐกิจพอเพียงสู่ผู้สูงอายุ ด้วยกิจกรรมในฐานการเรียนรู้สัมมาชีพชุมชนหมู่บ้านเศรษฐกิจพอเพียง ประเภทงานดอกไม้ประดิษฐ์ หมู่บ้านหนองขอน จ.ประจวบคีรีขันธ์ (1606-1615)
	ความรู้ความเข้าใจปรัชญาเศรษฐพอเพียงของผู้สูงอายุในพื้นที่ตำบลสามพระยา อำเภอชะอำ จังหวัดเพชรบุรี (1616-1625)
	การมีส่วนร่วมของวัยรุ่นตอนกลางในการส่งเสริมพฤติกรรมการท่องเที่ยวของผู้สูงอายุ (1626-1635)
	พฤติกรรมของวัยรุ่นที่ส่งผลต่อการพัฒนาทักษะการเรียนรู้ของผู้สูงอายุเพื่อเพิ่มกิจกรรมคลายเครียด
จากรายการวาไรตี้ผ่านระบบสมาร์ทโฟน (1636-1649)
	การศึกษาการพัฒนาคุณภาพชีวิตของผู้สูงอายุตามแนวทางสิทธิผู้สูงอายุ 
เพื่อเพิ่มคุณค่าทางเศรษฐกิจและสังคมอย่างยั่งยืน (1650-1655)
	กระบวนการเรียนรู้และถ่ายทอดภูมิปัญญาของผู้สูงอายุในการทำเครื่องเบญจรงค์ อ.กระทุ่มแบน จ.สมุทรสาคร 
เพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มตามแนวทางเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (1656-1668)
	ปัจจัยทางพฤติกรรมวัยรุ่นในการส่งเสริมทักษะการใช้แอพพลิเคชั่นสำหรับการจองที่พักเพื่อผู้สูงอายุ (1669-1680)
	พฤติกรรมการเข้าถึงและการใช้งานอินเตอร์เน็ตของกลุ่มผู้สูงอายุอำเภอบางแพ จังหวัดราชบุรี (1681-1690)
	รูปแบบการจัดการการท่องเที่ยวเชิงเกษตรอย่างยั่งยืนบนฐานปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงและวิถีชุมชนลุ่ม
แม่น้ำปราณบุรี (1691-1709)
	รูปแบบการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชนบนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง (1710-1630)
	คุณลักษณะบัณฑิตที่พึงประสงค์ตามทัศนะผู้ใช้บัณฑิต ศึกษาเฉพาะกรณี บัณฑิตสาขาวิชาภาษาอังกฤษเพื่อการสื่อสารสากล  (1727-1732)



