
 
 

การพัฒนาเว็บบล็อก (Weblog)  

ผานเครือขายสังคมออนไลน (Social Network) 

เพื่อสนับสนุนการเรียนรูวิชาการถายภาพเพื่องานออกแบบนิเทศศิลป 

สําหรับนักศึกษาระดับปริญญาตรี  สาขาวิชาออกแบบนิเทศศิลป 

วิทยาลัยเพาะชาง  มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลรัตนโกสนิทร 

 

 

 

โดย 

พิพิษณ  สิทธิศักดิ์ 

 

 

 

สนับสนุนงบประมาณโดย 

มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลรัตนโกสนิทร 

ประจําปงบประมาณ  2558 



The Development of Weblog 

on Social Network to Promote 

Photography for Visual Communication Design Subject 

for Visual Communication Design Student, 

Pohchang Academy of ARTS, 

Rajamangala University of Technology Rattanakosin 

 

 

 

 

By 

Pipit  Sitthisak 

 

 

 

 

Granted by 

Rajamangala University of Technology Rattanakosin 

Fiscal year 2015 



ก 

 

กิตติกรรมประกาศ 

งานวิจัยเรื่อง  “การพัฒนาเว็บบล็อกผานเครือขายสังคมออนไลนเพื่อสงเสริมการเรียนรู

วิชาการถายภาพเพื่องานออกแบบนิเทศศิลป สําหรับนักศึกษาระดับปริญญาตรี สาขาวิชาออกแบบ

นิเทศศิลป  วิทยาลัยเพาะชาง  มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลรัตนโกสินทร” สําเร็จลุลวงได ดวย

ความรวมมือเปนอยางดียิ่งจาก ดร. ปยพล  ไพจิตร  อาจารยประจําภาควิชาสถิติ  คณะวิทยาศาสตร  

มหาวิทยาลัยศิลปากร และ ผศ. ดร. สมพร  สุขะ  ผูอํานวยการสํานักศิลปะและวัฒนธรรม 

มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลรัตนโกสินทร ท่ีไดกรุณาเปนท่ีปรึกษาในดานตาง ๆ เปนอยางดี 

ขอขอบคุณ มหาวิทยาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลรัตนโกสินทร ท่ีพิจารณาอนุมัติ

สนับสนุนทุนเพื่อใชในการดําเนินการวิจัยครั้งนี้ 

 

 พิพิษณ  สิทธิศักด์ิ 

 สิงหาคม  2558 

  



ข 

 

บทคัดยอ 

 

รหัสโครงการ : Inno 008/2558 

ช่ือโครงการ : การพัฒนาเว็บบล็อก (Weblog) ผานเครือขายสังคมออนไลน (Social Network) 

เพื่อสนับสนุนการเรียนรูวิชาการถายภาพเพื่องานออกแบบนิเทศศิลป สําหรับนักศึกษา

ระดับปริญญาตรี สาขาออกแบบนิเทศศิลป วิทยาลัยเพาะชาง มหาวิทยาลัยเทคโนโลยี

ราชมงคลรัตนโกสินทร 

ช่ือนักวิจัย : ผูชวยศาสตราจารยพิพิษณ  สิทธิศักด์ิ 

การวิจัยนี้มีวัตถุประสงคเพื่อ (1) พัฒนาเว็บบล็อก (Weblog) http://photo.rmutr.ac.th/ 

สงเสริมการเรียนรูวิชาการถายภาพเพื่องานออกแบบนิเทศศิลป (2) เปรียบเทียบผลสัมฤทธิ์ทางการ

เรียน และ (3) วัดความพึงพอใจของนักศึกษา  ในการศึกษาครั้งนี้ใชประชากรเปนนักศึกษาท่ี

ลงทะเบียนวิชาการถายเพื่องานออกแบบนิเทศศิลป ภาคเรียนท่ี 1 ปการศึกษา 2558 จํานวน 33 คน 

เครื่องมือท่ีใชในการวิจัย คือ แบบทดสอบกอนเรียน กอนการใชเว็บบล็อก (Weblog) เพื่อ

สงเสริมการเรียนรู แบบทดสอบหลังเรียน และแบบสอบถามความคิดเห็นท่ีมีตอเว็บบล็อก และการใช

เครือขายสังคมออนไลน 

ผลการวิจัยพบวา 

(1) เว็บบล็อก (Weblog) เพื่อสงเสริมการเรียนรูวิชาการถายภาพเพื่องานออกแบบนิเทศ

ศิลป  ผูเช่ียวชาญประเมินคุณภาพเว็บบล็อก มีคาเฉล่ียอยูในระดับมาก  

(2) นักศึกษาท่ีใชเว็บบล็อก (Weblog) เพื่อสงเสริมการเรียนรูวิชาการถายภาพเพื่องาน

ออกแบบนิเทศศิลป มีผลสัมฤทธิ์ทางการเรียนดีข้ึน 

(3) นักศึกษามีความพึงพอใจตอคุณภาพของเว็บบล็อกท่ีพัฒนาข้ึน เพื่อสงเสริมการเรียนรู

วิชาการถายภาพเพื่องานออกแบบนิเทศศิลป มีคาเฉล่ียอยูในระดับมาก  

(4)  นักศึกษามีความพึงพอใจตอการใชเครือขายสังคมออนไลน (Social Network) เพื่อ

สงเสริมการเรียนรูวิชาการถายภาพเพื่องานออกแบบนิเทศศิลป มีคาเฉล่ียอยูในระดับมาก 

 

 

คําสําคัญ : เว็บบล็อก , เครือขายสังคมออนไลน 

E-mail Address : pipit.s@rmutr.ac.th 

ระยะเวลาโครงการ : 1 ตุลาคม 2557 – 11 สิงหาคม  2559   



ค 

 

Abstract 
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Project name : Development of Weblog on Social Network to Promote 

Photography for Visual Communication Design Subject for Visual 

Communication Design Student, Pohchang Academy of ARTS, 

Rajamangala University of Technology Rattanakosin 

Researcher name : Asst. Prof. Pipit  Sitthisak 

The purposes of this study were to (1) develop a weblog 

http://photo.rmutr.ac.th/ to promote Photography for Visual Communication Design 

Subject (2) compare the students’ learning achievement and (3) evaluate the students’ 

satisfaction level over the Weblog. The samples were 33 Visual Communication Design 

students of PohChang Academy of Arts who studied Photography for Visual 

Communication Design Subject 1
st Semester 2015. 

The results of this study revealed that : 

(1) The professionals’ opinion over the Weblog was in high level 

(2) The students’ learning achievement after using weblog to promote 

Photography for Visual Communication Design Subject was better 

(3) The students’ satisfaction level over the Weblog was in high level 

(4) The students’ satisfaction level over the social network weblog to 

promote Photography for Visual Communication Design Subject was in 

high level 
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บทที่ 1 

บทนํา 
 

1.  ความเปนมาและความสําคัญของปญหา 
1.1   ความสําคัญและปญหาของการศึกษา 

การศึกษาถือเปนองคประกอบหนึ่งท่ีมีความสําคัญในการพัฒนาคุณภาพของเยาวชน อัน

หมายถึง กระบวนการพัฒนาทรัพยากรมนุษยเพื่อใหไดกําลังคนท่ีมีคุณภาพท่ีจะชวยพัฒนาประเทศใน

ดานตางๆ มากนอยเพียงใดนั้น ข้ึนอยูกับเครื่องมือท่ีนํามาใชในการดานเรียนการสอนอีกสวนหนึ่ง

เพื่อใหผูเรียนไดรับความรู พัฒนาความคิด และเกิดประโยชนมากท่ีสุด  นอกจากนี้การศึกษายังเปน

กระบวนการท่ีทําใหมนุษยสามารถดําเนินชีวิตในสังคมไดอยางสันติสุข สามารถพัฒนาประเทศให

สอดคลองกับการเปล่ียนแปลงในทุกๆ ดาน (นาตยา ปลันธนานนท 2535:3)   

หากเปรียบเทียบกับนานาประเทศแลวจะพบวาการจัดการศึกษาของไทยใชงบประมาณสูง

กวามากแตผลสัมฤทธิ์ท่ีไดรับกลับดอยกวาท้ังในเชิงปริมาณและคุณภาพ ดังจะเห็นไดจากผลการ

ประเมินความสามารถในการแขงขันนานาชาติของ IMD (International Institute for 

Management Development) ไดจัดใหการศึกษาของไทยมีคุณภาพอยูในลําดับท่ี 46 จาก 60 

ประเทศ (โครงการพัฒนาแหงสหประชาชาติประจําประเทศไทย. 2550:7) รวมถึงการจัดดัชนีการ

พัฒนาทรัพยากรมนุษยประจําป 2549 ท่ีไทยไดรับการจัดใหอยูลําดับท่ี 74 จากท้ังหมด 109 ประเทศ 

(สํานักงานดูแลนักเรียนไทยในสหรัฐอเมริกา. 2550: ออนไลน)  ท้ังนี้อาจกลาวไดวาปญหาการจัดการ

เรียนการสอนดังกลาวสวนหนึ่งมีสาเหตุจากคุณภาพและประสิทธิภาพในการดําเนินงานของครู 

(สมชาย บุญศิริเภสัช. 2545 : 2) ซึ่งหากพิจารณาในภาพรวมจะพบวาปจจุบันครูมีปญหาหลักใน 3

ดาน คือ เรื่องคุณภาพการจัดการเรียนการสอน  การมีหนี้สินลนพนตัว รวมถึงสภาวะการขาดแคลน

ครูสะสม โดยเฉพาะในสาขาท่ีสําคัญ (สํานักงานเลขาธิการสภาการศึกษา. 2545:53) 

1.2   เทคโนโลยีสารสนเทศกับการพัฒนาการเรียนการสอน 

แนวทางในการแกปญหาการศึกษาดวยเทคโนโลยีสารสนเทศ 

ในท่ีนี้จะพิจารณาเฉพาะดานคุณภาพการจัดการเรียนการสอนเทานั้น โดยการจัด

การศึกษาตามพระราชบัญญัติการศึกษาแหงชาติ พ. ศ. 2542 ไดกําหนดแนวทางในการจัดการศึกษา

ของชาติ ในมาตรา 22 คือ ใหยึดหลักวาผูเรียนทุกคนมีความสามารถเรียนรูและพัฒนาตนเองไดและ

ถือวาผูเรียนมีความสําคัญในการเรียนรู กระบวนการจัดการศึกษาจะตองสงเสริมใหผูเรียนสามารถ
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พัฒนาตามธรรมชาติและเต็มตามศักยภาพ และในมาตรา 24 กําหนดใหการจัดกระบวนการเรียนรู 

จะตองจัดเนื้อหาสาระและกิจกรรมใหสอดคลองกับความสนใจและความถนัดของผูเรียน โดยคํานึงถึง

ความแตกตางระหวางบุคคล จัดกิจกรรมใหผูเรียนไดเรียนรูจากประสบการณจริง ฝกการปฏิบัติใหทํา

ได คิดเปนและทําเปน รักการอาน และเกิดการใฝรูอยางตอเนื่อง (สํานักพิมพคณะรัฐมนตรีและราช

กิจจานุเบกษา, 2550) การจัดกิจกรรมการเรียนการสอนในลักษณะดังกลาว จะใหเกิดประสิทธิภาพได

จึงจําเปนอยางยิ่งท่ีจะตองนําเทคโนโลยีทางการศึกษามีสนับสนุนในทุกกิจกรรมการเรียนการสอน 

สื่ออิเล็กทรอนิคสเปนทางเลือกหนึ่งสําหรับการพัฒนาการเรียนการสอน 

ส่ือการเรียนการสอนในปจจุบันมีแนวโนมท่ีพึ่งพาเทคโนโลยีสารสนเทศและการส่ือสาร 

(Information and Communication Technology: ICT) และเทคโนโลยีทางการศึกษามา

ประยุกตใชเพื่อสนับสนุนในการจัดการศึกษาเทคโนโลยีสารสนเทศและการส่ือสารหรือไอซีที (ICT) 

ประกอบดวยเทคโนโลยีสําคัญไดแก เทคโนโลยีคอมพิวเตอรและเทคโนโลยีการส่ือสาร สามารถนํามา

ประยุกตใชในการจัดการเรียนการสอนไดหลากหลายรูปแบบ เชน การใชคอมพิวเตอรชวยสอน 

(Computer Assisted Instruction: CAI) การเรียนการสอนผานเว็บ (Web Based Instruction: 

WBI) การเรียนรูผานส่ืออิเล็กทรอนิกสและอินเทอรเน็ต(Internet) ท่ีเรียกวา อีเลิรนนิ่ง (Electronic 

Learning: e-Learning) เว็บล็อก (Weblog) การเรียนการสอนผานอุปกรณเคล่ือนท่ี (Mobile 

Learning: m-Learning) (มนตชัย เทียนทอง, 2547: 3-11) โดยเฉพาะเว็บล็อก (Weblog) มีการ

นํามาใชกันอยางแพรหลายท้ังในดานการส่ือสารประชาสัมพันธ และการเรียนการสอน เนื่องจากมี

ลักษณะเปนสังคมเครือขาย (Social network) ผูคนสามารถเขารวมแลกเปล่ียนความรูแกกันและกัน

ได  

ประกอบกับปจจุบันการพัฒนาเทคโนโลยีดานตางๆ โดยเฉพาะอยางยิ่งเทคโนโลยีทางดาน

คอมพิว เตอรและเทคโนโลยีทางด านการ ส่ือสาร ( ICT-Information Communication 

Technology) เปนไปอยางรวดเร็วและตอเนื่อง จึงสงผลใหเกิดการนําเทคโนโลยีตางๆ เหลานี้เขามา

ประยุกตใชในการจัดการศึกษาเพื่อใหการศึกษามีคุณภาพและมีประสิทธิภาพมากยิ่งข้ึน เพื่อเปนการ

พัฒนาทรัพยากรมนุษย รองรับการพัฒนาและสรางขีดความสามารถในการแขงขันในสังคม/เศรษฐกิจ

แหงความรู (Knowledge base economy society) 
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1.3   บทบาทของเว็บบลอ็ก (Weblog) และเครือขายสังคมออนไลนตอการเรียนการสอน 

บทบาทของเว็บบล็อก (Weblog) ตอการเรียนการสอน 

เว็บบล็อกถือเปนอีกเครื่องมือหนึ่งท่ีสามารถนําไปใชในการจัดการความรูในทุกระดับ เฮน

และเบค (Hain and Beck, 2008) ไดกลาวถึงการออกแบบบทเรียนโดยการใชเว็บบล็อกใน

ระดับอุดมศึกษา ถูกมองวาเว็บบล็อกเปนเครื่องมือท่ีมีผลตอการเรียนรู เพราะเว็บบล็อกเปนสวนหนึ่ง

ของยุคเว็บ 2.0 และผูใชสามารถเขารวมในการจัดการเนื้อหา โดยสามารถใชเครื่องมือและวิธีการ

นําเสนอขอมูลตางๆ ถายโอนความรูภายในตัวของเขา ซึ่งกระบวนการเรียนรูท่ีเกิดจากเว็บบล็อกมี 2 

ลักษณะคือ การเรียนรูแบบรายบุคคลท่ีมีผลเกิดจากการมีสวนในเว็บบล็อกกับการเรียนรูจากการ

โตตอบหลายคน อันเปนผลจากกการมีปฏิบัติสัมพันธ การอภิปรายกลุมโดยเฉพาะเรื่องท่ีมีความสนใจ

รวมกัน  นามวอรและเรสกู (Namwar and  Restgoo, 2008) ไดกลาวถึงเหตุผลท่ีการศึกษาใน

ระดับอุดมศึกษามีการนําเอาเว็บบล็อกมาเปนกระบวนการหนึ่งในการเรียนรู เนื่องจากงายตอการ

เรียนรู และมีการเพิ่มเติมขอมูลไดอยางรวดเร็วสามารถนําไปใชในการเรียนแบบรวมมือและนําไปใช

เปนเครื่องมือในการส่ือสารระหวางนักศึกษาและอาจารยไดเปนอยางดี  

บทบาทของเครือขายสังคมออนไลนตอการใชประโยชนเพื่อการเรียนรูรวมกัน 

ในยุคท่ีอินเตอรเน็ตกําลังเปนท่ีนิยมและไดรับการพัฒนาอยางไมหยุดนิ่งจากการพัฒนาของ

โลก เวิลดไวดเว็บ (World Wide Web) จากยุคแรกหรือเรียกวา Web 1.0 ซึ่งมีลักษณะเปน Static 

Web คือมีการนําเสนอขอมูลทางเดียว ตอมาเขาสูเว็บยุคท่ี 2 หรือ Web 2.0 เปนยุคท่ีเนนให

อินเตอรเน็ตมีศักยภาพในการใชงานมากข้ึน เนนใหผูใชมีสวนรวมในการสรางสรรคส่ิงตาง ๆ ลงบน

เว็บไซตรวมกันและสามารถโตตอบกับขอมูลท่ีอยูบนเว็บไซตได ผูใชสามารถสรางเนื้อหา (Content) 

แลกเปล่ียนและกระจายขอมูลกันไดท้ังในระดับบุคคลหรือกลุม จนกลายเปนสังคมในโลกอินเตอรเน็ต 

หรือเรียกวา สังคมออนไลน (Social Network) นั่นเอง 

สังคมออนไลน (Social Networking) คือสังคมท่ีผูคนสามารถทําความรูจัก รวมแบงปนส่ิง

ท่ีสนใจ และสามารถเช่ือมโยงกันไดในทิศทางใดทิศทางหนึ่ง ในโลกอินเตอรเน็ต โดยอาศัยรูปแบบการ

บริการ เรียกวา “บริการเครือขายสังคม หรือ Social Networking Service (SNS)” โดยเปนรูปแบบ

ของเว็บไซตในการสรางเครือขายสังคม สําหรับผูใชงานในอินเทอรเน็ตท่ีใชเขียนและอธิบายความ

สนใจ และกิจกรรมท่ีไดทํา และเช่ือมโยงกับความสนใจและกิจกรรมของผูอื่น รวมท้ังขอมูลสวนตัว 

บทความรูปภาพผลงาน พบปะ แสดงความคิดเห็น แลกเปล่ียนประสบการณ หรือความสนใจรวมกัน 

และกิจกรรมอื่นๆ รวมไปถึงเปนแหลงขอมูลจํานวนมหาศาลท่ีผูใชสามารถชวยกันสรางเนื้อหาข้ึนได

ตามความสนใจของแตละบุคคลหรือกลุมบุคคล 

ปจจุบันนี้มีเว็บไซตท่ีใหบริการสังคมออนไลน มีอัตราการเจริญเติบโตสูงสุดในอินเตอรเน็ต 

และมีอัตราการเขาใชงานและสมัครสมาชิกสูงสุด โดยเฉพาะอยางยิ่งเว็บไซต MySpace และ 
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Facebook นอกจากนี้เว็บไซตท่ีใหบริการสังคมออนไลนมีหลากหลายเว็บไซต เชน digg, YouTube, 

Multiply, LinkedIn และเปนท่ีนิยมกันมากท่ีสุดในสังคมวัยรุนของไทย คือ Hi5 นั่นเอง  หลาย ๆ คน 

คงมี Web Social Network เปนของตัวเอง บางคนมีหลาย ๆ เว็บ อยางไรก็ตาม เราสามารถ

ประยุกตใชสังคมออนไลนกับงานดานตาง ๆ ไมวาจะเปนดานธุรกิจ หรือการเรียนการสอนในลักษณะ

ของการแลกเปล่ียนความรู (Knowledge Sharing) รวมกัน การนําเสนอผลงาน การติวหนังสือ

ดวยกัน หรือแมแตกระท่ังการทํางานกลุมรวมกัน 

ปจจุบันมี เว็บไซตท่ีใหบริการ Social Network Service (SNS) มากมาย และแตละเว็บก็

ตางคิดคนพัฒนาเพื่อเอาใจผูใชกันอยางตอเนื่องอยางไมหยุดยั้งและยังมีฟงกช่ันมากมาย แตอาจมี

จุดเดนท่ีแตกตางกันไปเพื่อเปนจุดขายใหกับเว็บไซตนั้น ๆ ซึ่งเราสามารถนํามาประยุกตใชเว็บ SNS 

เพื่อเปนเครื่องมือในการแลกเปล่ียนความรูและทํางานรวมกันได โดยกลุมหลัก ๆ ของ SNS เพื่อการ

แลกเปล่ียนการเรียนรูแบงออกไดดังนี้ 

1)  กลุมเว็บไซตเผยแพร “ตัวตน” 

เว็บไซตเหลานี้ใชสําหรับนําเสนอตัวตนและเผยแพรเรื่องราวของตนเองทาง

อินเตอรเน็ต หรือผูใชสามารถเขียน blog สรางอัลบ้ัมรูปของตัวเอง สรางกลุมเพื่อนในหองเรียน และ

สรางเครือขายเพื่อการเรียนรูข้ึนมาได ตัวอยางเว็บไซตประเภทนี้คือ myspace.com, hi5.com และ 

facebook.com เปนตน 

2)  กลุมเว็บไซตเผยแพร “ผลงาน” 

เราสามารถใชเว็บไซตเหลานี้ในการนําเสนอผลงานของตัวเอง ผลงานของกลุมได

ในรูปแบบตาง ๆ  ไมวาจะเปนวีดีโอ  รูปภาพ หรือเสียงอาจารยสอนท่ีไดจากการบันทึกในช้ันเรียน

เปนตน ตัวอยางเว็บไซตประเภทนี้เชน YouTube.com, Yahoo VDO, Google VDO, Flickr.com, 

Multiply.com เปนตน 

3)  กลุมเว็บไซตท่ีมีความสนใจตรงกัน 

มีลักษณะเปน Online Bookmarking หรือ Social Bookmarking โดยมีแนวคิด

ท่ีวาแทนท่ีเราจะทํา Bookmark (เหมือนกับเราค่ันหนังสือ) เว็บท่ีเราชอบ หรือบทความรายงานท่ี

เกี่ยวของกับการเรียน เก็บไวในเครื่องของเราคนเดียว สูเรา Bookmark เก็บไวบนเว็บจะดีกวา เพื่อ

จะไดแบงใหเพื่อน ๆ คนอื่นดูไดดวย และเราก็จะไดรูดวยวาเว็บไซตใดท่ีไดรับความนิยมมาก เปนท่ี

นาสนใจ โดยดูไดจากจํานวนตัวเลขท่ีเว็บไซตนั้นถูก Bookmark เอาไวจากสมาชิกคนอื่นๆ ตัวอยาง

เว็บไซตนี้ ไดแก del.icio.us, Digg, Zickr, duocore.tv เปนตน 

4)  กลุมเว็บไซตท่ีใชทํางานรวมกัน 

เปนกลุม SNS ท่ีเปดใหสมาชิกทุกคนในกลุมเขามานําเสนอขอมูล ความคิดหรือ 

ตอยอด เรื่องราวตาง ๆ ได ตัวอยางเว็บไซตนี้ไดแก WikiPedia เปนสารานุกรมตอยอด ท่ีอนุญาตให

ใครก็ไดเขามาชวยกันเขียน และแกไขบทความตางๆ ไดตลอดเวลา ทําใหเกิดเปนสารานุกรมออนไลน

http://video.yahoo.com/
http://video.google.com/
http://www.flickr.com/
http://www.multiply.com/
http://del.icio.us/
http://www.digg.com/
http://www.zickr.com/
http://www.duocore.tv/
http://www.wikipedia.com/
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ขนาดใหญท่ีรวบรวมความรู ขาวสาร และเหตุการณตางๆ ไวมากมาย  ปจจุบันเราสามารถใช Google 

Maps สรางแผนท่ีของตัวเอง หรือแชรแผนท่ีใหคนอื่นไดดวย จึงทําใหมีสถานท่ีสําคัญ หรือสถานท่ี

ตางๆ ถูกปกหมุดเอาไว พรอมกับขอมูลของสถานท่ีนั้นๆ ไวแสดงผลจากการคนหาไดอีกดวย และส่ิง

สําคัญอีกส่ิงหนึ่งสําหรับ Social Network นั้นก็คือ เราสามารถพูดคุย นําเสนอ บอกเลาเรื่องสวนตัว 

และเรื่องราวการเรียน เรื่องราวท่ีเราสนใจ หรือแมแตการทํารายงานของเราและของกลุมเราได ดังนั้น

เราจึงควรใชประโยชนจากอินเตอรเน็ตและเว็บสังคมออนไลนใหเกิดประโยชน แทนท่ีจะนําเสนอ

รูปภาพสวนตัวหรือเรื่องราวท่ีไมกอใหเกิดการเรียนรู หันมารวมกลุมกันสรางสังคมแหงการเรียนรู

รวมกันโดยผานเว็บไซตสังคมออนไลนท่ีมีใหบริการฟรีอยูมากมายหลากหลายในอินเตอรเน็ต  

จากสภาพปญหาและแนวคิด  ดังนั้น ผูวิจัยจึงเล็งเห็นถึงความสําคัญจึงพัฒนาเว็บบล็อก 

(weblog) และใชเครือขายสังคมออนไลน (Social Network) เพื่อสนับสนุนการเรียนการสอนใน

วิชาการถายภาพเพื่องานออกแบบนิเทศศิลป เพื่อใหการเรียนการสอนเกิดประสิทธิภาพและ

ประสิทธิผล อีกท้ังเพื่อใหเปนไปตามนโยบายของมหาวิทยาลัย  ซึ่งใหความสําคัญกับการจัดกิจกรรม

การเรียนการสอนท่ีเนนผูเรียนเปนสําคัญ โดยมีการสนับสนุนใหผูสอนไดใชส่ือการเรียนการสอนและ

กิจกรรมท่ีหลากหลายเพื่อใหผูเรียนไดเรียนรูดวยตนเองไดอยางเต็มศักยภาพ 

2.  วัตถุประสงคการวิจัย 

2.1   วัตถุประสงคท่ัวไป (General Objective) 

การวิจัยครั้งนี้ มีวัตถุประสงคเพื่อพัฒนาเว็บบล็อก (weblog) โดยบรรจุเนื้อหาในบทเรียน

หนวยตาง ๆ ตามหลักสูตร และเช่ือมโยง (Link) แหลงความรูตาง ๆ รวมท้ังส่ือออนไลน เชน เสียง 

ภาพนิ่ง วีดิโอ และภาพเคล่ือนไหวอื่น ๆ ท่ีเกี่ยวของกับเนื้อหาวิชาวิชาการถายภาพเพื่องานออกแบบ

นิเทศศิลป รวมท้ังความรูเสริมอื่น ๆ สําหรับใหนักศึกษาไดศึกษาเพิ่มเติมดวยตนเองในลักษณะ

ออนไลน (online) อันเปนการสงเสริมการเรียนรูในวิชานี้ นอกเหนือจากการเรียนการสอนในช้ันเรียน

ปกติ โดยไมจํากัดวัน เวลา และสถานท่ีในการเขาถึงเนื้อหานั้น  ๆ ของนักศึกษา  นักศึกษาสามารถ

แสดงความคิดเห็น ขอคําถามและขอสงสัยตาง ๆ หรือเพิ่มเติมความรูท่ีคนพบเพื่อแบงปนใหกับคน

อื่นๆ ในแตละหัวขอไดโดยอิสระ  อีกท้ังนักศึกษายังสามารถ Download เอกสารประกอบการเรียน

ในแตละหัวขอมาศึกษาในลักษณะออฟไลน (Offline) ไดดวย 

ท้ังนี้ ผูวิจัยตองการศึกษาวา การสอนวิชาการถายภาพเพื่องานออกแบบนิเทศศิลป ท่ีใช 

เว็บบล็อกเพื่อสงเสริมการเรียนรู นอกเหนือจากการเรียนปกติ จะทําใหนักศึกษามีผลสัมฤทธิ์ทางการ

เรียนดีข้ึนหรือไม มากนอยเพียงใด  ความพึงพอใจของนักศึกษาท่ีมีตอรูปแบบการเรียนท่ีมีเว็บบล็อก

เปนส่ือเสริมการเรียนรู  ตลอดจนความพึงพอใจของนักศึกษาท่ีมีตอการใชส่ือสังคมออนไลน (Social 

Network) เพื่อสงเสริมการเรียนรูนอกเหนือจากการเรียนปกติ 
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2.2  วัตถุประสงคเฉพาะ (Specific Objective) 

1) พัฒนาเว็บบล็อกเพื่อสงเสริมการเรียนรูวิชาการถายภาพเพื่องานออกแบบนิเทศศิลป 

2) เปรียบเทียบผลสัมฤทธิ์ทางการเรียน กอนเรียนและหลังเรียนของนักศึกษาท่ีใชเว็บ

บล็อกสงเสริมการเรียนรูวิชาการถายภาพเพื่องานออกแบบนิเทศศิลป 

3) วัดความพึงพอใจของนักศึกษาท่ีใชเว็บบล็อกสงเสริมการเรียนรูวิชาการถายภาพเพื่อ

งานออกแบบนิเทศศิลป 

4) วัดความพึงพอใจของนักศึกษาท่ีใชเครือขายสังคมออนไลน (Social Network) เพื่อ

สงเสริมการเรียนรูวิชาการถายภาพเพื่องานออกแบบนิเทศศิลป 

3.  คําถามการวิจัย (Research question) 

1)  นักศึกษาท่ีมีผลสัมฤทธิ์ทางการเรียนกอนเรียนและหลังเรียนแตกตางกันหรือไม มากนอย

เพียงใด 

2)  นักศึกษามีความพึงพอใจตอการใชเว็บบล็อก (weblog) สงเสริมการเรียนรูวิชาการ

ถายภาพเพื่องานออกแบบนิเทศศิลป หรือไม เพียงใด 

3)  นักศึกษามีความพึงพอใจตอการใชเครือขายสังคมออนไลน (Social Network) ในการ 

สงเสริมการเรียนรูวิชาการถายภาพเพื่องานออกแบบนิเทศศิลป หรือไม เพียงใด 

4.  ขอบเขตของการวิจัย (Scope of study) 

4.1   ขอบเขตดานเนื้อหา 

เนื้อหาในการพัฒนาเว็บบล็อก (weblog) เพื่อสงเสริมการเรียนรูวิชาการถายภาพเพื่องาน

ออกแบบนิเทศศิลป ประกอบดวย 

บทท่ี 1  ความรูพื้นฐานเกี่ยวกับการถายภาพ 

บทท่ี 2  หลักการทํางานและสวนประกอบของกลองถายภาพ 

บทท่ี 3  หลักการถายภาพเบ้ืองตน 

บทท่ี 4  แสงกับการถายภาพ 

บทท่ี 5  การสรางสรรคงานภาพถายเพื่องานออกแบบนิเทศศิลป 

บทท่ี 6  การตกแตงภาพดวยโปรแกรมคอมพิวเตอรกราฟก 
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4.2   ขอบเขตดานประชากรและกลุมตัวอยาง  

กลุมเปาหมาย ท่ีใชในการวิจัยครั้งนี้ คือ  

4.2.1  ประชากร คือ  นักศึกษาท่ีลงทะเบียนเรียนวิชาการถายภาพเพื่องานออกแบบ

นิเทศศิลป ตามหลักสูตรออกแบบนิเทศศิลป  วิทยาลัยเพาะชาง  มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล

รัตนโกสินทร  จํานวนประมาณปละ 30 – 35 คน 

4.2.2  กลุมตัวอยาง คือ นักศึกษาท่ีลงทะเบียนเรียนวิชาการถายภาพเพื่องาน

ออกแบบนิเทศศิลป  ตามหลักสูตรออกแบบนิเทศศิลป  วิทยาลัยเพาะชาง  ในภาคเรียนท่ี 1 ป

การศึกษา 2558 จํานวน 33  คน  

5.  นิยามศัพทเฉพาะ 

1)  เว็บบล็อก (Weblog) หมายถึง เว็บไซตสวนตัวท่ีจัดทําข้ึนเพื่อบันทึกเรื่องราวแบบ

ออนไลนในเรื่องความรู ความคิดท่ีตนเองสนใจหรือมีความสันทัด รวมท้ังแลกเปล่ียนความคิดเห็น 

ความรูสึก เรื่องเลาเสนอบทความใหมๆ วิจารณขาวสารบานเมือง หรืออื่นๆ ท่ีผูใชเห็นวานาสนใจ 

พรอมกันนั้น ยังเปดใหผูเยี่ยมชมไดสามารถแสดงความคิดเห็นตอหัวขอตางๆ ท่ีไดต้ังข้ึนอีกดวย เปน

เครื่องมือส่ือสารรูปแบบใหมในการนําพาขาวสาร  การเผยแพรผลงาน ไมวาจะเปนการประกาศ

ขาวสาร การแสดงความคิดเห็น เพื่อแลกเปล่ียนทัศนะและความคิดตอขอมูลท่ีตองการส่ือสาร สงผาน

สูกัน 

2)  เครือขายสังคมออนไลน (Social Networking) คือ สังคมท่ีผูคนสามารถทําความรูจัก 

รวมแบงปนส่ิงท่ีสนใจ และสามารถเช่ือมโยงกันไดในทิศทางใดทิศทางหนึ่งในโลกอินเตอรเน็ต โดยเปน

รูปแบบของเว็บไซต ในการสรางเครือขายสังคม สําหรับผูใชงานในอินเทอรเน็ตท่ีใชเขียนและอธิบาย

ความสนใจ และกิจกรรมท่ีไดทํา และเช่ือมโยงกับความสนใจและกิจกรรมของผูอื่น ตัวอยางเชน 

Facebook , hi5 เปนตน 

3)  สนับสนุนการเรียนรู หมายถึง การจัดใหองคประกอบตาง ๆ บนเว็บบล็อก (Weblog) 

เพื่อสงเสริมการเรียนรูใหมีความหลากหลายและทันสมัยมากข้ึน ไดแก เอกสารประกอบการสอน ส่ือ

การสอน ตัวอยาง แบบฝกหัด การเช่ือมโยง (Link) เว็บไซตท่ีเปนองคความรูเสริม เว็บบอรดสําหรับให

นักศึกษาแลกเปล่ียนความคิดเห็นในลักษณะ Social Network  ตลอดจนการสํารวจความพึงพอใจ

ของนักศึกษา 

4)  ผลสัมฤทธิ์ทางการเรียน หมายถึง ผลการเรียนรูของนักศึกษาท่ีผานการเรียน โดยใชเว็บ

บล็อก (Weblog)  เพื่อสนับสนุนการเรียนรูวิชาการวิจัยเพื่องานออกแบบนิเทศศิลป 

5)  ความพึงพอใจในการเรียนรู  หมายถึง ทาท่ีของนักศึกษาตอการศึกษาผานเว็บบล็อก 

(Weblog) 
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6.  ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรับจากงานวิจัย (outcomes) 
1)  ไดองคความรูดานการถายภาพเพื่องานออกแบบนิเทศศิลป และเปนการเผยแพรองค

ความรูแกบุคคลท่ัวไปท่ีสนใจดานนี้ผานชองทางการเผยแพรทางเว็บบล็อก (Weblog)   

2)  เพิ่มประสบการณดานการถายภาพท่ีหลากหลาย นอกเหนือไปจากเนื้อหาในตํารา 

ระหวางครูกับนักศึกษา เกิดวัฒนธรรมการแลกเปล่ียนความคิดเห็นและรับฟงความคิดเห็นของผูอื่น

อยางเหมาะสม โดยผานเครือขายสังคมออนไลน (Social network) อันจะสงผลใหผลสัมฤทธิ์ทางการ

เรียนของนักศึกษาท่ีเรียนวิชาการถายภาพเพื่องานออกแบบนิเทศศิลปในระดับสูงข้ึน 

3)  ทราบถึงความพึงพอใจของนักศึกษาท่ีมีตอการใชเว็บบล็อก (Weblog) และการใช

เครือขายสังคมออนไลน (Social network) เพื่อสนับสนุนการเรียนรูรายวิชาการถายภาพเพื่องาน

ออกแบบนิเทศศิลป อันจะเปนแนวทางในการพัฒนาและปรับปรุงเว็บบล็อกเพื่อสงเสริมการเรียนรู

รายวิชาอื่น ๆ ตอไป 

4)  เกิดกระบวนการกระตุนใหนักศึกษาเกิดคานิยมการเรียนรูอยางตอเนื่อง ทุกท่ีทุกเวลา

หรือเกิดการเรียนรูตลอดชีวิตโดยผานเว็บบล็อก  รวมท้ังสามารถประยุกตเทคโนโลยีสมัยใหมเพื่อใชใน

การเรียนรูไดอยางเหมาะสม 



 

บทที ่2 

ทบทวนวรรณกรรมที่เก่ียวของ 
 

ผูวิจัยไดศึกษาวรรณกรรมท่ีเกี่ยวของ เพื่อนํามาเปนขอมูลในการพัฒนาเว็บบล็อก โดยมี

หัวขอดังนี้ 

1.  เทคโนโลยีเว็บไซต 

2.  เว็บบล็อก (Weblog) 

3.  เครือขายสังคมออนไลน (Social network) 

4.  งานวิจัยท่ีเกี่ยวของกับเว็บบล็อกและเครือขายสังคมออนไลน 

1.  เทคโนโลยีเว็บไซต 

1.1  ความหมายของเว็บไซต 

วิกิพีเดีย (www, 2551ข) ใหความหมายของเว็บไซต หมายถึง หนาเว็บเพจหนาเดียวหรือ

หลายหนาท่ีมีการเช่ือมโยงกันผานทางไฮเปอรลิงค โดยมีวัตถุประสงคในการนําเสนอขอมูลตาง ๆ 

ผานทางคอมพิวเตอร การเรียกดูเว็บไซตจะทําผานซอฟตแวรท่ีเปนเว็บเบราวเซอร และขอมูลบนหนา

เว็บไซตจะถูกจัดเก็บไวในเวิลดไวดเว็บ 

เว็บไซตเปนเครื่องมือในการนําเสนอขอมูลในรูปแบบตาง ๆ ผานทางอินเตอรเน็ต เชน ไฟล

ภาพ (*.jpg, *.gif, *.bmp) ไฟลวิดีโอ (*.mpeg, *.avi, *.3gp) และไฟลเพลง (*.mp3) เปนตน การ

ติดตอส่ือสารขอมูลของเว็บไซตนั้นกระทําผานอินเตอรเน็ตโดยใชโพรโทคอล HyperText Transport 

Protocol (HTTP) เปนชองทาง โดยมีรูปแบบการทํางานของโพรโทคอล HTTP คือ ผูรับบริการจะสง

คํารองขอ (Request) ไปยังผูใหบริการแลวรอขอมูลตอบกลับตามท่ีรองขอ ถือเปนอันส้ินสุดการ

ส่ือสาร (ธนาธร ทะนานทอง. 2551 : 7)  

จารุทรรศน พัฒนพันธชัย (2549) กลาวเกี่ยวกับเว็บไซตไววา เว็บไซตเปนเพียงเทคโนโลยี

ท่ีใชในการเช่ือมโยงขอมูลเทานั้น โดยในสวนการนําเสนอขอมูลสามารถแบงขอมูลตามรูปแบบการ

แสดงผลคือ เว็บเพจ (Web Page) เว็บไซต (Web Site) และโฮมเพจ (Home Page) 

1) เว็บเพจ คือ หนาเว็บท่ีประกอบไปดวยขอมูลตาง ๆ โดยท่ีขอมูลบนเว็บเพจแบงเปนสอง

สวนคือ สวนท่ีเปนตัวขอมูลและสวนท่ีเปนตัวเช่ือม (Link) ท่ีทําหนาท่ีเช่ือมโยงขอมูลไปยังขอมูลอื่นท่ี

เกี่ยวของ 

2) เว็บไซต คือ แหลงท่ีรวบรวมขอมูลของเว็บเพจจํานวนหลาย ๆ หนาเขาไวดวยกัน 

เปรียบเสมือนหนังสือหนึ่งเลม 
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3) โฮมเพจ คือ เว็บเพจหนาแรกสุดในเว็บไซตทําหนาท่ีเสมือนหนาปกของหนังสือเปนสวน

ท่ีบงบอกช่ือเรื่อง หัวขอตาง ๆ และตัวเช่ือมไปยังขอมูลบนหนาเว็บเพจท้ังในเว็บไซตเดียวกันและตาง

เว็บไซต 

1.2   พัฒนาการของเทคโนโลยีเว็บไซต 

เว็บไซตกลายเปนเครื่องมือท่ีใชในการส่ือสารขอมูลท่ีสําคัญในยุคปจจุบัน และสามารถแบง

เว็บไซตตามลักษณะการออกแบบและการใชงานไดเปน 3 ยุค ดังตอไปนี้ (ธนาธร ทะนานทอง. 2551 

: 12-15) 

1)  ยุคของเว็บ 1.0 (Web 1.0) 

Wikipedia (www, 2007a) ใหคําอธิบายไววาเปนยุคของเว็บไซตท่ีอยูในชวงป 2537-

2547 โดยคําวา เว็บ 1.0 เกิดข้ึนหลังจากท่ีมีการนิยามความหมายของเว็บ 2.0 โดยลักษณะรูปแบบ

ของเว็บไซตท่ีอยูในยุค 1.0 ก็คือ การท่ีผูเขียนเว็บไซตจะเปนผูกําหนดเนื้อหาบนเว็บไซตสามารถแกไข

ไดแตเพียงผูเดียว และเว็บไซตท่ีเกิดข้ึนในยุคของเว็บ 1.0 นั้น อยูในชวงท่ีความเร็วอินเทอรเน็ตนั้นมี

ความเร็วเฉล่ีย 50 Kbps (Wikipedia, www, 2007b) การออกแบบเว็บไซตในยุคเว็บ 1.0 นั้น สวน

ใหญจะเปนรูปแบบหนาเว็บเพจแบบคงท่ี (Static pages) ใชเฟรม (Framesets) ในการจัดวาง

โครงสรางของหนาเว็บไซต และปุมท่ีใชในเว็บไซตจะใชไฟลรูปภาพแบบ GIF เปนตน 

อีบิสไทยแลนดดอทคอม (www, 2550) ไดใหขอมูลเกี่ยวกับเว็บ 1.0 ไววา เปนหนา 

HTML แบบหยุดนิ่ง (Static) ท่ีไมคอยไดปรับปรุงขอมูลและสวนใหญจะถูกสรางข้ึนจาก HTML 

นฤมล แสงดวงแข (www, 2550) ไดกลาวถึงเว็บ 1.0 ไววา เปนยุคของเว็บไซตท่ี

นําเสนอขอมูลตาง ๆ ของผูใหบริการเว็บไซตเผยแพรแกบุคคลท่ัวไปท่ีสนใจ โดยเนื้อหาจะมีลักษณะ

เชนเดียวกับหนังสือ คือ ผูสนใจเขามาอานขอมูลตาง ๆ ไดเพียงอยางเดียวและมีสวนรวมในการ

นําเสนอนอยมากสมคิด เอนกทวีผล (www, 2550) ไดสรุปความหมายของเว็บ 1.0 ไวคือ เว็บยุคท่ี 1 

ท่ีเนนการส่ือสารทางเดียวโดยมีเจาของเว็บไซตเปนผูผลิตเนื้อหา และอาจเรียกไดวาเปน

Brochureware คือ จัดเตรียมเนื้อหาขอมูลสําเร็จไวใหผูใชเขามาอาน 

จากความหมายขางตนสรุปไดวา เว็บ 1.0 คือ จุดเริ่มตนในการพัฒนาเว็บไซตในอดีตท่ีเนน

การนําเสนอขอมูลตาง ๆ ใหกับผูใชบริการ โดยมีลักษณะเนื้อหาท่ีคอนขางคงท่ี ไมคอยมีการ

เปล่ียนแปลงบอยนัก เปดโอกาสใหผูใชบริการมีสวนรวมกับการนําเสนอเนื้อหาบนเว็บไซตนอยมาก 

เว็บ 1.0 นั้นอยูในชวงท่ีความเร็วอินเทอรเน็ตเฉล่ีย 50 Kbps  
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2)  ยุคของเว็บ 2.0 (Web 2.0) 

Mary Zajicek (2007) ไดกลาวถึงความหมายของเว็บ 2.0 ไวคือ การเริ่มเขาสูยุคของ

เว็บท่ีมีการปฏิสัมพันธ ประกอบไปดวยเนื้อหาตาง ๆ ท่ีเกี่ยวของกับชีวิตประจําวัน เชน การคนหา

ขอมูลสินคาท่ีมีประสิทธิภาพและราคาถูก เปนตน ดวยเหตุนี้เว็บไซตจึงมีสวนในชีวิตประจําวันของ

ผูคนมากข้ึน 

นฤมล แสงดวงแข (www, 2550) กลาวถึงไววา เว็บ 2.0 เปนยุคท่ีเปดโอกาสให

ผูใชงานเว็บไซตมีสวนรวมในการสรางเนื้อหาและนําเสนอขอมูลตาง ๆ มีการแบงปนความรูซึ่งกันและ

กัน อยางเชน เว็บสารานุกรมออนไลน Wikipedia หรือการแชรไฟลมัลติมีเดียใน YouTube เปนตน 

นอกจากนี้ผูสนใจเขาเยี่ยมชมเว็บไซตหรือบุคคลท่ัวไปยังสามารถเพิ่มเติมขอมูล หรือสารสนเทศตาง ๆ 

เพื่อใหเว็บไซตมีความสมบูรณและมีขอมูลท่ีถูกตองท่ีสุด 

จากความหมายขางตน ธนาธร ทะนานทอง (2551) ไดสรุปและอธิบายความหมาย

เพิ่มเติมไววา เว็บ 2.0 เปนยุคของการพัฒนาเว็บไซตท่ีมีการแลกเปล่ียนขอมูลระหวางผูเขียนเว็บไซต

กับผูเขาชมมากข้ึน และมีบริการผานโฮสต เชน เว็บไซตท่ีเปนส่ือกลางทางการติดตอส่ือสาร (Social-

Networking Sites) วิกี (Wikis) และ บล็อก (Blog) เปนตน ท่ีกอใหเกิดการแบงปนขอมูลระหวาง

ผูใชงานเว็บไซต โดยคําวา เว็บ 2.0 มิใชขอกําหนดหรือหลักการในการพัฒนาเว็บไซตแตอยางใด 

เพียงแตเปรียบเสมือนนิยามของการพัฒนาเว็บไซตวาลักษณะการทํางานในรูปแบบนี้ จะเรียกวาเปน

ลักษณะการพัฒนาเว็บไซตท่ีอยูในยุคของเว็บ 2.0  

แนวความคิดในการพัฒนาเว็บไซตในยุคของเว็บ 2.0 นั้นจะเปดโอกาสในทุกคนท่ีใช

งานเว็บไซตมีสวนรวมในเนื้อหาในรูปแบบท่ีกวางมากข้ึน เชน วิกีพีเดีย ท่ีเปนเสมือนสารานุกรม

ออนไลนท่ีเปดโอกาสใหทุกคนมีสวนรวมในการสราง แกไข และลบเนื้อหา ใชกระบวนการทางสังคม

เปนตัวตัดสินความถูกตองของขอมูลโดยมีเกณฑแบงลําดับความนาเช่ือถือท่ีไดจากคนท่ีเขาชมเนื้อหา

บนเว็บไซต เปนตน ลักษณะการพัฒนาเว็บไซตท่ีเปดโอกาสใหทุกคนมีสวนรวมนั้นกอใหเกิดองค

ความรูใหม ๆ เกิดข้ึนโดยท่ีเราไมไดคาดคิด เทคนิคและเครื่องมือในการพัฒนาเว็บไซตในยุคของเว็บ 

2.0 นั้นประกอบไปดวย Rich Internet Application (RIAs), Cascading Style Sheet (CSS) , 

Really Simple Syndication (RSS), Weblog, Wiki, Asynchronous JavaScript and XML 

(AJAX) เปนตน เว็บไซตท่ีเกิดข้ึนในยุคของเว็บ 2.0 นั้น อยูในชวงท่ีความเร็วอินเทอรเน็ตนั้นมี

ความเร็วเฉล่ีย 1 Mbps 

ความแตกตางในลักษณะการทํางานของเว็บไซตใน 2 ยุค คือ การทํางานของเว็บไซตใน

ยุคเว็บ 1.0 จะเนนการนําเสนอขอมูลท่ีมาจากผูพัฒนาและเปดโอกาสใหผูใชงานมีสวนรวมนอยมาก 

แตการทํางานของเว็บไซตในยุคเว็บ 2.0 นั้น จะเนนการท่ีผูพัฒนาเปดโอกาสใหผูใชงานมีสวนรวมกับ

ขอมูลบนเว็บไซตมากข้ึน โดยผูใชงานมีสิทธิ์ในการเขาชมและสามารถนําเสนอขอมูลบนเว็บไซตท่ีเขา
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ชมได ทําใหจํานวนผูใชงานมีจํานวนมากข้ึนกลายเปนแหลงขอมูลขนาดใหญท่ีไดรับเนื้อหามาจากทุก

คนท่ีอยูในสังคม  (ธนาธร ทะนานทอง. 2551 : 12-15). 

3)  ยุคของเว็บ 3.0 (Web 3.0) 

Wikipedia (www, 2007c) ใหความหมายไวคือ เว็บ 3.0 เปนคําท่ีใชอธิบายอนาคต

ของเว็บไซตหลังจากท่ีไดมีการกลาวถึง เว็บ 2.0 และอธิบายลักษณะรูปแบบการทํางานของเว็บ 2.0 

โดยเว็บ 3.0 นั้นจะเปนการพัฒนาเว็บไซตสําหรับอนาคตท่ีเพิ่มประสิทธิภาพในการทํางานมากข้ึนกวา

ในยุคเว็บ 2.0 โดยตัวอยางของลักษณะเว็บไซตในยุค 3.0 นั้นไดแก Semantic Web ท่ีจะเปน

เสนทางในการใชงานเว็บไซตไปสูเว็บไซตอัจฉริยะ (Artificial Intelligence) 

นฤมล แสงดวงแข (www, 2550) ไดสรุปความหมายไววา เว็บ 3.0 เปนยุคท่ีมีผลมา

จากการท่ีในเว็บ 2.0 มีการจัดการขอมูลเพิ่มข้ึนอยางมหาศาล ทําใหเว็บไซตตาง ๆ พัฒนาระบบ

บริหารจัดการขอมูลใหมีประสิทธิภาพมากข้ึน ดวยรูปแบบ metadata ท่ีนําขอมูลมาบอกรายละเอียด

ของขอมูล (Data about data) โดยเว็บไซตจะจัดการคนหาขอมูลใหกับผูใชเองและดวยคุณลักษณะ

ในเรื่องของประสิทธิภาพในการบริหารจัดการขอมูล จึงทําใหเว็บ 3.0 เปนการนําเทคโนโลยี

Semantic Web และ AI มาประยุกตใชรวมกัน ซึ่งมีลักษณะเดนดังตอไปนี้ 

- Semantic Web เปนการเช่ือมโยงความสัมพันธขอมูลตาง ๆ ท่ีอยูบนเว็บไซต

ของผูพัฒนาและแหลงขอมูลอื่น ๆ ทําใหเกิดระบบฐานขอมูลขนาดใหญ 

- AI (Artificial Intelligence) เปนการเพิ่มความฉลาดใหกับระบบคอมพิวเตอร

เพื่อใหสามารถวิเคราะหความตองการและคาดเดาพฤติกรรมของผูใชงานเว็บไซต ชวยเพิ่ม

ประสิทธิภาพในการคนหาขอมูลมากยิ่งข้ึน 

จากความหมายขางตนสรุปไดวา เว็บ 3.0 คือ การพัฒนาเว็บไซตในยุคหลังสุดตอ

เนื่องมาจากในยุคของเว็บ 2.0 นั้น จํานวนผูใชงานและขอมูลบนเว็บไซตมีอัตราการเพิ่มข้ึนอยาง

รวดเร็ว ทําใหเกิดแหลงขอมูลขนาดใหญ ดังนั้นจึงเกิดการพัฒนาเทคโนโลยีท่ีจะรองรับการจัดการ

ขอมูลเหลานี้ใหมีประสิทธิภาพ โดยดําเนินการสรางความสัมพันธของขอมูลและเพิ่มความฉลาดใหกับ

ระบบเว็บไซตเพื่อใหสามารถคาดเดาพฤติกรรมและตอบสนองการใชงานของผูใชงานไดตรงความ

ตองการมากท่ีสุด 
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2.  เว็บบล็อก (Weblog)  

2.1   ความหมายและโครงสรางของเว็บบล็อก 

ความหมายของเว็บบล็อก 

วิกีพีเดีย (www, 2008) ไดใหความหมายของ Weblog ไววามาจากคําสองคําคือ เว็บ 

(Web) กับ การบันทึก (loging) ซึ่งหมายถึงเว็บไซตท่ีใชเก็บขอมูลบันทึกตาง ๆ เว็บบล็อกนั้นเปน

เครื่องมือท่ีใชในการติดตอส่ือสารกันผานอินเตอรเน็ตสวนประกอบของเว็บบล็อกโดยท่ัวไปแลว จะ

ประกอบไปดวย เนื้อหา รูปภาพ และลิงคไปยังเว็บบล็อกอื่น ๆ โดยเว็บบล็อกนั้นเปดโอกาสใหผูเขา

ชมสามารถแสดงความคิดเห็นเกี่ยวกับเนื้อหาในเว็บบล็อกนั้นได 

Magdalena Böttger (www, 2004) ไดกลาวเกี่ยวกับ Weblog ไววาเปรียบไดกับไดอารี่

ออนไลน ท่ีสามารถสรางไดงายและมีระบบจัดการเนื้อหาท่ีผูใชงานไมจําเปนตองมีความรูเกี่ยวกับการ

เขียนเว็บไซตก็สามารถสรางเนื้อหาบนเว็บบล็อกได 

Dave Winer (www, 2003) ไดสรุปเกี่ยวกับ Weblog ไววาเปนลําดับช้ันของขอความ 

รูปภาพ ส่ือและขอมูล ท่ีจัดเรียงตามวันท่ี สามารถเปดดูไดโดยใชเว็บเบราวเซอร 

Thawatchai Piyawat, Jantawan Noiwan และ Anthony F. Norcio (2005) ได

กลาวถึงเกี่ยวกับ Weblog ไววาเปนเครื่องมือการเขียนขอมูลความคิดเห็นสวนตัวของเจาของเว็บ

บล็อก โดยมีรูปแบบท่ีคลายคลึงกับไดอารี่ เนื้อหาในเว็บบล็อกจะถูกปรับปรุงอยูบอย ๆ และเปดให

ผูอื่นไดเขามาอาน อีกท้ังผูเขาชมยังสามารถจะแสดงความคิดเห็นฝากไวในเว็บบล็อกเพื่อใหเจาของ

บล็อกไดทราบความคิดเห็นท่ีมีตอเนื้อหาในเว็บบล็อกของตน 

สมคิด อเนกทวีผล (2550) ไดใหความหมายของ Weblog ไวคือ การบันทึกไวในเว็บและ

ไดถูกยอเหลือเพียงคําวาบล็อก หลังจากท่ีไดมีการเกิดข้ึนของ blogger.com แนวคิดเกี่ยวกับเว็บ

บล็อกของคนชาติอเมริกาและชาติอื่น ๆ นั้นกวางกวาแนวคิดของคนไทยท่ีมองเว็บบล็อกเปนเพียง

ไดอารี่ออนไลน แนวคิดเกี่ยวกับบล็อกของคนชาติอเมริกาและชาติอื่น ๆ นั้น เว็บบล็อกนอกจากจะ

เปนการสรางเนื้อหาท่ีเกี่ยวของกับประสบการณของผูเขียนบล็อกเองแลว ยังถูกใชเพื่อเก็บบันทึกการ

ทํางานของทีมงานหนึ่ง ๆ บริษัทองคกรหนึ่ง ๆ ทีมพัฒนาซอฟตแวร การวิจัยคนควา ไปจนถึงบันทึก

การเดินทางของวงดนตรีและอื่น ๆ อีกมากมาย 

จันทวรรณ นอยวัน และ ธวัชชัย ปยะวัฒน (2548) ไดกลาวไววา Weblog เปนหนึ่งใน

เทคโนโลยีท่ีสนับสนุนการจัดการความรู ใชเปนเครื่องมือในการบันทึกเหตุการณความสําเร็จ และเรื่อง

เลาตาง ๆ ตามประสบการณของผูเขียนเว็บบล็อก โดยระบบเว็บบล็อกนี้เปนระบบคอมพิวเตอรแบบ

หนึ่งท่ีทํางานบนเครือขายอินเตอรเน็ต 

เกงดอทคอม (www, 2548ก) ไดสรุปลักษณะการทํางานของ Weblog ไววาเปนการ

บันทึกบทความของตนเอง (Personal Journal) ลงบนเว็บไซต โดยเนื้อหาของเว็บบล็อกนั้น จะเปน
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เรื่องราวของผูเขียนเอง หรือ เปนบทความในดานตาง ๆ เชน การเมือง กีฬา ธุรกิจ เปนตน เว็บบล็อก

มีจุดเดนคือ ผูเขียนเว็บบล็อกนั้น จะเขียนบทความจากความคิดเห็นตนเอง ดังนั้นเนื้อหาบนเว็บบล็อก

จึงมีลักษณะชวนใหนาติดตามอาน หรือ อาจกลาวไดวาเว็บบล็อก เปนเครื่องมือติดตอส่ือสารชนิดหนึ่ง 

ท่ีสามารถส่ือความเปนกันเองระหวางผูเขียนเว็บบล็อก และผูอาน 

จากความหมายขางตนสรุปไดวา Weblog คือ เว็บไซตท่ีมีลักษณะคลายกับไดอารี่ออนไลน 

ท่ีเปดโอกาสใหผูเขียนเว็บบล็อกและผูเขาชม มีปฏิสัมพันธกันในแงความคิดเห็นท่ีมีตอเนื้อหาในเว็บ

บล็อก สวนใหญเว็บบล็อกนั้นจะมีการปรับปรุงเนื้อหาโดยผูเขียนบล็อกอยูเปนประจําโดยเนื้อหาท่ีอยู

ในเว็บบล็อกนั้นมีหลากหลายหัวขอ อาทิเชน การเรียน การทํางาน การวิจัยคนควา บันเทิง เปนตน 

ซึ่งข้ึนอยูกับประสบการณของผูเขียนเว็บบล็อกนั้น ๆ วามีประสบการณเกี่ยวกับดานใด เว็บบล็อกเปน

ระบบจัดการเนื้อหาบนเว็บไซตอีกรูปแบบหนึ่ง ท่ีออกแบบเพื่ออํานวยความสะดวกในการจัดการของ

ผูใชงาน ผูเขียนเว็บบล็อกไมจําเปนตองมีความรูเกี่ยวกับการพัฒนาเว็บไซตก็สามารถท่ีจะสรางเว็บ

บล็อกสวนตัวได สวนท่ีมาของคําวาเว็บบล็อก (Weblog) นั้น มาจากคําสองคําคือ เว็บ (Web) และ

การบันทึก (Loging) ในปจจุบันนั้นคําวา เว็บบล็อก (Weblog) สามารถเรียกยอใหส้ันเหลือเพียงคําวา 

บล็อก (Blog) (ธนาธร ทะนานทอง. 2551 : 28 - 29) 

โครงสรางของเว็บบล็อก 

ดังท่ีกลาวถึงความหมายของเว็บบล็อกไวในขางตนวา เว็บบล็อกเปนระบบจัดการเนื้อหา

บนเว็บไซตชนิดหนึ่ง ดังนั้นจึงมีลักษณะโครงสรางการทํางานท่ีคลายคลึงกับระบบจัดการเนื้อหาบน

เว็บไซต (Content Management System : CMS) ท่ีประกอบไปดวย 2 สวน คือ สวนแสดงผล

เนื้อหา และสวนจัดการเนื้อหา แตเว็บบล็อกนั้นจะมีโครงสรางของระบบท่ีเล็กและไมซับซอน

เหมือนกับระบบจัดการเนื้อหาบนเว็บไซต เว็บบล็อกจะเนนในสวนของการแสดงความคิดเห็นของ

ผูเขียนและผูอานท่ีมีตอบทความท่ีอยูในเว็บบล็อกนั้น ๆ เปนหลัก อีกท้ังเว็บบล็อกยังมีจุดเดนท่ีใชงาน

ไดงาย ผูใชงานไมจําเปนตองมีความรูเกี่ยวกับเว็บไซตก็สามารถใชงานได ดังนั้นโครงสรางของเว็บ

บล็อกนั้นจะถูกออกแบบใหมีโครงสรางไมซับซอน ใชงานงายและสะดวกตอการเขาใจโดยโครงสราง

ของเว็บบล็อกประกอบไปดวย (เกงดอทคอม, www, 2548ข) (ธนาธร ทะนานทอง. 2551 : 30 - 31) 

1)  ช่ือบล็อก (  ฺBlog Title) เปนช่ือท่ีใชเรียกบล็อก 

2)  แท็กไลน (Subtitle หรือ Tag line) เปนคําจํากัดความของบล็อกท่ีอธิบายถึงตัว

บล็อกโดยสวนนี้จะมีหรือไมมีก็ได 

3)  วันท่ีและเวลา (Date & Time Stamp) โดยสวนใหญแลวสวนนี้จะประกอบอยูใน

บทความของบล็อกเพื่อแสดงใหเห็นวา บทความนั้นถูกเขียนข้ึนเมื่อไหร บางครั้งจะมีวันท่ีและเวลาอยู

ในสวนของ comment ดวย ซึ่งเปนการบอกวา comment นั้นเขียนข้ึนเมื่อไหร 

4)  ช่ือบทความ (Entry Title) คือ ช่ือเรื่องของบทความท่ีเขียนในบล็อก 
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5)  ตัวเนื้อหาบทความ (Entry’s Main Body) เปนขอมูลท่ีอยูในบล็อก อาจเปน

ตัวหนังสือหรืออาจเปนรูปภาพ วีดีโอ หรืออนิเมช่ัน เปนตน โดยสวนประกอบเหลานี้จะรวมเปนสวน

เนื้อหาของบทความ 

6)  ช่ือผูเขียน (Blog Author) เปนสวนท่ีอยูในบล็อกหรือตัวบทความโดยบอกถึงวา

บล็อกหรือ บทความนั้น ๆ ถูกเขียนโดยใคร ตําแหนงท่ีจะวางช่ือผูเขียนนั้น สามารถวางไวท่ีตําแหนง

ใดของบล็อกก็ได เชน ดานขางของบล็อก (sidebar) เปนตน 

7)  คอมเมนต (Comment tag) เปนสวนของลิงคท่ีใหผูเขาชมบล็อกสามารถคลิกเขา

ไปเพื่อแสดงความคิดเห็นเกี่ยวกับบล็อกนั้น ๆ หรือ อานความคิดเห็นของผูอื่น 

8)  ลิงคถาวร (Permalink) เปนสวนของลิงคไปยังบทความท่ีมีในบล็อกใชสําหรับให

ผูเขียนบล็อกคนอื่น ๆ สามารถทําลิงคมาหาบทความของเราไดโดยผานทางลิงคถาวรนี้ โดยสวนของ

ลิงคถาวรนี้จะไมเปล่ียนไปตามวันท่ีและเวลาเหมือนกับลิงคของบทความ 

9)  ปฎิทิน (Calendar) สําหรับปฏิทินนั้น บล็อกบางแหงอาจมีปฏิทินอยูดวยโดยใน

ปฏิทิน นั้นจะประกอบไปดวยลิงคไปหาบทความในแตละวัน เพื่อสะดวกแกผูอานบล็อกในกรณีท่ี

ตองการอานบทความในวันท่ีตาง ๆ ท่ีตองการ 

10) บทความยอนหลัง (Archives) เปนสวนของลิงคไปยังบทความเกาในบล็อก ซึ่ง

อาจมีการจัดเตรียมไวใหกับผูอานท่ีแตกตางกันไปข้ึนอยูกับผูเขียนบล็อก เชน บล็อกบางแหงจัดเรียง

บทความยอนหลังไวเปนรายเดือน หรืออาจจะแสดงรายการบทความยอนหลังท้ังหมด เปนตน 

11) ลิงคไปยังเว็บไซตอื่น (Links) เปนสวนของลิงคไปยังเว็บไซตอื่น ๆ บล็อกอาจจะ

ประกอบดวยลิงคเว็บไซตอื่น ๆ หลากหลายเว็บไซต เรียกสวนนี้ไดอีกช่ือหนึ่งวา blog roll 

12) RSS เปนสวนของไฟล XML ท่ีมีการจัดรูปแบบเพื่อใชในการแลกเปล่ียนขอมูล

ขาวสารระหวางเว็บบล็อก โดย RSS นี้อาจมีเตรียมไวใหใชงานอยูแลว ข้ึนอยูกับเครื่องมือสราง 

บล็อก ตัวอยาง เชน World Press หรือ Movable Type นั้นจะมี RSS ลิงคเตรียมไวให

เราใชงาน เปนตน โดย RSS นี้จะชวยใหผูอานเขาถึงบทความของผูเขียนไดงายข้ึน โดยการใช

โปรแกรมชวยอาน (Feed) และบางครั้งผูเขียนบล็อกผูอื่นก็ใช RSS นี้เพื่อประโยชนในการดึงขอมูลไป

แสดงบนเว็บบล็อกของตน 

2.2   ประเภทของเว็บบล็อกและเคร่ืองมือในการสรางเว็บบล็อก 

ประเภทของเว็บบล็อก 

เว็บบล็อกสามารถแบงออกเปนประเภทตาง ๆ ไดมากมาย ข้ึนอยูกับวัตถุประสงคในการ

แยกประเภทวาตองการส่ือใหเห็นความแตกตางของส่ิงใด โดยในท่ีนี้ผูวิจัยแบงประเภทของเว็บบล็อก

ตามประเภทของเนื้อหาท่ีอยูในเว็บบล็อก แบงออกเปนประเภทตาง ๆ ดังนี้ (ธนาธร ทะนานทอง. 

2551 : 31 - 32) 
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1) บล็อกสวนตัว (Personal Blog) เปนบล็อกท่ีนําเสนอบันทึก ความคิดเห็นสวนตัวท่ี

เปนเรื่องราวท่ีเกิดข้ึนจากประสบการณตรงของตัวผูเขียนเอง 

2) บล็อกขาว (News Blog) เปนบล็อกท่ีนําเสนอขาวเหตุการณตาง ๆ เปนหลัก โดยมี

ลักษณะคลายกับเปนหนังสือพิมพออนไลน 

3) บล็อกการเมือง (Politic Blog) เปนบล็อกท่ีมีเนื้อหาเกี่ยวของกับการเมืองเปนหลัก

โดยมีรูปแบบการนําเสนอเปนการเขียนรายงานขาวหรือเปนการเขียนบทความท่ีเปนลักษณะเปนการ

แสดงความคิดเห็นของผูเขียนเพื่อใหผูอื่นไดเขามาแสดงความคิดเห็นเพิ่มเติม 

4) บล็อกบันเทิง (Entertainment Blog) เปนบล็อกท่ีนําเสนอเรื่องราวท่ีเกี่ยวของกับ

การบันเทิงตาง ๆ เชน ขาวดารา โปรแกรมหนัง และรายการโทรทัศน เปนตน 

5) บล็อกกีฬา (Sport Blog) เปนบล็อกท่ีนําเสนอเรื่องราวเกี่ยวกับขาวสารในวงการ

กีฬา เชน โปรแกรมการแขงขัน รายงานผลการแขงขัน และขอมูลพื้นฐานเกี่ยวกับกีฬาตาง ๆ เปนตน 

6) บล็อกการศึกษา (Educational Blog) เปนบล็อกท่ีใชเปนส่ือในการเรียนการสอน 

นอกจากนี้การแบงประเภทของเว็บบล็อกตามประเภทของเนื้อหาแลว ยังสามารถแบงออก

ตามลักษณะของเนื้อหาท่ีมีอยูภายในเว็บบล็อกได ดังนี้ 

1) บล็อกรูปภาพ (Photo Blog) เปนบล็อกท่ีเนนเนื้อหาท่ีเปนลักษณะขอมูลท่ีเปน

รูปภาพ บล็อกประเภทนี้จะไมเนนเนื้อหาท่ีเปนขอความ ผูเขียนบล็อกประเภทนี้จะนํารูปภาพท่ี

ตองการเผยแพรมาโพสต โดยอาจจะแบงตามหัวขอตาง ๆ เพื่อจัดหมวดหมูของรูปภาพใหเปนกลุม 

ตัวอยางของบล็อกประเภทนี้ คือ http://www.photoblog.com/ 

2) บล็อกวิดีโอ (Video Blog) เปนบล็อกท่ีรวบรวมวิดีโอคลิปไว เรียกช่ือส้ัน ๆ วา

VBlog ซึ่งเปนบล็อกประเภทท่ีนิยมกันมากในปจจุบัน ตัวอยางของบล็อกประเภทนี้ คือ 

http://www.you tube.com/blog 

เคร่ืองมือในการสรางเว็บบล็อก 

ดังท่ีกลาวไปขางตนวาการสรางเว็บบล็อกนั้น ผูใชงานไมจําเปนจะตองมีความรูเกี่ยวกับ

เว็บไซตก็สามารถท่ีจะสรางเว็บบล็อกได เนื่องจากเว็บบล็อกนั้นมีเครื่องมือท่ีพัฒนาข้ึนมาเพื่อสรางเว็บ

บล็อกรองรับ เครื่องสรางในการสรางเว็บบล็อกนั้นถูกออกแบบมาใหผูใชจัดการเนื้อหาไดผานทาง

ระบบเว็บไซตและมีข้ันตอนไมซับซอน โดยเครื่องมือในการสรางเว็บบล็อกนั้นมีอยูมากมาย แตละ

ระบบก็มีลักษณะการทํางานท่ีแตกตางกันไป ในท่ีนี้จะขอยกตัวอยางเครื่องมือท่ีใชสรางเว็บบล็อก 

Wordpress  Drupal  และ GotoKnow.org  ซึ่งเปนเครื่องมือท่ีกําลังไดรับความนิยมในปจจุบัน 

(ธนาธร ทะนานทอง. 2551 : 32 - 33) 

1)  Wordpress เปนเครื่องมือในการพัฒนาเว็บบล็อกท่ีแบงสวนของการแสดงผลและ

การจัดการเนื้อหาออกจาก Wordpress เปนระบบจัดการเนื้อหาบนเว็บไซต (Content 
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Management System : CMS) อีกชนิดหนึ่ง ท่ีถูกพัฒนาข้ึนดวยภาษา PHP และฐานขอมูล MySQL 

ภายในสัญญาอนุญาตใชงานแบบ General Public License (GNU) (สวนสนุกดอทคอม, www, 

2551) โดยผูใชงานสามารถนํามาพัฒนาตอยอดเพื่อเพิ่มความสามารถตามท่ีผูใชตองการ Wordpress 

นั้นสามารถดาวนโหลดระบบมาติดต้ังและใชงานไดท่ีเว็บไซต htpp://www.wordpress.org หรือ 

สามารถทดลองใชงานไดฟรีท่ีเว็บไซต http://www.word press .com 

 
ภาพท่ี 1  เว็บไซต http://www.word press .com 

2)  Drupal เปนระบบจัดการเนื้อหาบนเว็บไซต (Content Management System : 

CMS) ท่ีไดรับความนิยมอยางสูง โดยไดรับรางวัล CMS Awards ’07 ในสาขา Overall Open 

Source CMS ของสํานักพิมพ Packt Publishing (วิกิพีเดีย, www, 2551ง) นอกจากความสามารถ

ในการจัดการเนื้อหาบนเว็บไซตแลวนั้น Drupal ยังสามารถใชเปนเครื่องมือในการสรางเว็บบล็อกได

โดยไมตองติดต้ังอะไรเพิ่มเติม เนื่องจาก Drupal ไดรวมสวนของเว็บบล็อกเปนสวนหนึ่งของระบบอยู

แลว สมาชิกของระบบเว็บไซตท่ีสรางจาก Drupal ก็สามารถท่ีจะสรางเว็บบล็อกสวนตัวไดโดยงาย

และในประเทศไทยนั้นมีเว็บไซตท่ีใหขอมูลรายละเอียดตาง ๆ เกี่ยวกับ Drupal ช่ือวา 

http://drupal.in.th/ 

http://drupal.in.th/
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ภาพท่ี 2  เว็บไซต http://drupal.in.th/ 

3)  Gotoknow.org เปนเครื่องมือสรางเว็บบล็อกท่ีพัฒนาโดยนักวิจัยชาวไทย โดย

ไดรับทุนสนับสนุนจากสถาบันสงเสริมการจัดการความรูเพื่อสังคม (สคส.) Gotoknow.org นั้นมีช่ือ

อยางเปนทางการวา The Gateway of Thailand Online Knowledge Management เปนเว็บ

บล็อกท่ีรองรับภาษาไทย โดยเมนูตาง ๆ ในระบบจะเปนภาษาไทยท้ังหมด มีความสามารถในการ

จัดการเนื้อหาตาง ๆ เหมาะสําหรับคนท่ีตองการมีเว็บบล็อกสวนตัวท่ีเปนรูปแบบเว็บบล็อกภาษาไทย

รองรับการใชงานแบบ Multi Community of Practice ซึ่งหมายถึงการท่ีผูเขียนบล็อกสามารถท่ีจะ

เปนสมาชิกของชุมชนบล็อกไดมากกวาหนึ่งชุมชน (จันทวรรณ นอยวัน และธวัชชัย ปยะวัฒน, 2548) 

สําหรับการใชงานระบบ Gotoknow.org นั้นสามารถใชเปดใชงานเว็บบล็อกได ท่ีเว็บไซต 

http://gotoknow.org 

 
ภาพท่ี 3  เว็บไซต http://gotoknow.org 

http://drupal.in.th/
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2.3  ประโยชนของบล็อกตอการเรียนรู 

กณิการ ปญญาอิ่นแกว ไดกลาวถึง Blog กับการเรียนรูในศตวรรษท่ี 21 ไววา ในศตวรรษ

ท่ี 21 มีการนําส่ือและเทคโนโลยีเขามาชวยในการเรียนการสอน เปนการเปดโอกาสใหนักเรียนได

แสวงหาความรูดวยตนเอง มีความสุขในการเรียนรู ซึ่งเปนการเรียนรูตลอดชีวิต เปนการเรียนท่ีไมนา

เบ่ือเพราะการนําส่ือและเทคโนโลยีประเภทอินเทอรเน็ตเขามาชวยการถายทอดความรู การสราง

สังคมใหดีข้ึน การศึกษาไดพัฒนารูปแบบกระบวนการเรียนรูอยางหลากหลาย เปนการเรียนรูท่ีผูเรียน

ไดคิด ไดลงมือปฏิบัติดวยความคิดและสมองของตนเอง เปนการเรียนรูอยางถาวร และเปนการเรียนรู

ท่ีไมมีรูปแบบท่ีตายตัว เปดกวางใหผูเรียนไดเลือกปฏิบัติอยางหลากหลาย ทําใหเกิดการคิดคนวัต

กรรมใหม ๆ ทันตอการพัฒนาเทคโนโลยีปจจุบัน ซึ่งส่ือ Social media ประเภท Blog สามารถ

ตอบสนองความตองการไดอยางโดนใจวัยรุน โดยสรุปไดดังนี้ (กณิการ ปญญาอิ่นแกว. 2555)  

1) ในการเรียนเพื่อจะ “รู” blog เปนเครื่องมือแลกเปล่ียนความรูของผูเรียน การ

เขียน blog จะอนุญาตใหผูอานสามารถแสดงความคิดเห็นตอความรูท่ีผูเรียนเขียนถายทอดลงไปใน 

blog และผูเรียนไดเขียนโตตอบตอความคิดเห็น นั้น ๆ ในลักษณะของการสนทนาเพื่อหาความ

แตกฉานในตัวความรู ถือไดวาเปนการรวมกันสกัดความรูฝงลึกไดอยางดี  

2) ในการเรียนเพื่อจะ “ทํา” ผูเรียนสามารถใช blog เปนเครื่องมือสรางความรู 

บันทึกขอมูล เรื่องราว เผยแพรความรู ขาวสารความรูและประสบการณตาง ๆ ในส่ิงท่ีสนใจ  

3) การเรียนรูเพื่อจะ "อยูดวยกัน" blog เปนเครื่องมือในการคนหาและการ

แลกเปล่ียนความรู  

4) การเรียนรูเพื่อจะ "เปล่ียนตัวเอง" blog เปนเครื่องมือในการรวบรวมและแยกแยะ

ประเภทของความรู คนหาความรู ผูชํานาญการ และชุมชนปฏิบัติสกัดแกนความรู และสราง

ความสัมพันธของความรู  

5) การเรียนรูเพื่อจะ "เปล่ียนสังคม" blog เปนเครื่องมือในการสรางลาดับความ

นาเช่ือถือและความถูกตองของความรู ของผูเรียนโดยมีผูนําเอาความรูนั้นไปใช ใหเกิดผลและนาผลมา

ปรับปรุงความรูเดิมใหเกิดความรูตัวใหม หรือทําใหความรูนั้น ๆ มีความถูกตองมีหลักฐานท่ีวัดไดทาง

วิทยาศาสตรชัดเจนมากยิ่งข้ึน 

2.4  ตัวอยางเว็บบล็อกเพือ่การเรียนรูในประเทศไทย 

ปจจุบันเว็บบล็อกท่ีเปดใหใชงานในประเทศไทยนั้นมีอยูมากมาย ในท่ีนี้จะขอยกตัวอยาง

ของเว็บบล็อกสําหรับจัดการความรูท่ีไดรับความนิยมในปจจุบัน (ธนาธร ทะนานทอง. 2551 : 33 - 

34) 

1) เว็บไซต http://gotoknow.org เปนระบบเว็บบล็อกท่ีใชเปนเครื่องมือในการจัดการ

ความรูของคนวัยทํางาน โดยมีวัตถุประสงคหลักใหผูเขียนบล็อกบันทึกเลาเรื่องประสบการณตาง ๆ ท่ี
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เกี่ยวกับชีวิตประจําวันในการทํางาน และความรูตาง ๆ ท่ีไดจากการทํางานอันจะเปนประโยชนแก

ผูอื่นในการนําไปปรับประยุกตใชในการทํางานของตนเอง  

2) เว็บไซต http://learners.in.th เปนระบบเว็บบล็อกท่ีใชเปนเครื่องมือในการจัดการ

ความรูของวัยรุน นักเรียนและนักศึกษา โดยมีวัตถุประสงคหลักใหผูเขียนบล็อกเขียนบันทึกเลาเรื่อง

ประสบการณตาง ๆ ท่ีเกี่ยวกับชีวิตประจําวันในการเรียนและความรูตาง ๆ ท่ีไดจากการเรียน อันจะ

เปนประโยชนแกผูอื่นในการนําไปปรับประยุกตใชในการเรียนของตนเอง ดังแสดงตัวอยางในรูป 

 
ภาพท่ี 4  เว็บไซต http://learners.in.th 

3) เว็บไซต http://researchers.in.th เปนระบบเว็บบล็อกท่ีใชเปนเครื่องมือในการจัดการ

ความรูของนักวิจัยและอาจารย โดยมีวัตถุประสงคหลักใหผูเขียนบล็อกเขียนบันทึกเลาเรื่อง

ประสบการณตาง ๆ ท่ีเกี่ยวกับการทําวิจัยและความรูตาง ๆ ท่ีไดจากการวิจัย อันจะเปนประโยชนแก

ผูอื่นในการนําไปปรับประยุกตใชในการทําวิจัยของตนเอง  ปจจุบันไดปดใหบริการแลว ดังแสดง

ตัวอยางในรูป 

 
ภาพท่ี 5  เว็บไซต http://researchers.in.th 
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4) เว็บไซต http://www.bloggang.com เปนระบบเว็บบล็อกท่ีมีวัตถุประสงคเปดกวาง

สําหรับผูเขียนบล็อก โดยผูเขียนบล็อกสามารถท่ีเขียนเลาเรื่องราวตาง ๆ ไดอยางอิสระ มีการจัด

หมวดหมูตาง ๆ ไวมากมาย เชน ขาวเดน-ประเด็นดัง ดนตรี คอมพิวเตอร การเมือง และวิทยาศาสตร 

เปนตน ดังนั้นนับวา bloggang เปนเว็บบล็อกท่ีมีผูเขียนบล็อกเปนกลุมคนทุกเพศ ทุกวัย และมี

เนื้อหาท่ีหลากหลาย ปจจุบัน bloggang นั้นมีจํานวนบล็อกท่ีอยูในระบบ 595,535 บล็อกและติด

อันดับท่ี 1 ของ google เมื่อคนหาดวย keywords คําวา blog (18 ตุลาคม 2551)  

 
ภาพท่ี 6  เว็บไซต http://www.bloggang.com 

5) เว็บไซต http://keng.com เปนระบบเว็บบล็อกท่ีมีวัตถุประสงคเพื่อใหขอมูลความรู

เกี่ยวกับเว็บบล็อก และเทคโนโลยีท่ีเกี่ยวของกับเว็บไซต อาทิเชน โครงสรางเว็บบล็อกเครื่องมือใน

การพัฒนาเว็บบล็อกและเทคนิควิธีในการเขียนบล็อกใหนาสนใจ เปนตน โดยมีรูปแบบนําเสนอท่ี

หลากหลาย มีท้ังสวนท่ีเปนขอความ รูปภาพ และวิดีโอ การจัดแบงโครงสรางของระบบนี้นั้นถูก

ออกแบบใหคลายคลึงกับ CMS จึงทําใหเว็บบล็อก keng.com นี้ ดูเสมือนเปนเว็บไซตท่ัวไปท่ีมีการ

นําเสนอขอมูลตาง ๆ ทําใหผูใชงานรูสึกคุนเคยและสะดวกตอการเขาใชงาน บล็อกนี้จึงกลายเปนเว็บ

บล็อกท่ีนิยม โดยเฉพาะกับผูท่ีตองการหาความรูเกี่ยวกับเว็บบล็อกและเทคโนโลยีเว็บไซต โดยระบบ

เว็บบล็อกนี้ใชเครื่องมือท่ีมีช่ือวา Wordpress ในการพัฒนา 

 

ภาพท่ี 7  เว็บไซต http://keng.com 
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3.  เครือขายสังคมออนไลน (Social network) 

3.1   ความหมายและลักษณะของเครือขายสังคมออนไลน 

ความหมายของเครือขายสังคมออนไลน 

Social network คําในภาษาไทยมีใชกันหลายคํา เชน เครือขายสังคม เครือขายสังคม

ออนไลน เครือขายมิตรภาพ กลุมสังคมออนไลน เปนผลท่ีเกิดจากการพัฒนาเทคโนโลยีเว็บในระยะท่ี 

2 (WEB 2.0) กอใหเกิดการมีปฏิสัมพันธกันระหวางกลุมคนท่ีรวมกันบนเครือขายอินเตอรเน็ต 

สําหรับอุปกรณ และเครื่องมือท่ีใชเพื่อการเขาไปมีปฏิสัมพันธ การโตตอบหรือใชบริการใน

เครือขายสังคมออนไลน ท้ังในระบบเว็บหรือระบบโทรศัพทเคล่ือนท่ีท้ังหลายจะรวมเรียกวา Social 

Media เปนกลุมของแอพพลิเคช่ันบนอินเทอรเน็ตท่ีสรางบนระบบความคิดอันเปนรากฐานของสังคม

และทางเทคโนโลยี เชน Facebook, Twitter, Google+, LinkedIn ฯลฯ เปดใหคนแลกเปล่ียน

เนื้อหาท่ีเกิดจากผูใช”     ความหมายจึงเปนการพูดถึงบริการตางๆ ท่ีมีอยูในตลาดอยูแลว (จารุวัจน 

สองเมือง, 2554) 

ลักษณะกิจกรรมของเครือขายสังคมออนไลน 

ดวยลักษณะสําคัญของเครือขายสังคมออนไลน (Social Network) คือ การมีปฏิสัมพันธ

ของคนในระบบเครือขาย ดังนั้น เมื่อมีปริมาณจํานวนคนในเครือขายจํานวนมาก จึงสามารถนําไปสู

การสรางความเปล่ียนแปลงสําคัญๆ ใหเกิดข้ึนในสังคมจริงได (จารุวัจน สองเมือง, 2554) 

ลักษณะของเครือขายสังคมออนไลน ท่ีถูกนําเสนอผานทาง Social media สามารถสรุปได

ดังนี้คือ 

1) การมีปฏิสัมพันธระหวางบุคคลหรือภายในเครือขาย โดยผูใชสรางโปรไฟล 

(Profile) ของตนเอง และมีการแลกเปล่ียนขอมูลระหวางกัน เชน Facebook, 

MySpace เปนตน 

2) การเผยแพรความรูความเช่ียวชาญ ซึ่งจะอยูในลักษณะของเว็บบล็อก (Weblog) 

ตางๆ 

3) การเผยแพรขอความส้ัน เชน twitter เปนตน 

4) การเพิ่มเติมขอมูลความรูตางๆ เชน เว็บ Wikipedia 

5) การเผยแพรเนื้อหาเฉพาะ การเผยแพรภาพ เสียง วีดิโอ เชน เว็บ YouTube , 

Flickr เปนตน 
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3.2   ประเภทและสถิติการใชของเครือขายสังคมออนไลน 

ประเภทของเครือขายสังคมออนไลน 

ความกาวหนาของระบบอินเทอรเน็ต คอมพิวเตอรและเทคโนโลยีการส่ือสาร กอใหเกิด

นวัตกรรมใหมทางสังคม คือเครือขายสังคมใหมท่ีรูจักกันอยางแพรหลายวา “สังคมออนไลน”(Online 

Community) หรือ “สังคมเสมือน” (Virtual Community) หรือ “เครือขายสังคมออนไลน” 

(Social Network) โดยเครือขายสังคมออนไลนนี้เปนพื้นท่ีสาธารณะท่ีสมาชิก ซึ่งก็คือคนทุกเพศทุก

วัย ทุกเช้ือชาติและศาสนา ทุกระดับการศึกษา ทุกสาขาอาชีพ และทุกกลุมสังคมยอยจากท่ัวโลก เปน

ผูส่ือสาร หรือเขียนเลาเนื้อหาเรื่องราว ประสบการณ บทความ รูปภาพ และวิดีโอ ท่ีสมาชิกเขียนและ

ทําข้ึนเอง หรือพบเจอจากส่ืออื่นๆ แลวนํามาแบงปนใหกับผูอื่นท่ีอยูในเครือขายของตน ผานทาง

ระบบอินเทอรเน็ตและส่ือสังคมออนไลน (Social Media)  

เครือขายสังคมออนไลนกอกําเนิดสื่อออนไลน 

เครือขายสังคมออนไลนเติบโตอยางรวดเร็วและตอเนื่อง กอใหเกิดวิวัฒนาการดาน

เทคโนโลยีของส่ือสังคมออนไลนหลากหลายประเภท ไดแก (วิยะดา ฐิติมัชฌิมา, 2552) 

1) เว็บบล็อก (Weblog) หรือเรียกส้ันๆ วา บล็อก(Blog) เปนเว็บไซตท่ีมีรูปแบบ

เนื้อหาเปนเหมือนบันทึกสวนตัวออนไลน มีสวนของการแสดงความคิดเห็น (Comment) และมีลิงค 

(Link) ไปยังเว็บอื่นๆ ท่ีเกี่ยวของอีกดวย 

2) เว็บไซตเครือขายสังคมออนไลน (Social Networking Sites) เชน Facebook, 

MySpace และ hi5 เปนตน เว็บไซตเหลานี้ใชสําหรับนําเสนอตัวตนและเผยแพรเรื่องราวของตนเอง

ทางอินเทอรเน็ต สามารถเขียนบล็อก สรางอัลบ้ัมรูปของตัวเอง สรางกลุมเพื่อนและเครือขายข้ึนมาได 

3) เว็บไซตสําหรับแบงปนวิดีโอ (Video-sharing Sites) และผลงาน เชน YouTube, 

Yahoo VDO, Google Video, Flickr และ Multiply เปนตน เว็บไซตเหลานี้ในการนําเสนอผลงาน

ของตัวเองไดอยางงายดายท้ังวีดีโอ รูปภาพ หรือเสียงเพลง ตัวอยางเชน เว็บไซตสําหรับแบงปน

รูปภาพ (Photo-sharing Sites) เชน Flickr เปนตน 

4) เว็บประเภท Micro Blog เชน Twitter เปนตน ใชสําหรับการสงขอความหากัน

ระหวางสมาชิก ดวยจํานวนไมเกิน 140 ตัวอักษร เพื่อบอกวาตัวเองกําลังทําอะไรอยู สามารถสงผาน

หนาเว็บไซตหรือโทรศัพทมือถือก็ได 

5) วิกิ (Wikis) เปนสารานุกรมและขุมคลังความรูท่ีคนท้ังโลกสามารถมาแบงปน

ความรูในทุกดานรวมกันได·  

6) โลกเสมือน เชน Second Life และ World War Craft เปนตน เปนโลกเสมือน

จริง สามารถสรางตัวละคร โดยสมมุติใหเปนตัวเราเองข้ึนมาได ใชชีวิตอยูในเกม อยูในชุมชนเสมือน 
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(Virtual Community) ผูเลนสามารถซื้อขายท่ีดิน หารายไดจากการทํากิจกรรมตางๆ ศึกษาหา

ความรู ทํางาน และประชุมสัมมนาผานเกมได  

สถิติการใชเครือขายสังคมออนไลน 

ปจจุบันนี้ อินเตอรเน็ตเขามามีบทบาทมากข้ึนทุกๆวัน คําวา “Social Network” ไมใชส่ิง

ท่ีใหมอีกตอไป การสรางความสัมพันธท่ีดีกับลูกคาสมัยนี้ เกิดข้ึนจากส่ือตางๆเหลานี้ท้ังส้ิน นี่คือ 20 

โซเชียลมีเดีย ท่ีสําคัญ ซึ่งนักการตลาดควรรูไว (brandbuffet. 2558) 

1. Facebook   เฟซบุก แบรนดใหญตางๆมีการสรางแฟนเพจเพื่อเพิ่มชองทางในการ

ส่ือสารกับกลุมลูกคา เชน ใหคนกดติดตามขาวสารเกี่ยวกับแบรนดของตัวเองโดยการกด Like ท่ีเพจ

นั้นเอง 

2. Line  แอฟพลิเคช่ันแชทยอดฮิต ท่ีปจจุบันในไทยมีผูใชงานมากกวา 33 ลาน มีจุดเดน

คือเปนเจาแรกท่ีสามารถสงสต๊ิกเกอรนารักๆใหคนอื่นได  ในการตลาด นอกจาก Line จะอนุญาตให

แบรนดตางๆสรางสต๊ิกเกอรแบรนดของตัวเอง เปนอีกชองทางหนึ่งท่ีแบรนดสามารถสงขอมูลขาวสาร

ใหกับผูติดตามตนเองไดมากยิ่งข้ึน 

3. Twitter  โซเชียลมีเดียท่ีใชงานงายท่ีสุด เพราะถึงแมวาจะพิมพขอความไดเพียง 140 

ตัวอักษร แตนั้นก็ชวยกล่ันกรองใหผูเขียนพิมพเฉพาะใจความสําคัญลงไป ทําใหขอความท่ีสงออกไป

นั้นกระชับ และงายตอการอาน 

4. Youtube  เว็บไซตบริการท่ีใหผูใชสามารถแชรวีดีโอใหผูอื่นดูได  เปนเว็บไซตสําคัญ

สําหรับนักการตลาด ท่ีสามารถโฆษณาวีดีโอคอนเทนทของเราใหตรงกับกลุมเปาหมายได 

5. Instagram  โซเชียลมีเดียท่ีเราสามารถอัพโหลดรูปภาพตางๆ และแชรใหกับผูติดตาม

ของเราได โดยท่ีแบรนดตางๆสมัยนี้ก็นิยมใช Instagram เปนส่ือกลางเพื่อโปรโมทและใหขอมูล

ขาวสารกับผูติดตามเชนเดียวกัน 

6. Snapchat   แอฟพลิเคช่ันท่ีเราสามารถแชรรูป วีดีโอใหกับผูอื่นได โดยเราสามารถต้ัง

เวลาไดวาจะใหรูปนั้นโชวกี่วินาที เมื่อครบเวลาท่ีกําหนดรูปนั้นก็จะถูกลบออกทันที 

7. Whatsapp  แอฟพลิเคช่ันแชทท่ีมีผูใชงานปจจุบันมากกวา 700 ลานคนท่ัวโลก 

8. LinkedIn Platform ท่ีเนนในเรื่องของการทําธุรกิจโดยตรง เปนท้ัง Business 

Community ท่ีอัพเดทขาวสาร และชวยใหบริษัทสามารถจางบุคลากรมาเขารวมทํางานกับบริษัทได 

9. LinkedIn Pulse  Pulse ของ LinkedIn ซึ่งเปนชองทางท่ีคนสามารถแชรไอเดียใหมๆ 

และติดตามผูนําความคิด (Thought Leader) ในอุตสาหกรรมนั้นๆได 

10. Pinterest  เว็บท่ีเปนเหมือน Inspiration Board ใหกับคนหลายๆคน เปนท่ีนิยมใน

หมูผูหญิง มีฟงกช่ันใหเราสามารถแชรรูปภาพ ความคิดสรางสรรคใหกับคนอื่น  
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11. Google+ แพลดฟอรมนองใหมจาก Google ท่ีรวมบริการตางๆของ Google เขาไว

ดวยกัน ทําใหผูใชงานนั้นสามารถใชงานไดอยางสะดวก อีกท้ังยังสามารถใหผูใชงานสรางคอนเทนท

ตางๆ แชรขอมูลแลกเปล่ียนกับเพื่อนใน Circles ท่ีตนเองสรางได 

12. Vine  โซเชียลมีเดียท่ีมีจุดเดนในการแชรวีดีโอคอนเทนทส้ันๆ ไมเกิน 6 วินาที ทําให

ขอมูลตางๆจะส่ือสารกับผูใชนั้น ถูกผานการกล่ันกรองมาอยางดี เพื่อท่ีจะใช 6 วินาทีนั้นใหคุมคาท่ีสุด 

13. Xing  เปนเว็บไซตหางานท่ีสามารถชวยใหเราพัฒนาความสัมพันธกับผูวาจาง และ

ผูนําความคิดในธุรกิจนั้นๆ ได 

14. Renren  โซเชียลมีเดียท่ีใหญท่ีสุดในจีน มีการใชงานจะคลายกับ Facebook คือผูใช

สามารถแชรความเห็นของตัวเอง อัพเดทสเตตัส และติดตอกับผูอื่นได 

15. Disqus  เปน Tool ท่ีใชรับมือกับ feedback คอมเมนตางๆ และสแปมบนเว็บไซต

ของเรา อีกท้ังยังชวยใหเราสามารถสราง social engagement กับลูกคาไดอีกดวย 

16. Tumblr  เว็บบลอกท่ีมีจุดเดนตรงท่ีผูใชสามารถอัพโหลดภาพเคล่ือนไหว ภาพ gif ลง

ไปได ซึ่งตางจากแพลตฟอรมอื่นๆ เชน Facebook ท่ีไมรองรับฟงกช่ันนี ้

17. Twoo  เว็บไซตหาคูท่ีชวยใหผูใชพบปะผูคนใหมๆ จับกลุมเปาหมายจากท่ัวโลก 

18. MyMFB  โซเชียลมีเดียของมุสลิม มีฟงกช่ันการใชงานตางๆเหมือน Facebook โดยมี

เปาหมายท่ีจะเช่ือมโยงผูใชมากกวา 1.5 พันลานคน เขาเปนแพลตฟอรมเดียว 

19. vk.com  โซเชียลมีเดียสัญชาติรัสเซีย โดยท่ีเราสามารถต้ังโปรไฟล สงขอความได มี

วิธีการใชงานแทบจะไมตางจาก Facebook เลย 

20. Meetup  แพลทฟอรมท่ีชวยใหเราสามารถพบปะกลุมคนใหมๆท่ีมีความสนใจและ

ความชอบเหมือนๆเกี่ยวกับเรื่องใดเรื่องหนึ่งเหมือนกับเรา ทําใหเราไดมีเพื่อนเพิ่มในวงท่ีกวางข้ึน 

พฤติกรรมการใชเครือขายสังคมออนไลนของคนไทย 

ภาวุธ พงษวิทยภานุ จากโซเชียลอิงค (Zocial inc) ไดเปดเผยขอมูลเกี่ยวกับสถิติบนโลก

ออนไลนและพฤติกรรมการใชเครือขายสังคมออนไลน ของไทยวา ในป พ.ศ. 2557 คนไทยใช 

Facebook มากเปนอันดับ 9 ของโลก เทากับประเทศเยอรมนี โดยมีจํานวนผูใชมากถึง 28 ลานราย 

คิดเปน 42 % ของประชากรท้ังประเทศไทย  สวนอันดับ 1 ยังเปนประเทศสหรัฐอเมริกา อยูท่ี 180 

ลานราย 

การเติบโตของผูใชเครือขายสังคมออนไลน ในไทยนั้น ปรากฏวา คนไทยใช Facebook 28 

ลานราย เติบโตข้ึน  53% คนไทยใช Instagram 1.7 ลานราย เติบโตข้ึน 13% คนไทยใช twitter 4.5 

ลานราย โดยมีสถิติดานพฤติกรรมการใชเครือขายสังคมออนไลน สําคัญ ๆ ดังนี้ (it24hrs. 2557) 
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พฤติกรรมการใช Facebook ของคนไทย  

การเติบโตของผูใช Facebook ท่ัวโลก เมื่อเทียบกับป พ.ศ. 2556 แลว มีผูใช 

Facebook เพิ่มข้ึน 9 % ซึ่งปจจุบันนี้ มีจํานวนผูใช Facebook ท่ัวโลกท้ังส้ิน 1,251 ลานราย เมื่อ

เปรียบเทียบสถิติการใช Facebook ในประเทศกลุมอาเซียน ปรากฏวา ประเทศไทยมีผูใชมากเปน

อันดับ 3 ของอาเซียน รองจากอันดับท่ี 1 ประเทศอินโดนีเซีย  และอันดับท่ี 2 ประเทศฟลิปปนส  

เมื่อเปรียบเทียบสถิติเปนรายจังหวัดของประเทศไทย พบวากรุงเทพฯ มีอัตราการใช

งาน Facebook สูงสุด (15.4 ลานคน ) คิดเปน 55% ของคนใช Facebook ท้ังประเทศ  สวนจังหวัด

ท่ีมีตัวเลขอัตราการเติบโต Facebook สูง คือ อยุธยา , ชัยนาท และ มหาสารคาม 

เมื่อเปรียบเทียบสถิติการใช Facebook คนไทย ระหวางป พ.ศ. 2556 กับป พ.ศ. 

2557 พบวามีตัวเลขท่ีนาสนใจ ดังนี้ (it24hrs. 2557) 

1) ในป พ.ศ.2556 ผูชายใช Facebook 49.18% สวนผูหญิงใช Facebook  

50.82% สวนในป พ.ศ.2557 ตัวเลขผูชายใช Facebook นอยลง ผูหญิงใชมากข้ึน โดยผูหญิงใช

ประมาณ 51% 

2) ตัวเลข Facebook Active User ของคนไทย มี active อยูท่ี 85.63 %  สวน 

Inactive อยูท่ี 14.37% 

3) การโพสต Facebook คนไทยสวนใหญนิยมโพสตดวยรูปภาพ 57% เช็คอิน 33% 

โพสตพรอมลิงค 21% วีดีโอ 3% และ โพสตสถานะเฉยๆ อยูท่ี 2%  

4) ชวงเวลาท่ีคนไทยนิยมทํากิจกรรมบน Facebook มากท่ีสุด (Post , Like , 

Share) คือ บายสองโมง  รองลงมาคือชวงหาโมงเย็น และ สิบโมงเชา  

5) การโพสตบน Facebook พบวา คนไทยโพสตเปน Public (สาธารณะ) มากข้ึน 

7.38% 

6) เพจ Facebook ท่ีมีการกด Like ติดตามมากท่ีสุดคือ Mario Maurer อันดับ 2  

ตัน ภาสกนนที  ท่ีนาสนใจคือ พระภิกษุติด 2 อันดับใน top 5 Facebook เพจไทย 

7) เพจท่ีคนพูดถึง นิยมแชร Like มากสุด อยูอันดับ 1 คือ เพจ Nation Channel 

เพราะคนติดตามขาว แลวแชร  แลว Like เกิดการสงตอและบอกตอเปนจํานวนมาก 

พฤติกรรมการใช twitter ของคนไทย 

ในป พ.ศ. 2557 ประเทศไทยมีคนใช twitter มากเปนอันดับ 17 ของโลก (4.5 ลาน

ราย) แตคนไทยเกินกวา 61% สมัคร แตไมไดใช twitter โดยมีสถิติการใช twitter ท่ีนาสนใจ ดังนี้ 

1) ชวงเวลาท่ีมีคนไทยทวิตมากสุด คือชวงเวลา 3-4 ทุม 
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2) คนไทยทวิต 250,000 รายตอวัน แตจํานวนท่ีมีการทวิตสูงสุด 800,000 คน ตอวัน 

ในชวงเกิดเหตุการณใหญๆ 

3) ผูใช twitter สวนใหญ เปนเด็กวัยเรียน  โดยเด็กชอบทวิต  ผูใหญชอบอาน 

4) โดยเฉพาะชวงวันเสาร-อาทิตย วันหยุด หรือชวงปดเทอม จะมีปริมาณทวิต

เพิ่มข้ึน 

5) พบวาคนไทย tweet รูปและ Hashtag เพิ่มมากข้ึน คนไทย retweet รูปภาพ

มากข้ึน และการ retweet link โตข้ึนมากถึง 176.46 % 

6) ตัวเลขผูใช twitter ท่ีมีคนติดตามสูงสุด (Follower) คือ นิชคุณ 

@khunnie0624 

7) Hashtag twitter of the year คือ อันดับ1 #นอน มากถึง 27 ลานกวาครั้ง  

อันดับ2 #ต่ืน 11 ลานกวาครั้ง  

พฤติกรรมการใช Instagram ในประเทศไทย 

ในชวงระหวางป พ.ศ. 2255 - 2556 คนไทยใชงาน Instagram เติบโตมากถึง 546% 

นับวาเปน social media ท่ีเติบโตสูงท่ีสุดเมื่อเทียบกับอันอื่นๆ โดยในป พ.ศ. 2556 คนไทยโพสต 

ภาพข้ึน Instagram มากถึง 36,443,398 ภาพ  โดยเปนวีดีโอมากถึง 1,370,272 วีดีโอ ท่ีเหลือเปน

รูปภาพกวา 96.24%  

1) คนไทยโพสตภาพข้ึน Instagram มากข้ึน และนิยมถาย Selfie มากข้ึน เมื่อ

เทียบกับป 2013 

2) ชวงเวลาท่ีคนท่ัวไปอัพภาพข้ึน Instagram มากสุดคือ 5 ทุม , ชวงเวลาท่ีเหลา

ดาราอัพภาพข้ึน Instagram มากสุดคือ 3 ทุม และกลุมท่ีมีผูติดตามจํานวนมาก อัพชวงเวลา

ประมาณ 6 โมงเชา 

3) บุคคลท่ีมีผูติดตามทาง Instagram มากสุด 3 อันดับ ไดแก 1. อั้ม พัชราภา , 2. 

ชมพู อารยา และ 3. พลอย เฌอมาลย 

เปรียบเทียบสถิติการใชเครือขายสังคมออนไลนของคนไทย 

เมื่อเปรียบเทียบพฤติกรรมการใชเครือขายสังคมออนไลน หลัก ๆ ไดแก Facebook  , 

twitter และ Instagram ของคนไทย พบวา 

1) อันดับ1 : ใช Facebook อยางเดียว 35% 

2) อันดับ 2 : ใชท้ัง Facebook , twitter , Instagram 33% 

3) อันดับ 3 : ใชท้ัง Facebook , Instagram 24% 



28 

4) ท้ังนี้ คนไทยใช Facebook มากถึง 97% 

5) ส่ิงท่ีคนไทยแชรเขาไปใน facebook มากท่ีสุด อันดับ 1 Inatagram อันดับ 2 

Youtube  อันดับ 3 twitter โดยผูชายจะแชรจาก twitter และ youtube ข้ึน facebook มากกวา

ผูหญิง และผูหญิงมักจะแชรภาพ Instagram ไปยัง facebook มากกวาผูชาย 

ดังนั้น ขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมคนไทยในการใชงานเครือขายสังคมออนไลนตางๆ ท่ี

เปดเผยในงาน Thailand Zocial Awards 2014 จึงเปนขอมูลสําคัญสําหรับผูใชอินเทอรเน็ต และ

นักการตลาดออนไลน ตลอดจนนักศึกษาจะนํามาใชประโยชนตอไป 

3.3   บทบาทของเครือขายสังคมออนไลนตอสังคม 

บทบาทของเครือขายสังคมออนไลนตอปรากฏการณสําคัญของสังคมโลก 

วิยะดา ฐิติมัชฌิมา. (2552)  ไดเขียนบทความวิจัยเรื่อง “เครือขายสังคมออนไลน: 

แนวโนม ปรากฏการณ และจริยธรรม “ โดยกลาวถึง  การสรางเครือขายสังคมออนไลนใชวิธีการท่ี

เรียกกันท่ัวไปวา “การแอดเพื่อน” ตามหลักการ Friend-Of-A-Friend (FOAF) หลักการท่ีดูงายนี้

สามารถทําใหเครือขายสังคมออนไลนมีการเติบโตอยางมากมายมหาศาลในเวลาอันรวดเร็วอยาง

ตอเนื่อง และจะยังคงเพิ่มมากข้ึนตอไปอีกในอนาคต เครือขายสังคมออนไลนกอใหเกิดปรากฏการณ

ทางสังคมในระดับโลกหลายประการ เชน การสรางเครือขายทางสังคมขนาดมหึมาผานเว็บไซต

Facebook MySpace หรือ Twitter การส่ือสารผานเว็บบล็อก การแลกเปล่ียนคลิปวิดีโอผาน

เว็บไซต YouTube และเกมออนไลนเปนตน ขอมูลการสํารวจหรือขอมูลทางสถิติท่ีนาสนใจและมี

นัยสําคัญทางสังคมโลกเกี่ยวกับเครือขายสังคมออนไลนและส่ือท่ีใชมีการเผยแพรมากมาย 

ตัวอยางเชน รายการชีพจรโลกกับสุทธิชัย หยุน ไดเผยแพรขอมูลทางสถิติท่ีสําคัญ ดังนี้ 

1) 50% ของประชากรโลกอายุตํ่ากวา 30 ป 96 % ของคนกลุมนั้นใชเครือขาย

สังคมออนไลน และเครือขายสังคมออนไลนกลายเปนกิจกรรมบนเว็บอันดับหนึ่ง 

2) ส่ือสังคมออนไลนท่ีไดรับความนิยมมากท่ีสุดในปจจุบัน คือ Facebook และ 

Twitter 

3) 1 ใน 8 ของคูแตงงานในอเมริการูจักและสานสัมพันธกันผานส่ือออนไลน 

จํานวนปท่ีใชเพื่อเขาถึงผูใชจํานวน 50 ลานคน ผานส่ือประเภทตางๆ คือ วิทยุใชเวลา 38 

ป โทรทัศนใชเวลา 13 ป อินเทอรเน็ตใชเวลา 4 ป iPod ใชเวลา 3 ป แต Facebook มีผูใชถึง 200 

ลานคนในเวลาไมถึงหนึ่งป หาก Facebook เปนประเทศ จะเปนประเทศท่ีมีประชากรมากเปนอันดับ 

3 ของโลก ขอมูลดังกลาวเปนขอมูลจาก Eril Qualman ผูเขียนหนังสือ Socialnomics ท่ีมีช่ือเสียง

และไดรับการยอมรับในระดับสากล  
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เวลาเฉล่ียตอคนของคนท่ัวโลกท่ีใชไปกับเว็บไซตเครือขายสังคมออนไลนคือประมาณ 5 

ช่ัวโมง 30 นาทีตอเดือน โดยเว็บไซตเครือขายสังคมออนไลนท่ีไดรับความนิยมมากท่ีสุดในปจจุบัน คือ 

Facebook (Grove,2010) ซึ่งมากกวาเว็บไซต MySpace ซึ่งเคยเปนผูนําของเว็บไซตประเภท

เดียวกันนี้ไปแลว 

Mark Zuckerberg ผูกอต้ังและผูบริหารสูงสุดของ Facebook เปดเผยสถิติผานทาง The 

Facebook Blogเมื่อวันท่ี 4 กุมภาพันธ พ.ศ. 2553 ซึ่งเปนวันครบรอบปท่ี 6 ของการกอต้ัง 

Facebook วา มีผูใช Facebook จากท่ัวโลกจํานวนถึง 400 ลานคนแลว และเพิ่มข้ึนเปน 500 ลาน

คนในเดือนกรกฎาคม 2553 (Zuckerberg, 2010) 

Pew Internet & American Life Project เผยแพรขอมูลผลการสํารวจกิจกรรมท่ีผูใชใน

สังคมออนไลนทําบนส่ือออนไลน ช้ีใหเห็นวาผูใชท่ีเปนกลุมผูใหญจํานวนรอยละ 89 ใชส่ือออนไลน

เพื่อติดตอส่ือสารกับเพื่อน รอยละ 57 ใชส่ือออนไลนเพื่อวางแผนรวมกับเพื่อน และรอยละ 49 ใชส่ือ

ออนไลนเพื่อสรางเพื่อนใหม สวนผูใชท่ีเปนกลุมวัยรุนจํานวนรอยละ 91 ใชส่ือออนไลนเพื่อ

ติดตอส่ือสารกับเพื่อน รอยละ 72 ใชส่ือออนไลนเพื่อวางแผนรวมกับเพื่อน และรอยละ 49 ใชส่ือ

ออนไลนเพื่อสรางเพื่อนใหม และมีเพียงรอยละ 28 ท่ีใชส่ือออนไลนเพื่อสรางธุรกิจใหมหรืออาชีพ 

ขอมูลแสดงใหเห็นวาผูใชสวนใหญในอเมริกาท้ังในกลุมผูใหญและวัยรุนใชส่ือสังคมออนไลนเพื่อเรื่อง

สวนตัวเปนสวนใหญ 

ในป ค.ศ. 2010 นิตยสารไทม (Time) ประกาศยกยองให Mark Zuckerberg เปนบุรุษ

แหงป เนื่องจากเขาทําใหประชากรโลกกวาครึ่งพันลานสามารถเช่ือมความสัมพันธระหวางกันดวยการ

สรางระบบการแลกเปล่ียนขอมูลขาวสารใหม และเปล่ียนแปลงรูปแบบการใชชีวิตของคนในโลกดวย 

(วิยะดา ฐิติมัชฌิมา, 2552) 

บทบาทของเครือขายสังคมออนไลนตอการเมือง 

ดวยความหลากหลายของการเผยแพรขอมูลไปยังผูใชจํานวนมาก เปนผลใหมีการนํา

เครือขายสังคมออนไลน ไปใชในงานตางๆ เชน ในการหาเสียงเลือกต้ังประธานาธิบดีสหรัฐอเมริกา

ของบารัก โอบามา ซึ่งสามารถสรางกระแสนิยมไดเปนอยางดี 

นอกจากนี้การเปล่ียนแปลงสําคัญในหลายประเทศ เชน ประเทศซีเรียเครือขายสังคม

ออนไลน ถูกนําเขาไปเกี่ยวของอยางหลีกเล่ียงไมได ในขณะเดียวกันเหตุการณน้ําทวมของประเทศ

ไทย เครือขายสังคมออนไลนก็เขามามีบทบาทสําคัญเพื่อการแกไขปญหาตางๆ ไดเปนอยางดี 

โดยเฉพาะอยางยิ่งโดย twitter ซึ่งชวยใหผูตองการความชวยเหลือและผูใหความชวยเหลือ

ติดตอส่ือสารกัน ไดอยางรวดเร็ว เพียงการใชแท็ก (tag) รวมกัน หรือการเผยแพรขอมูลตอๆ กันไป 

(จารุวัจน สองเมือง, 2554) 
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บทบาทของเครือขายสังคมออนไลนตอวงการขาว 

ส่ือสังคมออนไลนไดสรางปรากฏการณในแวดวงการทําขาวและนําเสนอขาวและบริโภค

ขาวอีกดวย เชน สํานักขาวท่ีมีช่ือเสียงระดับ สากลหลายแหงตองเปด Blog หรือ Twitter ควบคูไป

กับการสงขาวตามวิธีมาตรฐาน เชน CNN, New York Times, Reutersและ The Nation เปนตน 

ซึ่งชองทางใหมของการนําเสนอขาวดังกลาวมีช่ือเรียกยอๆ วา @CNN, @NYTimes, @Reuters และ 

@thenation ตามลําดับ นอกจากนี้ยังสรางเปล่ียนแปลงบทบาทจากการเปนพลเมืองผูบริโภคขาว

กลายไปเปนส่ือมวลชนผูรายงานขาวผานทางเว็บไซตเครือขายสังคมออนไลน เชน Facebook และ

Twitter ไดดวย (วิยะดา ฐิติมัชฌิมา, 2552) 

3.4   เครือขายสังคมออนไลนกับการศึกษา 

ทุกวันนี้คําวา "เว็บไซต โซเชียล เน็ตเวิรก" หรือ "เครือขายสังคมออนไลน" ไมใชคําใหมใน

สังคมอีกแลว โดยเฉพาะในยุคท่ีเทคโนโลยีการติดตอส่ือสารเขามามีบทบาทในชีวิตประจําวัน ทําให

โลกปจจุบันกลายเปนโลกท่ีไรพรมแดนไปแลว  

ในป พ.ศ. 2554 คนท่ีใช Facebook ท่ัวโลกมีจํานวนถึง 800 ลานคน  ท้ังนี้ยังมีเว็บไซดอื่น

ท่ีมีลักษณะนี้ ซึ่งเรียกวา Social Networking Service (SNS) ท่ีเปนท่ีนิยมอยางแพรหลายอีกมาก ซึ่ง

ยืนยันถึงการเขามามีบทบาทในการดําเนินชีวิตสําหรับคนยุคปจจุบัน เมื่อเครือขายสังคมออนไลนมี

บทบาทตอการดําเนินชีวิตของคนมาก ข้ึน ก็ยอมจะเขามาเกี่ยวของกับการจัดการศึกษา (จารุวัจน 

สองเมือง, 2554) 

เครือขายสังคมออนไลนกับการพัฒนาการเรียนการสอน 

การใชสื่อสังคมออนไลนของสถาบันการศึกษาในสหรัฐอเมริกา 

ในดานการพัฒนาการศึกษา   โดยอาศัยประโยชนจากเทคโนโลยีท่ีพัฒนาข้ึนทุกวัน 

"โซเชียล เน็ตเวิรก" ก็เปนอีกหนึ่งทางเลือกท่ีจะทําใหครูผูสอน และนักเรียนใกลชิดกันยิ่งข้ึน 

นอกเหนือจากเวลาท่ีอยูในหองเรียน ดังเชนท่ี "คณะกรรมการดานการศึกษา" ของรัฐเวอรจิเนีย 

ประเทศสหรัฐฯ เพิ่งจะมีมติไปเมื่อสัปดาหกอน ในการเห็นชอบท่ีจะกําหนดนโยบายอยางเปนรูปธรรม 

เกี่ยวกับการนําเอา "โชเชียล เน็ตเวิรก" มาใชในฐานะเครื่องมือการเรียนการสอน ซึ่งทางคณะ

กรรมการฯ เล็งเห็นวา แทนท่ีบรรดาเด็กนักเรียนจะอาศัยเว็บไซตเครือขายฯ เหลานี้ ในการพูดคุย

แลกเปล่ียนความคิดเห็น หรือใชเปนพื้นท่ีในการบอกกลาวความรูสึกของตนตอคนรอบขางเพียงอยาง

เดียว แตแอพลิเคช่ัน หรือฟงกช่ันตางๆ ของเว็บไซตเหลานี้ ยังสามารถเช่ือมโยงพวกเขากับ

สถาบันการศึกษา หรืออาจารยผูสอนไดดวย เชน การส่ังรายงาน สงการบาน หรือแมกระท่ังแจงเตือน

เกี่ยวกับวันเวลาสอบ เปนตน 

javascript:buildNewList('http%3A%2F%2Flibrary2.swu.ac.th%2Fipac20%2Fipac.jsp%3Fsession%3DMK447L1678111.28126%26profile%3Dswu%26uri%3Dfull%3D3100001%40%21161251%40%219%26ri%3D1%26aspect%3Dbasic_search%26menu%3Dsearch%26source%3D10.1.117.244%40%21hznidx%26ipp%3D20%26staffonly%3D%26term%3D%25E0%25B9%2580%25E0%25B8%2584%25E0%25B8%25A3%25E0%25B8%25B7%25E0%25B8%25AD%25E0%25B8%2582%25E0%25B9%2588%25E0%25B8%25B2%25E0%25B8%25A2%25E0%25B8%25AA%25E0%25B8%25B1%25E0%25B8%2587%25E0%25B8%2584%25E0%25B8%25A1%25E0%25B8%25AD%25E0%25B8%25AD%25E0%25B8%2599%25E0%25B9%2584%25E0%25B8%25A5%25E0%25B8%2599%25E0%25B9%258C.%26index%3D%26uindex%3D%26aspect%3Dbasic_search%26menu%3Dsearch%26ri%3D1')
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ขณะเดียวกัน การท่ีครูเขามาอยูในเครือขายสังคมออนไลนยังสามารถเปดโอกาสให

ผูใหญไดเปนหูเปนตาในการสอดสองดูแลผูไมประสงคดีท่ีอาศัยชองทางการติดตอส่ือสารไรพรมแดน 

นี้ เขามาสรางความเสียหายหรือกอภัยคุกคาม โดยเฉพาะอาชญากรรมเกี่ยวกับเรื่องเพศแกพวกเด็กๆ 

ได (สุมนชยา จึงเจริญศิลป.  , 2554) 

เว็บไซต thumbsup (2555) ซึ่งเปนเว็บขาวและบทความดานธุรกิจดิจิตอล ได

นํ า เ ส น อ บ ท ค ว า ม เ รื่ อ ง  “ ม อ ง ก า ร ศึ ก ษ า ไ ท ย กั บ ก า ร ใ ช ส่ื อ สั ง ค ม อ อ น ไ ล น ” ท า ง 

http://thumbsup.in.th โดยระบุถึง “ขอดี-ขอเสีย” การใชส่ือสังคมออนไลนของสถาบันการศึกษา

ในสหรัฐอเมริกา ไดแก Facebook, Twitter, LinkedIn, Blog และเว็บบอรด ไววา Facebook คือ 

ส่ืออันดับหนึ่งท่ีบรรดาสถาบันการศึกษาใชกันมากท่ีสุด อัตราการเติบโตของการใชงานส่ือสังคม

ออนไลนของมารค ซักเคอรเบิรก ก็เพิ่มมากข้ึนในทุกๆ ป ในขณะท่ี Twitter และ LinkedIn ก็เติบโต

สูงเร็วแบบรวดเร็วเชนกัน สวนส่ือออนไลนรูปแบบเดิมๆ อยางเว็บบอรดและบล็อก ก็ไมไดมีการการ

เปล่ียนแปลงมากนัก 

ผลสํารวจยังช้ีใหเห็นถึงรูปแบบการนําบรรดาส่ือออนไลนไปใชหลากหลายแบบ ไมวา

จะเปนการประกาศวาวันนี้จะมีเรียนท่ีไหนอยางไร อาจารยเอาเอกสารประกอบการสอนมาแชร การ

ถายภาพแบบ 360 องศาของหองเรียนใหคนภายนอกดู การชวยใหสถาบันคนหานักศึกษาท่ีโดดเดน 

หรือแมกระท่ังกาวไปถึงการชวยใหผูดอยโอกาสมีโอกาสในการศึกษาแนวคลายๆ กับการศึกษา

ทางไกล  และส่ิงท่ีมีลักษณะคลายกันอยางหนึ่ง นั่นคือการเปดใหบรรดาครูอาจารยสามารถเขาไป

ตรวจสอบความเรียบรอยถูกตอง ในเรื่องตางๆ เพื่อไมใหการนําส่ือเหลานี้ไปใชในทางท่ีผิด ในเรื่องนี้

หลายสวนไดใหความเห็นวาการใหทุกฝายเขามารวมมือในการเรียน การสอนดวยการใหแสดงความ

คิดเห็นจากนักเรียนนักศึกษา ท่ีเสมือนกับการส่ือสารตลอดเวลากับครูอาจารย ทําใหการเรียนการ

สอนพัฒนาไปไดดียิ่งข้ึน 

ดานเนื้อหา (Content) ซึ่งปจจุบันนับไดวายุคนี้เนื้อหาสาระท่ีนําเสนอเปนเรื่องท่ี

สําคัญ ใครท่ีมีเนื้อหาท่ีดีและมีจํานวนมาก ก็ยิ่งไดเปรียบ สถาบันท่ีประสบความสําเร็จในการบริหาร

ส่ือออนไลน สามารถชักชวนใหนักเรียนนักศึกษาเขามาสรางสรรคเนื้อหาสาระในสังคมออนไลน และ

กลายเปนอีกหนึ่งกุญแจสําคัญท่ีขับเคล่ือนใหสถาบันนั้นๆ ประสบความสําเร็จ 

ในทางตรงกันขามกับอีกกลุมท่ีพบอุปสรรคมากมาย ในดานการขาดบุคลากรท่ีมี

ความรูความเขาใจมาจัดการกับส่ือสังคมออนไลน ทําใหสุดทายบรรดาผูใชงานอยางนักเรียนนักศึกษา

ขาดความเช่ือมั่น และไมใชส่ือท่ีสถาบันการศึกษานั้นบริหารอยู ขาดการทําใหผูใชงานรูสึกถึงการมี

สวนรวม หรือผูกพัน ก็จะไมมีทางไดรับความสําเร็จจากการบริหารส่ือออนไลนไดเด็ดขาด 

http://thumbsup.in.th/
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สุดทายแลวความสม่ําเสมอในการใหขอมูล สรางเนื้อหา หรือติดตอส่ือสารกับผูใชก็

เปนกุญแจสําคัญท่ีจะทําใหสถาบันนั้นๆ ประสบความสําเร็จ เพราะฉะนั้นจึงตองสรางความมั่นคง 

สม่ําเสมอกับส่ือประเภทนี้ใหได จึงจะมีโอกาสประสบความสําเร็จ 

สถาบันการศึกษาตางประเทศท่ีไดรับการยกยองวาสามารถจัดการกับส่ือสังคม

ออนไลนไดดีมากๆ ไดแก 

 John Hopkins University: ซึ่งมีคนกด Likes บน Facebook ใหมากถึง 

16,976 คน, มีผูติดตามจํานวน 4,324 คน บน Twitter, และคนดูใน YouTube มากถึง 89,501 ครั้ง 

 มหาวิทยาลัยช่ือดังอยาง Harvard University นั้นมีคนกด Likes บน 

Facebook ใหมากถึง 1,281,596 คน, มีผูติดตามจํานวน 95,352 คน บน Twitter, และคนดูใน 

YouTube มากถึง 1,292,259 ครั้ง 

 University of Notre Dame: มีคนกด Likes บน Facebook ใหมากถึง 

52,569 คน, มีผูติดตามจํานวน 5,014 คน บน Twitter, และคนดูใน YouTube มากถึง 153,575 

ครั้ง 

 Ohio State University: ซึ่งมีคนกด Likes บน Facebook ใหมากถึง 

407,848 คน, มีผูติดตามจํานวน 25,111 คน บน Twitter, และคนดูใน YouTube มากถึง 116,127 

ครั้ง 

 มหาวิทยาลัย Columbia University, NY: ท่ีมีคนกด Likes บน Facebook 

ใหมากถึง 33,321 คน, มีผูติดตามจํานวน 2,426 คน บน Twitter, และคนดูใน YouTube มากถึง 

184,071 ครั้ง 

อยางไรก็ตามหาพิจารณาถึงตัวเลขการกด Like จํานวน Follower หรือจํานวนการ

เขาใชงาน YouTube ของแตละสถาบัน อาจจะไมไดส่ือถึงความสําเร็จไปเสียทุกอยาง หากแตการได

ความพึงพอใจและการบอกตอตางหากท่ีนาจะเปนส่ิงท่ีองคกรท่ีไมไดหวังพึ่งพากําไร (มากนัก) อยางท่ี

สถาบันการศึกษาตองการ 

การใชสื่อสังคมออนไลนของสถาบันการศึกษาในประเทศไทย 

Runglawan Skulmalaithong.  (2552) ไดนําเสนอบทความเรื่อง “สังคมออนไลน

กับการเรียนการสอน” ไววา สังคมออนไลนกับการเรียนการสอน.การเรียนการสอนยุคใหม ความรู

และปฏิสัมพันธไมไดจํากัดอยูแตในหองเรียน  ทิศทางพัฒนาการทางสังคมในปจจุบัน มีแนวโนมการ

พัฒนาไปสูสังคมออนไลน (Social Network) กันมากข้ึน ซึ่งสังเกตไดจากเราใชบริการสังคมออนไลน 

เชน Facebook MySpace hi5 MSN หรือ กระดานถามตอบยอดนิยมอยาง pantip.com กันมาก

ข้ึน ซึ่งเว็บเหลานี้ทําใหผูคนรูจักกันไดงายข้ึน และเช่ือมโยงกันในทิศทางใดทิศทางหนึ่ง ขอดีท่ีสําคัญ
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อยางหนึ่งของสังคมออนไลนคือ สังคมออนไลนเปนสังคมท่ีรวมบุคคลหรือกลุมคนท่ีมีความสนใจใน

เรื่องเดียวกัน มาแลกเปล่ียนความรูกัน 

ลักษณะการเรียนการสอนในมหาวิทยาลัยสวนใหญยังคงรูปแบบเดิมๆ คือ ใหนักเรียน

ถือหนังสือไวในมือแลวนั่งเงียบ ฟงผูสอนใหความรู  ในขณะท่ีนิสิตนักศึกษาและโลกมีการเปล่ียนแปลง

แบบหมุนกลับ การเรียนการสอนยุคใหม ความรูและปฏิสัมพันธไมไดจํากัดอยูแตในหองเรียน เราจึง

ควรมีการผสมผสานกันระหวางการเรียนในช้ันเรียน และการนําระบบเทคโนโลยี เชน e-Learning 

หรือ Social Network ตางๆ มาชวยในการเรียนการสอน เพื่อเปนการขยายโอกาสการเรียนรู และ

เพิ่มสัมพันธภาพระหวางผูสอนกับผูเรียน หรือระหวางผูเรียนดวยกันเอง 

Twitter (ทวิตเตอร) เปนเว็บท่ีใหบริการเขียน Blog ท่ีเราสามารถโพสตขอความได

ไมเกิน 140 ตัวอักษร (Micro blog) เปนขอความส้ันๆ ท่ีจะบอกกับผูท่ีสนใจจะติดตามเรา 

(Follower) วาเรากําลังทําอะไรคลายกับ Status Message ของ MSN ขอดีของ Micro blog ก็คือ 

ส้ัน งาย และรวดเร็ว ขอมูลสวนใหญท่ีผูรับจะไดมีเพียงเนื้อหาสาระสําคัญเทานั้น ชวยลดเวลาของ

ผูอาน และผูเขียนก็ไมตองพิมพอะไรยืดยาวเชนกัน  

เราสามารถประยุกตใช Twitter ในการเลาบรรยากาศการประชุมสัมมนา ประเด็น

ตางๆ ท่ีบรรยาย เพื่อเปดโอกาสใหผูท่ีไมไดเขารวมไดรับรูวาเกิดอะไรข้ึนบาง หรือ การประกาศ

ขาวสารตางๆ ดวยลักษณะท่ีเปนเอกลักษณของ Twitter ขอความตางๆ จะถูกกระจายออกไปอยาง

รวดเร็ว เพราะขอความท่ีส้ันและเขาใจงาย ทําให Twitter เปนท่ีนิยมอยางกวางขวางในหมูผูใช ท้ังใน

กลุมบุคคลธรรมดา นักเรียน นิสิตนักศึกษา คณาจารย นักวิชาการ นักวิจัย นักแสดง นักรอง นักการ

ตลาด องคกร รานคาตางๆ นักขาว ขาราชการ นักการเมือง หรือแมกระท่ังบุคคลสําคัญ

ระดับประเทศ (Runglawan Skulmalaithong, 2552) 

บทบาทของเครือขายสังคมออนไลนตอการจัดการศึกษา 

ดวยขอมูลจํานวนมากท่ีถูกนําเสนอในเครือขายสังคมออนไลน หากนํามาสูการจัดการเรียน

การสอนในช้ันเรียนยอมกอใหเกิดผลสําคัญในหลากหลายลักษณะ (จารุวัจน สองเมือง, 2554)  เชน 

1) การสรางความสัมพันธระหวางสังคมในช้ันหองเรียน  

เนื่องจากบรรยากาศของเครือขายสังคมออนไลนเปนการแลกเปล่ียนขอมูล 

ขาวสารผานภาพมิติความสัมพันธของคนในเครือขาย ดวยเหตุนี้เมื่อท้ังผูสอนและผูเรียนเขาสูการสราง

ความสัมพันธภายใน ระบบเครือขายสังคมออนไลนก็จะนําไปสูการพัฒนาความสัมพันธในสังคมจริงใน

ทิศทางท่ีใกลชิดกันยิ่งข้ึน ซึ่งเปนผลใหเกิดการแลกเปล่ียนเรียนรูท่ีมีประสิทธิภาพจริง  
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2) การกระตุนใหเกิดการศึกษาคนควา การแลกเปลี่ยนเรียนรูท่ีกวางขวาง  

การต้ังประเด็นแลกเปล่ียน ขอสงสัยตางๆ ผานเครือขายสังคมออนไลนทําไดอยาง

ทันทวงที และเปนเครื่องมือสําหรับผูสอนในการกระตุนผูเรียนไดเปนอยางดี ในขณะเดียวกันผูสอน

สามารถนําเสนอเนื้อหาใหมๆ ไดอยางตอเนื่องและผูเรียนสามารถติดตามไดอยางตอเนื่อง 

3) การสงเสริมการศึกษาตามความสนใจและความถนัด  

เครือขายสังคมออนไลนโดยเฉพาะอยางยิ่งในรูปแบบของเว็บบล็อกเปนระบบท่ี

สงเสริมการเผยแพรผลงานตามความถนัดและความสนใจของท้ังผูสอนและผูเรียน  

4) การสงเสริมการบันทึกและการอาน  

การเผยแพรผาน เครือขายสังคมออนไลนสวนใหญผานรูปแบบของขอเขียนใน

หลายลักษณะ เชน ขอความส้ันในระบบ twitter ขอความปานกลางของเว็บ Facebook หรือ

ขอความยาวๆ ของระบบเว็บบล็อก เปนตน 

ผลกระทบท่ีอาจสงผลตอผูเรียนในการใชเครือขายสังคมออนไลน 

ขณะท่ีการนําเครือขายสังคมออนไลนมาใชในดานการศึกษามีขอดีหลายประการ 

แตในขณะเดียวกันก็มีขอเสียท่ีอาจจะสงผลกระทบตอผู ใชดวยเชนกัน (จารุวัจน สองเมือง, 2554) 

1) การใชงานเพื่อความบันเทิง เกมมากกวาการศึกษาคนควา ท้ังนี้ระบบ

เครือขายสังคมออนไลน เชนใน Facebook จะประกอบดวยเกมตางๆ มากมาย และสวนใหญ

ตองการใชเวลาในการเลนท่ีตอเนื่อง 

2) ความจําเปนของอุปกรณการส่ือสาร ซึ่งสวนใหญมีราคาแพงและมีคาใชจายท่ี

ตอเนื่อง และหากผูสอนใชเครือขายสังคมออนไลนในการนําเสนอขอมูลไปยังผูเรียนเปนหลัก  อาจจะ

กอใหการไมสามารถเขาถึงแหลงขอมูลของผูเรียนบางคนได 

3) การรับขอมูลท่ีไมถูกตองและการขาดวิจารณญาณในการขอมูล ท้ังนี้เมื่อ

ผูเรียนเขาสูการเรียนรูในเครือขายสังคมออนไลน แหลงการรับขอมูลจะไมสามารถจํากัดไวเพียงจาก

ผูสอนเทานั้น ซึ่งจําเปนท่ีผูสอนจะตองย้ําถึงแนวทางการตรวจสอบขอมูลใหกับผูเรียน 

4) การขาดวิจารณญาณในการนําเสนอขอมูล เนื้อหาของผูเรียน ดวยความ

สะดวก รวดเร็วในการเผยแพรขอมูลผานระบบเครือขายสังคมออนไลน จะพบวา หลายครั้งทําให

หลายคนขาดความยั้งคิดในการเผยแพรขอมูล ขาวสาร ภาพหรือเหตุการณตางๆ และนําไปสูปญหา

อื่นๆ ตามมา 
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แนวปฏิบัติเพื่อการใชเครือขายสังคมออนไลนในช้ันเรียน 

เมื่อเครือขายสังคมออนไลนมีท้ังขอดีและขอดอย แตเปนการยากท่ีผูสอนจะ

ปฏิเสธการใชเครือขายสังคมออนไลนได ดวยเหตุนี้ผูสอนควรมีแนวปฏิบัติสําคัญเพื่อใหการใช

เครือขายสังคมออนไลน มีประสิทธิภาพและไมกอใหเกิดผลท่ีไมพึงประสงค (จารุวัจน สองเมือง, 

2554)  ดังนี้ 

1) ควรศึกษาธรรมชาติของระบบเครือขายสังคมออนไลนท่ีจะนํามาใชอยาง

ชัดเจน 

2) ควรศึกษาความพรอมของผูเรียนในการใชเครือขายสังคมออนไลน 

3) เปนตนแบบท่ีดีในการใชเครือขายสังคมออนไลน 

4) ติดตามพฤติกรรมการใชเครือขายสังคมออนไลนของผูเรียนอยางใกลชิด 

5) สรางเครือขายผูสอนและผูปกครองเพื่อประสิทธิภาพของการดูแลผูเรียนใน

เครือขายสังคมออนไลน 

มารยาทและจริยธรรมในเครือขายสังคมออนไลน 

วิยะดา ฐิติมัชฌิมา.  (2552) มหาวิทยาลัยกรุงเทพฯ ไดกลาวถึงมารยาทและ

จริยธรรมในเครือขายสังคมออนไลน ไวในบทความเรื่อง “เครือขายสังคมออนไลน: แนวโนม 

ปรากฏการณ และจริยธรรม” ดังนี้  

ส่ือสังคมออนไลนมีประโยชนมากมาย  อยางไรก็ตามทามกลางประโยชนท่ี

มากมาย ก็มีชองวางท่ีกอใหเกิดผลเสียเชนกัน ดวยคุณลักษณะหลักของเครือขายสังคมออนไลนคือ 

การเปดเผยขอมูลสวนตัวในท่ีสาธารณะ และดวยขนาดท่ีใหญโตมหาศาลและความเปนพื้นท่ี

สาธารณะของเครือขายสังคมออนไลนนี่เองท่ีทําใหการควบคุมการเผยแพรของขอมูลออกไปในวง

กวางทําไดยากยิ่ง 

ขาวเกี่ยวกับการละเมิดสิทธิความเปนสวนตัวในเครือขายสังคมออนไลนมีใหเห็น

อยางตอเนื่อง ตัวอยางเชน กรณีการแอบลักลอบเขาไปขโมยขอมูลบัญชีผูใชเว็บไซต MySpace ของ

นักเรียนในโรงเรียนมัธยมปลาย Petaluma ในประเทศสหรัฐอเมริกา แลวไปเขียนขอความขมขู

นักเรียนในเว็บไซต หรือกรณีท่ีมีผูใช Facebook และ MySpace จํานวนมากพบวานายจางของตน

เขามาอานและติดตามขอมูลท้ังเรื่องสวนตัวและเรื่องงานผานทางเว็บไซตดังกลาว หรือการนํารูปภาพ 

วิดีโอ หรือขอมูลของผูอื่นท่ีเผยแพรในเว็บไซตเครือขายสังคมออนไลนไปเผยแพรตอ เปนตน ทําให

ประเด็นดานมารยาทและจริยธรรมในสังคมออนไลนกลายเปนส่ิงท่ีสังคมโลกใหความสนใจและ

ถกเถียงกันอยางมากรวมถึงในแวดวงส่ือสารมวลชนและนักกฎหมายดวยวิธีการใชส่ือสังคมออนไลน

อยางมีมารยาทและจริยธรรมอันจะไมกอใหเกิดผลเสียท้ังตอตนเองและผูอื่น ไดแก  

javascript:buildNewList('http%3A%2F%2Flibrary2.swu.ac.th%2Fipac20%2Fipac.jsp%3Fsession%3DMK447L1678111.28126%26profile%3Dswu%26uri%3Dfull%3D3100001%40%21161251%40%219%26ri%3D1%26aspect%3Dbasic_search%26menu%3Dsearch%26source%3D10.1.117.244%40%21hznidx%26ipp%3D20%26staffonly%3D%26term%3D%25E0%25B9%2580%25E0%25B8%2584%25E0%25B8%25A3%25E0%25B8%25B7%25E0%25B8%25AD%25E0%25B8%2582%25E0%25B9%2588%25E0%25B8%25B2%25E0%25B8%25A2%25E0%25B8%25AA%25E0%25B8%25B1%25E0%25B8%2587%25E0%25B8%2584%25E0%25B8%25A1%25E0%25B8%25AD%25E0%25B8%25AD%25E0%25B8%2599%25E0%25B9%2584%25E0%25B8%25A5%25E0%25B8%2599%25E0%25B9%258C.%26index%3D%26uindex%3D%26aspect%3Dbasic_search%26menu%3Dsearch%26ri%3D1')
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1. คิดกอนโพสต (Post) ผูใชตองตระหนักอยูเสมอวา ทุกส่ิงท่ีส่ือสารบนส่ือสังคม

ออนไลนนั้นเปน “ส่ิงสาธารณะ” ขอมูลทุกอยางจะตองถูกส่ือสารออกไปสูคนอีกจํานวนมากมาย 

ดังนั้นผูใชตองมีความรับผิดชอบตอความถูกตองและเหมาะสมของภาษาและขอมูลท่ีส่ือสารออกไป  

2. ใชอยางพอดี และเหมาะสมกับเวลาและกาลเทศะ 

3. ใชอยางมีจริยธรรม ผูใชตองมีความระมัดระวังในการใชงานไมสรางความ

เดือดรอนท้ังตอตนเอง ผูอื่นและสังคม ใชใหเกิดประโยชนและสรางสรรค  

3.5.  การใชเฟซบุกเพื่อการศึกษา 

การใชเฟซบุกเปนศูนยแหงการเรียนรู 

โยเนีย เย็นชา (2555) ไดกลาวถึงการใชเฟซบุกเปนศูนยแหงการเรียนรูในสถานศึกษา

ไววา เฟซบุกเปนศูนยแหงการเรียนรูท่ีไดรับความนิยมอยางตอเนื่อง จึงสงผลใหสถานศึกษาตางๆ 

นําเฟซบุกไปประยุกตใชเปนศูนยแหงการเรียนรูในสถานศึกษาเพื่อแลกเปล่ียนประสบการณและ

แบงปนขอมูลดานวิชาการในการเรียนการสอน รวมถึงการสงเสริมความสัมพันธท่ีดีตอกันระหวาง

ครูผูสอนกับกับผูเรียน และระหวางผูเรียนดวยกัน  

เว็บไซตพีซีเทคแม็กกาซีน (www.pctechmagazine.com) ไดอางถึงเหตุผล 4 

ประการท่ีครูผูสอนควรพิจารณาเลือกใชเฟซบุกเปนศูนยแหงการเรียนรูในสถานศึกษา 

1) การพัฒนาดานภาษา  ครู ผูสอนและผู เรียนจําเปนตองใช เฟซบุกในการ

ติดตอส่ือสารและแสดงความเห็นตางๆ เกี่ยวกับวิชาท่ีเรียนบนเฟซบุก  การใชเฟซบุกในการเขียนและ

อานขอความตางๆ เปนประจําจะชวยใหผูเรียนไดฝกการเขียน การสะกดคํา และการใชไวยากรณท่ี

ถูกตอง 

2) การส่ือสารระหวางบุคคล เปนสรางสัมพันธภาพท่ีดีระหวางครูผูสอนกับกับผูเรียน 

และผูเรียนกับผูเรียนในการติดตอส่ือสารและแลกเปล่ียนประสบการณรวมกัน รวมถึงสนับสนุนให

ผูเรียนกลาท่ีจะแสดงความคิดเห็นตางๆ มากยิ่งข้ึน 

3) การทํางานรวมกันเปนกลุม  เฟซบุกเปนอีกชองทางหนึ่งท่ีเปดโอกาสให ผูเรียน

ผูใดผูหนึ่งจะตองรับผิดชอบงานท่ีไดรับมอบหมายรวมกันเปนกลุม ซึ่งเปนการฝกทักษะการเปนผูนํา

และการเปนผูตาม 

4) เพิ่มทักษะดานเทคโนโลยีสารสนเทศและการส่ือสาร  การใชเฟซบุกในการเรียน

การสอน จะชวยผูเรียนมีความสนใจและมีความกระตือรือรนท่ีจะเรียนรูเกี่ยวกับการใชเทคโนโลยี

สารสนเทศใหมๆ 
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ส่ิงท่ีครูผูสอนพึงปฏิบัติในการใชเฟซบุกเปนศูนยแหงการเรียนรูรวมกับผูเรียนนั้น เมื่อ

มิถุนายน 2554 เว็บไซตออลเฟซบุก (www.allfacebook.com) ไดนําเสนอเกี่ยวกับวิธีปฏิบัติท่ีดีท่ีสุด 

7 ประการ เปนแนวทางใหครูผูสอนใชเฟซบุกไดอยางถูกตองเหมาะสม ดังนี้ 

1) หามครูผูสอนระบายอารมณ หรือติหนิผูเรียนผานเฟซบุก 

2) ควรกําหนดนโยบายและแนวปฏิบัติในการใชส่ือสังคมรวมกันระหวางครูผูสอน

และผูเรียนใหชัดเจน 

3) ไมควรใชขอความท่ีรุนแรงในการแสดงความคิดเห็นเกี่ยวกับผู เรียนและ

สถานศึกษา 

4) หลีกเล่ียงการแสดงขอความท่ีกอใหเกิดขอโตแยงท่ีรุนแรง   

5) ควรต้ังคาการแสดงความคิดเห็นตางๆ ท่ีผูเรียนทุกคนสามารถเขาไปอานได 

6)  ควรแสดงความคิดเห็นเกี่ยวกับผูเรียนในเชิงบวกเทานั้น 

เฟซบุกมีซอฟตแวรประยุกตใช หรือ แอพพลิเคชัน หรือ“แอพส (Apps = Applications) 

เพื่อการศึกษามากมายท่ีจะชวยอํานวยความสะดวกใหแกครูผูสอนในการเตรียมเนื้อหาการสอนและ

แลกเปล่ียนประสบการณใหมๆ ตัวอยางเชน 

1) ไฟลส (Files)  สําหรับอัพโหลดแฟมขอมูลใหกับผูเรียน 

2) เมกอะควิซ (Make a Quiz)  สําหรับสรางคําถามออนไลนเพื่อทดสอบความรูของ

ผูเรียน 

3) คาเลนเดอร (Calendar)  สําหรับสรางปฏิทินแจงเตือนกําหนดการตางๆ 

4) คอรส(Course)  สําหรับจัดการเนื้อหาการเรียนการสอน 

นอกจากนี้ ยังมีแอพพลิเคชันท่ีจะชวยอํานวยความสะดวกในการเรียนและแบงปนเรื่องราว

ท่ีเปนประโยชนในการเรียนรูสําหรับผูเรียน ตัวอยางเชน 

1) วีรีด (weRead)  สําหรับจัดการรายช่ือหนังสือใหผูสนใจรวมแสดงความคิดเห็น 

2) คลาสโนตส (Class Notes)  สําหรับถายภาพในขณะท่ีครูผูสอนเขียนเนื้อหาบน

กระดาน หรือคัดลอกเนื้อหาท่ีเรียน แลวนําไปโพสตตอเพื่อแบงปนผูอื่น สําหรับผูสนใจสามารถเขา

อินเทอรเน็ตแลวคนหาขอมูลแอพสของเฟซบุกเพื่อการศึกษาได 

จะเห็นไดวา เฟซบุกเปนศูนยแหงการเรียนรูขนาดใหญท่ีทรงประสิทธิภาพในการเรียนรู

แบบไรขีดจํากัด ซึ่งครูผูสอนและผูเรียนสามารถเขาถึงไดจากทุกท่ี ทุกเวลา ฉะนั้น ผูบริหารการศึกษา

จึงควรกําหนดแนวปฏิบัติในการใชเฟซบุกอยางเหมาะสมเพื่อชวยลดปญหาในการใชเฟซบุกไปในทาง

ท่ีผิดหรือกอใหเกิดความเส่ือมเสียช่ือเสียงแกสถานศึกษา และควรปรับเปล่ียนนโยบายการใชเฟซบุกท่ี

มีอยูเปนระยะๆ เพื่อใหเขากับสถานการณและยุคสมัยท่ีเปล่ียนแปลงไป 

http://www.blogger.com/blogger.g?blogID=8866837356480632366
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นอกจากนี้แลว เรายังใชเฟซบุกเปนเเหลงรวบรวมและแบงปนความรู  โดยผูสอนสามารถ

ใช Facebook เพื่อรวบรวมเอกสารประกอบการบรรยาย, video link บันทึกการบรรยาย, หัวขอ

และผลของการอภิปรายในช้ันเรียน หรือขอมูลสําคัญอื่นๆ ไวบน Facebook เพื่ออํานวยความสะดวก

ใหผูเรียนไดทบทวนช้ันเรียน นอกจากนี้ Facebook ยังใชเพื่อรวบรวมภาพกิจกรรมตางๆ ของช้ัน

เรียนเปนการประชาสัมพันธและบันทึกการเรียนรู (ภานุ ภูมิพัฒนาพันธ. 2558) 

การใชเฟซบุกเปนสวนหนึ่งของ Projects และ Assignments ตางๆ 

ภานุ ภูมิพัฒนาพันธ (2558) กลาวไววา Facebook คือประตูสูโลกโลกกวาง ผูเรียน

สามารถเขารวมงานประกวดหรือโปรเจคตางๆ ท่ีบริษัทหรือองคกรช้ันนําไดโพสตไวใน Facebook 

เปนการเตรียมความพรอมสูโลกของการทํางานใหผูเรียน ในดานการเรียน ผูสอนสามารถมอบหมาย

งานใหผูเรียนนําเสนอผานหนา Facebook เชน สรุปบทเรียน, รีวิวหนังสือของช้ันเรียน, ใหผูเรียนทํา 

Facebook application ซึ่งรันไดจริงบน Facebook, โพสตขอมูลไดท่ีคนควาเพิ่มเติม ซึ่งขอมูลบน

อินเตอรเน็ตมีความหลากหลาย เชน โพสตเกาๆ ของนักเขียนหรือบรรณาธิการในหัวขอท่ีเกี่ยวของกับ

เนื้อหา, Links/รูป/คลิปวีดีโอท่ี shared บนFacebook  เปนตน ขอดีหนึ่งของการใหผูเรียนนําเสนอ

งานบน Facebook คือ ผูเรียนเองเห็นถึงการพัฒนาดานการศึกษาของตนเองผานช้ินงานตางๆ และ

เปนแหลงรวบรวม profile ของท้ังผูเรียนและผูสอนได 

4.  งานวิจัยท่ีเก่ียวของกับเว็บบล็อกและเครือขายสังคมออนไลน  

พิพิษณ  สิทธิศักด์ิ (2554) ไดศึกษาการใชเว็บบล็อก (Weblog) เพื่อสนับสนุนการเรียนรู

วิชาภาพยนตรและวีดิทัศนเบ้ืองตน สําหรับนักศึกษาระดับปริญญาตรี สาขาวิชาออกแบบนิเทศศิลป 

วิทยาลัยเพาะชาง ปการศึกษา 2554 จํานวน 49 คน ผลการวิจัยพบวา การพัฒนาเว็บบล็อก 

(Weblog) http://filmv.wordpress.com/ เพื่อสนับสนุนการเรียนรูวิชาภาพยนตรและวีดิทัศน 

เบ้ืองตน ผูทรงคุณวุฒิดานเนื้อหา ดานหลักสูตร ดานการออกแบบและคอมพิวเตอร และนักศึกษา

กลุมยอย ประเมินคุณภาพเว็บบล็อก มีคาเฉล่ียอยูในระดับมาก นักศึกษาท่ีเรียนโดยการใช Weblog 

สนับสนุนการเรียนรูวิชาภาพยนตรและวีดิทัศนเบ้ืองตน มีผลสัมฤทธิ์ทางการเรียนหลังเรียนสูงกวา

กอนเรียน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05 โดยนักศึกษาท่ีใชเว็บบล็อก (Weblog) เพื่อสนับสนุน

การเรียนรูวิชาภาพยนตรและวีดิทัศน เบ้ืองตนมีผลสัมฤทธิ์ทางการเรียนในระดับดี (B+) ถึงระดับดี

มาก (A) มีจานวนมากข้ึน และมีคาเฉล่ีย ของคะแนนรวมสูงข้ึนรอยละ 11.51 เมื่อเปรียบเทียบกับป

การศึกษา 2553  และนักศึกษามีความพึงพอใจตอการใชเว็บบล็อกเพื่อสนับสนุนการเรียนรูวิชา

ภาพยนตรและวีดิทัศนเบ้ืองตน ดานการออกแบบ การเช่ือมโยง และเนื้อหา มีคาเฉล่ียอยูในระดับมาก 

ทรงพล เหลาเทิดพงษ, วาทิต มูลมาวัน และเฉลิมพล มหากันธา (2554) ไดศึกษาเรื่อง 1 

วันกับพฤติกรรมการส่ือสาร “เฟซบุก” เก็บขอมูลจากกลุมตัวอยางท่ีเปนนักศึกษาสาขานิเทศศาสตร 
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คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฎเชียงใหมจํานวน 100 คน ผลการวิจัยพบวา สวนใหญมัก

ใชเฟซบุกในการส่ือสารกับเพื่อนมากท่ีสุดเพื่อตอบสนองความตองการดานตางๆท้ังความตองการท่ีจะ

ลดความรูสึกเหงา เปลาเปล่ียว ความตองการไดรับการกระตุนท้ังดานรางกายและจิตใจ ความตองการ

เรียนรูเกี่ยวกับตัวเอง ความตองการท่ีเพิ่มความพึงพอใจลดความวิตกกังวลหรือความขัดแยงภายใน

จิตใจ และมักใชเฟซบุกในการส่ือสารตลอดเวลาเนื่องจากจําเปนตองเช่ือมโยงกับบุคคลอื่นในสังคม

เพื่อสนองตอบตอความตองการในดานตาง ๆ 

ภาณุวัฒน กองราช (2554) ทําการศึกษาเรื่องพฤติกรรมการใชเครือขายสังคมออนไลนของ

วัยรุนในประเทศไทย : กรณีศึกษา Facebook พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญเปนเพศหญิงมากกวาเพศ

ชายมีอายุระหวาง 19-21 ป มีการศึกษาอยูในระหวางปริญญาตรีหรือสูงกวา มีอัตราการใชบริการ 1-

5 ครั้งตอสัปดาห ในการใชแตละครั้งใชเวลา 1-3 ช่ัวโมงตอครั้ง และมีประสบการณใชบริการนอยกวา 

1 ป โดยสวนใหญเคยใชบริการหรือกิจกรรมตางๆท่ีมีใน Facebook ซึ่งประกอบไปดวยการโตตอบบน

กระดานสนทนา การเขารวมกลุมตางๆการเลนเกม การตอบคําถาม (Quiz) การแบงปนรูปภาพ การ

แบงปนวีดิโอ การคนหาเพื่อนเกา การสงขอความ การรวมแสดงความคิดเห็น การชอบ ( Like )  และ

พบวา กลุมวัยรุนมีความเพลิดเพลินในการใชเครือขายสังคมออนไลนจนทําใหเกิดความรูสึกชอบ และ

สนุกสนาน รวมถึงเปนการทําตามกระแสนิยมจึงทําใหอัตราในการใชเพิ่มมากข้ึนจนเกิดเปนการติด

การใชงาน และอาจทําใหเกิดความรูสึกกังวลหรือหมกมุนวาจะตองเขาไปใชงานอีกจนกลายเปนความ

หลงใหลจนผิดปกติ อยางไรก็ตาม การรับรูถึงความเส่ียงจากการใชเครือขายสังคมออนไลน ( 

Perceived Rick ) ไมมีความสัมพันธหรือทําใหพฤติกรรมความหลงใหล และการติดการใชงาน

เครือขายสังคมออนไลนในกลุมวัยรุนลดลงแตอยางใดเนื่องจากกลุมวัยรุนดังกลาวจะระมัดระวังมากใน

การใชงานเครือขายสังคมออนไลนและจะไมใชงานถารูสึกวาตัวเองไดรับความเส่ียง 

กุลนารี เสือโรจน (2556) ศึกษาเรื่อง พฤติกรรมการส่ือสารของวัยรุนในพื้นท่ีสาธารณะบน

เว็บไซต เครือขายสังคมออนไลนเฟซบุก พบวา กลุมตัวอยางมีพฤติกรรมการใชประโยชนจากเฟซบุก

ดังนี้  1) การสรางสายสัมพันธแบบเพื่อนในเฟซบุกสามารถเกิดข้ึน ขยายตัว และจบลงไดอยาง

งายดาย  2) การใหความบันเทิง เฟคบุคมีแอพพลิเคช่ันท่ีหลากหลายทําใหผูใชงานเกิดความ

สนุกสนานเพลิดเพลินได ท้ังการสนทนา เกม การอัพโหลดรูปภาพ คลิปวิดีโอตางๆ ท่ีเอื้อใหผูใช

เปนไดท้ังผูสงสารและผูรับสาร  3) การเปนแหลงขอมูลสาธารณะ เฟซบุกเปนคลังขอมูลท่ีมีความ

หลากหลาย ท้ังแหลงขอมูลในระดับบุคคลท่ีขาวสารมาจากการโพสตขอความของผูใชคนใดคนหนึ่ง 

และแหลงขอมูลสาธารณะในรูปแบบแฟนเพจ  4) เปนชองทางการส่ือสารประเด็นออนไหว พบวา 

กลุมตัวอยางใชเฟซบุกเปนชองทางในการส่ือสารประเด็นออนไหว 2 ลักษณะคือ ในประเด็นสวนตัว 

ใชเฟซบุกเปนพื้นท่ีระบายอารมณความรูสึกหรือความไมพึงพอใจตอบุคคลท่ีมีสถานภาพเหนือกวาใน

โลกจริง ท้ังครู อาจารย พอแม และในประเด็นสวนรวมพบวา มีต้ังสถานะวิจารณเสียดสีประเด็น
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การเมือง ซึ่งเปนเรื่องท่ีไมอาจพูดหรือส่ือสารอยางตรงไปตรงมาไดในโลกจริง  5) การสอดสองดูแล

สังคม วิพากษวิจารณสังคมและรับเรื่องรองทุกข  6) สะทอนความเปนตัวตนของบุคคลตามความเปน

จริง ผานแอพพลิเคช่ันตางๆ  7) ประกอบสรางส่ิงท่ีอยากเปนและอยากใหคนอื่นรับรู โดยท่ีกลุม

ตัวอยางมักสรางขอมูลแสดงตัวตนข้ึนมาใหมในพื้นท่ีแสดงประวัติสวนตัวท่ีไมตรงกับความเปนจริง 

และไมสนใจวาคนอื่นจะเช่ือถือขอมูลดังกลาวหรือไม 

บุญอยู  ขอพรประเสริฐ (2557) ไดศึกษาพฤติกรรมการใชเฟซบุก (Facebook) ของ

นักศึกษาระดับอุดมศึกษาในเขตกรุงเทพมหานคร  ท้ังภาครัฐและเอกชนจํานวน 10 แหง เพื่อศึกษา

พฤติกรรมการใช ประโยชนท่ีไดรับ และผลกระทบจากการใชเฟซบุก (Facebook) ผลการวิจัยพบวา 

ดานพฤติกรรมการใช รอยละ 70.1 ใชเฟซบุกทุกวัน โดยใชมากกวา 2 ช่ัวโมงตอครั้ง มักใช

เมื่อมีเวลาวาง และนิยมใชผานอุปกรณมือถือรอยละ 67.6 ในดานรูปแบบการใชพบวา ใชสนทนา 

(Chat) กับเพื่อน และใชเขียนแสดงความยินดีกับเพื่อนในโอกาสตาง ๆ อยูในระดับบอยมาก สวนการ

กด Like เอาใจเพื่อน การอัพโหลด (Up Load) ภาพตาง ๆ ในชีวิตประจําวัน การโพสตขอความเลา

เรื่องตางๆ การติดตามขาวประจําวัน การติดตอส่ือสารกับเพื่อนเกาการแสดงความคิดเห็นตอ

เหตุการณตางๆ (Comment) และการสรางอัลบ้ัมรูปมีการใชอยูในระดับบอย  

ดานประโยชนทีไดรับมากท่ีสุดไดแก การไดรับขอมูลขาวสารท่ีเปนปจจุบัน ดานผลกระทบ

ท่ีเคยเกิดข้ึนกับกลุมตัวอยางจากการเลนเฟซบุกมากท่ีสุด 3 ลําดับแรก ไดแก การทะเลาะหรือโตเถียง

หรือขัดแยงกับแฟน/คนรัก การทะเลาะหรือโตเถียงหรือขัดแยงกับเพื่อน และผลการเรียนลดลงหรือ

แยลง  ในดานการเรียนพบวา กลุมตัวอยางรอยละ 42.1 เคยไดรับผลกระทบทําใหผลการเรียนลดลง

ในระดับเปนบางครั้งจนถึงบอยครั้ง รอยละ 36.2 เคยสงการบานไมทัน รอยละ 28.0 เคยโดนครู/

อาจารยวากลาวเพราะเลนเฟซบุกในหองเรียน  

http://www.oknation.net/blog/boonyou/2014/08/21/entry-1
http://www.oknation.net/blog/boonyou/2014/08/21/entry-1


 

บทที่ 3 

วิธีดําเนินการวิจยั 

การวิจัยครั้งนี้ มีวัตถุประสงคเพื่อพัฒนาเว็บบล็อก (Weblog) ผานเครือขายสังคมออนไลน 

(Social Network) เพื่อสงเสริมการเรียนรูวิชาการถายภาพเพื่องานออกแบบนิเทศศิลป สําหรับ

นักศึกษาระดับปริญญาตรี  สาขาออกแบบนิเทศศิลป  วิทยาลัยเพาะชาง  มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราช

มงคลรัตนโกสินทร แลวประเมินประสิทธิภาพของการใชเว็บบล็อก (Weblog) ในดานผลสัมฤทธิ์

ทางการเรียน  ความพึงพอใจของนักศึกษาท่ีมีตอเว็บบล็อก (Weblog) และความพึงพอใจของ

นักศึกษาท่ีมีตอเครือขายสังคมออนไลน (Social Network) สนับสนุนการเรียนรูวิชาการถายภาพเพื่อ

งานออกแบบนิเทศศิลป  ซึ่งมีรายละเอียดในการดําเนินการวิจัยดังนี้ 

1) ประชากรและกลุมตัวอยาง 

2) เครื่องมือท่ีใชในการวิจัย 

3) การเก็บรวบรวมขอมูล  

4) การวิเคราะหขอมูลและสถิติท่ีใชในการวิจัย 

1.  ประชากรและกลุมตัวอยาง 

1.1  ประชากร คือ นักศึกษาระดับปริญญาตรี สาขาวิชาออกแบบนิเทศศิลป ช้ันปท่ี 2 ท่ี

ลงทะเบียนเรียนวิชาการถายภาพเพื่องานออกแบบนิเทศศิลป  ตามหลักสูตรออกแบบนิเทศศิลป 

(หลักสูตร 4 ป ปรับปรุง ป พ.ศ. 2555)  ภาควิชาออกแบบ วิทยาลัยเพาะชาง  มหาวิทยาลัย

เทคโนโลยีราชมงคลรัตนโกสินทร  

1.2  กลุมตัวอยาง คือ ประชากรท้ังหมด ไดแก นักศึกษาระดับปริญญาตรี สาขาวิชาออกแบบ

นิเทศศิลป ช้ันปท่ี 2 ท่ีลงทะเบียนเรียนวิชาการถายภาพเพื่องานออกแบบนิเทศศิลป  ในภาคเรียนท่ี 1 

ปการศึกษา 2558 จํานวน 33  คน  
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2.  เคร่ืองมือท่ีใชในการวิจัย 

2.1   เคร่ืองมือในการพัฒนาเว็บบล็อก 

1)  การพัฒนาเว็บไซตไดใชบริการพื้นท่ีเว็บไซตภายใตโดเมนเนม (Domain name) 

rmutr.ac.th สําหรับสรางเว็บบล็อกดวยเวิรดเพรส (WordPress) ของบุคลากรในมหาวิทยาลัย

เทคโนโลยีราชมงคลรัตนโกสินทร 

 
ภาพท่ี 8  เว็บบล็อก http://photovis.rmutr.ac.th/ 

2)  โปรแกรม Microsoft Word สําหรับจัดพิมพเนื้อหา  แลวแปลงไฟลเอกสารจาก

โปรแกรมMicrosoft Word (*.doc) ใหเปนไฟล PDF (*.pdf) 

3)  โปรแกรม Adobe Acrobat สําหรับเปดไฟล PDF (*.pdf) เพื่อใสลายน้ําแสดงลิขสิทธิ์ 

และใสระบบปองกันความปลอดภัยบางสวนของไฟลเอกสาร 

4)  เว็บไซต Slide Share จาก https://www.slideshare.net/ สําหรับฝากไฟล pdf 

เพื่อลดพื้นท่ีการ Upload ไฟลเนื้อหาไวท่ีเว็บบล็อก 
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ภาพท่ี 9 เว็บไซต Slide Share สําหรับฝากไฟล pdf 

5)  เว็บไซต Google Drive จาก https://drive.google.com/ สําหรับทําแบบสอบถาม

ออนไลน สง-รับคืน และประมวลผลลัพธการตอบกลับของผูตอบแบบสอบถาม 

 
ภาพท่ี 10 เว็บไซต Google Drive สําหรับสรางแบบสอบถามออนไลน 

  

https://drive.google.com/
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2.2  ลําดับข้ันตอนการพัฒนาเว็บบล็อก 

1) ผูวิจัยไดดําเนินการพัฒนาเว็บบล็อก (Weblog) เพื่อสนับสนุนการเรียนรูวิชาการ

ถายภาพเพื่องานออกแบบนิเทศศิลป  สําหรับนักศึกษาระดับปริญญาตรี สาขาออกแบบนิเทศศิลป 

วิทยาลัยเพาะชาง  มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลรัตนโกสินทร  โดยขอใชบริการพื้นท่ีจัดทํา

เว็บไซต ของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลรัตนโกสินทร ผานสํานักวิทยบริการและเทคโนโลยี

สารสนเทศ  ท่ีใหบริการสรางเว็บบล็อกดวยเวิรดเพรส (WordPress)  

2) ขอพื้นท่ีจัดทําเว็บไซตผานทางสํานักวิทยบริการและเทคโนโลยีสารสนเทศ โดยกําหนด 

URL เปน http://photovis.rmutr.ac.th/ 

3) เลือกธีม (Theme) สรางเมนูของเนื้อหา และหมวดหมูของการโพสต (Post) 

 
ภาพท่ี 11  เว็บบล็อก http://photovis.rmutr.ac.th/ ท่ีผูวิจัยพัฒนาข้ึน 

4) คนควาและเรียบเรียงเอกสารประกอบการสอน วิชาการถายภาพเพื่องานออกแบบ

นิเทศศิลป เพื่อใสลงในเว็บบล็อก ดวยโปรแกรม Microsoft Word แลวแปลงไฟล Word (*.doc) 

เปนไฟล PDF (*.pdf) 

5) นําเนื้อท่ีเปนไฟล PDF (*.pdf) ใสลายน้ําเปนภาพโลโก (Logo) แสดงลิขสิทธิ์ และใส

ระบบปองกันความปลอดภัยบางสวนของไฟลเอกสาร 

6) อัพโหลด (Upload) เนื้อหาบทตาง ๆ ท่ีเปนไฟล PDF ข้ึนเว็บบล็อก 

http://photovis.rmutr.ac.th/ 

http://filmv.wordpress.com/
http://filmv.wordpress.com/
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ภาพท่ี 12  เนื้อหาในเว็บบล็อก http://photovis.rmutr.ac.th/ 

3.  การเก็บรวบรวมขอมูล 

เครื่องมือท่ีใชในการวิจัยครั้งนี้ เปนแบบสอบถาม (Questionnaires) โดยผูวิจัยไดศึกษา

แนวทางและหัวขอคําถามสําหรับการประเมิน และพัฒนาเปนแบบสอบถามสําหรับการเก็บรวบรวม

ขอมูลครั้งนี้  โดยมีรายละเอียดของแบบสอบถามดังนี้ 

3.1   ลักษณะของเคร่ืองมือ 

แบบสอบถามเปนแบบมาตราสวนประมาณคา 5 ระดับ โดยสรางเปนแบบสอบถาม

ออนไลนจากเว็บไซต Google Drive ซึ่งผูวิจัยสมัครเปนสมาชิก 

https://drive.google.com/drive/u/1/folders/0B6_Jl3R4v-T2NWJPUXNjWHZJNkk มี

แบบสอบถาม จํานวน 3 ฉบับ  

http://photovis.rmutr.ac.th/
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ภาพท่ี 13  แบบสอบถามออนไลนท่ีสรางจากเว็บไซต Google Drive 

 
ภาพท่ี 14  แบบสอบถามเปนแบบมาตราสวนประมาณคา 
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3.2  ประเภทของเคร่ืองมือ  

เครื่องมือท่ีใชในการวิจัยครั้งนี้ เปนแบบสอบถามออนไลน แบงเปน 2 กลุม ดังนี้ 

3.2.1   แบบสอบถามเพื่อพัฒนาและปรับปรุงเว็บบล็อก 

โดยการพัฒนาเว็บบล็อกครั้งนี้ ผูวิจัยไดจัดทําแบบสอบถามออนไลนเพื่อให

ผูเช่ียวชาญไดประเมินคุณภาพเว็บบล็อก (Weblog) ในดานเนื้อหา และดานการออกแบบ เพื่อนํา

ขอมูลและขอเสนอแนะตาง ๆ มาปรับปรุงเว็บและพัฒนาบล็อกใหดียิ่งข้ึน ดังนี้ 

1) แบบสอบถามประเมินคุณภาพของเว็บบล็อก (Weblog) สําหรับผูเช่ียวชาญ 

เพื่อประเมินคุณภาพของเนื้อหา ดานความถูกตอง ความเหมาะสม และความครบถวนสมบูรณ  และ

เพื่อประเมินการออกแบบเว็บบล็อก (Weblog) ดานการจัดองคประกอบ การใชสี การส่ือความหมาย 

การเช่ือมโยง (link) และ interactive ของเว็บบล็อก แบงเปน 2 ตอน 

ตอนท่ี 1  ขอมูลท่ัวไปของผูเช่ียวชาญ  จํานวนคําถาม 4 ขอ 

ตอนท่ี 2  แบบประเมินความพึงพอใจเว็บบล็อก (Weblog) ดานเนื้อหา  

จํานวนคําถาม 10 ขอ 

ตอนท่ี 3  แบบประเมินความพึงพอใจเว็บบล็อก (Weblog) ดานการออกแบบ 

จํานวนคําถาม 10 ขอ 

(ดูแบบสอบถามออนไลนไดท่ี 

https://docs.google.com/forms/d/1ys7qKlYctq3Mq9TP__Agia1CES

63nBqSgLB0nl_9KRM/edit ) 

3.2.2  แบบทดสอบและแบบสอบถามประเมินประสิทธิภาพของการใชเว็บบล็อก 

(Weblog) 

1)  แบบทดสอบผลสัมฤทธิ์ทางการเรียน  เปนแบบทดสอบท่ีผูวิจัยสรางข้ึนเอง 

เพื่อวัดดานความรูความเขาใจ (Cognitive Domain) และดานทักษะ (Psychomotor Domain) 

ไดแก แบบทดสอบกอนเรียน และแบบทดสอบหลังเรียน จํานวนท้ังหมด 60 ขอ คะแนนเต็ม 20 

คะแนน 

2)  แบบสอบถามประเมินความพึงพอใจของนักศึกษาท่ีใชเว็บบล็อก (Weblog) 

http://photovis.rmutr.ac.th/ เพื่อสงเสริมการเรียนรูวิชาการถายภาพเพื่องานออกแบบนิเทศศิลป 

ตอนท่ี 1 ขอมูลท่ัวไปของนักศึกษา  จํานวนคําถาม 5 ขอ 

ตอนท่ี 2 แบบประเมินความพึงพอใจเว็บบล็อก (Weblog) ดานเนื้อหา  

จํานวนคําถาม 10 ขอ 

ตอนท่ี 3 แบบประเมินความพึงพอใจเว็บบล็อก (Weblog) ดานการออกแบบ

จํานวนคําถาม 10 ขอ 

https://docs.google.com/forms/d/1ys7qKlYctq3Mq9TP__Agia1CES63nBqSgLB0nl_9KRM/edit
https://docs.google.com/forms/d/1ys7qKlYctq3Mq9TP__Agia1CES63nBqSgLB0nl_9KRM/edit
http://photovis.rmutr.ac.th/
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(ดูแบบสอบถามออนไลนไดท่ี 

https://docs.google.com/forms/d/1CeJ8fdo0D9rZwYd5gnr61Ar9fi1

WwxlCerxE0yAkYKM/edit) 

3)  แบบสอบถามประเมินความพึงพอใจของนักศึกษาท่ีมีตอเฟซบุก (Facebook) 

กลุมปด VisComArt48 เพื่อสงเสริมการเรียนรูวิชาการถายภาพเพื่องานออกแบบนิเทศศิลป 

ตอนท่ี 1 ขอมูลท่ัวไปของนักศึกษา  จํานวนคําถาม 2 ขอ 

ตอนท่ี 2 ลักษณะการใชเฟซบุก (Face Book)  จํานวนคําถาม 9 ขอ 

(ดูแบบสอบถามออนไลนไดท่ี https://docs.google.com/forms/d/1-

BdSHZloVXGCs3hQ6Ps0qKjAxgEdFvWfGdE-HcFS2Fk/edit ) 

3.3  การสงแบบสอบถามออนไลน  

1)  การเก็บรวบรวมขอมูล กรณีท่ีเปนผูเช่ียวชาญ  ใชวิธีการสงแบบสอบถามออนไลนผาน

ทาง อีเมล (e-Mail) ของผูตอบแบบสอบถามโดยตรง 

 
ภาพท่ี 15  การสงแบบสอบถามออนไลนทางอีเมล 

2)  กรณีท่ีมีผูตอบแบบสอบถามจํานวนมาก เชน นักศึกษาท่ีเปนกลุมทดลอง จะ Upload 

ลิงกของแบบสอบถามออนไลนไวท่ีเว็บบล็อก (Weblog) http://photovis.rmutr.ac.th/ และ

ประชาสัมพันธผาน Facebook ของผูวิจัย คือ http://www.facebook.com/pipit2010 กลุมปด 

VisComArt48 

https://docs.google.com/forms/d/1CeJ8fdo0D9rZwYd5gnr61Ar9fi1WwxlCerxE0yAkYKM/edit
https://docs.google.com/forms/d/1CeJ8fdo0D9rZwYd5gnr61Ar9fi1WwxlCerxE0yAkYKM/edit
https://docs.google.com/forms/d/1-BdSHZloVXGCs3hQ6Ps0qKjAxgEdFvWfGdE-HcFS2Fk/edit
https://docs.google.com/forms/d/1-BdSHZloVXGCs3hQ6Ps0qKjAxgEdFvWfGdE-HcFS2Fk/edit
http://photovis.rmutr.ac.th/
http://www.facebook.com/pipit2010%20%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B8%B8%E0%B9%88%E0%B8%A1
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ภาพท่ี 16  ลิงกของแบบสอบถามออนไลนไวท่ีเวบ็บล็อก (Weblog)  

 

ภาพท่ี 17  ลิงกของแบบสอบถามออนไลนท่ีโพสตใน Facebook กลุมปด VisComArt48  
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3.4  วิธีการตอบแบบสอบถามและการรับคืนแบบสอบถามออนไลน 

หลังจากท่ีผูตอบแบบสอบถามจะไดรับอีเมลท่ีแนบลิงก (Link) ของแบบสอบถามออนไลน   

ผูตอบแบบสอบถามจะตอบแบบสอบถามโดยคลิกเมาสท่ีชองระดับความคิดเห็น เมื่อครบทุกขอแลว 

คลิกเมาสท่ีปุม “สง” แบบสอบถามออนไลนจะถูกสงกลับไปยังเว็บไซต Google Drive เพื่อ

ประมวลผลขอมูลตอไป 

เมื่อผูตอบแบบสอบออนไลนเสร็จแลว ขอมูลการตอบแบบสอบถามของแตละคนจะมา

รวมกันในโปรแกรม Google Drive โดยอัตโนมัติ 

 
ภาพท่ี 18  ขอมูลผูตอบแบบสอบถามท่ีสงกลับมาท่ีเว็บไซต Google Drive 

3.4  เกณฑการใหคะแนน  

ผูวิจัยไดกําหนดเกณฑการใหคะแนนเปนแบบมาตราสวนประมาณคา 5 ระดับ ตามแบบ

ของไลเคิรท (Likert 2539 : 34) ดังนี้  

ระดับคะแนน ความหมาย 

5 เห็นดวยในระดับมากท่ีสุด 

4 เห็นดวยในระดับมาก 

3 เห็นดวยในระดับปานกลาง 

2 เห็นดวยในระดับนอย 

1 เห็นดวยในระดับนอยท่ีสุด 
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การแปลความหมายคาคะแนนเฉล่ียของระดับความคิดเห็น ผูวิจัยกําหนดเกณฑดังนี้ โดย

ใชเกณฑของไลเคิรท (Likert 2539:34) 

คาคะแนนเฉล่ียของ

ระดับความคิดเห็น 
เกณฑการแปลความหมาย 

4.51 - 5.00 เว็บบล็อก/เฟซบุก (Facebook) มีความเหมาะสมมากท่ีสุด 

3.51 - 4.50 เว็บบล็อก/เฟซบุก (Facebook) มีความเหมาะสมมาก 

2.51 - 3.50 เว็บบล็อก/เฟซบุก (Facebook) มีความเหมาะสมปานกลาง 

1.51 - 2.50 เว็บบล็อก/เฟซบุก (Facebook) มีความเหมาะสมนอย 

1.00 - 1.50 เว็บบล็อก/เฟซบุก (Facebook) มีความเหมาะสมนอยท่ีสุด 

4.  การวิเคราะหขอมูลและสถิติท่ีใชในการวิจัย 

การวิเคราะหขอมูล ไดดําเนินการตามวัตถุประสงคของการวิจัย ดังนี้ 

4.1   เพื่อพัฒนาเว็บบล็อกเพื่อสงเสริมการเรียนรูวิชาการถายภาพเพื่องานออกแบบนิเทศศิลป   

ประเด็นท่ีมุงศึกษา 
เครื่องมือในการเก็บขอมูล/

ประมวลผลขอมูล 
แนวทางการวิเคราะหขอมูล สถิติท่ีใช 

1)  เน้ือหา ดานความถูกตอง       

ความ เหมาะสม  และความ

ครบถวนสมบูรณของเน้ือหาใน

เว็บบล็อก (Weblog) 

แบบสอบถามออนไลน 

/Google Drive 

วิเคราะหความตรงตามเน้ือหา 

ความเหมาะสมของเน้ือหา 

คาเฉลี่ย 

2)  การออกแบบ ดานความ

น า ส น ใ จ ข อ ง เ ว็ บ บ ล็ อ ก 

(Weblog) 

แบบสอบถามออนไลน 

/Google Drive 

- ดานการจัดองคประกอบ 

- การใชสี การสื่อความหมาย 

- การเชื่อมโยง (link)  

- interactive ของเว็บบล็อก 

คาเฉลี่ย 
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4.2   เพื่อประเมินประสิทธิภาพของการใชเว็บบล็อกสงเสริมการเรียนรูวิชาการถายภาพเพื่องาน

ออกแบบนิเทศศิลป   

1)  เพื่อเปรียบเทียบผลสัมฤทธิ์ทางการเรียน 

ประเด็นท่ีมุงศึกษา 
เครื่องมือในการเก็บขอมูล 

/ประมวลผลขอมูล 
แนวทางการวิเคราะหขอมูล สถิติท่ีใช 

ผลสัมฤทธ์ิทางการเรียน แบบทดสอบกอนเรียน 

และแบบทดสอบหลังเรียน 

- เปรียบเทียบคะแนนท่ีไดจาก

การทดสอบกอนเรียนและหลัง

เรียน โดยใชสถิติ คือคาเฉลี่ย 

- คาเฉลี่ยเลขคณิต 

- คาเฉลี่ยเลขคณิต

รอยละ 

- คาเฉลี่ยเลขคณิต

รอยละท่ีเพ่ิมข้ึน 

 คาสถิติพรรณนาของ

คะแนนในการสอบ 

- เปรียบเทียบคะแนนเฉลี่ยท่ีได

จากการทดสอบกอนเรียนและ

หลังเรียนโดยใชสถิติทดสอบ

คาเฉลี่ย 

- คาเฉลี่ยเลขคณิต

(µ) 

- ส ว น เ บี่ ย ง เ บ น

มาตรฐาน (σ) 

2)  เพื่อวัดความพึงพอใจของนักศึกษาท่ีใชเว็บบล็อกและเฟซบุก สงเสริมการเรียนรู 

ประเด็นท่ีมุงศึกษา 
เครื่องมือในการเก็บขอมูล/

ประมวลผลขอมูล 
แนวทางการวิเคราะหขอมูล สถิติท่ีใช 

- คว า ม พึ ง พอ ใ จ ขอ ง

นักศึ กษา ท่ี มี ต อ เ ว็บ

บล็อก (Weblog) 

แบบสอบถามความพึงพอใจ 

/Google Drive 

- ระ ดับความพึงพอใจความ

ถูกตองครบถวนสมบูรณของ

เน้ือหาในเว็บบล็อก (Weblog) 

- ความนาสนใจของเว็บบล็อก 

(Weblog) 

คาเฉลี่ย และสวน

เบี่ยงเบน

มาตรฐานของ

ประชากร 

- ลักษณะการใชเฟซบุก 

(Facebook) กลุ มป ด 

VisComArt48 ข อ ง

นักศึกษา 

แบบสอบสอบถามลักษณะ

การใชเฟซบุก 

/Google Drive 

- ลักษณะการใชประโยชนของ

เฟซบุก (Facebook) 

จํานวนความถ่ี 

และรอยละ 

 



 

บทท่ี 4 

ผลการวิจัย 

 

ผูวิจัยไดดําเนินการสรุปผลการศึกษา ตามวัตถุประสงคของการวิจัย ดังนี ้

1)  พัฒนาเว็บบล็อก (Weblog) เพื่อสงเสริมการเรียนรูวิชาการถายภาพเพื่องาน

ออกแบบนิเทศศิลป 

2)  เปรียบเทียบผลสัมฤทธิ์ทางการเรียนกอนเรียนและหลังเรียนของนักศึกษาท่ีใชเว็บ

บล็อก (Weblog) สงเสริมการเรียนรูวิชาการถายภาพเพื่องานออกแบบนิเทศศิลป 

3)  วัดความพึงพอใจของนักศึกษาท่ีใชเว็บบล็อกสงเสริมการเรียนรูวิชาการถายภาพ

เพื่องานออกแบบนิเทศศิลป 

4)  สอบถามลักษณะการใชเฟซบุกของนักศึกษาท่ีในเครือขายสังคมออนไลน (Social 

Network) สงเสริมการเรียนรูวิชาการถายภาพเพื่องานออกแบบนิเทศศิลป 

1.  คุณภาพของเว็บบล็อก (Weblog) 

ผูวิจัยไดพัฒนาเว็บบล็อก และใหผูเช่ียวชาญประเมินคุณภาพเว็บบล็อก ดานเนื้อหาและ

ดานการออกแบบ แลวนําขอแนะนํามาปรับปรุงเว็บบล็อกอีกครั้ง กอนนําไปใหนักศึกษาใชงาน โดยมี

ผลการประเมินคุณภาพดานตาง ๆ ดังนี้ 

ผลการศึกษา 

ผลการประเมินคุณภาพเว็บบล็อก (Weblog) เพื่อประเมินคุณภาพของเนื้อหาดานความ

ถูกตอง ความเหมาะสมและความครบถวนสมบูรณ และประเมินคุณภาพของการออกแบบดานการจัด

องคประกอบ การใชสี การส่ือความหมาย การเช่ือมโยง (link) และ interactive ของเว็บบล็อก เพื่อ

นําขอมูลและคําแนะนําใชปรับปรุงและพัฒนาเว็บบล็อก (Weblog) จากผูเช่ียวชาญ จํานวน 3 ทาน 

ตอนท่ี 1 สถานภาพของผูตอบแบบสอบถาม 

1) ช่ือ-นามสกุล : ผศ. ดร. สมพร  สุขะ  , ผศ. ดร. ชลิดา  ทรงประสิทธิ์  และ 

นายมนตชัย  นอยคําสิน   

2) หนวยงานท่ีสังกัด : มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลรัตนโกสินทร , วิทยาลัย

เพาะชาง และมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลกรุงเทพ 

3) การศึกษาสูงสุดของทาน : ปริญญาเอก 2 ทาน / ปริญญาโท 1 ทาน 
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4) สถาบันท่ีสําเร็จการศึกษาระดับสูงสุด : มศว. ประสานมิตร/สถาบันเทคโนโลยี

พระเจาเกลาพระนครเหนือ /มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร 

5) สาขาท่ีสําเร็จการศึกษา : เทคโนโลยีทางการศึกษา / เทคโนโลยีเทคนิคศึกษา / 

การบริหารส่ือสารมวลชน 

ตอนท่ี 2  ความคิดเห็นดานเนื้อหา 

ตารางท่ี 1 จํานวนและรอยละของการประเมินคุณภาพของเนื้อหา ดานความถูกตอง ความเหมาะสม 

และความครบถวนสมบูรณ 

       ระดับความคิดเห็น 

 

ขอคําถาม 

นอยท่ีสุด 

(1) 

นอย 

(2) 

ปานกลาง 

(3) 

มาก 

(4) 

มากท่ีสุด 

(5) 
คาเฉลี่ย 

จํา
นว

น 

รอ
ยล

ะ 

จํา
นว

น 

รอ
ยล

ะ 

จํา
นว

น 

รอ
ยล

ะ 

จํา
นว

น 

รอ
ยล

ะ 

จํา
นว

น 

รอ
ยล

ะ 

ดานเน้ือหา            

1)  หัวขอเน้ือหาครอบคลุมตาม

คําอธิบายรายวิชา 

0 0 0 0 1 33.33 2 66.66 0 0 3.67 

2)  ความสอดคลองระหวางเน้ือหา

กับวัตถุประสงค 

0 0 0 0 0 0 2 66.66 1 33.33 4.33 

3)  ความชัดเจนของอธิบายเน้ือหา 0 0 0 0 0 0 1 33.33 2 66.66 4.66 

4)  ความถูกตองของเน้ือหา 0 0 0 0 0 0 1 33.33 2 66.66 4.66 

5)  ความสมบูรณของเน้ือหา 0 0 0 0 0 0 3 100 0 0 4.00 

6)  ความถูกตองของภาษาท่ีใช 0 0 0 0 0 0 3 100 0 0 4.00 

7)  ความเหมาะสมในการ

เรียงลําดับของเน้ือหา 

0 0 0 0 0 0 1 33.33 2 66.66 4.66 

8)  ความนาสนใจในการดําเนินเรื่อง 0 0 0 0 0 0 1 33.33 2 66.66 4.66 

9)  ความยาวของเน้ือหาแตละ

หัวขอเหมาะสม 

0 0 0 0 0 0 2 66.66 1 33.33 4.33 

10)  ความเหมาะสมของภาพท่ีใช

ประกอบบทเรียน 

0 0 0 0 0 0 1 33.33 2 66.66 4.66 

สิ่งท่ีควรปรับปรุง ดานเนื้อหาในทัศนะของผูเช่ียวชาญ 

1)  หัวขอเนื้อหา : ยังไมครอบคลุมตามคําอธิบายรายวิชา, เนื้อหาบางเนื้อหานอยเกินไป 

2)  ความชัดเจนของอธิบายเนื้อหา : การอธิบายเนื้อหาในบางบทเรียนยังไมครอบคลุม  

3)  การเช่ือมโยงลิงก : ควรมีการลิงกเนื้อหาภายนอกใหครบทุกหัวขอ 
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จากตารางท่ี 1 พบวา ผูตอบแบบสอบถามท่ีเปนผูเช่ียวชาญ มีความคิดเห็นตอเนื้อหาอยูใน

ระดับมากท่ีสุด (รอยละ 66.66) ไดแก ความชัดเจนของอธิบายเนื้อหา  ความถูกตองของเนื้อหา  

ความเหมาะสมในการเรียงลําดับของเนื้อหา  ความนาสนใจในการดําเนินเรื่อง  และความเหมาะสม

ของภาพท่ีใชประกอบบทเรียน  และความคิดเห็นตอเนื้อหาอยูในระดับมาก (รอยละ 100) ไดแก 

ความสมบูรณของเนื้อหา  ความถูกตองของภาษาท่ีใช  

ดังนั้น โดยภาพรวม ผูเช่ียวชาญประเมินคุณภาพของเนื้อหา ดานความถูกตอง ความ

เหมาะสม และความครบถวนสมบูรณอยูในระดับมาก (คาเฉล่ีย 4.36) 

ผูวิจัยไดดําเนินการตามคําแนะนําของผูเช่ียวชาญ ดังนี ้

1)  เพิ่มหัวขอเนื้อหาใหครอบคลุมตามคําอธิบายรายวิชา   

2)  เรียบเรียงเนื้อหาใหมีความชัดเจน อานเขาใจงาย กระชับ  

3)  ปรับปรุงเนื้อหาแตละบท ใหมีความยาวใหใกลเคียงกัน เรียงลําดับตอเนื่องกัน 

4)  เช่ือมโยงลิงกเนื้อหาหรือเว็บไซตภายนอกใหครบทุกหัวขอ และทําหมวดหมู 

ตอนท่ี 3 ความคิดเห็นดานการออกแบบ  

ตารางท่ี 2   จํานวนและรอยละของการประเมินคุณภาพของการออกแบบ ดานการจัดองคประกอบ 

การใชสี การส่ือความหมาย การเช่ือมโยง (link) และ interactive ของเว็บบล็อก 

       ระดับความคิดเห็น 

 

ขอคําถาม 

นอยท่ีสุด 

(1) 

นอย 

(2) 

ปานกลาง 

(3) 

มาก 

(4) 

มากท่ีสุด 

(5) 
คาเฉลี่ย 

จํา
นว

น 

รอ
ยล

ะ 

จํา
นว

น 

รอ
ยล

ะ 

จํา
นว

น 

รอ
ยล

ะ 

จํา
นว

น 

รอ
ยล

ะ 

จํา
นว

น 

รอ
ยล

ะ 

11) การออกแบบหนาเว็บบล็อก

เหมาะสมกับลักษณะวิชา 

0 0 0 0 0 0 1 33.33 2 66.66 4.66 

12) การจัดรูปแบบและองคประกอบ

ของเว็บบล็อกงายตอการอาน

และการใชงาน 

0 0 0 0 0 0 1 33.33 2 66.66 4.66 

13) รูปแบบ ขนาด และสีของ

ตัวอักษรเหมาะสมและอานงาย 

0 0 0 0 0 0 1 33.33 2 66.66 4.66 

14) ตําแหนงของเมนู หมวดหมู ปุม

และทิศทางเหมาะสมตอในการใช

งาน เขาใจงาย 

0 0 0 0 0 0 2 66.66 1 33.33 4.33 

15) รูปภาพ ภาพกราฟก วีดิโอคลิป 

สอดคลองกับเน้ือหาภายในเว็บ 

และสื่อความหมายไดถูกตอง 

0 0 0 0 0 0 2 66.66 1 33.33 4.33 
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ตารางท่ี 2 (ตอ) 

       ระดับความคิดเห็น 

 

ขอคําถาม 

นอยท่ีสุด 

(1) 

นอย 

(2) 

ปานกลาง 

(3) 

มาก 

(4) 

มากท่ีสุด 

(5) 
คาเฉลี่ย 

จํา
นว

น 

รอ
ยล

ะ 

จํา
นว

น 

รอ
ยล

ะ 

จํา
นว

น 

รอ
ยล

ะ 

จํา
นว

น 

รอ
ยล

ะ 

จํา
นว

น 

รอ
ยล

ะ 

16) การจัดหมวดหมูของขอมูล

เปนระบบ ชัดเจน 

0 0 0 0 0 0 1 33.33 2 66.66 4.66 

17) การเชื่อมโยง ลิงค (Link) ไป

ยังสวนตางๆ เปนรูปแบบท่ีเขาใจ

งาย อานไดอยางชัดเจนและ

สะดวกตอการสืบคนขอมูล 

0 0 0 0 0 0 2 66.66 1 33.33 4.33 

18) ความถูกตองในการเชื่อมโยง

หนาเว็บเพจท้ังภายในและ

ภายนอก 

0 0 0 0 0 0 2 66.66 1 33.33 4.33 

19) ความรวดเร็วในการดาวน

โหลดขอมูล 

0 0 0 0 1 33.3

3 

2 66.66 0 0 3.66 

20) ระบบติดตอสื่อสารโตตอบกับ

ผูเรียนเหมาะสม 

0 0 0 0 0 0 3 100 0 0 4 

สิ่งท่ีควรปรับปรุง ในทัศนะของผูเช่ียวชาญ 

1.  เรื่องของสี ตัวอักษรของเมนูดานบน และเมนูดานขวา ควรเปนสีเดียวกัน 

2.  ควรรวมหมวดหมูของเรื่อง ใหไปอยูหนา web อีกหนาหนึ่งโดยแสดงเมนู list ขอมูล

ตางๆ ท่ีจะให link ไป 

จากตารางท่ี 2 พบวา ผูตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นตอคุณภาพของการออกแบบ อยู

ในระดับมากท่ีสุด (รอยละ 66.66) ไดแก  การออกแบบหนาเว็บบล็อกเหมาะสมกับลักษณะวิชา  การ

จัดรูปแบบและองคประกอบของเว็บบล็อกงายตอการอานและการใชงาน  รูปแบบ ขนาด และสีของ

ตัวอักษรเหมาะสมและอานงาย การจัดหมวดหมูของขอมูลเปนระบบ ชัดเจน 

ผูตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นตอคุณภาพของการออกแบบอยูในระดับมาก (รอยละ 

100) ไดแก ระบบติดตอส่ือสารโตตอบกับผูเรียน  สวนความคิดเห็นตอคุณภาพของการออกแบบอยู

ในระดับมาก (รอยละ 66.66) ไดแก ตําแหนงของเมนู หมวดหมู ปุมและทิศทางเหมาะสมตอในการใช

งาน เขาใจงาย  รูปภาพ ภาพกราฟก วีดิโอคลิป สอดคลองกับเนื้อหาภายในเว็บ และส่ือความหมาย

ไดถูกตอง การเช่ือมโยง ลิงค (Link) ไปยังสวนตางๆ เปนรูปแบบท่ีเขาใจงาย อานไดอยางชัดเจนและ
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สะดวกตอการสืบคนขอมูล  ความถูกตองในการเช่ือมโยงหนาเว็บเพจท้ังภายในและภายนอก ความ

รวดเร็วในการดาวนโหลดขอมูล  

ดังนั้น โดยภาพรวม ผู เช่ียวชาญประเมินคุณภาพของการออกแบบ ดานการจัด

องคประกอบ  การใชสี  การส่ือความหมาย  การเช่ือมโยง (link) และ interactive ของเว็บบล็อก 

อยูในระดับมาก (คาเฉล่ีย 4.36) 

ผูวิจัยไดดําเนินการตามคําแนะนําของผูเช่ียวชาญ ดังนี ้

1. ไดปรับสีของตัวอักษรของเมนูดานบน และเมนูดานขวา เปนสีเดียวกัน 

2. สรางหนาเว็บ และแสดงเมนู list ขอมูลตางๆท่ีจะให link ไป 

2.  ประสิทธิภาพของการใชเว็บบลอ็ก (Weblog) 

หลังจากพัฒนาเว็บบล็อก (Weblog) http://photovis.rmutr.ac.th/  เพื่อสงเสริมการ

เรียนรูวิชาการถายภาพเพื่องานออกแบบนิเทศศิลปเสร็จเรียบรอยแลว ผูวิจัยไดแจงใหนักศึกษาท่ีเรียน

เขาใชเว็บบล็อกเพื่อสงเสริมการเรียนรูวิชาการถายภาพเพื่องานออกแบบนิเทศศิลป โดยมีการทดสอบ

กอนเรียน (Pre-test)  และมีการทดสอบหลังเรียน (Post-test) เมื่อส้ินภาคเรียน 1/2558  เพื่อวัด

ผลสัมฤทธิ์ทางการเรียนของนักศึกษา   สอบถามความพึงพอใจของนักศึกษาท่ีใชเว็บบล็อก และ

สอบถามลักษณะการใชเฟซบุกเปนเครือขายสังคมออนไลนของนักศึกษาซึ่งไดผลลัพธดังนี้ 

ผลการศึกษา 

ผลสัมฤทธิ์ทางการเรียนของนักศึกษาท่ีใชเว็บบล็อก  เปนแบบทดสอบท่ีผูวิจัยสรางข้ึนเอง 

เพื่อวัดดานความรู ความเขาใจ (Cognitive Domain) และดานทักษะ (Psychomotor Domain)  

ตารางท่ี 3  แสดงคาเฉล่ียเลขคณิต (µ) คาเฉล่ียเลขคณิตรอยละ (µรอยละ) และคาเฉล่ียเลขคณิตรอย

ละท่ีเพิ่มข้ึน (µรอยละที่เพิ่มข้ึน) ของคะแนนกอนเรียน (Pre-test) และหลังเรียน (Post-test) 

ของนักศึกษาท่ีใชเว็บบล็อก (Weblog) สงเสริมการรูวิชาการถายภาพเพื่องานออกแบบ

นิเทศศิลป  

นักศึกษา คะแนนเต็ม 
คาเฉลี่ยเลขคณิต 

(µ) 

คาเฉลี่ยเลขคณิต 

รอยละ (µรอยละ) 

คาเฉลี่ยเลขคณิต

รอยละท่ีเพ่ิมข้ึน 

(µรอยละท่ีเพ่ิมขึ้น) 

กอนการเรียน 20 4.7 47 

15 หลังการเรียน โดยใชเว็บบล็อก

สงเสริมการเรียนรู 
20 6.2 62 
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ตารางท่ี 4  แสดงคาสถิติพรรณนาของคะแนนกอนและหลังในการสอบของนักศึกษาท่ีใชเว็บบล็อก 

(Weblog) สงเสริมการรูวิชาการถายภาพเพื่องานออกแบบนิเทศศิลป  

นักศึกษา คะแนนเต็ม 
คาเฉลี่ยเลขคณิต 

(µ) 

สวนเบี่ยงเบน

มาตรฐาน (σ) 
คะแนนตํ่าสุด คะแนนสูงสุด 

กอนการเรียน 20 4.7 1.76 0 7 

หลังการเรียน โดยใชเว็บ

บล็อกสงเสริมการเรียนรู 

20 6.22 1.02 3.1 7.6 

จากตารางท่ี 4  จะเห็นไดวา คะแนนเฉล่ียของนักศึกษากอนเรียน คะแนนเต็ม 20 คะแนน  

มีคาเฉล่ียเลขคณิต (µ) เทากับ 4.7  และมีคาสวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (σ) เทากับ 1.76  สวนคะแนน

หลังเรียน มีคาเฉล่ียเลขคณิต (µ) เทากับ 6.22 และมีคาสวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (σ) เทากับ 1.02  

จึงสรุปไดวา นักศึกษาท่ีเรียนโดยใชเว็บบล็อก (Weblog) สงเสริมการรูวิชาการถายภาพเพื่องาน

ออกแบบนิเทศศิลป มีผลสัมฤทธิ์ทางการเรียนสูงกวากอนการเรียน 

3.  ผลการประเมินความพึงพอใจของนักศึกษาท่ีใชเว็บบลอ็ก (Weblog) 

http://photovis.rmutr.ac.th/ เพื่อสงเสริมการเรียนรูวิชาการถายภาพเพื่องานออกแบบนิเทศศิลป 

ตอนท่ี 1 ขอมูลท่ัวไปของนักศึกษา 

ขอมูลท่ัวไป จํานวน รอยละ 

1.  เพศ   

1)  ชาย 16 48.5 % 

2)  หญิง 17 51.5 % 

รวม 33 100.0 % 

2.  สถานท่ีนักศึกษาใชอินเตอรเน็ตมากท่ีสุด   

1)  วิทยาลัยเพาะชาง 11 33.4 % 

2)  บาน 18 54.5 % 

3)  รานอินเตอรเน็ต 0 0 % 

4)  บาน 0 0 % 

5)  อื่น ๆ 4 12.1 % 

รวม 33 100 % 
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ขอมูลท่ัวไป จํานวน รอยละ 

3.  ทานเขาเว็บบล็อก http://photovis.rmutr.ac.th/ บอยเพียงใด   

1)  เขาเปนประจํา 7 21.2 % 

2)  คอนขางบอย 6 18.2 % 

3)  นานๆ ครั้ง 14 42.4 % 

4)  ไมเคยเขา 6 18.2 % 

รวม 33 100 % 

4.  ลักษณะการเขาใชงานเว็บบล็อก http://photovis.rmutr.ac.th/   

1)  อานตามโพสต (Post) อยางเดียว 8 24.1 % 

2)  อานตามโพสต (Post) และเนื้อหา 18 54.6 % 

3)  อานเนื้อหาในหนาจอคอมพิวเตอรเพียงเดียว 2 6.1 % 

4)  อานเนื้อหาและ Download เนื้อหามาเก็บไว 2 6.1 % 

5)  Download เนื้อหามากอน แลวอานทีหลัง 3 9.1 % 

รวม 33 100 % 

5.  นักศึกษาทราบความเคล่ือนไหวใหม ๆ เกี่ยวกับเว็บบล็อก 

http://photovis.rmutr.ac.th/ จากทางใด 

  

1)  Facebook 27 81.9 % 

2)  Google 0 0 % 

3)  เพื่อนบอกตอ 6 18.1 % 

4)  การแจงของอาจารยในช้ันเรียน 0 0 % 

รวม 33 100 % 

จากขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม จํานวน 33 คน พบวาผูตอบแบบสอบถามสวน

ใหญเปนเพศหญิง (รอยละ 63.6)  สวนสถานท่ีท่ีนักศึกษาใชอินเตอรเน็ตมากท่ีสุด คือ บานสวนตัว 

(รอยละ 54.5) รองลงมาคือ วิทยาลัยเพาะชาง (รอยละ 33.4)  ความถ่ีการเขาเว็บบล็อกนั้นนักศึกษา

สวนใหญเขาเว็บบล็อก http://photovis.rmutr.ac.th/ นานๆครั้ง (รอยละ42.4) รองลงมาคือเขา

เปนประจํา (รอยละ 21.2)   

สวนลักษณะการเขาใชงานเว็บบล็อก นักศึกษาสวนใหญอานตามโพสต (Post) และเนื้อหา 

(รอยละ 54.6)  รองลงมาคือ อานตามโพสต (Post) อยางเดียว (รอยละ 24.1) และเมื่อสอบถามทราบ

ความเคล่ือนไหวใหม ๆ เกี่ยวกับเว็บบล็อก http://photovis.rmutr.ac.th/ จากทางใด นักศึกษาสวน

ใหญทราบทาง Facebook (รอยละ 81.9) รองลงมาคือเพื่อนบอกตอ (รอยละ 18.1) 

http://photovis.rmutr.ac.th/
http://photovis.rmutr.ac.th/
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ตอนท่ี 2   คาคะแนนของการประเมินความพึงพอใจเว็บบลอ็ก (Weblog) ดานเนื้อหา 

ตารางท่ี 5   คาคะแนนของการประเมินความพึงพอใจเว็บบล็อก http://photovis.rmutr.ac.th/  

ดานเนื้อหา ในประเด็นความถูกตอง ความเหมาะสม และความครบถวนสมบูรณ  จาก

นักศึกษาท่ีเรียนวิชาการถายภาพเพื่องานออกแบบนิเทศศิลป  จํานวน 33 คน  

ขอคําถาม 
คาเฉล่ีย 

(µ) 

สวนเบ่ียงเบน

มาตรฐาน(σ) 

ระดับความ

พึงพอใจ 

1)  เนื้อหาครอบคลุมท้ังรายวิชา 3.61 0.81 มาก 

2)  เนื้อหาสอดคลองกับวัตถุประสงครายวิชา 3.82 0.76 มาก 

3)  การใชภาษาในการอธิบายเนื้อหาชัดเจน นาสนใจ 

อานเขาใจงาย 

3.76 0.62 มาก 

4)  ความถูกตองของเนื้อหา  3.91 0.51 มาก 

5)  ความสมบูรณของเนื้อหา 3.85 0.68 มาก 

6)  ความถูกตองของภาษาท่ีใชอธิบายเนื้อหา 3.76 0.74 มาก 

7)  การเรียบเรียงเนื้อหาเรียงลําดับ เขาใจงาย 3.73 0.78 มาก 

8)  ความนาสนใจในการดําเนินเรื่อง 3.64 0.82 มาก 

9)  เนื้อหาแตละหัวขอ/บทเรียน มีความยาวเหมาะสม 

และทันสมัย 

3.85 0.53 มาก 

10)  ภาพประกอบชัดเจน และสอดคลองกับเนื้อหา 3.70 0.58 มาก 

รวม 3.76 0.74 มาก 

จากตารางท่ี 5 จะไดวานักศึกษาท่ีตอบแบบสอบถามสวนใหญมีความพึงพอใจเว็บบล็อก 

(Weblog) ดานเนื้อหาอยูในระดับมาก (µ=3.76)   เมื่อพิจารณาเปนรายขอจะพบวานักศึกษาสวน

ใหญมีความพึงพอใจในสวนของความถูกตองของเนื้อหา (µ=3.91) รองลงมาคือความสมบูรณของ

เนื้อหา และความยาวเหมาะสมความและทันสมัยของเนื้อหา (µ=3.85) 
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ตอนท่ี 3 แบบประเมินความพึงพอใจเว็บบล็อก (Weblog) ดานการออกแบบ 

ตารางท่ี 6  คาคะแนนของการประเมินความพึงพอใจเว็บบล็อก http://photovis.rmutr.ac.th/ 

ดานการออกแบบ ในประเด็นการจัดองคประกอบ การใชสี การส่ือความหมาย การ

เช่ือมโยง (link) และ interactive ของเว็บบล็อก จากนักศึกษาท่ีเรียนวิชาการถายภาพ

เพื่องานออกแบบนิเทศศิลป (จํานวน 33 คน) 

ขอคําถาม 
คาเฉล่ีย 

(µ) 

สวนเบ่ียงเบน

มาตรฐาน (σ) 

ระดับความ

พึงพอใจ 

11)  การออกแบบหนาแรก (Home Page) ของเว็บ

บล็อก เหมาะสมกับลักษณะวิชา 

3.82 0.67 มาก 

12)  การจัดรูปแบบและองคประกอบของเว็บบล็อก งาย

ตอการอานและการใชงาน 

3.91 0.71 มาก 

13)  รูปแบบ ขนาด และสีของตัวหนังสือ ชัดเจน สวยงาม 

อานงาย 

4.00 0.68 มาก 

14)  การวางตําแหนงเมนู หมวดหมู ปุมตางๆ เหมาะสม

ตอในการใชงาน เขาใจงาย 

3.91 0.65 มาก 

15)  รูปภาพ ภาพกราฟก วีดิโอคลิป สอดคลองกับเนื้อหา

ภายในเว็บ และส่ือความหมายไดถูกตอง 

3.82 0.73 มาก 

16)  การจัดหมวดหมูของขอมูลเปนระบบ ชัดเจน 3.88 0.74 มาก 

17)  การเช่ือมโยงลิงก (link) ไปยังสวนตาง ๆ เปน

รูปแบบท่ีเขาใจงาย อานไดอยางชัดเจน และสะดวกตอ

การสืบคนขอมูล 

3.76 0.79 มาก 

18)  ความถูกตองของการเช่ือมโยงลิงก (link) ไปเนื้อหา

ภายในและภายนอกเว็บบล็อก 3.79 

0.71 มาก 

19)  ความเร็วในการแสดงผล และการดาวนโหลดขอมูล 3.76 0.73 มาก 

20)  ระบบการติดตอส่ือสารโตตอบกับผูเรียนเหมาะสม 3.79 0.78 มาก 

รวม 3.84 0.75 มาก 

จากตารางท่ี 6 จะไดวานักศึกษาท่ีตอบแบบสอบถามสวนใหญมีความพึงพอใจเว็บบล็อก 

(Weblog) ดานการออกแบบอยูในระดับมาก (µ=3.84)   เมื่อพิจารณาเปนรายขอจะพบวานักศึกษา

สวนใหญมีความพึงพอใจในสวนของรูปแบบ ขนาด และสีของตัวหนังสือ ชัดเจน สวยงาม อานงาย

http://rforvcd.wordpress.com/
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(µ=4.00) รองลงมาคือการจัดรูปแบบและองคประกอบของเว็บบล็อก งายตอการอาน และการใช

งาน และการวางตําแหนงเมนู หมวดหมู ปุมตางๆ เหมาะสมตอในการใชงาน เขาใจงาย (µ=3.91) 

4.  ผลการวิเคราะหลักษณะการใชเฟซบุก (Facebook) กลุมปด VisComArt48 

ตารางท่ี 7   การวิเคราะหลักษณะการใชเฟซบุก (Facebook) กลุมปด VisComArt48 เพื่อสนับสนุน

การเรียนรูวิชาการถายภาพเพื่องานออกแบบนิเทศศิลป 

ตอนท่ี 1 ขอมูลท่ัวไปของนักศึกษา 

ขอมูลท่ัวไป จํานวน รอยละ 

1.  เพศ   

1)  ชาย 16 48.5 % 

2)  หญิง 17 51.5 % 

รวม 33 100.0 % 

ตอนท่ี 2  ลักษณะการใชเฟซบุก 

ขอมูลท่ัวไป จํานวน รอยละ 

1.  นักศึกษาใชเฟซบุกผานอุปกรณใดมากท่ีสุด   

1)  มือถือ Smart Phone 28 84.85 % 

2)  Tablet 0 0 

3)  Notebook 0 0 

4)  คอมพิวเตอร  PC / Mac สวนตัว 0 0 

5)  คอมพิวเตอรของสถานศึกษา 0 0 

6)  คอมพิวเตอรสาธารณะ/รานอินเตอรเน็ต 5 15.15 % 

รวม 33 100 % 

2.  สถานท่ีนักศึกษาใชเฟซบุกมากท่ีสุด   

1)  วิทยาลัยเพาะชาง 6 18.18 % 

2)  บานสวนตัว 17 51.52 % 

3)  บานเชา 10 30.30 % 

4)  รานอินเตอรเน็ต 0 0 

รวม 33 100 % 
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ขอมูลท่ัวไป จํานวน รอยละ 

3.  ชวงเวลาใดท่ีนักศึกษาเขาเฟซบุกบอยท่ีสุด   

1)  ตอนเชากอนเรียน 6 18.18 % 

2)  พักกลางวัน 6 18.18 % 

3)  ทุกครั้งท่ีมีเวลาวาง 15 45.45 % 

4)  ตอนเย็นหลังเลิกเรียน 6 18.18 % 

5)  กลางคืนกอนเริ่มทําการบาน 0  

6)  เปดท้ิงไวตลอดเวลาท่ีทํางาน 0  

7)  กลางคืนกอนนอนหลับ 0  

รวม 33 100 % 

4.  ระยะเวลาในการเลนตอครั้ง   

1)  นอยกวา 30 นาที 11 33.33 % 

2)  30 นาที-1 ช่ัวโมง 6 18.18 % 

3)  มากกวา 1 ช่ัวโมง-1.30 ช่ัวโมง 0 0 

4)  มากกวา 1.30 ช่ัวโมง-2ช่ัวโมง 16 48.48 % 

5)  มากกวา 2 ช่ัวโมง 0 0 

รวม 33 100 % 

5.  ความถ่ีในการใชเขาเฟซบุก กลุมปด VisComArt48   

1)  ทุกวัน 6 18.18 % 

2)  2-3 วันตอสัปดาห 6 18.18 % 

3)  1 วันตอสัปดาห 6 18.18 % 

4)  เขากลุมนี้เมื่อมีขอความเตือนวามีโพสตใหม 15 45.45 % 

5)  เมื่อครูแจงในหองเรียนใหเขาดู   

รวม 33 100 % 

  

https://www.facebook.com/%20%20%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B8%B8%E0%B9%88%E0%B8%A1
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ขอมูลท่ัวไป จํานวน รอยละ 

6.  ประโยชนท่ีไดรับจากการใชเฟซบุก กลุมปด VisComArt48    

1)  ไดรับขอมูลรายละเอียดเกี่ยวกับการบาน เพิ่มเติมจากการ

ส่ังงานในหองเรียน 

27 81.82 % 

2)  ไดรับขอมูลเพิ่มข้ึนจากลิงกท่ีผูสอนหรือเพื่อนโพสตมาใชในการ

เรียนหรือพัฒนาตนเอง 

0 0 

3)  ไดเห็นตัวอยางงานท่ีเพื่อนโพสตสงทางเฟซบุก 0 0 

4)  รูสึกอุนใจท่ีสามารถติดตอส่ือสารกับเพื่อนไดตลอดเวลา 0 0 

5)  ไดสอบถามผูสอนและเพื่อนๆ เมื่อมีขอสงสัยเรื่องการบาน/งาน

ท่ีมอบหมาย 

6 18.18 % 

รวม 33 100 % 

7.  ปญหาและอุปสรรคการใชเฟซบุก กลุมปด VisComArt48    

1)  ไมมีอินเตอรเน็ตใช 0 0 

2)  อินเตอรเน็ตชา 6 18.18 % 

3)  การอัพโหลดสงงานยุงยาก 6 18.18 % 

4)  งานท่ีสงหาย / ครูหาไมเจอ 10 30.30 % 

5)  ไมมีปญหาและอุปสรรคใด ๆ 11 33.33 % 

รวม 33 100 % 

8. ผลกระทบของการใชเฟซบุก   

1)  เลนเฟซบุกเพลิน จนลืมทําการบาน 22 66.67 % 

2)  คนหาโพสตเกี่ยวกับการบานไมเจอ 0 0 

3)  ทะเลาะหรือโตเถียงหรือขัดแยงกับเพื่อนในกลุมเดียวกัน 0 0 

4)  ถูกครู/อาจารยตําหนิ เพราะเลนเฟซบุกในหองเรียน 0 0 

5)  ต่ืนสายไปเรียนไมทันเพราะเลนเฟสดึก 0 0 

6)  ไมมีผลกระทบใด ๆ 11 33.33 % 

รวม 33 100 % 

จากตารางท่ี 7 นักศึกษาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนเพศหญิง (รอยละ 51.5)  เมื่อ

สอบถามนักศึกษาใชเฟซบุกผานอุปกรณใดมากท่ีสุด สวนใหญตอบมือถือ Smart Phone (รอยละ

84.85) รองลงมาคือ คอมพิวเตอรสาธารณะ/รานอินเตอรเน็ต (รอยละ 15.15)  เมื่อสอบถามสถานท่ี

https://www.facebook.com/%20%20%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B8%B8%E0%B9%88%E0%B8%A1
https://www.facebook.com/%20%20%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B8%B8%E0%B9%88%E0%B8%A1
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นักศึกษาใชเฟซบุกมากท่ีสุด นักศึกษาสวนใหญตอบวา บานสวนตัว (รอยละ 51.52)  รองลงมาคือ

บานเชา (รอยละ 30.30) และ วิทยาลัยเพาะชาง (รอยละ 18.18)   

เมื่อถามวาชวงเวลาใดท่ีนักศึกษาเขาเฟซบุกบอยท่ีสุด นักศึกษาสวนใหญตอบวา ทุกครั้งท่ีมี

เวลาวาง (รอยละ 45.45) รองลงมาคือ ตอนเชากอนเรียน (รอยละ 18.18) พักกลางวัน( รอยละ 

18.18) และตอนเย็นหลังเลิกเรียน (รอยละ 18.18) เมื่อถามระยะเวลาในการเลนตอครั้ง นักศึกษา

สวนใหญตอบวามากกวา 1.30 ช่ัวโมง-2ช่ัวโมง (รอยละ 48.48) รองลงมาคือนอยกวา 30 นาที (รอย

ละ 33.33) และ 30 นาที-1 ช่ัวโมง (รอยละ 18.18)   

เมื่อถามความถ่ีในการใชเขาเฟซบุก กลุมปด VisComArt48 นักศึกษาสวนใหญตอบวา เขา

กลุมนี้เมื่อมีขอความเตือนวามีโพสตใหม (รอยละ45.45 ) รองลงมาคือ ทุกวัน (รอยละ 18.18)  2-3 

วันตอสัปดาห(รอยละ 18.18)  และ 1 วันตอสัปดาห(รอยละ 18.18) เมื่อถามประโยชนท่ีไดรับจาก

การใชเฟซบุก กลุมปด VisComArt48  นักศึกษาสวนใหญตอบวาไดรับขอมูลรายละเอียดเกี่ยวกับ

การบาน เพิ่มเติมจากการส่ังงานในหองเรียน (รอยละ81.82) รองลงมาคือไดสอบถามผูสอนและ

เพื่อนๆ เมื่อมีขอสงสัยเรื่องการบาน/งานท่ีมอบหมาย (รอยละ18.18)   

เมื่อถามปญหาและอุปสรรคการใชเฟซบุก กลุมปด VisComArt48  นักศึกษาสวนใหญตอบ

วาไมมีปญหาและอุปสรรคใด ๆ (รอยละ 33.33) รองลงมาคือ งานท่ีสงหาย / ครูหาไมเจอ (รอยละ 

30.30)  และเมื่อถามผลกระทบของการใชเฟซบุก นักศึกษาสวนใหญตอบวาเลนเฟซบุกเพลิน จนลืม

ทําการบาน (รอยละ 66.67) รองลงมาคือ ไมมีผลกระทบใด ๆ (รอยละ 33.33) 

https://www.facebook.com/%20%20%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B8%B8%E0%B9%88%E0%B8%A1
https://www.facebook.com/%20%20%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B8%B8%E0%B9%88%E0%B8%A1
https://www.facebook.com/%20%20%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B8%B8%E0%B9%88%E0%B8%A1


 

บทท่ี 5 

สรุป อภิปรายผลและขอเสนอแนะ 

 

การวิจัยเรื่อง  “การพัฒนาเว็บบล็อก (Weblog) ผานเครือขายสังคมออนไลน (Social 

Network) เพื่อสนับสนุนการเรียนรูวิชาการถายภาพเพื่องานออกแบบนิเทศศิลป สําหรับนักศึกษา

ระดับปริญญาตรี สาขาออกแบบนิเทศศิลป วิทยาลัยเพาะชาง มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล

รัตนโกสินทร”  ผูวิจัยไดดําเนินการสรุปผลการวิจัยตามวัตถุประสงค ซึ่งในบทสรุปนี้ จะประกอบดวย 

4 ประเด็นหลัก ดังนี้ 

1) สรุปผลการวิจัย 

2) การอภิปรายผล 

3) ขอเสนอแนะ 

1.  สรุปผลการวิจัย 

ผูวิจัยไดทําการวิเคราะหขอมูล และสรุปผลการวิจัย ดังนี้ 

1.1   สรุปผลการพัฒนาเว็บบล็อก (weblog) 

ผูวิจัยไดพัฒนาเว็บบล็อก (Weblog) เพื่อสงเสริมการเรียนรูวิชาวิชาการถายภาพเพื่องาน

ออกแบบนิเทศศิลป โดยสมัครขอใชบริการพื้นท่ีเว็บไซตภายใตโดเมนเนม (Domain name) 

rmutr.ac.th     สําหรับสรางเว็บบล็อกดวยเวิรดเพรส (WordPress) ของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราช

มงคลรัตนโกสินทร โดยกําหนด URL เปน http://photovis.rmutr.ac.th/  เลือกธีม (Theme) ใส

เนื้อหา สรางเมนูของเนื้อหา และหมวดหมูของการโพสต (Post) และการเช่ือมลิงคท่ีเกี่ยวของ

เนื้อหาวิชานี้ 

ผูวิจัยไดใหผูเช่ียวชาญ จํานวน 3 ทาน ประเมินคุณภาพของเว็บบล็อกท่ีผูวิจัยพัฒนาข้ึน  

ดานเนื้อหา และดานการออกแบบเว็บบล็อก โดยใชแบบสอบถามออนไลน และนําผลการประเมินมา

พัฒนาเว็บบล็อกอีกครั้งหนึ่ง 

ผลการวิจัยพบวา  

1.1.1   ผลการประเมินคุณภาพเว็บบล็อก (Weblog) ดานเนื้อหา 

เพื่อประเมินคุณภาพของเนื้อหาดานความถูกตอง ความเหมาะสมและความ

ครบถวนสมบูรณ จากผูเช่ียวชาญ จํานวน 3 ทาน 

http://photovis.rmutr.ac.th/
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จากจํานวนคําถามท้ังหมด 10 ขอ ผูเช่ียวชาญมีความคิดเห็นตอคุณภาพของ

เนื้อหาดานความถูกตอง ความเหมาะสม และความครบถวนสมบูรณ โดยภาพรวมคาเฉล่ียความพึง

พอใจอยูในระดับมาก (µ=4.36)  

1.1.2  ผลการประเมินคุณภาพเว็บบล็อก (Weblog) ดานการออกแบบ 

เพื่อประเมินคุณภาพดานการจัดองคประกอบการใชสี การส่ือความหมาย การ

เช่ือมโยง (link) และ interactive ของเว็บบล็อก จากผูเช่ียวชาญ เพื่อนําขอมูลและคําแนะนําใช

ปรับปรุงและพัฒนาเว็บบล็อก (Weblog) 

จากจํานวนคําถามท้ังหมด 10 ขอ  ผูเช่ียวชาญมีความคิดเห็นตอการออกแบบเว็บ

บล็อก ดานการจัดองคประกอบ  การใชสี การส่ือความหมาย การเช่ือมโยง (link) และ interactive 

ของเว็บบล็อก โดยภาพรวมคาเฉล่ียความพึงพอใจอยูในระดับมาก (µ=4.36)  

1.2   สรุปผลการประเมินประสิทธิภาพของการใชเว็บบลอ็ก (weblog) 

1.2.1  สรุปผลสัมฤทธิ์ทางการเรียนของนักศึกษาท่ีใชเว็บบลอ็ก (weblog) 

ผูวิจัยไดแจงใหนักศึกษาท่ีเรียนเขาใชเว็บบล็อก http://photovis.rmutr.ac.th/   

เพื่อสนับสนุนการเรียนรูวิชาการถายภาพเพื่องานออกแบบนิเทศศิลป และเมื่อส้ินภาคเรียน 1/2558 

ทําการวัดผลสัมฤทธิ์ทางการเรียนของนักศึกษา  

ผลการวิจัยพบวา  

คะแนนเฉล่ียของนักศึกษากอนเรียน คะแนนเต็ม 20 คะแนน  มีคาเฉล่ียเลขคณิต (µ) 

เทากับ 4.7  และมีคาสวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (σ) เทากับ 1.76  สวนคะแนนหลังเรียน มีคาเฉล่ียเลข

คณิต (µ) เทากับ 6.22 และมีคาสวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (σ) เทากับ 1.02  จึงสรุปไดวา นักศึกษาท่ี

เรียนโดยใชเว็บบล็อก (Weblog) สงเสริมการรูวิชาการถายภาพเพื่องานออกแบบนิเทศศิลป มี

ผลสัมฤทธิ์ทางการเรียนสูงกวากอนการเรียน  
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1.2.2  สรุปคาเฉลี่ยระดับความพึงพอใจของนักศึกษาท่ีใชเว็บบล็อก (Weblog) 

ผูวิจัยไดแจงใหนักศึกษาท่ีเรียนตอบแบบสอบถามออนไลนสอบถามความพึงพอใจท่ี

มีตอการใชเว็บบล็อก http://photovis.rmutr.ac.th/ เพื่อสนับสนุนการเรียนรูวิชาการถายภาพเพื่อ

งานออกแบบนิเทศศิลป เมื่อส้ินภาคเรียน 1/2558 

ผลการวิจัยพบวา  

นักศึกษาสวนใหญมีความพึงพอใจเว็บบล็อก (Weblog) ดานเนื้อหาอยูในระดับมาก 

(µ=3.76)   เมื่อพิจารณาเปนรายขอจะพบวานักศึกษาสวนใหญมีความพึงพอใจในสวนของความ

ถูกตองของเนื้อหา (µ=3.91) รองลงมาคือความสมบูรณของเนื้อหา และความยาวเหมาะสมความ

และทันสมัยของเนื้อหา (µ=3.85) 

นักศึกษาสวนใหญมีความพึงพอใจเว็บบล็อก (Weblog) ดานการออกแบบอยูในระดับมาก 

(µ=3.84)   เมื่อพิจารณาเปนรายขอจะพบวานักศึกษาสวนใหญมีความพึงพอใจในสวนของรูปแบบ 

ขนาด และสีของตัวหนังสือ ชัดเจน สวยงาม อานงาย(µ=4.00) รองลงมาคือการจัดรูปแบบและ

องคประกอบของเว็บบล็อก งายตอการอาน และการใชงาน และการวางตําแหนงเมนู หมวดหมู ปุม

ตางๆ เหมาะสมตอในการใชงาน เขาใจงาย (µ=3.91) 

1.3  ผลการวิเคราะหลักษณะการใชเครือขายสังคมออนไลน (เฟซบุก : Facebook) 

ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนเพศหญิง (รอยละ 51.5)  สวนใหญใชเฟซบุกผานมือถือ 

Smart Phone (รอยละ84.85) รองลงมาคือ คอมพิวเตอรสาธารณะ/รานอินเตอรเน็ต (รอยละ 

15.15)  สถานท่ีท่ีนักศึกษาใชเฟซบุกมากท่ีสุด คือ บานสวนตัว (รอยละ 51.52)  รองลงมาคือบานเชา 

(รอยละ 30.30) และ วิทยาลัยเพาะชาง (รอยละ 18.18)   

ชวงเวลาท่ีนักศึกษาเขาเฟซบุกบอยท่ีสุด คือ ทุกครั้งท่ีมีเวลาวาง (รอยละ 45.45) รองลงมา

คือ ตอนเชากอนเรียน (รอยละ 18.18) พักกลางวัน ( รอยละ 18.18) และ ตอนเย็นหลังเลิกเรียน 

(รอยละ 18.18) นักศึกษาสวนใหญใชระยะเวลาในการเลนตอครั้ง คือ มากกวา 1.30 ช่ัวโมง - 2 

ช่ัวโมง (รอยละ 48.48) รองลงมาคือนอยกวา 30 นาที (รอยละ 33.33) และ 30 นาที - 1 ช่ัวโมง 

(รอยละ 18.18)   

นักศึกษาสวนใหญเขาใชเฟซบุก กลุมปด VisComArt48 เมื่อมีขอความเตือนวามีโพสตใหม 

(รอยละ45.45 ) รองลงมาคือ ทุกวัน (รอยละ 18.18)  2-3 วันตอสัปดาห (รอยละ 18.18)  และ 1 วัน

ตอสัปดาห (รอยละ 18.18) เมื่อถามประโยชนท่ีไดรับจากการใชเฟซบุก นักศึกษาสวนใหญตอบวา

ไดรับขอมูลรายละเอียดเกี่ยวกับการบานเพิ่มเติมจากการส่ังงานในหองเรียน (รอยละ 81.82) 

https://www.facebook.com/%20%20%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B8%B8%E0%B9%88%E0%B8%A1
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รองลงมาคือไดสอบถามผูสอนและเพื่อนๆ เมื่อมีขอสงสัยเรื่องการบาน/งานท่ีมอบหมาย (รอยละ

18.18)   

ดานปญหาและอุปสรรคการใชเฟซบุก กลุมปด VisComArt48  นักศึกษาสวนใหญตอบวา

ไมมีปญหาและอุปสรรคใด ๆ (รอยละ 33.33) รองลงมาคือ งานท่ีสงหาย / ครูหาไมเจอ (รอยละ 

30.30)  และเมื่อถามผลกระทบของการใชเฟซบุก นักศึกษาสวนใหญตอบวาเลนเฟซบุกเพลิน จนลืม

ทําการบาน (รอยละ 66.67) รองลงมาคือ ไมมีผลกระทบใด ๆ (รอยละ 33.33) 

2.  การอภิปรายผล 

2.1   ดานการพัฒนาเว็บบล็อก (weblog)  

ผูเช่ียวชาญมีความคิดเห็นตอคุณภาพของเนื้อหาดานความถูกตอง ความเหมาะสมและ

ความครบถวนสมบูรณ โดยภาพรวมคาเฉล่ียความพึงพอใจอยูในระดับมาก (µ=4.36)  

ผูเช่ียวชาญมีความคิดเห็นตอการออกแบบเว็บบล็อก ดานการจัดองคประกอบ การใชสี 

การส่ือความหมาย การเช่ือมโยง (link) และ interactive ของเว็บบล็อก โดยภาพรวมคาเฉล่ียความ

พึงพอใจอยูในระดับมาก (µ=4.36) ไมทราบท่ีมา 

หลังจากท่ีผูวิจัยไดปรับปรุงและพัฒนาเว็บบล็อกตามขอเสนอแนะของผูเช่ียวชาญแลว ได

แนะนําใหผูเรียนเขาใชเว็บบล็อก http://photovis.rmutr.ac.th/ ผูวิจัยไดโพสต (Post) เปนเรื่องส้ัน 

ๆ กับเนื้อหาท่ีเขียนเปนหัวขอตางๆ แบงเปน 6 หนวย (Unit) บรรจุในเว็บบล็อก   

2.2  ดานการประเมินประสิทธิภาพของการใชเว็บบล็อก (Weblog)  

2.2.1  ผลสัมฤทธิ์ทางการเรียนของนักศึกษาท่ีใชเว็บบล็อก (Weblog) 

คะแนนเฉล่ียของนักศึกษากอนเรียน มีคาเฉล่ียเลขคณิต (µ) เทากับ 4.7  และมีคา

สวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (σ) เทากับ 1.76  สวนคะแนนหลังเรียน มีคาเฉล่ียเลขคณิต (µ) เทากับ 

6.22 และมีคาสวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (σ) เทากับ 1.02  จึงสรุปไดวา นักศึกษาท่ีเรียนโดยใชเว็บ

บล็อก (Weblog) สงเสริมการรูวิชาการถายภาพเพื่องานออกแบบนิเทศศิลป มีผลสัมฤทธิ์ทางการ

เรียนสูงกวากอนการเรียน  แสดงใหเห็นวา การใชเว็บบล็อกเพื่อสงเสริมการเรียนรู สงผลใหผลสัมฤทธิ์

ทางการเรียนของนักศึกษาสูงข้ึน  

สอดคลองกับวิทยานิพนธของอาภามาศ  นิโกรธา (2553) ท่ีศึกษาการพัฒนา

บทเรียนผานเว็บ เรื่องทักษะการเขียนเรียงความโดยใชเว็บบล็อกของนักเรียนช้ันมัธยมศึกษาปท่ี 2 

พบวา ผลสัมฤทธิ์ทางการเรียนหลังเรียนสูงกวากอนเรียน 

  

https://www.facebook.com/%20%20%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B8%B8%E0%B9%88%E0%B8%A1
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2.2.2   คาเฉลี่ยระดับความพึงพอใจของนักศึกษาท่ีใชเว็บบลอ็ก (Weblog)  

พบวา มีคาเฉล่ียความพึงพอใจของนักศึกษาท่ีใชเว็บบล็อก (Weblog) ดานเนื้อหา 

อยูในระดับมาก (µ=3.76) โดยนักศึกษาสวนใหญมีความพึงพอใจในสวนของความถูกตองของเนื้อหา 

(µ=3.91) รองลงมาคือความสมบูรณของเนื้อหา และความยาวเหมาะสมความและทันสมัยของ

เนื้อหา (µ=3.85)  และนักศึกษามีความพึงพอใจตอการออกแบบเว็บบล็อกอยูในระดับมาก 

(µ=3.84) นักศึกษาสวนใหญมีความพึงพอใจในสวนของรูปแบบ ขนาด และสีของตัวหนังสือ ชัดเจน 

สวยงาม อานงาย(µ=4.00) รองลงมาคือการจัดรูปแบบและองคประกอบของเว็บบล็อก งายตอการ

อาน และการใชงาน และการวางตําแหนงเมนู หมวดหมู ปุมตางๆ เหมาะสมตอในการใชงาน เขาใจ

งาย (µ=3.91)   โดยภาพรวม นักศึกษามีความคิดเห็นตอคุณภาพของเว็บบล็อก (Weblog) ท่ี

พัฒนาข้ึน เพื่อสงเสริมการเรียนรูวิชาการถายภาพเพื่องานออกแบบนิเทศศิลป โดยมีคาเฉล่ียท้ังดาน

เนื้อหาและดานการออกแบบอยูในระดับมาก (µ=3.80) 

สอดคลองกับวิทยานิพนธของอาภามาศ  นิโกรธา (2553) ท่ีศึกษาการพัฒนา

บทเรียนผานเว็บ เรื่องทักษะการเขียนเรียงความโดยใชเว็บบล็อกของนักเรียนช้ันมัธยมศึกษาปท่ี 2 

พบวา นักเรียนมีความพึงพอใจตอการเรียนดวยบทเรียนผานเว็บ เรื่อง ทักษะการเขียนเรียงความ โดย

ใชเว็บบล็อกอยูในระดับมาก (µ=4.18, σ=0.15)  และสอดคลองกับงานวิจัยของฐิติพร ธาราติกา

นนท ท่ีศึกษาการใช Blog เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพในการเรียนการสอน : กรณีศึกษารายวิชาการเขียน

เชิงสรางสรรคเพื่องานนิเทศศาสตร คณะนิเทศศาสตร  มหาวิทยาลัยฟารอีสเทอรน พบวานักศึกษามี

ความพึงพอใจตอการเรียนแบบบรรยาย โดยใช Blog ในระดับมาก  

2.3  ดานลักษณะการใชเครือขายสังคมออนไลน 

ผูวิจัยไดใชส่ือสังคมออนไลน (Social Network) ไดแก Face book กลุมปด 

VisComArt48 ในการแจงขาวสารความเคล่ือนไหวของเนื้อหา ขาวสารความรูใหมท่ีเกิดข้ึนในเว็บ

บล็อก http://photovis.rmutr.ac.th/   

ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนเพศหญิง (รอยละ 51.5)  สวนใหญใชเฟซบุกผานมือถือ 

Smart Phone (รอยละ 84.85) รองลงมาคือ คอมพิวเตอรสาธารณะ/รานอินเตอรเน็ต (รอยละ 

15.15)  สถานท่ีท่ีนักศึกษาใชเฟซบุกมากท่ีสุด คือ บานสวนตัว (รอยละ 51.52)  รองลงมาคือบานเชา 

(รอยละ 30.30) และ วิทยาลัยเพาะชาง (รอยละ 18.18)   

ชวงเวลาท่ีนักศึกษาเขาเฟซบุกบอยท่ีสุด คือ ทุกครั้งท่ีมีเวลาวาง (รอยละ 45.45) รองลงมา

คือ  ตอนเชากอนเรียน (รอยละ 18.18) พักกลางวัน (รอยละ 18.18) และตอนเย็นหลังเลิกเรียน (รอย

ละ 18.18)  นักศึกษาสวนใหญใชระยะเวลาในการเลนตอครั้ง คือ มากกวา 1.30 ช่ัวโมง – 2 ช่ัวโมง 
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(รอยละ 48.48) รองลงมาคือนอยกวา 30 นาที (รอยละ 33.33) และ 30 นาที - 1 ช่ัวโมง (รอยละ 

18.18)   

นักศึกษาสวนใหญเขาใชเฟซบุกกลุมปด VisComArt48 เมื่อมีขอความเตือนวามีโพสตใหม 

(รอยละ 45.45 ) รองลงมาคือ ทุกวัน (รอยละ 18.18)  2-3 วันตอสัปดาห (รอยละ 18.18) และ 1 วัน

ตอสัปดาห(รอยละ 18.18) เมื่อถามประโยชนท่ีไดรับจากการใชเฟซบุก นักศึกษาสวนใหญตอบวา

ไดรับขอมูลรายละเอียดเกี่ยวกับการบาน เพิ่มเติมจากการส่ังงานในหองเรียน (รอยละ 81.82) 

รองลงมาคือไดสอบถามผูสอนและเพื่อนๆ เมื่อมีขอสงสัยเรื่องการบาน/งานท่ีมอบหมาย (รอยละ

18.18)   

ดานปญหาและอุปสรรคการใชเฟซบุก กลุมปด VisComArt48  นักศึกษาสวนใหญตอบวา

ไมมีปญหาและอุปสรรคใด ๆ (รอยละ 33.33) รองลงมาคือ งานท่ีสงหาย / ครูหาไมเจอ (รอยละ 

30.30)  และเมื่อถามผลกระทบของการใชเฟซบุก นักศึกษาสวนใหญตอบวาเลนเฟซบุกเพลิน จนลืม

ทําการบาน (รอยละ 66.67) รองลงมาคือ ไมมีผลกระทบใด ๆ (รอยละ 33.33) 

3.  ขอเสนอแนะ 

4.1  ขอเสนอแนะจากการทําวิจัยในครั้งนี้ 

ควรเลือกใชเว็บบล็อกสําเร็จรูปจาก wordpress.rmutr.ac.th เพราะจะมีความยืดหยุนใน

การทํางานมากกวา wordpress.com 

4.2  ขอเสนอแนะสําหรับการวิจัยในครั้งตอไป 

ควรทําวิจัยเกี่ยวกับการใชเว็บบล็อกเพื่อสนับสนุนการเรียนรูวิชาอื่นๆ โดยเพิ่มประชากร

และกลุมตัวอยางใหมากข้ึน 

 

https://www.facebook.com/%20%20%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B8%B8%E0%B9%88%E0%B8%A1
https://www.facebook.com/%20%20%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B8%B8%E0%B9%88%E0%B8%A1
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ภาคผนวก ก 

ตัวอยางเว็บบล็อก (Weblog) 

เว็บบล็อก (Weblog) http://photovis.rmutr.ac.th/ สนับสนุนการเรียนรูวิชาการ

ถายภาพเพื่องานออกแบบนิเทศศิลป 
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ภาคผนวก ข 

รายช่ือผูเช่ียวชาญ 

1.  รายช่ือผูเช่ียวชาญตรวจสอบและประเมินแบบสอบถาม (questionnaire) รายขอ (item) 

เพื่อศึกษาความเท่ียงตรง (IOC) ของแบบสอบถามความพึงพอใจ 

1) ดร. สมใจ  สืบเสาะ   

รองคณบดีฝายบริหารและแผน  คณะศิลปะศาสตร 

มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลรัตนโกสินทร 

2) ดร. สุรกิจ  ปรางสร   

อาจารยประจําสาขาวิชาเทคโนโลยีนิเทศศิลป คณะสถาปตยกรรมศาสตรและการออกแบบ 

มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลรัตนโกสินทร 

3) ผศ. ดร. กัลยา  นามสงวน   

อาจารยประจําสาขาวิชาศึกษาท่ัวไป คณะศิลปศาสตร  ประจําพื้นท่ีเพาะชาง 

มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลรัตนโกสินทร 

4) ดร. ปยพล  ไพจิตร   

ภาควิชาสถิติ  คณะวิทยาศาสตร  มหาวิทยาลัยศิลปากร 

2.  รายช่ือผูเช่ียวชาญประเมินคุณภาพของเว็บบล็อก (Weblog) ดานคุณภาพของเนื้อหาและดาน

การออกแบบเว็บบล็อก (Weblog)  

1. ผศ. ดร. สมพร  สุขะ 

ผูอํานวยการ สํานักศิลปะและวัฒนธรรม  มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลรัตนโกสินทร 

2. ผศ. ดร. ชลิดา  ทรงประสิทธิ์   

อาจารยประจําสาขาวิชาศิลปะการถายภาพ   ภาควิชาออกแบบ  วิทยาลัยเพาะชาง 

มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลรัตนโกสินทร 

3. อาจารยมนตชัย  นอยคําสิน   

อาจารยประจําสาขาวิชาเทคโนโลยีการถายภาพและภาพยนตร  

ภาควิชาเทคโนโลยีส่ือสารและอุตสาหกรรม  คณะวิทยาศาสตรและเทคโนโลยี   

มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลกรุงเทพ 
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ภาคผนวก ค 

แบบสอบถามประเมนิคุณภาพเว็บบล็อกและสื่อสังคมออนไลน 

ในการวิจัยครั้งนี้ ผูวิจัยไดจัดทําแบบสอบถามออนไลนเพื่อใหผูเช่ียวชาญดานเนื้อหาและ

ดานการออกแบบ  แบบสอบถามประเมินความพึงพอใจของนักศึกษาท่ีมีเว็บบล็อกวิชาการถายภาพ

เพื่องานออกแบบนิเทศศิลป  และแบบสอบถามประเมินความพึงพอใจ ของนักศึกษาท่ีมีตอ 

Facebook กลุมปด VisComArt48 ดังนี้ 

1.   แบบประเมินคุณภาพของเว็บบลอ็ก (Weblog) PhotoVIS สําหรับผูเช่ียวชาญ 

คําช้ีแจง  :  แบบสอบถามนี้ มีจุดประสงค ดังนี้ 

1)  เพื่อประเมินคุณภาพของเนื้อหาดานความถูกตอง ความเหมาะสมและความครบถวน

สมบูรณ 

2)  เพื่อประเมินการออกแบบเว็บบล็อก (Weblog) ดานการจัดองคประกอบ การใชสี 

การส่ือความหมาย การเช่ือมโยง (link) และ interactive ของเว็บบล็อก  

เพื่อนําขอมูลและคําแนะนําใชปรับปรุงและพัฒนาเว็บบล็อก (Weblog)  เพื่อสนับสนุน

การเรียนรูวิชาการวิจัยเพื่องานออกแบบนิเทศศิลป สําหรับนักศึกษาระดับปริญญาตรี สาขาออกแบบ

นิเทศศิลป วิทยาลัยเพาะชาง  มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลรัตนโกสินทร 

หมายเหตุ  กอนตอบแบบสอบถามนี้  ขอความกรุณาทานไปท่ีเว็บบล็อก http://photovis.rmutr.ac.th/ 

เพื่อประกอบการตอบแบบประเมิน 

ผูวิจัย : ผศ. พิพิษณ  สิทธิศักด์ิ 

วิทยาลัยเพาะชาง  มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลรัตนโกสินทร 

โทรศัพทท่ีทํางาน 026238790-5 ตอ 6312  

โทรศัพทมือถือ 09-2268-9969 , โทรสาร 0-2225-7631  

e-mail : pipit.pch@hotmail.com และ pipit.s@rmutr.ac.th 

ตอนท่ี 1 ขอมูลท่ัวไปของผูเช่ียวชาญ 

1) ช่ือ-นามสกุล ผูเช่ียวชาญ   

2) สาขาวิชาท่ีทานสังกัด    

3) การศึกษาสูงสุดของทาน 

 ปริญญาเอก  ปริญญาโท  ปริญญาตรี 

4) สาขาท่ีทานสําเร็จการศึกษา    

http://photovis.rmutr.ac.th/
mailto:pipit.s@rmutr.ac.th
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ตอนท่ี 2  ความคิดเห็นดานเนื้อหา 

คําช้ีแจง : ผูตอบแบบประเมิน กรุณาพิจารณาเนื้อหาแตละหัวขอของบทท่ี 1 – 7 จากเว็บบล็อก 

http://photovis.rmutr.ac.th/เพื่อประกอบการตอบแบบประเมิน 

โดยใหทานประเมินคุณภาพของเนื้อหา ดานความถูกตอง ความเหมาะสม และความครบถวน

สมบูรณ  จากหัวขอตอไปนี้ 

(ความหมายของระดับการประเมิน  คือ 1 =  นอยท่ีสุด  2  = นอย  3  =  ปานกลาง  4 = มาก  5 = 

มากท่ีสุด) 

ขอคําถาม 

ระดับความคิดเห็น 

นอย

ท่ีสุด 

(1) 

นอย 

(2) 

ปาน

กลาง 

(3) 

มาก 

(4) 

มาก

ท่ีสุด 

(5) 

1) หัวขอเนื้อหาครอบคลุมตามคําอธิบาย

รายวิชา 

     

2) ความสอดคลองระหวางเนื้อหากับ

วัตถุประสงค 

     

3) ความชัดเจนของอธิบายเนื้อหา      

4) ความถูกตองของเนื้อหา      

5) ความสมบูรณของเนื้อหา      

6) ความถูกตองของภาษาท่ีใช      

7) ความเหมาะสมในการเรียงลําดับของเนื้อหา      

8) ความนาสนใจในการดําเนินเรื่อง      

9) ความยาวของเนื้อหาแตละหัวขอเหมาะสม      

10) ความเหมาะสมของภาพท่ีใชประกอบ

บทเรียน 

     

  

http://photovis.rmutr.ac.th/
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ตอนท่ี 3  ความคิดเห็นดานการออกแบบเว็บบลอ็ก (Weblog) 

คําช้ีแจง : ผูตอบแบบประเมิน กรุณาพิจารณาการออกแบบจากเว็บบล็อก 

http://photovis.rmutr.ac.th/เพื่อประกอบการตอบแบบประเมิน 

โดยใหทานประเมินดานการจัดองคประกอบ การใชสี การส่ือความหมาย การเช่ือมโยง 

(link) และ interactive ของเว็บบล็อก  จากหัวขอตอไปนี้ 

(ความหมายของระดับการประเมิน  คือ 1 =  นอยท่ีสุด  2  = นอย  3  =  ปานกลาง  4 = มาก  5 = 

มากท่ีสุด) 

ขอคําถาม 
ระดับความคิดเห็น 

นอยท่ีสุด 

(1) 
นอย 

(2) 
ปานกลาง 

(3) 
มาก 

(4) 

มากท่ีสุด 

(5) 

11) การออกแบบหนาเว็บบล็อกเหมาะสมกับ

ลักษณะวิชา 

     

12) การจัดรูปแบบและองคประกอบของเว็บ

บล็อกงายตอการอานและการใชงาน 

     

13) รูปแบบ ขนาด และสีของตัวอักษร

เหมาะสมและอานงาย 

     

14) ตําแหนงของเมนู หมวดหมู ปุมและทิศทาง

เหมาะสมตอในการใชงาน เขาใจงาย 

     

15) รูปภาพ ภาพกราฟก วีดิโอคลิป สอดคลอง

กับเนื้อหาภายในเว็บ และส่ือความหมายได

ถูกตอง 

     

16) การจัดหมวดหมูของขอมูลเปนระบบ 

ชัดเจน 

     

17) การเช่ือมโยง ลิงค (Link) ไปยังสวนตางๆ 

เปนรูปแบบท่ีเขาใจงาย อานไดอยางชัดเจน

และสะดวกตอการสืบคนขอมูล 

     

18) ความถูกตองในการเช่ือมโยงหนาเว็บเพจท้ัง

ภายในและภายนอก 

     

19) ความรวดเร็วในการดาวนโหลดขอมูล      

20) ระบบติดตอส่ือสารโตตอบกับผูเรียน

เหมาะสม 

     

http://photovis.rmutr.ac.th/
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2.   แบบสอบถามประเมินความพึงพอใจเว็บบล็อกวิชาการถายภาพเพื่องานออกแบบนเิทศศิลป 

คําช้ีแจง 

แบบสอบถามนี้  มีจุดประสงคเพื่อประเมินความพึงพอใจของนักศึกษาท่ีใชเว็บบล็อก (Weblog) 

http://photovis.rmutr.ac.th/ เพื่อสนับสนุนการเรียนรูวิชาการถายภาพเพื่องาน

ออกแบบนิเทศศิลป สาขาออกแบบนิเทศศิลป วิทยาลัยเพาะชาง มหาวิทยาลัย

เทคโนโลยีราชมงคลรัตนโกสินทร   

ซึ่งขอมูลท่ีจากแบบประเมินนี้จะเปนประโยชนตอการพัฒนาเว็บบล็อก ในอนาคตให

ดียิ่งข้ึน  การประเมินครั้งนี้จะไมมีผลใดๆ แกผูกรอกขอมูลท้ังส้ิน และจะไมเผยแพร

ขอมูลของผูกรอกขอมูล โดยเด็ดขาด  

หมายเหตุ  กอนตอบแบบสอบถามนี้  ขอความกรุณาทานไปท่ีเว็บบล็อก  http://photovis.rmutr.ac.th/ 

เพื่อประกอบการตอบแบบประเมิน 

ผูวิจัย : ผศ. พิพิษณ  สิทธิศักด์ิ 

วิทยาลัยเพาะชาง มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลรัตนโกสินทร 

โทรศัพทท่ีทํางาน 026238790-5  ตอ 6312  โทรศัพทมือถือ 09-2268-9969  

โทรสาร 0-2225-7631  

e-mail : pipit.pch@hotmail.com และ pipit.s@rmutr.ac.th 

ตอนท่ี 1 ขอมูลท่ัวไปของนักศึกษา 

1.  เพศ 

1) ชาย 

2) หญิง 

2.  สถานท่ีนักศึกษาใชอินเตอรเน็ตมากท่ีสุด 

1) วิทยาลัยเพาะชาง 

2) บานสวนตัว 

3) รานอินเตอรเน็ต 

4) บานเชา 

5) อื่น ๆ  
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3. ทานเขาเว็บบล็อก http://photovis.rmutr.ac.th/บอยเพียงใด 

1) เขาเปนประจํา 

2) คอนขางบอย 

3) นานๆ ครั้ง 

4) ไมเคยเขา 

5) อื่น ๆ  

4. ลักษณะการเขาใชงานเว็บบล็อก http://photovis.rmutr.ac.th/ 

1) อานตามโพสต (Post) อยางเดียว 

2) อานตามโพสต (Post) และเนื้อหา 

3) อานเนื้อหาในหนาจอคอมพิวเตอรเพียงเดียว 

4) อานเนื้อหาและ Download เนื้อหามาเก็บไว 

5) Download เนื้อหามากอน แลวอานทีหลัง 

6) อื่น ๆ 

5. นักศึกษาทราบความเคล่ือนไหวใหม ๆ เกี่ยวกับเว็บบล็อก http://photovis.rmutr.ac.th/ จาก

ทางใด 

1) Facebook 

2) Google 

3) เพื่อนบอกตอ 

4) การแจงของอาจารยในช้ันเรียน 

5) อื่น ๆ 

  

http://photovis.rmutr.ac.th/
http://photovis.rmutr.ac.th/
http://photovis.rmutr.ac.th/
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ตอนท่ี 2 แบบประเมินความพึงพอใจเว็บบล็อก (Weblog) ดานเนือ้หา 

ผูตอบแบบประเมิน กรุณาพิจารณาเนื้อหาแตละหัวขอของบทท่ี 1-6 ดานความถูกตอง ความ

เหมาะสม และความครบถวนสมบูรณ  จากเว็บบล็อก http://photovis.rmutr.ac.th/ เพื่อ

ประกอบการตอบแบบประเมิน  กรุณาคลิกเมาสลงในชองระดับความคิดเห็นของนักศึกษาท่ีพิจารณา

แลวเห็นวาเปนขอเลือกท่ีเหมาะสม หากมีความคิดเห็นหรือขอแนะนําเพิ่มเติม กรุณาเขียนลงใน

ชองวางท่ีกําหนดให  

แบบประเมินนี้ กําหนดระดับการประเมินเปน 5 ระดับ คือ  1 = นอยท่ีสุด   2 = นอย   3 = ปาน

กลาง    4 = มาก และ 5 = มากท่ีสุด 

ขอคําถาม 
ระดับความคิดเห็น 

นอยท่ีสุด 

(1) 
นอย 

(2) 
ปานกลาง 

(3) 
มาก 

(4) 

มากท่ีสุด 

(5) 

1. เนื้อหาครอบคลุมท้ังรายวิชา 
     

2. เนื้อหาสอดคลองกับวัตถุประสงครายวิชา      

3. การใชภาษาในการอธิบายเนื้อหาชัดเจน 

นาสนใจ อานเขาใจงาย 

     

4. ความถูกตองของเนื้อหา      

5. ความสมบูรณของเนื้อหา      

6. ความถูกตองของภาษาท่ีใชอธิบายเนื้อหา      

7. การเรียบเรียงเนื้อหาเรียงลําดับ เขาใจงาย      

8. ความนาสนใจในการดําเนินเรื่อง      

9. เนื้อหาแตละหัวขอ/บทเรียน มีความยาว

เหมาะสม และทันสมัย 

     

10. ภาพประกอบชัดเจน และสอดคลองกับ

เนื้อหา 

     

  

http://photovis.rmutr.ac.th/
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ตอนท่ี 3 แบบประเมินความพึงพอใจเว็บบล็อก (Weblog) ดานการออกแบบ 

ผูตอบแบบประเมิน กรุณาพิจารณาดานการออกแบบ ดานการเช่ืองโยงลิงก (link) และดานเนื้อหา 

จากเว็บบล็อก http://photovis.rmutr.ac.th/  เพื่อประกอบการตอบแบบประเมิน   

กรุณาใสเครื่องหมาย  ลงในชองระดับความคิดเห็นของนักศึกษาท่ีพิจารณาแลวเห็นวาเปนขอเลือกท่ี

เหมาะสม  

หากมีความคิดเห็นหรือขอแนะนําเพิ่มเติม กรุณาเขียนลงในชองวางท่ีกําหนดให  

แบบประเมินนี้ กําหนดระดับคุณภาพเปน 5 ระดับ คือ 1 = นอยท่ีสุด 2 = นอย 3 = ปานกลาง    4 

= มาก และ 5 = มากท่ีสุด 

ขอคําถาม 

ระดับความคิดเห็น 

นอยท่ีสุด 

(1) 
นอย 

(2) 
ปานกลาง 

(3) 
มาก 

(4) 

มากท่ีสุด 

(5) 

1) การออกแบบหนาแรก (Home Page) ของเว็บ

บล็อก เหมาะสมกับลักษณะวิชา 

     

2) การจัดรูปแบบและองคประกอบของเว็บบล็อก งาย

ตอการอานและการใชงาน 

     

3) รูปแบบ ขนาด และสีของตัวหนังสือ ชัดเจน 

สวยงาม อานงาย 

     

4) การวางตําแหนงเมนู หมวดหมู ปุมตางๆ เหมาะสม

ตอในการใชงาน เขาใจงาย 

     

5) รูปภาพ ภาพกราฟก วีดิโอคลิป สอดคลองกับ

เน้ือหาภายในเว็บ และสื่อความหมายไดถูกตอง 

     

6) การจัดหมวดหมูของขอมูลเปนระบบ ชัดเจน      

7) การเชื่อมโยงลงิก (link) ไปยังสวนตาง ๆ เปน

รูปแบบท่ีเขาใจงาย อานไดอยางชัดเจน และ

สะดวกตอการสืบคนขอมูล 

     

8) ความถูกตองของการเชื่อมโยงลิงก (link) ไปเน้ือหา

ภายในและภายนอกเว็บบล็อก 

     

9) ความเร็วในการแสดงผล และการดาวนโหลดขอมูล      

10) ระบบการติดตอสื่อสารโตตอบกับผูเรียนเหมาะสม      

ความคิดเห็นและขอเสนอแนะเพ่ิมเติม 

  

http://photovis.rmutr.ac.th/
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3.   แบบสอบถามประเมินความพึงพอใจ Facebook กลุมปด VisComArt48 

คําช้ีแจง : แบบสอบถามนี้ มีจุดประสงคเพื่อประเมินความพึงพอใจของนักศึกษาท่ีใชเครือขายสังคม

ออนไลน เฟสบุค(Facebook) https://www.facebook.com/  กลุมปด VisComArt48 

เพื่อสนับสนุนการเรียนวิชาการถายภาพเพื่องานออกแบบนิเทศศิลป สาขาออกแบบนิเทศ

ศิลป วิทยาลัยเพาะชาง มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลรัตนโกสินทร  ซึ่งขอมูลท่ีจาก

แบบประเมินนี้จะเปนประโยชนตอการพัฒนาการใชเครือขายสังคมออนไลนเพื่อการเรียน

การสอนในอนาคตใหดียิ่งข้ึน 

การประเมินครั้งนี้จะไมมีผลใดๆ แกผูกรอกขอมูลท้ังส้ิน และจะไมเผยแพรขอมูลของผูกรอกขอมูล 

โดยเด็ดขาด  

หมายเหตุ : กอนตอบแบบสอบถามนี้  ขอความกรุณาทานไปท่ี เฟสบุค (Facebook)  

https://www.facebook.com/  กลุมปด VisComArt48 เพื่อประกอบการตอบแบบประเมิน 

ผูวิจัย : ผศ. พิพิษณ  สิทธิศักด์ิ 

วิทยาลัยเพาะชาง มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลรัตนโกสินทร 

โทรศัพทท่ีทํางาน 026238790-5  ตอ 6312  โทรศัพทมือถือ 09-2268-9969  

โทรสาร 0-2225-7631    e-mail : pipit.pch@hotmail.com และ pipit.s@rmutr.ac.th 

ตอนท่ี 1 ขอมูลท่ัวไปของนักศึกษา 

1.  เพศ  

1) ชาย 

2) หญิง 

  

https://www.facebook.com/%20%20%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B8%B8%E0%B9%88%E0%B8%A1
https://www.facebook.com/%20%20%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B8%B8%E0%B9%88%E0%B8%A1
mailto:pipit.s@rmutr.ac.th
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ตอนท่ี 2  ลักษณะการใชเฟสบุค 

1. นักศึกษาใชเฟสบุคผานอุปกรณใดมากท่ีสุด 

1) มือถือ Smart Phone 

2) Tablet 

3) Notebook 

4) คอมพิวเตอร  PC / Mac สวนตัว 

5) คอมพิวเตอรของสถานศึกษา 

6) คอมพิวเตอรสาธารณะ/รานอินเตอร 

7) อื่น ๆ  

2.  สถานท่ีนักศึกษาใชเฟสบุคมากท่ีสุด 

1) วิทยาลัยเพาะชาง 

2) บานสวนตัว 

3) บานเชา 

4) รานอินเตอรเน็ต 

5) อื่น ๆ  

3.  ชวงเวลาใดท่ีนักศึกษาเขาเฟสบุคบอยท่ีสุด 

1) ตอนเชากอนเรียน 

2) พักกลางวัน 

3) ทุกครั้งท่ีมีเวลาวาง 

4) ตอนเย็นหลังเลิกเรียน 

5) กลางคืนกอนเริ่มทําการบาน 

6) เปดท้ิงไวตลอดเวลาท่ีทํางาน 

7) กลางคืนกอนนอนหลับ 

8) อื่น ๆ  

4.  ระยะเวลาในการเลนตอครั้ง 

1) นอยกวา 30 นาที 

2) 30 นาที-1 ช่ัวโมง 

3) มากกวา 1 ช่ัวโมง-1.30 ช่ัวโมง 

4) มากกวา 1.30 ช่ัวโมง-2ช่ัวโมง 

5) มากกวา 2 ช่ัวโมง 

6) อื่น ๆ  
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5.  ความถ่ีในการใชเขาเฟสบุค กลุมปด VisComArt48 

1) ทุกวัน 

2) 2-3 วันตอสัปดาห 

3) 1 วันตอสัปดาห 

4) เขากลุมนี้เมื่อมีขอความเตือนวามีโพสตใหม 

5) เมื่อครูแจงในหองเรียนใหเขาดู 

6) อื่น ๆ  

6. ประโยชนท่ีไดรับจากการใชเฟสบุค กลุมปด VisComArt48  

1) ไดรับขอมูลรายละเอียดเกี่ยวกับการบาน เพิ่มเติมจากการส่ังงานในหองเรียน 

2) ไดรับขอมูลเพิ่มข้ึนจากลิงกท่ีผูสอนหรือเพื่อนโพสตมาใชในการเรียนหรือพัฒนาตนเอง 

3) ไดเห็นตัวอยางงานท่ีเพื่อนโพสตสงทางเฟสบุค 

4) รูสึกอุนใจท่ีสามารถติดตอส่ือสารกับเพื่อนไดตลอดเวลา 

5) ไดสอบถามผูสอนและเพื่อนๆ เมื่อมีขอสงสัยเรื่องการบาน/งานท่ีมอบหมาย 

6) อื่น ๆ  

7  ปญหาและอุปสรรคการใชเฟสบุค กลุมปด VisComArt48  

1) ไมมีอินเตอรเน็ตใช 

2) อินเตอรเน็ตชา 

3) การอัพโหลดสงงานยุงยาก 

4) งานท่ีสงหาย / ครูหาไมเจอ 

5) ไมมีปญหาและอุปสรรคใด ๆ 

6) อื่น ๆ  

8. ผลกระทบของการใชเฟสบุค 

1) เลนเฟสบุคเพลิน จนลืมทําการบาน 

2) คนหาโพสตเกี่ยวกับการบานไมเจอ 

3) ทะเลาะหรือโตเถียงหรือขัดแยงกับเพื่อนในกลุมเดียวกัน 

4) ถูกครู/อาจารยตําหนิ เพราะเลนเฟสบุคในหองเรียน 

5) ต่ืนสายไปเรียนไมทันเพราะเลนเฟสดึก 

6) ไมมีผลกระทบใด ๆ 

7) อื่น ๆ  

ความคิดเห็นและขอเสนอแนะเพิ่มเติม 

  

https://www.facebook.com/%20%20%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B8%B8%E0%B9%88%E0%B8%A1
https://www.facebook.com/%20%20%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B8%B8%E0%B9%88%E0%B8%A1
https://www.facebook.com/%20%20%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B8%B8%E0%B9%88%E0%B8%A1
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ภาคผนวก ง 

ลักษณะของแบบสอบออนไลน 

1.  แบบสอบถามประเมินคุณภาพเนื้อหาและการออกแบบเว็บบล็อก (Weblog) สําหรับ

ผูเช่ียวชาญ เพื่อประเมินคุณภาพของเนื้อหาดานความถูกตอง ความเหมาะสมและความครบถวน

สมบูรณ และดานการออกแบบเว็บบล็อก เพื่อประเมินคุณภาพดานการจัดองคประกอบ การใชสี 

การส่ือความหมาย การเช่ือมโยง (link) และ interactive ของเว็บบล็อก เพื่อนําขอมูลและ

คําแนะนําใชปรับปรุงและพัฒนาเว็บบล็อก (Weblog) จํานวนผูเช่ียวชาญ 3 ทาน 
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2.   แบบสอบถามออนไลน ประเมินความพึงพอใจของนักศึกษาท่ีใชเว็บบล็อก (Weblog) 

http://photovis.rmutr.ac.th/  เพื่อสนับสนุนการเรียนรูวิชาการถายภาพเพื่องานออกแบบ

นิเทศศิลป 

 
 

3.   แบบประเมินความพึงพอใจ Facebook กลุมปด VisComArt48 
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ประวัติผูวิจัย 
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1. ช่ือ – นามสกุล :  นายพิพิษณ  สิทธิศักด์ิ 

2. ตําแหนงปจจุบัน :  ผูชวยศาสตราจารย  

3. หนวยงานท่ีสามารถติดตอได  :  วิทยาลัยเพาะชาง มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลรัตนโกสินทร  

เลขท่ี 86 ถนนตรีเพชร แขวงวังบูรพาภิรมย เขต พระนคร กรงุเทพฯ 10200   

โทรศัพท 02-6238790-5 ตอ 6312 

E-mail  :  pipit.s@rmutr.ac.th และ pipit.pch@hotmail.com  

4. ประวัติการศึกษา 

1) ปริญญาโท มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ ประสานมิตร การศึกษามหาบัณฑิต 

วิชาเอกเทคโนโลยีทางการศึกษา  ปพุทธศักราช 2535 

2) ปริญญาตรี มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ พิษณุโลก การศึกษาบัณฑิต 

วิชาเอกเทคโนโลยีทางการศึกษา  ปพุทธศักราช 2526 

5.  สาขาวิชาการท่ีมีความชํานาญพิเศษ 

การตัดตอวีดิทัศนระบบนอนลิเนียร 

6.  ประสบการณท่ีเกี่ยวของกับการบริหารงานวิจัย 

งานวิจัย “การใชเว็บบล็อก (Weblog) เพื่อสนับสนุนการเรียนรูวิชาภาพยนตรและวีดิทัศน

เบ้ืองตน สําหรับนักศึกษาระดับปริญญาตรี สาขาออกแบบนิเทศศิลป วิทยาลัยเพาะชาง มหาวิทยาลัย

เทคโนโลยีราชมงคลรัตนโกสินทร”  งบประมาณจากมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลรัตนโกสินทร  

ประจําปงบประมาณรายได  2554 

งานวิจัย “การใชเว็บบล็อก (Weblog) และเครือขายสังคมออนไลน (Social Network) เพื่อ

สนับสนุนการเรียนรูวิชาการวิจัยเพื่องานออกแบบนิเทศศิลป สําหรับนักศึกษาระดับปริญญาตรี สาขา

ออกแบบนิเทศศิลป วิทยาลัยเพาะชาง มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลรัตนโกสินทร” ประจําป

งบประมาณรายได  2555 

งานวิจัย “การพัฒนาหนังสืออิเล็กทรอนิกส (e-book) เรื่อง การตัดตอวีดิทัศนระบบนอน

ลิเนียร”ประจําปงบประมาณรายได  2556 
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