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:   Research In a typical local identity, graphic design packaging for banana. 
Women produce sheets of Banana Crisps. District BangraknoiSubdistrict Nonthaburi The 
aim is to study and collect local identity Nonthaburi. For the sake of reference, and 
graphic design packaging Dried Banana Banana Crisps manufacturer of professional 
women. District And to design packaging prototypes Dried Banana Banana Crisps 
manufacturer of professional women . District BangraknoiSubdistrict Nonthaburi 1 ) The 
first group , including experts , culture and identity of jobs , designer women's groups , 
professional production Banana Crisps . Consumer groups And Guest There were 100 
respondents in the first set. The identity of Nonthaburi. The data acquired as a guide 
before designing packaging prototypes 2 ) The second group includes experts on 
packaging design . Consisting of professors, scholars, designers with experience from 
various organizations. Officers Professional Women produce banana sheet total of nine 
respondents in the second set. After the third prototype design, packaging , and then 
analyzed for the conclusion of the original packaging . 

The study found that local identity is of Nonthaburi. Unique natural Cultural 
identity, including pottery Fine-shaped radiator designs Being used in festivals such as 
Songkran traditions of the Mon Mon dance tradition of giving alms to the hundred. Fruit 
festival, and the great city of joy. Cultural Chao Phraya River banks blue packaging quality 
banana bliss. Women produce sheets of banana plate as a whole is in a very good level. 
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บทที่ 1 
บทน ำ 

 
1. ที่มำและควำมส ำคัญของปัญหำ 
 รัฐบาลได้ประกาศนโยบายของคณะรัฐมนตรีเกี่ยวกับโครงการหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ เพื่อ
ส่งเสริมสนับสนุนกระบวนการพัฒนาท้องถิ่น สร้างชุมชนที่เข้มแข็งพึ่งตนเองได้ ซึ่งประชาชนเข้ามามี
ส่วนร่วมในการนาทรัพยากรและภูมิปัญญาท้องถิ่น มาพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์และบริการที่มีคุณภาพซึ่ง
จะส่งผลต่อการสร้างรายได้ (เสาวณี จุลิรัชนีกร และคณะ 2547) ผลิตภัณฑ์ในโครงการหนึ่งต าบล 
หนึ่งผลิตภัณฑ์ สร้างรายได้สู่ท้องถิ่นท าให้คนในชุมชนรู้สึกตื่นตัวและสร้างจุดสนใจให้กับพื้นที่โดยการ
น าวิถีชีวิต วัฒนธรรม ขนบธรรมเนียมประเพณี ของชุมชนมาใช้เป็นจุดขาย เกิดจากการผลักดันและ
ส่งเสริมจากรัฐเพื่อเพิ่มรายได้ให้แก่เกษตรกรและคนในชนบท อีกทั้งเพื่อดารงรักษาภูมิปัญญาท้องถิ่น
ของไทยให้คงอยู่ จากการผลิตภายในครัวเรือนมาสู่การเป็นวิสาหกิจชุมชนขนาดย่อมสู่วิสาหกิจชุมชน
ขนาดกลางก้าวไกลไปในตลาดโลกพัฒนาสู่อุตสาหกรรมต่อไป ผลิตภัณฑ์สินค้า OTOP สิ่งหนึ่งที่มี
ความส าคัญต่อสินค้า OTOP นั่นก็คือ บรรจุภัณฑ์ เนื่องจากสินค้า OTOP ต้องมีบรรจุภัณฑ์ และ
ฉลากแสดงชื่อกลุ่ม ตามข้อก าหนดของทางการ เพื่อให้สามารถดึงดูดความสนใจของผู้บริ โภค ท าให้
กลุ่มแม่บ้านเริ่มจะมองเห็นความส าคัญของบรรจุภัณฑ์ว่าเป็นตัวช่วยที่ดี ทาให้ผู้บริโภคมั่นใจ เพราะ
บรรจุภัณฑ์มิใช่เพียงทาหน้าที่ห่อหุ้มสินค้าเท่านั้น ยังทาหน้าที่บอกคุณสมบัติของสินค้าด้วย และส่วน
ใหญ่ก็จะมีความเข้าใจถึงประโยชน์ของบรรจุภัณฑ์เป็นอย่างดีว่าท าให้สินค้าขายได้  
 กลุ่มแม่บ้านเกษตรกรต าบลบางรักน้อย  จัดตั้งเป็นกลุ่มสตรีผลิตกล้วยอบแผ่นโดยใช้ตู้
พลังงานแสงอาทิตย์ซึ่งเป็นตู้ที่ต่อขึ้นเอง เนื่องจากราคากล้วยตกต่ า ผลิตภัณฑ์ที่กลุ่มแม่บ้านเกษตรกร
ต าบลบางรักน้อยผลิตเป็นประจ า ได้แก่ กล้วยอบแผ่นม้วน  ซึ่งเป็นผลิตภัณฑ์ที่สร้างชื่อเสียงและเพิ่ม
รายได้ให้แก่สมาชิกเป็นอย่างดี ซึ่งจากการสัมภาษณ์ผู้น ากลุ่ม ท าให้ทราบว่าต้องการพัฒนาบรรจุ
ภัณฑ์ เนื่องจากในปัจจุบันบรรจุภัณฑ์ที่ใช้นั้นมีข้อบกพร่องที่ไม่สามารถปกป้องผลิตภัณฑ์ เพราะใช้ที่
เย็บกระดาษ เย็บปิดปากถุง ซึ่งไม่ค่อยเป็นที่ดึงดูดใจและไม่มีความแปลกใหม่แก่ผู้บริโภค รวมทั้งไม่
สามารถสื่อถึงเอกลักษณ์ท้องถิ่นของจังหวัดนนทบุรี  
 จากสถานการณ์ดังกล่าว คณะผู้วิจัยจึงขอเสนอโครงการการออกแบบกราฟิกในแบบฉบับ
เอกลักษณ์ท้องถิ่นส าหรับบรรจุภัณฑ์กล้วยอบแผ่นของกลุ่มอาชีพสตรีผลิตกล้วยอบแผ่น ต าบลบางรัก
น้อย จังหวัดนนทบุรี โดยมีเป้าหมายเพื่อพัฒนาต้นแบบบรรจุภัณฑ์กล้วยอบแผ่น  ที่สะท้อน
เอกลักษณ์ท้องถิ่นของจังหวัดนนทบุรี โดยใช้การออกแบบกราฟิกสื่อสารผ่านรูปภาพ ตัวอักษร สีสัน 
และการจัดวาง ตามหลักของการออกแบบ เพื่อพัฒนาบรรจุภัณฑ์ให้สามารถบรรลุถึงวัตถุประสงค์
ทางด้านการสื่อสาร และมีรูปแบบของเอกลักษณ์ท้องถิ่นที่เหมาะสมเพื่อให้ชุมชนสามารถได้รับความ
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ช่วยเหลือต่อยอดด้วยการใช้ทรัพยากรและภูมิปัญญาท้องถิ่นในการพัฒนาสินค้าผสมผสานกับ
เทคโนโลยี เพื่อยกระดับคุณภาพของผลิตภัณฑ์ต่อไป นอกจากนั้นยังสามารถน าข้อมูลที่ได้จาก
การศึกษาในครั้งนี้ ไปเป็นพื้นฐานในการพัฒนารูปแบบส าหรับบรรจุภัณฑ์ของฝากในผลิตภัณฑ์
ประเภทอื่นต่อไป รวมทั้งสามารถใช้เป็นแนวทางในการศึกษาถึงเอกลักษณ์ส าหรับจังหวัดต่างๆ เพื่อ
น าไปประยุกต์ใช้ในการออกแบบได้เช่นกัน 
 
2. วัตถุประสงค์ 
 1.  เพื่อศึกษาและรวบรวมข้อมูลเอกลักษณ์ท้องถิ่นจังหวัดนนทบุรี เพื่อใช้ในการอ้างอิงและ
เป็นประโยชน์ในการออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์กล้วยอบแผ่นของกลุ่มอาชีพสตรีผลิตกล้วยอบ
แผ่น ต าบลบางรักน้อย จังหวัดนนทบุรี 
 2.  เพื่อออกแบบต้นแบบบรรจุภัณฑ์กล้วยอบแผ่นของกลุ่มอาชีพสตรีผลิตกล้วยอบแผ่น 
ต าบลบางรักน้อย จังหวัดนนทบุรี 
 
3. ขอบเขตของกำรวิจัย 
 3.1  ขอบเขตเนื้อหา เนื้อหาในการศึกษาประกอบด้วยหัวข้อหลัก ซึ่งเป็นเนื้อหาที่จะน ามา
รวบรวมและวิเคราะห์ เพื่อน ามาใช้เป็นข้อมูลในการออกแบบต้นแบบบรรจุภัณฑ์กล้วยอบแผ่นของ
กลุ่มอาชีพสตรีผลิตกล้วยอบแผ่น ต าบลบางรักน้อย จังหวัดนนทบุร ีจ านวน 6 หัวข้อ ดังต่อไปนี ้

1.ข้อมูลพื้นฐานของจังหวัดนนทบุรี 
2.เอกลักษณ์ของจังหวัดนนทบุร ี
3.ทฤษฎีเกี่ยวกับพฤติกรรมของผู้บริโภค 
4.ทฤษฎีการออกแบบกราฟิกและบรรจุภัณฑ ์
5.ข้อมูลผลิตภัณฑ์กล้วยอบแผ่น  

  
3.2  ขอบเขตประชากร กลุ่มประชากรในการศึกษาครั้งนี้ แบ่งออกเป็น 2 กลุ่ม คือ 

1) กลุ่มแรก ได้แก่ ผู้เชี่ยวชาญด้านศิลปวัฒนธรรมและเอกลักษณ์ของจังหวัดนนทบุรี 
นักออกแบบ สมาชิกกลุ่มอาชีพสตรีผลิตกล้วยอบแผ่น กลุ่มผู้บริโภค และบุคคลทั่วไป ซึ่งมีจ านวน
ทั้งหมด 100 ราย ในการตอบแบบสอบถามชุดแรก ที่เกี่ยวกับเอกลักษณ์ของจังหวัดนนทบุรี เพื่อน า
ข้อมูลที่ได้มาเป็นแนวทางก่อนท าการออกแบบต้นแบบบรรจุภัณฑ ์

2) กลุ่มที่สอง ได้แก่ ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ ซึ่งประกอบด้วย อาจารย์ 
นักวิชาการ นักออกแบบที่มีประสบการณ์จากหน่วยงานต่างๆ ผู้น ากลุ่มอาชีพสตรีผลิตกล้วยอบแผ่น 
จ านวนทั้งหมด 9 ท่าน ในการตอบแบบสอบถามชุดที่สอง หลังจากท าการออกแบบต้นแบบบรรจุ
ภัณฑ์ทั้ง 3 แบบแล้ว เพื่อวิเคราะห์หาข้อสรุปของต้นแบบบรรจุภัณฑ์ที่เหมาะสม 
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3.3  ขอบเขตทางด้านการออกแบบต้นแบบ และการคัดเลือกบรรจุภัณฑ์ 

ในการศึกษาครั้งนี้ ก าหนดต้นแบบบรรจุภัณฑ์ ที่ท าการออกแบบจ านวนทั้งหมด 3 แบบ 
โดยใช้ข้อมูลที่รวบรวมได้จากการวิเคราะห์แบบสอบถามชุดแรก จ านวน 100 ชุด มาใช้เป็นแนวทางใน
การออกแบบต้นแบบบรรจุภัณฑ์ จากนั้นใช้วิธีการคัดเลือกเพ่ือสรุปหาต้นแบบบรรจุภัณฑ์ที่เหมาะสม 
จากการตอบแบบสอบถามชุดที่สอง จ านวน 9 ชุด โดย อาจารย์ นักวิชาการ ผู้เชี่ยวชาญทางด้านการ
ออกแบบบรรจุภัณฑ์ และผู้น ากลุ่มอาชีพสตรีผลิตกล้วยอบแผ่น 

 

4. นิยำมศัพท์ 
 กรำฟิก  หมายถึง การสร้างสรรค์ลักษณะของงานออกแบบบนพื้นผิว 2 มิติ เพื่อเป็นสื่อกาง
ในการสื่อความหมาย ถ่ายทอดความรู้สึกนึกคิด ข้อความ และอารมณ์ ผ่านประสาท สัมผัสทาตา ให้
เกิดการรับรู้และเข้าใจในการสื่อความหมายนั้น 
 บรรจุภัณฑ์  หมายถึง สิ่งที่ห่อหุ้ม ปกป้องรักษา และคุ้มครองผลิตภัณฑ์ให้อยู่ในสภาพ
เรียบร้อย เหมาะสม และสะดวกในการขนส่ง รวมทั้งสามารถอธิบายถึงผลิตภัณฑ์ที่อยู่ภายในได้ 
 เอกลักษณ์ท้องถิ่น  หมายถึง ลักษณะเฉพาะที่แตกต่างจากสิ่งอื่นๆ เช่น ลักษณะเด่นของ
สังคม ประเพณี วัฒนธรรม ชนชาติ เป็นต้น ซึ่งสามารถพัฒนาคลี่คลายไปตามเงื่อนไขแห่งภาวะปัจจัย
แต่ละช่วงสถานการณ์ได ้
  
5. ประโยชน์ที่คำดว่ำจะได้รับ 
 5.1  ท าให้ทราบข้อมูลพื้นฐานเพื่อใช้เป็นแนวทางในการออกแบบ ที่สามารถสื่อถึงเอกลักษณ์
ท้องถิ่นของจังหวัดนนทบุรไีด้อย่างแท้จริง 
 5.2  ได้ต้นแบบบรรจุภัณฑ์ส าหรับกล้วยอบแผ่นของกลุ่มอาชีพสตรีผลิตกล้วยอบแผ่น ต าบล
บางรักน้อย จังหวัดนนทบุรี ที่สามารถสื่อความหมายถึงเอกลักษณ์ท้องถิ่นได้อย่างเหมาะสม มี
ประสิทธิภาพ และตรงกับความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย  
 5.3  สามารถกระตุ้นให้กลุ่มนักออกแบบ เกิดการพัฒนารูปแบบของบรรจุภัณฑ์ ที่เน้นถึง
เอกลักษณ์ของจังหวัดนนทบุรไีด้เหมาะสมมากยิ่งขึ้น 



บทที่ 2 
แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

 
 การวิจัยเรื่องการออกแบบกราฟิกในแบบฉบับเอกลักษณ์ท้องถิ่นส าหรับบรรจุภัณฑ์กล้วยอบ
แผ่นของกลุ่มอาชีพสตรีผลิตกล้วยอบแผ่น ต าบลบางรักน้อย จังหวัดนนทบุรี ผู้วิจัยได้ด าเนินการ
รวบรวมแนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง ดังนี ้
 
1.  ข้อมูลพื้นฐานของจังหวัดนนทบุรี 
 จังหวัดนนทบุรี ตั้งอยู่ในภาคกลาง บนฝั่งแม่น้ าเจ้าพระยา เป็นจังหวัด 1 ใน 5 ของจังหวัด
ปริมณฑล คือ นนทบุรี สมุทรปราการ นครปฐม สมุทรสาคร และปทุมธานี มีเนื้อที่ประมาณ 622 
ตารางกิโลเมตร (เมื่อเปรียบเทียบกับพื้นที่ของจังหวัดในภาคกลางทั้งหมด จังหวัดนนทบุรีมีขนาดเล็ก
เป็นที่ 2 รองจากจังหวัดสมุทรสงคราม) โดยแม่น้ าเจ้าพระยาได้ตัดแบ่งพื้นที่ของจังหวัดออกเป็น 2 
ส่วน คือ ฝั่ งตะวันตกและฝั่ งตะวันออก จังหวัดนนทบุรีอยู่ห่างจากกรุงเทพฯ  20 กิโลเมตร 
ประกอบด้วยอ าเภอทั้งหมด 6 อ าเภอ ได้แก่ อ าเภอเมืองนนทบุรี อ าเภอปากเกร็ด อ าเภอบางบัวทอง 
อ าเภอบางใหญ่ อ าเภอบางกรวย และอ าเภอไทรน้อย มีองค์กรปกครองท้องถิ่นประกอบด้วย องค์การ
บริหารส่วนจังหวัด 1 แห่ง เทศบาลนคร 2 แห่ง เทศบาลเมือง 3 แห่ง เทศบาลต าบล 6 แห่ง และ
องค์การบริหารส่วนต าบล 34 แห่ง พื้นที่ส่วนใหญ่เป็นที่ราบลุ่ม แต่เดิมประชาชนส่วนใหญ่มีอาชีพท า
สวนผลไม้ และท าไร่ ท านา ปัจจุบันพื้นที่ของจังหวัดซึ่งเคยเป็นสวนผลไม้และมีอาณาเขตติดต่อกับ
กรุงเทพฯ เริ่มมีการเปลี่ยนแปลงเป็นที่อยู่อาศัยของประชาชนที่อพยพมาจากทุกภาคของประเทศ 
นอกจากนี้ พื้นที่บางส่วนของจังหวัดในบางอ าเภอยังเป็นที่รองรับการขยายตัวในด้านอุตสาหกรรม มี
การจัดสรรที่ดิน และก่อสร้างโรงงานอุตสาหกรรม เป็นจ านวนมาก อาจกล่าวได้ว่าพื้นที่ฝั่งตะวันออก
ของจังหวัดซึ่งเป็นพ้ืนที่มีอาณาเขตติดต่อกับกรุงเทพฯ เป็นส่วนหนึ่งของกรุงเทพฯ ด้วย 
2. เอกลักษณ์ของจังหวัดนนทบุรี 

ตราประจ าจังหวัดนนทบุร ีณ ต าบลเกาะเกร็ด ในท้องทีอ่ าเภอปากเกร็ด อันเป็นที่ตั้งชุมชน
ใหญ่ของชาวไทยเชื้อสายมอญนั้นเป็นแหล่งผลิตงานหัตถกรรมเครื่องปั้นดินเผาที่สร้างชื่อเสียงให้แก่
เมืองนนทบุร ีเป็นอย่างมาก โดยเฉพาะ “หม้อน้ าลายวิจิตร” ที่บรรจงสรา้งรูปทรงและลวดลายได้
งดงามยิ่ง จนเป็นที่ยอมรับของคนทั่วไปมาช้านาน ทางราชการจึงน าภาพหม้อน้ าลายวิจิตรนี้มาเป็น
ตราประจ าจังหวัด ดังที่ปรากฏอยู่ในปัจจุบัน 
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ศาลากลางจังหวัดนนทบุรี (หลังเก่า) สร้างขึ้นเมื่อ พ.ศ. 2471 ลักษณะอาคาร มีขนาดกว้าง 
11.55 เมตร ยาว 287.4 เมตร เนื้อที่ทั้งหมดของตัวอาคาร 2 ไร่ 2 งาน 51 ตารางวา ตัวอาคารเป็น
ตึกพื้นไม้สัก ทาสีไข่ไก่ ประตูหน้าต่างทาสีเขียวใบไม้ หลังคามุงด้วยกระเบื้องลูกฟูก ประดับ ด้วยงาน
ไม้ลายวิจิตรที่ท าจากไม้สักทั้งหลัง มีรั้วเหล็กล้อมรอบตัวอาคาร 3 ด้าน ด้านหน้าเป็นสถานที่พักผ่อน 
ชมบรรยากาศริมแม่น้ าเจ้าพระยา กรมศิลปากรจึงได้ขึ้นบัญชีเป็นโบราณสถานแห่งหนึ่งตามประกาศ 
ลงวันที่ 4 มีนาคม พ.ศ. 2524 

ค าขวัญจังหวัดนนทบุรี: นนทบุรี เคยเป็นเมืองเก่าแก่มาแต่สมัยกรุงศรีอยุธยา จึงมีศาสน
สถานที่ส าคัญหลายแห่ง เช่น  วัดปราสาท วัดโชติการาม วัดอัมพวัน และวัดเขมาภิรตาราม วัดเหล่านี้
ยังคงรูปลักษณ์สถาปัตยกรรมอยุธยาที่นักประวัติศาสตร์ศิลปะบางคนเรียกว่า สกุลช่างนนทบุรี ไว้ให้
ศึกษาและชื่นชมจนถึงทุกวันนี้ พร้อมกันนี้ เมืองนนทบุรีก็ยังเป็นแหล่งเครื่องปั้นดินเผา โดยภูมิปัญญา
ของชาวไทยเชื้อสายมอญที่เกาะเกร็ด เครื่องปั้นดินเผานี้ได้รับการสร้างสรรค์อย่างปราณีตงดงาม จนมี
ชื่อเสียงขจรขจายไปไกล ทั้งชาวไทยและชาวต่างประเทศที่สนใจศิลปะพื้นบ้านล้วนรู้จักกันดี
โดยเฉพาะ “หม้อน้ าลายวิจิตร”  นอกจากนี้เมืองนนทบุรียังมีดินและน้ าอุดมสมบูรณ์ เป็นแหล่งผลิต
พืชผลทางการเกษตรหลากหลายชนิด เพราะมีทั้งเรือกสวนไร่นา โดยเฉพาะทุเรียนนั้นชาวไทยรู้จักกัน
ดีว่ามีรสชาติ หวาน มัน หอม อร่อยกว่าทุเรียนที่ปลูกในแหล่งอ่ืน จนได้รับการยกย่องว่าทุเรียนรสเลิศ
นั้นต้องเป็นทุเรียนเมืองนนท์ แต่น่าเสียดายว่าในปัจจุบันพื้นที่เกษตรกรรมดังกล่าวได้ถูกความเจริญ
ทางวัตถุจากกรุงเทพรุกไล่จนเหลือพื้นที่น้อยลงทุกทีที่ดินมีราคาสูงขึ้นราวกันทองค าเกษตรกรเมือง
นนทบุรีจึงขายที่ดินแล้วไปหาซื้อที่ดินในพื้นที่อื่นๆที่มีราคาถูกกว่าแทน “ศูนย์ราชการ” นั้นสร้างไว้
อย่างสวยงามด้วยสถาปัตยกรรมไทยประยุกต์ และได้กลายเป็นความภาคภูมิใจอีกอย่างหนึ่งของ
ชาวเมืองนนทบุรี เช่นเดียวกับ “พระต าหนักนนทบุรี”อันสง่างามของสมเด็จพระบรมโอรสาธิราช
สยามกุฏราชกุมาร และ “สวนสวนสมเด็จพระศรีคนรินทร์” ซึ่งเป็นสวนสาธารณะส าหรับพักผ่อนของ
ประชาชน ที่ร่มรื่นด้วยต้นไม้และสายน้ า จังหวัดนนทบุรีได้น าลักษณะเฉพาะดังกล่าวนี้มาเป็นค าขวัญ
ว่า“พระต าหนักสง่างาม ลือนามสวนสมเด็จ เกาะเกร็ดแหล่งดินเผา วัดเก่านามระบือ เลื่องลือทุเรียน
นนท์ งามน่ายลศูนย์ราชการ” 

จากหลักฐานทางธรณีวิทยาที่ปรากฏในปบริเวณที่ราบลุ่มภาคกลางของประเทศไทย นัก
ธรณีวิทยาสันนิษฐานว่าบริเวณนี้เคยเป็นท้องทะเลมาก่อน ต่อมาเมื่อเกิดการทับถมของตะกอนแม่น้ า
สายต่างๆที่ไหลลงทะเลบริเวณนี้นานวันเข้าก็ตื้นเขินกลายเป็นดินปากแม่น้ า ซึ่งเป็นดินที่มีความอุดม
สมบูรณ์เหมาะแก่การเกษ๖รกรรมอย่างยิ่ง จึงมีผู้คนอพยพเข้ามาอยู่อาศัยจนเป็นชุมชนขึ้นและพัฒนา
เรื่อยมาตั้งแต่ยุคก่อนประวัติศาสตร์จนถึงยุคประวัติศาสตร์ บริเวณที่เป็นจังหวัดนนทบุรีในปัจจุบันก็
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เช่นเดียวกันเพราะปรากฏว่าก่อนจะตั้งเมืองนนทบุรีขึ้นในสมัยกรุงศรีอยุธยานั้น ได้มีชุมชนดั้งเดิมอยู่
ก่อนแล้วโดยเรียกกันว่า “บ้านตลาดขวัญ” 

จังหวัดนนทบุรีได้ชื่อว่าเป็นแหล่งผลิตผลไม้ที่มีชื่อเสียงมาตั้งแต่อดีตจนปัจจุบัน ชื่อเสียงของ
ผลไม้จากสวนเมื่อนนท์อย่างทุเรียน ก็ยังคงมีชื่อเสียงโด่งดังอยู่แม้ว่าพื้นที่เพาะปลูกจะเหลือน้อย 
นอกจากนี้ยังเป็นแหล่งศิลปหัตถกรรมส าคัญ คือ การปั้นหม้อของชาวไทยเชื้อสายมอญ ซึ่งมีอยู่เป็น
จ านวนมากในจังหวัดนนทบุรี แต่ในปัจจุบันจังหวัดนนทบุรีก าลังจะกลายเป็นแหล่งโรงงาน
อุตสาหกรรม เนื่องจากเป็นจังหวัดที่อยู่ในเขตปริมณฑลของกรุงเทพมหานคร 

เทศกาลงานประเพณี งานสงกรานต์ของชาวมอญ ประเพณีร ามอญ ประเพณีการท าบุญตัก
บาตรพระร้อยแปด งานเทศกาลผลไม้และของดีเมืองนนท์ งานวัฒนธรรมสองฝั่งเจ้าพระยา ใต้ฟ้า
นนท์  

ต้นไม้ประจ าจังหวัด  ต้นนนทรีบ้าน (Peltophorum pterocarpum (DC.) Backer ex 
K.Heyne วงศ์ Leguminosae) 

ดอกไม้ประจ าจังหวัด ดอกนนทรี 

ตัวอักษรย่อ จังหวัดนนทบุรีใช้อักษรย่อ "นบ" 

ที่ตั้งและอาณาเขตติดต่อ จังหวัดนนทบุรีตั้งอยู่ในเขตที่ราบลุ่มแม่น้ าเจ้าพระยาตอนล่าง ห่าง
จากกรุงเทพมหานครไปทางทิศตะวันตกเฉียงเหนือค่อนทางเหนือ 20 กิโลเมตร มีพื้นที่ปกครอง
ทั้งหมด 622.303 ตารางกิโลเมตร หรือประมาณ 388,939.375 ไร่ โดยมีพิกัดภูมิศาสตร์อยู่ละติจูดที่ 
13 องศา 47 ลิปดาเหนือ ถึงละติจูดที่ 14 องศา 04 ลิปดาเหนือ และลองจิจูดที่ 100 องศา 15 ลิปดา
ตะวันออก ถึงลองจิจูดที่ 100 องศา 34 ลิปดาตะวันออกและมีอาณาเขตจรดอ าเภอและจังหวัด
ข้างเคียงเรียงตามเข็มนาฬิกา ดังนี้ 

ทิศเหนือ ติดต่อกับอ าเภอลาดบัวหลวง จังหวัดพระนครศรีอยุธยา อ าเภอลาดหลุมแก้ว และ
อ าเภอเมืองปทุมธานี จังหวัดปทุมธานี 

 ทิศตะวันออก ติดต่อกับเขตดอนเมือง เขตหลักสี่ และเขตบางซื่อ กรุงเทพมหานคร (ฝั่งพระ
นคร) 

 ทิศใต้ ติดต่อกับเขตบางพลัด เขตตลิ่งชัน และเขตทวีวัฒนา กรุงเทพมหานคร (ฝั่งธนบุรี) 

 ทิศตะวันตก ติดต่อกับอ าเภอพุทธมณฑลและอ าเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม 

ลักษณะภูมิประเทศ จังหวัดนนทบุรีเป็นจังหวัดหนึ่งที่มีแม่น้ าไหลผ่าน จึงแบ่งออกเป็น 2 ฝั่ง 
คือ ฝั่งตะวันตก มีพื้นที่ 3 ใน 4 ของจังหวัด พื้นที่ส่วนใหญ่เป็นที่ราบลุ่มมีน้ าท่วมถึง มีคูคลองขนาด
ต่าง ๆ เชื่อมโยงกันหลายสายเหมือนใยแมงมุม มีการท าเรือกสวนไร่นา และฝั่งตะวันออกมีพื้นที่ 1 ใน 
3 ของจังหวัด ได้แก่พื้นที่ในเขตเทศบาลนครนนทบุรีและเทศบาลนครปากเกร็ด เป็นเขตเมืองมี
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ประชากรอยู่อย่างหนาแน่น อาจถือได้ว่าส่วนนี้เป็นส่วนหนึ่งของเมืองหลวง เพราะเขตแดนระหว่าง
นนทบุรีกับกรุงเทพมหานครนั้นแทบจะไม่เป็นที่รู้จัก 

การแบ่งเขตการปกครอง จังหวัดนนทบุรีแบ่งเขตการปกครองส่วนภูมิภาค (ตามกฎหมาย
ลักษณะปกครองท้องที่) ออกเป็น 6 อ าเภอ 52 ต าบล 433 หมู่บ้าน แต่หากไม่นับรวมหน่วยการ
ปกครองในเขตเทศบาลเมืองและเทศบาลนครซึ่งยุบเลิกต าแหน่งก านันและผู้ใหญ่บ้านแล้ว จะมี
ทั้งหมด 34 ต าบล 328 หมู่บ้าน โดยอ าเภอทั้ง 6 อ าเภอของจังหวัดนนทบุรี มีรายชื่อและข้อมูลทั่วไป
ดังนี ้(ข้อมูลจากองค์การบริหารส่วนจังหวัดนนทบุรี  ณ วันที่ 31 ธันวาคม พ.ศ.2556) 

 

1. อ าเภอเมืองนนทบุรี มีพื้นที่  77.018 ตร.กม. ประกอบด้วย 10 ต าบล 26 หมู่บ้าน 
ประชากร 357,355 คน 

2.อ าเภอบางกรวย มีพื้นที่ 57.408 ประกอบด้วย 9 ต าบล 41 หมู่บ้าน ประชากร 116,261 
คน 

3.อ าเภอบางใหญ่ มีพื้นที่ 96.398 ประกอบด้วย 6 ต าบล 69 หมู่บ้าน ประชากร 126,562 
คน 

4.อ าเภอบางบัวทอง มีพื้นที่  116.439 ประกอบด้วย 8 ต าบล 73 หมู่บ้าน ประชากร 
252,179 คน 
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5.อ าเภอไทรน้อย มีพื้นที่ 186.017 ประกอบด้วย 7 ต าบล 68 หมู่บ้าน ประชากร 59,494 
คน 

6.อ าเภอปากเกร็ด มีพื้นที่ 89.023 ประกอบด้วย 12 ต าบล 51 หมู่บ้าน ประชากร 229,822 
คน  

อ าเภอบางกรวย เป็นอ าเภอที่มีขนาดพ้ืนที่เล็กที่สุดของจังหวัดนนทบุรี และเป็นอ าเภอหนึ่งที่
อยู่ติดกับกรุงเทพมหานคร แต่พื้นที่ส่วนใหญ่ยังคงวิถีชีวิตแบบเรือกสวนไร่นาเอาไว้อย่างชัดเจนอ าเภอ
บางกรวยต้ังอยู่ทางใต้สุดของจังหวัด ห่างจากตัวจังหวัด 16.86 กิโลเมตร[2] มีอาณาเขตติดต่อดังนี ้

ทิศเหนือ ติดต่อกับอ าเภอบางใหญ่และอ าเภอเมืองนนทบุรี มีคลองขุดใหม่ , คลองจีนบ่าย, 
ถนนบางม่วง-บางคูลัด, คลองหัวคูใน (วัดพระเงิน), คลองบางนา, คลองนาคเกี้ยว, คลองบางค้อ, 
คลองบางกอกน้อย, คลองวัดแดง, แนวรั้วหมู่บ้านเยาวพรรณ, ถนนบางศรีเมือง 1, คลองวัดสนาม, 
คลองบางสีทอง, ซอยบางกรวย-ไทรน้อย 30 (วัดรวกบางสีทอง), ซอยบางไผ่ ซอย 3 (วัดรวกบางสี
ทอง), ถนนบางไผ่พัฒนา, คลองธรรมบาล และคลองบางกรวยเป็นเส้นแบ่งเขต 

ทิศตะวันออก ติดต่อกับอ าเภอเมืองนนทบุรีและเขตบางซื่อ (กรุงเทพมหานคร) มีแนว
กึ่งกลางแม่น้ าเจ้าพระยาเป็นเส้นแบ่งเขต 

ทิศใต้ ติดต่อกับเขตบางพลัด, เขตตลิ่งชัน และเขตทวีวัฒนา (กรุงเทพมหานคร) มีทางรถไฟ
สายใต,้ คลองบางกอกน้อย และคลองมหาสวัสดิ์เป็นเส้นแบ่งเขต 

ทิศตะวันตก ติดต่อกับอ าเภอพุทธมณฑล (จังหวัดนครปฐม) มีคลองนราภิรมย์เป็นเส้นแบ่ง
เขต 

อ าเภอบางใหญ่ เป็นอ าเภอหนึ่งของจังหวัดนนทบุรี มีประชากรค่อนข้างมาก แต่เดิมตั้งอยู่
บริเวณที่คลองสามสายมาบรรจบกันได้แก่ ปลายคลองอ้อมนนท์ สุดคลองบางกอกน้อย และต้นคลอง
บางใหญ่ แต่ปัจจุบันตัวอ าเภอได้ย้ายมาอยู่ในหมู่บ้านบางใหญ่ซิตี้ ซึ่งได้รับความเจริญอย่างรวดเร็ว
จากการก่อสร้างถนนกาญจนาภิเษกและถนนรัตนาธิ เบศร์ มีบริการที่ทันสมัย เช่น โรงพยาบาล 
ห้างสรรพสินค้า ตลาดกลางของจังหวัด หน่วยงานราชการ หมู่บ้านจัดสรรที่เกิดใหม่ ดังนั้น พื้นที่
การเกษตรอาจไม่พบเห็นในเขตเมืองแล้ว โดยส่วนหนึ่งของเขตเมืองบางใหญ่อยู่ในพื้นที่ของอ าเภอ
บางบัวทอง อ าเภอบางใหญ่ตั้งอยู่ทางทิศตะวันตกค่อนไปทางใต้ของจังหวัด ห่างจากตัวจังหวัด
นนทบุรี 8.11 กิโลเมตร[2] มีอาณาเขตติดต่อดังนี้ 

ทิศเหนือ ติดต่อกับอ าเภอไทรน้อยและอ าเภอบางบัวทอง มีคลองบางแพรก, แนวเส้นขนาน
คลองบางแพรก, แนวด้านหลังโรงเรียนอนุบาลรัตนาธิเบศร์, ล ารางบางน้อย, ซอยอธิเบศร์ 1, ล าราง
บางน้อย, แนวรั้วหมู่บ้านกฤษดานคร 10, แนวเขตหมู่บ้านเกล้ารัตนา, แนวเขตหมู่บ้านร่มรื่นวิลล์, 
แนวด้านหลังหมู่บ้านเกล้ารัตนา, คลองบางเด่ือ (วัดบางเดื่อ) และคลองอ้อมเป็นเส้นแบ่งเขต 

ทิศตะวันออก ติดต่อกับอ าเภอเมืองนนทบุรี มีคลองวัดประชารังสรรค์ , ทางหลวงท้องถิ่น 
นบ.ถ 1-0010 (โรงเรียนเตรียมอุดมศึกษาพัฒนาการฯ-วัดสวนแก้ว), ซอยบางกร่าง 25 (หน้าค่าย), 
ถนนหลังวัดยุคันธราวาส และคลองวัดยุคันธราวาสเป็นเส้นแบ่งเขต 
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ทิศใต้ ติดต่อกับอ าเภอบางกรวย มีคลองบางกอกน้อย, คลองบางค้อ, คลองนาคเกี้ยว, คลอง
บางนา, คลองหัวคูใน (วัดพระเงิน), ถนนบางม่วง-บางคูลัด, คลองจีนบ่าย และคลองขุดใหม่เป็นเส้น
แบ่งเขต 

ทิศตะวันตก ติดต่อกับอ าเภอพุทธมณฑล (จังหวัดนครปฐม) มีคลองนราภิรมย์เป็นเส้นแบ่ง
เขต 

อ าเภอบางบัวทอง เป็นอ าเภอหนึ่งของจังหวัดนนทบุรี ในอดีตมีพื้นที่กว้างใหญ่มากโดยคลุม
พื้นที่อ าเภอไทรน้อย อ าเภอบางใหญ่ และบางส่วนของอ าเภอปากเกร็ด (ปัจจุบันแยกออกไปแล้ว) มี
ประวัติศาสตร์มาตั้งแต่ พ.ศ. 2445 เดิมพื้นที่ส่วนใหญ่เป็นพื้นที่เกษตรกรรม แต่ปัจจุบันเมื่อความ
เจริญจากกรุงเทพมหานครแผ่ขยายออกมาจนถึงบางบัวทอง ท าให้มีหมู่บ้านจัดสรร บริษัทห้างร้าน 
ส านักงานจ านวนมาก รวมถึงหน่วยงานราชการต่าง ๆ ทยอยย้ายเข้ามาอยู่ในท้องที่นี้ แต่ก็ยังคงเห็น
ท้องนาบางส่วนอยู่ นอกจากนี้ อ าเภอบางบัวทองยังเป็นอ าเภอที่มีจ านวนประชากรมากที่สุดเป็น
อันดับที่ 2 ของจังหวัดนนทบุรีด้วย (และมีความหนาแน่นมากเป็นอันดับ 3) อ าเภอบางบัวทองตั้งอยู่
บนพื้นที่ฝั่งขวาแม่น้ าเจ้าพระยาของจังหวัดนนทบุรี ห่างจากตัวจังหวัดไปทางทิศตะวันตกเฉียงเหนือ 
15.96 กิโลเมตร[2] มีอาณาเขตติดต่อกับเขตการปกครองข้างเคียงดังนี ้

ทิศเหนือ ติดต่อกับอ าเภอลาดหลุมแก้ว (จังหวัดปทุมธานี) และอ าเภอปากเกร็ด มีคลองลาก
ค้อน คลองล าโพ และแนวระวางโฉนดที่ดินระหว่างอ าเภอบางบัวทองกับอ าเภอปากเกร็ดเป็นเส้นแบ่ง
เขต 

ทิศตะวันออก ติดต่อกับอ าเภอปากเกร็ด มีคลองชลประทานพระอุดม-บางบัวทอง (คลอง
แอน) แนวก าแพงหมู่บ้านลภาวัน 10 แนวก าแพงหมู่บ้านดิเอมเมอรัลด์พาร์ค 3 แนวก าแพงหมู่บ้านดิ
เอมเมอรัลด์การ์เด้นบางบัวทอง คลองขุนมหาดไทย (ท่าลาย) และคลองบางบัวทองเป็นเส้นแบ่งเขต 

ทิศใต้ ติดต่อกับอ าเภอเมืองนนทบุรีและอ าเภอบางใหญ่ มีคลองบางรักใหญ่ คลองอ้อม คลอง
บางเดื่อ (วัดบางเดื่อ) แนวด้านหลังหมู่บ้านเกล้ารัตนา แนวเขตหมู่บ้านร่มรื่นวิลล์ แนวเขตหมู่บ้าน
เกล้ารัตนา แนวรั้วหมู่บ้านกฤษดานคร 10 ล ารางบางน้อย ซอยอธิเบศร์ 1 ล ารางบางน้อย แนว
ด้านหลังโรงเรียนอนุบาลรัตนาธิเบศร์ แนวเส้นขนานคลองบางแพรก และคลองบางแพรกเป็นเส้นแบ่ง
เขต 

ทิศตะวันตก ติดต่อกับอ าเภอไทรน้อย มีคลองตาชม คลองพระพิมล คลองลากค้อน คลองตา
คล้าย และคลองลัดยายเป้าเป็นเส้นแบ่งเขต 

 

อ าเภอไทรน้อย เป็นอ าเภอที่จัดตั้งขึ้นล่าสุด รวมทั้งมีพื้นที่มากที่สุดและมีจ านวนประชากร
น้อยที่สุดในจังหวัดนนทบุรี สภาพพื้นที่ทั่วไปยังคงสภาพชนบทไว้ เช่น ท้องนา ท้องไร่ บ้านเรือนแบบ
เรียบง่าย แต่มีระบบสาธารณูปโภคชั้นสูง เช่น โรงไฟฟ้า บ่อขยะ คลองชลประทาน และยังพบวิถีชีวิต
ดั้งเดิมของชาวนนทบุรีอีกด้วย อ าเภอไทรน้อยเป็นจุดเชื่อมต่อที่ส าคัญระหว่างจังหวัดนนทบุรี 
นครปฐม ปทุมธานี พระนครศรีอยุธยา และสุพรรณบุรี  อ าเภอไทรน้อยตั้งอยู่ทางทิศตะวันตกเฉียง
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เหนือของจังหวัด โดยอยู่ห่างจากตัวจังหวัดเป็นระยะทาง 29.01 กิโลเมตร[2] และมีอาณาเขตติดต่อ
กับเขตการปกครองข้างเคียงดังนี ้

ทิศเหนือ ติดต่อกับอ าเภอลาดบัวหลวง (จังหวัดพระนครศรีอยุธยา) 

ทิศตะวันออก ติดต่อกับอ าเภอลาดหลุมแก้ว (จังหวัดปทุมธานี) และอ าเภอบางบัวทอง มี
คลองลากค้อน คลองลัดยายเป้า คลองตาคล้าย คลองลากค้อน คลองพระพิมล และคลองตาชมเป็น
เส้นแบ่งเขต 

ทิศใต้ ติดต่อกับอ าเภอบางใหญ่ 

ทิศตะวันตก ติดต่อกับอ าเภอพุทธมณฑลและอ าเภอบางเลน (จังหวัดนครปฐม) มีคลองนรา
ภิรมย์ คลองทวีวัฒนา คลองสิบศอก คลองสถาพรพัฒนา คลองพระพิมล คลองรางกระทุ่ม คลองสอง
ด้วน คลองบางภาษี และคลองสองเป็นเส้นแบ่งเขต 

อ าเภอปากเกร็ด เป็นเป็นอ าเภอที่มีต าบลมากที่สุดในจังหวัดนนทบุรี ที่ตั้งมีแม่น้ าเจ้าพระยา
ตัดผ่านตัวอ าเภอ สภาพพื้นที่ทางฝั่งตะวันตกส่วนใหญ่เป็นสวนผลไม้ต่าง ๆ ไร่นา ท้องทุ่ง ปศุสัตว์ 
ดังเช่นในชนบท ส่วนทางฝั่งตะวันออกมีที่พักอาศัย อุตสาหกรรม ห้างสรรพสินค้า โรงภาพยนตร์ 
ซูเปอร์มาร์เก็ต และยังเป็นที่ตั้งหน่วยงานราชการส่วนกลางของประเทศ ในอดีตอ าเภอปากเกร็ดเคย
ขึ้นกับจังหวัดพระนครอยู่ช่วงหนึ่ง และบางต าบลเคยอยู่ในอ าเภอบางบัวทอง อ าเภอปากเกร็ดตั้งอยู่
ทางทิศตะวันออกเฉียงเหนือของจังหวัด และอยู่ห่างจากตัวจังหวัดไปทางทิศเหนือ 7.45 กิโลเมตร[2] 
มีพื้นที่การปกครองทั้งสองฝั่งแม่น้ าเจ้าพระยา โดยมีอาณาเขตติดต่อดังนี้ 

ทิศเหนือ ติดต่อกับอ าเภอลาดหลุมแก้วและอ าเภอเมืองปทุมธานี จังหวัดปทุมธานี มีคลอง
สามวา คลองเจ๊ก คลองตรง (คลองขุด) คลองพระอุดม แนวระวางโฉนดที่ดินระหว่างจังหวัดนนทบุรี
กับจังหวัดปทุมธานี คลองบางตะไนย์ แนวกึ่งกลางแม่น้ าเจ้าพระยา และคลองบ้านใหม่เป็นเส้นแบ่ง
เขต 

ทิศตะวันออก ติดต่อกับเขตดอนเมืองและเขตหลักสี่ (กรุงเทพมหานคร) มีคลองประปาเป็น
เส้นแบ่งเขต 

ทิศใต้ ติดต่อกับอ าเภอเมืองนนทบุรี มีคลองบางตลาด แนวกึ่งกลางแม่น้ าเจ้าพระยา และ
คลองวัดแดงเป็นเส้นแบ่งเขต 

ทิศตะวันตก ติดต่อกับอ าเภอเมืองนนทบุรีและอ าเภอบางบัวทอง มีคลองแม่ร่องกร่าง คลอง
บางบัวทอง คลองขุนมหาดไทย (ท่าลาย) แนวก าแพงหมู่บ้านดิเอมเมอรัลด์การ์เด้นบางบัวทอง แนว
ก าแพงหมู่บ้านดิเอมเมอรัลด์พาร์ค 3 แนวก าแพงหมู่บ้านลภาวัน 10 คลองชลประทานพระอุดม-บาง
บัวทอง (คลองแอน) แนวระวางโฉนดที่ดินระหว่างอ าเภอปากเกร็ดกับอ าเภอบางบัวทอง คลองล าโพ 
และคลองลากค้อนเป็นเส้นแบ่งเขต 

ซึ่งในอ าเภอปากเกร็ดนี้ เองเป็นแหล่งผลิตเครื่องปั้นดินเผาซึ่งเป็นงานหัตถกรรมที่มี
ความสัมพันธ์กับวิถีชีวิตมนุษย์มาช้านานหายพันปี มีการพัฒนาปรับปรุงรูปทรง ลวดลาย และกรรมวิธี
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ผลิตต่อเนื่องกันมาตลอด เพื่อให้สอดคล้องกับสภาพสังคมและการเปลี่ยนแปลงแต่ละยุคแต่ละสมัย
เครื่องปั้นดินเผาจึงมิได้เป็นเพียงแค่ภาชนะหรือเครื่องประดับฉาบฉวยเท่านั้น หากแต่มีความส าคัญต่อ
ศิลปวัฒนธรรมในฐานะที่เป็นมรดกทางวัฒนธรรมชิ้นส าคัญที่เชื่อมโยงวิถีชีวิต ความเชื่อ ค่านิยม 
ความศรัทธาในศาสนาความเจริญทางด้านจิตใจตลอดจนภูมิปัญญาของผู้คนในอดีตจวบจนปัจจุบั 

เครื่องปั้นดินเผาที่มีชื่อเสียงของจังหวัดนนทบุรีในปัจจุบันนั้นเป็นผลงานการสรรค์สร้างของ
ช่างพื้นบ้านชาวไทยรามัญหรือคนไทยเชื่อสายมอญที่อพยพเข้ามาพึ่งพระบรมโพธิสมภารขององค์
พระมหากษัตริย์ไทยตั้งแต่ครั้งสมัยอยุธยา ธนบุรี และรัตนโกสินทร์ตอนต้น ชาวไทยรามัญเหล่านี้ มี
ความช านาญในการปั้นเป็นอย่างมาก จึงได้ประกอบอาชีพเป็นช่างปั้นถ่ายทอดสืบต่อกันมาจากอดีต
จนถึงปัจจุบัน ประเภท รูปทรง ลวดลาย และกรรมวิธีการผลิตเครื่องปั้นดินเผาของแต่ละแห่ง จะมี
เอกลักษณ์เฉพาะตัว แตกต่างกันตามถิ่นที่ตั้งชุมชน โดยชาไทยรามัญที่อาศัยอยู่ในต าบลบางตะนาวศรี
หรือต าบลสวนใหญ่ในปัจจุบันนั้นนิยมปั้นหม้อแกง กระทะ หม้อข้าว เตาหุงข้าว เตาขนมครก จาน
ขนมครก และของใช้ในครัวเรือน ส่วนชาวไทยรามัญที่อาศัยอยู่บริเวณเกาะเกร็ดและท้องที่อ าเภอปาก
เกร็ดนิยมปั้นเครื่องปั้นทั่วๆไป เช่น โอ่ง อ่าง กระถางและครก นอกจากนี้ ยังนิ ยมปั้นเครื่องปั้นที่มี
ลวดลายสวยงามโดยเฉพาะโอ่งน้ า หม้อน้ า และหม้อข้าวแช่ซึ่งในอดีตเครื่องปั้นประเภทนี้จะท าขึ้นใน
โอกาสพิเศษเท่านั้น เช่น ท าให้แก่ผู้มีพระคุณ เพื่อเป็นที่ระลึกหรือถวายพระ โดยปั้นเป็นหม้อน้ าดื่ม
และหม้อน้ ามนต์มีการประดิษฐ์คิดค้นลวดลายและแกะสลักลงบนเครื่องปั้นอย่างงดงาม หรือเรียก
โดยทั่วไปว่า “หม้อน้ าลายวิจิตร” หม้อน้ าลายวิจิตรนี้เป็นงานศิลปะพื้นบ้านที่เชิดหน้าชูตาจังหวัดเป็น
อย่างมากกระทั่งทางราชการได้น ามาเป็นตราประจ าจังหวัดนนทบุรีด้วย 

หม้อบางตะนาวศรี เป็นชื่อเรียกภาชนะเครื่องปั้นดินเผาประเภทหม้อข้าว กระทะกระทะขนม
ครก กาน้ าที่ผลิตจากบ้านบางตะนาวศรี หรือบ้านหม้อ ตั้งอยู่ฝั่งตะวันออกของแม่น้ าเจ้าพระยา 
ระหว่างวัดเขมาภิรตารามไปทางเหนือวัดนครอินทร์สะพานพระราม ๕ ถึงวัดบางขวางจังหวัดนนทบุรี 
ชุมชนบางตะนาวศรีมีอาชีพ ปั้นหม้อตามความช านาญของกลุ่มชาวมอญจากเมืองตะนาวศรีที่อพยพ
หลบภัยรุกรานจากพม่ามาตั้งแต่สมัยอยุธยาหม้อบ้านบางตะนาวศรีมีหลายชนิดเช่น หม้อข้าว หม้อ
กระดี่ หม้ออีแล่งหม้อปุ่ม หม้อทะนน หม้อเกลือ เฉพาะหม้อข้าวยังแบ่งเป็นหลาย ขนาดมีชื่อเรียก
ต่างๆ ได้แก่ หม้อทะนาน หม้อหนู หม้อกระจิบ หม้อกระจาบ หม้อกระจอกใหญ่  หม้อกระจอกเล็ก
และหม้อกระเจี๊ยบ นอกจากบ้านบางตะนาวศรีแล้ว บ้านบางไผ่ ซึ่งตั้งอยู่ฝั่งตะวันตกของแม่น้ า
เจ้าพระยา ตรงข้ามบ้านบางตะนาวศรีก็เป็นอีกแห่งหนึ่งที่ชาวบ้านมีอาชีพปั้นหม้อดินเผามาตั้งแต่ก่อน
พ.ศ. ๒๔๕๑ ดังที่พระพนมสาระนริทร์ (นายนรินทร์ ภาษิตหรือ นายกลึง) ผู้ว่าราชการเมืองนครนายก 
ที่ลาออกจากราชการเมื่อ รศ. ๑๒๗ (พ.ศ. ๒๔๕๑) ได้เขียน ประวัติตนเอง ไว้ว่า“...นับแต่ฉันได้ออก
จาก ราชการมาได้เริ่มประกอบอาชีพโดยให้ครอบครัวปั้นหม้อดินขาย อาชีพในการปั้นหม้อมีรายได้ไม่
น้อยกว่าเดือนละ๘๐ บาท และบางเดือนได้ราว ๑๐๐ บาท ก็มี..บุตรหญิงของฉัน ๒ คนที่แต่งงานแล้ว
ก็ยังคงด าเนินอาชีพในการปั้นหม้ออยู่จนบัดนี้  ส่วนบุตรชายมีอาชีพในทางปั้นหม้อพี่น้องท้องเดียวกัน
กับฉันมีรวม ๓ คน ...ฉันมีญาติสนิท...อยู่บ้านข้างเคียงของฉันเขามีอาชีพในทางป้ันหม้อเหมือนกัน...” 

เครื่องปั้นดินเผาบ้านบางตะนาวศรีและบ้านบางไผ่เป็นสินค้าที่ได้รับความนิยมและท าชื่อเสียง
ให้จังหวัดนนทบุรี เป็นอย่างมากในยุครัตนโกสินทร์  มีรายงานจากพระกรุงศรีบริรักษ์ ผู้ว่าราชการ
เมืองนนทบุรีถึงมหาอ ามาตย์เอกเจ้าพระยายมราช  เสนาบดีกระทรวงนครบาลเมื่อพ.ศ. ๒๔๕๘ ว่า 
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“ประณีต งดงาม น่าดู น่าใช้กว่าท้องถิ่นอื่น จัดเป็นงานศิลปหัตถกรรมที่ขึ้นชื่อของชาวเมืองนนท์เป็น
เวลาช้านาน” 

"เกาะเกร็ด" เป็นเกาะกลางน้ าในแม่น้ าเจ้าพระยาตอนล่าง มีฐานะเป็นต าบลหนึ่งในท้องที่
อ าเภอปากเกร็ด จังหวัดนนทบุรี มีเนื้อที่ประมาณ ๔.๒ ตารางกิโลเมตรหรือ ๒,๖๒๕  ไร่ เป็นที่อยู่ของ
ชาวไทยเชื้อสายมอญที่มีอาชีพปั้นเครื่องปั้นดินเผาเป็นส่วนใหญ่โดยมีพระเจดีย์มุเตาของวัดปรมัยยิกา
วาส เป็นสัญลักษณ์ประจ าฝั่งท่าน้ าของเกาะ"เกาะเกร็ด" เกิดจากการขุดคลองลัดแม่น้ าเจ้าพระยาเมื่อ
ปี พ.ศ. ๒๒๖๕ ในรัชสมัยสมเด็จพระเจ้าอยู่หัวท้ายสระ คลองลัดดังกล่าวเรียกว่า "คลองลัดเกร็ดน้อย" 
หรือ "คลองเตร็ดน้อย" ต่อมากระแสน้ าเปลี่ยนทิศเนื่องจากไหลทางตรงได้สะดวกกว่าและกัดเซาะตลิ่ง
ท าให้คลองสายนี้ขยายเป็นแม่น้ าลัดเกร็ด แผ่นดินตรงแหลมจึงกลายเป็นเกาะในรัชสมัยสมเด็จพระ
จุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว ระบุในโฉนดชื่อว่า เกาะศาลากุล ตามชื่อวัดศาลากุลที่สร้างโดยเจ้าพระยา
รัตนาธิเบศร์ (กุน รัตนกุล) ตั้งแต่สมัยธนบุรี ต่อมาเมื่อตั้งอ าเภอปากเกร็ด จึงเรียกเป็น "เกาะเกร็ด"
จนกระทั่งผ่านไปกระแสน้ าได้ค่อย ๆ เซาะฝั่งคลองน้อยให้ใหญ่ขึ้น จนส่วนที่เป็นแหลมถูกตัดขาดจาก
แผ่นดินและกลายเป็นเกาะกลางแม่น้ าในที่สุด เกาะเกร็ดเป็นย่านชุมชนที่มีความเจริญมาตั้งแต่สมัย
กรุงศรีอยุธยาตอนปลาย เป็นทั้งชุมชนค้าขายและเป็นที่ตั้งด่านตรวจเรือต่าง ๆ ที่จะเดินทางผ่านไป
มายังอยุธยา รวมถึงวัดวาอารามต่าง ๆ บนเกาะเกร็ดล้วนมีความสวยงาม ล้วนแล้วแต่เป็นศิลปะ
สถาปัตยกรรมในสมัยอยุธยาทั้งสิ้นแต่คงจะมาร้างคนเมื่อพม่ามายึดกรุงศรีอยุธยา หลังจากกอบกู้เอก
ราชได้พระเจ้าตากสินมหาราชจึงโปรดให้ชาวมอญที่เข้ามาตั้งถิ่นฐานที่บริเวณเกาะเกร็ดแห่งนี้อีกครั้ง
เกาะเกร็ดเป็นแหล่งเครื่องปั้นดินเผาชั้นดี  ถือว่าเป็นสินค้าประจ าของเกาะเกร็ดเลยก็ว่าได้  
นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่ที่ขึ้นมายังฝั่งเกาะเกร็ด นิยมมาเดินเที่ยว ช้อปปิ้ง หาของอร่อยๆ กิน ไหว้พระ 
นั่งเรือชมรอบเกาะ สินค้าที่สิ่งที่เป็น "เอกลักษณ์" ของเกาะเกร็ด คือ "เครื่องปั้นดินเผา" 

สถานที่ส าคัญและสถานที่ท่องเที่ยว 

แม้ปัจจุบันจังหวัดนนทบุรีก าลังถูกความเจริญทางด้านอุตสาหกรรมและเศรษฐกิจที่แผ่ขยาย
มาจากเมืองหลวงครอบง า แต่ด้วยความที่เป็นเมืองเก่าแก่มาก่อน จึงมีมรดกทางวัฒนธรรมหลายแห่ง
ให้ชาวเมืองนนทไ์ด้ภูมิใจและคนไทยได้เที่ยวชมจนกระทั่งปัจจุบัน 

วัดเขมาภิรตารามเป็นวัดโบราณ สร้างสมัยอยุธยาหรือก่อนสมัยอยุธยา พระเจ้าอู่ทองทรง
สร้าง เป็นวัดหลวงในสมัยอยุธยาราวปี พ.ศ. 1893 ในสมัยรัตนโกสินทร์ วัดเขมาภิรตารามเป็นวัดที่อยู่
ในสังกัดบัญชีกฐินหลวงของสมเด็จพระบวรราชเจ้า กรมพระราชวังบวรมหาเสนานุรักษ์ในรัชกาลที่ 2 
เดิมเรียกว่า วัดเขมา บางครั้งเรียกว่า วัดเข็นมา ในรัชสมัยพระบาทสมเด็จพระพุทธเลิศหล้านภาลัย 
สมเด็จพระศรีสุริเยนทราบรมราชินี โปรดให้สมเด็จเจ้าฟ้ามงกุฎพระราชโอรสซึ่งต่อมาได้เสด็จขึ้น
ครองราชสมบัติเป็นพระบาทสมเด็จพระจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว เสด็จไปเฝ้าสมเด็จพระบวรราชเจ้ามหา
เสนานุรักษ์ เพื่อกราบทูลขอวัดเขมาเป็นวัดส าหรับกฐินในสมเด็จพระศรีสุริเยนทรา บรมราชินี จากนั้น
ได้ทรงบริจาคพระราชทรัพย์บูรณปฏิสังขรณ์วัดเขมาและมีการฉลองใน พ.ศ. 2371 ต่อมา ในรัชสมัย
พระบาทสมเด็จพระจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว ทรงบูรณปฏิสังขรณ์เพื่อฉลองพระคุณสมเด็จพระบรมราช
ชนนี แล้วพระราชทานนามเพิ่มว่า วัดเขมาภิรตาราม วัดเขมาภิรตาราม อยู่ฝั่งตะวันออกของแม่น้ า
เจ้าพระยา เป็นพระอารามหลวงที่เก่าแก่ยิ่งของเมืองนนทบุรี สร้างขึ้นสมัยกรุงศรีอยุธยาเรียกว่า “วัด
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เขมา” ในสมัยรัชกาลที่ 2 สมเด็จพระศรีสุริเยนทรามาตย์ทรงปฏิสังขรณ์อีกครั้งหนึ่งพร้อมกับอัญเชิญ
พระพุทธรูปหล่อเก่าแก่จากพระราชวังจันทรเกษมที่ อยุธยามาประดิษฐาน เป็นพระประธานในพระ
อุโบสถ และโปรดพระราชทานสร้อยนาม ว่าวัดเขมาภิรตาราม และที่วัดนี้เองที่ จอมพล ป. พิบูล
สงคราม เคยเรียนหนังสือในสมัยเด็ก 

วัดโชติการาม ตั้งอยู่ที่ต าบลบางไผ่ เดิมชื่อวัดสามจีน สร้างเมื่อประมาณ พ.ศ. 2350 สิ่งที่
น่าสนใจภายในวัดนี้คือ พระอุโบสถ ฐานอ่อนโค้งทรงส าเภา ด้านหน้ามีภาไล ซุ้มประตูหน้าต่างเป็น
ลวดลาย ปูนปั้นประดับเครื่องถ้วยลายคราม และเบญจรงค์ มีวิหารเป็นอาคารทรงโรงขนาด 3 ห้องฝา
ผนังทั้ง 4 ด้าน มีจิตรกรรมตั้งแต่พื้นจรดเพดาน ลายหน้าบัน ประตูเป็นไม้จ าหลักรูปเสี้ยวกางสวยงาม 
มาก ภาพหลังบานประตูเป็นภาพเขียนสีรูปแจกัน ดอกไม้บนพื้นแดง เพดานเป็นลายดอกไม้ แทรก
ภาพสัตว์ปีก 

วัดปราสาท โบรารสถานแห่งชาติ ตั้งอยู่เลขที่ ๑๘ ถนนบางกรวย-ไทรน้อย ต าบลบางกร่าง 
อ าเภอเมือง จังหวัดนนทบุรี เป็นวัดสังกัดมหานิกาย ได้รับพระราชทานวิสุงคามสีมาเมื่อ พ.ศ. ๒๓๑๐ 
เป็นปีที่เสียกรุงศรีอยุธยาครั้งที่ ๒ แก่พม่า แต่สันนิษฐานกันว่าสร้างมาตั้งแต่สมัยอยุธยาตอนกลาง
ประมาณสมัยพระเจ้าทรงธรรม สร้างโดยเจ้าพระยากลาโหม (องค์ไล) ผู้ซึ่งต่อมาขึ้นครองราชย์ในพระ
นาม "พระเจ้าปราสาททอง" ต้นราชวงศ์ปราสาททอง เป็นพระราชบิดาของ สมเด็จพระนารายณ์
มหาราช ตัวอุโบสถ ควรชื่นชมตั้งแต่ภายนอกที่มีรูปลักษณ์งดงาม กระทัดรัด เหมาะแก่ขนาดของ
ชุมชนและจ านวนพระสงฆ์ที่ท าสังฆกิจ ที่ส าคัญคือลักษณะโบสถ์จะโค้งตกท้องช้าง อันเป็นเอกลักษณ์
ของโบสถ์สมัยอยุธยา ภายในมีภายวาดสมัยอยุธยาตอนปลาย ยุคเดียวกับ วัดใหญ่สุวรรณาราม 
จังหวัดเพชรบุรี เป็นภาพทศชาติ มีพระประธานและพระพุทธรูปจัดเป็นหมู่รอบองค์พระประธานและ
มีพระอัครสาวกทั้งสองคือ พระโมคคัลลานะและพระสารีบุตร ดูจากฐานชุกชี เป็นสมัยอยุธยา 
นอกจากนี้ยังมีธรรมมาสน์สมัยโบราณ สร้างสมัยอยุธยาตอนกลาง -ปลาย งดงามมาก ตั้งอยู่ที่ศาลา
การเปรียญ  

วัดต าหนักใต้ เป็นวัดเก่าแก่ตามประวัติกล่าวว่าก่อนที่จะสร้างวัด พื้นที่นี้เคยเป็นพลับพลาที่
ประทับชั่วคราวของพระเจ้ากรุงธนบุรี และจากหลักฐานที่ยังคงเหลืออยู่สันนิษฐานว่าวิหารและหอ
ระฆังสร้าง ขึ้นเมื่อ พ.ศ.2367 ในรัชสมัยของพระบาทสมเด็จพระนั่งเกล้าเจ้าอยู่หัว รัชกาลที่ 3 พระ
ประธานเป็นปางมารวิชัยสมัยสุโขทัย หน้าบันเป็นไม้สักแกะสลักเป็นรูปกระหนกดอกจอก  มีรูปม้า
ทรงเครื่องอยู่ภายในกระหนกเก่าแก่และโบราณมาก และยังอยู่ในสภาพดี  หาดูได้ยากในสมัยนี้ 

วัดชมพูเวก มีที่มาจากหัวหน้ามอญ กลุ่มบ้านท่าทรายไม่ทรายนามจริงของท่าน แต่ภายหลัง
ชาวบ้านท่าทรายเรียกท่านว่า "ท่านพ่อปู่" ท่านพ่อปู่น ามอญกลุ่มที่ท่านควบคุมดูแลแยกจากมอญกลุ่ม
บ้านสามโคก บ้านปากเกร็ด แยกลงมาทางใต้ เมื่อมาถึงบ้านบางตลาด ส่วนหนึ่งตั้งบ้านเรือนอยู่ริม
แม่น้ าเจ้าพระยาที่ปากคลองบางตลาดฝั่งเหนือ และบ้านท่าทรายฝั่งใต้ อีกส่วนหนึ่งกระจายลงมาที่
คลองท่าทราย ท่านพ่อปู่ได้ส ารวมดูภูมิประเทศที่จะตั้งบ้านเรือนอยู่อาศัย เห็นว่าสถานที่บริเวณนี้(วัด
ชมภูเวก)เหมาะที่จะสร้างที่อยู่อาศัย ด้วยเหตุผล 3 ประการ  

1. สถานที่อยู่ในคลองไม่ไกลจากแม่น้ าเจ้าพระยามากนักประมาณ 18 เส้น (700 เมตร) 
สัญจรไปมาสะดวก 
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2. คลองท่าทรายไม่ไกลจากบ้านบางตลาด ไปมาหากันสะดวกไม่เกินครึ่งชั่วโมง 

3. ความปลอดภัยจากศัตรูที่จะมารบกวนมีสูง เพราะอยู่ห่างจากแม่น้ าเจ้าพระยา ทรัพย์
สมบัติ สิ่งของมีค่าที่ติดตัวมาจากเมืองมอญสามารถเก็บรักษาไว้ได้อย่างปลอดภัย 

เมื่อท่านพ่อปู่และพี่น้องมอญ พิจารณาไตรตรองอย่างถี่ถ้วนดีแล้ว จึงตกลงใจพักอาศัยและ
สร้างบ้านเรือนจึงเกิดเป็นกลุ่มมอญ "บ้านท่าทราย" มอญเป็นชนชาติที่นับถือพระพุทธศาสนาอย่าง
แรงกล้า มีศรัทธาในค าสั่งสอนของพระพุทธเจ้า เมื่อไปตั้งบ้านเรือนที่ใดก็จะต้องสร้างวัดขึ้นเป็น
สถานที่เคารพสักการะ เป็นศูนย์รวมแห่งจิตใจ มอญกลุ่มที่อพยพมาพัก อยู่ ณ วัดชมภูเวก  เมื่ออพยพ
มามีสัมภาระมากมายบรรทุกขนใส่เกวียนล้อเลื่อน แบกหาม กันมาจนถึงแม่น้ าเจ้าพระยาฝั่ง
ตะวันออก เป็นเขตปลอดภัยจากพม่าข้าศึก ก็ได้หยุดขบวน ช้า วัว ควาย ตั้งค่ายพักแรมอยู่อาศัย เมื่อ
เข้าฤดูฝน ฝนก็ตกลงมา พวกสัตว์ที่อาศัยอยู่ด้วย เหยียบย้ าดินในบริเวณนี้เป็นเวลานานๆ ดินก็ละลาย
ไหลตามน้ า ท าให้เห็นเนินอิฐซึ่งอยู่ใต้พื้นดินโผล่ขึ้นมา เนินอิฐที่อยู่ใต้ดินมีมาแต่เมื่อใดไม่ปรากฏ
หลักฐาน มีขนาดกว้างพอประมาณ รอบๆ ฐานมีเศษอิฐหักอยู่มากมาย ชาวมอญสันนิษฐานว่าสถาน
ที่นี้ คงเป็นสถานที่ก่อสร้างโบราณสถานมาก่อน เรื่องนี้ ปู่จิ๋ว ซึ่งเป็นปู่ของนายเชย ปั้นทอง เล่าให้นาย
เชยฟัง สมัยเด็กวัดอายุ 16 ปี ปู่จิ๋วอายุเกือบ 90 ปี ดังได้กล่าวข้างต้นแล้วว่า ชาวมอญนักถือ
พระพุทธศาสนาอย่างแรงกล้าจึงได้พวกใจกันสร้าง พระธาตุมุเตา ขึ้นบนฐานอิฐนั้น เพื่อประดิษฐ์
สถานพระพุทธรูป พระธาตุ สิ่งศักดิ์สิทธิ์ทั้งหลาย ตลอดจนอัฐิของผู้น าชาวมอญ เป็นสถานที่กราบไว้
บูชา ต่อมาได้สร้างเป็นวัดขึ้น ประกอบกับบริเวณนั้นเป็นป่าไม้ มีต้นยาง ต้นหว้า ต้นพิกุลขนาดใหญ่
ขึ้นมากมาย โดยเฉพาะต้นลูกหว้า มีขนาดใหญ่ พื้นที่ร่มรื่น เงียบสงบ วิเวก สมัยผู้เขียนประวัติเป็นเด็ก 
ต้นลูกหว้ายังพอมีให้เห็นหลายต้น ดังนั้นค าว่า "วัดชมภูเวก" หรือ "วัดชมพูวิเวก" เมื่อสันนิษฐานตาม
ค าบอกเล่า ของผู้ใหญ่ในอดีต หรือสันนิษฐานตามภูมิประเทศ น่าจะตั้งช่ือวัดตามชื่อผู้สร้างคือท่านพ่อ
ปู่ศรีชมภูเวก บวกกับลักษณะภูมิประเทศ อาจจะตั้งตามลักษณะภูมิประเทศอย่างเดียง กล่าวคือ "ชม
ภูเวก" เป็นภาษาบาลี แปลว่า ไม้หว้า "เวกหรือวิเวก" แปลว่า สงบเงียบ แต่การใช้อักษรภาษาสมัยนั้น
อาจจะไม่ถูกต้อง ชมพู อาจเขียนเป็นชมภูเวก ในกรณีที่ตั้งชื่อวัดตามลักษณะภุมิประเทศมีผู้ใหญ่บาง
ท่านให้ความเห็นว่า "ภู" แปลว่าเนินที่สูงเป็นจอม ค านี้มีมูลมาจาก เนินของพระธาตุมุเตา ที่พบครั้ง
แรกเมื่อชาวมอญอพยพมาอยู่ จะอย่างไรก็ตามเพื่อเป็นที่เข้าใจตรงกัน จึงขอสรุปว่า "วัดชมภูเวก" ตั้ง
ชื่อตามผู้สร้างบวกกับภูมิประเทศอันสงบท่านพ่อปู่ศรีชมภูเวก ผู้น าชาวมอญ เป็นผู้ก่อสร้าง 

ศาลากลางจังหวัดนนทบุรีหลังเก่า สร้างขึ้นในปี พ.ศ.2544 ในสมัยพระบาทสมเด็จพระ
มงกุฎเกล้าเจ้าอยู่หัว รัชกาลที่ 6 เป็นอาคารไม้สัก 2 ชั้น ทรงยุโรปยุคแรกสมัยรัตนโกสินทร์ (ทรงไทย
ประยุกต์) ประดับงานสลักไม้ลายวิจิตร เป็นอาคารหลายหลังเชื่อมติดกันเป็นรูปเหลี่ยมผืนผ้า มีสนาม
อยู่ตรงกลาง หลังคามุงกระเบื้องลูกฟูก มีรั้วเหล็กล้อมรอบ เดิมเป็นอาคารโรงเรียนราชวิทยาลัยโดยใน
สมัยพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว รัชกาลที่ 5 ทรงซื้อที่ดินจากชาวสวน จ านวน 550 ไร่ 
เพื่อเตรียมสร้างเรือนจ ามหันตโทษ (เรือนจ าบางขวาง) ต่อมาสมัยพระบาทสมเด็จพระมงกุฎเกล้า
เจ้าอยู่หัว รัชกาลที่ 6 ทรงแบ่งพื้นที่ 1 ใน 3 ส่วน มาสร้างอาคารโรงเรียนราชวิทยาลัยของกระทรวง
ยุติธรรม เป็นโรงเรียนประจ าประเภทเดียวกับโรงเรียนวชิราวุธวิทยาลัย กรุงเทพฯ เพื่ อเน้นสอน
ภาษาอังกฤษแก่นักเรียนที่จะไปเป็นผู้พิพากษา ซึ่งจะต้องเรียนกฎหมายต าราภาษาต่างประเทศและ
โปรดฯ ให้รวมโรงเรียนราชวิทยาลัย (ซึ่งตั้งอยู่ในกรุงเทพฯ) เข้าไว้ด้วย ตัวอาคารที่มีหลายหลังติดกัน
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นั้นได้แบ่งให้ชั้นล่างเป็นที่เรียน ชั้นบนเป็นเรือนนอน หลังสุดท้ายที่ เป็นตึกใช้เป็นโรงอาหารและ
หอประชุม ต่อมาปี พ.ศ. 2469 สมัยพระบาทสมเด็จพระปกเกล้าเจ้าอยู่หัว รัชกาลที่ 7 ประเทศ
ประสบปัญหาภาวะเศรษฐกิจตกต่ า จึงโปรดฯ ให้ยุบโรงเรียนราชวิทยาลัยโอนไปรวมกับโรงเรียน
วชิราวุธที่กรุงเทพฯ ในปี พ.ศ. 2471 ได้ใช้อาคารเรียนมาเป็นที่ท าการศาลากลางจังหวัดนนทบุรี มี
พระยาศิริชัยบุรินทร์ (เปี่ยม หงสเดช) เป็นผู้ว่าราชการจังหวัด ต่อมาเป็นที่ตั้งของวิทยาลัยมหาดไทย 
สถาบันด ารงราชานุภาพ กระทรวงมหาดไทย และส่วนหนึ่งเป็นที่ตั้งของโรงเรียนอนุบาลนนทบุรี
อาคารศาลากลางจังหวัดนนทบุรีหลังเก่า ขึ้นทะเบียนเป็นโบราณสถาน ตามประกาศราชกิจจา
นุเบกษาเล่ม 98 ตอน 63 วันที่ 28 เมษายน 2524 

วัดสังฆทาน เป็นวัดเก่าแก่ ไม่ปรากฏหลักฐานว่าสร้างขึ้นมาตั้งแต่เมื่อไร แต่เดิมเป็นวัดร้าง
ตั้งอยู่กลางสวนผลไม้ของชาวบ้าน พื้นที่ประมาณไร่เศษ มีเพียงพระพุทธรูปปูนปั้นโบราณ คือหลวงพ่อ
โต และศาลาไม้เก่าแก่ อย่างไรก็ดีจากการวิเคราะห์ช้ินส่วนกระเบื้องเชิงชายหน้าอุดของหลังคาอุโบสถ
หลังเก่าที่ค้นพบ และพุทธลักษณะของหลวงพ่อโต สันนิษฐานอายุได้ ประมาณพุทธศตวรรษที่ 21-22
เมื่อหลวงพ่อสนอง กตปุญโญได้มาพบวัดสังฆทานครั้งแรก ในปี พ.ศ.2511 ท่านได้พิจารณาสถานที่ว่า
เหมาะสมแก่การเผยแผ่พระพุทธศาสนาและปฏิบัติธรรม ท่านได้กลับมาอีกครั้งในปี พ.ศ. 2517 ในปี
ต่อมาจึงได้ร่วมกับพระเณรและชาวบ้าน ช่วยกันบูรณะองค์หลวงพ่อโต ในปี พ.ศ. 2536 หลวงพ่อ
สนองจึงด าริให้รื้อศาลาหลังเดิมที่ประดิษฐานหลวงพ่อโตออกเพื่อสร้างพระอุโบสถขึ้นแทน และหลวง
พ่อสังวาลย์ เขมโก ได้วางศิลาฤกษ์สร้างพระอุโบสถในวันมาฆบูชา ปี พ.ศ. 2537  สิ่งที่น่าสนใจใน
สถานที่แห่งนี้คือ ภายในพระอุโบสถทรงเจดีย์ สถานที่ประดิษฐานพระบรมสารีริกธาตุ 2 พระองค์ ที่
อัญเชิญมาจากประเทศศรีลังกา พระบรมสารีริกธาตุองค์หนึ่งมีลักษณะพิเศษ ซึ่งเป็นลักษณะที่ไม่ค่อย
ได้พบเห็นง่ายนัก คือองค์พระบรมธาตุเป็นรูพรุนขนาดเล็กทั่วทั้งองค์คล้ายฟองกระดูก ซึ่งทางวัดได้
ถ่ายรูปและพิมพ์เป็นภาพขนาดใหญ่แสดงไว้บริเวณสถานที่ประดิษฐาน ทั้ง 2 พระองค์ และในบริเวณ
เดียวกันมีการจัดสถานที่ประดิษฐานพระอรหันตสาวกธาตุสมัยพุทธกาล และพระธาตุ-อัฐิ ครูบา
อาจารย์สายหลวงปู่มั่นไว้อีกหลายองค์ นอกจากนี้ทางวัดยังมีการอัญเชิญพระบรมสารีริกธาตุ มอบ
ให้แก่ประชาชนผู้ศรัทธาโดยไม่เสียค่าใช้จ่าย เพียงเตรียมบัตรประชาชนเพื่อลงทะเบียนกับเจ้าหน้าที่ 
และขึ้นไปรับพระบรมสารีริกธาตุบนศาลาทรงไทยริมน้ า ซึ่งจากการสอบถามเจ้าหน้าที่ท าให้ทราบว่า 
พระบรมสารีริกธาตุที่อัญเชิญมาแจกจ่ายนี้ เป็นส่วนที่เสด็จเพิ่มขึ้นเอง หลวงพ่อสนองจึงอนุญาตให้
น ามาแจกจ่ายแก่พุทธศาสนิกชน จ านวนทั้งสิ้น 84,000 องค ์

วัดเฉลิมพระเกียรติวรวิหาร เป็นพระอารามหลวงชั้นโทชนิดวรวิหาร ตั้งอยู่ริมฝั่งแม่น้ า
เจ้าพระยาด้านทิศตะวันตก (ฝั่งขวา) ที่ต าบลบางศรีเมือง อ าเภอเมืองนนทบุรี เยื้องศาลากลางจังหวัด
ไปทางทิศเหนือประมาณ 1 กิโลเมตรเศษ มีเนื้อที่ประมาณ 24 ไร่ 7 งาน 22 ตารางวา แบ่งออกเป็น 
3 เขต คือ เขตพุทธาวาส เขตสังฆาวาส และเขตนอกก าแพงใหญ่  วัดเฉลิมพระเกียรติวรวิหาร เป็น
พระอารามหลวง ที่มีความส าคัญ คู่บ้านคู่เมือง มาร่วม 135 ปีแล้ว พระบาทสมเด็จพระนั่งเกล้า
เจ้าอยู่หัว รัชกาลที่ 3 โปรดให้ท าการสร้างขึ้น ด้วยทรงมีพระราชด าริว่า บริเวณป้อมเก่า (ป้อมทับทิม
สมัยกรุงศรีอยุธยา) ซึ่งตั้งอยู่ริมฝั่ง แม่น้ าเจ้าพระยาฝั่งตะวันตก ใต้วัดตลาดขวัญ เมืองนนทบุรีเคยเป็น
ที่ตั้งนิวาสสถานของพระอัยกา พระอัยกี และเป็นสถานที่ประสูติของ สมเด็จพระศรีสุลาลัย พระราช
ชนนีพันปี หลวงแห่งพระองค์ เนื่องจากพระอัยกา (นามเดิม บุญจัน เคยเป็นผู้ว่าราชการ จังหวัด
นนทบุรีที่ พระยานนทบุรีศรีมหาอุทยาน สมควรที่จะสร้างพระอารามหลวง ขึ้นไว้เพื่อเป็นการ เฉลิม
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พระเกียรติพระอัยกา พระอัยกี และ สมเด็จพระราชชนนี จึงได้โปรดให้พระยาพระคลัง (ดิศ บุนนาค) 
สมุหพระกลาโหม เป็นแม่กอง สร้างวัดขึ้นในบริเวณนั้น โปรดให้สร้าง ป้อมปราการก่ออิฐถือปูน มีใบ
เสมา (ท านองเดียวกับก าแพงพระบรมมหาราชวัง) เป็นรูป 4 เหลี่ยมไว้รอบวัดเพื่อเป็น อนุสรณ์ด้วย
แล้ว พระราชทานนามพระอารามแห่งนี้ว่า "วัดเฉลิมพระเกียรติ"  พระบาทสมเด็จพระนั่งเกล้า
เจ้าอยู่หัวยังสร้างวัดเฉลืมพระเกียรติไม่แล้วเสร็จก็ทรงประชวร และเสด็จสวรรคตเสียก่อน ต่อมา 
พระบาทสมเด็จพระจอมเกล้าเจ้าอยู่อยู่ รัชกาลที่ 4 เสด็จเถลิงถวัลย์ราชสมบัติแล้วจึง ทรงรับพระราช
ภารกิจ ด าเนินการสร้างต่อ จนเสร็จเรียบร้อย วัดเฉลิมพระเกียรตินี้จึงเป็นอีกวัดหนึ่งในหลายๆ วัดที่
รัชกาลที่ 3 ทรงสร้างค้างไว้ และรัชกาลที่ 4 ทรงรับเป็น พระราชภารกิจด าเนินการต่อ ภายในวัดเฉลิม
พระเกียรติวรวิหารมีอุโบสถที่สร้างด้วย สถาปัตยกรรมแบบไทยปนจีน มีภาพเขียนฝาผนังอันสวยงาม 
ด้านในประดิษฐาน พระประธานปางมารวิชัย หล่อด้วยทองแดง ทั้งองค์ หน้าตักกว้าง 6 ศอก สูงจรด
พระเศียร 8 ศอก 2 คืบ 4 นิ้ว พระนามว่า พระพุทธมหาโลกาภินันทปฎิมา ส่วนภายนอกมีลายปูนปั้น
ประดับกระเบื้อง หน้าบัน ลวดลายปูนปั้นที่กรอบประตูหน้าต่าง สวยงามมาก 

วัดปรมัยยิกาวาส เป็นพระอารามหลวงชั้นโท ชนิดวรวิหาร ตั้งอยู่เลขที่ 51 หมู่ที่ 7 ต าบล
เกาะเกร็ด อ าเภอปากเกร็ด จังหวัดนนทบุรี วัดปรมัยยิกาวาสเป็นวัดโบราณ น่าจะสร้างหลังจากพระ
เจ้าท้ายสระโปรดให้ขุดคลอง เมื่อ พ.ศ. 2264 ชาวเรือเรียก วัดปากอ่าว จนปี พ.ศ. 2307 พม่าบุกยึด
เมืองนนทบุรี กลายเป็นวัดร้างเมื่อปี พ.ศ. 2317 ชาวมอญที่อพยพมาในรัชสมัยสมเด็จพระเจ้าตากสิน
มหาราชได้บูรณปฏิสังขรณ์ใหม่ คนมอญเรียกว่า "เภี่ยมู้เกี้ยเติ้ง" ในปี พ.ศ. 2417 พระบาทสมเด็จพระ
จุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว เสด็จพระราชด าเนินทอดกฐินวัดมอญ 4 วัด ได้แก่ วัดปากอ่าว วัดรามัญ (วัด
เกาะพญาเจ่ง) วัดบางพัง และวัดสนาม (สนามเหนือ) ต่อมาทรงเห็นว่าวัดปากอ่าวทรุดโทรมมาก จึง
โปรดเกล้าฯ ให้ปฏิสังขรณ์วัดใหม่ทั้งวัดโดยรักษารูปแบบมอญไว้ เพื่อถวายเป็นพระราชกุศล สนอง
พระคุณพระเจ้าบรมมหัยยิกาเธอ กรมสมเด็จพระสุดารัตนราชประยูร ผู้ทรงอภิบาลพระองค์มาแต่
ทรงพระเยาว์ และได้พระราชทานนามวัดว่า วัดปรมัยยิกาวาส ซึ่งมีความหมายว่า "วัดของพระบรม
อัยยิกา" สิ่งส าคัญภายในวัดมีพระอุโบสถที่มีภาพจิตรกรรมฝาผนังแบบไทยประยุกต์ บานประตู
หน้าต่างประดับ ลายปูนปั้นเขียนด้วยสี ก าแพงแก้วรอบพระอุโบสถมีลวดลายที่สวยงาม เป็นก าแพง
เหล็กอย่างดีท ามาจากยุโรป อีกทั้งด้านหลังพระอุโบสถมีพระเจดีย์รูปทรงแบบมอญซึ่งพระบาทสมเด็จ
พระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัวได้เสด็จพระราชด าเนินมาทรงบรรจุพระบรมสารีริกธาตุที่พระมหารามัญ
เจดีย์นี้ เมื่อปี พ.ศ. 2427 และใกล้กันนั้นมีพระวิหารซึ่งเป็นที่ประดิษฐานพระพุทธไสยาสน์ขนาดใหญ่
เป็นที่สามในอ าเภอปากเกร็ด ส่วนด้านหน้าพระวิหารเป็นที่ประดิษฐานพระพุทธรูปหินอ่อน ซึ่งพระ
ปฏิมากรซานซิวซูนทูลเกล้าฯ ถวายพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว และมี "พระนนท
มุนินท์" เป็นพระพุทธรูปปางขัดสมาธิเพชร หน้าตักกว้าง 1 เมตร สูง 1.65 เมตร หล่อด้วยโลหะ 
พระศาสนโสภณ (อ่อน) เจ้าคณะมณฑลกรุงเทพสร้างเป็นพระพุทธรูปประจ าเมืองนนทบุรี พระยาราช
สงครามเป็นผู้อัญเชิญมาประดิษฐานไว้ด้านใต้พระวิหารพระพุทธไสยาสน์ วัดปรมัยยิกาวาสวรวิหาร มี
ประเพณีของเมืองสืบมาว่า เมื่อผู้ว่าราชการจังหวัดนนทบุรีย้ายมาด ารงต าแหน่งใหม่ ได้จัดพิธีรับอย่าง
เป็นทางการพร้อมมีพิธีนมัสการพระพุทธรูปประจ าเมืองนนทบุรีที่วัดแห่งนี้  สร้างขึ้นในสมัย
พระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว เพื่อเป็นพระพุทธรูปประจ าจังหวัดนนทบุรีประดิษฐานอยู่
ในตู้กระจก ใต้พาไล ด้านหลังพระวิหารแห่งนี้ด้วย วัดมอญเก่าแก่แห่งนี้มีต้นไม้ใหญ่ให้ร่มเงามากมาย 
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ทั้งยังมีม้านั่งส าหรับชมทัศนียภาพอันสวยงามริมเกาะอีกด้วย นับได้ว่า เป็นวัดที่เชิดหน้าชูตาของชาว
เกาะเกร็ดเป็นอย่างมากทีเดียว 

 

 

3. ทฤษฎีเกี่ยวกับพฤตกิรรมของผู้บริโภค 

ทฤษฎีเกี่ยวกับพฤติกรรมผู้บริโภค เป็นทฤษฎีที่มีความเกี่ยวข้องโดยตรงกับการออกแบบ
บรรจุภัณฑ์ โดยเฉพาะในส่วนของกระบวนการตัดสินใจของนักท่องเที่ยว ในการเลือกซื้อสินค้าเมื่อ
เห็นบรรจุภัณฑ์ โดยในที่นี้จะเสนอแนวคิดทฤษฎีเกี่ยวกับพฤติกรรมผู้บริโภค ใน 3 ประเด็นหลัก คือ 

1. ความหมายของพฤติกรรมผู้บริโภค  

ฉตัรยาพร เสมอใจ และมัทนียา สมมิ (2546)ผู้บริโภค หมายถึง บุคคลที่เกี่ยวข้องกับกิจกรรม
การประเมิน การครอบครอง และการใช้สินค้า หรือบริการ โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อการใช้ด้วยตนเอง 
หรือการใช้ในครัวเรือน   

การซื้อหรือใช้สินค้า/บริการของผู้บริโภค สามารถเกิดขึ้นได้จากพฤติกรรมของผู้บริโภค ซึ่งมี
ผู้ให้ความหมายไว้แตกต่างกัน ดังต่อไปนี ้

Shiffman (1997) ระบุว่า พฤติกรรมผู้บริโภค หมายถึง พฤติกรรมของบุคคลในการค้นหา 
(searching) การซื้อ (purchasing) การใช้ การประเมิน ด าเนินการ (disposing) เกี่ยวกับสินค้าและ
บริการ โดยคาดหวังว่าสิ่งเหล่านั้นจะสามารถตอบสนองต่อความต้องการของตนได้ 

ฉัตรยาพร เสมอใจ และมัทนียา สมมิ (2546) ได้สรุปความหมายของพฤติกรรมผู้บริโภค ว่า
หมายถึง กระบวนการตัดสินใจ หรือพฤติกรรมการตัดสินใจ การซื้อ การใช้ และการประเมินผลการใช้
สินค้าหรือบริการของบุคคล ซึ่งจะมีความส าคัญต่อการซื้อสินค้า ทั้งในปัจจุบันและในอนาคต 

 

2. ปัจจัยที่มีผลต่อพฤติกรรมผู้บริโภค 

ศิริวรรณ เสรีรัตน์ และคณะ (2541) กล่าวถึงปัจจัยที่มีผลต่อพฤติกรรมผู้บริโภคแบ่งออกเป็น 
3 ประเภท คือ ปัจจัยภายใน ปัจจัยภายนอก และปัจจัยส่วนบุคคล  

1. ปัจจัยภายในที่มีผลต่อพฤติกรรมผู้บริโภค หมายถึง ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการซื้อ 
และการใช้สินค้าของผู้บริโภค ประกอบด้วย 

- ความจ าเป็น ความต้องการ และการจูงใจ ถือว่าเป็นปัจจัยที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อและ
การใช้สินค้าของผูบ้ริโภคโดยตรง 
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- การรับรู้ (perception) หมายถึง กระบวนการที่ผู้บริโภคเลือก จัดการและแปลความหมาย
สิ่งที่มากระทบ โดยผ่านประสาทสัมผัสทั้ง 5 

- การเรียนรู้  (learning) หมายถึง กระบวนการเรียนรู้ที่ ผู้บริโภคได้รับความรู้  หรือ
ประสบการณ์อันใหม่ อันจะก่อให้เกิดความเปลี่ยนแปลงในความคิด และพฤติกรรมของผู้บริโภค 

- ความเชื่อ (belief) หมายถึง ความคิดที่บุคคลยึดเหนี่ยวต่อสิ่งใดสิ่งหนึ่ง อันเป็นผลมาจาก
ประสบการณ์ในอดีต 

- ทัศนคติ (attitude) หมายถึง ความรู้สึกนึกคิดที่บุคคลมีต่อสิ่งใดสิ่งหน่ึง 

- บุคลิกภาพ (personality) หมายถึง ลักษณะของบุคคลที่มีผลต่อพฤติกรรมการบริโภค 

2. ปัจจัยภายนอกที่มีผลต่อพฤติกรรมผู้บริโภค หมายถึง ปัจจัยทางสังคมและวัฒนธรรม 

- ปัจจัยทางสังคม เป็นปัจจัยที่เกี่ยวข้องกับชีวิตประจ าวัน ซึ่งมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการ
บริโภค ประกอบด้วย ครอบครัว (family) บทบาท/สถานะทางสังคม (social roles and status) 
และกลุ่มอ้างอิง (reference group) 

- ปัจจัยทางวัฒนธรรม เป็นปัจจัยที่เข้ามาเป็นตัวก าหนด และควบคุมพฤติกรรมของบุคคลใน
ลักษณะต่างๆ รวมถึงพฤติกรรมการบริโภค เช่น การประพฤติปฏิบัติตน วิถีด าเนินชีวิต เป็นต้น 

3. ปัจจัยส่วนบุคคลที่มีผลต่อพฤติกรรมผู้บริโภค อาทิเช่น อายุ (age) วัฏจักรชีวิตครอบครัว 
(family life cycle) อาชีพ (occupation) สภาพการณ์ทางเศรษฐกิจ (economic circumstance) 
การศึกษา (education) และค่านิยมของบุคคล (value) 

 

3. กระบวนการตัดสินใจซื้อของผู้บริโภค 

Kotler (1997) ระบุว่ากระบวนการตัดสินใจซื้อของผู้บริโภค ประกอบไปด้วย 5ขั้นตอน คือ 
ขั้นตอนการตระหนักถึงปัญหา (problem recognition) ขั้นตอนการแสวงหาความรู้ (search for 
information) ขั้นตอนการประเมินทางเลือก (evaluation of alternatives) ขั้นตอนการตัดสินใจซื้อ 
(purchase decision) และทัศนคติหลังการซื้อ-การใช้ (post-attitudes) 

ปุ่น และสมพร คงเจริญเกียรติ (2541 : 191) ได้กล่าวไว้ว่า ส่วนประกอบต่างๆ ที่ออกแบบ
บนบรรจุภัณฑ์จะได้รับการอ่านโดยประสาทตา ประสาทความรู้สึกของคน จะอ่านข้อมูลเปรียบเทียบ
กับประสบการณ์เดิมที่มี เช่น ยี่ห้อ สีสันในการออกแบบ หรืออาจมีการเปรียบเทียบกับข้อมูลของ
บรรจุภัณฑ์คู่แข่งที่อยู่ใกล้ๆ แล้วท าการวิเคราะห์ ซึ่งขบวนการดังกล่าวจะกระท าอย่างเร็วมากโดยใช้
เวลาไม่กี่วินาที 

4. ทฤษฎีการออกแบบกราฟิกและบรรจุภัณฑ์ 
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ทฤษฎีการออกแบบบรรจุภัณฑ์ เป็นทฤษฎีพื้นฐานที่ส าคัญส าหรับนักออกแบบ ที่จะต้อง ท า
ความเข้าใจก่อนที่จะท าการออกแบบบรรจุภัณฑ์ต่างๆ โดยเฉพาะในส่วนของทฤษฎีและแนวทางใน
การออกแบบบรรจุภัณฑ์ เพื่อสร้างภาพลักษณ์ที่ดีให้แก่บรรจุภัณฑ์ รวมทั้งท าให้บรรจุภัณฑ์สามารถ
ท าหน้าที่ได้สมบูรณ์มากที่สุด นอกจากนั้นยังสามารถดึงดูดกลุ่มเป้าหมายให้ตัดสินใจเลือกซื้อสินค้า 
เมื่อเห็นบรรจุภัณฑ์นั้นๆ โดยในที่นี้จะเสนอแนวคิดที่เกี่ยวกับทฤษฎีการออกแบบบรรจุภัณฑ์ใน 4 
ประเด็นหลัก คือ 

- ความรู้เบ้ืองต้นเกี่ยวกับบรรจุภัณฑ ์

- ทฤษฎีการออกแบบบรรจุภัณฑ ์

- แนวทางการออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ ์

- ข้อก าหนดและกฎหมาย  

1. ความรู้เบ้ืองต้นเกี่ยวกับบรรจุภัณฑ ์

 

ประชิด  ทิณบุตร (2531) บรรจุภัณฑ์ หมายถึง หน่วยรูปแบบของวัตถุภายนอก ที่ท าหน้าที่
ปกป้องคุ้มครอง หรือห่อหุ้มผลิตภัณฑ์ภายในให้มีความปลอดภัย และสะดวกต่อการขนส่ง รวมทั้งช่วย
เอื้ออ านวยให้เกิดผลประโยชน์ทางการค้าและการบริโภค 

อมรรัตน์  สวัสดิทัต (2545) บรรจุภัณฑ์ หมายถึง การรวบรวมเพื่อเตรียมสินค้าส าหรับขนส่ง 
เพื่อช่วยในการเก็บรักษา การจัดจ าหน่าย และส่งเสริมการตลาด โดยเสียค่าใช้จ่ายที่เหมาะสม ซึ่ง
สอดคล้องกับความต้องการของผลิตภัณฑ์ ทั้งนี้สินค้าอาจบรรจุอยู่ในบรรจุภัณฑ์ตั้งแต่หนึ่งหรือหลาย
ชนิดโดยบรรจุภัณฑ์ที่ใช้มีตั้งแต่ ขวด หลอด กระป๋อง ห่อ ถุง กล่อง ลัง โดยท ามาจากวัสดุต่างๆ กัน 
อาทิเช่น กระดาษ พลาสติก แก้ว โลหะ หรือไม้ 

แสงอรุณ กนกพงศ์ชัย (2543) บรรจุภัณฑ์ หมายถึง การห่อ มัด รัด ร้อย วัตถุประสงค์ที่จะน า
สิ่งของจากที่หนึ่งไปยังอีกที่หนึ่ง และสิ่งนั้นมักเกิดขึ้นจากการค้าขายแลกเปลี่ยนสินค้ากัน ซึ่งแต่แรก
คงเริ่มจากวัสดุง่ายๆ ที่หาได้ในท้องถิ่น และใช้กรรมวิธีที่แตกต่างกันออกไป 

กล่าวโดยสรุปแล้ว บรรจุภัณฑ์ หมายถึง สิ่งที่ห่อหุ้ม ปกป้อง รักษา และคุ้มครองผลิตภัณฑ์ให้
อยู่ในสภาพเรียบร้อย เหมาะสม และสะดวกเมื่อต้องขนส่งไปยังสถานที่ต่างๆ และยังสามารถอธิบาย
รายละเอียดต่างๆ ที่จ าเป็นของผลิตภัณฑ์ได้ด้วยตัวของมันเอง 

 

2. ประเภทของบรรจุภัณฑ์ 

Kotler (1997 : 253) กล่าวว่าบรรจุภัณฑ์ที่นิยมใช้อยู่ในปัจจุบัน สามารถแบ่งออกได้เป็น 3 
ประเภท คือ 



21 

1) บรรจุภัณฑ์ปฐมภูมิ (primary container) คือ บรรจุภัณฑ์ที่ใช้ห่อหุ้มหรือบรรจุผลิตภัณฑ์
ให้คงสภาพ ที่มีความเหมาะสมต่อการน าเสนอขาย และช่วยรักษาสินค้าให้มีคุณประโยชน์คงเดิม
จนกว่าสินค้าจะหมด 

2) บรรจุภัณฑ์ทุติยภูมิ (secondary container) คือ บรรจุภัณฑ์ที่ ใช้ห่อหุ้มสินค้า เพื่อ
ปกป้องบรรจุภัณฑ์ปฐมภูมิและเพื่อความสวยงาม ช่วยให้จัดวางขายได้ง่าย ท าให้โดดเด่นและแตกต่าง
จากสินค้าอ่ืน 

3) บรรจุภัณฑ์เพื่อการขนย้ายสินค้า (shipping package) เป็นส่วนหนึ่งของหีบห่อบรรจุ
ภัณฑ์ ที่ช่วยให้เกิดความสะดวก ปลอดภัย แก่ตัวสินค้าและการขนส่ง 

 

3. บทบาทหน้าที่ของบรรจุภัณฑ ์

บทบาทส าคัญของบรรจุภัณฑ์ในด้านการสื่อสาร มีดังนี้ (ก่อเกียรติ วิริยะกิจพัฒนา และเตชา 
อัศวสิทธิถาวร, 2546)  

1) บรรจุภัณฑ์เป็นเครื่องชี้บ่งให้ผู้บริโภคทราบว่าสินค้าคืออะไร รวมทั้งท าหน้าที่เป็นตัว
อธิบายสรรพคุณ บ่งบอกถึงลักษณะวิธีการใช้ แหล่งผลิต ให้แก่ผู้บริโภคได้ทราบรวมทั้งข้อความต่างๆ 
ที่กฎหมายก าหนดอย่างชัดเจน ซึ่งจะช่วยให้ผู้บริโภคมั่นใจในสินค้าที่ซื้อไป 

2) บรรจุภัณฑ์ช่วยสร้างเอกลักษณ์ให้กับสินค้า ท าให้สินค้าแตกต่างจากคู่แข่งชัดเจน 

3) บรรจุภัณฑ์ช่วยในการขยายตลาด และรักษาส่วนครองตลาด (market share) การ
เปลี่ยนแปลงหีบห่อช่วยให้เกิดการตื่นตัวในสายตาผู้บริโภค หรือช่วยในการแนะน าสินค้าใหม่ออกสู่
ตลาด บรรจุภัณฑ์ที่ดีต้องมีลักษณะที่เด่นชัด สามารถแสดงตัวตนอย่างชัดเจนเมื่อวางโชว์เปรียบเทียบ
กับคู่แข่ง และสามารถจูงใจให้ผู้บริโภคเลือกซื้อสินค้านั้นๆ ได้ 

ปัจจุบันบรรจุภัณฑ์ได้เข้ามามีบทบาทเป็นอย่างมากทางด้านการตลาดเนื่องจากผู้ซื้อได้หันมา
ให้ความสนใจกับบรรจุภัณฑ์เพิ่มมากขึ้น รวมทั้งบรรจุภัณฑ์เองยังสามารถตอบสนองต่อความต้องการ
ทั้งของผู้ซื้อและผู้ขายได้ในหลายๆ ประเด็น อาทิเช่น ช่วยป้องกันรักษาสินค้า ช่วยเพิ่มคุณค่าให้แก่
ผลิตภัณฑ์ สร้างความสะดวก ช่วยในด้านการสื่อสารทางการตลาดรวมถึงช่วยส่งเสริมในการจัด
จ าหน่าย 

 

4. ทฤษฎีการออกแบบบรรจุภัณฑ ์

การออกแบบบรรจุภัณฑ์ คือ การเรียนรู้ ท าความเข้าใจ และประมวลความต้องการทางด้าน
การตลาด และความต้องการของผู้บริโภค เพื่อออกแบบบรรจุภัณฑ์ส าหรับใช้ในการบรรจุสินค้าเพื่อ
การจัดจ าหน่าย ทั้งด้านประโยชน์ใช้สอยและภาพลักษณ์ เพื่อสนองความต้องการด้วยต้นทุนที่



22 

เหมาะสม ซึ่งการออกแบบบรรจุภัณฑ์แบ่งออกได้เป็น 2 ประเภท คือ การออกแบบโครงสร้าง และ
การออกแบบกราฟิก 

1. การออกแบบโครงสร้างของบรรจุภัณฑ์ (the structure packaging design) หมายถึง 
การก าหนดลักษณะ รูปร่าง ปริมาตร น้ าหนัก ขนาด การเลือกประเภทวัสดุที่จะน ามาผลิตและ
ประกอบเป็นภาชนะบรรจุ ให้เหมาะสมกับหน้าที่ใช้สอย การคุ้มครองรักษาคุณภาพสินค้าเหมาะสม
กับกรรมวิธีการผลิตและการบรรจุ การขนส่ง ล าเลียง และการเก็บรักษา (สิตางศุ์ เจนวินิจฉัย, 2548) 

หลักการส าคัญที่ควรค านึงถึง ในการออกแบบโครงสร้างของบรรจุภัณฑ์ประกอบด้วย การ
ก าหนดข้อมูลเบื้องต้น เช่น ข้อก าหนดของสินค้า วัสดุ กลุ่มผู้ซื้อ เป็นต้น อีกทั้งการก าหนดหน้าที่และ
ความต้องการของผู้ซื้อ เช่น สินค้าต้องการอะไรจากบรรจุภัณฑ์ และผู้ซื้อต้องการอะไรจากบรรจุภัณฑ์ 
เพื่อก าหนดรูปลักษณะของบรรจุภัณฑ์ โดยค านึงถึงหน้าที่ของบรรจุภัณฑ์และความต้องการของผู้ซื้อ
ควบคู่กันไป รวมทั้งการก าหนดกระบวนการผลิต การออกแบบให้มีการผลิตที่ไม่ยุ่งยาก ท าให้ต้นทุน
ในการผลิตลดลงให้มากที่สุด 

ประชิด ทินบุตร (2531) กระบวนการออกแบบโครงสร้างของบรรจุภัณฑ์ มีขั้นตอนที่ส าคัญ 
ดังนี ้

1) การก าหนดนโยบายหรือวางแผนยุทธศาสตร์ (policy formulation or strategic 
planning) เช่น การตั้งวัตถุประสงค์และเป้าหมายของการผลิต เงินทุนงบประมาณการจัดการ และ
การก าหนดสถานการณ์ (situation) ของบรรจุภัณฑ ์

2) การศึกษาข้อมูลและวิจัยเบื้องต้น (preliminary research) ได้แก่ การศึกษาข้อมูล
หลักการทางวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยีและวิศวกรรมการผลิต ตลอดจนการค้นพบสิ่งใหม่ๆ ที่เกิดขึ้น 
และสอดคล้องกับการออกแบบโครงสร้างของบรรจุภัณฑ์ เช่น ความรู้เกี่ยวกับวัสดุบรรจุภัณฑ์ต่างๆ 
กรรมวิธีการผลิตและบรรจุหีบห่อ ตลอดจนพฤติกรรมผู้บริโภคเกี่ยวกับบรรจุภัณฑ์ 

3) ศึกษาความเป็นไปได้ของบรรจุภัณฑ์ (feasibility study) โดยเริ่มจากการสเก็ตช์ (sketch 
design) ภาพ เพื่อแสดงถึงรูปร่าง ลักษณะ และส่วนประกอบของโครงสร้าง 2-3 มิติ หรืออาจใช้
วิธีการขึ้นรูปแบบ 3 มิติ โดยสามารถน าเสนอแนวความคิดได้หลายแบบ เพื่อศึกษาถึงความเป็นไปได้
ในเทคนิควิธีการบรรจุ การค านวณเบื้องต้น เงินทุนงบประมาณ แล้วจึงพิจารณาคัดเลือกแบบร่างไว้ 
เพื่อพัฒนาให้สมบูรณ์ในขั้นตอนต่อไป 

4) การพัฒนาและแก้ไขแบบ (design refinement) ขั้นตอนนี้ผู้ออกแบบ จะต้องขยาย
รายละเอียดปลีกย่อยต่างๆ ของแบบร่างให้ทราบอย่างละเอียด โดยจัดเตรียมเอกสารหรือข้อมูล
ประกอบ ก าหนดเทคนิคและวิธีการผลิต การบรรจุ วัสดุ การประมาณราคา ตลอดจนการทดสอบ 
ทดลองบรรจุ เพื่อหารูปร่าง รูปทรงหรือส่วนประกอบต่างๆ ที่เหมาะสมกับหน้าที่ของบรรจุภัณฑ์ที่
ต้องการ ด้วยการสร้างรูปจ าลองง่ายๆ (mock up) ขึ้นมา ดังนั้นจึงต้องจัดเตรียมสิ่งต่างๆ เหล่านี้อย่าง
ละเอียดรอบคอบ เพื่อน าเสนอต่อผู้ที่เกี่ยวข้องให้เกิดความเข้าใจ ในการพิจารณาให้ความคิดเห็น
สนับสนุนยอมรับ หรือเปลี่ยนแปลงแก้ไขเพิ่มเติมในรายละเอียดให้ชัดเจนยิ่งขึ้น 
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5) การพัฒนาต้นแบบจริง (prototype development) เมื่อแบบโครงสร้างได้รับการแก้ไข
และพัฒนา ผ่านการยอมรับแล้ว ล าดับต่อมาผู้ออกแบบต้องท าหน้าที่เขียนแบบเพื่อก าหนดขนาด 
รูปร่าง และสัดส่วนจริง ด้วยการเขียนภาพประกอบแสดงรายละเอียดของรูปแปลน(plan) รูปด้าน
ต่างๆ (elevations) ทัศนียภาพ (perspective) หรือภาพแสดงการประกอบ (assembly)ของ
ส่วนประกอบต่างๆ มีการก าหนดมาตราส่วน (scale) บอกชนิดและประเภทวัสดุที่ใช้ รวมถึงข้อความ
ค าสั่งที่สื่อสารความเข้าใจกันได้ในขบวนการผลิตบรรจุภัณฑ์จริง หากแต่การที่จะได้มาซึ่งรายละเอียด
เพื่อ น าไปผลิตจริงได้นั้น ผู้ออกแบบจะต้องสร้างต้นแบบจ าลองที่สมบูรณ์ (prototype)ขึ้นมาก่อน 
เพื่อวิเคราะห์โครงสร้าง และจ าแนกแยกแยะส่วนประกอบต่างๆ ออกมาศึกษา ดังนั้น  prototype ที่
ท าขึ้น ควรสร้างด้วยวัสดุที่สามารถให้ลักษณะและรายละเอียด ใกล้เคียงกับบรรจุภัณฑ์ของจริงให้มาก
ที่สุด ในขั้นตอนนี้ควรมีการพิจารณารูปแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ ร่วมกับลักษณะโครงสร้าง เพื่อ
สามารถน าผลงานมาคัดเลือกพิจารณา ถึงประสิทธิภาพของรูปลักษณ์บรรจุภัณฑ์ที่สมบูรณ์ 

6) การผลิตจริง (production) ส าหรับขั้นตอนนี้ส่วนใหญ่จะเป็นหน้าที่รับผิดชอบของฝ่าย
ผลิตในโรงงาน ที่ต้องด าเนินงานตามแบบแปลนที่นักออกแบบให้ไว้ ซึ่งทางฝ่ายผลิตจะต้องจัดเตรียม
แบบพิมพ์ของบรรจุภัณฑ์ให้เป็นไปตามก าหนด และจะต้องสร้างบรรจุภัณฑ์จริงออกมาก่อนจ านวน
หนึ่ง เพื่อเป็นตัวอย่าง (pre-production prototypes) ส าหรับการทดสอบทดลอง และวิเคราะห์ 
เป็นครั้งสุดท้าย หากพบว่ามีข้อบกพร่องต้องรีบด าเนินการแก้ไขให้เป็นที่ เรียบร้อย แล้วจึงรีบ
ด าเนินการผลิต เพื่อน าไปบรรจุและจ าหน่ายในล าดับต่อไป 

 

2. การออกแบบกราฟิก (graphic design)  

สิตางศุ์ เจนวินิจฉัย (2548) การออกแบบกราฟิก (graphic design) หมายถึง การสร้างสรรค์
ลักษณะส่วนประกอบภายนอกของโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ ให้สามารถสื่อสาร สื่อความหมาย ความ
เข้าใจในอันที่จะให้ผลทางด้านจิตวิทยา (psychological effects) ต่อผู้บริโภค เช่น ให้ผลในการ
ดึงดูดความสนใจ การให้มโนภาพถึงสรรพคุณ ประโยชน์ของผลิตภัณฑ์ การกระตุ้นให้เกิดความทรงจ า
บุคลิกลักษณะของผลิตภัณฑ์ ยี่ห้อผลิตภัณฑ์ ผู้ผลิต โดยการใช้วิธีการออกแบบ รูปทรงเฉพาะของ
บรรจุภัณฑ์ การใช้ศิลปะในการจัดวางรูปภาพ ตัวอักษร ตราสินค้า เครื่องหมายและสัญลักษณ์(logo) 
การใช้สี ตลอดจนการเลือกระบบการพิมพ์ เพื่อให้บรรลุวัตถุประสงค์ทางด้านการสื่อสารตามต้องการ 

1) หลักในการออกแบบกราฟิกของบรรจุภัณฑ์ ประกอบด้วยหลักในการจัดวางให้สวยงาม
ดังต่อไปนี้ คือ  

ก. หลักการสร้างทัศนคติที่ดีต่อสินค้า เพื่อสื่อสารและสร้างความเข้าใจในการซื้อสินค้า สร้าง
ความเช่ือถือ และศรัทธาในคุณภาพของสินค้า 

ข. หลักการผลิตที่ตอบสนองพฤติกรรมของผู้ซื้อโดยใช้แนวโน้มทางการตลาด เพื่อออกแบบให้
ถูกต้องตามกลุ่มผู้ซื้อ 
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ค. หลักการก าหนดข้อมูลและจัดวางข้อมูล ภาพประกอบ การใช้สีให้เหมาะสมและสอดคล้อง
กับสินค้าและกลุ่มผู้ซื้อ เช่น กลุ่มผู้ซื้อที่เป็นวัยรุ่น การจัดวางและสีที่ใช้จะต้องให้ความรู้สึกสนุกสนาน 
สดชื่น เป็นต้น 

2) องค์ประกอบของการออกแบบกราฟิก องค์ประกอบบนบรรจุภัณฑ์มีอยู่หลากหลาย
ประเภท ณ จุดขายที่มีสินค้าเป็นร้อยให้เลือก องค์ประกอบต่างๆ ที่ออกแบบบนบรรจุภัณฑ์ เป็น
ปัจจัยส าคัญในการเลือกซื้อบรรจุภัณฑ์และสินค้า รายละเอียดหรือส่วนประกอบบนบรรจุภัณฑ์จะ
แสดงออกถึงจิตส านึกของผู้ผลิตสินค้าและสถานะ (class) ของบรรจุภัณฑ์ ซึ่งสามารถขยับเป็นสื่อ
โฆษณาระยะยาวส่วนประกอบที่ส าคัญบนบรรจุภัณฑ์ อย่างน้อยที่สุดควรประกอบด้วย ชื่อสินค้า ตรา
สินค้าสัญลักษณ์ทางการค้า รายละเอียดของสินค้า รายละเอียดส่งเสริมการขาย รูปภาพ 
ส่วนประกอบของสินค้า ปริมาตรหรือปริมาณ ชื่อผู้ผลิตและผู้จัดจ าหน่าย (ถ้ามี) และรายละเอียดตาม
ข้อบังคับของกฎหมาย เช่น วันผลิต วันหมดอายุ เป็นต้น 

เมื่อมีการเก็บข้อมูลของรายละเอียดต่างๆ แล้ว จึงเริ่มกระบวนการออกแบบด้วยการเปลี่ยน
ข้อมูลที่ได้มาเป็นกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ โดยมีจุดมุ่งหมายในการออกแบบ ดังนี ้

ก. เด่น (stand out) ภายใต้สภาวะการแข่งขันอย่างรุนแรงท าให้จ าเป็นต้องออกแบบบรรจุ
ภัณฑ์ให้ดูเด่นและสะดุดตา (catch the eye) จึงจะมีโอกาสได้รับความสนใจจากกลุ่มเป้าหมายเมื่อ
วางประกบกับบรรจุภัณฑ์ของคู่แข่ง เทคนิคที่ใช้กันมากคือ รูปทรง และขนาด ซึ่งถือได้ว่าเป็น
องค์ประกอบพื้นฐานของบรรจุภัณฑ์ หรืออาจใช้การต้ังตราสินค้าให้เด่น เป็นต้น 

ข. ตราภาพพจน์และความแตกต่าง (brand image differentiate) เป็นความรู้สึกที่จะต้อง
ก่อให้เกิดขึ้นกับกลุ่มเป้าหมาย เมื่อมีการสังเกตเห็นแล้วสามารถจูงใจให้อ่านรายละเอียดบนบรรจุ
ภัณฑ์ การออกแบบตราภาพพจน์ให้มีความแตกต่างนี้ เป็นวิธีการออกแบบที่แพร่หลายมาก 

ค. ความรู้สึกร่วมที่ดี การออกแบบบรรจุภัณฑ์เป็นงานพาณิชย์ศิลป์ที่สร้างขึ้นเพื่อให้ผู้ซื้อเกิด
ความรู้สึกร่วมที่ดี โดยเริ่มจากการท าให้เกิดความสนใจด้วยความเด่นและเปรียบเทียบรายละเอียด
ต่างๆ เพื่อจูงใจให้ตัดสินใจซื้อ โดยสร้างความมั่นใจเพิ่มขึ้นส าหรับกลุ่มเป้าหมายบางกลุ่ม และจบลง
ด้วยความรู้สึกที่ดีที่สามารถสนองต่อความต้องการของผู้ซื้อได้ จึงก่อให้เกิดการตัดสินใจซื้อ หรือซื้อฉัน
สิ (buy me) จึงนับว่าเป็นรูปธรรมสุดท้าย ที่บรรจุภัณฑ์ต้องท าให้มีขึ้น ด้วยเหตุนี้ การชักจูงหว่าน
ล้อมโดยรูป ค าบรรยาย สัญลักษณ์ หรือรางวัลที่ได้รับ ย่อมสร้างให้เกิดความรู้สึกอยากเป็นเจ้าของ 
และอยากทดลองสินค้าพร้อมบรรจุภัณฑ์นั้น 

3) ขั้นตอนการออกแบบกราฟิกของบรรจุภัณฑ์ ขั้นตอนการออกแบบกราฟิกของบรรจุภัณฑ์ 
มีส่วนปลีกย่อยที่ควรค านึงถึง ดังนี้ 

ก. การตั้งจุดมุ่งหมาย ในการออกแบบกราฟิกของบรรจุภัณฑ์มีสิ่งจ าเป็นที่ต้องรู้หรือศึกษา
ข้อมูล คือ ต าแหน่ง (positioning) ของบรรจุภัณฑ์คู่แข่งที่มีอยู่ในตลาด ในกรณีที่บรรจุภัณฑ์มีอยู่ใน
ตลาดแล้ว การทราบถึงต าแหน่งย่อมท าให้ตั้งจุดหมายในการออกแบบได้ง่าย นอกจากต าแหน่งของ
สินค้า สิ่งที่จ าเป็นต้องค้นหาออกมา คือ จุดขาย หรือ USP (uniqueselling point) ของสินค้าที่จะ
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โฆษณาบนบรรจุภัณฑ์ ทั้งสองสิ่งนี้เป็นองค์ประกอบส าคัญในการตั้งจุดมุ่งหมายของการออกแบบ
กราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ 

ข. การวางแผน ปัจจัยที่ได้จากการวิเคราะห์รวบรวมข้อมูลขั้นต้นเพื่อเตรียมร่างจุดมุ่งหมาย
และขอบเขตของการออกแบบพัฒนาบรรจุภัณฑ์ ก่อนที่จะปรับปรุงพัฒนาบรรจุภัณฑ์ อาจวางแผนได้ 
2 วิธี คือ การปรับปรุงพัฒนาให้ฉีกแนว แตกต่างจากคู่แข่ง และการปรับปรุงพัฒนาบรรจุภัณฑ์ให้
สามารถแข่งขันกับคู่แข่งขันได้โดยตรง ด้วยบรรจุภัณฑ์ที่ดีกว่าหรือด้วยค่าใช้จ่ายที่ถูกกว่า การ
ตั้งเป้าหมายและวางแผนพัฒนาบรรจุภัณฑ์ดังกล่าว ต้องศึกษาสถานภาพบรรจุภัณฑ์ของคู่แข่งพร้อม
ทั้งทราบถึงนโยบายของบริษัทตัวเอง และกลยุทธ์การตลาดที่จะสามารถแข่งขันกับคู่แข่งได้ 

จากข้อมูลของทางสถาบันพัฒนาวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม(สพว.) ได้ให้รายละเอียด 
เกี่ยวกับการวางแผนการออกแบบพัฒนาบรรจุภัณฑ์ไว้ว่า ควรศึกษาและวิเคราะห์ปัจจัยส าคัญก่อน
เริ่มต้นการออกแบบ ตามหลัก 5W-2H คือ 

Why : ท าไมจึงต้องออกแบบบรรจุภัณฑ์ใหม่ 

Who : เพื่อใคร 

Where : จัดจ าหน่ายที่ไหน 

What : สินค้าคืออะไร จุดเด่นมีหรือไม่ 

When : เมื่อไร ก าหนดการเป็นอย่างไร 

How : ด าเนินการอย่างไร 

How much : ค่าใช้จ่ายเป็นเท่าไหร่การออกแบบผลิตภัณฑ์ 

ซึ่งค าตอบที่ได้รับจากการวิเคราะห์ผ่านหลักการ 5W-2H นี้จะน าไปสู่การวางแผนพัฒนา
บรรจุภัณฑ์ต่อไป 

แนวทางการออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ์ 

ภรดี พันธุภากร (2545) ได้กล่าวถึงข้อควรค านึงถึงในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ ว่ามีดังน้ี 

1) บรรจุภัณฑ์ควรท าหน้าที่อย่างครบถ้วน ในการปกป้องคุ้มครองสินค้าหรือผลิตภัณฑ์ ให้
ความสะดวกในการขนย้าย ให้ข้อมูลข่าวสารที่ถูกต้อง สร้างภาพลักษณ์ที่ดี และส่งเสริมการขาย 

2) บรรจุภัณฑ์มีผลตรงตามวัตถุประสงค์ของการออกแบบหรือไม่ เช่นความประหยัด สร้าง
ภาพลักษณ์ใหม่ๆ มีเอกลักษณ์เฉพาะตัว หรือช่วยยกระดับสินค้าหรือไม่ 

3) บรรจุภัณฑ์สามารถสื่อสารได้ทั้งที่เป็น verbal (ข้อความภาษา) และที่เป็น non-verbal 
(วัสดุ รูปร่าง รูปทรง สีสัน ลวดลาย) 
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4) บรรจุภัณฑ์ต้องเหมาะสมกับสินค้าผลิตภัณฑ์และกลุ่มเป้าหมาย ทั้งในแง่ของวัสดุ และ
รูปร่าง รูปทรง ของบรรจุภัณฑ ์

5) บรรจุภัณฑ์สามารถสร้างความพึงพอใจ และมีผลกระทบทางจิตวิทยาหรือไม่ อย่างไร 

6) บรรจุภัณฑ์มีเอกลักษณ์ของความเป็นสินค้าชุมชนหรือไม่ อย่างไร (ในด้านรูปแบบ วัสดุ 
รายละเอียด และข้อมูลข่าวสารต่างๆ) 

7) บรรจุภัณฑ์มีความเหมาะสมกับยุคสมัย และข้อจ ากัดต่างๆ หรือไม่อย่างไร ทั้งในด้านของ
วัสดุ กระบวนการผลิต ที่ต้องใช้คนหรือเครื่องจักร และสามารถผลิตได้ในปริมาณมากน้อยอย่างไร 

8) บรรจุภัณฑ์ควรเป็นการใช้วัสดุอย่างประหยัด ซึ่งต้องมีความเหมาะสมกับสินค้าภายใน 
และควรเป็นบรรจุภัณฑ์ราคาประหยัด 

9) บรรจุภัณฑ์ส าหรับสินค้าชุมชน ควรเน้นความเรียบง่าย และเน้นการรักษาสิ่งแวดล้อม 

10) บรรจุภัณฑ์ส าหรับสินค้าชุมชน ควรพัฒนาการออกแบบโดยใช้วัสดุภายในท้องถิ่นเป็น
หลัก 

เทคนิคการออกแบบ  

1) การออกแบบเป็นชุด (package uniform) การออกแบบเป็นชุด เป็นเทคนิคที่นิยมใช้กัน
มาก จากกราฟิกง่ายๆ ที่เป็นจุด เส้น และภาพ น ามาจัดเป็นรูปบนบรรจุภัณฑ์ สร้างอารมณ์ร่วมจาก
การสัมผัสด้วยสายตาหลักเกณฑ์ในการออกแบบ คือ ให้ดูง่าย สะอาดตา แต่ต้องทันสมัยและ
เหมาะสมแก่การใช้งาน ความง่าย สะอาดตา มีผลต่อการดึงดูดความสนใจ ความทันสมัย ช่วยสร้าง
ความแปลกใหม่ ส่วน ความรู้สึกว่าเหมาะสมแก่การใช้งาน จะช่วยเสริมความรู้สึกว่าคุ้มค่าเงิน และ
ความมั่นใจในตัวสินค้า 

การออกแบบเป็นชุดของสินค้า ถ้าออกแบบได้ตรงกับรสนิยมของกลุ่มเป้าหมาย จะมีผลต่อ
การท าให้ผู้บริโภคเกิดความทรงจ าที่ดี นอกจากนั้นการออกแบบเป็นชุดต้องยึดเอกลักษณ์บางอย่าง
บนบรรจุภัณฑ์ เพื่อเป็นตัวเชื่อมให้รู้ว่าเป็นชุดเดียวกัน อาจใช้สัญลักษณ์ทางการค้า ใช้สไตล์การ
ออกแบบ ใช้การจัดเรียงวางรายละเอียดบนบรรจุภัณฑ์ ให้อยู่ในระดับเดียวกัน รวมไปถึงรูปแบบของ
ตัวอักษร จะต้องเป็นสไตล์เดียวกันด้วย 

2) การเรียงต่อเป็นภาพ ณ จุดขาย  

เทคนิคการออกแบบวิธีนี้ยึดหลักในการสร้างภาพ ณ จุดขายให้เป็นภาพใหญ่ อาจดูเป็นภาพที่
ปะติดปะต่อหรืออาจเป็นภาพกราฟิกขนาดใหญ่ โดยมีจุดมุ่งหมายเพื่อดึงดูดความสนใจของผู้บริโภค
ในการอ่าน และประสาทสัมผัสของผู้ซื้อ ณ จุดขาย เนื่องจากโอกาส ที่ตัวบรรจุภัณฑ์และรายละเอียด
บนบรรจุภัณฑ์ จะสามารถมองเห็นในระยะเกิน 10 เมตร ขึ้นไปเป็นไปได้ยาก จึงต้องใช้พื้นที่บนหิ้ง
วางสินค้าน้ันจัดเป็นภาพใหญ่ เพื่อดึงดูดความสนใจ  
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ภาพที่ต่อขึ้นจากการเรียงบรรจุภัณฑ์ ควรเป็นภาพที่สามารถสร้างความประทับใจ หรือ
กระตุ้น ให้เกิดความอยากได้ของกลุ่มเป้าหมาย ที่อาจเคยเห็นภาพดังกล่าวจากสื่ออื่นๆ การต่อเป็น
ภาพของบรรจุภัณฑ์ ต้องระมัดระวังขั้นตอนการผลิตบรรจุภัณฑ์ เช่น การทับเส้น และการพิมพ์ บน
บรรจุภัณฑ์จะต้องแน่นอน มีคุณภาพดี เพื่อว่าภาพที่ต่อขึ้นมาจะเป็นภาพที่สมบูรณ์ตามต้องการ 

3) การออกแบบแสดงศิลปะท้องถิ่น 

เทคนิคการออกแบบนี้มีจุดมุ่งหมายหลัก คือ การส่งเสริมสินค้าที่ผลิตภายในท้องถิ่น เพื่อ
ตอบสนองแก่นักท่องเที่ยวให้ซื้อกลับไปเป็นของฝาก โดยรายละเอียดที่ระบุบนบรรจุภัณฑ์ ที่ใช้สื่อ
ความหมายเพื่อเป็นของฝากนี้ มักจะใช้สิ่งที่รู้จักกันดีในท้องถิ่น ในบางกรณีอาจมีการน าวัสดุที่ผลิตได้
ในท้องถิ่น มาใช้เป็นบรรจุภัณฑ์เพื่อความแปลกใหม่ รายละเอียดที่ระบุบนบรรจุภัณฑ์ประเภทนี้ 
มักจะพบว่ามีการพิมพ์ประโยคที่ว่า “ของฝากจาก......” เพื่อเน้นหรือกระตุ้นให้นักท่องเที่ยวที่อ่านพบ 
เกิดความต้องการที่จะซื้อเป็นของฝาก 

นอกจากรายละเอียดของกราฟิก การออกแบบบรรจุภัณฑ์เพื่อซื้อไปเป็นของฝาก ต้อง
พิจารณาถึงความสะดวกสบายในการน ากลับของผู้ซื้อ รวมไปถึงความแข็งแรงของบรรจุภัณฑ์ ในการ
น าไปมอบเป็นของขวัญอีกด้วย 

4) การออกแบบของขวัญ 

เทคนิคในการออกแบบบรรจุภัณฑ์แบบของขวัญ ค่อนข้างจะแตกต่างจากเทคนิคต่างๆ ที่ได้
กล่าวมา สาเหตุเนื่องจากผู้ซื้อสินค้าที่เป็นของขวัญ ไม่มีโอกาสบริโภค และหลายครั้งที่การตัดสินใจซื้อ
เกิดขึ้น ณ จุดขาย ด้วยเหตุนี้การออกแบบบรรจุภัณฑ์ของขวัญที่ดี จึงมีบทบาทส าคัญมากต่อ
ความส าเร็จของการขายสินค้า โดยเฉพาะอย่างยิ่งในเทศกาลต่างๆ 

สีกับการออกแบบบรรจุภณัฑ์  

ก่อเกียรติ วิริยะกิจพัฒนา และเตชา อัศวสิทธิถาวร (2546) ได้กล่าวถึงผลการส ารวจใน
ประเทศสหรัฐอเมริกา เกี่ยวกับเรื่องของสี ว่าสีใดที่สะดุดตาผู้ดูมากที่สุด ผลปรากฏว่าความสะดุดตา
ของสี มีตามล าดับดังนี้ สีส้ม 21.4% สีแดง 18.6% สีน้ าเงิน 17.0% สีด า13.4% สีเขียว  12.6% สี
เหลือง 12.0% สีม่วง 5.5% และสีเทา 0.7% จะเห็นได้ว่าสีส้มและสีแดง สะดุดตามากที่สุด และ
มากกว่าสีเหลืองซึ่งที่จริงแล้วน่าจะสะดุดตาไม่น้อย อย่างไรก็ตามอาจจะขึ้นอยู่กับรสนิยม และ
วัตถุประสงค์การใช้สี ดังนี ้

1) เมื่อต้องการความสงบและการพักผ่อนจะใช้ สีฟ้า และสีเขียว 

2) เมื่อต้องการความส าคัญจะใช้ สีม่วง สีแดงองุ่น สีขาว สีเหลือง สีทองค า และสีด า 

3) เมื่อต้องการความงาม จะใช้สีซึ่งเข้ากันอย่างกลมกลืนและสมดุล 

นอกจากนี้การตลาดยังมีลักษณะพิเศษของตน โดยขึ้นอยู่กับรสนิยม เช่น คนผิวด าไม่นิยมสี
น้ าตาลไหม้แต่จะชอบสีเหลอืง ชาวตะวันออกชอบสีสดใสสว่าง เป็นต้น 
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สีที่จะใช้กับผลิตภัณฑ์อาหารส่วนใหญ่จะเป็นสีส้ม สีเหลืองอ่อน สีแดงสด สีเขียวอ่อน สี
น้ าตาลอ่อน และสีน้ าตาล ส าหรับเครื่องดื่มจะใช้สีเหลืองปนน้ าตาล สีเหลืองแดงหรือสีเขียวปนฟ้า 
เป็นต้น 

สีน้ าตาล เป็นสีที่ให้ความรู้สึกขึงขังและมีประโยชน์ ให้ความรู้สึกของความสมบูรณ์ของชีวิต
และงานประจ า 

สีส้ม เป็นสีที่ให้ความรู้สึกถึงรัศมี และแสดงออกยิ่งกว่าสีแดง เป็นสีที่ให้ความรู้สึกเคลื่อนไหว 
อบอุ่น ไม่ปลอดภัย เช่น ไฟที่ก าลังไหม้อยู่ในเตาผิง 

สีฟ้าหรือสีน้ าเงิน เป็นสีสันที่ลึกซึ้งแสดงถึงความเป็นชาย ให้ความรู้สึกพักผ่อน ให้ความรู้สึก
เป็นผู้ใหญ่ แต่ก็ยังให้ความทรงจ าในวัยเด็ก เป็นสีที่ให้ชีวิตชีวาแต่ไม่เท่ากับสีแดง ขณะที่เป็นสีที่เงียบ
แต่ไม่เท่ากับสีเขียว สีอ่อนจะดึงดูดน้อยกว่าสีเข้ม การมองให้ความรู้สึกสดชื่น สะอาด โดยเฉพาะเมื่อ
รวมกับสีขาว 

สีน้ าทะเล (turquoise) ให้พลังงานดังเช่นไฟ แต่เป็นไฟเย็นที่มีความสดช่ืนดังน้ าในทะเลสาบ 

สีเหลือง เป็นสีที่มีรัศมีที่สุด เป็นสีสว่างและมีเสียงดัง เป็นความอ่อนวัยตรงกันข้ามกับสีฟ้า สี
เหลืองทองให้ความรู้สึกมีชีวิตชีวา ขณะที่สีเหลืองแกมเขียวให้ความรู้สึกของความไม่สบาย แต่เมื่อ
ผสมกับสีแดงจะท าให้สบายตา ให้ความอบอุ่น ความพอใจ ดังเช่น สีเหลืองทองของทุ่งนา 

สีม่วง เป็นสีที่แสดงถึงความเป็นกลาง และความคิดด้านอภินิหาร ซ่อนไว้ซึ่งความอิจฉา ความ
เศร้าโศก แต่เต็มไปด้วยความภาคภูมิ สง่างาม 

สีด า เป็นสีที่แสดงถึงความมืดและอึดอัด มักจะเป็นสัญลักษณ์ของความหมดหวังและความ
ตาย มีคุณลักษณะของความสิ้นหวังหมดโอกาส ความเงียบที่ไม่มีอนาคต ให้มีความรู้สึก เป็นกลุ่มก้อน
ที่แข็งแรง ให้ความรู้สึกของความสง่างาม โดยเฉพาะอย่างยิ่งเมื่อมีผิวมัน 

สีขาว เป็นสีที่แสดงออกถึงความบริสุทธิ์ โดยลักษณะของสีขาวมักจะก่อให้เกิดความรู้สึกของ
ความอ้างว้างไม่มีจุดจบ แต่ก็ให้ความรู้สึกสดชื่น และความรู้สึกของความสะอาดเมื่อใช้กับสีน้ าเงิน 

สีเทา ไม่มีคุณลักษณะเฉพาะตัวเหมือนกับสีขาว หรือให้ความรู้สึกในทางเข้มแข็งเหมือนสีด า 
แต่แสดงถึงความเป็นกลาง เป็นลักษณะของการไม่ตัดสินใจ ไม่มีพลังงานสีเทาอ่อนให้ความรู้สึกกลัว 

สีเขียว เป็นสีที่เงียบที่สุด ไม่เอนเอียงไปทางใด สีเขียวจากธรรมชาติจึงแสดงออกถึงความหวัง
ใหม่ของชีวิตใหม่ ถ้ารวมกับสีเหลืองจะแสดงออกถึงพลังงานและแสงสว่างแต่ถ้ารวมกับสีน้ าเงินจะดู
เชื่องช้าเลื่อนลอย ไม่ว่าจะเป็นสีอ่อนหรือสีเข้ม สีเขียวยังให้คุณสมบัติที่ไม่แตกต่าง คือ ความเงียบ 

สีแดง เป็นสีที่แสดงถึงความแข็งแรงมีชีวิตชีวา มีลักษณะเข้มแข็งและปราดเปรียว ให้
ความรู้สึกที่สง่างามและมีเสน่ห์ เป็นสีร้อน สีแดงจะสะดุดตาเมื่อแรกเห็นทุกคนจะต้องมอง แต่ละโทน
สีของสีแดงยังมีคุณสมบัติเฉพาะตัว เช่น สีแดง (scarlet) ให้ความรู้สึกมั่งคั่งมีอ านาจและสง่างาม ส่วน
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สีแดงปานกลางให้ความรู้สึกถึงพลังงานการเคลื่อนไหวและความต้องการสามารถเลือกโทน (shade) 
สีแดงมาใช้โดยที่ให้ความรู้สึกเบิกบานมีชีวิตชีวา 

สีชมพู เป็นสีที่ให้ความรู้สึกถึงความอ่อนหวาน เอียงอาย โรแมนติก แต่ขาดความมีชีวิตชีวา 
เป็นลักษณะของผู้หญิงและความรัก ความอ่อนโยน และมีเสน่ห์ 

การใช้สีที่เหมาะสม ถือว่ามีความส าคัญเป็นอย่างมากต่อการออกแบบบรรจุภัณฑ์ ดังที่ 
Meyers and Gerstman (2005 : 49) ได้กล่าวว่าไม่มีส่วนใดของบรรจุภัณฑ์ ที่จะสามารถมีอิทธิพล
ต่อการรับรู้ได้ดีเท่ากับสีของบรรจุภัณฑ์ ดังเช่น การใช้สีโทนมืดบนบรรจุภัณฑ์ของกาแฟ ซึ่งแสดงถึง
ความมีคุณค่า คุณภาพ ความอบอุ่น การใช้โทนสีสว่างบนบรรจุภัณฑ์นมแสดงให้เห็นถึงความมีสุขภาพ
ที่ดี สะอาด บริสุทธิ์ การใช้สีแดง สีเหลือง และสีส้ม เพื่อต้องการแสดงถึงความสนุกสนาน รื่นเริง การ
ใช้สีสันที่ดูสะดุดตาบนบรรจุภัณฑ์ของเล่นเด็ก เพื่อสร้างความตื่นเต้น และการรับรู้ในพัฒนาการที่ดี
ของเด็ก 

นอกจากนั้นสีของบรรจุภัณฑ์ ยังถูกน ามาใช้เพื่อประโยชน์ในการแยกประเภทของผลิตภัณฑ์
ต่างๆ ตามลักษณะการใช้งาน ซึ่งสีบนฉลากอาหารแสดงให้เห็นถึงความหลากหลายของอาหารแต่ละ
ประเภท หรือใช้ในการแยกผลิตภัณฑ์หนึ่งออกจากผลิตภัณฑ์ชนิดอื่นๆได้ อีกทั้งสีของบรรจุภัณฑ์ ยัง
ได้ถูกน ามาใช้ในการสร้างเอกลักษณ์ ในการจดจ าในตัวสินค้าได้เป็นอย่างดี 

ตราสินค้า (branding)  

หลักการส าคัญอีกอย่างหนึ่งในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ คือในเรื่องของทฤษฎีตราสินค้า ซึ่ง
เป็นกลยุทธ์ทางการตลาดวิธีหนึ่ง ที่ประกอบด้วยการน าสินค้าที่เห็นอยู่ทั่วๆ ไปซึ่งไม่มีความแตกต่าง
จากสินค้าของคู่แข่ง แต่เพิ่มคุณค่าพิเศษลงไปที่สินค้า แล้วสร้างภาพพจน์ของสินค้าด้วยการตั้งชื่อ 
การใช้บรรจุภัณฑ์และการโฆษณา เพื่อส่งเสริมภาพพจน์ที่ดีให้กับตัวสินค้านั้นๆ โดยท าการแยก
ประเภทของสินค้า และเจาะกลุ่มเป้าหมายที่แตกต่างกัน เพื่อขยายตลาดให้กว้างขวางมากยิ่งขึ้น 

ตราสินค้า หมายถึง สิ่งที่ผู้ซื้อจดจ าได้ และท าการเลือก ณ จุดขาย เมื่อน าตราสินค้ามาใช้บน
บรรจุภัณฑ์ จะแสดงให้เห็นถึงภาพพจน์ของบรรจุภัณฑ์นั้นๆ ที่บรรจุสินค้าอยู่ภายใน ซึ่งตราสินค้ามิได้
มีความหมายเฉพาะตราอย่างเดียว แต่รวมถึงรูปทรง โครงสร้าง และการออกแบบทั้งหมดของบรรจุ
ภัณฑ์ หรือเรียกอีกช่ือหนึ่งว่า total branding 

การสร้างตราสินค้าจนเป็นที่ยอมรับแก่กลุ่ มเป้าหมาย เป็นสิ่งที่ต้องใช้เวลาและเงินทุน
พอสมควร หากสามารถสร้างตราสินค้าจนเป็นที่ยอมรับได้แล้ว ตราสินค้าจะเป็นสินทรัพย์ที่ประเมิน
ค่ามิได้ขององค์กรนั้นๆ เนื่องจากผู้ซื้อที่เป็นกลุ่มเป้าหมาย จะมีความซื่อสัตย์และเชื่อถือในตราสินค้า
นั้นๆ (brand loyalty) 

การสร้างภาพพจน์ของบรรจุภัณฑ์และตัวสินค้า นับว่าเป็นงานที่ยากที่สุดในการออกแบบตรา
สินค้า ซึ่งภาพพจน์ของบรรจุภัณฑ์ที่สร้างขึ้น จะต้องท าให้กลุ่มเป้าหมายจดจ าได้ง่าย ( recognition) 
จึงท าให้การออกแบบตราสินค้า จ าเป็นต้องมีอุปกรณ์ของตราสินค้ามาช่วยนอกเหนือจากสัญลักษณ์
ทางการค้า ยังต้องมีชื่อและรูปภาพประกอบด้วย จะเห็นได้ว่าตราสินค้าเป็นที่รวมสิ่งที่มีคุณค่า ( set 
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of values) ของตัวบรรจุภัณฑ์ ไว้ในความทรงจ าของกลุ่มเป้าหมายตราสินค้าที่ดีจะสื่อให้ทราบถึง 
กลุ่มผู้บริโภคสินค้า ช่องทางการจัดจ าหน่ายของสินค้า และความรู้สึกที่มีต่อบรรจุภัณฑ์ สืบเนื่องจาก
ตราสินค้ามีหน้าที่ท าให้ผู้ซื้อหรือกลุ่มเป้าหมาย สามารถจดจ าสินค้าได้ โดยมีสัญลักษณ์ทางการค้า 
และการออกแบบกราฟิก ผนวกอยู่บนบรรจุภัณฑ์ 

ตราสินค้าที่ใช้กับสินค้าชนิดใดชนิดหนึ่ง ในสัญลักษณ์ทางการค้าจะเป็นเครื่องหมายตัวแทน
ขององค์กร หากกิจกรรมทางด้านการตลาดก าหนดว่า จะต้องมีการออกแบบบรรจุภัณฑ์ใหม่ ตรา
สินค้าจะได้รับการออกแบบใหม่ไปด้วย แต่สัญลักษณ์ทางการค้าส่วนใหญ่จะยังคงเหมือนเดิม แต่ใน
สภาพความเป็นจริงแล้ว สัญลักษณ์ทางการค้าอาจจะมีการออกแบบหรือเปลี่ยนแปลงใหม่ได้ 
โดยเฉพาะอย่างยิ่งเมื่อพบว่าไม่ทันสมัย และไม่สามารถสร้างความประทับใจได้ 

สรีระในการอ่านและประสาทสัมผัส 

ปุ่นและสมพร คงเจริญเกียรติ (2541) ขั้นตอนความประทับใจในบรรจุภัณฑ์ จะเกิดในระยะ
ไม่เกิน 3 เมตร ซึ่งเป็นระยะที่กลุ่มเป้าหมายเริ่มอ่าน ได้ว่า เป็นสินค้าอะไร ผลิตโดยใคร ซึ่ ง
ส่วนประกอบในการออกแบบที่ส าคัญ คือ จุดเด่นของสินค้าที่เรียกว่า unique selling point ซึ่ง
บรรจุภัณฑ์พยายามจะอวดและเชิญชวน ให้ติดตามรายละเอียดบนบรรจุภัณฑ์ ด้วยการหยิบขึ้นมา
พิจารณาเปรียบเทียบ 

1) สรีระในการอ่าน ณ จุดขาย 

ผลการศึกษาสรีระในการอ่านของคนพบว่า การอ่านรายละเอียดบนบรรจุภัณฑ์ที่อยู่บนหิ้ง 
โดยเฉลี่ยจะอยู่ที่ระยะห่างไม่เกิน 1 เมตร หรือประมาณ 90 เซนติเมตร โดยสายตาจะกวาดอ่านไป
ตามแนวราบ หรือแนวของหิ้งชั้นในระยะประมาณ 130 เซนติเมตร ซึ่งผลการศึกษาการอ่านในแนวด่ิง
พบว่า ระดับความสูงที่สายตาให้ความสนใจมากที่สุด อยู่ที่ระดับความสูงจากพื้นประมาณ 110 
เซนติเมตร หิ้งชั้นที่อยู่สูงจากพื้นตั้งแต่ระดับ 60 เซนติเมตร ถึง 125เซนติเมตร จะเป็นหิ้งชั้นที่ได้รับ
ความสนใจมากกว่าหิ้งชั้นในระดับความสูงอื่นๆ โดยโอกาสที่สินค้าจะถูกหยิบจากชั้นที่มีสินค้าวางอยู่ 
ในระดับความสูงที่ 93-100 เซนติเมตร จากพื้นจะมีมากที่สุด รองลงมา คือหิ้งชั้นที่สูงจากพื้น 120-
145 เซนติเมตร ซึ่งจากระยะดังที่กล่าวมานั้น เป็นหน้าที่ของผู้ออกแบบบรรจุภัณฑ์ ที่จะต้องออกแบบ
ส่วนประกอบของบรรจุภัณฑ์ต่างๆ เช่น ชื่อ ตราสินค้าเป็นต้น เพื่ อให้ดึงดูดความสนใจของผู้ซื้อ 
นอกจากนั้น การจัดต าแหน่งของส่วนประกอบการออกแบบบรรจุภัณฑ์ โดยเรียงตามล าดับก่อนหลัง
ว่าจะไว้ที่จุดไหน บนบรรจุภัณฑ์ในแต่ละด้านรวมทั้งจะต้องเข้าใจถึงสรีระการอ่านของสายตาคน เมื่อ
เพ่งมองสิ่งของใดๆ ในระยะไม่เกิน 1 เมตร 

2) สรีระในการอ่านบรรจุภัณฑ์ 

ผลการทดลองโดยใช้อุปกรณ์วัดการเคลื่อนไหวของสายตาคนพบว่า  คนส่วนใหญ่มีการ
เคลื่อนไหวของลูกนัยน์ตาในการอ่านคล้ายคลึงกัน กล่าวคือ 

- เมื่อสายตาเริ่มเพ่งจากจุดเริ่มต้น จุดใดจุดหนึ่งเหมือนๆ กัน สายตาจะเริ่มอ่านจากทาง
ซ้ายมือขึ้นสู่ข้างบน 
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- การกวาดสายตา จะเริ่มกวาดจากทางด้านซ้ายมือไปยังด้านขวามือในแนวตามเข็มนาฬิกา 

- สายตาจะเสาะหาจุดสิ้นสุดในการอ่าน ซึ่งโดยส่วนใหญ่มักจะเป็นทางขวามือข้างล่าง 

ข้อก าหนดและกฎหมายที่เกี่ยวข้องกับบรรจุภัณฑ์ 

ปัจจุบันกฎหมายที่เกี่ยวข้องกับบรรจุภัณฑ์ในประเทศไทย ส่วนใหญ่เป็นกฎหมายส าหรับ
คุ้มครองผู้บริโภคไม่ ให้ถูกเอาเปรียบจากผู้ผลิต อาทิ เช่น พระราชบัญญัติมาตราชั่งตวงวัด 
พระราชบัญญัติอาหาร พระราชบัญญัติคุ้มครองผู้บริโภค ส่วนพระราชบัญญัติอุตสาหกรรม เป็น
กฎหมายที่ช่วยยกระดับมาตรฐานของอุตสาหกรรมอาหาร เพื่อควบคุมผู้ประกอบการแปรรูปอาหาร
ให้ผลิตอาหารที่มีคุณภาพไม่ต่ ากว่าที่ระบุไว้ 

 

5. ข้อมูลผลิตภัณฑ์กล้วยอบแผ่นของกลุ่มสตรีผลิตกล้วยอบแผ่น 

กลุ่มแม่บ้านเกษตรกรต าบลบางรักน้อย  ก่อตั้งเมื่อปี พ.ศ.2536  จัดตั้งเป็นกลุ่มสตรีผลิต
กล้วยอบแผ่นโดยใช้ตู้พลังงานแสงอาทิตย์ซึ่งเป็นตู้ที่ต่อขึ้นเอง เนื่องจากราคากล้วยตกต่ า โดยใน
ระยะแรกนั้น มีสมาชิกทั้งกลุ่มสตรีอาสาพัฒนาและกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรทั้งหมด จ านวน 12 คน 
ผลิตภัณฑ์ที่กลุ่มแม่บ้านเกษตรกรต าบลบางรักน้อยผลิตเป็นประจ า ได้แก่ กล้วยอบแผ่นม้วน  ซึ่งเป็น
ผลิตภัณฑ์ที่สร้างชื่อเสียงและเพิ่มรายได้ให้แก่สมาชิกเป็นอย่างดี โดยพนักงานผู้ผลิตจะคัดเลือกกล้วย
น้ าว้าสุกงอม ผลขนาดใหญ่เป็นวัตถุดิบในการผลิต ส่วนกล้วยน้ าว้าขนาดเล็กจะผลิตเป็นกล้วยกวนหยี
การด าเนินงานของกลุ่มได้รับการสนับสนุนจากหน่วยงานราชการในเรื่องงบประมาณและเครื่องมือ
ต่างๆ เช่น เครื่องอบ เครื่องกวนและคอยแนะน าเทคนิคต่างๆ ซึ่งปัญหาที่ส าคัญที่สุด คือ การตลาด 
แม้ทางราชการพยายามที่จะช่วยเผยแพร่ประชาสัมพันธ์ แต่ตลาดยังแคบเพราะไม่สามารถก าหนด
กลไกตลาดและราคาได้ และบรรจุภัณฑ์ในปัจจุบันยังขาดความน่าสนใจ และเป็นลักษณะของการใส่
ถุงพลาสติกใส ไม่มีลวดลาย ไม่มีรายละเอียดของผลิตภัณฑ์ (การสัมภาษณ์โดยผู้วิจัย, 2557) 

6. งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

 นภสร ลิ้มไชยาวัฒน์ (2545) ได้ท าการศึกษาเรื่อง ประสิทธิผลของการออกแบบกราฟิกบน
บรรจุภัณฑ์ ที่มีต่อผู้บริโภคจากบรรจุภัณฑ์น้ าผลไม้ โดยพบว่าการออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์
สินค้า มีผลในด้านการดึงดูดความสนใจ ความชอบ และความตั้งใจซื้อของผู้บริโภค ในการที่จะ
ตัดสินใจเลือกซื้อสินค้าประเภทนั้นๆ ได้ 

บ ารุง อิศรกุล (2545) ได้ท าการศึกษาเรื่อง อิทธิพลทางวัฒนธรรมที่มีผลต่อการออกแบบตรา
สัญลักษณ์ โดยจัดแบ่งกลุ่มตามอิทธิพลของวัฒนธรรมที่เกี่ยวข้อง อาทิเช่น ศาสนาและความเชื่อ
ขนบธรรมเนียมประเพณี การกินอยู่ การแต่งกาย วิถีชีวิต ศิลปกรรม ศิลปะการแสดงการละเล่ น 
นาฏศิลป์และดนตรี กีฬา ซึ่งผลการวิจัยพบว่า อิทธิพลของวัฒนธรรมที่เกี่ยวข้องกับศาสนาและความ
เชื่อ มีผลต่อการออกแบบตราสัญลักษณ์มากที่สุด ส่วนอิทธิพลของวัฒนธรรมที่เกี่ยวข้องกับกีฬา จะมี
ผลต่อการออกแบบตราสัญลักษณ์น้อยที่สุด 
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ปิยพร ศรีสุขสวัสดิ์ (2547) ได้ท าการศึกษาเรื่อง การออกแบบเลขนศิลป์บนบรรจุภัณฑ์
ส าหรับสินค้าที่ระลึกที่เน้นเอกลักษณ์ท้องถิ่นภาคใต้ โดยผลจากการศึกษาพบว่าสินค้าที่ระลึกใน
ท้องถิ่นภาคใต้ในปัจจุบัน อาทิเช่น ผ้ามัดย้อมสีธรรมชาติ ผ้ายกนคร ผ้าบาติค พวงกุญแจหนังตะลุงตัว
หนังตะลุงส าหรับเชิด ก าไลถมเงิน กระเป๋าสตางค์ย่านลิเพา กระดุมกะลามะพร้าว ขนมลากรอบ รัง
นกและเสื่อกระจูด มีผลตอบรับทางการตลาดไม่ดีเท่าที่ควร ซึ่งสาเหตุส่วนหนึ่งเกิดจากรูปลักษณ์ของ
ตัวบรรจุภัณฑ์ที่ไม่เหมาะสม และขาดเอกลักษณ์พื้นถิ่น ดังนั้นการเล็งเห็นถึงความส าคัญในการพัฒนา
รูปลักษณ์ของบรรจุภัณฑ์ ให้มีรูปแบบที่เหมาะสมและมีเอกลักษณ์เฉพาะตัว สามารถช่วยส่งเสริมให้
เกิดผลการตอบรับทางการตลาดในทางที่ดีขึ้น 

 นรชัย รัตนสมบูรณ์ (2547) ได้ท าการศึกษาแนวทางการออกแบบเลขนศิลป์บนบรรจุภัณฑ์
สินค้าชาวเขาเผ่าม้ง โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาแนวทางการออกแบบเลขนศิลป์บนบรรจุภัณฑ์ให้
สามารถใช้เป็นเอกลักษณป์ระจ าเผ่าม้งดอยปุย พบว่า การที่เราจะสามารถสร้างเลขนศิลป์ขึ้นมาเพื่อใช้ให้
เกิดประโยชน์ในท้องถิ่นนั้น จ าเป็นต้องศึกษาถึงจารีตประเพณี วัฒนธรรม การแต่งกาย การใช้สี ข้อห้าม
ต่างๆ รวมไปถึงอิทธิพลของลวดลายที่ชาวม้งได้เรียนรู้สืบต่อกันมา และสามารถน าสิ่งเหล่านั้นมาปรับให้
เป็นรูปแบบเลขนศิลป์อย่างอิสระ โดยค านึงถึงท้องถิ่น รวมถึงรูปแบบความน่าช่ือถือของเลขนศิลป์นั้น 
สิ่งส าคัญต้องไม่ขัดต่อจารีตประเพณี นอกจากนี้ยังรวมถึงการศึกษาสภาพแวดล้อมที่อยู่รอบๆหมู่บ้าน 
เพื่อหาวัสดุที่สามารถใช้ท าบรรจุภัณฑ์ใส่สินค้า ในที่นี้ได้แก่ ไม้ไผ่ ใยกัญชา ใยกัญชง ใยฝ้าย เป็นต้น ซึ่ง
ท าให้ชาวบ้านม้งดอยปุยสามารถลดต้นทุนการซื้อบรรจุภัณฑ์จากที่อื่นมาใส่สินค้าได้ การศึกษาครั้งนี้ 
เป็นเพียงการหาแนวทางของการออกแบบเลขศิลป์ที่ใช้เฉพาะถิ่นเบื้องต้นเท่านั้น ยังคงสามารถที่จะน า
ข้อมูลเหล่านี้มาศึกษาหาแนวทางในการออกแบบในครั้งต่อไปได้อีกด้วย 
 สุทัศน์ ปาละมะ (2548)ได้ศึกษาการออกแบบตัวอักษรและภาพส าเร็จรูปในรูปแบบเลขนศิลป์
ล้านนา โดยมีวัตถุประสงค์เพื่ออกแบบตัวอักษรและรูปภาพส าเร็จรูปที่สื่อถึง ศิลปวัฒนธรรมล้านนา 
เนื่องจากปัจจุบันงานเลขนศิลป์ส่วนใหญ่จะออกแบบโดยใช้เครื่องคอมพิวเตอร์และนักออกแบบเลขน
ศิลป์มีความต้องการสร้างสื่อที่มีความแตกต่างและสื่อสารได้ชัดเจน แต่ยังขาดองค์ประกอบที่ส าคัญคือ
ตัวอักษรและภาพที่จะน ามาสร้างงานออกแบบเลขนศิลป์ต่างๆ อันสื่อถึงศิลปวัฒนธรรมล้านนาอย่าง
ชัดเจนและสามารถน าไปใช้งานกับเครื่องคอมพิวเตอร์ได้อย่างสะดวกรวดเร็ว แนวทางการศึกษาหา
รูปแบบของเลขนศิลป์ล้านนา มีวิธีการวิจัยโดยการศึกษาข้อมูลทางเอกสารและข้อมูลภาคสนามที่
เกี่ยวข้องกับเรื่องศิลปกรรมล้านนา แล้ววิเคราะห์หารูปแบบเฉพาะทางศิลปะ น าไปประเมินผลโดย
ผู้เชี่ยวชาญด้านศิลปวัฒนธรรมล้านนาและทางการออกแบบเลขนศิลป์ โดยการวิจารณ์และหาข้อสรุป
เพื่อน าไปแก้ไขผลงานเพื่อที่จะน าไปใช้จริงกับการออกแบบเลขนศิลป์ล้านนา ผลการวิจัยสามารถสรุป
ออกมาเป็นผลงานการออกแบบได้ดังนี้  
 1.ผลการออกแบบตัวอักษรภาษาไทยและอังกฤษ ลักษณะเป็นตัวพิมพ์พาดหัวที่ใช้ในการ
ออกแบบด้วยคอมพิวเตอร์ในระบบวินโดว์ แบ่งได้ 4 ชุด คือ ตัวพิมพ์ฝักขามล้านนา สื่อถึงอารยธรรม
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สมัยประวัติศาสตร์ล้านนาด้านการเมืองการปกครอง ตัวพิมพ์ธรรมดาล้านนา สื่อถึงศิลปวัฒนธรรมใน
สมัยประวัติศาสตร์ล้านนาด้านพิธีกรรมและความเชื่อ ตัวพิมพ์ล้านนาไทยนิเทศ สื่อถึงประเพณีความ
รื่นรมย์ ตัวพิมพ์คนเมือง สื่อถึงวิถีชีวิตของคนล้านนายุคร่วมสมัย 
 2.ผลการออกแบบรูปภาพส าเร็จรูปลักษณะเป็นข้อมูลระบบ vector แบ่งได้ 5 ชุด คือ ชุดก่อน
ประวัติศาสตร์ล้านนาประกอบด้วยศิลปะสมัยเชียงแสนและหริภุญชัยในรูปแบบของลวดลาย
ประติมากรรม จิตรกรรมและสถาปัตยกรรม ชุดหัตถกรรมล้านนา ประกอบด้วยเครื่องมือเครื่องใช้และ
ลวดลายในงานหัตถกรรม ชุดสัญลักษณ์ล้านนา ประกอบด้วยภาพสัญลักษณ์แสดงสถานที่ท่องเที่ยว งาน
บุญประเพณี การละเล่น และการแต่งกายขอคนพื้นเมือง ชุดลวดลายตกแต่งส าเร็จรูป ประกอบด้วยภาพ
คิ้ว บัว ขอบ กรอบ พื้น ปิดท้ายเรื่อง ปุ่มและบัตรเชิญ 
 ธรรมธร ศรีสุรีย์ไพศาล (2555) ได้ศึกษาเรื่องการออกแบบเลขนศิลป์สิ่งแวดล้อมเพื่อแสดงอัต
ลักษณ์ของจังหวัดสมุทรสาคร โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อสืบค้นอัตลักษณ์ของจังหวัดสมุทรสาครเพื่อน าไปใช้
ในการออกแบบเลขนศิลป์ ให้สามารถสะท้อนถึงอัตลักษณ์ทางศิลปวัฒนธรรมประเพณีได้อย่างชัดเจน 
ซึ่งจะช่วยส่งเสริมให้ภาพลักษณ์ของจังหวัดสมุทรสาครเกิดความชัดเจนขึ้น มีความเป็นเอกภาพ ทั้งนี้
เพราะที่ผ่านมาอิทธิพลทางวัฒนธรรมพม่าจากแรงงานต่างด้าวที่มีจ านวนมากถึงหนึ่งเท่าตัวของ
ประชากรท้องถิ่นส่งผลต่อวัฒนธรรมท้องถิ่นเป็นอย่างมาก  แนวทางการศึกษาหารูปแบบของเลขนศิลป์
เพื่อแสดงอัตลักษณ์ของจังหวัด มีวิธีการวิจัยโดยเริ่มจากการค้นคว้าเก็บรวบรวมข้อมูลทางเอกสารที่
เกี่ยวข้องกับจังหวัด และการสัมภาษณ์เชิงลึก เพื่อที่จะได้ข้อมูลทางด้านเชื้อชาติ วิถีการด าเนินชีวิต 
อาชีพ ศิลปวัฒนธรรม ภูมิปัญญาชาวบ้าน จากกลุ่มตัวอย่างที่เป็นคนไทยท้องถิ่นอาศัยอยู่ในจังหวัด
สมุทรสาครมากกว่า 50 ปี จ านวน 12 ท่าน จากนั้นสรุปผลการวิเคราะห์ศิลปวัฒนธรรมที่เป็นอัตลักษณ์
ของจังหวัดเพื่อเป็นแนวทางในการออกแบบ จากนั้นน าผลงานออกแบบไปประเมินผลโดยกลุ่ม
ผู้ เชี่ยวชาญด้านการออกแบบ ผู้ทรงคุณวุฒิของจังหวัด และประชากรในจังหวัด เพื่อประเมิน
ประสิทธิภาพของผลงานออกแบบในแง่การสื่อสาร การออกแบบ การใช้งานหาข้อบกพร่องและ
ข้อเสนอแนะ เพื่อเป็นประโยชน์ต่อการศึกษา รวมทั้งเป็นข้อมูลส าหรับอ้างอิงให้แก่ผู้ที่ สนใจการ
ออกแบบอัตลักษณ์ของจังหวัดที่ต้องการแสดงถึงศิลปวัฒนธรรม ประเพณี อันเป็นเอกลักษณ์ของท้องถิ่น
ได้อย่างเหมาะสม ผลงานการวิจัยสามารถสรุปออกมาเป็นผลงานการออกแบบได้ดังนี้ ตราสัญลักษณ์
ประจ าจังหวัดสมุทรสาครใหม่, ตัวอย่างตัวอักษรภาษาไทยและภาษาอังกฤษ,ตัวอย่างสีประจ าจังหวัด, 
ตัวอย่างเลขนศิลป์พื้นฐานประจ าจังหวัด, ตัวอย่างสื่อสิ่งพิมพ์และงานโฆษณาประชาสัมพันธ์, ตัวอย่าง
เลขนศิลป์บนบรรจุภัณฑ์, ตัวอย่างเลขนศิลป์สิ่งแวดล้อม 



 
บทที่ 3 

วิธีด ำเนินกำรวิจัย 
 
 ในการด าเนินการศึกษาเรื่อง การออกแบบกราฟิกในแบบฉบับเอกลักษณ์ท้องถิ่นส าหรับ
บรรจุภัณฑ์กล้วยอบแผ่นของกลุ่มอาชีพสตรีผลิตกล้วยอบแผ่น ต าบลบางรักน้อย จังหวัดนนทบุรี มี
ขั้นตอนและวิธีการด าเนินการศึกษาที่ส าคัญ ดังนี้ 
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
รายละเอียดของแต่ละขั้นตอนในการด าเนินงาน ที่ได้แสดงในแผนภูมิ มีวิธีการด าเนินการ ดังต่อไปนี้ 
วิธีกำรเก็บรวบรวมข้อมูล 
 1. การรวบรวมข้อมูลเบื้องต้น ข้อมูลเบื้องต้นประกอบการศึกษา ประกอบด้วย  

-ตราสัญลักษณ์ โลโก ้
-บรรจุภัณฑ์กล้วยอบแผ่นในปัจจุบัน 
-บรรจุภัณฑ์ของฝากจากนนทบุรี 

 

รวบรวมข้อมูลเบื้องต้น 
- ข้อมูลจากการส ารวจ / ถ่ายภาพ 
- ข้อมูลจากหนังสือ เอกสาร สิ่งพิมพ์ 
เว็บไซต ์

- ข้อมูลพ้ืนฐานของจังหวัดนนทบุรี 
- เอกลักษณ์ของจังหวัดนนทบุรี 
- ทฤษฎีเกี่ยวกับพฤติกรรม
ผู้บริโภค 
- ทฤษฎีการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
- บรรจุภัณฑ์กล่องกระดาษลูกฟูก 
- ข้อมูลผลิตภัณฑ์กล้วยอบ 
- งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง สร้างแบบสอบถาม 

- สัมภาษณ์ หรือใช้แบบสอบถาม 
กลุ่มผู้บริโภคเป้าหมาย 
ผู้เชี่ยวชาญ นักออกแบบ 
ผู้ประกอบการกล้วยอบ และ 
บุคคลทั่วไป รวม 100 คน 

เก็บรวบรวมและวิเคราะห์ข้อมูล 

ออกแบบต้นแบบบรรจุภัณฑ์ 

วิเคราะห์ต้นแบบ - สอบถามจากผู้เชี่ยวชาญ และ 
นักวิชาการด้านการบรรจุภัณฑ์ 
นักออกแบบบรรจุภัณฑ์ และ 
ผู้ประกอบการกล้วยอบ 9 คน 

พัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑ์ที่เหมาะสม 

วิเคราะห์ข้อมูลและสรุปผล 

จัดท ารายงานรูปเล่ม 
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ข้อมูลปฐมภูมิ (primary data) ใช้วิธีเก็บรวบรวมข้อมูลภาคสนามจากการส ารวจเบื้องต้น 
โดยการถ่ายภาพจากแหล่งข้อมูลต่างๆ ซึ่งข้อมูลดังกล่าว ประกอบด้วย  

ก. รูปแบบของบรรจุภัณฑ์ ที่ใช้อยู่ในปัจจุบัน โดยใช้วิธีการเก็บตัวอย่างและการถ่ายภาพ 
ข. รูปแบบของกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ของฝากประเภทอื่นที่วางจ าหน่ายในจังหวัดนนทบุร ี
ค. ตราสัญลักษณ์หรือโลโก้ ตัวอักษร ชื่อของสถานที่ต่างๆ ในจังหวัดนนทบุรี เพื่อน ามาใช้ใน

การวิเคราะห์หาเอกลักษณ์ของจังหวัด โดยการรวบรวมภาพจากเอกสาร และสิ่งพิมพ์ต่างๆ รวมทั้งจาก
เว็บไซต ์

ง. รูปภาพที่แสดงถึงเอกลักษณ์ของจังหวัด เช่น สถาปัตยกรรม ประติมากรรม จิตรกรรม 
หัตถกรรม โดยใช้วิธีการเก็บข้อมูลจากการถ่ายภาพจากสถานที่จริง รูปภาพจากสิ่งพิมพ์ 

 ข้อมูลทุติยภูมิ (secondary data) ได้ศึกษาค้นคว้าข้อมูลจากหนังสือ เอกสารสิ่งพิมพ์ และ
เว็บไซต์ที่เกี่ยวข้อง โดยเนื้อหาหลักในการศึกษาครั้งนี้ประกอบด้วย ข้อมูลพื้นฐาน เอกลักษณ์ของจังหวัด
นนทบุรี  ทฤษฎีเกี่ยวกับพฤติกรรมของผู้บริโภค ทฤษฎีการออกแบบกราฟิกและบรรจุภัณฑ์ และบรรจุ
ภัณฑ์กล่องกระดาษลูกฟูก 
 
เครื่องมือที่ใช้ 
 เครื่องมือที่ใช้ในการรวบรวมข้อมูลปฐมภูมิ คือ แบบสอบถาม ซึ่งแบ่งออกเป็น 2 ชุด คือ 

1) ชุดแรก เป็นแบบสอบถามส าหรับผู้เชี่ยวชาญด้านศิลปวัฒนธรรมและเอกลักษณ์ของจังหวัด
นนทบุรี นักออกแบบ สมาชิกกลุ่มอาชีพสตรีผลิตกล้วยอบแผ่น กลุ่มผู้บริโภค และบุคคลทั่วไป ซึ่งมี
จ านวนทั้งหมด 100 ราย ในการตอบแบบสอบถามชุดแรก ที่เกี่ยวกับเอกลักษณ์ของจังหวัดนนทบุรี เพื่อ
น าข้อมูลที่ได้มาเป็นแนวทางก่อนท าการออกแบบต้นแบบบรรจุภัณฑ์ ซึ่งแบ่งออกเป็น 3 ส่วน คือ 

ส่วนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปเกี่ยวกับผู้ตอบแบบสอบถาม 
ส่วนที่ 2 ข้อมูลเกี่ยวกับเอกลักษณ์ท้องถิ่นของจังหวัดนนทบุรี 
ส่วนที่ 3 ข้อมูลเกี่ยวกับบรรจุภัณฑ์กล้วยอบแผ่น 

2) ชุดที่สอง ส าหรับผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ ซึ่งประกอบด้วย อาจารย์ 
นักวิชาการ นักออกแบบที่มีประสบการณ์จากหน่วยงานต่างๆ ผู้น ากลุ่มอาชีพสตรีผลิตกล้วยอบแผ่น 
จ านวนทั้งหมด 9 ท่าน ในการตอบแบบสอบถามชุดที่สอง หลังจากท าการออกแบบต้นแบบบรรจุภัณฑ์
ทั้ง 3 แบบแล้ว เพื่อวิเคราะห์หาข้อสรุปของต้นแบบบรรจุภัณฑ์ที่เหมาะสม ซึ่งแบ่งออกเป็น 2 ส่วน คือ 

ส่วนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปเกี่ยวกับผู้ตอบแบบสอบถาม 
ส่วนที่ 2 ข้อมูลเกี่ยวกับความคิดเห็นและข้อเสนอแนะ ของผู้ที่ตอบแบบต่อต้นแบบบรรจุ

ภัณฑ์กล้วยอบแผ่นที่ออกแบบเรียบร้อยแล้ว ทั้ง 3 แบบ 
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กำรวิเครำะห์ข้อมูล 
 ข้อมูลที่รวบรวมได้จากแบบสอบถาม จะน ามาวิเคราะห์โดยใช้สถิติเชิงพรรณนา (descriptive 
statistics) ประกอบด้วย ความถี่ (frequency) ร้อยละ (percentage) และการหาค่าเฉลี่ย (mean) 
 
กำรออกแบบต้นแบบบรรจุภัณฑ์ 
 เมื่อได้ข้อมูลที่ผ่านการวิเคราะห์ในขั้นต้นแล้ว จึงได้ท าการออกแบบต้นแบบบรรจุภัณฑ์ ซึ่งมี
ขั้นตอนต่างๆ ดังนี ้

1. ศึกษาโปรแกรมที่เกี่ยวข้องในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ เช่น  
- โปรแกรมส าหรับวาดภาพ Adobe Illustrator cs6 
- โปรแกรมส าหรับการตกแต่งภาพ Adobe Photoshop cs6 
- โปรแกรมสร้างภาพสามมิติ 3D Max studio 

2. จัดเตรียมวัสดุและอุปกรณ์ที่เกี่ยวข้องในการออกแบบบรรจุภัณฑ ์
 3. ท าการร่างแบบต้นแบบบรรจุภัณฑ์ โดยใช้โปรแกรม Adobe Illustrator cs6  
 4. ท าการวิเคราะห์และเลือกต้นแบบที่ร่างมาท าการออกแบบเป็นต้นแบบบรรจุภัณฑ์ จ านวน 3 
แบบ โดยใช้โปรแกรมส าหรับวาดภาพ Adobe Illustrator cs6และโปรแกรมส าหรับการตกแต่งภาพ 
Adobe Photoshop cs6 
 5. เมื่อได้แบบร่างสองมิติที่เรียบร้อยแล้ว จึงน ามาขึ้นแบบในรูปแบบสามมิติ โดยใช้โปรแกรม 
3D Max studio เพื่อให้เห็นรูปแบบของกราฟิก รูปแบบโครงสร้าง  
 6. จัดท าต้นแบบให้ใกล้เคียงของจริงมากที่สุด โดยท าการขึ้นแบบกล่องจากกระดาษลูกฟูกที่
เตรียมไว้ ได้เป็นต้นแบบบรรจุภัณฑ์ จ านวน 3 แบบ ซึ่งพร้อมที่จะน าไปวิเคราะห์ในขั้นตอนต่อไป 
 
กำรวิเครำะห์ต้นแบบ 
 ใช้วิธีการคัดเลือกต้นแบบที่เหมาะสม และใช้แบบสอบถามชุดที่สองในการวิเคราะห์เพื่อหา
ข้อสรุปจากต้นแบบของบรรจุภัณฑ์ที่ได้ท าการออกแบบแล้ว เพื่อน าข้อมูลที่ได้มาพัฒนารูปแบบบรรจุ
ภัณฑ์ที่เหมาะสมต่อไป โดยน าต้นแบบบรรจุภัณฑ์ทั้ง 3 แบบ ไปสอบถามจากผู้เชี่ยวชาญด้านการ
ออกแบบบรรจุภัณฑ์ ซึ่งประกอบด้วย อาจารย์ นักวิชาการ ที่มีประสบการณ์จากหน่วยงานต่างๆ และ
ผู้น ากลุ่มอาชีพสตรีผลิตกล้วยอบแผ่น จ านวนทั้งหมด 9 ท่าน จากนั้นน าข้อมูลที่รวบรวมได้จาก
แบบสอบถามมาวเิคราะห์โดยใช้สถิติเชิงพรรณนาและการหาค่าเฉลี่ย 
 
กำรพัฒนำรูปแบบบรรจุภัณฑ์ที่เหมำะสม 



 

46 

 น าผลสรุปที่ได้จากการวิเคราะห์ต้นแบบบรรจุภัณฑ์ในทุกๆ ด้าน จากแบบสอบถามชุดที่สองมา
ท าการพัฒนาและปรับปรุงรูปแบบของบรรจุภัณฑ์อีกครั้งหนึ่ง เพื่อให้มีความเหมาะสมและตรงตาม
วัตถุประสงค์ของการศึกษามากที่สุด 
 
กำรถ่ำยทอดผลกำรวิจัยสู่ชุมชน 
 น าต้นแบบบรรจุภัณฑ์ที่ออกแบบไปน าเสนอต่อสมาชิกกลุ่มอาชีพสตรีผลิตกล้วยอบแผ่น ต าบล
บางรักน้อย จังหวัดนนทบุร ี



 
บทที่ 4 

ผลการวิจัย 
ผลที่ได้จากการศึกษาและวิเคราะห์ข้อมูลในการวิจัย เรื่องการออกแบบกราฟิกในแบบฉบับ

เอกลักษณ์ท้องถิ่นส าหรับบรรจุภัณฑ์กล้วยอบแผ่นของกลุ่มอาชีพสตรีผลิตกล้วยอบแผ่น ต าบลบางรัก
น้อย จังหวัดนนทบุร ีแบ่งออกเป็น 5 ส่วน ดังนี ้

1) ผลจากการเก็บรวบรวมและวิเคราะห์ข้อมูล 
2) ผลการออกแบบต้นแบบบรรจุภัณฑ์กล้วยอบแผ่น 
3) ผลการวิเคราะห์ต้นแบบบรรจุภัณฑ์กล้วยอบแผ่น 
4) สรุปผลการออกแบบต้นแบบบรรจุภัณฑ์กล้วยอบแผ่น 
5) ต้นแบบบรรจุภัณฑ์กล้วยอบแผ่น 

 
4.1 ผลจากการสอบถามข้อมูล 
 ผลจากการสรุปข้อมูลที่ได้จากแบบสอบถามชุดแรก ในเรื่องเอกลักษณ์ท้องถิ่นของจังหวัด
นนทบุรี สามารถสรุปลักษณะรูปภาพที่สื่อถึงเอกลักษณ์ของจังหวัดของจังหวัดนนทบุรี แบ่งออกเป็น 
4 กลุ่ม คือ บุคคลส าคัญ สิ่งศักดิ์สิทธิ์ ศิลปวัฒนธรรม และเอกลักษณ์  
4.2 ผลจากการเก็บรวบรวมและวิเคราะห์ข้อมูล 
 4.4.1 โครงสร้างในการสื่อสารของกราฟิกในแบบฉบับเอกลักษณ์ท้องถิ่นส าหรับบรรจุภัณฑ์
กล้วยอบแผ่นของกลุ่มอาชีพสตรีผลิตกล้วยอบแผ่น ต าบลบางรักน้อย จังหวัดนนทบุรี ที่มีต่อผู้บริโภค 
 ผลการศึกษาข้อมูลทุติยภูมิท าให้ทราบถึงโครงสร้างในดารสื่อสารของการออกแบบกราฟิกใน
แบบฉบับเอกลักษณ์ท้องถิ่นส าหรับบรรจุภัณฑ์กล้วยอบแผ่นของกลุ่มอาชีพสตรีผลิตกล้วยอบแผ่น 
ต าบลบางรักน้อย จังหวัดนนทบุรี ที่มีต่อผู้บริโภค จะประกอบด้วยโครงสร้างหลักๆอยู่ 2 ด้าน คือ 
  ก. การสื่อสารผ่านข้อความที่เป็นภาษา โดยข้อความที่มีผลต่อผู้บริโภค เช่น การระบุ
ชื่อของผลิตภัณฑ์ สัญลักษณ์ รายละเอียด น้ าหนัก จ านวน ข้อความต่างๆ เป็นต้น 
  ข. การสื่อสารผ่านรูปแบบโครงสร้างและกราฟิก ประกอบด้วย วัสดุ รูปร่าง รูปทรง 
สีสัน ลวดลาย เป็นต้น 
 จากส่วนประกอบของโครงสร้างในการสื่อสารบรรจุภัณฑ์ โดยผ่านข้อความที่เป็นภาษา 
รวมทั้ งรูปแบบของโครงสร้างและรูปแบบกราฟิกที่ เหมาะสม จะมีผลในการที่ผู้บริโภคหรือ
กลุ่มเป้าหมายตัดสินใจเลือกซื้อผลิตภัณฑ์นั้นได ้
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4.3 ผลการออกแบบต้นแบบบรรจุภัณฑ์กล้วยอบแผ่นของกลุ่มอาชีพสตรีผลิตกล้วยอบแผ่น  
รูปแบบของบรรจุภัณฑ์ ผลการวิเคราะห ์

1.โครงสร้างของบรรจุภัณฑ ์ ควรมีความทนทานในการรับน้ าหนักจากการ
บรรจุผลผลิตและการเรียงซ้อนได้ดี มีรูปทรงที่
เหมาะสมแก่การจัดวางและการเก็บรักษา 
สามารถบรรจุผลผลิตได้ ง่ายและมีขนาดที่
พอเหมาะกับปริมาณที่ก าหนด ซึ่งในปัจจุบัน
โครงสร้างของกล่องมีขนาดที่เป็นมาตรฐานจึงไม่
ก่อให้เกิดปัญหา ท าให้ไม่จ าเป็นต้องปรับเปลี่ยน
โครงสร้างขึ้นใหม่ 

2.ลวดลายของภาพกราฟิกบนบรรจุภัณฑ ์ ลวดลายของภาพกราฟิ กบน ยั งไม่ มี ความ
หลากหลาย ส่วนใหญ่ใช้ภาพกล้วยซึ่งมีลวดลายที่
คล้ายคลึงกันท าให้ดูแล้วไม่น่าสนใจ ควรมีการ
ปรับเปลี่ยนโดยการน าเอาเอกลักษณ์ของจังหวัด
นนทบุรีมาใช้ในการออกแบบร่วมด้วยเพื่อสื่อให้
เห็นว่ากล้วยอบนั้นเป็นของฝากที่ขึ้นชื่อของ
จังหวัดนนทบุรี ที่มีรสชาติดี และมีคุณภาพบรรจุ
ภัณฑ ์

3. รูปแบบของตัวอักษรและข้อความบนบรรจุ
ภัณฑ ์

รูปแบบของตัวอักษรส่วนใหญ่ จะมีรูปแบบฟอนต์
ที่มีลักษณะเหมือนตัวเขียนหรือลายมือ เช่น 
ฟอนต์  DS FreeHand, DSDusit, DS Lily, DS 
Modern, DS Ribbon, JS Toomtam, 
PSLIsara, PSL ChalalaiClassic เป็นต้น ส่วนใน
บางตัวอย่างมีการใช้รูปแบบฟอนต์ที่เป็นตัวหนา
ไ ม่ มี หั ว  เ ช่ น  ฟ อ น ต์  DB Erawan,DB 
SathornMedium, DB Silom เป็นต้น 

4.สีสันและความน่าสนใจของผลิตภัณฑ ์ สีของบรรจุภัณฑ์ส่วนใหญ่ จะใช้สีหลัก 2 สี คือ สี 
สีเหลือง และสีเขียว จะกระตุ้นให้ผู้บริโภคเกิด
ความสนใจในตัวบรรจุภัณฑ์มากยิ่งขึ้น โดยเฉพาะ
สเีหลืองซึ่งเป็นสีหลักที่สามารถสื่อถึงกล้วยได้เป็น
อย่างดี 

5.ความสะดวกในการใช้งาน สามารถจับถือได้สะดวกมากยิ่งขึ้น และสามารถ
พับเก็บในส่วนที่เป็นหูหิ้วเพื่อความสะดวกในการ
เรียงซ้อนได้เป็นอย่างดี 

6.ปริมาณและน้ าหนักที่นิยมซื้อ ขนาดมีความเหมาะสมส าหรับใช้เป็นของฝาก 
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4.4 ผลการวิเคราะห์ต้นแบบบรรจุภัณฑ์กล้วยอบแผ่นของกลุ่มอาชีพสตรีผลิตกล้วยอบแผ่น  
 แบบร่างบรรจุภัณฑ์กล้วยอบแผ่น 17 แบบ 
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ภาพการขึ้นต้นแบบบรรจุภัณฑ์กล้วยอบแผ่น 
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 ผลการออกแบบต้นแบบบรรจุภัณฑ์กล้วยอบแผ่น ทั้ง 4 แบบ  

 
ภาพที่ ต้นแบบบรรจุภัณฑ์กล้วยอบแผ่น แบบที่1 
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ภาพที่ ต้นแบบบรรจุภัณฑ์กล้วยอบแผ่น แบบที่2 

 

 
ภาพที่ ต้นแบบบรรจุภัณฑ์กล้วยอบแผ่น แบบที่3 

 

 
ภาพที่ ต้นแบบบรรจุภัณฑ์กล้วยอบแผ่น แบบที่4 

 
 
4.5 สรุปผลการออกแบบต้นแบบบรรจุภัณฑ์กล้วยอบแผ่นของกลุ่มอาชีพสตรีผลิตกล้วยอบแผ่น 
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 ท าการศึกษาจากแบบสอบถามความคิดเห็นส าหรับผู้เชี่ยวชาญ และแปลผลโดยใช้เกณฑ์
คะแนนเฉลี่ยของคุณภาพ ดังนี้ 
 ดีมาก   ให้  4.51-5.00  คะแนน 

ดี   ให้  3.51-4.50  คะแนน 
ปานกลาง  ให้  2.51-3.50  คะแนน 
พอใช้   ให้ 1.51-2.50  คะแนน 
ยังใช้ไม่ได้  ให้  0.00-1.50  คะแนน 

 ตารางที่ ผลการประเมินต้นแบบบรรจุภัณฑก์ล้วยอบแผ่น แบบที่ 1 
บรรจุภัณฑก์ลว้ยอบแผ่น 

แบบที่ 1 
ค่าเฉลี่ย ความคิดเหน็ต่อการออกแบบอยู่ในเกณฑค์่าเฉลี่ย 

1 .ความ เหมาะสมของ
ลักษณะโครงสร้างบรรจุ
ภัณฑ ์

4.21 ดี 

2 .ค วาม เหมาะสมของ
ลักษณะลวดลายบนบรรจุ
ภัณฑ ์

4.30 ดี 

3.ความเหมาะสมของสีที่
ใช ้

4.25 ดี 

4.ความน่าสนใจและความ
ส ว ย ง า ม ข อ ง รู ป แ บ บ
โดยรวม 

4.12 ดี 

5.การสื่อถึงเอกลักษณ์ของ
จังหวัดนนทบุร ี

4.51 ดีมาก 

6.ความเป็นไปได้ในการ
น าไปใช้งานในปัจจุบัน 

4.01 ดี 

 
 
 
 ตารางที่ ผลการประเมินต้นแบบบรรจุภัณฑก์ล้วยอบแผ่น แบบที่ 2 
บรรจุภัณฑก์ลว้ยอบแผ่น แบบที่ 

2 
ค่าเฉลี่ย ความคิดเหน็ต่อการออกแบบ

อยู่ในเกณฑ์คา่เฉลี่ย 
1.ความเหมาะสมของลักษณะ
โครงสร้างบรรจุภัณฑ ์

4.16 ดี 

2.ความเหมาะสมของลักษณะ 4.52 ดีมาก 
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ลวดลายบนบรรจุภัณฑ ์
3.ความเหมาะสมของสีที่ใช ้ 4.02 ดี 
4 .ค ว าม น่ าส น ใจ แ ล ะค ว าม
สวยงามของรูปแบบโดยรวม 

4.07 ดี 

5.การสื่อถึงเอกลักษณ์ของจังหวัด
นนทบุร ี

4.31 ดี 

6.ความเป็นไปได้ในการน าไปใช้
งานในปัจจุบัน 

4.23 ดีมาก 

 
  
ตารางที่ ผลการประเมินต้นแบบบรรจุภัณฑก์ล้วยอบแผ่น แบบที่ 3 
บรรจุภัณฑก์ลว้ยอบแผ่น แบบที่ 

3 
ค่าเฉลี่ย ความคิดเหน็ต่อการออกแบบ

อยู่ในเกณฑ์คา่เฉลี่ย 
1.ความเหมาะสมของลักษณะ
โครงสร้างบรรจุภัณฑ ์

4.20 ดี 

2.ความเหมาะสมของลักษณะ
ลวดลายบนบรรจุภัณฑ ์

4.20 ดี 

3.ความเหมาะสมของสีที่ใช ้ 4.53 ดีมาก 
4 .ค ว าม น่ าส น ใจ แ ล ะค ว าม
สวยงามของรูปแบบโดยรวม 

3.97 ดี 

5.การสื่อถึงเอกลักษณ์ของจังหวัด
นนทบุร ี

4.57 ดีมาก 

6.ความเป็นไปได้ในการน าไปใช้
งานในปัจจุบัน 

4.30 ดี 

 ตารางที่ ผลการประเมินต้นแบบบรรจุภัณฑก์ล้วยอบแผ่น แบบที่ 4 
บรรจุภัณฑก์ลว้ยอบแผ่น แบบที่ 

4 
ค่าเฉลี่ย ความคิดเหน็ต่อการออกแบบ

อยู่ในเกณฑ์คา่เฉลี่ย 
1.ความเหมาะสมของลักษณะ
โครงสร้างบรรจุภัณฑ ์

4.56 ดีมาก 

2.ความเหมาะสมของลักษณะ
ลวดลายบนบรรจุภัณฑ ์

4.60 ดีมาก 

3.ความเหมาะสมของสีที่ใช ้ 4.51 ดีมาก 
4 .ค ว าม น่ าส น ใจ แ ล ะค ว าม
สวยงามของรูปแบบโดยรวม 

4.50 ดีมาก 

5.การสื่อถึงเอกลักษณ์ของจังหวัด 4.20 ดี 
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นนทบุร ี
6.ความเป็นไปได้ในการน าไปใช้
งานในปัจจุบัน 

4.45 ดี 

 
  
 
 
. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
4.6 ต้นแบบบรรจุภัณฑ์กล้วยอบแผ่นของกลุ่มอาชีพสตรีผลิตกล้วยอบแผ่น  
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บทที่ 5 
สรุปผลการศึกษา และข้อเสนอแนะ 

 
5.1 สรุปผลการศึกษา 
 ผลการศึกษาเรื่อง การออกแบบกราฟิกในแบบฉบับเอกลักษณ์ท้องถิ่นส าหรับบรรจุภัณฑ์
กล้วยอบแผ่นของกลุ่มอาชีพสตรีผลิตกล้วยอบแผ่น ต าบลบางรักน้อย จังหวัดนนทบุรี สามารถสรุปผล
การศึกษาได้ดังนี้ 
 5.1.1 รูปแบบกราฟิกที่เป็นเอกลักษณ์ท้องถิ่นของจังหวัดนนทบุรี สามารถแบ่งได้เป็น 2 กลุ่ม 
คือ เอกลักษณ์ทางธรรมชาติ และเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรม 
  1. เอกลักษณ์ทางธรรมชาติ จากทรัพยากรธรรมชาติที่อุดมสมบูรณ์ ที่มีอยู่หลายแห่ง
และเป็นที่รู้จักของคนทั่วไป ในฐานะที่เป็นแหล่งท่องเที่ยวและทรัพยากรธรรมชาติ จนกลายเป็น
เอกลักษณ์ที่ส าคัญของจังหวัดนนทบุรี ได้แก่  รวมทั้งพืชพันธุ์และสัตว์ต่างๆ ที่มีอยู่มากมาย โดยเฉพาะ 
โดยสิ่งที่ถูกสร้างสรรค์มาจากธรรมชาติเหล่านี้ จะถูกน ามาดัดแปลงให้มีรูปแบบที่เหมาะสมและเข้าใจได้
ง่ายเพื่อสื่อให้เห็นเอกลักษณ์ทางธรรมชาติของจังหวัดนนทบุรีที่ชัดเจนมากยิ่งขึ้น 
  2) เอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมของนนทบุรี เป็นสิ่งที่สั่งสมกันมานานจนถือว่าเป็น
เอกลักษณ์ของเมืองนนทบุรี ได้แก่  เครื่องปั้นดินเผา  รูปหม้อน้ าลายวิจิตร ซึ่งใช้ประกอบในงาน
ประเพณี ต่างๆ เช่น งานสงกรานต์ของชาวมอญ ประเพณีร ามอญ ประเพณีการท าบุญตักบาตรพระร้อย
แปด  งานเทศกาลผลไม้และของดีเมืองนนท์  งานวัฒนธรรมสองฝั่งเจ้าพระยา ใต้ฟ้านนท์  เป็นต้น
รวมทั้งรูปแบบลวดลายที่อ่อนช้อยซึ่งหาดูได้จากงานศิลปกรรม หัตถกรรม หรือจากภาพจิตรกรรมฝาผนัง
ตามวัดวาอารามในจังหวัดนนทบุรี ซึ่งมีลวดลายและมีเอกลักษณ์เฉพาะตัว ซึ่งสามารถถ่ายทอดเรื่องราว
ในด้านประวัติศาสตร์ความเป็นมาของเมืองนนทบุรี รวมถึงรูปแบบของวัฒนธรรมที่เกิดขึ้นในแต่ละยุค
สมัยได้เป็นอย่างด ี
 5.1.2 ต้นแบบบรรจุภัณฑ์กล้วยอบแผ่นของกลุ่มอาชีพสตรีผลิตกล้วยอบแผ่น ต าบลบางรักน้อย 
จังหวัดนนทบุร ี
 1)ในส่วนของโครงสร้างมีการปรับเปลี่ยนใหม่ให้มีความเหมาะสมมากขึ้น ระบบการพิมพ์มีการ
พิมพ์แบบออฟเซตเพื่อให้พิมพ์ได้สวยงาม มีความทนทานต่อความชื้นได้ดี นอกจากนั้นยังพัฒนา
ภาพลักษณ์ของสินค้าให้โดดเด่น โดยปรับรูปแบบของกราฟิกบนกล่องใหม่ให้สวยงามและน่าสนใจเมื่อ
ต้องวางจ าหน่าย 
 2) ผลลัพธ์ที่ได้บรรจุภัณฑ์มีภาพลักษณ์ดีขึ้น มีสีสันสวยงาม ดูมีราคา เหมาะสม 
กับสินค้าที่ซื้อไปเป็นของฝาก 
  



 

2 

5.2 ข้อเสนอแนะ 
 5.2.1 การพัฒนารูปแบบของบรรจุภัณฑ์ ควรดูจากความต้องการของกลุ่มเป้าหมายเป็นหลัก
นอกจากนี้ยังควรค านึงถึงงบประมาณในการผลิตของผู้ประกอบการอีกด้วย การพัฒนารูปแบบของบรรจุ
ภัณฑ์ให้ดูหลากหลายมากกว่าที่มีอยู่ในปัจจุบัน อาจมีการพัฒนาจากวัสดุประเภทอื่นที่มีความเหมาะสม
หรือเป็นวัสดุที่ได้จากธรรมชาติ เช่น การน าชะลอมมาท าเป็นบรรจุภัณฑ์ เป็นต้น 
 5.2.2 ในการน าข้อมูลจากการศึกษาในด้านเอกลักษณ์ของจังหวัดนนทบุรี มาใช้เพื่อเป็น
แนวทางในการออกแบบนั้น ควรน าข้อมูลที่ได้จากการศึกษา อาทิเช่น สี ลวดลายต่างๆ อาจจะมีรูปแบบ
ที่เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ประเภทหนึ่ง แต่ทางกลับกันอาจไม่เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ในอีกประเภทหนึ่งก็
เป็นไปได ้
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แบบสอบถามเรื่อง การออกแบบกราฟิกในแบบฉบับเอกลักษณ์ท้องถิ่นส าหรับบรรจุภัณฑ์กล้วยอบแผ่นของ
กลุ่มอาชีพสตรีผลิตกล้วยอบแผ่น ต าบลบางรักน้อย จังหวัดนนทบุร ี

 

 แบบสอบถามชุดนี้เป็นส่วนหนึ่งของงานวิจัยเรื่องการออกแบบกราฟิกในแบบฉบับเอกลักษณ์ท้องถิ่น
ส าหรับบรรจุภัณฑ์กล้วยอบแผ่นของกลุ่มอาชีพสตรีผลิตกล้วยอบแผ่น ต าบลบางรักน้อย จังหวัดนนทบุรี โดย
ศึกษาเอกลักษณ์ท้องถิ่นของจังหวัดนนทบุรี เพื่อประยุกต์ใช้ในการออกแบบกราฟิกส าหรับบรรจุภัณฑ์กล้วยอบ
แผ่นของกลุ่มอาชีพสตรีผลิตกล้วยอบแผ่น ต าบลบางรักน้อย จังหวัดนนทบุรี ทางผู้วิจัยจึงอยากขอความกรุณา
ท่านในการตอบแบบสอบถามตามความเป็นจริง เพื่อผลที่ได้จากการวิจัยนี้ จะสามารถน าไปน าไปใช้เพื่อเป็น
แนวทางในการออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ์กล้วยอบแผ่นส าหรับของฝากจากจังหวัดนนทบุรี ที่สามารถ
ตอบสนองต่อกลุ่มเป้าหมายได้อย่างเหมาะสมต่อไป ทางผู้วิจัยขอขอบพระคุณทุกท่านเป็นอย่างสงูที่กรุณาสละ
เวลาอันมีค่าของท่านในการตอบแบบสอบถาม 

แบบสอบถามแบ่งออกเป็น 3 ส่วน คือ 

ส่วนที่ 1 ค าถามข้อมูลส่วนบคุคล 

ส่วนที่ 2 ค าถามเพื่อแสดงความคิดเห็นเกี่ยวกับเอกลักษณ์ท้องถิ่นของจังหวัดนนทบุรี 

ส่วนที่3 ค าถามเพื่อแสดงความคิดเห็นเกี่ยวกับบรรจุภัณฑ์กล้วยอบแผ่น 

แบบสอบถามส่วนที่1 ข้อมูลส่วนบคุคล 

 โปรดใช้เครื่องหมาย ( ) หนา้ตัวเลือกที่ท่านเห็นว่ามีความเหมาะสมและเติมข้อมูลลงในช่องว่าง
เพื่อให้ค าตอบมีความสมบูรณ์ตามความเป็นจริง 

1.1 เพศ 

� ชาย    � หญิง 

1.2 อาย ุ

� 20 – 29 ป ี   � 30 – 39 ป ี  � 40 – 49 ป ี

� 50 – 59 ป ี   � 60 ปี ขึ้นไป 

1.3 การศึกษาสูงสุด 

� ระดับต่ ากว่าปริญญาตรี สาขา.............................สถาบัน........................................ 

� ระดับปริญญาตรี สาขา........................................สถาบัน......................................... 



� ระดับปริญญาโท สาขา........................................สถาบัน......................................... 

� ระดับปริญญาเอก สาขา.......................................สถาบัน.......................................... 

� อื่นๆ (กรุณาระบุ)...................................................................................................... 

1.4 อาชีพปัจจุบัน (กรุณาระบุลักษณะงาน) 

� ข้าราชการ รัฐวิสาหกิจ.............................................................................................. 

� พนักงานบริษัท......................................................................................................... 

� อาชีพอิสระ............................................................................................................... 

� เจ้าของกิจการ........................................................................................................... 

� อื่นๆ (โปรดระบุ) .................................................................................................... 

แบบสอบถามส่วนที่ 2 : ความคิดเห็นเกี่ยวกับเอกลักษณ์ของจังหวัดนนทบุร ี

2.1 เมื่อกล่าวถึงข้อความตอ่ไปนี้ท่านนึกถึงอะไรมากที่สุด 

 “บุคคลส าคญัของจังหวัดนนทบุรี”......................................................................................................... 

“สิ่งศักดิ์สิทธิ์ในจังหวัดนนทบุร”ี............................................................................................................. 

“ศิลปวฒันธรรมของจังหวัดนนทบุรี”..................................................................................................... 

“เอกลักษณข์องจังหวัดนนทบุรี”......................................................................................................... 

2.2 ค าจ ากัดความของ “เอกลักษณ์ของนนทบุรี” ตามความคิดเห็นของท่านคือ
..............................................................................................................................................................................
..............................................................................................................................................................................
..............................................................................................................................................................................
.............................................................................................................................................................................. 

ส่วนที่3 ค าถามเพื่อแสดงความคิดเห็นเกี่ยวกับบรรจุภัณฑ์กล้วยอบแผ่น 

 โปรดใช้เครื่องหมาย () หน้าตัวเลือกที่ท่านเห็นว่ามีความเหมาะสมและเติมข้อมูลลงในช่องว่าง
เพื่อให้ค าตอบมีความสมบูรณ์ตามความเป็นจริง 

3.1 ท่านคิดว่าบรรจุภัณฑ์ส าหรับของฝากจากนนทบุร ีควรสื่อถึงเอกลักษณ์ของจังหวัดนนทบุรหีรือไม ่



� ควร   � เฉยๆ   � ไม่จ าเป็น   � อื่นๆ................................................... 

3.2 ท่านคิดว่าบรรจุภัณฑก์ล้วยอบแผ่นเพื่อเป็นของฝากจากจังหวัดนนทบุรีในปัจจุบัน ควรมีการพัฒนาและ
ปรับปรุงรูปแบบให้สื่อถึงเอกลักษณ์ของจังหวัดนนทบุรหีรือไม ่

� ควร   � เฉยๆ  � ไม่จ าเป็น   � อื่นๆ.................................................. 

3.3 ท่านคิดว่าบรรจุภัณฑก์ล้วยอบแผ่นเพื่อเป็นของฝากจากจังหวัดนนทบุรี ควรใช้สีใดเพื่อสื่อถึง 

เอกลักษณ์ของจังหวัดนนทบุรไีด้เหมาะสมที่สุด ( ท าเครื่องหมาย  ได้มากกว่า 1 ช่อง ) 

� สีแดง  � สีส้ม   � สีเหลือง   � สีเขียว   � สีน้ าเงิน 

� สีทอง   � สีด า   � สน้ี าตาล   � สีม่วง   � สีฟ้า 

� อื่นๆ........................................... 

3.4 ท่านคิดว่ารูปภาพบนบรรจุภัณฑก์ล้วยอบแผ่นเพื่อเป็นของฝากจากจังหวัดนนทบุรี ควรใช้รูปภาพลักษณะ
ใด 

� ภาพวาด  � ภาพถ่ายเหมือนจริง  � อื่นๆ.......................................................... 

3.5 ท่านคิดว่าลวดลายบนบรรจุภัณฑ์กล้วยอบแผ่นเพื่อเป็นของฝากจากนนทบุรี ควรใช้ลวดลายแบบใดเพ่ือสื่อ
ถึงเอกลักษณ์ของจังหวัดนนทบุรี .............................................. .............................................. 
............................................................................................................................................................ 

 ( ขอขอบพระคุณทุกท่านเปน็อย่างสูงที่กรุณาสละเวลาอันมีค่าของท่านในการตอบแบบสอบถาม) 



แบบสอบถาม 

แบบสอบถามเรื่อง การออกแบบกราฟิกในแบบฉบับเอกลักษณ์ท้องถิ่นส าหรับบรรจุภัณฑ์กล้วยอบแผ่นของ
กลุ่มอาชีพสตรีผลิตกล้วยอบแผ่น ต าบลบางรักน้อย จังหวัดนนทบุรี 

 

 แบบสอบถามชุดนี้เป็นส่วนหนึ่งของงานวิจัยเรื่องการออกแบบกราฟิกในแบบฉบับเอกลักษณ์ท้องถิ่น
ส าหรับบรรจุภัณฑ์กล้วยอบแผ่นของกลุ่มอาชีพสตรีผลิตกล้วยอบแผ่น ต าบลบางรักน้อย จังหวัดนนทบุรี  โดย
ศึกษาเอกลักษณ์ท้องถิ่นของจังหวัดนนทบุรี โดยมีวัตถุประสงค์ในการวิจัย คือ 1.  เพื่อศึกษาและรวบรวม
ข้อมูลเอกลักษณ์ท้องถิ่นจังหวัดนนทบุรี เพื่อใช้ในการอ้างอิงและเป็นประโยชน์ในการออกแบบกราฟิกบนบรรจุ
ภัณฑ์กล้วยอบแผ่นของกลุ่มอาชีพสตรีผลิตกล้วยอบแผ่น ต าบลบางรักน้อย จังหวัดนนทบุรี  2.  เพื่อออกแบบ
ต้นแบบบรรจุภัณฑ์กล้วยอบแผ่นของกลุ่มอาชีพสตรีผลิตกล้วยอบแผ่น ต าบลบางรักน้อย จังหวัดนนทบุรี ทาง
ผู้วิจัยจึงอยากขอความกรุณาจากท่านในการตอบแบบสอบถามตามความจริง เพื่อผลที่ได้จากการวิจัยในครั้งนี้
จะสามารถน าไปใช้เป็นแนวทางในการออกแบบและพัฒนารูปแบบกราฟิกที่สื่อถึงจังหวัดนนทบุรี และสามารถ
ถ่ายทอดลงบนบรรจุภัณฑ์ซึ่งมีอยู่หลากหลายประเภทโดยเฉพาะของฝากต่างๆ อีกทั้งยังช่วยในการตอบสนอง
ต่อกลุ่มเป้าหมายได้อย่างเหมาะสม  
 สุดท้ายนี้ ทางผู้ศึกษาขอขอบพระคุณทุกท่านเป็นอย่างสูง ที่กรุณาสละเวลาอันมีค่าของ 
ท่านในการตอบแบบสอบถาม 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

แบบสอบถามความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 

1. ชื่อ................................................................................................................................................... 

2. อาชีพ/ต าแหน่ง .............................................................................................................................. 

3. สถานที่ท างาน ................................................................................................................................ 

4. ความเห็นที่มีต่องานออกแบบ (5=ดีมาก, 4=ดี, 3=ปานกลาง, 2=พอใช้, 1= ควรปรับปรุง) กรุณาท า
เครื่องหมาย ลงในช่องที่ท่านคิดว่าเหมาะสมที่สุด 

บรรจุภัณฑ์กล้วยอบแผ่น แบบที่1 ความคิดเห็นต่อการออกแบบ 

5 4 3 2 1 

1. ความเหมาะสมของลักษณะโครงสร้างบรรจุภัณฑ์      

2. ความเหมาะสมของลักษณะลวดลายบนบรรจุภัณฑ์      

3. ความเหมาะสมของสีที่ใช้      

4. ความน่าสนใจและความสวยงามของรูปแบบโดยรวม      

5. การสื่อถึงเอกลักษณ์ของจังหวัดนนทบุร ี      

6. ความเป็นไปได้ในการน าไปใช้งานในปัจจุบัน      

 

ข้อเสนอแนะ
..............................................................................................................................................................................
..............................................................................................................................................................................
..............................................................................................................................................................................
..............................................................................................................................................................................
............................................................................................................................................................................. 

 

บรรจุภัณฑ์กล้วยอบแผ่น แบบที่2 ความคิดเห็นต่อการออกแบบ 

5 4 3 2 1 

1. ความเหมาะสมของลักษณะโครงสร้างบรรจุภัณฑ์      

2. ความเหมาะสมของลักษณะลวดลายบนบรรจุภัณฑ์      

3. ความเหมาะสมของสีที่ใช้      

4. ความน่าสนใจและความสวยงามของรูปแบบโดยรวม      

5. การสื่อถึงเอกลักษณ์ของจังหวัดนนทบุร ี      

6. ความเป็นไปได้ในการน าไปใช้งานในปัจจุบัน      



 

ข้อเสนอแนะ
..............................................................................................................................................................................
..............................................................................................................................................................................
..............................................................................................................................................................................
..............................................................................................................................................................................
............................................................................................................................................................................. 

บรรจุภัณฑ์กล้วยอบแผ่น แบบที่3 ความคิดเห็นต่อการออกแบบ 

5 4 3 2 1 

1. ความเหมาะสมของลักษณะโครงสร้างบรรจุภัณฑ์      

2. ความเหมาะสมของลักษณะลวดลายบนบรรจุภัณฑ์      

3. ความเหมาะสมของสีที่ใช้      

4. ความน่าสนใจและความสวยงามของรูปแบบโดยรวม      

5. การสื่อถึงเอกลักษณ์ของจังหวัดนนทบุร ี      

6. ความเป็นไปได้ในการน าไปใช้งานในปัจจุบัน      

 

ข้อเสนอแนะ
..............................................................................................................................................................................
..............................................................................................................................................................................
..............................................................................................................................................................................
..............................................................................................................................................................................
............................................................................................................................................................................. 

บรรจุภัณฑ์กล้วยอบแผ่น แบบที่4 ความคิดเห็นต่อการออกแบบ 

5 4 3 2 1 

1. ความเหมาะสมของลักษณะโครงสร้างบรรจุภัณฑ์      

2. ความเหมาะสมของลักษณะลวดลายบนบรรจุภัณฑ์      

3. ความเหมาะสมของสีที่ใช้      

4. ความน่าสนใจและความสวยงามของรูปแบบโดยรวม      

5. การสื่อถึงเอกลักษณ์ของจังหวัดนนทบุร ี      

6. ความเป็นไปได้ในการน าไปใช้งานในปัจจุบัน      

 

ข้อเสนอแนะ
..............................................................................................................................................................................



..............................................................................................................................................................................

..............................................................................................................................................................................

..............................................................................................................................................................................

............................................................................................................................................................................. 

บรรจุภัณฑ์กล้วยอบแผ่น แบบที่5 ความคิดเห็นต่อการออกแบบ 

5 4 3 2 1 

1. ความเหมาะสมของลักษณะโครงสร้างบรรจุภัณฑ์      

2. ความเหมาะสมของลักษณะลวดลายบนบรรจุภัณฑ์      

3. ความเหมาะสมของสีที่ใช้      

4. ความน่าสนใจและความสวยงามของรูปแบบโดยรวม      

5. การสื่อถึงเอกลักษณ์ของจังหวัดนนทบุร ี      

6. ความเป็นไปได้ในการน าไปใช้งานในปัจจุบัน      

 

ข้อเสนอแนะ
..............................................................................................................................................................................
..............................................................................................................................................................................
..............................................................................................................................................................................
..............................................................................................................................................................................
............................................................................................................................................................................. 

 



ประวตัิผู้วิจัย 
 
1. ชื่อ สกุล   นางสาวพรพิมล ศักดา  
 
2. ต ำแหน่งปัจจุบัน  อาจารย์  
 
3. หน่วยงำนที่สำมำรถติดต่อได้  

คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์และการออกแบบ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลรัตนโกสินทร์ 96 หมู่ 3 
ถนนพุทธมณฑลสาย 5 ต าบลศาลายา อ าเภอพุทธมณฑล จังหวัดนครปฐม 73170โทรศัพท์ 0-2889-4585 
โทรสาร 0-2889-4585  
E-mail…microbus_sakda@hotmail.com, Pornpimon.Sak@rmutr.ac.th  มือถือ 084-909-6555  
 
4. ประวัติกำรศึกษำ  

ปริญญาโท ครุศาสตรอุตสาหกรรมมหาบัณฑิต (การออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม)  สถาบัน
เทคโนโลยีเจ้าคุณทหารลาดกระบัง  

ปริญญาตร ีศิลปกรรมศาสตรบัณฑิต (นิเทศศิลป์) มหาวิทยาลัยบูรพา  
 
5. สำขำวิชำกำรที่มีควำมช ำนำญพิเศษ  

- การออกแบบสื่อสิ่งพิมพ์และภาพประกอบ  
- การออกแบบผลิตภัณฑ ์กราฟิกบนบรรจุภัณฑ์  
- การออกแบบกราฟิกเคลื่อนไหว  

 

6. ประสบกำรณ์ที่เกี่ยวข้องกับกำรบริหำรงำนวิจัย 

 แหล่งทุน งบประมาณรายได้ ปีงบประมาณ 2556 เรื่อง การผลิตสื่อบทเรียนวีดิทัศน์ประกอบการ
เรียนการสอนวิชา หลักการเขียนแบบเบื้องต้น กรณีศึกษา : นักศึกษาสาขาวิชาเทคโนโลยีนิเทศศิลป์
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลรัตนโกสินทร์ (สถานะ: หัวหน้าโครงการ) 

 แหล่งทุน งบประมาณแผ่นดิน  ปีงบประมาณ 2557 เรื่อง การน าเสนออัตลักษณ์กลุ่มชาติพันธุ์ไทยโซ่ง 
ด้วยสื่อกราฟิกบรรยายข้อมูล (สถานะ: หัวหน้าโครงการ) 

 แหล่งทุน ส านักงานคณะกรรมการการอุดมศึกษา (สกอ.)  ปีงบประมาณ 2557 เรื่อง การศึกษาวิถี
ชีวิตและวัฒนธรรมไททรงด า กรณีศึกษาต าบลสระสี่มุม อ าเภอก าแพงแสน จังหวัดนครปฐม เพื่อส่งเสริมการ
ท่องเที่ยวเชิงนิเวศวัฒนธรรม (สถานะ: หัวหน้าโครงการ) 


	หน้าปก
	ส่วนนำ
	บทที่1
	บทที่ 2
	บทที่ 3
	บทที่ 4
	บทที่5
	บรรณานุกรม
	แบบสอบถามเรื่องเอกลักษณ์จังหวัดนนทุรี
	แบบสอบถามสำหรับผู้เชี่ยวชาญ
	ประวัติผู้วิจัย

