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Abstract 

The obectives of this study were to ( 1)  descriptthe community residents way of 
life resided atThaka fIoating market.  ( 2)  explain the potential of Thaka FIoating market  
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residents usingpurposive sampling technique. Data analysed using  document analysis and 
interpretation. 
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gardener  binding with the Mae klong river. 2).  Thaka fIoating market had a capabilities 
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communities Tourist attractions. 
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บทท่ี 1 
บทนํา 

 
1.1 ที่มาและความสําคัญของปัญหา 

การเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน (AEC) อย่างเต็มรูปแบบในปลายปี พ.ศ. 2558 ส่งผลให้  
ผู้ประกอบการธุรกิจท่องเที่ยวไทยต้องเผชิญกับการแข่งขันที่มีแนวโน้มว่าจะรุนแรงมากขึ้นในอนาคต 
ประเทศในกลุ่มอาเซียนทั้ง 10 ประเทศได้ตระหนักดีว่าภาคบริการและอุตสาหกรรมท่องเที่ยวมีบทบาท
สําคัญอย่างย่ิงทางด้านยุทธศาสตร์ต่อการเติบโตด้านเศรษฐกิจของภูมิภาคซึ่งเป็นการพัฒนาอาเซียนใน
ความหลากหลายทางวัฒนธรรม สังคม รวมถึงแหล่งท่องเที่ยวที่เป็นมรดกทางประวัติศาสตร์ (กรมการ
ท่องเที่ยว, 2558)  

การท่องเที่ยว เป็นอุตสาหกรรมภาคบริการ ที่นํารายได้เข้าประเทศเป็นอย่างมาก ทําให้เกิดการ
สร้างงาน สร้างอาชีพ รวมทั้งกระจายรายได้ ส่งผลให้ประเทศมีระบบเศรษฐกิจที่ดี  และมีความสําคัญต่อ
ความเจริญก้าวหน้าทางเศรษฐกิจและสังคมของประเทศไทย รัฐบาลจึงมุ่งเน้นผลักดันยุทธศาสตร์ด้าน
อุตสาหกรรมการท่องเที่ยว เพ่ือเพ่ิมรายได้จากการท่องเที่ยวของประเทศ เน่ืองจากการท่องเที่ยวเป็น
กระจายรายได้สู่ท้องถ่ิน รวมทั้งการเสริมสร้างคุณภาพชีวิตที่ดีและชุมชน มีความเข้มแข็ง และการมี
จิตสํานึกในการพัฒนาบนพื้นฐานของความสมดุลและย่ังยืน เป็นการเปลี่ยนประเทศไทยไปสู่การเป็น 
“แหล่งท่องเที่ยวยอดนิยม หรือ Preferred Destination”ซึ่งรวมถึงการปรับเปลี่ยนภาพลักษณ์ ของ
ประเทศจาก “Value for Money” ไปสู่การเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่รองรับนักท่องเที่ยวระดับคุณภาพมาก
ขึ้น อีกทั้ง เป็นการเตรียมความพร้อมเพื่อผลักดันการท่องเท่ียวของประเทศไทยสู่ความย่ังยืน ซึ่งคงไว้ด้วย
เอกลักษณ์ความเป็นไทย รักษาสมดุลของทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมเสริมสร้างผู้ประกอบการ
และแหล่งท่องเที่ยวให้ได้มาตรฐาน และคํานึง ถึงชุมชนและสังคมในด้านการสร้างรายได้อย่างเท่าเทียม
ทุกภาคส่วน โดยให้ความสําคัญกับการส่งเสริมการตลาดและประชาสัมพันธ์เพ่ือเน้นคุณค่าการท่องเที่ยว
ของประเทศไทย การขับเคลื่อนห่วงโซ่คุณค่า (Value Chain) ในอุตสาหกรรม ท่องเที่ยวเพื่อสร้างความ
พึงพอใจแก่นักท่องเที่ยว สร้างมูลค่าเพ่ิม และกระจายรายได้อย่างย่ังยืนทุกภาคส่วน และการพัฒนา
ข้อมูลเชิงลึกด้านความต้องการของตลาดท่องเที่ยว (ยุทธศาสตร์การพัฒนาในระยะแผนพัฒนาการ
ท่องเที่ยวแห่งชาติ ฉบับที่ 2 (พ.ศ. 2560 – 2564) 

แนวโน้มในระยะ 10 ปีข้างหน้า นักท่องเที่ยวที่ยังคงเป็นกลุ่มนักท่องเที่ยวหลักของโลก ได้แก่ 
นักท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม นักท่องเที่ยวทางทะเลและชายหาด และนักท่องเที่ยวเพ่ือการประชุมและ
นิทรรศการ เน่ืองจากเป็นกลุ่มที่มีส่วนแบ่งทางตลาดเชิงมูลค่าอยู่ในระดับสูง โดยเฉพาะกลุ่มนักท่องเที่ยว
เชิงวัฒนธรรม และทางทะเล และชายหาด อีกทั้งยังมีแนวโน้มการเดินทางท่องเที่ยว ในแถบเอเชีย
ตะวันออกเฉียงใต้มากข้ึน  

จากการศึกษาทิศทางการพัฒนาการท่องเที่ยวของประเทศต้นแบบและประเทศคู่แข่งรายสําคัญ 
หลายประเทศเน้นการพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐาน อันรวมถึงการพัฒนาคุณภาพ ของสิ่งอํานวยความสะดวก
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การคมนาคม การอํานวยความสะดวกแก่นักท่องเที่ยวเพ่ือการเข้ามาท่องเที่ยวและการพัฒนา 
คุณภาพของบุคลากร อีกหน่ึงข้อเรียนรู้คือการนําเอาเทคโนโลยี มาช่วยเพิ่มประสิทธิภาพและเพ่ืออํานวย
ความสะดวก ด้านข้อมูลแก่นักท่องเที่ยว ในด้านทิศทางการพัฒนาบางประเทศเลือกที่จะต้ังเป้าหมาย
ดึงดูดนักท่องเที่ยวอย่างเฉพาะเจาะจง ในขณะท่ีบางประเทศต้ังเป้าหมายการพัฒนาเชิงกลุ่มการ
ท่องเที่ยวที่ประเทศนั้น ๆ มีศักยภาพ การบูรณาการของหน่วยงานท่ีเก่ียวข้อง เป็นกลไกสําคัญที่ช่วย
ผลักดันแผนให้เป็นรูปธรรม และช่วยเพ่ิมประสิทธิภาพในการปรับตัวให้เข้ากับความต้องการของ
นักท่องเที่ยวท่ีเปลี่ยนแปลงไปอย่างรวดเร็ว บ่งช้ีถึงนโยบายของรัฐบาลในการพัฒนาผลิตภัณฑ์และแหล่ง
ท่องเที่ยวต่าง ๆ ให้สอดคล้องกับความต้องการของกลุ่มนักท่องเที่ยวที่มีศักยภาพ  

แหล่งท่องเที่ยวของประเทศไทย เป็นจุดดึงดูดนักท่องเที่ยวด้วยความอุดมสมบูรณ์ของ
ทรัพยากรธรรมชาติ ความงดงามของวัฒนธรรมประเพณี และความพร้อมของอุตสาหกรรมท่องเที่ยว 
อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวของประเทศไทยเติบโตอย่างรวดเร็วและถือเป็นตัวจักรสําคัญ แม้ในบาง
ช่วงเวลาจะประสบปัญหาความผันผวนด้านเศรษฐกิจ  เสถียรภาพทางการเมือง หรือการเกิดภัยธรรมชาติ 
ที่ส่งผลให้จํานวนนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติเดินทางมาท่องเที่ยวในประเทศไทยน้อยลง แต่ภาคการ
ท่องเที่ยวยังสามารถฟ้ืนตัวได้อย่างรวดเร็ว เน่ืองจากประเทศไทยมีความพร้อมในด้านการอํานวยความ
สะดวก  การเดินทาง  โรงแรมที่พัก ร้านอาหาร แหล่งการค้า รวมทั้งสถานที่ที่เป็นปัจจัยสําคัญในการ
ดึงดูดนักท่องเที่ยว (รุ่งโรจน์  เย็นชัยพฤกษ์, 2559) ส่วนหน่ึงที่นักท่องเที่ยวมีความสนใจเดินทางเข้ามา
ท่องเที่ยว เน่ืองจากประเทศไทยมีศักยภาพด้านการท่องเที่ยวทั้งความพร้อม และยังเป็นแหล่งท่องเที่ยว
อันดับต้นๆ ของโลกที่ได้รับการรับรองจากหน่วยงานที่มอบรางวัลมากมาย  เช่น  เป็นสถานที่ท่องเที่ยวที่
คุ้มค่าเงินที่สุด (Value for Money) ทั้งแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ ประวัติศาสตร์ วัฒนธรรม ประเพณี 
รวมถึงช่ือเสียงเรื่องความมีไมตรีจิตของชาวไทย จึงเป็นแรงดึงดูดที่สําคัญทางการท่องเที่ยวของ
นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ (อมรรัตน์  วงศ์เป็ง, 2552) 

ปัจจุบันนักท่องเที่ยวทั้งในและต่างประเทศจํานวนมากให้ความสนใจกับการท่องเที่ยวเพ่ือการ
เรียนรู้โดยเฉพาะการได้รู้จักกับชุมชนในระดับที่ลึกกว่าการท่องเที่ยวโดยท่ัวไป โดยให้ความสนใจกับ
ผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรม เพ่ือให้ตนเองได้รับประสบการณ์ที่แปลกใหม่ และทดลองสิ่งที่ยังไม่เคยสัมผัส 
โดยให้ความสําคัญกับการเรียนรู้ โดยให้ความสนใจในบริบทกับของวัฒนธรรมในพ้ืนที่น้ัน ๆ เพ่ือให้ตนเอง
ได้รับประสบการณ์ที่มากกว่าการท่องเที่ยวเพ่ือเที่ยวชมสถานที่ ดังน้ัน จึงมีการพัฒนากิจกรรมการ
ท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม และรูปแบบของกิจกรรมที่มีความหลากหลาย เปิดโอกาสให้นักท่องเที่ยวเข้ามา
มีส่วนร่วมในกิจกรรมทางวัฒนธรรมในพ้ืนที่ท่องเที่ยว เพ่ือสร้างความน่าสนใจให้กับแหล่งท่องเที่ยว 

จังหวัดสมุทรสงคราม เป็นหน่ึงในกลุ่มจังหวัดภาคกลาง ซึ่งนับว่าเป็นกลุ่มจังหวัดที่มีความ
ได้เปรียบในเรื่องการเดินทางเข้าสู่แหล่งท่องเที่ยว เพราะมีที่ต้ังอยู่ห่างจากกรุงเทพมหานครเพียง 63 
กิโลเมตร มีการคมนาคมขนส่งที่สะดวก  สามารถเลือกเดินทางได้ทั้งทางรถยนต์ส่วนตัว และรถประจํา
ทาง (การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย, 2558)  จังหวัดสมุทรสงคราม เป็นอีกจังหวัดหน่ึงที่มีทรัพยากรด้าน
การท่องเที่ยวมากมายหลายแบบ  สิ่งแวดล้อม ประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมท้องถิ่นที่ไม่เหมือนใคร ซึ่งถูก
จัดอยู่ในกลุ่มท่องเที่ยววิถีชีวิตลุ่มแม่นํ้าภาคกลาง (กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา, 2550) เป็นจังหวัดที่
มีความสําคัญในด้านประวัติศาสตร์ ศิลปวัฒนธรรม สถานที่ท่องเที่ยวที่โดดเด่น โดยเฉพาะอย่างย่ิงอําเภอ
อัมพวา มีชุมชนท่ีมีประวัติศาสตร์ความเป็นมาอันยาวนานต้ังแต่สมัยกรุงศรีอยุธยา ต้ังถิ่นฐานอยู่บนพ้ืนที่
ราบลุ่มแม่นํ้าแม่กลอง วิถีชีวิตแบบไทยดั้งเดิม มีคลองอัมพวาซึ่งแยกจากแม่นํ้าแม่กลอง ไหลผ่านพ้ืนที่
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ชุมชน  นอกจากน้ี ยังมีคลองต่าง ๆ อีกหลายสายที่ไหลผ่านชุมชน จากการที่มีลําคลองเช่ือมโยงพื้นที่
ภายในชุมชนส่งผลให้เกิดความสะดวกสบายในการคมนาคมทางนํ้าทําให้วิถีการดําเนินชีวิตผูกพันกับ
แม่นํ้าลําคลอง สมุทรสงคราม ยังเป็นเมืองสายนํ้าสามเวลา ภายใต้โครงการ “12 เมือง ต้องห้าม...พลาด” 
ของการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ท.ท.ท.) ที่เต็มไปด้วยโมงยามอันน่าร่ืนรมย์ ต้ังแต่เช้าจรดค่ํา
นักท่องเที่ยวกลุ่มเป้าหมายหลัก คือ กลุ่มครอบครัว วันทํางาน ผู้สูงอายุ และเยาวชน  

ตลาดนํ้า เป็นปรากฏการณ์ของสังคมไทยภาคกลาง ซึ่งแต่เดิมผู้คนนิยมต้ังบ้านเรือนอยู่ริมนํ้า 
เพราะลํานํ้าคือเส้นทางสัญจรที่สําคัญ ตลาดนํ้า เป็นตัวอย่างที่สะท้อนให้เห็นถึงความสําคัญของสายนํ้าใน
วิถีชีวิตของคนไทยท่ีส่วนใหญ่แล้วดําเนินชีวิตหาเลี้ยงชีพด้วยการเป็นเกษตรกร  เมื่อเกษตรกรได้ผลผลิต
มาแล้วก็จะนําผลผลิตเหล่าน้ีมาซื้อขายแลกเปลี่ยนในสถานที่ที่เหมาะสมแก่การติดต่อเดินทาง น่ันก็คือ
ท้องนํ้า  ดังน้ัน สินค้าที่วางขายในตลาดน้ําจึงเป็นผลผลิตทางการเกษตรเป็นส่วนใหญ่ นอกจากน้ียังมี
อาหารสด เช่น เน้ือสด ปลา ผัก ผลไม้ เป็นต้น อาหารแห้งก็เช่น พริก หอม กระเทียม เคร่ืองเทศ กะปิ 
นํ้าปลา เกลือ นํ้าตาล ขนมแห้ง ยาสูบ ตลอดจนเครื่องจักสาน โดยให้เรือแพเป็นพาหนะนําสินค้าไปยัง
แหล่งรับซื้อหรือจุดนัดพบ ซึ่งมักจะเกิดข้ึนบริเวณจุดตัดของคลองซอยต่าง ๆ และในระหว่างทางอาจหยุด
และขายตามรายทางไปด้วย  

ตลาดนํ้าท่าคา เกิดข้ึนเมื่อประมาณ พ.ศ. 2480 เป็นเวลา 80 กว่าปีมาแล้ว เดิมชาวบ้านเรียกว่า
ตลาดนัดท่าคา ที่ยังคงสภาพตลาดนัดแบบชาวบ้านชาวสวนชุมชนริมคลอง เป็นตลาดท่ีเกิดในเวลาช่วง
เช้ามืดโดยใช้ประโยชน์จากนํ้าข้ึน – นํ้าลงในวันข้างขึ้น – ข้างแรม จะมีตลาดนํ้าทุกวันขึ้นและแรม 2 ค่ํา 
7 ค่ํา และ 12 คํ่า โดยมีประชาชนในพ้ืนที่และประชาชนในจังหวัดใกล้เคียงมาซื้อขายแลกเปล่ียนสินค้า
ทางการเกษตรเป็นจํานวนมาก เป็นสภาพการดํารงชีวิตแบบพ้ืนบ้านของจังหวัดสมุทรสงครามที่มีมาแต่
ด้ังเดิม เน่ืองจากวิถีชีวิตส่วนใหญ่ของชาวจังหวัดสมุทรสงคราม เป็นวิถีชีวิตแบบชาวสวน และแบบ
ชาวประมง จึงนําสินค้าและผลผลิตจากสวนมาแลกเปลี่ยนซื้อขายกับอาหารทะเล ณ บริเวณตลาดน้ําท่า
คา  ทํานบท่าคา สร้างเป็นทํานบเล็ก ๆ กั้นนํ้าเค็มจากคลองแม่กลองไม่ให้ไหลเข้าคลองท่าคา สินค้า
บางส่วนจะวางขายกันบนทํานบ บางส่วนจะขายกันในเรือ ตลาดนัดแต่ละครั้งจะมีประชาชนพายเรือมา
ซื้อขายแลกเปล่ียนสินค้ากันปัจจุบันการจัดรูปแบบการท่องเที่ยวแบบ Slow Tourism ที่เป็นการ
ท่องเที่ยวในลักษณะที่ไม่รีบเร่ง เรียบง่ายใกล้ชิดธรรมชาติ ปลอดมลพิษ เน้นอาหารสะอาดเพื่อสุขภาพ 
ทําความเข้าใจกับมรดกทางวัฒนธรรมอย่างลึกซึ้ ง นักท่องเที่ ยวได้ร่วมลงมือทํากิจกรรมทาง
ศิลปวัฒนธรรมในแหล่งท่องเที่ยว จึงเป็นรูปแบบการท่องเที่ยวอีกทางเลือกหน่ึงที่เป็นที่สนใจ รวมถึง
เอกลักษณ์ด้านวิถีชีวิตชุมชน ประเพณี วัฒนธรรมด้ังเดิมอันทรงคุณค่า สภาพภูมิประเทศ วิถีชีวิตผู้คน 
และกิจกรรมทางวัฒนธรรมที่เช่ือมโยงอดีตกับปัจจุบันไว้ด้วยกัน บ้านเรือนไทยโบราณที่สะท้อนภาพชีวิต
ชุมชนได้อย่างชัดเจน  

จากวิถีชีวิตที่น่าสนใจของตลาดน้ําท่าคาข้างต้น ผู้ศึกษาจึงเห็นความสําคัญของการท่องเที่ยว 
เชิงวัฒนธรรม และมีความสนใจที่จะศึกษา เรื่องศักยภาพของตลาดน้ําท่าคา ซึ่งเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมวิถีชีวิต เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่กําลังได้รับความนิยมและมีแนวโน้มการเติบโตทางการตลาด 
สําหรับกลุ่มนักท่องเที่ยวที่สนใจในวัฒนธรรม ความเป็นอยู่ โดยมุ่งเน้นประเด็นความสนใจในการศึกษา
เรื่องวิถีชีวิตในปัจจุบันของตลาดนํ้าท่าคา องค์ประกอบของการเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและ
ศักยภาพในการเป็นแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของตลาดนํ้าท่าคา การศึกษาดังกล่าวอาจเป็น
ประโยชน์ในการให้ความรู้ที่เก่ียวกับการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมวิถีชีวิต และเป็นข้อมูลที่เป็นประโยชน์ต่อ
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หน่วยงานภาครัฐเอกชน เอกชน ในด้านการสนับสนุน ส่งเสริม หรือพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
ของจังหวัดสมุทรสงคราม  
1.2 คําถามการศึกษา 

1. ตลาดนํ้าท่าคา มีวิถีชีวิตในปัจจุบัน เป็นอย่างไร 
 2. องค์ประกอบของแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ได้แก่อะไรบ้าง 
 3. ศักยภาพในการเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของตลาดน้ําท่าคา เป็นอย่างไร 
1.3 วัตถุประสงค์การศึกษา 

1. เพ่ือศึกษาวิถีชีวิตในปัจจุบัน ของตลาดน้ําท่าคา  
 2. เพ่ือศึกษาองค์ประกอบในการเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ตามคู่มือการประเมิน
มาตรฐานแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม กรมการท่องเที่ยว กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา 

3. เพ่ือวิเคราะห์ศักยภาพการเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ของตลาดน้ําท่าคา 
1.4 ขอบเขตของการศึกษา 

1. ขอบเขตด้านพ้ืนที่ศึกษา ในการวิจัยคร้ังน้ี เป็นการศึกษาเฉพาะในพ้ืนที่ที่เช่ือมโยงเป็นแหล่ง
ท่องเที่ยวของตลาดน้ําท่า ตําบลท่าคา อําเภออัมพวา จังหวัดสมุทรสงคราม 

2. ขอบเขตด้านระยะเวลา ต้ังแต่เดือนตุลาคม 2561 ถึง กุมภาพันธ์ 2562 
3. ขอบเขตด้านประชากรกลุ่มตัวอย่าง ได้แก่ หน่วยงานองค์กรในพ้ืนที่ หน่วยงานองค์กรในพ้ืนที่ 

ประชาขนในพ้ืนที่ตําบลท่าคา จํานวน 15 คน 
4. ขอบเขตด้านเน้ือหา เป็นการศึกษาศักยภาพของตลาดน้ําท่าคา ใน 3 ประเด็นคือ ตลาดนํ้า 

ท่าคามีวิถีชีวิตในปัจจุบันเป็นอย่างไร องค์ประกอบของแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ได้แก่อะไรบ้าง และ 
ศักยภาพในการเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของตลาดน้ําท่าคาเป็นอย่างไร 
1.5 นิยามศัพท์ 
 แหล่งท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม (Culture Attraction) หมายถึง  แหล่งทอ่งเที่ยวที่มีคุณค่าทาง
ศิลปะและขนบธรรมเนียมประเพณีที่บรรพบุรุษได้สร้างสม และถ่ายทอดเป็นมรดกสืบทอดกันมา แหล่ง
ท่องเที่ยวประเภทน้ีประกอบด้วย งานประเพณี วิถีชีวิตความเป็นอยู่ของผู้คน การแสดงศิลปวัฒนธรรม 
สินค้าพ้ืนเมือง การแต่งกาย ภาษาชนเผ่า เป็นต้น 

ศักยภาพแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม (Culture Attraction Standard) หมายถึง แหล่ง
ท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมที่มีองค์ประกอบ 3 ประการ คือ ศักยภาพในการดึงดูดนักท่องเที่ยว ศักยภาพ
ด้านการรองรับนักท่องเที่ยว ศักยภาพด้านการบริหารจัดการ 
1.6 ประโยชนท์ี่คาดว่าจะได้รับ 

1. ได้ทราบวิถีชีวิตในปัจจุบัน ของตลาดน้ําท่าคา  
 2. ได้ทราบองค์ประกอบในการเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ตามคู่มือการประเมิน
มาตรฐานแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม กรมการท่องเที่ยว กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา 

3. ได้ทราบศักยภาพการเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ของตลาดน้ําท่าคา 



บทท่ี 2  
การทบทวนวรรณกรรม 

 
 ในการศึกษาเรื่อง ศักยภาพแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ในจังหวัดสมุทรสงคราม กรณีศึกษา 
ตลาดนํ้าท่าคา อําเภออัมพวา จังหวัดสมุทรสงคราม  ผู้ศึกษาได้ค้นคว้า และรวบรวมข้อมูลจากเอกสาร 
แนวคิดทฤษฎี งานวิจัยที่เก่ียวข้อง เพ่ือเป็นแนวทางในการดําเนินการศึกษา ดังน้ี 

2.1 ความรู้เกี่ยวกับการท่องเที่ยว 
2.2 แนวคิดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
2.3 ความรู้การประเมินมาตรฐานแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
2.4 ข้อมูลเกี่ยวกับตลาดน้ําท่าคา 
2.5 งานวิจัยที่เก่ียวข้อง 
2.6 กรอบแนวคิด 

2.1 ความรูเ้ก่ียวกับการท่องเท่ียว 
การท่องเที่ยว(Tourism) เป็นกิจกรรมนันทนาการอย่างหน่ึงที่มีการเดินทางเข้ามาเก่ียวข้องโดย

เป็นการเดินทางจากที่หน่ึงไปยังอีกที่หน่ึง เป็นการเปลี่ยนบรรยากาศและสภาพแวดล้อมและก่อให้เกิด
ความสุขใจ ไม่ได้มีจุดประสงค์อ่ืน ผู้เช่ียวชาญได้ให้คํานิยามหรือความหมายของการท่องเที่ยวที่แตกต่าง
กัน ดังน้ี 

องค์การการท่องเที่ยวโลก World Tourism Organization –WTO ได้ให้ความหมายของการ
ท่องเที่ยวว่าหมายถึง การเดินทางใด ๆ ก็ตามท่ีเป็นการเดินทางตามเง่ือนไขสากล 3ประการ ดังน้ี 

ประการที่ 1) การเดินทางจากที่อยู่อาศัยปกติไปยังที่อ่ืนเป็นการช่ัวคราว แต่ไม่ใช่ไปต้ังหลักแหล่ง
เป็นการถาวร 

ประการที่ 2) การเดินทางนั้นเป็นไปด้วยความสมัครใจหรือความพึงพอใจของผู้เดินทางเอง ไม่ใช่
เป็นการถูกบังคับ ไม่ใช่เพ่ือทําสงคราม 

ประการที่ 3) เป็นการเดินทางด้วยวัตถุประสงค์ใด ๆ ก็ตามที่ไม่ใช่เพ่ือการประกอบอาชีพหรือหา
รายได้ แต่เดินทางเพื่อการพักผ่อนหย่อนใจ เพ่ือเย่ียมเยือนญาติมิตร เพ่ือความเบิกบาน บันเทิงเริงรมย์ 
เพ่ือเล่นกีฬาต่าง ๆ เพ่ือการประชุมสัมมนา เพ่ือศึกษาหาความรู้และเพ่ือติดต่อธุรกิจ 

กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา ได้ให้ความหมายของการท่องเที่ยวตามหมายขององค์การ
สหประชาชาติในการประชุมว่าด้วยการเดินทางและท่องเที่ยว ณ กรุงโรม เมื่อปี พ.ศ. 2506 ว่าการ
ท่องเที่ยวหมายถึง กิจกรรมที่มีเง่ือนไขที่เก่ียวข้องอยู่ 3ประการ คือ ต้องมีการเดินทาง ต้องมีสถานที่
ปลายทางที่ประสงค์จะไปเยี่ยมเยือน และต้องมีจุดมุ่งหมายของการเดินทาง สําหรับจุดมุ่งหมายของการ
เดินทางต้องมิใช่เพ่ือประกอบอาชีพและไปอยู่ประจํา แต่ไปเพ่ือวัตถุประสงค์อย่างใดอย่างหนึ่ง หรือ
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หลายๆอย่างต่อไปน้ี คือ เพ่ือพักผ่อนในวันหยุด เพ่ือการศึกษา เพ่ือวัฒนธรรมหรือศาสนา เพ่ือชม
ประวัติศาสตร์และความสนใจพิเศษ เพ่ืองานอดิเรก เพ่ือการกีฬาและบันเทิง เพ่ือเย่ียมเยือนญาติมิตร 
เพ่ือวัตถุประสงค์ทางธุรกิจ และเพื่อเข้าร่วมประชุมสัมมนาซึ่งสอดคล้องกับสถาบันวิจัยวิทยาศาสตร์และ
เทคโนโลยีแห่งประเทศไทย (2542) ที่ได้ให้ความหมายว่า การท่องเที่ยว เป็นนันทนาการรูปแบบหน่ึงที่
เกิดข้ึนระหว่างเวลาว่างที่มีการเดินทางจากที่หน่ึงไปยังอีกที่หน่ึง ซึ่งมักหมายถึงเดินทางจากท่ีอยู่อาศัยไป
ยังอีกที่หนึ่งที่เป็นแหล่งท่องเที่ยว เพ่ือเปลี่ยนบรรยากาศ และสิ่งแวดล้อม โดยมีแรงกระตุ้นจากความ
ต้องการในด้านกายภาพ ด้านวัฒนธรรม ด้านปฏิสัมพันธ์ ด้านสถานะหรือเกียรติคุณ 

ปรีชา  แดงโรจน์ (2544) ได้อ้างถึงคํานิยามการท่องเที่ยว ขององค์การสหประชาชาติที่ได้จัด
ประชุมว่าด้วยการเดินทางและท่องเที่ยว ณ กรุงโรม เมื่อปี พ.ศ. 2506  ไว้ว่าหมายถึงกิจกรรมที่มีเง่ือนไข
เก่ียวข้องอยู่ 3ประการ คือ (1) ต้องมีการเดินทาง (2) ต้องมีสถานที่ปลายทางที่ประสงค์จะไปเยี่ยมเยือน 
(3)ต้องมีจุดมุ่งหมายของการเดินทาง 

2.1.1 องค์ประกอบของการท่องเที่ยว (Components of Tourism) 
การท่องเท่ียว จัดเป็นหน่ึงในอุตสาหกรรมใหญ่ที่สุด ที่มีองค์ประกอบเป็นอุตสาหกรรมต่าง ๆ ที่

เก่ียวข้องทั้งทางตรงและทางอ้อมจํานวนมาก 
พะยอม ธรรมบุตร (เอกสารประกอบการสอนสถาบันพัฒนาการท่องเที่ยวเพ่ืออนุรักษ์

สิ่งแวดล้อม,2549) ได้กล่าวถึงองค์ประกอบของอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวเป็น 5ประเภท ดังน้ี 
1) แหล่งท่องเที่ยว (Attraction) นับเป็นองค์ประกอบที่มีความสําคัญสูงสุด เพราะเป็นจุดดึงดูด

ให้นักท่องเที่ยวเดินทางมาท่องเที่ยว แหล่งท่องเที่ยวอาจเป็นแหล่งธรรมชาติที่มีความโดดเด่น เช่น ดอย
อินทนนท์ หรือแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ประวัติศาสตร์ เช่น ปราสาทพนมรุ้ง ซึ่งแสดงถึงความ
รุ่งเรืองของอาณาจักรขอม ตลอดจนการท่องเที่ยวชนบท เพ่ือสัมผัสวิถีชีวิตชาวบ้าน เรียนรู้ถึงภูมิปัญญา
ท้องถิ่น ตลอดจนโบราณสถานยุคเก่าแก่ก่อนประวัติศาสตร์ เช่น วัฒนธรรมบ้านเชียง เป็นต้น 

2) การเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว (Accessibility) ได้แก่ การมีระบบโครงสร้างพ้ืนฐานที่เหมาะสม 
เช่น สนามบิน ระบบคมนาคม ตลอดจนบริการด้านอุตสาหกรรมขนส่ง เช่น การขนส่งทางอากาศ ทางบก 
และทางนํ้า ซึ่งจะเอ้ืออํานวยให้นักท่องเที่ยวสามารถเดินทางไปถึงจุดหมายปลายทาง (Destination) 
หรือแหล่งท่องเที่ยว (Attraction) ได้อย่างสะดวก รวดเร็วและปลอดภัย 

3) ที่พักแรมและสิ่งอํานวยความสะดวกในการต้อนรับ (Accommodation) ได้แก่ โรงแรม  
รีสอร์ท เกสต์เฮ้าส์ โฮมสเตย์ ที่พักแรม ประเภทต่าง ๆ จะมีสิ่งอํานวยความสะดวกในระดับต่าง ๆ กัน  
ซึ่งจะทําให้มีราคาและการบริการในระดับต่างกัน เช่น ภัตตาคาร สระว่ายนํ้า บาร์ ฟิตเนสเซ็นเตอร์ ซาว
น่า บิสซิเนสเซ็นเตอร์ และสิ่งอํานวยความสะดวกอ่ืน ๆ 

4) กิจกรรมการท่องเที่ยวและกิจกรรมนันทนาการ (Tourist activity and Recreational 
activities) นับเป็นองค์ประกอบที่สําคัญ เช่น ในยุคปัจจุบัน การท่องเที่ยวมิได้มีเพียงแค่การเดินทางไป
ชมโบราณสถาน อนุสาวรีย์ ความงดงามของธรรมชาติเท่าน้ัน หากความสําคัญสําหรับผู้มาเยือน คือ การ
มีโอกาสได้ทํากิจกรรมต่าง ๆ เช่น การเดินป่าศึกษาระบบนิเวศเขตเส้นศูนย์สูตรในป่าดิบช้ืน การล่องแก่ง
ในแม่นํ้าท้องถ่ิน การปีนหน้าผา การดํานํ้าในรูปแบบ Scuba Diving หรือ Snorkeling การพายเรือแคนู
ในบริเวณป่าชายเลน การตกปลาหมึกในทะเลลึก ตลอดจนการร่วมกิจกรรมกับชุมชนเจ้าบ้าน เช่น การ
ดํานา การเกี่ยวข้าว การร่วมพิธีบายศรีสู่ขวัญ เป็นต้น ซึ่งกิจกรรมทั้งหมดจะเป็นประสบการณ์ ที่อยู่ใน
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ความทรงจําของนักท่องเที่ยว (Experience) และกิจกรรมดังกล่าวมักก่อให้เกิดการกระจายรายได้สู่
ชุมชนท้องถิ่น 

5) ส่วนประกอบอ่ืน ๆ บริการเบ็ดเตล็ด (Ancillary) ได้แก่ ทั้งหมดที่มีให้นักท่องเที่ยว อาทิ การ
บริการด้านร้านอาหาร โรงพยาบาล ไปรษณีย์ สถานีบริการนํ้ามัน ร้านค้า ขายของที่ระลึก ห้องสุขา ฯลฯ 

2.1.2 ประเภทของการท่องเที่ยว 
ดําเกิง  โถทอง และคณะ (2550)ได้กล่าวถึงการจําแนกประเภทของการท่องเที่ยวว่า การ

ท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมท่ีมนุษย์ใช้เป็นกิจกรรมนันทนาการ การเรียนรู้ไปในโลกกว้าง ตลอดจนการ
เสริมสร้างความสัมพันธ์ภายใครอบครัว หรือการศึกษาดูงานในหน่วยงานบูรณาการหลากหลายรูปแบบ 
ดังน้ี ประเภทของการท่องเที่ยวในที่น้ี หมายถึง ประสบการณ์ในการท่องเที่ยว กล่าวคือ ในการจําแนก
จุดหมายปลายทางของการท่องเที่ยว หรือแหล่งท่องเที่ยว สามารถแบ่งออกเป็น 6กลุ่ม หรือ 6 ประเภท
ของประสบการณ์ คือ 

1) การท่องเที่ยวเพ่ือชาติพันธ์ุ (Ethnic Tourism) เป็นการเดินทางด้วยวัตถุประสงค์ที่จะ
สังเกตุการแสดงออกทางวัฒนธรรม และแบบแผนการใช้ชีวิตของประชากรต่างเผ่าพันธ์ุ ซึ่งจะรวมไปถึง
การไปเยือนบ้านเกิดเมืองนอนการเข้าร่วมพิธีรําฟ้อน และเข้าร่วมพิธีทางศาสนาต่าง ๆ  

2) การท่องเที่ยวเพ่ือวัฒนธรรม (Culture Tourism) เป็นการเดินทางเพื่อสัมผัส และบางกรณีก็
เข้าร่วมใช้วิถีชีวิตด้ังเดิมที่ได้สูญหายไปหมดแล้ว กลับมาสร้างสีสันดึงดูดใจนักท่องเที่ยว ซึ่งอาจจัดงาน
อาหาร งานเทศกาลเครื่องแต่งกายตามประเพณี การรําพ้ืนบ้าน การแสดงศิลปะ และหัตถกรรม 
รุ่นโบราณๆ ไว้บริการด้วย เป็นต้น 

3) การท่องเที่ยวเพ่ือประวัติศาสตร์ (Historical Tourism) เป็นการท่องเที่ยวพิพิธภัณฑ์สถาน
และโบสถ์เก่าๆ ที่เน้นความรุ่งเรืองของอดีต อาจเป็นการเยือนอนุสาวรีย์ โบสถ์ วิหาร วังต่าง ๆ การแสดง
แสง สี เสียง เก่ียวกับเหตุการณ์ต่าง ๆ ในประวัติศาสตร์ เป็นต้น 

4) การท่องเที่ยวเพ่ือสิ่งแวดล้อม (Environmental Tourism) คล้ายคลึงกับการท่องเที่ยวเพ่ือ
ชาติพันธ์ุ กล่าวคือ ดึงดูดนักท่องเที่ยวมาจากแดนไกล แต่การท่องเที่ยวเพื่อสิ่งแวดล้อม เน้นสิ่งดึงดูดใจ ที่
เป็นสิ่งธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมมากกว่าที่จะเน้นเผ่าพันธ์ุมนุษย์ การกลับคืนสู่ธรรมชาติและการช่ืนชม
ต่อความสัมพันธ์ของผู้คนกับพ้ืนพิภพก็อยู่ในกลุ่มน้ี ซึ่งจะรวมการถ่ายภาพการเดินทางไกล การปีนเขา 
การล่องเรือเล็ก และการต้ังแคมป์ เป็นต้น 

5) การท่องเที่ยวเพ่ือสันทนาการ (Recreational Tourism) เป็นการเข้าร่วมในการแข่งกีฬา 
นํ้าพุแร่รักษาโรค การอาบแดด และการเข้าร่วมสมาคมเพ่ือผ่อนคลายจิตตามสถานท่ีต่าง ๆ เช่น หาด
ทราย ชายทะเล ชายหาด สนามกอล์ฟ สนามเทนนิส การส่งเสริมแหล่งท่องเที่ยวในกลุ่มน้ีจะดึงดูด
นักท่องเที่ยวที่ต้องการพักผ่อนหย่อนใจโดยเฉพาะ 

6) การท่องเที่ยวเพ่ือธุรกิจ (Business Tourism) มีลักษณะเด่นคือ การประชุมหรือการพบปะ
กัน หรือการสัมมนา ซึ่งมักจะรวมเอาการท่องเที่ยวประเภทอ่ืนเข้ามาไว้ด้วยกัน เมื่อมีการท่องเที่ยวเพ่ือ
ธุรกิจเกิดขึ้นแหล่งท่องเที่ยวแต่ละแหล่งจะมีการท่องเที่ยวได้หลายประเภทบางแห่งเป็นทั้งแหล่งท่องเที่ยว
เพ่ือสันทนาการ สิ่งแวดล้อมและวัฒนธรรม ทั้งน้ีแล้วแต่ความต้องการของนักท่องเที่ยว 

7) การท่องเที่ยวเพ่ือเป็นรางวัล (Incentive Tourism) เป็นการท่องเที่ยวที่จัดข้ึนเพ่ือเป็นรางวัล
แก่พนักงาน เพ่ือเป็นสวัสดิการของหน่วยงานและบริษัทห้างร้านต่าง ๆ เพ่ือการดูงานประชุม ศึกษาหา
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ความรู้เพ่ิมเติม และเพื่อสันทนาการ โดยหน่วยงานและบริษัทห้างร้านจะเป็นผู้รับผิดชอบเก่ียวกับ
ค่าใช้จ่ายทั้งหมด 

สรุป ทฤษฎีเก่ียวกับการท่องเที่ยว อุตสาหกรรมท่องเที่ยวมีองค์ประกอบที่สําคัญ 5 ส่วน คือ 
แหล่งท่องเที่ยว การเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว ที่พักแรมและสิ่งอํานวยความสะดวกในการต้อนรับ กิจกรรม
การท่องเที่ยวและกิจกรรมนันทนาการ และส่วนประกอบอ่ืน ๆ การบริการเบ็ดเตล็ด  ที่จะสะท้อนให้เห็น
ถึงความสําคัญของระบบการจัดการที่ดี แหล่งท่องเที่ยวต่าง ๆ จึงมีความจําเป็นที่จะต้องพัฒนาระบบการ
จัดการที่ดี เพ่ือใช้เป็นกลไกในการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว และสามารถดึงดูดนักท่องเที่ยวได้ 

2.1.3 ความสําคัญของการท่องเที่ยว 
การเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน (AEC) อย่างเต็มรูปแบบในปลายปี พ.ศ. 2558 ส่งผลให้ 

ผู้ประกอบการธุรกิจท่องเที่ยวไทยต้องเผชิญกับการแข่งขันที่มีแนวโน้มว่าจะรุนแรงมากขึ้นในอนาคต 
ประเทศในกลุ่มอาเซียนทั้ง 10 ประเทศได้ตระหนักดีว่าภาคบริการและอุตสาหกรรมท่องเที่ยวมีบทบาท
สําคัญอย่างย่ิงทางด้านยุทธศาสตร์ต่อการเติบโตด้านเศรษฐกิจของภูมิภาคซึ่งเป็นการพัฒนาอาเซียน ใน
ความหลากหลายทางวัฒนธรรม สังคม รวมถึงแหล่งท่องเที่ยวที่เป็นมรดกทางประวัติศาสตร์ (กรมการ
ท่องเที่ยว, 2558) 

การท่องเที่ยว เป็นอุตสาหกรรมภาคบริการ ที่นํารายได้เข้าประเทศเป็นอย่างมาก ทําให้เกิดการ
สร้างงาน สร้างอาชีพ รวมทั้งกระจายรายได้ ส่งผลให้ประเทศมีระบบเศรษฐกิจที่ดี  และมีความสําคัญต่อ
ความเจริญก้าวหน้าทางเศรษฐกิจและสังคมของประเทศไทย รัฐบาลจึงมุ่งเน้นผลักดันยุทธศาสตร์ด้าน
อุตสาหกรรมการท่องเที่ยว แหล่งท่องเที่ยวของประเทศไทยถือเป็นจุดดึงดูดนักท่องเที่ยวด้วยความอุดม
สมบูรณ์ของทรัพยากรธรรมชาติ ความงดงามของวัฒนธรรมประเพณี และความพร้อมของอุตสาหกรรม
ท่องเที่ยว อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวของประเทศไทยเติบโตอย่างรวดเร็วและถือเป็นตัวจักรสําคัญ แม้ใน
บางช่วงเวลาจะประสบปัญหาความผันผวนด้านเศรษฐกิจ  เสถียรภาพทางการเมือง หรือการเกิดภัย
ธรรมชาติ ที่ส่งผลให้จํานวนนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติเดินทางมาท่องเที่ยวในประเทศไทยน้อยลง แต่ภาค
การท่องเที่ยวยังสามารถฟ้ืนตัวได้อย่างรวดเร็ว เน่ืองจากประเทศไทยมีความพร้อมในด้านการอํานวย
ความสะดวก  การเดินทาง  โรงแรมที่พัก ร้านอาหาร แหล่งการค้า รวมทั้งสถานที่ที่เป็นปัจจัยสําคัญใน
การดึงดูดนักท่องเที่ยว (รุ่งโรจน์  เย็นชัยพฤกษ์, 2559) ส่วนหนึ่งที่นักท่องเที่ยวมีความสนใจเดินทางเข้า
มาท่องเที่ยว เน่ืองจากประเทศไทยมีศักยภาพด้านการท่องเที่ยวทั้งความพร้อม และยังเป็นแหล่ง
ท่องเที่ยวอันดับต้นๆ ของโลก ที่ได้รับการรับรองจากหน่วยงานท่ีมอบรางวัลมากมาย  เช่น  เป็นสถานท่ี
ท่องเที่ยวที่คุ้มค่าเงินที่สุด (Value for Money) ทั้งแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ  ประวัติศาสตร์  
วัฒนธรรม  ประเพณี  รวมถึงช่ือเสียงเรื่องความมีไมตรีจิตของชาวไทย จึงเป็นแรงดึงดูดที่สําคัญทางการ
ท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ (อมรรัตน์  วงศ์เป็ง, 2552) 

การท่องเที่ยว เป็นกลไกสําคัญที่ทําให้มนุษย์สามารถตอบสนอง ความต้องการในการเรียนรู้ด้วย
การเดินทางท่องเที่ยวไปยังสถานที่ที่มีความแตกต่างจากพ้ืนที่อาศัยของตน โดยเฉพาะอย่างย่ิงในปัจจุบัน
ซึ่งการขยายตัวของระบบเครือข่ายการสื่อสาร ความก้าวหน้าของเทคโนโลยีด้านการคมนาคม และการ
แข่งขันของประเทศต่าง ๆ เพ่ือเป็นแบรนด์ระดับโลกาภิวัตน์ (Global Brand) ล้วนส่งเสริมให้เกิดการ
เดินทางท่องเที่ยวทั่วโลก ต้ังแต่ พ.ศ. 2544 เป็นต้นมา โลกเผชิญปัญหาด้านการเมือง เศรษฐกิจ และ 
ภัยพิบัติทางธรรมชาติเป็นอย่างมาก แต่ความเป็นโลกาภิวัตน์ยังคงส่งเสริมให้มนุษย์เดินทางท่องเที่ยว 
ทั่วโลกในอัตราการเติบโตที่สูงขึ้นอย่างต่อเนื่อง องค์กรการท่องเที่ยวโลก (UNWTO) ได้ยืนยันว่าการ
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ท่องเที่ยวยังคงเติบโตต่อไป และทํานายว่าในปี พ.ศ. 2563 หรือ ค.ศ. 2020 จะมีการเดินทางทั่วโลก
จํานวนหลายพันล้านครั้ง  การเดินทางน้ีจะก่อให้เกิดการแลกเปล่ียนวัฒนธรรมข้ามชาติ ทั้งในระดับ
ท้องถ่ิน ภูมิภาค และโลก (WTO, 2001) และวัฒนธรรมจะเป็นสิ่งดึงดูดใจท่ีสําคัญที่ทําให้นักท่องเที่ยว
เดินทางไปยังประเทศต่าง ๆ ในขณะเดียวกัน วัฒนธรรมของแต่ละประเทศจะมีการเคลื่อนไหวไปยัง
ประเทศอ่ืน โดยผ่านการประชุมหรือสัมมนา การจัดงานแสดงสินค้า อาหาร ดนตรี ภาพยนตร์ และสื่อ
โฆษณาต่าง ๆ ย่ิงทําให้นักท่องเที่ยวเดินทางไปยังพ้ืนที่ที่มีมิติทางวัฒนธรรมที่แตกต่างจากตน เพ่ือเรียนรู้  
เข้าใจ และเห็นคุณค่าสถาปัตยกรรม ศิลปะ ประเพณี เทศกาล วิถีชีวิตของตนในพ้ืนที่อ่ืน ซึ่งเรียกอีกนัย
หน่ึงว่า “การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม” 

คําว่า “การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม” กําหนดข้ึนมาอย่างชัดเจนในการประชุมสภาการ
โบราณสถานระหว่างประเทศ ที่เมืองออกซ์ฟอร์ด ใน พ.ศ. 2512 หรือ ค.ศ. 1969 ต้ังแต่น้ันเป็นต้นมา 
นักวิชาการได้ให้ความหมายของการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมไว้อย่างหลากหลาย อย่างไรก็ตามความหมาย
ของการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมต่าง ๆ  ล้วนมีจุดมุ่งเน้นในทํานองเดียวกัน คือ “เป็นรูปแบบของการ
ท่องเที่ยวที่นักท่องเที่ยวได้รับแรงดลใจหรือสิ่งกระตุ้นให้เดินทางไปยังจุดหมายปลายทาง เพ่ือสังเกต 
เรียนรู้ มีประสบการณ์ร่วม และตระหนักคุณค่าวัฒนธรรมของชุมชนในจุดหมายปลายทางนั้น ซึ่ง
ครอบคลุมถึงงานสร้างสรรค์ ประเพณี ขนบธรรมเนียม และกิจกรรมต่าง ๆ ของชุมชนจุดหมายปลายทาง 
ทั้งน้ี นักท่องเที่ยวและคนในชุมชนต้องเคารพ เรียนรู้ และเข้าใจวัฒนธรรมของกันและกัน เพ่ือให้เกิด
มิตรภาพและสันติสุขระหว่างชุมชนอย่างย่ังยืน” และ มรดกทางวัฒนธรรมที่มีอยู่ในชุมชนน้ัน เป็น
ทรัพยากรการท่องเที่ยวที่มีความหลากหลาย เป็นทั้งสิ่งที่จับต้องได้ เช่น สถานที่สําคัญทางศาสนาและ
ประวัติศาสตร์ ผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น ฯลฯ และสิ่งที่จับต้องไม่ได้ เช่น ค่านิยม วิถีการดําเนินชีวิต ฯลฯ เป็นทั้ง
ของด้ังเดิม เช่น งานแสดงพื้นบ้าน อาหารท้องถ่ิน ฯลฯ หรือของร่วมสมัย เช่น ศิลปะร่วมสมัย อาหาร
ผสมผสาน ฯลฯ วัฒนธรรมจึงเป็นปัจจัยสําคัญที่ทําให้เกิดการขยายตัวของการท่องเที่ยวนานาชาติ หรือ
จากภูมิภาคหน่ึงไปยังภูมิภาคอ่ืน ๆ ทั่วโลกอย่างรวดเร็วซึ่งการท่องเที่ยวในแหล่งวัฒนธรรม (Culture 
Tourism) เป็นการท่องเที่ยวอักรูปแบบหน่ึงที่อยู่ภายใต้กรอบของการท่องเที่ยวเชิงนิเวศที่กําลังได้รับ
ความนิยมในปัจจุบัน เป็นการท่องเท่ียวที่มีวัตถุประสงค์เพ่ือเรียนรู้วัฒนธรรมและวิถีชีวิตของชาวพื้นเมือง
ที่มีวัฒนธรรมเป็นเอกลักษณ์ประจําถ่ิน กิจกรรมการท่องเที่ยวในแหล่งวัฒนธรรมจะอยู่ในรูปแบบที่ได้รับ
ความรู้หรือประสบการณ์ด้านวัฒนธรรมจากแหล่งท่องเที่ยว ในขณะเดียวกันก็มีความเพลิดเพลินรวมอยู่
ภายใต้กรอบของการมีจิตสํานึกในการรักษาแหล่งท่องเที่ยวน้ัน ๆ  

วัฒนธรรม เป็นทรัพยากรทางการท่องเที่ยวที่สําคัญ สามารถดึงดูให้กลุ่มคนต่างถิ่น เดินทางมา
เยือนเพ่ือสัมผัสและช่ืนชมกับสิ่งที่ไม่มีในท้องถ่ินของตน จะเห็นได้ว่าวัฒนธรรมของคนท้องถิ่นกับการ
ท่องเที่ยวมีความสัมพันธ์และเก้ือหนุนซึ่งกันและกัน การท่องเที่ยวได้ใช้วัฒนธรรมของท้องถิ่นเป็น
ทรัพยากรในการดําเนินกิจการ ในขณะเดียวกันชุมชนท้องถ่ินผู้เป็นเจ้าของวัฒนธรรมก็ได้ประโยชน์ จาก
การท่องเที่ยวในด้านการสร้างรายได้ การจ้างงาน นํามาซึ่งการพัฒนาเศรษฐกิจ และสังคม ซึ่งวัฒนธรรม 
หมายถึงวิถีชีวิตของมนุษย์ในสังคม กลุ่มชาติพันธ์ุใด ชาติพันธ์ุหน่ึง ที่ประกอบด้วยความรู้ ความเช่ือศิลปะ 
วัฒนธรรม กฎหมาย ประเพณี พิธีกรรม วิทยาการและทุกสิ่งทุกอย่างที่คิดข้ึนทําขึ้นในสังคมน้ัน ๆ 
วัฒนธรรมที่นํามาใช้ประโยชน์ในการท่องเที่ยวน้ัน เป็นวัฒนธรรมที่เป็นวัตถุหรือมีลักษณะเป็นรูปธรรมท่ี
จะนํามาพัฒนาให้ เป็นจุดสนใจของนักท่องเที่ยวนั้น ได้แก่ แหล่งท่องเที่ยว โบราณวัตถุ แหล่ง
ประวัติศาสตร์ ศาสนสถาน งานศิลปกรรม สถาปัตยกรรม นาฏศิลป์ และการละเล่นพ้ืนบ้าน เทศกาลงาน



10 

ประเพณี งานศิลปหัตถกรรมสินค้าท้องถิ่น ตลอดจนวิถีชีวิตความเป็นอยู่ และอัธยาศัยไมตรีของคนไทย 
(สามพร  มณีไมตรีจิต, 2539)  

สําหรับการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมน้ัน กระทรวงวัฒนธรรม ได้ให้ความหมายของการท่องเที่ยว
เชิงวัฒนธรรม ไว้ว่า หมายถึง การศึกษาหาความรู้ในพ้ืนที่หรือบริเวณที่มีคุณลักษณะที่สําคัญทาง
ประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม มีการบอกเล่าเร่ืองราวในการพัฒนาทางสังคมและมนุษย์ ผ่านทาง
ประวัติศาสตร์ อันเป็นผลเก่ียวเน่ืองกับวัฒนธรรม องค์ความรู้ และการให้คุณค่าของสังคม การท่องเที่ยว
เชิงวัฒนธรรมเป็นอุตสาหกรรมทางวัฒนธรรมที่สําคัญที่สุดในประเทศไทย เป็นแหล่งรายได้ที่สูงมากในแต่
ละปี ในปี 2006 มีนักท่องเที่ยวเข้ามาทัศนาจรในประเทศไทยประมาณ 13 ล้านคน ทํารายได้ให้แก่
ประเทศไทยประมาณ  560,000 ล้านบาท ได้มีการส่งเสริมแหล่งวัฒนธรรมและสินค้าทางวัฒนธรรม  
เช่น โบราณสถาน วัดวาอาราม แหล่งประวัติศาสตร์ ของที่ระลึกที่เป็นงานหัตถกรรม และการบริการทาง
วัฒนธรรม เพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยว 

การที่การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเป็นที่นิยมและเติบโตอย่างรวดเร็ว ประกอบกับอิทธิพลของ
โลกาภิวัฒน์ มีผลทําให้นักท่องเที่ยวนานาชาติมีค่านิยมและพฤติกรรมที่เปลี่ยนไป คือ ต้องการเรียนรู้
ความด้ังเดิม (indigenousness) หรือความเป็นของแท้  (Authenticity) ของชุมชนท้องถิ่นมากขึ้น 
ประเทศต่าง ๆ ทั้งประเทศที่พัฒนาแล้วและกําลังพัฒนา จึงใช้การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม เป็นกลไก
สําคัญหน่ึงในกระบวนการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมของประเทศ 

สําหรับประเทศไทยน้ัน ต้ังแต่ พ.ศ. 2523 เป็นต้นมา  มรดกทางวัฒนธรรมได้นํามาใช้เป็น
ผลิตภัณฑ์และจุดขายทางการท่องเที่ยวของประเทศอย่างเช่น  พระราชพิธีสมโภชกรุงรัตนโกสินทร์ 200 
ปี และ ปีแห่งศิลปะและหัตถกรรมไทย ใน พ.ศ. 2539  และประเทศไทยมีแหล่งท่องเที่ยวอยู่ภายใน
ชุมชนท้องถิ่นที่หลากหลาย แต่ละจังหวัดจะมีแหล่งท่องเที่ยวที่มีเอกลักษณ์เฉพาะอันโดดเด่น 
2.2 แนวคิดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 

2.2.1 แนวคิดการท่องเที่ยว  
1) วัฒนธรรม 
สํานักงานคณะกรรมการวัฒนธรรมแห่งชาติ (2535) ได้ให้ความหมายของวัฒนธรรมไว้ว่า 

วัฒนธรรม คือ ผลรวมของทุกสิ่งซึ่งเป็นความเจริญงอกงามที่สังคมน้ัน ๆ ได้ทําไว้ หรือ ได้สั่งสมมาจนถึง
บัดน้ี วัฒนธรรม คือ ผลงานสร้างสรรค์ทางศิลปะ และพุทธปัญญาทุกแขนง และ วัฒนธรรม คือ สิ่งที่ดีมี
ค่าแสดงรสนิยมของผู้ดีหรือชนช้ันสูงที่มีศึกษาและฐานะดี วัฒนธรรมเป็นวิธีการดําเนินชีวิตของสังคม 
เป็นแบบแผนการประพฤติและการแสดงออกซึ่งความรู้สึกนึกคิดในสถานการณ์ต่าง ๆ ที่สมาชิกในสังคม
เดียวกันสามารถเข้าใจ และซาบซึ้งร่วมกัน มนุษย์สร้างวัฒนธรรมขึ้นมาเพ่ือประโยชน์แห่งการดํารงชีวิต
และการสืบทอดเผ่าพันธ์ุ ในเร่ืองการดํารงชีวิตของมนุษย์เป็นเรื่องที่กว้างใหญ่และมีแง่มุมต่าง ๆ 
วัฒนธรรม หมายถึง วิถีชีวิตของคนในชุมชนและในสังคมโดยส่วนรวม ซึ่งรวมถึงสังคมวัฒนธรรมและ
ศิลปวัฒนธรรม  วัฒนธรรมมิใช่เป็นนามธรรม และรูปธรรมท่ีหยุดน่ิง แต่เปลี่ยนแปลงมีพลวัตตลอดเวลา
โดยวัฒนธรรมมุ่งความอยู่ดี มีสุข ของคน และสังคม โดยส่วนรวม วัฒนธรรมจะต้องเช่ือมโยงระหว่าง
สภาพในอดีตสู่ปัจจุบัน และสู่อนาคต ต้องเช่ือมโยงระหว่างคนในสังคม ซึ่งมีวัยต่างกัน ต้องเช่ือมโยง
ระหว่างสภาพตนเองต่อครอบครัว ชุมชน สังคม และสภาพรอบโลก ต้องเช่ือมโยงระหว่างความรู้ต่าง ๆ 
ทั้งด้านมนุษย์ศาสตร์ สังคมศาสตร์และวิทยาศาสตร์ และต้องเช่ือมโยงระหว่างคนกับธรรมชาติ วัฒนธรรม
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จะพัฒนางอกงามได้ต้องอาศัยความเช่ือมโยงและความเข้าใจในความหลากหลายความแตกต่าง และจุด
ร่วมของวัฒนธรรมท้องถิ่น วัฒนธรรมของชาติ และวัฒนธรรมของโลก ซึ่งมีวิวัฒนาการและสีความ
เปลี่ยนแปลงมีพลวัตที่ไม่หยุดน่ิง การประสาน เช่ือมโยงและถักทอวิถีชีวิตของคน และชุมชนต่าง ๆ รอบ
โลก และกับธรรมชาติเท่าน้ัน ที่จะทําให้การพัฒนาย่ังยืนได้ (สิปปนนท์  เกตุทัต, 2542)  

พจนานุกรมฉบับราชบัณฑิตสถาน พ.ศ. 2525 (ราชบัณฑิตสถาน, 2530) ได้นิยามความหมาย
ของวัฒนธรรม ได้เป็น 4 นัยดังน้ี 

1) สิ่งที่ทําให้เจริญงอกงามแก่หมู่คณะ 
2) วิถีชีวิตของหมู่คณะ 
3) ลักษณะที่แสดงถึงความเจริญงอกงาม ความเป็นระเบียบเรียบร้อย ความกลมเกลียวก้าวหน้า 

ของชาติ และศีลธรรมอันดีของประชาชน 
4) พฤติกรรม และสิ่งที่คนในหมู่ผลิตสร้างข้ึนด้วยการเรียนรู้จากกันและกัน และร่วมใช้อยู่ในหมู่

พวกของตน 
การท่องเที่ยวนับเป็นอุตสาหกรรมหน่ึงที่ได้นําเอาวัฒนธรรมมาเป็นจุดขาย เพ่ือดึงดูดความสนใจ

ของนักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศ โดยเฉพาะนักท่องเที่ยวชาวอเมริกันและยุโรป ที่ต่างสนใจท่ีจะเรียนรู้
วัฒนธรรม มรดกทางประวัติศาสตร์ เย่ียมชมงานสถาปัตยกรรมและวิถีชีวิตความเป็นอยู่ของคนใน
ประเทศน้ัน โดยเฉพาะประเทศในแถบเอเชียและแอฟริกา รวมถึงซื้อของที่ระลึกที่เป็นงานหัตถกรรมและ
งานฝีมือที่เกิดจากภูมิปัญญาของคนในประเทศนั้น การท่องเที่ยวในลักษณะดังกล่าว เราเรียกว่า การ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 

บุญเลิศ  จิตต้ังวัฒนา (2548) ได้อธิบายว่า การท่องเที่ยวเชิงศิลปวัฒนธรรม ประกอบด้วย 
1. ประวัติศาสตร์และร่องรอยทางประวัติศาสตร์ 
2. โบราณคดีและพิพิธภัณฑ์ 
3. งานสถาปัตยกรรมเก่าแก่ด้ังเดิม 
4. ศาสนา หัตถกรรม ปติมากรรม ภาพวาด รูปป้ัน และแกะสลัก 
5. ศาสนา รวมถึงพิธีกรรมต่าง ๆ ทางศาสนา 
6. ดนตรี การแสดงละคร ภาพยนตร์ 
7. ภาษา และวรรณกรรม 
8. วิถีชีวิต เสื้อผ้า เคร่ืองแต่งกาย อาหาร 
9. ประเพณี วัฒนธรรมพ้ืนบ้าน เทศกาลต่าง ๆ  
10. ลักษณะงาน และเทคโนโลยี ภูมิปัญญาท้องถิ่นที่นํามาใช้เฉพาะถิ่น 
2.2.2 แหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
ความหมายของการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม เป็นการศึกษาหาความรู้ในพ้ืนที่หรือบริเวณท่ีมี

คุณลักษณะที่สําคัญทางประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม มีการบอกเล่าเร่ืองราวในการพัฒนาทางสังคมและ
มนุษย์ ผ่านทางประวัติศาสตร์อันเป็นผลเก่ียวเนื่องกับวัฒนธรรม องค์ความรู้ และการให้คุณค่าของสังคม 
โดยสถาปัตยกรรมที่มีคุณค่าหรือสภาพแวดล้อมอย่างธรรมชาติ ที่สามารถแสดงออกให้เห็นถึงความ
สวยงามและประโยชน์ที่ได้รับจากธรรมชาติสามารถสะท้อนให้เห็นถึงสภาพชีวิต ความเป็นอยู่ของคนใน
แต่ละยุคสมัยได้เป็นอย่างดี ไม่ว่าจะเป็นสภาพทางเศรษฐกิจ สังคม หรือขนบธรรมเนียมประเพณี  
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ในยุคปัจจุบัน การแข่งขันในตลาดโลกได้ให้ความสําคัญในการนําเอาวัฒนธรรมมาเป็นส่วนหน่ึง
ในตัวของผลิตภัณฑ์หรือบริการที่ตนจําหน่าย เพ่ือสร้างความแตกต่างจากคู่แข่ง ซึ่งสอดคล้องกับกระแส
เศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ (Creative Economy) ที่กําลังมาแรง คงมีหลายคนที่มีคําถามในใจว่าการ
ท่องเที่ยวแบบไหนท่ีเกี่ยวข้องกับวัฒนธรรม และประเทศต่าง ๆ ในโลกมีนโยบายอย่างไรกับรูปแบบการ
ท่องเที่ยวดังกล่าว  

2.2.3 ประเภทของแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม 
แหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม สามารถแบ่งได้เป็น 2 ประเภท ดังน้ี 
1) แหล่งความเป็นอยู่และวิถีชีวิต แหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมประเภทน้ีผู้มาเย่ียมชมสามารถ

สังเกตความเป็นอยู่ และวิถีชีวิตของชุมชนน้ันโดยตนเองมิได้เข้าไปมีส่วนร่วม เช่น ชุมชนของชนเผ่า ศูนย์
วัฒนธรรม คุณค่าของส่วนรวมอยู่ที่การช่วยรักษาความหลากหลายของเช้ือชาติ คุณค่าของผู้เย่ียมชม อยู่
ที่การได้รับความรู้ วิสัยทัศน์ ความเข้าใจอันดีระหว่างกลุ่มชนเผ่าต่าง ๆ และภูมิปัญญาของชนเผ่า 
ตัวอย่างเช่น บ้านกะเหรี่ยงทิโพจิ จังหวัดตาก บ้านหนองขาว จังหวัดกาญจนบุรี เป็นต้น รูปแบบการ
ท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวประเภทน้ีส่วนใหญ่เป็นการท่องเที่ยว ชมวิถีชีวิตในชนบท ซึ่งหมายถึง การ
เดินทางท่องเที่ยวในหมู่บ้านชนบทที่มีลักษณะ วิถีชีวิตและผลงานสร้างสรรค์ที่มีเอกลักษณ์พิเศษ มีความ
โดดเด่น เพ่ือความเพลิดเพลิน ได้ความรู้ ดูผลงานสร้างสรรค์และภูมิปัญญาพ้ืนบ้าน มีความเข้าใจใน
วัฒนธรรมท้องถิ่น บนพ้ืนฐานของความรับผิดชอบและมีจิตสํานึกต่อการรักษามรดกทางวัฒนธรรม เละ 
คุณค่าของสภาพแวดล้อมโดยประชาชนในท้องถิ่นมีส่วนร่วมต่อการจัดการการท่องเที่ยว 

2) แหล่งวัฒนธรรมประเพณี และหัตถกรรมพ้ืนบ้าน แหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมประเภทน้ีผู้
เย่ียมชมสามารถเข้าไปมีส่วนร่วมในกิจกรรมทางวัฒนธรรมประเพณี และซื้อสินค้าของที่ระลึกจากผู้
ประกอบหัตถกรรม คุณค่าต่อส่วนรวมอยู่ที่การรักษามรดก ความหลากหลายของวัฒนธรรม คุณค่าต่อผู้
เย่ียมชม อยู่ที่ความพอใจต่อการเข้าร่วมกิจกรรมทางวัฒนธรรมประเพณี และการได้ซื้อสิ่งของที่ระลึกที่
พอใจ  เช่น ประเพณีลอยกระทง  ประเพณีสงกรานต์ เป็นต้น  รูปแบบการท่องเที่ยวที่เกิดขึ้นในแหล่ง
ท่องเที่ยวประเภทน้ี จึงเป็นการท่องเที่ยวชมวัฒนธรรมประเพณี  ซึ่งหมายถึงการเดินทางท่องเที่ยวเพ่ือชม
งานประเพณีต่าง ๆ  ที่ชาวบ้านในท้องถ่ินน้ัน ๆ จัดขึ้นได้รับความเพลิดเพลินต่ืนตาต่ืนใจในสุนทรีย์ศิลป์
เพ่ือศึกษาความเช่ือ การยอมรับนับถือ การเคารพ พิธีกรรมต่าง ๆ และได้รับความรู้มีความเข้าใจต่อ
สภาพสังคมและวัฒนธรรม มีประสบการณ์ใหม่ๆ เพ่ิมข้ึนบนพ้ืนฐานของความรับผิดชอบและมีจิตสํานึก
ต่อการรักษาสภาพแวดล้อมและมรดกทางวัฒนธรรม โดยประชาชนในท้องถิ่นมีส่วนร่วมต่อการจัดการ
ท่องเที่ยว 

2.2.4 รูปแบบการท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม (culture based tourism)  
1) การท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์ (historical tourism) หมายถึง การเดินทางท่องเที่ยวไปยัง

แหล่งท่องเที่ยวทางโบราณคดี และประวัติศาสตร์ เพ่ือช่ืนชมและเพลิดเพลินกับสถานที่ท่องเที่ยว ได้มี
ความรู้ความเข้าใจต่อประวัติศาสตร์และโบราณคดีในท้องถิ่น พ้ืนฐานของความรับผิดชอบและมีจิตสํานึก
ต่อการรักษามรดกทางวัฒนธรรมและคุณค่าของสภาพแวดล้อม โดยประชาชนในท้องถ่ินมีส่วนร่วมต่อ
การจัดการการท่องเที่ยว 

2) การท่องเที่ยวงานชมวัฒนธรรมและประเพณี(culture and traditional tourism)หมายถึง 
การเดินทางท่องเที่ยวเพ่ือชมงานประเพณีต่าง ๆ ในชาวบ้านในท้องถิ่นน้ัน ๆ จัดขึ้น ได้รับความ
เพลิดเพลินต่ืนตาต่ืนใจในสุนทรีย์ศิลป์ เพ่ือศึกษาความเช่ือ การยอมรับนับถือ การเคารพ พิธีกรรมต่าง ๆ 
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และได้รับความรู้มีความเข้าใจต่อสภาพสังคมและวัฒนธรรม มีประสบการณ์ใหม่ ๆ เพ่ิมขึ้นบนพ้ืนฐาน
ของความรับผิดชอบและมีจิตสํานึกต่อการรักษาสภาพแวดล้อมและมรดกทางวัฒนธรรมโดยประชาชนใน
ท้องถิ่นมีส่วนร่วมต่อการจัดการการท่องเที่ยวโดยประชาชนในท้องถิ่นมีส่วนร่วมต่อการจัดการการ
ท่องเที่ยว 

3) การท่องเที่ยวชมวิถีชีวิตในชนบท (rural tourism / village tourism) หมายถึง การเดินทาง
ท่องเที่ยวในหมู่บ้านชนบท ที่มีลักษณะวิถีชีวิต และผลงานสร้างสรรค์ที่มีเอกลักษณ์พิเศษ มีความโดดเด่น 
เพ่ือความเพลิดเพลิน ได้ความรู้ ดูผลงานสร้างสรรค์และภูมิปัญญาพ้ืนบ้าน มีความเข้าใจในวัฒนธรรม
ท้องถ่ินบนพ้ืนฐานของความรับผิดชอบและมีจิตสํานึกต่อการรักษามรดกทางวัฒนธรรม และ คุณค่าของ
สภาพแวดล้อมโดยประชาชนในท้องถิ่นมีส่วนร่วมต่อการจัดการการท่องเที่ยว 

ประเทศต่าง ๆ ได้เล็งเห็นถึงความสําคัญของการท่องเที่ยวในการสร้างรายได้ให้กับประเทศของ
ตนอย่างมหาศาล จึงนําเอาวัฒนธรรมมาเป็นส่วนหน่ึงมาเป็นกลยุทธ์ของประเทศเช่น  ประเทศเกาหลี ได้
มีการจัดต้ังหน่วยงานอิสระที่สนับสนุนภาคเอกชนในการส่งออกสินค้าวัฒนธรรม ซึ่งเราจะเห็น
โฆษณาการท่องเที่ยวของเกาหลี ที่เน้นการสัมผัสวัฒนธรรมและเทคโนโลยี รวมถึงการโฆษณาแฝงใน
ภาพยนตร์ซีรี่ย์ต่าง ๆ ของเกาหลี ในขณะที่ประเทศสิงคโปร์ก็พยายามใช้ความหลากหลายของเช้ือชาติ
เป็นจุดขายของการท่องเที่ยวเช่นกัน ภายใต้แนวคิด Uniquely Singapore โดยมีการฟ้ืนฟูแหล่ง
วัฒนธรรมด้ังเดิมของคนสิงคโปร์เช้ือชาติจีน อินเดีย และมลายู ในประเทศให้เป็นสถานท่ีท่องเที่ยว 
สําหรับประเทศมาเลเซีย การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจะเน้นความเป็นมุสลิมสําหรับนักท่องเที่ยวที่อยาก
สัมผัสมิติต่าง ๆ ของมุสลิม ยังมีประเทศอ่ืน ๆ อีกมากมายที่มีการจัดการการท่องเที่ยววัฒนธรรมอย่าง
เป็นระบบ เช่น จีน ประเทศในยุโรปและออสเตรเลีย ในขณะที่บางประเทศมีศักยภาพในการจัดการการ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม  แต่ยังมีปัญหาในด้านการเมืองภายในประเทศ หรือยังไม่มีนโยบายที่ส่งเสริมด้าน
การท่องเที่ยว เช่น พม่า เวียดนาม ประเทศในแอฟริกาและตะวันออกกลาง เป็นต้น 
2.3 ความรู้เรื่องการประเมินมาตรฐานแหล่งท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม 

2.3.1 การประเมินแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
กรมการท่องเที่ยว ได้ให้ความสําคัญของมาตรฐานคุณภาพแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม ว่า 

แหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมมีความแตกต่างจากแหล่งท่องเที่ยวประเภทอ่ืน ๆ เน่ืองจากวัฒนธรรมเป็น
มรดกทางสังคมมีทั้งส่วนจับต้องได้และจับต้องไม่ได้ เช่น  ศิลปะ  ขนบธรรมเนียมประเพณีรูปแบบการ
ดํารงชีวิต การแต่งกาย เครื่องมือเคร่ืองใช้ อาหารการกิน งานเทศกาล ประเพณี เป็นต้น นอกจากนี้ 
วัฒนธรรมยังเป็นการสั่งสมประสบการณ์ ความรู้ความสามารถ และภูมิปัญญาทั้งหมดที่ได้ช่วยให้มนุษย์
ในสังคมน้ัน ๆ อยู่รอด และเจริญสืบต่อได้และเป็นอยู่มาจนถึงปัจจุบันและสามารถเจริญงอกงามต่อไปได้ 
ประเทศไทยมีวัฒนธรรมและมีความหลากหลายและมีเอกลักษณ์เฉพาะในแต่ละท้องถ่ิน ซึ่งเป็นจุดดึงดูด
สําคัญด้านการท่องเที่ยว แต่การเปิดพ้ืนที่ทางวัฒนธรรมเพ่ือเป็นแหล่งท่องเที่ยวอย่างรู้เท่าไม่ถึงการณ์
หรือขาดการจัดการที่ ดี ทําให้คุณค่าทางวัฒนธรรมและสภาพแวดล้อมทางวัฒนธรรม เกิดการ
เปลี่ยนแปลง  ซึ่งอาจส่งผลกระทบต่อวิถีชีวิตความเป็นอยู่ของชุมชนท้องถ่ินจนขาดความเป็นเอกลักษณ์
ด้ังเดิมของพ้ืนที่ และส่งผลกระทบทางลบต่อการท่องเที่ยวในที่สุด ดังน้ัน การกําหนดกรอบหรือเกณฑ์
มาตรฐานคุณภาพแหล่งท่องเที่ยวที่ชัดเจนสําหรับให้หน่วยงานและผู้ที่มีส่วนเก่ียวข้องในการดูแลแหล่ง
ท่องเที่ยว ได้นําไปใช้เป็นแนวทางในการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว และเป็นเครื่องมือในการตรวจสอบ
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มาตรฐานแหล่งท่องเที่ยว เพ่ือยกระดับมาตรฐานในการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว จึงเป็นสิ่งสําคัญต่อการ
จัดการการท่องเที่ยวอย่างย่ังยืนของประเทศไทย  และยังสามารถใช้เป็นสิ่งบ่งบอกให้นักท่องเท่ียวรับรู้ใน
คุณภาพของแหล่งท่องเที่ยว และมีส่วนสําคัญในการเลือกใช้บริการ ซึ่งหมายถึงการเพ่ิมขึ้นของรายได้
ทางการท่องเที่ยวอีกด้วย  ร่วมทั้งเป็นการเพ่ิมมาตรฐานแหล่งท่องเที่ยวของประเทศไทย ให้เป็นที่ยอมรับ
ทั้งในและต่างประเทศเพ่ิมมากขึ้น  (คู่มือตรวจประเมินแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม กรมการท่องเที่ยว, 
2557) 

แหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม (Culture Attraction) หมายถึง  แหล่งท่องเที่ยวที่มีคุณค่าทาง
ศิลปะและขนบธรรมเนียมประเพณีที่บรรพบุรุษได้สร้างสม และถ่ายทอดเป็นมรดกสืบทอดกันมา แหล่ง
ท่องเที่ยวประเภทนี้ประกอบด้วย งานประเพณี วิถีชีวิตความเป็นอยู่ของผู้คน การแสดงศิลปวัฒนธรรม 
สินค้าพ้ืนเมือง การแต่งกาย ภาษาชนเผ่า เป็นต้นตัวอย่างของแหล่งท่องเที่ยวที่สําคัญของประเทศไทยใน
ประเภทน้ี ได้แก่ ตลาดนํ้าดําเนินสะดวก งานแสดงของช้างจังหวัดสุรินทร์ งานร่มบ่อสร้าง ประเพณีลอย
กระทง ประเพณีสงกรานต์ เป็นต้น 

การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม (Culture Tourism) หมายถึง การท่องเที่ยว เพ่ือชมส่ิงที่แสดงความ
เป็นวัฒนธรรม เช่น ปราสาท  พระราชวัง  วัด โบราณสถาน โบราณวัตถุ ประเพณีวิถีการดําเนินชีวิต 
ศิลปะทุกแขนง และสิ่งต่าง ๆ ที่แสดงถึงความเจริญรุ่งเรือง ที่มีการพัฒนาให้เหมาะสมกับสภาพแวดล้อม
การดําเนินชีวิตของบุคคลในแต่ละยุคสมัย ผู้ท่องเที่ยวจะได้รับทราบประวัติความเป็นมา ความเช่ือ 
มุมมอง ความคิดความศรัทธา ความนิยมของบุคคลในอดีตที่ถ่ายทอดมาถึงคนรุ่นปัจจุบันผ่านสิ่งเหล่าน้ี 
มาตรฐานคุณภาพแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม (Culture Attraction Standard) หมายถึง แหล่ง
ท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมที่มีองค์ประกอบ 3 ประการ คือ ศักยภาพในการดึงดูดนักท่องเที่ยว ศักยภาพใน
การรองรับด้านการท่องเท่ียวและการบริหารจัดการ ทั้งนี้ ในแต่ละองค์ประกอบจะมีหลักเกณฑ์ ดัชนีช้ีวัด
ในการพิจารณาความมีศักยภาพ ความมีประสิทธิภาพ ความมีคุณภาพ เพ่ือใช้ในการประเมินแหล่ง
ท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมน้ันด้วย 

ดัชนี (Index) หมายถึง ปัจจัยหรือตัวแปรท่ีถูกกําหนดขึ้นมา เพ่ือใช้กําหนดคุณลักษณะของ
องค์ประกอบของแหล่งท่องเที่ยว 

ตัวช้ีวัด (Indicator) หมายถึง ปัจจัยหรือตัวแปรที่ถูกกําหนดขึ้นเพ่ือแสดงถึง คุณสมบัติของแต่ละ
ดัชนี ซึ่งตัวช้ีวัดในการประเมินมาตรฐานคุณภาพแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม มีทั้งอยู่ในรูปของค่าเชิง
คุณภาพ หรือในรูปของค่าเชิงปริมาณ 

2.3.2 การประเมินศักยภาพของแหล่งท่องเที่ยว 
บุญเลิศ  ต้ังจิตวัฒนา (2548) ได้ให้ความหมายของคําว่า ศักยภาพของแหล่งท่องเที่ยวว่า 

หมายถึง  ความพร้อมในด้านคุณลักษณะของแหล่งท่องเที่ยว ในการให้บริการด้านการท่องเที่ยวแก่ผู้มา
เยือน ซึ่งแหล่งท่องเที่ยวแต่ละแหล่งควรมีคุณลักษณะที่สําคัญ 4 ประการคือ 

1) ความดึงดูดใจของสถานที่  
2) ความสะดวกในการเข้าถึง  
3) ความประทับใจ  

และ   4) องค์ประกอบของการบริการ  
ปาริฉัตร  สิงห์ศักด์ิตระกูล และ พัชรินทร์  เสริมการดี, (2526) ได้เสนอหลักเกณฑ์การพิจารณา

และการกําหนดศักยภาพของแหล่งท่องเที่ยวไว้ ดังน้ี 
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1.คุณค่าของแหล่งท่องเที่ยว ได้แก่ ความสวยงาม ลักษณะเด่นในตัวเอง ความเก่าแก่ทาง
ประวัติศาสตร์ ความสําคัญของลัทธิและศาสนา บรรยากาศ สภาพภูมิทัศน์ทางธรรมชาติ และวิถีชีวิต 

2.ความสะดวกในการเข้าถึง ได้แก่ สภาพของเส้นทางท่องเที่ยว ลักษณะการเดินทาง ระยะเวลา
จากตัวเมืองไปยังแหล่งท่องเที่ยว 

3. สิ่งอํานวยความสะดวก ได้แก่ ที่พักแรม ร้านอาหาร เครื่องด่ืม สถานบริการต่าง ๆ ระบบ
ไฟฟ้า ประปา โทรศัพท์และการรักษาความปลอดภัย 

4. สภาพแวดล้อม ได้แก่ สภาพทางกายภาพ สภาพอากาศ ระบบนิเวศ และสภาพอ่ืน ๆของ
แหล่งท่องเที่ยว  

5. ข้อจํากัดในการรองรับนักท่องเที่ยว ได้แก่ ข้อจํากัดด้านพ้ืนที่ ข้อจํากัดทางด้านบริการ
สาธารณูปโภค ปัญหาความปลอดภัยของนักท่องเที่ยว 

6. ความมีช่ือเสียงในปัจจุบัน ได้แก่ ความเป็นที่รู้จักของแหล่งท่องเที่ยว และจํานวนนักท่องเที่ยว
ในแหล่งท่องเที่ยว 

ซึ่งสอดคล้องกับหลักเกณฑ์การพิจารณาศักยภาพของแหล่งท่องเที่ยวของ วิภา  ศรีระทุ, 2551) 
ที่ต้องครอบคลุมองค์ประกอบการท่องเที่ยวทั้ง 4 ด้าน ดังน้ี 

1. องค์ประกอบด้านพ้ืนที่ คือ การดึงดูดนักท่องเที่ยวด้วยทรัพยากรทางธรรมชาติที่มี   
ลักษณะเฉพาะ หรือมีความเป็นเอกลักษณ์ 

2. องค์ประกอบด้านการจัดการ คือ ความปลอดภัยในแหล่งท่องเที่ยวในพ้ืนที่ และบริเวณ
ใกล้เคียง การจัดการสิ่งอํานวยความสะดวกในการเข้าถึง การจัดการควบคุมกิจการท่องเที่ยวในพ้ืนที่  

3. องค์ประกอบด้านกิจกรรม และกระบวนการ คือ การพิจารณาเร่ืองความหลากหลายของ
กิจกรรมการท่องเที่ยวในพ้ืนที่โอกาสในการสร้างจิตสํานึก และการให้การศึกษาด้านสิ่งแวดล้อม 

4. องค์ประกอบด้านการมีส่วนร่วม คือ การพิจารณาว่าองค์กรและประชาชนในท้องถิ่นมีส่วน
ร่วมและควบคุมดูแลแหล่งท่องเที่ยวในรูปแบบใดบ้างหรือสนใจที่จะพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวในท้องถิ่น
หรือไม่ 

2.3.3 การประเมินการจัดการแหล่งท่องเที่ยว 
ศักยภาพของแหล่งท่องเที่ยว คือ ความพร้อมของแหล่งท่องเท่ียวที่เอ้ืออํานวยต่อการพัฒนา การ

ปรับปรุง หรือการทําให้เกิดความเปลี่ยนแปลง รวมถึงความน่าสนใจของท้องถิ่นน้ัน ว่ามีเพียงพอที่จะ
ดึงดูดใจนักท่องเที่ยวให้ตัดสินใจเดินทางไปยังแหล่งท่องเที่ยวน้ันหรือไม่ 

วิวัฒน์ชัย  บุญยภักด์ิ (2559) ได้เสนอหลักเกณฑ์การพิจารณา และการกําหนดศักยภาพหรือ
ความสําคัญของแหล่งท่องเที่ยวไว้ ดังน้ี 

1) คุณค่าของแหล่งท่องเที่ยว ได้แก่ ความสวยงามลักษณะเด่นในตัวเอง ความเก่าแก่ทาง
ประวัติศาสตร์ ความสําคัญทางลัทธิและศาสนา บรรยากาศ สภาพภูมิทัศน์ทางธรรมชาติ และวิถีชีวิต 

2) ความสะดวกในการเข้าถึง ได้แก่ สภาพของเส้นทางท่องเที่ยว ลักษณะการเดินทาง ระยะเวลา
จากตัวเมืองไปยังแหล่งท่องเที่ยว 

3) สิ่งอํานวยความสะดวก ได้แก่ ที่พักแรม ร้านอาหาร เครื่องด่ืม สถานบริการต่าง ๆ ระบบ
ไฟฟ้า ประปา โทรศัพท์ และการรักษาความปลอดภัย 

4) สภาพแวดล้อม ได้แก่ สภาพทางกายภาพ สภาพอากาศ ระบบนิเวศ และสภาพอ่ืน ๆ ของ
แหล่งท่องเที่ยว  
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5) ข้อจํากัดในการรองรับนักท่องเที่ยว ได้แก่ ข้อจํากัดด้านพ้ืนที่ ข้อจํากัดทางด้านบริการ 
สาธารณูปโภค ปัญหาความปลอดภัยของนักท่องเที่ยว 

6) ความมีช่ือเสียงในปัจจุบัน ได้แก่ ความเป็นที่รู้จักของแหล่งท่องเที่ยว และจํานวนนักท่องเที่ยว
ในแหล่งท่องเที่ยว 

ซึ่งสอดคล้องกับหลักเกณฑ์การพิจารณาศักยภาพของแหล่งท่องเที่ยวของ (จารุจน์  กลิ่นดีปลี, 
2541) ที่จะต้องครอบคลุมองค์ประกอบการท่องเที่ยวทั้ง 4 ด้าน ดังน้ี 

1) เกณฑ์การประเมินศักยภาพแหล่งท่องเที่ยว ที่ครอบคลุมองค์ประกอบด้านพ้ืนที่ คือ การ
ดึงดูดนักท่องเที่ยวด้วยทรัพยากรทางธรรมชาติที่มีลักษณะเฉพาะ หรือมีความเป็นเอกลักษณ์ 
ประวัติศาสตร์ โบราณวัตถุ สถานที่มีความเกี่ยวเน่ืองกับระบบนิเวศ วัฒนธรรมประเพณีในท้องถิ่น รวมท้ัง
ต้องมีปัจจัยอ่ืนที่ดึงดูดให้นักท่องเที่ยวเข้ามาท่องเที่ยวในพ้ืนที่ ได้แก่ ลักษณะภูมิทัศน์ ความสะดวก ใน
การเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว เช่น สภาพของเส้นทาง ฤดูกาลระยะทางจากจุดศูนย์กลางการท่องเที่ยวใน
พ้ืนที่ เป็นต้น 

2) เกณฑ์การประเมินศักยภาพแหล่งท่องเที่ยว ที่ครอบคลุมองค์ประกอบด้านการจัดการ คือ 
ความปลอดภัยในการท่องเที่ยวในพื้นที่ และบริเวณใกล้เคียง การจัดการสิ่งอํานวยความสะดวกในการ
เข้าถึง เช่น ถนน ไฟฟ้า แหล่งนํ้า การจัดการควบคุมจํานวนนักท่องเที่ยวในพ้ืนที่ท่องเที่ยวท่องเที่ยวไม่ให้
เกินขีดความสามารถในการรองรับ การจัดการควบคุมกิจการท่องเที่ยวในพ้ืนที่ 

3) เกณฑ์การประเมินศักยภาพแหล่งท่องเที่ยว ที่ครอบคลุมองค์ประกอบด้านกิจกรรม และ
กระบวนการ คือ การพิจารณาถึงความหลากหลายของกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในพ้ืนที่ โอกาสใน
การสร้างจิตสํานึก และการให้การศึกษาด้านสิ่งแวดล้อม 

4) เกณฑ์การประเมินศักยภาพแหล่งท่องเที่ยวที่ครอบคลุมองค์ประกอบ ด้านการมาส่วนร่วม คือ 
การพิจารณาว่าองค์กรท้องถิ่นมีส่วนร่วมในการควบคุมดูแลแหล่งท่องเที่ยวในรูปแบบใดบ้าง และประชาย
ในท้องถิ่นมีความพอใจ หรือสนใจที่จะให้แหล่งท่องเที่ยวในท้องถ่ินของตน ได้รับการพัฒนาเป็นแหล่ง
ท่องเที่ยวหรือไม่ 

ธรรมศักด์ิ  โรจนสุนทร (2542) แบ่งองค์ประกอบที่นํามาเป็นเคร่ืองบ่งช้ีศักยภาพของแหล่ง
ท่องเที่ยว ดังน้ี 

1) ปัจจัยหลักจูงใจของการท่องเที่ยว พิจารณาจากสถานท่ีต้ังและลักษณะของแหล่งท่องเที่ยวน้ัน
ต่อความต้องการของนักท่องเที่ยวหลายๆ ด้าน เช่น ความต้องการในด้านความสงบในการพักผ่อน ความ
สนุกสาน การหาประสบการณ์ ซึ่งปัจจัยจูงใจหลักแบ่งได้ 3 ชนิด ได้แก่ ปัจจัยจูงใจด้านธรรมชาติ ปัจจัย
จูงใจในด้านประวัติศาสตร์และศาสนา และปัจจัยจูงใจทางด้านกิจกรรมที่มนุษย์สร้างขึ้น 

2) ปัจจัยประกอบ ได้แก่ คุณค่าดึงดูดใจจากสภาพแวดล้อม ภูมิอากาศ ภูมิประเทศ และลักษณะ
ภูมิทัศน์ที่เป็นเอกลักษณ์ ความปลอดภัยต่อชีวิตและทรัพย์สิน สภาพเศรษฐกิจและสังคม ภัยธรรมชาติ 
และการเมือง 

3) ปัจจัยสนับสนุนและอํานวยความสะดวก ได้แก่ สิ่งอํานวยความสะดวกที่ได้มาตรฐาน ด้านที่
พักอาหาร การสื่อความหมาย ข้อมูลข่าวสาร การให้ข่าวสารประชาสัมพันธ์ ตลอดจนสิ่งอํานวยความ
สะดวกต่าง ๆ เช่น ร้านจําหน่ายของที่ระลึกเป็นต้น 
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4) ปัจจัยด้านโครงสร้างพ้ืนฐานและการคมนาคม ต้องพิจารณาถึงโครงข่ายการคมนาคมทางบก 
ทางน้ํา และทางอากาศ บริการสาธารณะ เช่น ไฟฟ้า นํ้า การระบายนํ้า การกําจัดขยะ ตลอดจนระบบ
การสื่อสารโทรคมนาคม 

สรุปได้ว่า ศักยภาพของแหล่งท่องเที่ยว คือ  ความพร้อมของแหล่งท่องเที่ยว ที่เอ้ืออํานวยต่อ
การพัฒนาปรับปรุง หรือการทําให้เกิดการเปลี่ยนแปลง รวมถึงความน่าสนใจของท้องถ่ินน้ัน  ว่ามีความ
เพียงพอที่จะดึงดูดใจนักท่องเที่ยวให้ตัดสินใจเดินทางไปสู่แหล่งท่องเที่ยวน้ันหรือไม่ 

ทั้งน้ี ในการพิจารณาศักยภาพของแหล่งท่องเที่ยวเพ่ือการพัฒนา เป็นสิ่งสําคัญอย่างหนึ่งใน
การศึกษาทรัพยากรที่มีอยู่ ก่อนที่จะวางแผนพัฒนาหรือสร้างเสริมใด ๆ ส่วนปัจจัยที่ส่งผลต่อศักยภาพ
องค์กรจากความพร้อมหรือความสามารถในการบริหารจัดการทรัพยากร และการใช้ทรัพยากรต่าง ๆ 
ตลอดจนระบบบริหารจัดการ ได้แก่ โครงสร้างขององค์กร, บุคลากร, งบประมาณ, วัสดุอุปกรณ์เคร่ืองมือ
เคร่ืองใช้ ตลอดจนวิทยาการหรือเทคโนโลยีที่เก่ียวข้อง 

2.3.4 การกําหนดเกณฑ์มาตรฐานคุณภาพแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม 
การที่นักท่องเที่ยวจะเลือกเข้าไปเย่ียมชมในแหล่งท่องเที่ยวใดน้ัน แหล่งท่องเที่ยวน้ันจะต้องมี

ความดึงดูดใจและคุณค่าน่าสนใจอยู่ในระดับที่ก่อให้เกิดความพึงพอใจแก่นักท่องเที่ยวได้ ซึ่งศักยภาพใน
การดึงดูดใจสําหรับแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม ประกอบด้วยหลายปัจจัย ได้แก่ คุณค่าทาง
ศิลปวัฒนธรรม ความเป็นเอกลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยว ความสะดวกในการเข้าถึง ความปลอดภัย และ
ความสามารถในการจัดกิจกรรมการท่องเที่ยว เป็นต้น นอกจากองค์ประกอบด้านศักยภาพในการดึงดูดใจ
แล้ว แหล่งท่องเที่ยวควรศักยภาพในการรองรับด้านการท่องเที่ยวด้วย ไม่ว่าจะเป็นในด้านการพัฒนาสิ่ง
อํานวยความสะดวกข้ันพ้ืนฐาน  และการสนับสนุนทางด้านนโยบาย ด้านงบประมาณ ด้านบุคลากร จาก
หน่วยงานภาครัฐ ภาคเอกชน และองค์กรท้องถิ่น ซึ่งจะทําให้แหล่งท่องเที่ยวดํารงอยู่ได้อย่างมี
ประสิทธิภาพ อย่างไรก็ตาม การที่แหล่งท่องเที่ยวจะดํารงอยู่ได้น้ัน การบริหารจัดการเป็นองค์ประกอบ
หน่ึงที่มีความสําคัญ ทั้งในด้านการจัดการด้านการอนุรักษ์ การฟ้ืนฟุสภาพของแหล่งท่องเที่ยว การมี
มาตรการป้องกันผลประทบที่อาจเกิดข้ึนกับตัวแหล่งท่องเที่ยว รวมทั้งการจัดการด้านการบริการและการ
จัดกิจกรรมด้านการท่องเที่ยวที่เหมาะสม นอกจากนี้ จากเป้าหมายของการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่เน้น
การท่องเที่ยวเพ่ือให้นักท่องเที่ยวได้รับความรู้ ความเข้าใจต่อวิถีชีวิต ภูมิปัญญา และวัฒนธรรมของ
ท้องถิ่น รวมถึงการสร้างจิตสํานึกและความรับผิดชอบต่อการรักษาวัฒนธรรมและคุณค่าของ
สภาพแวดล้อม โดยท่ีชุมชนท้องถิ่นมีส่วนร่วมต่อการบริหารจัดการท่องเที่ยวน้ัน ทําให้การกําหนดเกณฑ์
มาตรฐานแหล่งท่องเที่ยว น้ันให้ความสําคัญต่อการให้ความรู้ และการสร้างจิตสํานึก รวมท้ังด้านการ
จัดการด้านการมีส่วนร่วมของชุมชนท้องถิ่นด้วย  

จากแนวคิดในการกําหนดมาตรฐานแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมดังกล่าวข้างต้น สํานัก
พัฒนาการท่องเที่ยว กรมการท่องเที่ยว กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา จึงได้กําหนดองค์ประกอบ
พ้ืนฐานสําคัญสําหรับประเมินมาตรฐานแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม ไว้ 3 ด้าน และได้ดําเนินการ
ปรับปรุงเกณฑ์/ตัวช้ีวัด ให้มีความเหมาะสมสอดคล้องกับสภาพพ้ืนที่จริง เพ่ือให้สามารถนําไปใช้ในการ
ประเมินคุณภาพได้อย่างมีประสิทธิภาพมากย่ิงขึ้น ได้แก่ 
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องค์ประกอบที่ 1 ศักยภาพในการดึงดูดใจด้านการท่องเที่ยว หมายถึงการที่แหล่งท่องเที่ยวมี
จุดดึงดูดความสนใจหรือมีคุณค่าทางศิลปวัฒนธรรม ซึ่งสามารถสร้างความประทับใจและความพึงพอใจ
แก่นักท่องเที่ยว สําหรับศักยภาพในการดึงดูดใจด้านการท่องเที่ยว มีหลักเกณฑ์ในการพิจารณา 2 ด้าน 
ได้แก่  

1.คุณค่าทางศิลปวัฒนธรรม ประกอบด้วย 7 ดัชน้ีช้ีวัด ได้แก่ 1) ความเป็นเอกลักษณ์ด้านวิถีชีวิต
ภูมิปัญญา และองค์ความรู้ 2) ความต่อเน่ืองของการสืบสานวัฒนธรรมประเพณี 3) ความงดงามทาง
ศิลปวัฒนธรรม 4) ความสามารถในการสืบทอดภูมิปัญญาและองค์ความรู้อย่างต่อเน่ือง 5) ความเป็นมา
ทางประวัติศาสตร์ วัฒนธรรม ประเพณีที่สืบค้นได้ 6) ความผูกพันต่อท้องถิ่น 7) ความเข้มแข็งในการ
รักษาเอกลักษณ์ 

2.ศักยภาพทางการภาพและการจัดกิจกรรมการท่องเที่ยว ประกอบด้วย 3 ดัชน้ีช้ีวัด ได้แก่ 1) 
การเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว 2) ความปลอดภัยด้านการท่องเที่ยว 3) ความหลากหลายของกิจกรรมการ
ท่องเที่ยว 

องค์ประกอบท่ี 2 ศักยภาพในการรองรับด้านการท่องเที่ยว หมายถึง องค์ประกอบต่าง ๆ ที่มี
ส่วนช่วยเสริมแหล่งวัฒนธรรมนั้น ๆ ให้มีความสําคัญ มีความเหมาะสมในการจัดการท่องเที่ยว เช่น แหล่ง
ท่องเที่ยวที่มีความดึงดูดใจด้านการท่องเที่ยวสูง แต่มีข้อจํากัดสูงในการพัฒนาสิ่งอํานวยความสะดวกข้ัน
พ้ืนฐาน ทําให้นักท่องเที่ยวไม่นิยมเข้าไปท่องเที่ยว ทําให้ศักยภาพในการจัดการด้านการท่องเที่ยวลดลง
ไปด้วย สําหรับศักยภาพในการรองรับด้านการท่องเที่ยว มีหลักเกณฑ์ในการพิจารณา 2 ด้าน ได้แก่ 

1. ศักยภาพในการพัฒนาสิ่งอํานวยความสะดวกข้ันพ้ืนฐาน 
2. ศักยภาพในการพัฒนาการท่องเที่ยวจากปัจจัยภายนอก 
องค์ประกอบท่ี 3 การบริหารจัดการ การบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยว หมายถึง ความสามารถ

ในการควบคุม ดูแล การดําเนินงานการจัดการแหล่งท่องเที่ยว และการจัดการด้านการท่องเที่ยว โดยมี
องค์ประกอบที่เก่ียวข้อง ได้แก่ 

1.การจัดการด้านการอนุรักษ์แหล่งท่องเที่ยว ประกอบด้วย 3 ดัชนีช้ีวัด ได้แก่ 1) การจัดการ
ด้านการรักษาสภาพและฟ้ืนฟูแหล่งท่องเที่ยว 2) การจัดการด้านการใช้ประโยชน์พ้ืนที่ 3) การจัดการด้าน
การติดตามและการประเมินการเปลี่ยนแปลงอันเน่ืองมาจากการท่องเที่ยว 

2.การจัดการด้านการท่องเที่ยว ประกอบด้วย 5 ดัชนีช้ีวัด ได้แก่ 1) การจัดการด้านการบริการ
และสาธารณูปโภคแก่นักท่องเที่ยว 2) การจัดการด้านกิจกรรมการท่องเที่ยว 3) การจัดการด้านการให้
ความรู้และการสร้างจิตสํานึก 4) ชุมชนท้องถ่ินมีส่วนร่วมในการบริหารจัดการการท่องเที่ยว 5) ชุมชนมี
รายได้จากการท่องเที่ยว 

ทั้งน้ี การวัดเกณฑ์มาตรฐานคุณภาพแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม ทั้ง 3 องค์ประกอบ จะให้
ความสําคัญกับองค์ประกอบด้านศักยภาพในการดึงดูดใจด้านการท่องเที่ยวมากท่ีสุด เน่ืองจากเป็นที่สิ่ง
ดึงดูดใจสําคัญสําหรับให้นักท่องเที่ยวเข้าไปเที่ยวชม ส่วนองค์ประกอบด้านการบริหารจัดการมี
ความสําคัญของคะแนนรองลงมา และองค์ประกอบด้านศักยภาพในการรองรับด้านการท่องเที่ยวมี
ความสําคัญของคะแนนน้อยที่สุด รายละเอียดค่าของคะแนนเต็มในแต่ละองค์ประกอบ ได้แก่ 
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ตารางที่ 2.1 เกณฑ์มาตรฐานคุณภาพแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม 
องค์ประกอบ คะแนนเต็ม

1. ศักยภาพในการดึงดูดใจด้านการท่องเที่ยว 50 
2. ศักยภาพในการรองรับด้านการท่องเที่ยว 10 
3. การบริหารจัดการ 40 

รวม 100 
โดย สํานักพัฒนาการท่องเที่ยว กรมการท่องเที่ยว จะมีคําสั่งแต่งต้ังคณะกรรมการประเมิน

มาตรฐานแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม ระดับชาติ ประกอบด้วย บุคคลทั้งภาครัฐและเอกชน จํานวน 
ไม่เกิน 15 คน และคณะกรรมการประเมินมาตรฐานแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม ระดับจังหวัด จํานวน
ไม่เกิน 9 คน ตามท่ีผู้ว่าราชการจังหวัดแต่งต้ัง แหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมที่ผ่านการประเมินและได้
มาตรฐาน จะได้รับ “เคร่ืองหมายรับรองมาตรฐานคุณภาพแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม” ตามท่ีกําหนด 
และแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม ที่ได้มาตรฐาน จะได้รับการประเมินใหม่ทุก 2 ปี หากมีระดับคะแนน
ตํ่ากว่าเกณฑ์มาตรฐานจะถูกถอดถอนจากการรับรองมาตรฐาน พร้อมท้ังต้องส่งคืนเครื่องหมายรับรอง
มาตรฐานและหนังสือรับรองมาตรฐาน ต่อสํานักงานพัฒนาการการท่องเที่ยว กรมการท่องเที่ยว 
กระทรวงท่องเที่ยวและกีฬา (ประกาศสํานักงานพัฒนาการการท่องเที่ยว กรมการท่องเที่ยว กระทรวง
ท่องเที่ยวและกีฬา, 2550) 
2.4 ข้อมูลเก่ียวกับตลาดน้ําท่าคา 

จังหวัดสมุทรสงคราม เป็นจังหวัดที่เล็กที่สุดในประเทศไทย มีเน้ือที่ 416.71 ตารางกิโลเมตร 
เป็นหน่ึงในกลุ่มจังหวัดภาคกลาง ซึ่งนับว่าเป็นกลุ่มจังหวัดที่มีความได้เปรียบในเร่ืองการเดินทางเข้าสู่
แหล่งท่องเที่ยว เพราะมีที่ต้ังอยู่ห่างจากกรุงเทพมหานครเพียง 63 กิโลเมตร มีการคมนาคมขนส่งที่
สะดวก  สามารถเลือกเดินทางได้ทั้งทางรถยนต์ส่วนตัว และรถประจําทาง (การท่องเที่ยวแห่งประเทศ
ไทย, 2558)  จังหวัดสมุทรสงคราม เป็นอีกจังหวัดหน่ึงที่มีความอุดมสมบูรณ์ทางทรัพยากรธรรมชาติ 
สิ่งแวดล้อม ประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมท้องถ่ินที่ไม่เหมือนใคร ซึ่งถูกจัดอยู่ในกลุ่มท่องเที่ยววิถีชีวิตลุ่ม
แม่นํ้าภาคกลาง (กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา, 2550) และถือได้ว่าศักยภาพการท่องเที่ยวโดยเฉพาะ
อย่างย่ิงอําเภออัมพวา มีชุมชนที่มีประวัติศาสตร์ความเป็นมาอันยาวนานต้ังแต่สมัยกรุงศรีอยุธยา ต้ังถิ่น
ฐานอยู่บนพ้ืนที่ราบลุ่มแม่น้ําแม่กลอง มีคลองอัมพวาซึ่งแยกจากแม่นํ้าแม่กลอง ไหลผ่านพ้ืนที่ชุมชน  
นอกจากน้ี ยังมีคลองต่าง ๆ อีกหลายสายท่ีไหลผ่านชุมชน จากการที่มีลําคลองเช่ือมโยงพื้นที่ภายใน
ชุมชนส่งผลให้เกิดความสะดวกสบายในการคมนาคมทางน้ําทําให้วิถีการดําเนินชีวิตผูกพันกับแม่นํ้าลํา
คลอง 

จังหวัดสมุทรสงคราม เป็นพ้ืนที่ที่มีลําคลองและลําประโดง เป็นจํานวนมาก ถึง 400 คลอง ซึ่ง
แยกมาจากแม่นํ้าแม่กลองทั้งที่เป็นคลองธรรมชาติและคลองที่ขุดขึ้นเพ่ือเช่ือมคลองต่าง เข้าด้วยกัน  
ทําให้วิถีชีวิตมีความผูกพันกับสายนํ้า จนรู้ลึกถึงวิถีของน้ํา ซึ่งจะเป็นประโยชน์ต่อการดําเนินชีวิต และการ
ประกอบอาชีพได้เป็นอย่างดี (สุรจิต ชิระเวทย์)ความสําคัญของแม่นํ้าอีกประการหน่ึง คือ เป็นเส้นทางใน
การคมนาคม โดยเฉพาะการขนส่งพืชผลทางการเกษตร การประมงไปสู่ตลาด การติดต่อค้าขาย สินค้า
อุปโภค บริโภคระหว่างหมู่บ้าน ตําบล และอําเภอ ล้วนต้องใช้เส้นทางคมนาคมทางนํ้าที่ใช้เรือเป็น
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พาหนะ โดยให้เรือแพเป็นพาหนะนําสินค้าไปยังแหล่งรับซื้อหรือจุดนัดพบ  และในระหว่างทางอาจหยุด
และขายตามรายทางไปด้วย การซื้อขายแลกเปล่ียนสินค้า โดยด้วยการพายเรือตามแม่นํ้าลําคลองเป็นที่
รู้จักหรือที่นิยมเรียกของคนทั่วไปว่า “ตลาดนํ้า” (Floting Market) ที่สื่อให้เห็นถึงความทรงคุณค่าของ
รากเหง้าวิถีชีวิตที่อยู่คู่ลํานํ้า  

ในช่วงปี 2540 คนแม่กลอง พยายามต่อสู้เพ่ือประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวในรูปแบบเชิง
วัฒนธรรม เน่ืองจากเมื่อก่อนนักท่องเที่ยวส่วนใหญ่ คนไทยและชาวต่างประเทศที่นิยมเที่ยวตลาดนํ้า 
มักจะมาเที่ยวที่ตลาดน้ําท่าคา เน่ืองจากเป็นพ้ืนที่ติดต่อกับตลาดน้ําดําเนินสะดวกในจังหวัดราชบุรี ที่
ตลาดนํ้าอัมพวา ยังไม่เป็นที่รู้จักมากนัก หลังจากวิกฤติทางการเงิน “ต้มยํากุ้ง” เริ่มมีความพยายาม
จัดการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ในจังหวัดสมุทรสงคราม โดยจัดในสถานที่แรกๆ คือ ตําบลปลายโพงพาง เมื่อ 
พ.ศ. 2541 ได้จัดกิจกรรมปรับปรุงใช้บ้านทรงไทยในชุมชนเป็นบ้านพักรับรอง เน้นการเข้าพักตามบ้าน
ชาวบ้าน โดยเฉพาะหมู่บ้านและชุมชนทีมีการจัดทีพักแบบโฮมสเตย์ เพ่ือให้นักท่องเที่ยวได้สัมผัส
วัฒนธรรมแบบชาวบ้านสวน บ้านริมนํ้า ชมหิ่งห้อยบริเวณต้นลําพูริมนํ้า และมีการนําชมในชุมชน ซึ่งจะ
ได้ไปกินนอน ใช้ชีวิตเหมือนชาวบ้านแทบทุกอย่าง จากน้ันนําแนวคิดข้างต้นไปจัดการท่องเที่ยวที่ปาก
คลองอัมพวา ในลักษณะตลาดนํ้ายามเย็น มีเฉพาะวันศุกร์ เสาร์และอาทิตย์ ต่อมาอัมพวาจึงกลายเป็น
ตลาดน้ําที่เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่เต็มไปด้วยวีชีวิตไทยด้ังเดิม และยังอุดมด้วยอาหารไทยแสนอร่อย
หลากหลาย ในราคาย่อมเยา ปัจจัยแวดล้อมในการพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงวิถีชีวิตชุมชน ทั้งด้านภูมิทัศน์
วัฒนธรรม ทั้งสวนริมนํ้า บ้านริมนํ้า และวัดริมนํ้า บริเวณสถานท่ีใกล้ตลาดที่เป็นแหล่งสถานที่ท่องเที่ยว 
ยังคงสภาพดั้งเดิม คงความเป็นเอกลักษณ์ พ้ืนที่มีความเชื่อมต่อระหว่างความเป็นชุมชนเมืองและชุมชน
ชนบทได้อย่างชัดเจน (การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย,2558) 

จังหวัดสมุทรสงคราม มีจุดเด่นที่สําคัญ คือ เป็นเมืองสายนํ้าสามเวลา ภายใต้โครงการ “12 
เมืองต้องห้าม...พลาด” ของการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ท.ท.ท.) ซึ่งนักท่องเที่ยวสามารถเก็บเก่ียว
ความสุขเรียบง่ายกับหัวใจของเมืองสามนํ้าที่ เต็มไปด้วยโมงยามอันน่าร่ืนรมย์ ต้ังแต่เช้าจรดค่ํา
นักท่องเท่ียวกลุ่มเป้าหมายหลัก คือ กลุ่มครอบครัว วันทํางาน ผู้สูงอายุ และเยาวชน (กรมการท่องเที่ยว, 
2558) นอกจากตลาดน้ําอัมพวา ที่ได้รับความนิยมจากนักท่องเที่ยวมากข้ึนเรื่อย ๆ แล้ว จังหวัด
สมุทรสงครามยังมีตลาดอ่ืน ๆ อีกเป็นจํานวนมากท่ัวทั้ง 3 อําเภอ ได้แก่ ตลาดน้ําท่าคา ตลาดนํ้าบางน้อย 
ตลาดน้ําบางนกแขวก ที่สามารถล่องเรือไหว้พระที่วัดอยู่ติดลําคลอง ไม่ว่าจะเป็นวัดบางกุ้ง วัดบางแค
ใหญ่ วัดบางเกาะเทพศักด์ิ วัดบางแคน้อย วัดจุฬามณี และวัดศรัทธาธรรม เป็นต้น 

จากสภาพบริบทข้างต้น การพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวิถีชีวิตชุมชนมีพัฒนาการมาตามลําดับ โดย
เช่ือมโยงกับสภาพภูมิวัฒนธรรม บริบทแวดล้อมของจังหวัดสมุทรสงครามเป็นสําคัญ และไม่อาจปฏิเสธ
ได้ว่าวิถีชีวิตชุมชนเหล่าน้ีเป็นสิ่งที่นักท่องเที่ยวทั้งจากภายในและต่างประเทศต้องการเข้ามาสัมผัสเรียนรู้
อย่างมาก จึงนับเป็นโอกาสท่ีดีในการพัฒนาการท่องเที่ยวในด้านน้ีของจังหวัดนับว่าช่วยส่งเสริมการ
ท่องเที่ยววิถีชีวิตชุมชนของจังหวัดสมุทรสงครามในปัจจุบันได้อย่างดี และจะมีแนวโน้มเติบโตขึ้นเรื่อย ๆ 
เน่ืองจากมีต้นทุนที่เข้มแข็ง ทั้งทรัพยากรธรรมชาติ และสิ่งแวดล้อมที่อุดมสมบูรณ์ มีความหลากหลาย
ทางชีวภาพ มีเอกลักษณ์ด้านวิถีชีวิตชุมชน ประเพณี วัฒนธรรมด้ังเดิมอันทรงคุณค่า  

ในมุมกลับกัน เมื่อการท่องเที่ยวพัฒนาและเติบโตขึ้น มีนักท่องเที่ยวชาวไทยและชาวต่างชาติ
เป็นจํานวนมาก ธุรกิจที่พัก โรงแรม รีสอร์ท โฮมสเตย์ขยายตัว และสินค้าผลิตภัณฑ์ต่าง ๆ ในท้องถิ่นมี
ความหลากหลายมากขึ้นตามความต้องการของผู้บริโภค สิ่งที่จังหวัดสมุทรสงคราม ต้องเตรียมพร้อม
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รับมือคือความพร้อมของแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมให้สามารถก้าวเดินคู่ขนานกันไปได้ระหว่างการ
พัฒนาแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม และความคงอยู่ของอัตลักษณ์ วิถีชีวิตชุมชน ภูมิปัญญา รวมถึง
ทรัพยากรธรรมชาติต่าง ๆ  

ตลาดน้ําท่าคา 
ตลาดน้ําท่าคา (Thaka Floating Market)ต้ังอยู่ที่หมู่ 2 ตําบลท่าคา อําเภออัมพวา จังหวัด

สมุทรสงคราม เกิดขึ้นเมื่อประมาณ พ.ศ. 2480 เป็นเวลา 60 กว่าปีมาแล้ว  เดิมชาวบ้านเรียกว่าตลาดนัด
ท่าคา เป็นตลาดที่เกิดในเวลาช่วงเช้ามืดโดยใช้ประโยชน์จากนํ้าขึ้น – นํ้าลงในวันข้างข้ึน – ข้างแรม จะมี
ตลาดนํ้าทุกวันขึ้นและแรม 2 ค่ํา 7 ค่ํา และ 12 ค่ํา โดยมีประชาชนในพ้ืนที่และประชาชนในจังหวัด
ใกล้เคียงมาซื้อขายแลกเปลี่ยนสินค้าทางการเกษตรเป็นจํานวนมาก เป็นสภาพการดํารงชีวิตแบบพ้ืนบ้าน
ของจังหวัดสมุทรสงครามที่มีมาแต่ด้ังเดิม เน่ืองจากวิถีชีวิตส่วนใหญ่ของชาวจังหวัดสมุทรสงคราม  เป็น
วิถีชีวิตแบบชาวสวน และแบบชาวประมง จึงนําสินค้าและผลผลิตจากสวนมาแลกเปลี่ยนซื้อขายกับ
อาหารทะเล ณ บริเวณตลาดน้ําท่าคา ทํานบท่าคา ซึ่งเป็นทํานบเล็ก ๆ กั้นนํ้าเค็มจากคลองแม่กลองไม่ให้
ไหลเข้าคลองท่าคา สินค้าบางส่วนจะวางขายกันบนทํานบ  บางส่วนจะขายกันในเรือ การเดินทางไปนัด
ทํานบท่าคาพวกที่อยู่ใต้ทํานบ จนถึงชาวแม่กลองริมทะเลจะพายเรือมาค้างคืนที่นัด บริเวณนัดทํานบจะมี
แผงขายสินค้ามีหลังคาเรียบร้อย ต้ังอยู่บนฝั่ง ส่วนพวกที่อยู่ในส่วนเหนือทํานบจะออกเดินทางต้ังแต่เช้า
มืด ไปถึงนัดต้ังแต่ตี 5 เร่ิมค้าขายแลกเปลี่ยนสินค้า ใครหมด หรือซื้อของได้ของตามต้องการก็จะเดินทาง
กลับ ตลาดจะวายหมดคนประมาณบ่ายสามโมงเป็นประจําจากนัดทํานบเรือก็จะมาติดร่นมาเรื่อย ๆ ตาม
ลําคลองท่าคา เพราะพ่อค้าแม่ค้ามาดักซื้อสินค้าก่อนถึงนัด จะมีเรือทุกลําคลองเดินทางมาค้าขายเป็น
จํานวนมากทุกวันนัด ตลาดนัดแต่ละครั้งจะมีประชาชนพายเรือมาซื้อขายแลกเปลี่ยนสินค้ากันดังน้ัน 
สินค้าที่วางขายในเรือจึงเป็นผลผลิตทางการเกษตรเป็นส่วนใหญ่ นอกจากน้ียังมีอาหารสด เช่น เน้ือสด 
ปลา ผัก ผลไม้ เป็นต้น อาหารแห้งก็เช่น พริก หอม กระเทียม เครื่องเทศ กะปิ นํ้าปลา เกลือ นํ้าตาล 
ขนมแห้ง ยาสูบ ตลอดจนเคร่ืองจักสาน  

การเดินทาง  
รถยนต์  จากกรุงเทพฯ ใช้ทางหลวงหมายเลข 35 (พระราม 2) ถึงกิโลเมตรที่ 63 ผ่านเข้าตัว

เมืองสมุทรสงคราม แล้วเข้าทางหลวงหมายเลข 325 (สมุทรสงคราม –บางแพ) ประมาณ 10 กิโลเมตร 
หรือเลยจากแยกเข้าอัมพวาไปประมาณ 4 กิโลเมตร ทางเข้าตลาดนํ้าท่าคาอยู่ขวามือ มีป้ายบอกตลาด
นํ้าท่าคา ขับไปประมาณ 5 กิโลเมตร จะมีป้ายบอกทางเป็นระยะ จะพบตลาดนํ้าท่าคา มีลานจอดรถไว้
บริการด้านหน้า ทั้งรถบัส รถทัวร์ สามารถเดินทางเข้าไปสะดวก 

รถประจําทาง สายกรุงเทพฯ – ดําเนินสะดวก ใช้ทางหลวงหมายเลข 35 (พระราม 2) มาลงที่ตัว
จังหวัดสมุทรสงคราม ต่อรถสองแถวที่คิวหน้าธนาคารทหารไทย ปลายทางตลาดนํ้าท่าคา ต้ังแต่เวลา 
07.00 – 08.00 น. รถออกทุก 20 นาที 

รถไฟ  ขึ้นที่สถานีวงเวียนใหญ่ ลงสถานีมหาชัย (สมุทรสาคร) น่ังเรือข้ามฟากไปฝั่งท่าฉลอม ขึ้น
รถไฟที่สถานีบ้านแหลมมาลงสถานีแม่กลอง แล้วขึ้นรถสองแถวปลายทางตลาดนํ้าท่าคา 

บรรยากาศบริเวณตลาดน้ําท่าคาสองฝั่งร่มรื่นด้วยสวนมะพร้าวและสวนผลไม้ของชาวบ้าน 
สภาพภูมิประเทศ วิถีชีวิตผู้คน ตลาดนํ้าเป็นตัวเช่ือมโยงอดีตกับปัจจุบันไว้ด้วยกัน เป็นศูนย์กลางการ
พบปะผู้คนในชุมชนและนักท่องเที่ยวจากภายนอก ที่เข้ามาจับจ่ายซื้อสินค้าและเดินชมบรรยากาศตลาด
นํ้า ตลาดนํ้าท่าคา เป็นตลาดนํ้าแบบด้ังเดิม บ้านเรือนไทยโบราณที่สะท้อนภาพชีวิตชุมชนได้อย่างชัดเจน 
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มีเรือพ่อค้า แม่ค้า ที่พายเรือมาขายของ (ส่วนใหญ่เป็นแม่ค้ามากกว่าพ่อค้า) ซึ่งจะแต่งตัวด้วยชุดชาวบ้าน
ชาวสวนแท้ๆ ค่อนข้างมีอายุทําให้บรรยากาศในตลาดน้ํามีเสน่ห์สามารถสะท้อนภาพชุมชนชาวสวนได้
อย่างแท้จริง  

ปัจจุบันการจัดรูปแบบการท่องเที่ยวแบบ Slow Tourism ที่เป็นการท่องเที่ยวในลักษณะที่ไม่
รีบเร่ง เรียบง่าย ใกล้ชิดธรรมชาติ ปลอดมลพิษ เน้นอาหารสะอาดเพ่ือสุขภาพ ทําความเข้าใจกับมรดก
ทางวัฒนธรรมอย่างลึกซึ้ง ร่วมลงมือทํากิจกรรมทางศิลปวัฒนธรรมในแหล่งท่องเที่ยว เป็นรูปแบบการ
ท่องเที่ยวอีกทางเลือกหน่ึงที่เป็นที่สนใจของนักท่องเที่ยว  

การพัฒนาทุนทางวัฒนธรรมของตลาดนํ้าท่าคา จึงเกิดขึ้น โดยการนําทุนทางวัฒนธรรมที่มีอยู่ใน
พ้ืนที่ ด้านอาชีพ ด้านการตั้งบ้านเรือนไทย มรดกทางวัฒนธรรมด้านวิถีชีวิต และสายนํ้ามาเช่ือมโยงไว้
ด้วยกันเพ่ือสร้างเส้นทางท่องเที่ยวที่มีคุณค่าทางวัฒนธรรม ของตลาดนํ้าท่าคา มีศูนย์ต้อนรับ
นักท่องเที่ยวบริเวณทางเข้าตลาด เปิดให้บริการทุกวันเสาร์ – อาทิตย์ ยังใช้วิธีติดนัดแบบโบราณในวันข้ึน
และวันแรม ซึ่งจะมีนัดกันในวันขึ้นและแรม 2 ค่ํา 7 ค่ํา และ 12 ค่ํา เป็นตลาดนัดทางนํ้าที่ยังความเป็น
ธรรมชาติของวิถีชีวิตชาวบ้าน นักท่องเท่ียวที่ได้มาสัมผัสต่างพากันหลงเสน่ห์ตลาดนํ้าแห่งน้ี และต้องแวะ
เวียนกลับมาเยี่ยมเยียนอีกหลายครั้ง วิถีชีวิตของชาวท่าคามีความเป็นอยู่แบบธรรมชาติในพ้ืนที่อันร่มร่ืน 
อยู่กับแบบเครือญาติ และดําเนินชีวิตกันแบบเรียบง่าย อาหารที่จําหน่ายในเรือทุกลํา ราคาเพียง 15 – 
20 บาท  หรือพิเศษ 30 บาท ก๋วยเต๋ียวใส่เต้าหู้ย้ี ปรุงรสด้วยนํ้าตาลมะพร้าวสด ๆ ใส่ใบเตยกลิ่นหอม
กลมกล่อม หอยทอด กระเพาะปลา ขนมเบ้ืองญวน ซาลาเปาทอดไส้ถั่วดํา ข้าวเกรียบปากหม้อ ขนมเม็ด
ขนุน ขนมตาล ขนมกล้วย ขนมถ้วย ขนมครก กาแฟโบราณรสชาวบ้าน ผลไม้ดอง ผลไม้แช่อ่ิม ที่ชาวบ้าน
ทําแล้วนํามาขายเอง ล้วนแต่ใช้วัตถุดิบปรุงจากธรรมชาติ บริเวณริมทางเดินมีผลไม้จากสวนวางจําหน่าย 
และทางเข้าตลาดน้ํามีผลิตภัณฑ์ชุมชน ผลิตภัณฑ์ OTOP วางจําหน่าย  

การจัดต้ังกลุ่มวิสาหกิจชุมชนเพ่ือการท่องเที่ยว โปรแกรมเส้นทางการขี่จักรยานท่องเที่ยวตาม
เส้นทางชมสวน และโปรแกรมการท่องเที่ยวล่องเรือชมสวน มีเรือพายไว้บริการล่องชมคลองราคาลําละ 
200 บาท สามารถน่ังได้ลําละ 5 คน พร้อมเสื้อชูชีพ หมวก และร่มไว้บริการ เรือจะเทียบท่าจอดให้ชม
และศึกษาวิถีชีวิต และให้นักท่องเที่ยวมีส่วนร่วมในการทํากิจกรรม การทําขนมไทย ขนมต้ม ขนมตาล 
ขนมสายบัว ขนมมัน ขนมเทียนสลัดงา ผัดไทย เพ่ือรับประทานเป็นมื้อกลางวันในการท่องเที่ยวใช้
ผลิตภัณฑ์ใบตองและตระกร้าสานทางมะพร้าวเป็นภาชนะ 

ด้านที่พัก มีโฮมสเตย์ที่พักหลายแห่งไว้บริการต้อนรับท่องเที่ยว มีการรวมกลุ่มทําโฮมสเตย์ของ
กลุ่มแม่บ้าน ในช่ือ“โฮมสเตย์กลุ่มแม่บ้านเกษตรกรตลาดนํ้าท่าคา” ที่ได้รับตราสัญลักษณ์มาตรฐาน  
โฮม สเตย์ไทย โดยปรับปรุงใช้บ้านทรงไทยในชุมชนเป็นบ้านพักรับรอง เน้นการเข้าพักตามบ้านชาวบ้าน 
โดยจัดที่ พักแบบโฮมสเตย์ เพ่ือให้นักท่องเที่ยวได้สัมผัสวัฒนธรรมแบบชาวบ้านสวน บ้านริมนํ้า 
นักท่องเที่ยวจะได้อาศัยอยู่ร่วมกับชาวบ้านแบบกันเอง แจวเรือชมหิ่งห้อยบริเวณต้นลําพูริมนํ้าในยามคํ่า
คืน ไม่มีเสียงเคร่ืองยนต์ของเรือมารบกวน มีเพียงเสียงพายกระทบน้ํา ใช้ชีวิตเหมือนชาวบ้าน มีการจัด
สํารับอาหารพ้ืนบ้านต้อนรับนักท่องเที่ยว ในราคาย่อมเยา รุ่งเช้าได้สัมผัสวิถีชีวิตชาวสวน การตักบาตร
พระพายเรือ เที่ยวชมตลาดนํ้าท่าคาในตอนเช้า  

การจัดแหล่งให้ความรู้การทํานํ้าตาลมะพร้าวทุกขั้นตอน มีการเก็บรักษาเคร่ืองมือเคร่ืองใช้สมัย
โบราณที่นักท่องเที่ยวหลายคนไม่เคยได้ชม อุปกรณ์ที่ใช้ทํานํ้าตาลมะพร้าว กระบอกตาล มีดปาดตาล 
โครครอบน้ําตาล ชมการเคี่ยวนํ้าตาลมะพร้าว การหยอดน้ําตาล พายเรือแจวชมสวนผลไม้ ชมสถานที่
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ทางประวัติศาสตร์ บ้านกํานันจัน บ้านเสด็จประพาสต้น เมื่อคร้ังสมเด็จพระพุทธเจ้าหลวงรัชกาลที่ 5 
เสด็จประพาสต้นทางนํ้ามาถึงตําบลท่าคา ในช่วงปี พ.ศ. 2477 (รศ.123) ได้เสด็จไปประทับและมีเรื่อง
เล่าว่าทรงเสด็จบ้านกํานันจัน กํานันตําบลท่าคา เพ่ือติดตามการเลิกทาสเมื่อทรงทอดพระเนตรว่ามีการ
เลิกทาสจริง จึงได้พระราชทานขอกํานัลและแต่งต้ังให้เป็น (หมื่นปฏิคมคุณวัติ) แม้ร่องรอยจะสูญหายไป 
แต่บ้านเรือนด้ังเดิมของกํานันจันและเสาผูกทาสรับใช้ ลูกหลานก็ยังคงรักษาและยังคงรูปลักษณ์เรือนไทย
ไม้แบบด้ังเดิมไว้ แม้เวลาจะล่วงผ่านมา 100 ปี  และยังมีการปรับปรุงเพ่ืออํานวยความสะดวกแก่
นักท่องเที่ยว โดยการขยายทางเดินปูนติดริมนํ้า พร้อมกับสะพานเพิ่มเติม เพ่ือให้นักท่องเที่ยวเดินสัมผัส
วิถีชีวิตริมนํ้าได้ทั่วถึง  
2.5 งานวิจัยท่ีเก่ียวข้อง 

ในการศึกษาครั้งน้ี ผู้ศึกษาได้ทบทวนงานวิจัยที่เก่ียวข้องกับการศึกษาวิจัยแหล่งท่องเที่ยวทาง
วัฒนธรรม ในด้านต่าง ๆ แยกเป็นงานวิจัยที่เก่ียวข้อง 2 ด้าน ได้แก่ 

2.5.1 ด้านการศึกษาแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม  
ญาดา  ชอบทําดี (2559) ศึกษาเรื่อง รูปแบบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ตลาดนํ้าท่าคาสําหรับ

นักท่องเที่ยวสูงอายุ วัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาความคิดเห็นของชุมชนต่อการพัฒนาการท่องเที่ยวตลาด
นํ้าท่าคาสําหรับนักท่องเที่ยวสูงอายุ ศึกษาความต้องการมีส่วนร่วมของชุมชนต่อการพัฒนาการท่องเที่ยว
เชิงสร้างสรรค์ตลาดนํ้าท่าคาสําหรับนักท่องเที่ยวสูงอายุ เพ่ือศึกษารูปแบบการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์
ตลาดน้ําท่าคาสําหรับนักท่องเที่ยวสูงอายุ โดยการสังเกตและการสัมภาษณ์เชิงลึกแบบไม่เป็นทางการ  
ผลการศึกษา พบว่า ผู้ประกอบการธุรกิจท่องเที่ยวและตัวแทนชุมชนเห็นด้วยและต้องการพัฒนาการ
ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ตลาดนํ้าท่าคาสําหรับนักท่องเที่ยวสูงอายุ  โดยมองเร่ืองของการกระจายรายได้สู่
ชุมชน การสร้างภาพลักษณ์ที่ดีให้กับชุมชน  การพัฒนาสิ่งอํานวยความสะดวกสําหรับนักท่องเที่ยวสูงอายุ 
การปรับภูมิทัศน์ การต้ังจุดบริการข้อมูลข่าวสารแก่นักท่องเที่ยว และจัดให้มียุวมัคคุเทศก์และมัคคุเทศก์
ภายในชุมชน ส่วนรูปแบบการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์สําหรับผู้สูงอายุบริเวณตลาดน้ําท่าคา นักท่องเที่ยว
สูงอายุสามารถเดินทางท่องเที่ยวได้อย่างสะดวกสบาย พร้อมกับการเลือกซื้อสินค้าที่เป็นผลผลิตภายใน
ท้องถิ่น มีกิจกรรมสร้างสรรค์ เช่น พายเรือชมวิถีชีวิตริมคลอง ทํานํ้าตาลมะพร้าว  

กัลยา  สว่างคง (2558) ได้ศึกษาเรื่องการประเมินศักยภาพแหล่งท่องเที่ยวในมุมมองของ
นักท่องเที่ยว กรณีศึกษาแห่งท่องเที่ยวประเภทนํ้าตาก ในจังหวัดสระบุรี วัตถุประสงค์เพ่ือสํารวจและ
ประเมินศักยภาพของแหล่งท่องเที่ยวในมุมมองของนักท่องเที่ยว โดยเลือกประเมินศักยภาพของแหล่ง
ท่องเที่ยวประเภทน้ําตกท่ีสําคัญทั้ง 4 แห่งในจังหวัดสระบุรี ได้แก่ นํ้าตกเจ็ดสาวน้อย นํ้าตกมวกเหล็ก 
นํ้าตกเจ็ดคด และน้ําตกดงพญาเย็น เคร่ืองมือที่ใช้ในการวิจัย คือแบบสอบถามนักท่องเที่ยว จํานวน 200 
คน เพ่ือประเมินศักยภาพแหล่งท่องเที่ยว 6 ด้าน ผลการวิจัย พบว่าภาพรวมนํ้าตกเจ็ดสาวน้อยมีคะแนน
เฉลี่ยศักยภาพทางการท่องเที่ยวสูงที่สุด รองลงมาคือ นํ้าตกเจ็ดคด นํ้าตกมวกเหล็ก และนํ้าตกดงพญา
เย็น ตามลําดับ โดยเมื่อพิจารณาศักยภาพทางการท่องเที่ยวเป็นรายด้าน พบว่านํ้าตกเจ็ดสาวน้อยและ
นํ้าตกเจ็ดคดมีศักยภาพเด่นในด้านเดียวกันคือด้านคุณค่าและความดึงดูดใจทางการท่องเที่ยว  ในขณะที่
น้ําตกมวกเหล็กมีศักยภาพเด่นในด้านความสะดวกในการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว และนํ้าตกดงพญาเย็นมี
ศักยภาพเด่นในด้านการมีส่วนร่วมของประชาชนในท้องถิ่น สําหรับข้อเสหนอแนะในการพัฒนาศักยภาพ
ของแหล่งท่องเท่ียวประเภทน้ําตกในจังหวัดสระบุรี ในมุมมองของนักท่องเที่ยวน้ัน  ในภาพรวมของแหล่ง
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ท่องเที่ยวทุกแหล่งควรเน้นในด้านการบริหารจัดการภายในแหล่งท่องเที่ยว เพ่ือเพ่ิมศักยภาพของแหล่ง
ท่องเที่ยวและตอบสนองความต้องการของนักท่องเที่ยวกลุ่มต่าง ๆ 

วรรณวิมล  ภู่นาค (2557) ได้ศึกษาเรื่อง ศักยภาพชุมชนในการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชน : 
กรณีศึกษาตลาดน้ําอัมพวา อําเภออัมพวา จังหวัดสมุทรสงคราม วัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาศักยภาพชุมชน
ในการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชน ศึกษาการมีส่วนร่วมของชุมชนในการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชน ศึกษา
ผลกระทบที่เกิดข้ึนจากการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชน และเพ่ือเสนอแนวทางในการเสริมสร้างศักยภาพ
ชุมชนในการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนของตลาดน้ําอัมพวา โดยวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ การเลือกตัวอย่าง
แบบเจาะจง เก็บข้อมูลโดยแบบสัมภาษณ์เชิงลึกและสนนทนากลุ่มย่อย วิเคราะห์ข้อมูลโดยวิธีวิเคราะห์
ข้อมูลเชิงพรรณนา  ผลการศึกษา ด้านสิ่งแวดล้อม พบว่า ชุมชนมีกิจกรรมการท่องเที่ยวที่ก่อให้เกิดการ
เรียนรู้ในด้านสิ่งแวดล้อมและทรัพยากรธรรมชาติ  ด้านการเมือง พบว่า ไม่สามารถดําเนินการจัดการ
อย่างเป็นระบบและแบ่งหน้าที่ความรับผิดชอบอย่างชัดเจนได้  ด้านเศรษฐกิจ พบว่า ชุมชนมีรายได้
เพ่ิมข้ึนจากการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชน  ด้านสังคมและวัฒนธรรม พบว่า มีการแลกเปลี่ยนการเรียนรู้
ระหว่างชุมชนท้องถิ่นและนักท่องเที่ยวเพ่ือตระหนักในคุณค่าและความสําคัญของวิถีชีวิต ประเพณีและ
วัฒนธรรมท้องถิ่น  จากการศึกษาทําให้พบผลการวิจัยที่เป็นความคิดเห็นและข้อเสนแนะแนวทางการเสริ
สร้างศักยภาพชุมชนในการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนของตลาดน้ําอัมพวา ได้แก่ การรักษาอัตลักษณ์
ชุมชน การรักษาสิ่งแวดล้อม การเพ่ิมมูลค่าให้แก่ผลิตภัณฑ์ชุมชน การวางแผนการจัดการท่องเที่ยวโดย
ชุมชนในระยะยาว และส่งเสริมการมีส่วนร่วมในชุมชน 

สุวรรณฤทธ์ิ วงศ์ชะอุ่ม  เสาวภา ไพทยวัฒน์  ชุติมา พัฒนพงศ์  และณัฐฐิณีภรณ์ ปิงแก้ว (2553) 
ได้ศึกษาเรื่อง การบูรณาการทุนทางวัฒนธรรมสู่การสร้างเส้นทางท่องเที่ยวที่มีคุณค่าของตําบลท่าคา 
อําเภออัมพวา จังหวัดสมุทรสงคราม  วัตถุประสงค์เพ่ือรวบรวมและจัดประเภททุนทางวัฒนธรรมที่มี
ความสําคัญเพ่ือนําไปสู่การประเมินความสําคัญของทุนทางวัฒนธรรม และเพ่ือพัฒนาแนวทางในการ
สร้างเส้นทางท่องเที่ยวที่มีคุณค่าทางวัฒนธรรมของตําบลท่าคา โดยวิธีวิจัยเชิงปริมาณกลุ่มเป้าหมาย 
จํานวน 400 คน สุ่มตัวอย่างด้วยแบบสอบถาม  ผลการวิจัย พบว่า พ้ืนที่ตําบลท่าคาสามารถแบ่งกลุ่มทุน
ทางวัฒนธรรมที่มีคุณค่าออกเป็น 4 ด้าน ได้แก่ ด้านประวัติศาสตร์ ด้านสุนทรียภาพ ด้านวิชาการ และ
ด้านสังคม และแนวทางการจัดการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของตําบลท่าคา โดยการวิเคราะห์ปัจจัยทาง
กายภาพ ทางสังคม ทางเศรษฐกิจที่อาจส่งผลกระทบต่อคุณค่า การบริหารจัดการนักท่องเที่ยวที่ส่งเสริม
การมีส่วนร่วม การเข้าถึง ความเสมอภาค ประสบการณ์ที่น่าประทับใจ การเรียนรู้ความคาดหวัง และ
รูปแบบเส้นทางท่องเที่ยวทั้งทางเรือ ทางรถยนต์ แบบผสม รวมท้ังแนวทางการสื่อความหมาย 

สุวรรณฤทธิ์ วงศ์ชะอุ่ม (2553) ได้ศึกษาเรื่อง ทุนทางวัฒนธรรมเพื่อการท่องเที่ยวอย่างย่ังยืน
ของชุมชนท่าคา อําเภออัมพวา จังหวัดสมุทรสงคราม วัตถุประสงค์เพ่ือรวมรวบจัดหมวดหมู่ วิเคราะห์
ความสําคัญของทุนทางวัฒนธรรมตําบลท่าคา เพ่ือเป็นแนวทางการจัดการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม โดย
วิธีวิจัยเชิงคุณภาพ และการสัมภาษณ์เชิงลึกกลุ่มตัวอย่าง 28 คน  ผลการวิจัย พบว่า ชุมชนท่าคาเป็น
ชุมชนที่มีวัฒนธรรม และวิถีชีวิตที่เกี่ยวข้องกับสายน้ํา แม้ปัจจุบันรูปแบบของสิ่งอํานวยความสะดวก เช่น 
การสร้างถนน รถยนต์ จะลดบทบาทของการพ่ึงพิงสายนํ้าลงไปบ้าง แต่สมาชิกของชุมชนส่วนใหญ่ยังคง
ให้ความสําคัญกับสายน้ํา การสัญจรทางน้ําทําหน้าที่เช่ือมโยง อาชีพ การตั้งบ้านเรือน และความศรัทธา
ของชุมชนท่าคาเข้าไว้ด้วยกัน และสามารถจัดหมวดหมู่ทุนทางวัฒนธรรมออกเป็น 4 ด้าน ได้แก่ ด้าน
ประวัติศาสตร์ ด้านสุนทรียภาพ ด้านวิชาการ ด้านสังคม สายนํ้าและการสัญจรทางนํ้าเช่ือมโยงชุมชนเข้า
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กับสถานที่สําคัญ และศาสนสถาน รวมท้ังส่งผลต่อการประกอบอาชีพจนกลายเป็นคุณค่าทางวัฒนธรรม 
ที่มีเอกลักษณ์เฉพาะของตําบลท่าคา  

2.5.2 ด้านศักยภาพของและการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม  
สุชาดา  รักเกื้อ  (2560) ได้ศึกษาเร่ือง แนวทางการพัฒนาการส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิง

วัฒนธรรม ของเทศบาลนครชุม อําเภอกําแพงเพชร จังหวัดกําแพงเพชร วัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาการ
ส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ของเทศบาลนครชุม อําเภอกําแพงเพชร จังหวัดกําแพงเพชร 2)เพ่ือ
หาแนวทางพัฒนาส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ของเทศบาลนครชุม อําเภอกําแพงเพชร จังหวัด
กําแพงเพชร มีขั้นตอนการวิจัย 2ขั้นตอน ได้แก่การสอบถามผู้บริหารเทศบาล ผู้ปฏิบัติงานด้านการ
ส่งเสริมการท่องเที่ยว คณะกรรมการชมรมการส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยชุมชนนครชุม จํานวนทั้งสิ้น 55 
คน และการสัมภาษณ์ผู้มีความรู้และประสบการณ์เป็นผู้เช่ียวชาญเกี่ยวกับการส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรม จํานวน 18 คน เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย ได้แก่ แบบสอบถามและแบบสัมภาษณ์ การ
วิเคราะห์ข้อมูลโดยใช้การแจกแจงความถ่ี ค่าร้อยละ ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน ค่าเฉล่ีย และการวิเคราะห์
เน้ือหาตามลําดับ ผลการศึกษา พบว่า การส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของเทศบาลนครชุม 
อําเภอกําแพงเพชร จังหวัดกําแพงเพชร โดยภาพรวมอยู่ในระดับปานกลาง ด้านที่มีระดับการปฏิบัติสูงสุด
ก็คือ ด้านแหล่งหรือกิจกรรมท่องเท่ียว ส่วนแนวทางการพัฒนาส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ของ
เทศบาลนครชุม อําเภอกําแพงเพชร จังหวัดกําแพงเพชร มีแนวทางพัฒนาที่สําคัญได้แก่ ด้านแหล่ง
ท่องเที่ยวหรือกิจกรรมท่องเที่ยว ควรสนับสนุนงบประมาณเพื่อสร้างเข้มแข็งให้กับชุมชนแล้วให้ชุมชน
บริหารจัดการตนเองสามารถช่วยเหลือและพ่ึงพาตนเองได้อย่างย่ังยืน โดยจัดกิจกรรมชมวิถีชีวิตในชุมชน 
มีส่วนร่วมในการหาตลาด การหานักท่องเที่ยว การจัดกิจกรรมเส้นทางการท่องเที่ยวให้หลากหลายเช่ือม
ต่อไปยังแหล่งท่องเที่ยวอ่ืน ๆ และ จัดกิจกรรมสาธิตทําพระเครื่องเมืองนครชุมแบบเจาะลึกถึงแหล่ง
เรียนรู้ ด้านการบริการการท่องเที่ยว ควรจัดสถานที่จําหน่ายสินค้าและของที่ระลึกไว้บริการนักท่องเที่ยว
และให้พ่อค้าแม่ค้าแต่งกายแบบย้อนยุค เพ่ือเป็นการสร้างเสน่ห์และดึงดูดนักท่องเที่ยว จัดบริการยุว
มัคคุเทศก์หรืออาสาสมัครนําเที่ยวของชุมชน และจัดบริการท่ีพักสะอาดและปลอดภัยไว้บริการ
นักท่องเที่ยว ด้านการตลาดการท่องเท่ียว ควรสนับสนุนให้ชุมชนเข้าร่วมกิจกรรมส่งเสริมการขายร่วมกับ
หน่วยงานภาครัฐและเอกชน จัดระบบโฆษณาประชาสัมพันธ์ให้มีคุณภาพโดยปรับปรุงและตรวจสอบ
ข้อมูลให้เป็นปัจจุบันและทันสมัย และการร่วมมือกับสมาคมการท่องเที่ยวภาคธุรกิจโรงแรมท่ีพักในการ
ส่งเสริมการท่องเที่ยวให้มีมากข้ึน เช่น การให้ส่วนลดค่าอาหารและที่พักสําหรับนักท่องเที่ยว เป็นต้น 

กนกพร  ฉิมพลี  (2559) ได้ศึกษาเรื่อง แนวทางการพัฒนาหมู่บ้านท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมใน
ชุมชนบ้านตะคุ ตําบลตะคุ อําเภอปักธงชัย จังหวัดนครราชสีมา วัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาแหล่งท่องเที่ยว
เชิงวัฒนธรรมในชุมชนบ้านตะคุ เพ่ือศึกษาความพร้อมของชุมชนต่อการพัฒนาหมู่บ้านเป็นหมู่บ้าน
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม เพ่ือศึกษาปัญหาและอุปสรรคต่อการพัฒนาหมู่บ้านท่องเที่ยงเชิงวัฒนธรรมใน
ชุมชนบ้านตะคุ ตําบลตะคุ อําเภอปักธงชัย จังหวัดนครราชสีมา วิธีดําเนินการวิจัย เป็นการศึกษาทั้งใน
เชิงคุณภาพและเชิงปริมาณ โดยแบ่งเป็น 4 ขั้นตอน ได้แก่ ขั้นตอนที่ 1 การศึกษาแหล่งท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมในชุมชนบ้านตะคุ เป็นการศึกษาข้อมูลจากเอกสารและหลักฐานที่ เก่ียวข้องกับแหล่ง
ประวัติศาสตร์ทางวัฒนธรรมในชุมชนบ้านตะคุ โดยการเก็บข้อมูลภาคสนามจากการสังเกต และการ
สัมภาษณ์เชิงลึก ขั้นตอนที่ 2 การศึกษาความพร้อมของชุมชนต่อการพัฒนาหมู่บ้านเป็นหมู่บ้านท่องเที่ยว
เชิงวัฒนธรรม โดยสร้างแบบสอบถามและนําไปเก็บข้อมูลกับกลุ่มตัวอย่าง จํานวน 235 คน เยการเลือก
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กลุ่มตัวอย่างเจาะจง และการวิเคราะห์ข้อมูลแบบแจกแจงความถี่ร้อยละค่าเฉล่ียส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน 
และการทดสอบสมมติฐาน ด้วยการวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว  ขั้นตอนที่ 3 การศึกษาปัญหา
และอุปสรรคต่อการพัฒนาหมู่ บ้านเป็นหมู่ บ้านท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม โดยการสัมภาษณ์กับ
กลุ่มเป้าหมายและผู้ให้ข้อมูลที่สําคัญ จํานวน 10 คน ขั้นตอนที่ 4 การศึกษาแนวทางการพัฒนาหมู่บ้าน
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม โดยการนําผลการวิเคราะห์ข้อมูลจากทั้ง 3 ขั้นตอนมาวิเคราะห์และสังเคราะห์
เพ่ือหาแนวทางการพัฒนาหมู่บ้านท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ผลการวิจัยสรุปได้ว่า แหล่งท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมในชุมชนบ้านตะคุ มีแหล่งท่องเที่ยวปราสาทสระหินและวัดหน้าพระธาตุเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่
สําคัญ  การศึกษาปัญหาและอุปสรรคต่อการพัฒนาในการเป็นหมู่บ้านท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม พบว่า 
การจัดการโครงสร้างการบริหารงานด้านการท่องเที่ยวในหมู่บ้านยังไม่มีความชัดเจน ยังไม่มีการตั้ง
คณะกรรมการดูแลรับผิดชอบเป็นรูปธรรม และไม่มีรูปแบบการท่องเที่ยวที่ชัดเจน ไม่มีจุดขายที่สามารถ
ดึงเงินจากนักท่องเที่ยวได้ 

แนวทางการพัฒนา คือ วางรูปแบบการบริหารจัดการหมู่บ้าน แก้ไขจุดอ่อนของหมู่บ้าน โดย
หน่วยงานราชการ เอกชน และหน่วยงานท่ีมีประสบการณหรือเช่ียวชาญด้านการท่องเที่ยวมาเป็นแรง
สําคัญในการพัฒนา ให้ชาวบ้าน ชุมชน เป็นผู้ร่วมคิด ร่วมทํา ร่วมพัฒนา เพ่ือสร้างความภาคภูมิใจในการ
เป็นเจ้าของแหล่งท่องเที่ยว ด้านการประสานงานกับหน่วยงานท่ีเกี่ยวข้อง ควรจัดให้มีการทดลองการจัด
กิจกรรมท่องเที่ยวภายในหมู่บ้าน โดยมีข้อเสนอแนะที่สําคัญจากการศึกษาวิจัย คือ การประชาสัมพันธ์
แหล่งท่องเที่ยวให้เป็นที่รู้จัก ตลอดจนการสร้างกิจกรรมการท่องเที่ยวนําร่องภายในชุมชน 

ปรัชญากรณ์ ไชยคช  ดวงธิดา พัฒโน  ธนกฤช สุวรรณ  นุกูล ช้ินฟัก  วรลักษณ์ ลลิตศสิวิมล 
(2558) ได้ศึกษาเร่ือง ศักยภาพการท่องเท่ียวของชุมชนบ้านตันหยงลูโละ ตําบลตันหยงลูโละ อําเภอเมือง 
จังหวัดปัตตานี มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาศักยภาพการท่องเที่ยว และพัฒนาโปรแกรมท่องเที่ยวภายใน
ชุมชนตันหยงลูโละ รวบรวมข้อมูลโดยการสํารวจพ้ืนที่ และประชุมกลุ่มย่อย ผลการศึกษา พบว่า ชุมชน
ตันหยงลูโละมีแหล่งท่องเที่ยวที่มีศักยภาพด้านการท่องเที่ยว 8 แหล่ง ซึ่งเป็นแหล่งท่องเที่ยวทาง
โบราณสถาน โบราณวัตถุ ที่มีประวัติศาสตร์นับร้อยปี ด้านวิถีชีวิตชุมชนได้ประกอบอาชีพการทํานาเกลือ
ที่สืบทอดมาแต่บรรพบุรุษ ในด้านของการบริการการท่องเที่ยว พบว่า ชุมชนได้จัดเตรียมยุวมัคคุเทศก์ไว้
บริการข้อมูลแก่นักท่องเที่ยว พร้อมกับศูนย์บริการการท่องเที่ยว ร้านจําหน่ายของที่ระลึก โปรแกรม
ท่องเที่ยวภายในชุมชน และจากการวิเคราะห์พบว่าชุมชนควรได้รับการพัฒนาเพ่ิมเติมด้านสิ่งอํานวย
ความสะดวกแก่นักท่องเที่ยว และการฝึกอบรมการให้บริการนักท่องเที่ยว แก่กลุ่มที่เก่ียวข้อง 

วงศ์ธีรา  สุวรรณิน (2557) ได้ศึกษาเรื่อง การศึกษาศักยภาพการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของวัด
ในจังหวัดปทุมธานี วัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาศักยภาพด้านการท่องเที่ยวของวัดในจังหวัดปทุมธานีที่
สามารถพัฒนาให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม เพ่ือจัดทําเส้นทางท่องเที่ยวที่เช่ือมโยงระหว่างวัดที่มี
ศักยภาพในการพัฒนาให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในจังหวัดปทุมธานี โดยวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ
ศึกษาวิเคราะห์ข้อมูลสัมภาษณ์เชิงลึกกับพระสงฆ์และผู้นําชุมชน และสัมภาษณ์หน่วยงานท่ีเก่ียวข้องใน
ระดับจังหวัด และการวิจัยเชิงปริมาณโดยแจกแบบสอบถามนักท่องเที่ยววัดละ 45 คน จํานวน 11 วัด 
ผลการวิจัยเชิงคุณภาพ พบว่า ศักยภาพการท่องเที่ยวในด้านโบราณสถานและโบราณวัตถุมีหลายวัดที่มี
พระพุทธรูปเก่าแก่สมัยสุโขทัยและสมัยพระนครศรีอยุธยา สิ่งอํานวยความสะดวกด้านสาธาณูปโภคและ
สาธารณูปการ เช่น ประปา ไฟฟ้า ถนนหนทาง ห้องสุขา และระบบรักษาความปลอดภัยอยู่ในระดับปาน
กลาง  การวิจัยเชิงปริมาณ พบว่า วัตถุประสงค์ส่วนใหญ่มาเพ่ือเย่ียมชมความงดงามในศิลปะของวัด เช่น 
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จิตกรรม ประติมากรรม สถาปัตยกรรม รองลงมาคือพักผ่อนหย่อนใจ วัดส่วนใหญ่มีภูมิทัศน์สวยงามและ
พ้ืนที่โล่งกว้าง วัดส่วนใหญ่มีพระพุทธรูปที่สําคัญ ชุมชนจัดประเพณีร่วมกับวัด และในวันสําคัญทาง
ศาสนา วัดจะจัดให้มีบุคลากรพาชมวัด ส่วนที่ต้องปรับปรุงคือจุดประชาสัมพันธ์ยังมีน้อยทั้งบริเวณนอก
วัดและในวัด ทั้ง 11 วัดมีศักยภาพ พอที่จะพัฒนาให้เป็นแหล่งท่องเที่ยว สามารถปรับให้เหมาะสมโดย
การเลือกวัดที่มีศักยภาพสูง และลดลงให้เหลือ 9 วัด เพ่ือจะได้เที่ยวภายในวันเดียว 

ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร. กาญจนา สุคัณธสิริกุล (2556) ได้ศึกษาเรื่อง การพัฒนาคุณภาพการ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ วัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาศักยภาพการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมของงานประเพณีในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ศึกษาพฤติกรรมความต้องการของนักท่องเที่ยว 
และเปรียบเทียบความต้องการของนักทอ่งเที่ยวจําแนกตามลักษณะทางประชาศาสตร์ กลุ่มตัวอย่างได้แก่ 
ผู้กําหนดการจัดรูปแบบกิจกรรมในงานประเพณี ทั้งท่ีมาจากภาครัฐและเอกชน จํานวน 17 คน เคร่ืองมือ
ที่ใช้ในการวิจัยเป็นแบบสัมภาษณ์กึ่งโครงสร้าง ข้อมูลที่ได้นํามาวิเคราะห์เชิงเน้ือหาและกลุ่มตัวอย่าง
นักท่องเที่ยวที่เข้าร่วมกิจกรรมภายในงานประเพณี ใช้แบบสอบถามเป็นเคร่ืองมือในการเก็บรวบรวม
ข้อมูลจํานวน 327 คน ทําการวิเคราะห์ข้อมูลด้วยสถิติเชิงพรรณนาผลการวิจัยพบว่า ศักยภาพการ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ประกอบด้วย 3 ด้าน ได้แก่ 1)ศักยภาพในการดึงดูดใจในด้านการท่องเที่ยว 
แหล่งท่องเที่ยวที่มีเอกลักษณ์ด้านวิถีชีวิต ภูมิปัญญาและองค์ความรู้ในงานประเพณีส่วนใหญ่เป็นทางพุทธ
ศาสนา การประกอบพิธีกรรมสืบทอดกันมาจากอดีตถึงปัจจุบัน และมีกิจกรรมเสริมเพ่ือให้เกิดความ
สนุกสนานและน่าสนใจ 2)ศักยภาพในการรองรับด้านการท่องเที่ยว แหล่งท่องเที่ยวมีการพัฒนาสิ่ง
อํานวยความสะดวกขั้นพ้ืนฐาน แหล่งท่องเที่ยวบางแห่งมีข้อจํากัดบางประการในการพัฒนาต่อไปใน
อนาคต 3)การบริหารจัดการมีการจัดการด้านการอนุรักษ์แหล่งท่องเที่ยว การรักษาฟ้ืนฟูแหล่งท่องเที่ยว
และปรับปรุงสภาพแวดล้อมเป็นอย่างดี แต่เน่ืองจากการเปล่ียนแปลงทางสังคม ส่งผลให้การจัดการด้าน
กิจกรรมการท่องเที่ยว อาจเปล่ียนแปลงวิถีชีวิต ประเพณี วัฒนธรรมของท้องถิ่น ดังน้ัน จึงมีการให้
ความรู้และการสร้างจิตสํานึกเกี่ยวกับกิจกรรมและการดําเนินการต่าง ๆ ในรูปของการให้ความรู้และ
เผยแพร่ข้อมูลแก่นักท่องเที่ยว ผู้ประกอบการ และชุมชนที่อยู่  นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง เป็น
นักเรียนนักศึกษา มีระดับการศึกษาปริญญาตรี ใช้รถยนต์ส่วนตัวในการเดินทางและมากับกลุ่มเพ่ือน 
นักท่องเท่ียวส่วนใหญ่พักค้างคืนโดยบ้านพักตนเองหรือคนรู้จัก และโรงแรมหรือรีสอร์ท ได้รับรู้ข้อมูลจาก
เพ่ือนหรือญาติโดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือพักผ่อนหย่อนใจ นักท่องเที่ยวมีความต้องการต่อการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมโดยรวมและรายได้ทุกด้านอยู่ในระดับดีมาก โดยมีความต้องการในด้านบุคลากรเป็นลําดับแรก 
รองลงมาคือด้านสิ่งแวดล้อมทางกายภาพ ด้านการให้บริการ ด้านค่าใช้จ่าย ด้านสถานที่ในการจัดงาน 
ด้านการส่งเสริมการตลาด และด้านกระบวนการให้บริการตามลําดับ นักท่องเที่ยวที่มีลักษณะทาง
ประชากรศาสตร์ อายุ ระดับ การศึกษา อาชีพ และรายได้แตกต่างกัน มีความคิดเห็นต่อการต้องการ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมแตกต่างกัน โดยนักท่องเที่ยวที่มีอายุต่างกันมีความต้องการด้านการให้บริการ 
ด้านการส่งเสริมการตลาด ด้านค่าใช้จ่าย ด้านสถานที่ในการจัดงาน และด้านกระบวนการให้บริการ
แตกต่างกัน นักท่องเที่ยวที่มีระดับการศึกษาต่างกัน มีความต้องการด้านการส่งเสริมการตลาด และ
กระบวนการให้บริการแตกต่างกัน นักท่องเที่ยวที่มีอาชีพต่างกันมีความต้องการด้านการส่งเสริม
การตลาดแตกต่างกัน และนักท่องเที่ยวที่มีรายได้ต่างกัน มีความต้องการด้านการให้บริการ ด้านสถานที่
ในการจัดงาน ด้านการส่งเสริมการตลาด และด้านกระบวนการให้บริการแตกต่างกัน 
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ศักยภาพในการดงึดูดใจนักท่องเท่ียว 
คุณค่าทางศิลปวฒันธรรม 
-ความเป็นเอกลักษณ์ด้านวิถีชีวิต ภูมิปัญญา องค์ความรู้  
-ความต่อเน่ืองของการสืบสานวัฒนธรรมประเพณี 
-ความงดงามทางศิลปวัฒนธรรม 
-ความสามารถในการสืบทอดภูมปิญัญาและองค์ความรู้อย่างต่อเน่ือง 
-ความเป็นมาทางประวัติศาสตร์ วัฒนธรรม ประเพณ ี
-ความผูกพันต่อท้องถิ่น 
-ความเขม้แขง็ในการรกัษาเอกลกัษณ์ 
ศักยภาพทางกายภาพและการจัดกิจกรรม 
-การเข้าถึงแหล่งท่องเท่ียว 
-ความปลอดภัยด้านการท่องเท่ียว 
-ความหลากหลายของกิจกรรมการท่องเท่ียว 

 
 
 

ศักยภาพ 
แหล่งท่องเท่ียว 
เชิงวัฒนธรรม 

ศักยภาพในการรองรับด้านการท่องเท่ียว 
-ศักยภาพในการพัฒนาส่ิงอํานวยความสะดวกข้ันพ้ืนฐาน 
-ศักยภาพในการพัฒนาการท่องเท่ียวจากปัจจัยภายนอก 

 ศักยภาพด้านการบริหารจัดการ 
การจัดการด้านการอนุรักษ์แห่งท่องเท่ียว 
-การรักษาสภาพและฟ้ืนฟูแหล่งท่องเท่ียว 
-การใช้ประโยชน์พื้นท่ี 
-การติดตามประเมินผลความเปลี่ยนแปลงอันเน่ืองมาจากการท่องเท่ียว 
การจัดการดา้นการท่องเท่ียว 
-ด้านการบริการและสาธารณูปโภคแก่นักท่องเท่ียว 
-ด้านกจิกรรมการท่องเท่ียว 
-ด้านการให้ความรู้และสรา้งจิตสาํนึก 
-ชุมชนท้องถ่ินมีสว่นร่วมในการบริหารจดัการการท่องเท่ียว 
-ชุมชนมีรายไดจ้ากการท่องเท่ียว 

2.6 กรอบแนวคิดการศึกษา 
จากการทบทวนวรรณกรรมข้างต้น ทําให้ได้กรอบแนวคิดในการศึกษาจากคู่มือการประเมิน

มาตรฐานคุณภาพแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม กรมการท่องเที่ยว กระทรวงท่องเที่ยวและกีฬา 
องค์ประกอบพ้ืนฐาน 3 ด้าน สําหรับประเมินมาตรฐานคุณภาพแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม (Culture 
Attraction Standard) ดังน้ี 

 
 
 
 
 
 
 

 

 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 2.2 กรอบแนวคิดการศึกษา 



 

บทท่ี 3 
ระเบียบวิธีศกึษา 

 
การศึกษาคร้ังน้ี เป็นการศึกษาเชิงคุณภาพ โดยผู้ศึกษาใช้วิธีเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง เก็บ

ข้อมูลโดยแบบสัมภาษณ์ รวมทั้งข้อมูลจากเอกสารทางราชการ เอกสารงานวิจัยที่เก่ียวข้อง โดยใช้วิธี
วิเคราะห์ผลการตอบแบบสอบถามแล้วนํามาประมวลสรุปผลอภิปรายเชิงพรรณนา 
3.1 วิธีดําเนนิการศึกษา 

วิธีการศึกษา โดยศึกษาจากเอกสาร (documentary study) คู่มือการตรวจประเมินมาตรฐาน
แหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของกรมการท่องเที่ยว กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬาข้อมูลที่เก่ียวข้อง 
แนวคิดทฤษฎี งานวิจัยที่เก่ียวข้อง ได้แก่ รายงานจังหวัด หนังสือ บทความ ข่าวความเคลื่อนไหวเกี่ยวกับ
การจัดการท่องเที่ยว และแผ่นพับประชาสัมพันธ์ที่ชุมชนฯ จัดทําขึ้น เป็นต้น 

3.1.1ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง ผู้ให้ข้อมูลสําคัญ แยกเป็น 3กลุ่มๆ ละ5 คน รวมจํานวน 15 
คน ประกอบด้วย  

3.1.1.1 องค์กรในพ้ืนที่ตําบลท่าคา ได้แก่  
3.1.1.1.1 สํานักงานการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยสมุทรสงคราม จํานวน 1 คน 
3.1.1.1.2 สํานักงานพัฒนาชุมชนจังหวัดสมุทรสงคราม จํานวน 1 คน 
3.1.1.1.3 สํานักงานพาณิชย์จังหวัดสมุทรสงคราม จํานวน 1 คน 
3.1.1.1.4 องค์การบริหารส่วนตําบลท่าคา จํานวน 1 คน 
3.1.1.1.5 โรงเรียนวัดเทพประสิทธ์ิคณาวาส จํานวน 1 คน 

3.1.1.2 ผู้ประกอบกิจการในพ้ืนที่ ได้แก่  
3.1.1.2.1 ผู้ประกอบการธุรกิจที่พัก จํานวน 1 คน 
3.1.1.2.2 ผู้ประกอบการธุรกิจท่องเที่ยว จํานวน 1 คน 
3.1.1.2.3 ผู้ประกอบการธุรกิจร้านอาหาร จํานวน 1 คน 
3.1.1.2.4 ผู้จําหน่ายสินค้าบริเวณตลาดน้ําท่าคา จํานวน 1 คน 
3.1.1.2.5 ประธานกลุ่มวิสาหกิจชุมชนในพ้ืนที่ จํานวน 1 คน 

3.1.1.3 ประชาชนผู้นําชุมชนในพ้ืนที่ ได้แก่ 
3.1.1.3.1 กํานันตําบลท่าคา จํานวน 1 คน 
3.1.1.3.2 ผู้ใหญ่บ้าน จํานวน 1 คน 
3.1.1.3.3 ตัวแทนชุมชนบริเวณตลาดน้ํา จํานวน 2 คน 
3.1.1.3.4 ประชาชนในพ้ืนที่ตลาดนํ้าท่าคา จํานวน 1 คน 
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3.1.2เคร่ืองมือที่ใช้ในการศึกษา 
3.1.2.1 ใช้แบบสัมภาษณ์ เป็นเครื่องมือในการเก็บรวบรวมข้อมูลเพ่ือให้ได้ข้อมูลที่ถูกต้อง  

คลอบคลุมมากที่สุด เพ่ือให้สามารถศึกษาข้อมูล และนําไปสู่ข้อสรุปทั่วไปที่มีลักษณะเฉพาะกรณีโดย
วิธีการเลือกสัมภาษณ์แบบเจาะจง เพ่ือให้สอดคล้องกับสถานการณ์ในพ้ืนที่ที่เป็นกรณีศึกษา  ทั้งน้ี ผู้ให้
ข้อมูลสําคัญข้างต้น เป็นบุคคลที่รู้ข้อมูลเชิงลึกในประเด็นที่ศึกษา และเข้าใจสภาพของพ้ืนที่เป็นอย่างดี 
รวมถึงผู้มีส่วนได้ส่วนเสียโดยตรงกับการจัดการท่องเที่ยวโดยคําถามจะมีลักษณะของคําถามแบบ
ปลายเปิด (Open-ended Question) ให้อิสระในการตอบคําถามของผู้ตอบคําถามงานวิจัยได้แสดง
ความคิดเห็นอย่างเต็มที่ โดยโครงสร้างการสัมภาษณ์ได้พัฒนาแนวคําถามข้ึนจากคู่มือการตรวจประเมิน
มาตรฐานแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของกรมการท่องเท่ียว ที่มีองค์ประกอบ 3 ประการ คือ ศักยภาพ
ในการดึงดูดนักท่องเที่ยว ศักยภาพในการรองรับนักท่องเที่ยว และศักยภาพในการบริหารจัดการ รวม 20
ตัวช้ีวัดซึ่งครอบคลุมเนื้อหาบทบาทของผู้ตอบคําถาม ได้แก่ องค์กรที่มีบทบาทหน้าที่โดยตรงหรือ
เก่ียวข้องกับการดําเนินงานด้านการจัดการแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม ตลาดนํ้าท่าคา และกลุ่มผู้
ประกอบธุรกิจ และประชาชน ผู้นําชุมชนในพ้ืนที่ตําบลท่าคา และตลาดน้ําท่าคา 

3.1.2.2 ใช้เคร่ืองมือในการบันทึกเสียงการสัมภาษณ์เพ่ิมเติมเป็นบางท่าน เพ่ือบันทึกการ
สนทนา และเก็บรวบรวมข้อมูล โดยจะขออนุญาตก่อนบันทึกเสียงทุกคร้ัง เพ่ือป้องกันข้อมูลคําถามตก
หล่น และการบันทึกรายละเอียดตามแบบสัมภาษณ์ไม่ครบถ้วน รวมถึงสมุดจดบันทึก การสังเกต และ
การแสดงความคิดเห็นต่างๆ 

ในการสัมภาษณ์ได้อาศัยประสบการณ์โดยตรงที่ได้ลงพ้ืนที่ปฏิบัติงานในชุมชน ในฐานะ
นักวิชาการวัฒนธรรมชํานาญการพิเศษ ศึกษาสภาพข้อมูลทั่วไปของตลาดนํ้าท่าคา การเล่าเร่ือง และ
บรรยายอย่างละเอียด เพ่ือสร้างความเข้าใจในบริบทของพ้ืนที่ โดยการสัมภาษณ์รายบุคคลในแต่ละ
คําถามของตัวช้ีวัด ซึ่งผู้ทําการศึกษาได้เตรียมความพร้อมในด้านการเก็บข้อมูล แบบสัมภาษณ์แบ่ง
ออกเป็น 3 ส่วน ดังน้ี 

ส่วนที่ 1 เป็นคําถามเกี่ยวกับข้อมูลทั่วไปของผู้ให้สัมภาษณ์ 
ส่วนที่ 2 เป็นคําถามเกี่ยวกับองค์ประกอบมาตรฐานคุณภาพของแหล่งท่องเที่ยว ซึ่งผู้ให้

ข้อมูลสามารถให้คําตอบ 2 แบบ คือ มี และ ไม่มี โดยให้อธิบายว่ามีการดําเนินการในระดับใด อย่างไร 
ส่วนที่ 3 เป็นคําถามอ่ืนๆ เก่ียวกับองค์ประกอบในการพัฒนาตลาดนํ้าท่าคา ให้มีความ

พร้อมในการเป็นแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม 
3.2 ขอบเขตการศึกษา 

3.2.1ขอบเขตด้านพ้ืนที่ศึกษา 
ในการศึกษาครั้งน้ี เป็นการศึกษาเฉพาะในพ้ืนที่ที่เช่ือมโยงเป็นแหล่งท่องเที่ยวของตลาดน้ําท่าคา 

ตําบลท่าคา อําเภออัมพวา จังหวัดสมุทรสงคราม 
3.2.2ขอบเขตด้านระยะเวลา 
ต้ังแต่เดือนตุลาคม 2561 ถึง กุมภาพันธ์2562 
3.2.3ขอบเขตด้านประชากร 
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ศึกษากับหน่วยงานองค์กรในพ้ืนที่การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย สาขาสมุทรสงคราม สํานักงาน
พัฒนาชุมชนจังหวัดสมุทรสงคราม  สํานักงานพาณิชย์จังหวัดสมุทรสงคราม องค์การบริหารส่วนตําบล 
ท่าคา โรงเรียนวัดเทพประสิทธ์ิคณาวาส 

ศึกษากับผู้ประกอบการธุรกิจในตลาดนํ้าท่าคา ได้แก่ ผู้ประกอบการธุรกิจที่พัก ผู้ประกอบการ
ธุรกิจท่องเที่ยวผู้ประกอบการธุรกิจร้านอาหาร และผู้ประกอบการค้าขายบริเวณตลาดน้ําท่าคา 

ศึกษากับประชาขนในพ้ืนที่ตําบลท่าคา  ได้แก่ กํานันตําบลท่าคา  ผู้นําชุมชน และตัวแทนชุมชน  
3.2.4ขอบเขตด้านเน้ือหา 
ศึกษาศักยภาพแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ตลาดนํ้าท่าคา โดยศึกษา3 ประเด็นคือ ตลาด

นํ้าท่าคามีวิถีชีวิตในปัจจุบันเป็นอย่างไร องค์ประกอบของแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ได้แก่อะไรบ้าง 
และ ศักยภาพในการเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของตลาดน้ําท่าคาเป็นอย่างไร 
3.3 การเก็บรวบรวมข้อมูล 

โดยการสังเกตแบบมีส่วนร่วมในพ้ืนที่ ในฐานะผู้ปฏิบัติงานในฐานะผู้อํานวยการกลุ่มส่งเสริม
ศาสนา ศิลปะและวัฒนธรรม ตามภารกิจการลงพ้ืนที่ขับเคลื่อนการดําเนินงานด้านการท่องเที่ยวทาง
วัฒนธรรมของชุมชน ในจังหวัดสมุทรสงคราม โดยเฉพาะอย่างย่ิงแหล่งท่องเท่ียววิถีชีวิตชุมชน ซึ่งผู้ศึกษา
ได้มีส่วนร่วมในการทํากิจกรรมร่วมไปกับชุมชน เพ่ือให้ได้ข้อมูลที่ครบถ้วนเป็นจริง ในเร่ือง ศักยภาพของ
แหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมตลาดนํ้าท่าคา อําเภออัมพวา จังหวัดสมุทรสงคราม  เน่ืองจากเป็นพ้ืนที่ที่มี
ต้นทุนทางวัฒนธรรม ทรัพยากรธรรมชาติ และสิ่งแวดล้อมที่สมบูรณ์ มีรูปแบบการท่องเที่ยวที่น่าสนใจ  
มีเอกลักษณ์ด้านวิถีชีวิตชุมชน ประเพณี วัฒนธรรมด้ังเดิมอันทรงคุณค่า เป็นที่สนใจของนักท่องเที่ยว 
3.4 การวิเคราะห์ข้อมูล 

ใช้การวิเคราะห์เน้ือหาจากคําตอบในแบบสัมภาษณ์ และการสอบถามตรวจสอบความสมบูรณ์
ของข้อมูล ซึ่งสามารถทําได้ตลอดการดําเนินการศึกษา ประกอบด้วยการเก็บข้อมูลรายวันที่ลงพ้ืนที่ร่วม
กิจกรรม หากพบเจอประเด็นที่ไม่ชัดเจนหรือไม่มั่นใจ จะลงพ้ืนที่สอบถามผู้ให้ข้อมูลอีกครั้ง และจัดเก็บ
รวบรวมข้อมูลไว้เป็นหมวดหมู่ตามข้อคําถามการศึกษาแหล่งท่องเที่ยว ในเรื่องศักยภาพและการบริหาร
จัดการในด้านต่าง ๆ ตามมาตรฐานของแหล่งท่องเที่ยว และกําหนดหมวดหมู่ของคําตอบว่า  มี หรือ ไม่มี 
ตามตัวช้ีวัดที่ได้กําหนดไว้ในคู่มือการประเมินมาตรฐานแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม เน้นการนําเสนอ
คําอธิบายของผู้ให้ข้อมูล และข้อสรุปจากมุมมองที่หลากหลายจากผู้มีส่วนโดยตรงหรือเกี่ยวข้องกับการ
ดําเนินงานด้านการจัดการตลาดนํ้าท่าคา กลุ่มผู้ประกอบธุรกิจ และประชาชน ผู้นําชุมชนในพ้ืนที่ตําบล
ท่าคา ซึ่งได้อธิบายทั้งในทัศนะที่เห็นสอดคล้องกัน และแตกต่างกัน อย่างครบถ้วนตามข้อเท็จจริงที่ได้จาก
การศึกษา แล้วจึงทําการวิเคราะห์ข้อมูลนําเสนอในเชิงพรรณนา 



 

บทท่ี 4 
ผลการศึกษา 

 
การศึกษาเรื่อง ศักยภาพแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม กรณีศึกษา : ตลาดนํ้าท่าคา อําเภอ 

อัมพวา จังหวัดสมุทรสงคราม ผู้ทําการศึกษาขอกล่าวถึงผลการศึกษาใน 3ประเด็น ดังน้ี 
4.1 วิถีชีวิตตลาดน้ําท่าคาในปัจจุบัน 
4.2 องค์ประกอบของแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม  
4.3 ศักยภาพการเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 

4.1 วิถีชีวิตตลาดน้ําท่าคาในปัจจุบนั 
การศึกษาเรื่อง ศักยภาพแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม กรณีศึกษา : ตลาดนํ้าท่าคา อําเภอ 

อัมพวา จังหวัดสมุทรสงครามในคร้ังน้ี ผู้ศึกษาได้แจกแบบสัมภาษณ์ไปยังกลุ่มผู้ให้ข้อมูลสําคัญจํานวน             
3 กลุ่ม รวม 15 คน 

ผลการศึกษา จากกลุ่มผู้ให้ข้อมูลทั้ง 3กลุ่มพบว่า ตลาดนํ้าท่าคาเป็นชุมชนท่ีมีวัฒนธรรมและวิถี
ชีวิตที่เก่ียวข้องกับสายนํ้าเป็นหลักต้ังแต่อดีตจนถึงปัจจุบัน แม้ปัจจุบันการพัฒนาทางเศรษฐกิจที่เข้ามาใน
ชุมชน ในรูปแบบของสิ่งอํานวยความสะดวก สาธารณูปโภค เช่น การสร้างถนน รถยนต์จะลดบทบาท
ของการพ่ึงพิงสายนํ้าลงไปบ้าง แต่สมาชิกของชุมชนส่วนใหญ่ยังคงผูกพันกับสายนํ้าใช้เรือเป็นพาหนะ 
ด้วยการพายเรือตามแม่นํ้าลําคลองสื่อให้เห็นถึงรากเหง้าวิถีชีวิตที่อยู่คู่ลํานํ้ามีลําคลองหลายสายซึ่งแยก
จากแม่นํ้าแม่กลองเช่ือมโยงพื้นที่ภายในชุมชน ดังน้ัน ลําคลองและการสัญจรทางนํ้ายังทําหน้าที่เช่ือมโยง
อาชีพ การต้ังถิ่นฐานบ้านเรือนริมนํ้าล้อมรอบด้วยสวนมะพร้าว มีศาลาท่านํ้าอยู่หน้าบ้านเกือบทุกหลัง 
ตามความเช่ือความศรัทธาของคนในชุมชนท่าคาชาวบ้านส่วนใหญ่ให้ความสําคัญกับการตักบาตรพระทาง
เรือแทบทุกบ้านที่ต้ังอยู่ริมน้ํา พระจะใช้เรือบดเพราะมีนํ้าหนักเบา และการบิณฑบาตทางน้ําน้ีก็ถือเป็น
เสน่ห์อีกอย่างหน่ึงของตลาดนํ้าท่าคา  

อาชีพหลักของชุมชนคือการทําสวนมะพร้าว และการนํานํ้าหวานจากงวงมะพร้าวมาเคี่ยวเพ่ือ
แปรรูปเป็นนํ้าตาลมะพร้าว ผลที่ตามมาคือตําบลท่าคา เต็มไปด้วยสวนมะพร้าว เตาตาล และการทํา
นํ้าตาลมะพร้าว จนกลายเป็นภูมิปัญญาในการคิดค้นอุปกรณ์กระบอกไม้ไผ่รองรับนํ้าตาล ไม้พะองใช้ปีน
เก็บนํ้าตาล และไม้พะยอมใสก้นกระบอกกันนํ้าตาลบูด และยังคงความเป็นวิถีชีวิตชาวสวนมะพร้าว 

ปัจจุบันมีความสะดวกในด้านการคมนาคมขนส่ง มีถนนลาดยางถึงบริเวณตลาดน้ํา สามารถ
เลือกเดินทางได้ทั้งทางรถยนต์ส่วนตัว และรถประจําทาง ทําให้เกิดความสะดวกสบายในการคมนาคม
ทางนํ้า  โดยเฉพาะการขนส่งพืชผลทางการเกษตร การประมงไปสู่ตลาด เมื่อการท่องเที่ยวพัฒนาและ
เติบโตข้ึน มีนักท่องเที่ยวชาวไทยและชาวต่างชาติเป็นจํานวนมาก ธุรกิจที่พัก โรงแรม รีสอร์ท โฮมสเตย์
ขยายตัว และสินค้าผลิตภัณฑ์ต่างๆ ในท้องถิ่นมีความหลากหลายมากขึ้นตามความต้องการของผู้บริโภค 
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ตลาดนํ้าท่าคา เดิมจะมีตลาดนํ้าทุกวันขึ้นและแรม 2 ค่ํา 7 ค่ํา และ 12 ค่ํา ต้ังแต่เช้ามืด ไปถึง
นัดต้ังแต่ตี 5 เริ่มค้าขายแลกเปลี่ยนสินค้า ตลาดจะวายหมดคนประมาณบ่ายสามโมงปัจจุบันเปิดตลาดนํ้า
ค้าขายในวันศุกร์ เสาร์ และวันอาทิตย์ เพ่ือตอบโจทย์ความต้องการของนักท่องเที่ยวนอกพื้นที่ เปลี่ยน
การค้าขายสินค้าเป็นการหารายได้สู่ชุมชน โดยการนําทุนทางวัฒนธรรมที่มีอยู่ในพ้ืนที่ และมรดกทาง
วัฒนธรรมด้านวิถีชีวิต และสายน้ํามาสร้างเส้นทางท่องเที่ยวที่มีคุณค่าทางวัฒนธรรม 

ด้านการอํานวยความสะดวก มีศูนย์ต้อนรับนักท่องเที่ยวบริเวณทางเข้าตลาดนํ้า บริเวณริม
ทางเดินมีผลไม้จากสวน และทางเข้าตลาดนํ้ามีผลิตภัณฑ์ชุมชน ผลิตภัณฑ์ OTOP ของจังหวัด
สมุทรสงครามวางจําหน่าย นักท่องเที่ยวเข้ามาจับจ่ายซื้อสินค้า และเดินชมบรรยากาศตลาดน้ํา สินค้าที่
วางขายในเรือเป็นผลผลิตทางการเกษตรเป็นส่วนใหญ่ พ่อค้า แม่ค้า ที่พายเรือมาขายของ จะแต่งตัวด้วย
ชุดชาวบ้านชาวสวน อาหารที่จําหน่ายในเรือทุกลํา ราคาเพียง 15 –20 บาท หรือพิเศษ 30 บาท มีการ
จัดต้ังกลุ่มวิสาหกิจชุมชนเพ่ือการท่องเที่ยว โดยผู้นําชุมชน มีโปรแกรมเส้นทางการขี่จักรยานท่องเที่ยว
ตามเส้นทางชมสวนมีเรือพายไว้บริการล่องชมคลองราคาลําละ 200 บาท สามารถน่ังได้ลําละ 5 คน 
พร้อมเสื้อชูชีพ หมวก และร่มไว้บริการ เรือจะเทียบท่าจอดให้ชมและศึกษาวิถีชีวิต มีฐานการเรียนรู้การ
ทํานํ้าตาลมะพร้าว ให้นักท่องเที่ยวมีส่วนร่วมในการทํากิจกรรม การทําขนมไทย ขนมต้ม ขนมตาล ขนม
สายบัว ขนมมัน ขนมเทียนสลัดงา ผัดไทย เพ่ือรับประทานเป็นมื้อกลางวันในการท่องเที่ยว ใช้ผลิตภัณฑ์
จากใบตอง และสานทางมะพร้าวเป็นภาชนะนําชมสถานท่ีทางประวัติศาสตร์ บ้านกํานันจัน บ้านเสด็จ
ประพาสต้น เมื่อครั้งสมเด็จพระพุทธเจ้าหลวงรัชกาลที่ 5 เสด็จประพาสต้นทางน้ํามาถึงตําบลท่าคา
ในช่วงปี พ.ศ. 2447 (รศ.123) คนในตําบลท่าคารับรู้ถึงเร่ืองราวทางประวัติศาสตร์ที่เกิดข้ึนในครั้งน้ัน ถือ
ว่าเป็นสิริมงคลแก่ชุมชน ที่ยังคงรักษาและยังคงรูปลักษณ์เรือนไทยไม้แบบด้ังเดิมไว้ และหน่วยงาน
ราชการยังได้จัดสรรงบประมาณ ในการปรับปรุงเพ่ืออํานวยความสะดวกแก่นักท่องเที่ยว โดยการขยาย
ทางเดินปูนติดริมน้ํา พร้อมกับสะพานเพ่ิมเติม เพ่ือให้นักท่องเที่ยวเดินสัมผัสวิถีชีวิตริมน้ําและจุดนําชม
ต่างๆ ได้ทั่วถึง แหล่งท่องเที่ยวที่เช่ือมโยงตลาดนํ้าท่าคายังเป็นแหล่งเรียนรู้วิวัฒนาการด้านการค้าและ
การเกษตรในแต่ละยุค รวมท้ังวิวัฒนาการและระบบการค้าขายทางเรือของคนในท่าคา ต้ังแต่อดีตจนถึง
ปัจจุบัน 

ด้านที่พัก มีโฮมสเตย์ ที่พักหลายแห่งไว้บริการต้อนรับท่องเที่ยว มีการรวมกลุ่มทําโฮมสเตย์ของ
กลุ่มแม่บ้าน ในช่ือ“โฮมสเตย์กลุ่มแม่บ้านเกษตรกรตลาดนํ้าท่าคา” ที่ได้รับตราสัญลักษณ์มาตรฐานโฮม          
สเตย์ไทย โดยปรับปรุงใช้บ้านทรงไทยในชุมชนเป็นบ้านพักรับรอง เน้นการเข้าพักตามบ้านชาวบ้าน โดย
จัดที่พักแบบโฮมสเตย์  เพ่ือให้นักท่องเที่ยวได้สัมผัสวัฒนธรรมแบบชาวบ้านสวน บ้านริมนํ้า นักท่องเท่ียว
จะได้อาศัยอยู่ร่วมกับชาวบ้านแบบกันเอง แจวเรือชมหิ่งห้อยบริเวณต้นลําพูริมนํ้าในยามค่ําคืน ไม่มีเสียง
เครื่องยนต์ของเรือมารบกวน นักท่องเที่ยวสามารถใช้ชีวิตเหมือนชาวบ้าน มีการจัดสํารับอาหารพ้ืนบ้าน
ต้อนรับนักท่องเที่ยว ในราคาย่อมเยา รุ่งเช้าได้สัมผัสวิถีชีวิตชาวสวน การตักบาตรพระทางเรือ เที่ยวชม
ตลาดนํ้าท่าคาในตอนเช้า นอกจากตลาดนํ้าท่าคาจะเป็นแหล่งซื้อขายสินค้าและ ยังเป็นสถานท่ีช่วย
เสริมสร้างความสัมพันธ์ของคนในชุมชน เมื่อมีตลาดนัดถึงไม่ได้มีการแลกเปลี่ยนสินค้า แต่ชาวบ้านรวมถึง
พ่อค้าแม่ค้าส่วนใหญ่ที่เป็นผู้สูงอายุไม่สามารถจะขึ้นตาลเคี่ยวตาลได้แล้ว จะใช้โอกาสการมีตลาดนัด พาย
เรือมาพบปะพูดคุยกัน ทั้งน้ี ตลาดนํ้าท่าคายังเป็นสถานท่ีจัดเทศกาล และงานประเพณีที่สร้างความ
สามัคคีของคนในชุมชน เช่น งานแข่งเรือพาย งานทอดผ้าป่าทางนํ้า 
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ปัจจุบันตลาดน้ําท่าคาเป็น 1 ในแหล่งท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี ของจังหวัดสมุทรสงคราม 
เป็นสถานที่ท่องเที่ยวที่ปรับตัวเองในการนําความเป็นวิถีชีวิตด้ังเดิมให้เข้ากับกระแสสมัยใหม่การสร้าง  
จุดเช็ค – อิน  ที่น่าสนใจ ร้านกาแฟดริป ร้านอาหารสไตล์ทันสมัย การให้ความรู้และสร้างการมีส่วนร่วม
ของนักท่องเที่ยวในการเป็นจิตอาสาทําความสะอาดลําคลอง โดยจัดเครื่องมืออุปกรณ์การเก็บขยะใน 
ลําคลองไว้ให้นักท่องเที่ยว เพ่ือเป็นการสร้างจิตสํานึกคืนสิ่งดีดีให้สังคมและแหล่งท่องเที่ยว ได้รับความ
สนใจจากนักท่องเที่ยวเข้าร่วมกิจกรรมอย่างต่อเน่ือง ที่สําคัญตลาดน้ําท่าคา ได้รับความสนใจในการ
สนับสนุนงบประมาณจากหน่วยงานที่เกี่ยวข้องในระดับจังหวัด เพ่ือพัฒนาให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวมี
ความสามารถ ในการรองรับการกระจุกตัวของนักท่องเที่ยวบริเวณตลาดน้ําอัมพวา 
4.2 องค์ประกอบของแหล่งท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม ตลาดน้ําท่าคา 

ผู้ศึกษาได้แจกแบบสัมภาษณ์ไปยังกลุ่มผู้ให้ข้อมูลโดยใช้ตัวช้ีวัดจากคู่มือการตรวจประเมิน
มาตรฐานแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของกรมการท่องเที่ยว กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬาจํานวน 
20 คําถาม ดังน้ี 

4.2.1 ด้านศักยภาพในการดึงดูดใจด้านการท่องเที่ยว  
4.2.1.1 คุณค่าทางศิลปวัฒนธรรม  

4.2.1.1.1 ความเป็นเอกลักษณ์ด้านวิถีชีวิต ภูมิปัญญาและองค์ความรู้ 
คําถามตลาดนํ้าท่าคา มีเอกลักษณ์เฉพาะตนทางวัฒนธรรม ในระดับใด (ระดับท้องถิ่น 

ระดับภาค ระดับชาติ)โดยให้ผู้ตอบแบบสัมภาษณ์พิจารณาจากเอกลักษณ์เฉพาะตนทางวัฒนธรรม ความ
แตกต่างจากวิถีชีวิตจากชุมชนอ่ืน และคุณค่าที่ควรอนุรักษ์และสืบสาน เอกลักษณ์ทางวัฒนธรรม 
ประกอบด้วยวิถีชีวิต การแต่งกาย ลักษณะของกิจกรรมประเพณีที่อยู่อาศัย อาหารการกิน เครื่องมือใช้
สอยในชีวิตประจําวันลักษณะสิ่งประดิษฐ์ ระเบียบแบบแผนในการดํารงชีวิตร่วมกัน 

ผลการศึกษา พบว่ากลุ่มผู้ให้ข้อมูลทั้ง 3กลุ่ม มีความเห็นตรงกันว่า ตลาดนํ้าท่าคา 
มีความเป็นเอกลักษณ์ด้านวิถีชีวิต ภูมิปัญญา และองค์ความรู้มีเอกลักษณ์เฉพาะตนทางวัฒนธรรม 
ในระดับภาค เป็นชุมชนที่มีประวัติศาสตร์ความเป็นมาอันยาวนานต้ังแต่สมัยกรุงศรีอยุธยา วิถีการดําเนิน
ชีวิตผูกพันกับแม่นํ้าลําคลองดํารงชีวิตแบบพ้ืนบ้านแบบชาวสวนการแต่งกายพ้ืนบ้านชาวสวน ที่อยู่อาศัย
เรือนไทยดั้งเดิมริมนํ้า อาหารการกินขนมไทยพ้ืนบ้าน เครื่องมือใช้สอยในชีวิตประจําวันในการทําสวน
มะพร้าวที่ยังใช้อยู่ในปัจจุบัน ลักษณะสิ่งประดิษฐ์โดยใช้วัสดุที่มีในท้องถิ่น ระเบียบแบบแผนในการ
ดํารงชีวิตร่วมกันของคนในชุมชน ในการใช้เรือพายสัญจรไปมาในชุมชนและทําการค้าขาย 

4.2.1.1.2 ความต่อเน่ืองของการสืบสานวัฒนธรรมประเพณี  
คําถามตลาดนํ้าท่าคามีการจัดกิจกรรมซึ่งแสดงถึงการสืบสานวัฒนธรรมประเพณีให้คงอยู่

ต่อเน่ืองหรือไม่ โดยให้ผู้ตอบแบบสัมภาษณ์ พิจารณาจากจํานวนกิจกรรมท่ีจัดข้ึนในแต่ละปี ซึ่งแสดงถึง
การสืบสานวัฒนธรรมประเพณีให้คงอยู่ 

ผลการศึกษา พบว่ากลุ่มผู้ให้ข้อมูลทั้ง 3กลุ่ม มีความเห็นตรงกันว่า ตลาดนํ้าท่าคา  
เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่มีความต่อเน่ืองของการสืบสานวัฒนธรรมประเพณี โดยการจัดกิจกรรม ประเพณี
กวนกระยาสารท ในงานประจําปีตลาดน้ําท่าคา ในช่วงเข้าพรรษา ประเพณีลอยกระทง และประเพณีตัก
บาตรพระทางนํ้า ประเพณีแห่หลวงพ่อบ้านแหลมทางเรือ ประเพณีแข่งเรือพาย ประเพณีทอดผ้าป่าทาง
นํ้า ซึ่งได้จัดต่อเน่ืองกันทุกปีไม่ตํ่ากว่า 10 ปี มีนักท่องเที่ยวให้ความสนใจร่วมกิจกรรมเป็นประจําทุกปี 
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โดยการมีส่วนร่วมของคนในชุมชน วัด โรงเรียน องค์การบริหารส่วนตําบล และส่วนราชการระดับจังหวัด
สมุทรสงคราม 

4.2.1.1.3 ความงดงามทางศิลปวัฒนธรรม  
คําถามตลาดนํ้าท่าคา มีสิ่งใดสร้างความประทับใจแก่ผู้พบเห็น โดยให้ผู้ตอบแบบ

สัมภาษณ์ พิจารณาจากการสร้างความประทับใจแก่ผู้พบเห็น เช่น การแต่งกาย รูปแบบกิจกรรม 
ศิลปกรรมของงานหัตถกรรม สถาปัตยกรรมของที่อยู่อาศัย อาหารการกิน เครื่องมือใช้สอยใน
ชีวิตประจําวัน 

ผลการศึกษา พบว่ากลุ่มผู้ให้ข้อมูลทั้ง 3กลุ่ม มีความเห็นตรงกันว่า ตลาดนํ้าท่าคา 
มีภูมิทัศน์วัฒนธรรม ทั้งสวนริมนํ้า บ้านริมนํ้า และวัดริมนํ้า เช่น วัดมณีสรรค์ บริเวณใกล้ตลาดนํ้า
สามารถเดินทางเข้าถึงได้ทางเรือเป็นที่ต้ังของศาลาการเปรียญไม้สักใช้เก็บธรรมมาสไม้แกะสลัก ยังคง
สภาพด้ังเดิม วัดเทพประสิทธ์ิคณาวาส มีจิตกรรมฝาผนังภายในอุโบสถและอุโบสถไม้อายุเกิน 300 ปี  
สองฝั่งของสายน้ําเต็มไปด้วยบ้านเรือนแบบไทยสร้างด้วยไม้ทั้งหลัง ยกพ้ืนมีใต้ถุน ล้มอรอบด้วยสวน
มะพร้าว และเตาตาลเกือบทุกหลัง มีศาลาท่านํ้าเพ่ือให้พ่อค้าแม่ค้าได้พายเรือแวะขายสินค้า ชาวบ้าน
ละแวกตลาดน้ําทําสวนเป็นหลัก และทําสวนล้อมรอบเรือน ส่งผลให้บ้านแต่ละหลังต้องปลูกห่างกันเป็น
ระยะ ๆ ภูมิทัศน์และสภาพแวดล้อมต่าง ๆ จึงมีความสวยงามและเป็นระเบียบ ปัจจุบันดัดแปลงเป็นที่พัก
อาศัย หรือโฮมสเตย์เพ่ือให้นักท่องเที่ยวได้สัมผัสวิถีชีวิตชาวสวน บ้านเรือนทรงไทยโบราณ แต่ละเรือนแต่
ละหลังสวยงามและมีประวัติความเป็นมา มีการจัดอาหารไทยพ้ืนบ้าน และการแสดงทางวัฒนธรรม ให้
ชมและร่วมกิจกรรม อีกทั้งยังสามารถล่องเรือไหว้พระที่วัดอยู่ติดลําคลองพ้ืนที่ต่อเนื่องทางน้ําได้อีก 
เน่ืองจากเป็นเส้นทางนํ้าที่ล้อมรอบเกาะอัมพวา  

4.2.1.1.4 ความความสามารถในการสืบทอดภูมิปัญญา และองค์ความรู้อย่างต่อเน่ือง  
คําถามตลาดนํ้าท่าคา มีการสืบทอดภูมิปัญญา และองค์ความรู้อย่างต่อเนื่อง หรือไม่ โดย

ให้ผู้ตอบแบบสัมภาษณ์พิจารณาจากความยาวนานของการสืบทอดภูมิปัญญา และองค์ความรู้ต้ังแต่อดีต
ถึงปัจจุบัน โดยจะเห็นได้จากวิถีชีวิต การแต่งกาย เคร่ืองมือเคร่ืองใช้ต่าง ๆ 

ผลการศึกษา พบว่ากลุ่มผู้ให้ข้อมูลทั้ง 3กลุ่ม มีความเห็นตรงกันว่า คนในชุมชนมีการสืบ
ทอดและสืบสานภูมิปัญญา องค์ความรู้อย่างต่อเน่ือง สืบทอดมาถึงปัจจุบันทั้งด้านศิลปะ และวัฒนธรรม 
ประเพณีสามารถเป็นภูมิปัญญาถ่ายทอดความรู้ได้แม้จะเปลี่ยนแปลงตามกาลเวลาไปบ้าง แต่ยังมีบาง
กลุ่มในชุมชนที่ยังคงสืบทอดภูมิปัญญาเหล่าน้ันอยู่อย่างเห็นได้ชัดทั้งน้ี  ส่วนราชการที่เก่ียวข้องในด้าน
การส่งเสริมอาชีพได้เข้ามีส่งเสริม สนับสนุนในด้านการสร้างภูมิปัญญา  เช่น สํานักงานวัฒนธรรมจังหวัด
สมุทรสงคราม มีการสํารวจปราชญ์ชาวบ้าน และภูมิปัญญาทางวัฒนธรรม สํานักงานพัฒนาชุมชนจังหวัด
สมุทรสงคราม มีการจัดเก็บข้อมูลภูมิปัญญาด้านอาหาร ผลิตภัณฑ์ จักสาน สํานักงาน กศน.จังหวัด
สมุทรสงคราม ให้การสนับสนุนครูภูมิ ปัญญาได้ถ่ายทอดองค์ความรู้  สํานักงานเกษตรจังหวัด
สมุทรสงคราม สร้างครูภูมิปัญญา หมอดินอาสา ฯลฯ และมีการจัดโครงการอบรมหรือการเรียนการสอน
โดยครูภูมิปัญญารวมถึงองค์การบริหารส่วนตําบลท่าคา ที่ได้จัดงานสืบสานประเพณี วัฒนธรรมของตําบล
ท่าคาเป็นประจําในเทศกาลต่าง ๆ เช่น งานตักบาตรพระทางนํ้าปีใหม่ การแสดงทางวัฒนธรรม  
การละเล่นมอญซ่อนผ้า ประเพณีสรงนํ้าพระและประเพณีกวนกระยาสารท ข้าวต้มมัด ซึ่งงานประเพณี
จะมีการจัดแสดงองค์ความรู้และที่สําคัญคือองค์ความรู้การทํานํ้าตาลมะพร้าวแท้ 100%  
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4.2.1.1.5 ความเป็นมาทางประวัติศาสตร์ วัฒนธรรม ประเพณีที่สืบค้นได้  
คําถามตลาดน้ําท่าคา มีความเป็นมาทางประวัติศาสตร์ วัฒนธรรม ประเพณีที่สามารถ

สืบค้นได้ หรือไม่ พิจารณาจากหลักฐานที่สามารถสืบค้นได้ในยุคสมัยที่ภูมิปัญญาและองค์ความรู้เกิดขึ้น 
และการมีประวัติศาสตร์สืบเน่ืองยาวนานมาเป็นวัฒนธรรมประเพณีจนถึงปัจจุบัน  

ผลการศึกษา พบว่ากลุ่มผู้ให้ข้อมูลทั้ง 3กลุ่ม มีความเห็นตรงกันว่า ตลาดนํ้าท่าคา  
มีประวัติศาสตร์ความเป็นมาอันยาวนานต้ังแต่สมัยกรุงศรีอยุธยา โดยเฉพาะประวัติศาสตร์การเป็น
เส้นทางเสด็จประพาสทางเรือของรัชกาลที่ 5 และสถานที่สําคัญ ๆ ต่าง ๆ  

4.2.1.1.6 ความผูกพันต่อท้องถิ่น 
คําถาม คนในชุมชนตลาดน้ําท่าคาผูกพันต่อท้องถ่ินหรือไม่ โดยให้ผู้ตอบแบบสัมภาษณ์

พิจารณาจากความสัมพันธ์ของแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม กับชุมชนท้องถิ่น เช่น การมีประเพณี ความ
เช่ือ ตํานาน นิทานพ้ืนบ้าน นิทานปรัมปรา 

ผลการศึกษา พบว่ากลุ่มผู้ให้ข้อมูลทั้ง 3กลุ่ม มีความเห็นตรงกันว่า ตลาดนํ้าท่าคา 
มีประวัติความเป็นมาในครั้งอดีต สมัยรัตนโกสินทร์ รัชกาลที่ 5ได้เคยเสด็จพระราชดําเนินบ้านกํานันจัน 
และเสด็จทางเรือผ่านคลองท่าคา เมื่อครั้งสมเด็จพระพุทธเจ้าหลวงรัชกาลที่ 5 เสด็จประพาสต้นทางนํ้า
มาถึงตําบลท่าคาในช่วงปี พ.ศ. 2447 (รศ.123) คนในตําบลท่าคารับรู้ถึงเร่ืองราวทางประวัติศาสตร์ที่
เกิดขึ้นในครั้งน้ัน ลือว่าเป็นสิริมงคลแก่ชุมชน คนในชุมชนมีความผูกพันต่อท้องถ่ินและอนุรักษ์สถานที่
สําคัญทางประวัติศาสตร์ไว้อย่างดี นอกจากการเป็นสถานที่ที่มีเรื่องราวท่ีเช่ือมโยงกับพระมหากษัตริย์
แล้ว บ้านหลังดังกล่าวยังคงรักษาวิถีชีวิตแบบด้ังเดิมอยู่ด้วยการเข้าถึงได้ทางเรือ และยังคงรักษา
รูปลักษณ์เรือนไทยไม้แบบด้ังเดิมไว้  คนในชุมชนส่วนใหญ่เป็นคนพ้ืนเมืองที่อาศัยอยู่มานาน และดําเนิน
ชีวิตอยู่ได้โดยไม่ต้องออกไปประกอบอาชีพในต่างถ่ิน เพราะสามารถสร้างรายได้จากการท่องเที่ยว โดยท่ี
ยังรักษาอัตลักษณ์เดิมของชุมชนอยู่ได้แต่ยังไม่มีการรวบรวมประวัติศาสตร์ไว้อย่างเป็นระบบ 

ชุมชนท่าคา ศรัทธาหลวงพ่อบ้านแหลม และศรัทธาวัดเทพประสิทธ์ิคณาวาส ซึ่งเคยเป็น
วิหารทรงเจ้าของหลวงพ่อบ้านแหลม ที่มีความศักด์ิสิทธ์ิในเร่ืองการรักษาอาการเจ็บไข้ได้ป่วยของ
ชาวบ้าน เน่ืองจากสมัยก่อนไม่มีสถานีอนามัยหรือโรงพยาบาล ชาวบ้านจะพายเรือมาขอรับการรักษากับ
ร่างทรงหลวงพ่อบ้านแหลม ทั้งยังมีหลวงพ่อดํา และหลวงพ่อแดง ที่คาดว่าสร้างในสมัยยุคต้นกรุง
รัตนโกสินทร์ เป็นพระพุทธรูปศักด์ิสิทธ์ิที่คนในตําบลท่าคา เคารพบูชาและหอสวดมนต์ที่ทําด้วยไม้ทั้ง
หลัง 

4.2.1.1.7ความเข้มแข็งในการรักษาเอกลักษณ์ 
คําถาม คนในชุมชนตลาดนํ้าท่าคา มีความสนใจในการรักษาเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรม 

ประเพณีหรือไม่และมีหน่วยงาน และองค์กรจากภายนอกให้ความสําคัญกับการอนุรักษ์วัฒนธรรม
ประเพณีของท้องถิ่น(การจัดต้ังกลุ่มอนุรักษ์) 

ผลการศึกษา พบว่ากลุ่มผู้ให้ข้อมูลทั้ง 3กลุ่ม มีความเห็นตรงกันว่า ตลาดน้ําท่าคา มีการ
จัดต้ังกลุ่มอนุรักษ์วัฒนธรรม หลายกลุ่ม ดําเนินการโดยชุมชน มีแนวทางการดําเนินงานที่ชัดเจน รวมถึง
ได้รับการสนับสนุนงบประมาณจากจังหวัดสมุทรสงคราม องค์การบริหารส่วนตําบลท่าคา สํานักงาน
พาณิชย์จังหวัดสมุทรสงคราม สํานักงานอุตสาหกรรมจังหวัดสมุทรสงคราม สํานักงาน กศน.จังหวัด
สมุทรสงคราม สํานักงานพัฒนาชุมชนจังหวัดสมุทรสงคราม สํานักงาน ททท.ภาคกลาง สมุทรสงคราม 
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สํานักงานท่องเที่ยวและกีฬาจังหวัดสมุทรสงคราม  และสํานักงานวัฒนธรรมจังหวัดสมุทรสงคราม รวมถึง
มูลนิธิ สมาคม ให้การสนับสนุนจัดกิจกรรมประเพณีในเทศกาลต่าง ๆ  

4.2.2 ศักยภาพทางกายภาพและการจัดกิจกรรม 
4.2.2.1การเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว 
คําถาม การเดินทางเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวตลาดน้ําท่าคา โดยให้ผู้ตอบแบบสัมภาษณ์

พิจารณาจากความสะดวกในการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว ได้แก่ ความยากลําบากของเส้นทางเข้าถึง ความ
ลาดชัน ความคดเคี้ยวของถนน และความปลอดภัย 

ผลการศึกษา พบว่ากลุ่มผู้ให้ข้อมูลทั้ง 3กลุ่ม มีความเห็นตรงกันว่า ตลาดนํ้าท่าคา 
มีเส้นทางลาดยางตลอดสาย การเดินทางสามารถเข้าถึงได้สะดวก ด้วยรถยนต์น่ัง และรถขนาดใหญ่ รถ
ทัศนาจร เดินรถได้ 2 ทาง สามารถใช้ความเร็วได้เกิน 30 กิโลเมตร/ช่ัวโมง ในบางพื้นที่อาจมีความคด
เค้ียวของถนน แต่ไม่มีความยากลําบากของเส้นทาง มีที่จอดรถนักท่องเที่ยว สามารถรองรับรถขนาดใหญ่ 
และรถทัศนาจรได้หลายคัน มีป้ายบอกทางตลอดเส้นทางจนถึงตลาดน้ํา มีป้ายบอกสถานที่ท่องเที่ยวใน
พ้ืนที่ที่เช่ือมโยงถึงกันได้ ปัจจุบันมีการทําถนนเข้าสู่ตลาดนํ้า 2 เส้นทางด้านหน้าและด้านหลังสองฝั่งของ
ตลาดนํ้า รวมถึงที่จอดรถเพ่ิมข้ึน และกลุ่มที่ 2 ให้ความเห็นว่าป้ายประชาสัมพันธ์ยังไม่ครอบคลุมใน
หลายพ้ืนที่  

4.2.2.2ความปลอดภัยด้านการท่องเที่ยว 
คําถาม ความปลอดภัยในการท่องเที่ยวตลาดน้ําท่าคา โดยให้ผู้ตอบแบบสัมภาษณ์

พิจารณาจากโอกาสในการเกิดอันตรายจากปัจจัยภายในตัวแหล่งท่องเที่ยวเอง หรือจากปัจจัยภายนอก
แหล่งท่องเที่ยว โดยวัดจากสถิติการเกิดอันตราย เช่น นํ้าป่า ดินถล่ม หน้าผาสูงชัน กระแสนํ้ารุนแรง สัตว์
ดุร้าย มาลาเรีย ภัยจากโจรผู้ร้าย โรคระบาดอ่ืน ๆ  

ผลการศึกษา พบว่ากลุ่มผู้ให้ข้อมูลทั้ง 3กลุ่ม มีความเห็นตรงกันว่า ตลาดนํ้าท่าคา ไม่เคย
มีเหตุอันตรายที่เกิดขึ้นปัจจัยภายในตัวแหล่งท่องเที่ยว หรือจากภัยธรรมชาติหรือจากปัจจัยภายนอก
แหล่งท่องเที่ยวในรอบระยะเวลา 50 ปี หรือนานกว่าน้ัน และปัญหาความปลอดภัยด้านการท่องเที่ยวใน
พ้ืนที่ ชุมชนตลาดนํ้าท่าคามีวิธีป้องกัน โดยจัดต้ังตู้ยามตํารวจชุมชนบริเวณทางเข้าตลาดน้ําท่าคา หาก
เกิดเหตุสามารถแจ้งได้ตลอด 24 ช่ัวโมง มีการจัดชุดรักษาความปลอดภัยหมู่บ้าน (ชรบ.) ตามจุดต่าง ๆ 
ในพ้ืนที่และเส้นทางท่องเที่ยว เพ่ือดูแลรักษาความปลอดภัยได้อย่างสะดวกรวดเร็ว คนในชุมชนช่วยดูแล
ความปลอดภัย ตลอดเส้นทางท่องเที่ยวทั้งเส้นเรือ และเส้นทางรถ  มีสถานีอนามัยตําบลท่าคา และ
โรงพยาบาลส่งเสริมสุขภาพตําบลท่าคาบริเวณทางเข้าตลาดนํ้าท่าคา หากเกิดเหตุนักท่องเที่ยวได้รับ
บาดเจ็บ สามารถให้การพยาบาลเบ้ืองต้นได้ ไม่มีโรคติดต่อมาลาเรีย หรือโรคระบาดอ่ืน ๆ ในพ้ืนที่ 

4.2.2.3 ความหลากหลายของกิจกรรมการท่องเที่ยว 
คําถามตลาดนํ้าท่าคา มีความหลากหลายของกิจกรรมการท่องเที่ยวหรือไม่ โดยให้ผู้ตอบ

แบบสัมภาษณ์ พิจารณาจากจํานวนกิจกรรมการท่องเที่ยว ที่สามารถจัดได้ภายในแหล่งท่องเที่ยว 
ที่ทําให้นักท่องเที่ยวมีโอกาสเลือกทํากิจกรรมที่ตนพอใจมากข้ึน  โดยกิจกรรมที่จัดขึ้นต้องไม่ส่งผลกระทบ
ทางลบต่อแหล่งท่องเที่ยว 

ผลการศึกษา พบว่ากลุ่มผู้ให้ข้อมูลทั้ง 3กลุ่ม มีความเห็นตรงกันว่า ตลาดนํ้าท่าคา  
มีเส้นทางการท่องเที่ยวและกิจกรรมการท่องเที่ยวแบบมีส่วนร่วมที่น่าสนใจนอกเหนือจากการเที่ยวชม 
ซื้อของที่ระลึก หรือรับประทานอาหารบริเวณตลาดนํ้าท่าคายังมีกิจกรรมการท่องเที่ยวชนิดอ่ืนในบริเวณ
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ใกล้เคียง  เช่น แหล่งวัฒนธรรม วัด บ้านทรงไทยโบราณ  เรือนกํานันจัน พิพิธภัณฑ์บ้านสวน
สมุทรสงครามชมการเคี่ยวนํ้าตาลบ้านสวน  ดร.สิริ  และการขี่จักยานชมสวน การน่ังเรือแจวชมฐานการ
เรียนรู้และสาธิตทางวัฒนธรรม กิจกรรมจิตอาสา และชมหิ่งห้อยในยามค่ําคืน มีกิจกรรมท่องเที่ยวที่
ส่งผลให้เกิดการฟ้ืนฟูประเพณี วัฒนธรรม มีกิจกรรมที่ก่อให้เกิดการเรียนรู้วิถีชีวิต 

โดยกลุ่มผู้ให้ข้อมูลทั้ง 3กลุ่ม มีความคาดหวังตรงกันคือนักท่องเที่ยวได้รับประสบการณ์ 
ความรู้ ความประทับใจ ความพึงพอใจ ชุมชนท้องถิ่นได้รับผลตอบแทนทางเศรษฐกิจ ความภูมิใจ การ
อนุรักษ์สิ่งแวดล้อมและวัฒนธรรม  

4.2.3 ศักยภาพในการรองรับด้านการท่องเที่ยว 
4.2.3.1ศักยภาพในการพัฒนาสิ่งอํานวยความสะดวกข้ันพ้ืนฐาน 
คําถามตลาดนํ้าท่าคา มีการพัฒนาสิ่งอํานวยความสะดวกข้ันพ้ืนฐานเพ่ือการท่องเท่ียวได้แก่ 

นํ้า ไฟฟ้า ถนน ที่พัก  และมีข้อจํากัดในการพัฒนาต่อไปในอนาคต หรือไม่  
ผลการศึกษา พบว่ากลุ่มผู้ให้ข้อมูลทั้ง 3กลุ่ม มีความเห็นตรงกันว่า ตลาดนํ้าท่าคาได้มีการ

พัฒนาสิ่งอํานวยความสะดวก มีสาธารณูปโภคพ้ืนฐาน มีทุ่นลอยนํ้าติดต้ังบริเวณริมนํ้าเพ่ือให้นักท่องเที่ยว
ได้เข้าถึงริมนํ้าและเรือจําหน่ายสินค้า ด้วยความปลอดภัย โดยไม่ต้องกังวลเรื่องนํ้าขึ้น นํ้าลงมีห้องนํ้าสร้าง
ขึ้นใหม่แยกชาย หญิง ซึ่งได้รับงบประมาณจากจังหวัดสมุทรสงคราม สามารถรองรับนักท่องเที่ยวใน
ปัจจุบัน แต่กลุ่มที่ 3ให้ความเห็นว่าควรมีห้องนํ้าและทางลาดชันสําหรับผู้พิการ และยังสามารถพัฒนา
ต่อไปได้อีกในอนาคต เช่น การปรับปรุงจุดเช็คอิน สําหรับถ่ายภาพบริเวณมุมต่าง ๆ ยกเว้นในเร่ืองการ
สร้างสะพานข้ามลําคลอง โดยกลุ่มผู้ให้ข้อมูลทั้ง 3 กลุ่ม มีความเห็นแตกต่างกัน กลุ่มที่ 1 ให้ความเห็นว่า 
การสร้างสะพานข้ามคลองด้วยคอนกรีตจะแข็งแรงสามารถรับนักท่องเที่ยวได้จํานวนมาก 

กลุ่มที่ 2ให้ความเห็นว่า หากสร้างสะพานข้ามคลองด้วยคอนกรีตจะทําให้ทัศนียภาพที่
สวยงามเป็นธรรมชาติจะหายไป  

กลุ่มที่ 3ให้ความเห็นว่าการทําหลังคากันแดดย่ืนจากริมนํ้าตลอดแนวตลาดน้ําหากทําด้วย
ผลิตภัณฑ์มุงจากจะมีความสวยงามเป็นธรรมชาติ แต่ยากต่อการดูแลบํารุงรักษา การใช้ร่มบังแดดสําหรับ
เรือพ่อค้า แม่ค้า ปัจจุบันใช้ร่มหลากสี หากใช้โทนสีเดียวกันจะทําให้มีความเป็นระเบียบ  

4.2.3.2 ศักยภาพในการพัฒนาการท่องเที่ยวจากปัจจัยภายนอก 
คําถามตลาดนํ้าท่าคามีกลุ่มองค์กรทั้งภายในและภายนอกในระดับต่าง ๆ ให้การสนับสนุน

ด้านนโยบาย งบประมาณ และบุคลากรสําหรับพัฒนาการท่องเที่ยว ได้แก่ กลุ่มองค์กรท้องถิ่น หน่วยงาน
ภาครัฐ และภาคเอกชน 

ผลการศึกษา พบว่ากลุ่มผู้ให้ข้อมูลกลุ่ม 1และกลุ่ม 3 มีความเห็นตรงกันว่าตลาดนํ้า 
ท่าคา ปัจจุบันได้รับความสนใจจากนักท่องเที่ยวเป็นจํานวนมาก ได้รับการสนับสนุนงบประมาณ จาก
จังหวัดสมุทรสงคราม องค์การบริหารส่วนตําบลท่าคา สํานักงานพาณิชย์จังหวัดสมุทรสงคราม สํานักงาน
อุตสาหกรรมจังหวัดสมุทรสงคราม สํานักงาน กศน.จังหวัดสมุทรสงคราม สํานักงานพัฒนาชุมชนจังหวัด
สมุทรสงคราม สํานักงาน ททท .ภาคกลาง สมุทรสงคราม สํานักงานท่องเที่ยวและกีฬาจังหวัด
สมุทรสงคราม  และสํานักงานวัฒนธรรมจังหวัดสมุทรสงคราม รวมถึงมูลนิธิ สมาคม ต่าง ๆ ในด้าน
นโยบายการดําเนินงาน งบประมาณ และบุคลากรในการให้ความรู้ด้านการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว  

กลุ่มที่ 2ให้ความเห็นว่ากลุ่มผู้ประกอบการในชุมชนเองก็ได้เข้าร่วมกลุ่มธุรกิจกับกลุ่มธุรกิจ
ภายนอกจังหวัด และกลุ่มจังหวัด เช่น กลุ่มผู้ประกอบการตลาดนํ้าท่าคาเป็นสมาชิกกลุ่มจังหวัด  
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“เพชร สมุทร คีรี” ในการร่วมกิจกรรมในงานต่าง ๆ ของกลุ่มจังหวัด โดยกลุ่มผู้ประกอบการและชุมชนมี
การประสานงานกับเครือข่ายหน่วยงานราชการ องค์กร เอกชน เพ่ือมอบหมายภารกิจดําเนินงานนํา
แหล่งท่องเที่ยวไปร่วมจัดแสดงในงานเทศกาลท่องเที่ยว เข้าร่วมประชุม อบรม สัมมนา การพัฒนาองค์
ความรู้ การสร้างผลิตภัณฑ์ท่องเที่ยวของชุมชน การออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชน  

และทั้ง 3 กลุ่ม มีข้อเสนอตรงกันว่าการมีส่วนร่วมของชุมชนส่วนใหญ่เป็นการหารายได้เสริม
จากการท่องเที่ยว เช่น การจําหน่ายสินค้า ของที่ระลึก ไม่ได้มีส่วนร่วมในการพัฒนาการท่องเที่ยว  
หน่วยงานภาครัฐ ควรส่งเสริมด้านการสร้างภาพลักษณ์โดยการจัดกิจกรรมให้ชุมชนมีส่วนร่วมอย่าง
ต่อเน่ือง และการอบรมอาสาสมัครด้านการท่องเที่ยวในชุมชน  

4.2.4 การบริหารจัดการ 
4.2.4.1การจัดการด้านการอนุรักษ์แหล่งท่องเที่ยว 

4.2.4.1.1 การจัดการด้านการรักษาสภาพและฟ้ืนฟูแหล่งท่องเที่ยว 
คําถามตลาดนํ้าท่าคามีการดูแลรักษา และปรับปรุงสภาพแวดล้อมและสถานท่ีสําคัญทาง

ประวัติศาสตร์ ภายในแหล่งท่องเที่ยวหรือไม่ 
ผลการศึกษา พบว่ากลุ่มผู้ให้ข้อมูลทั้ง 3กลุ่ม มีความเห็นตรงกันว่า ตลาดนํ้าท่าคามีการ

ดูแลรักษาและปรับปรุงสภาพแวดล้อมและสถานที่สําคัญทางประวัติศาสตร์ ภายในแหล่งท่องเที่ยว
ร่วมกันเป็นอย่างดี เน่ืองจากเป็นแหล่งท่องเที่ยวของชุมชน คนในชุมชน มีการประกอบอาชีพธุรกิจขนาด
เล็ก การจ้างแรงงาน การจําหน่ายสินค้าจากผลผลิตในชุมชน ผู้ประกอบการส่วนใหญ่เป็นคนในชุมชน 
การดูแลรักษาสภาพแวดล้อมและทรัพยากรและฟ้ืนฟูแหล่งท่องเที่ยว คือ ชุมชน และหน่วยงานในพ้ืนที่ 
คือองค์การบริหารส่วนตําบล และยังสร้างการมีส่วนร่วมของนักท่องเที่ยวในการเป็นจิตอาสาทําความ
สะอาดลําคลองที่เป็นเส้นทางสัญจรท่องเที่ยว 

กลุ่มที่ 1และกลุ่มที่ 3 ให้ความเห็นว่าควรใช้หลักการ “คนที่ดูแลรักษาทรัพยากรย่อม
สมควรได้รับประโยชน์จากการดูแลน้ัน” โดยให้ชุมชนมีหน้าที่อนุรักษ์ทรัพยากรในท้องถิ่นและได้รับ
ผลประโยชน์โดยตรงจากการดูแลดังกล่าว เพ่ือสร้างความตระหนักร่วมกัน และใช้ข้อกําหนดร่วมกัน 

4.2.4.1.2การจัดการด้านการใช้ประโยชน์พ้ืนที่ 
คําถามตลาดนํ้าท่าคามีการกําหนดเขตการใช้ประโยชน์พ้ืนที่เพ่ือการท่องเที่ยว  มีการ

กําหนดช่วงเวลาในการเข้าพ้ืนที่ที่เหมาะสม  มีการจํากัดจํานวนนักท่องเที่ยว ให้พอเหมาะกับศักยภาพ
ของพ้ืนที่และการบริการหรือไม่ 

ผลการศึกษา พบว่ากลุ่มผู้ให้ข้อมูลทั้ง 3กลุ่ม มีความเห็น ดังน้ี 
กลุ่มที่ 1มีผู้ให้ความเห็นว่าตลาดนํ้าท่าคา มีการบริหารจัดการด้านการใช้ประโยชน์พ้ืนที่

อย่างเหมาะสม โดยจัดสรรแบ่งพ้ืนที่ต้ังแต่บริเวณที่จอดรถนักท่องเที่ยว จุดถ่ายภาพบริเวณทางเข้า การ
จําหน่ายของที่ระลึกบริเวณสองข้างทางเดิน พ้ืนที่สาธิตผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรม พ้ืนที่บริเวณท่านํ้าลงเรือ
สําหรับนักท่องเที่ยว ที่น่ังพักรอ  พ้ืนที่สําหรับจัดการแสดงของนักเรียน เยาวชน พ้ืนที่จําหน่ายอาหาร
บริเวณริมนํ้าจัดเตรียมสถานที่น่ังรับประทานสําหรับนักท่องเที่ยว  การจําหน่ายอาหารปรุงสดบนพ้ืนที่
สําหรับจําหน่าย แต่การแบ่งพ้ืนที่บริเวณจุดจําหน่ายอาหาร จุดรับประทานอาหารยังมีข้อจํากัดในเรื่อง
หลังคาที่ให้ร่มเงา และยังต้องพัฒนาในเรื่องเพ่ิมจุดน่ังรับประทานอาหารสําหรับนักท่องเที่ยวสูงอายุแต่
นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่พึงพอใจกับการน่ังรับประทานอาหารบริเวณริมนํ้าที่ให้บรรยากาศเป็นธรรมชาติ ได้
พูดคุยกับพ่อค้า แม่ค้า 
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กลุ่มที่ 2ให้ความเห็นว่าตลาดน้ําท่าคา มีมาตรฐานในการจํากัดจํานวนนักท่องเที่ยวลงเรือ
แจวในแต่ละลํา จํานวนเรือที่นํานักท่องเที่ยวเยี่ยมชมฐานการเรียนรู้ มีการกําหนดรูปแบบการท่องเที่ยว
ฐานชุมชนอย่างยุติธรรมในแต่ละเส้นทางทั่วทุกฐานอุปกรณ์พ้ืนฐานที่จําเป็นในพ้ืนที่แหล่งท่องเท่ียว โดยมี
ข้อกําหนดของกลุ่มผู้ประกอบการในแต่ละกลุ่ม มีการเวียนนักท่องเที่ยวเข้าที่พักโฮมสเตย์ของกลุ่มอย่าง
เหมาะสม ไม่ยึดผลประโยชน์ของกลุ่มใดกลุ่มหน่ึง   

กลุ่มที่ 3มีผู้ให้ความเห็นว่า ตลาดนํ้าท่าคา มีการบริหารจัดการด้านการใช้ประโยชน์พ้ืนที่
อย่างเหมาะสมมีการกําหนดเวลาในการล่องเรือในยามค่ําคืนเพ่ือความปลอดภัย และการสร้างเส้นทาง
ท่องเที่ยวที่ไม่ทําลายความเป็นส่วนตัวของคนในชุมชน นักท่องเที่ยวที่ใช้จักรยานจะมีป้ายบอกเส้นทาง
จักรยานเพ่ือป้องกันการหลงเส้นทางในสวน 

4.2.4.1.3การจัดการด้านการติดตามและประเมินการเปล่ียนแปลงอันเน่ืองมาจากการ
ท่องเที่ยว 

คําถามตลาดน้ําท่าคามีแผนการดําเนินงานติดตามและประเมินการเปลี่ยนแปลงอัน
เน่ืองมาจากการท่องเที่ยวมีการติดตามและวิเคราะห์ผลกระทบที่เกิดจากการท่องเที่ยว และการ
ดําเนินงานปรับปรุงแก้ไขปัญหาที่เกิดขึ้น ความต่อเน่ืองของการดําเนินงานหรือไม่ 

ผลการศึกษา พบว่ากลุ่มผู้ให้ข้อมูลทั้ง 3กลุ่ม มีความเห็นตรงกันว่า กลุ่มผู้ประกอบการ
ท่องเท่ียวตลาดนํ้าท่าคา ทั้งในภาคราชการเอกชน และชุมชน โดยมีการจัดต้ังกลุ่มประกอบการท่องเที่ยว
ชุมชน ได้มีการประชุมวางแผนการดําเนินงาน โดยการจัดประชุมประเมินผลการดําเนินงานรูปแบบ
เส้นทางการท่องเท่ียว  และมีการติดตามประเมินผลความพึงพอใจของนักท่องเท่ียว จากผู้ประกอบการท่ี
พัก เมื่อได้ข้อเสนอแนะจากนักท่องเที่ยว จะนํามาปรับปรุงและแก้ไขปัญหาที่เกิดขึ้น ร่วมกัน  ทั้งน้ี 
องค์การบริหารส่วนตําบลท่าคา มีแผนการดําเนินการในการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวตลาดนํ้าท่าคาบรรจุใน
แผนของหน่วยงานอย่างต่อเน่ืองทุกปี  

4.2.4.2การจัดการด้านการท่องเที่ยว 
4.2.4.2.1การจัดการด้านการบริการและสาธารณูปโภคแก่นักท่องเที่ยว 
คําถามตลาดนํ้าท่าคามีการดําเนินงานด้านการให้บริการและสาธารณูปโภคแก่

นักท่องเที่ยว มีการจัดการที่เหมาะสมให้นักท่องเที่ยวมีความพึงพอใจที่ได้รับบริการที่คุ้มค่ากับการมา
ท่องเที่ยว 

ผลการศึกษา พบว่ากลุ่มผู้ให้ข้อมูลทั้ง 3กลุ่ม มีความเห็นตรงกันว่า ตลาดน้ําท่าคา มีการ
จัดการด้านการบริการสาธารณูปโภคที่เหมาะสม มีจํานวนบุคลากรด้านการบริการเพียงพอ มีระบบเตือน
และระบบรักษาความปลอดภัย  ร้านจําหน่ายอาหารได้รับมาตรฐานความปลอดภัย แต่ไม่ครบทุกร้าน 
พ่อค้า แม่ค้าที่ขายอาหารบนเรือควรมีหน่วยงานมาดูแลเรื่องสุขาภิบาลอาหาร การจัดการด้านที่พัก มี
ความมั่นคงแข็งแรงกลมกลืนกับสภาพแวดล้อม ประหยัดพลังงานโดยใช้ชีวิตแบบธรรมชาติ มีการสํารวจ
ความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวจากผู้ประกอบการที่พัก เว็บไซต์ และFace book ตลาดน้ําท่าคา ได้รับ
ความสนใจและมีผลตอบรับเป็นอย่างดีจากนักท่องเที่ยว 

4.2.4.2.2 การจัดการด้านกิจกรรมการท่องเที่ยว 
คําถามตลาดน้ําท่าคามีการจัดการด้านกิจกรรมการท่องเที่ยว มีการคํานึงถึงผลกระทบที่

จะเกิดขึ้นกับสภาพแวดล้อมของแหล่งท่องเที่ยว รวมท้ังผลกระทบต่อการเปลี่ยนแปลงวิถีชีวิต ประเพณี 
วัฒนธรรมของท้องถิ่นด้วย 
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ผลการศึกษา พบว่ากลุ่มผู้ให้ข้อมูลทั้ง 3กลุ่ม มีความเห็นตรงกันว่า ตลาดนํ้าท่าคา 
มีกิจกรรมการท่องเที่ยวทั้งทางบกและทางนํ้า ได้แก่ กิจกรรมล่องเรือชมทิวทัศน์และวิถีชีวิตชาวสวน เมื่อ
เข้าไปในคลองย่อยต่าง ๆ จะพบกับสวนมะพร้าว สวนผลไม้ของชุมชน และยังมีกิจกรรมตามวิถีชีวิตริม
คลองเพื่อให้นักท่องเที่ยวเรียนรู้การดําเนินชีวิตร่วมกับธรรมชาติ และการล่องเรือชมห่ิงห้อยในยามคํ่าคืน
ซึ่งกิจกรรมดังกล่าวไม่มีผลกระทบต่อพ้ืนที่สงวนและพ้ืนที่อนุรักษ์ของแหล่งวัฒนธรรมและประวัติศาสตร์ 
ไม่รบกวนต่อความสงบสุขของคนส่วนใหญ่ในพ้ืนที่ ไม่ขัดต่อกฎหมาย ศีลธรรมอันดีหรือวัฒนธรรมของ
ชาติ  ไม่ส่งผลให้แหล่งวัฒนธรรมและประวัติศาสตร์เกิดความเส่ือมโทรม และไม่ทําให้เกิดปริมาณขยะ
และของเสียที่ขัดต่อทัศนียภาพ ไม่มีผลกระทบต่อการเปลี่ยนแปลงวิถีชีวิต ประเพณี วัฒนธรรมของ
ท้องถิ่น การดูแลรักษาสิ่งแวดล้อมและทรัพยากรธรรมชาติ การจัดการขยะที่เกิดจากการท่องเที่ยว โดย
การขอความร่วมมือและสร้างกติกากับผู้ประกอบการในพ้ืนที่ ให้ใช้เรือพาย ไม่ใช้เรือยนต์ เพ่ือป้องกันการ
กัดเซาะหน้าตลิ่งจากความแรงของกระแสน้ํา และเพื่อลดเสียงดังและว่ิงเร็ว และขอความร่วมมือพ่อค้า 
แม่ค้าที่พายเรือมาจําหน่ายสินค้าในลําคลอง ไม่ให้ล้างภาชนะ ทิ้งเศษอาหารหรือเศษขยะลงในลําคลอง 
และใช้ใบตองหรือวัสดุธรรมชาติในการบรรจุอาหารเป็นส่วนใหญ่ ในการน้ี กองสาธารณสุขและ
สิ่งแวดล้อม องค์การบริหารส่วนตําบลท่าคา มีหน้าที่หลักในการดูแลคุณภาพนํ้าในคลอง และสิ่งแวดล้อม 
ได้แก่ การบํารุงทางบกและทางน้ํา การรักษาความสะอาดของถนนหรือทางเดินและที่สาธารณะ รวมท้ัง
การกําจัดขยะมูลฝอยและสิ่งปฏิกูล มีการต้ังวางถังขยะแยกแยกประเภทขยะเปียกและแห้ง อีกทั้งยังมี
การจัดกิจกรรมจิตอาสาของนักท่องเที่ยวให้มีกิจกรรมกําจัดขยะในลําคลองท่าคา และการร่วมมือร่วมใจ
ของชุมชนในตําบลท่าคาและใกล้เคียง จัดกิจกรรมจิตอาสา “ลงแขก ลงคลอง” เพ่ือกําจัดขยะและ
ผักตบชวา หมุนเวียนทุกหมู่บ้านเป็นประจําทุกเดือน ภายใต้การนําของกํานันตําบลท่าคา ผู้ใหญ่บ้านทุก
หมู่บ้าน และคณะกรรมการหมู่บ้าน รวมถึงพระภิกษุวัดเทพประสิทธ์ิคณาวาส ร่วมกิจกรรมจิตอาสา
บริเวณลําคลองพ้ืนที่ข้างวัดเทพประสิทธ์ิคณาวาส ซึ่งมีพ้ืนที่เช่ือมโยงกับตลาดนํ้าท่าคา 

4.2.4.2.3 การจัดการด้านการให้ความรู้และการสร้างจิตสํานึก 
คําถามตลาดนํ้าท่าคามีการจัดกิจกรรมและการดําเนินงานต่าง ๆ ที่ให้ความรู้และเผยแพร่

ข้อมูลด้าน วิถีชีวิต ประเพณี วัฒนธรรมของท้องถิ่นแก่นักท่องเที่ยว พนักงานนําเที่ยว ผู้ประกอบการ 
และชุมชนที่อยู่โดยรอบผ่านสื่อต่าง ๆ 

ผลการศึกษา พบว่ากลุ่มผู้ให้ข้อมูลทั้ง 3กลุ่ม มีความเห็นตรงกันว่า ตลาดนํ้าท่าคา มีศูนย์
ต้อนรับนักท่องเที่ยวบริเวณทางเข้าตลาดนํ้า มีเจ้าหน้าที่ประจําศูนย์ให้บริการประจํา ซึ่งความรู้ในแหล่ง
ทอ่งเที่ยวเป็นอย่างดี มีการจัดเส้นทางการท่องเที่ยวหลากหลายเส้นทาง มีฐานการเรียนรู้แหล่งวัฒนธรรม 
ประวัติศาสตร์ มีการบรรยายความรู้ในแต่ละฐานพร้อมกิจกรรมสาธิต เจ้าหน้าที่ได้รับการอบรมจาก
หน่วยงานราชการท่ีเช่ือถือได้ สามารถสื่อสารภาษาอังกฤษได้  มีสื่อประชาสัมพันธ์ให้ข้อมูลแก่
นักท่องเที่ยว เอกสารแผ่นพับแนะนําเส้นทางท่องเที่ยว สํานักงานวัฒนธรรมจังหวัดสมุทรสงคราม จัด
อบรมหลักสูตรการเป็นเจ้าบ้านที่ดีต้อนรับนักท่องเที่ยว ให้แก่ผู้นําชุมชนและผู้เก่ียวข้องและนักเรียน  
วัดเทพประสิทธ์ิคณาวาส รวม 20 คน มีการประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยวผ่านสื่อต่าง ๆ ในจังหวัด นอก
จังหวัด และการจัดการด้านการให้ความรู้ในการสร้างจิตสํานึกรักษาทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม
กับผู้มีส่วนได้ส่วนเสียกับตลาดน้ําท่าคา รวมถึงนักท่องเที่ยว ที่สําคัญคือประชาชนในพ้ืนที่ตําบลท่าคาและ
บริเวณตลาดนํ้าท่าคา สามารถให้คําแนะนําเส้นทางท่องเที่ยว ร้านอาหาร ร้านค้า หรือสถานท่ีน่าสนใจ 
ตลอดจนเส้นทางในตําบลท่าคาแก่นักท่องเที่ยวได้ เพราะเห็นความสําคัญของการท่องเที่ยวในชุมชน 
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4.2.4.2.4 ชุมชนท้องถิ่นมีส่วนร่วมในการบริหารจัดการการท่องเที่ยว 
คําถามตลาดนํ้าท่าคามีการบริหารจัดการเน้นการมีส่วนร่วมของชุมชนในด้านต่าง ๆ เช่น 

การนําเที่ยว การให้บริการ การร่วมตัดสินใจในการวางแผนหรือบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยว  
ผลการศึกษา พบว่ากลุ่มผู้ให้ข้อมูลกลุ่มที่ 1 ให้ความเห็นว่า ในระยะเริ่มต้นการจัดการ

ท่องเที่ยวตลาดน้ําท่าคาเป็นความรับผิดชอบขององค์การบริหารส่วนตําบลท่าคา ต่อมาเม่ือทางจังหวัด
สมุทรสงคราม เข้ามามีบทบาทในการจัดสรรงบประมาณสนับสนุนลงมาในพ้ืนที่ องค์การบริหารส่วน
ตําบลท่าคา จึงเปิดโอกาสให้คนในชุมชนเข้ามามีส่วนร่วมในการบริหารจัดการ มีการจัดต้ังคณะทํางาน 
การประชุมแจ้งข่าวสาร 

ผู้ให้ข้อมูลกลุ่มที่ 2 ให้ความเห็นว่า หน่วยงานภาครัฐ เปิดโอกาสให้ชุมชนมีส่วนร่วมในการ
แสดงความคิดเห็นต่อการจัดการตลาดน้ําท่าคา ทั้งด้านการวางแผนเส้นทางท่องเที่ยวและการบริหาร
จัดการตัดสินใจหรือวางแผนแหล่งท่องเที่ยว มีการต้ังองค์กรหรือโครงการอนุรักษ์ ซึ่งมีบทบาทหลักในการ
จัดการตลาดนํ้าท่าคา คือ ชมรมคนรักษ์ท่าคา กลุ่มอาสาสมัครรักษ์ท่าคา กลุ่มแม่บ้านเกษตรกรท่าคา 
วิสาหกิจชุมชนตลาดนํ้าท่าคา กลุ่มผู้ประกอบการตลาดนํ้าท่าคา โฮมสเตย์กลุ่มแม่บ้านตลาดนํ้าท่าคา 
ฯลฯ ซึ่งกลุ่มต่าง ๆ มีความพร้อมในด้านการดําเนินงานและบริหารจัดการ ผ่านมาตรฐานโฮมสเตย์ไทย 
จากกรมการท่องเที่ยว และเป็นการรวมกลุ่มเพ่ือผลประโยชน์ของตลาดน้ําท่าคา ไม่ได้เพ่ือผลประโยชน์
ของกลุ่มใดกลุ่มหน่ึงโดยเฉพาะ  

ผู้ให้ข้อมูลกลุ่มที่ 3 ให้ความเห็นว่า ผู้นําชุมชน ผู้นําองค์กรต่าง ๆ ได้รับเชิญเข้ารับการ
อบรมสร้างความรู้ความเข้าใจจากส่วนราชการที่เก่ียวข้องด้านการท่องเที่ยวของจังหวัดสมุทรสงคราม 
เช่น หลักสูตรการเป็นเจ้าบ้านที่ดี หลักสูตรการสร้างอาชีพ หลักสูตรการให้บริการ มีการประสานความ
ร่วมมือจากหน่วยงานราชการ และเอกชน รวมถึงคนในชุมชน ในการจัดกิจกรรมทุกเทศกาลของตลาด
นํ้าท่าคา โดยเฉพาะกิจกรรมที่เกิดจากคนในชุมชน 

โดยผู้ให้ข้อมูลกลุ่มที่ 3 มีความเห็นว่าแต่การมีส่วนร่วมของชุมชนเป็นไปในลักษณะ
การหารายได้เสริมจากการท่องเท่ียว ไม่ได้มีส่วนร่วมในการพัฒนาการท่องเท่ียว 

4.2.4.2.5 ชุมชนมีรายได้จากการท่องเที่ยว 
คําถามคนในท้องถิ่น ชุมชนตลาดน้ําท่าคาได้รับประโยชน์และมีรายได้จากการดําเนิน

กิจกรรมการท่องเที่ยวทั้งทางตรงและทางอ้อม เช่น การนําเที่ยว การจัดที่พัก โฮมสเตย์ การขายอาหาร 
สินค้าพ้ืนเมือง และการแสดงศิลปะพ้ืนเมือง  

 ผลการศึกษา พบว่ากลุ่มผู้ให้ข้อมูลทั้ง 3กลุ่ม ได้บรรยายถึงการมีส่วนร่วมและการรับ
ผลประโยชน์ของคนในชุมชน ชุมชนมีส่วนร่วมในการได้รับประโยชน์ โดยการให้ชุมชนมีรายได้จากการ
ประกอบอาชีพที่เก่ียวข้องกับการท่องเที่ยวโดยชุมชนเอง เช่น ร้านอาหารริมนํ้า พ่อค้า แม่ค้าพายเรือขาย
อาหาร ร้านขายของที่ระลึก ธุรกิจจัดโปรแกรมนําเที่ยว ทริปท่องเที่ยว 1 – 2 วัน ธุรกิจที่พักนอกจากน้ียัง
กระจายผลประโยชน์ในทางอ้อม เช่น การตกปลาและตกกุ้งในลําคลอง แต่เดิมขายส่งให้พ่อค้าคนกลาง 
เปลี่ยนเป็นนํามาประกอบอาหารขายให้นักท่องเที่ยวโดยตรงทําให้มีรายได้เพ่ิมมากขึ้นคนในชุมชน
จําหน่ายผลไม้จากสวนได้มากข้ึนเน่ืองจากนํามาประกอบอาหารในมื้อต่าง ๆ ตามที่พักและเส้นทาง
ท่องเที่ยว ลุงแดง ภูมิปัญญาชาวบ้านมีรายได้จากการทําเรือ “ดุ๊กด๊ิก” ของเล่นของเด็กสมัยก่อน  ซึ่ง
ประดิษฐ์กาบมะพร้าวในสวนท่ีไม่ได้ใช้ประโยชน์  โดยการสาธิตและสอนให้นักท่องเที่ยวประดิษฐ์เอง ลุง
แดงยังรายได้จากการแจวเรือนําเที่ยว ในราคา 200 บาท ต่อนักท่องเที่ยว 5 คนต่อลํา ป้ารําไพ และ ป้า
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มาลัย มีรายได้เสริมจากการสอนการสานจากทางมะพร้าว และการแจวเรือนักท่องเที่ยว ป้าฐานิดามี
รายได้จากการเป็นผู้นําเที่ยวชมตามสถานท่ีต่าง ๆ ซึ่งส่วนใหญ่เป็นรายได้เสริมในวันที่มีนักท่องเที่ยวเข้า
พัก และในวันที่มีนัดตลาดนํ้า ชาวบ้านในชุมชนมีรายได้จากที่พักและการเป็นแม่ครัวทําสํารับอาหารใน
แต่ละมือ รวมถึงการทํานํ้าสมุนไพร ขนมไทย เป็นมื้ออาหารว่างในระหว่างวัน ชาวสวนที่ทํานํ้าตาล
มะพร้าวและเค่ียวตาล ชุมชนมีรายได้จากการนําชมแต่ละฐานการเรียนรู้ ในราคาฐานละ 50บาทต่อคน 
รวมถึงเยาวชน นักเรียนโรงเรียนวัดเทพประสิทธ์ิคณาวาส โรงเรียนเทพสุวรรณชาญวิทยา ได้มีการจัด
กิจกรรมการแสดงทางวัฒนธรรม มาจัดแสดงให้นักท่องเที่ยวได้ชมบริเวณลานริมนํ้า เป็นประจําทุกวัน
เสาร์ อาทิตย์ และการจําหน่ายผลิตภัณฑ์ของโรงเรียน เช่น ผักปลอดสารพิษ  ไข่เค็มสมุนไพร นํ้าพริกเผา 
ทอดมันสมุนไพร ฯลฯ สามารถสร้างรายได้เสริมให้แก่กลุ่มเป้าหมายได้  

โดยผู้ให้ข้อมูลกลุ่มที่ 1 มีความเห็นว่าการเปิดโอกาสให้คนในชุมชนได้มีส่วนร่วม ใน
กิจกรรมใดๆก็ตามท่ีเกิดขึ้นในเส้นทางท่องเที่ยว สามารถสร้างรายได้คนในชุมชนได้รับประโยชน์ ถือ
ว่าเป็นหลักการบริหารจัดการท่ีถูกต้องเหมาะสม เพราะประชาชนในท้องถ่ินถือเป็นผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย
โดยตรง เม่ือมีผลประโยชน์ใดๆ เกิดขึ้นจากการท่องเที่ยวในพื้นท่ี ประชาชนในพื้นที่จึงสมควรเป็น
กลุ่มแรกที่ได้รับประโยชน์ 
4.3 ศักยภาพการเป็นแหล่งท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมของตลาดน้ําท่าคา 

การศึกษาศักยภาพในด้านต่าง ๆ ของตลาดน้ําท่าคา ใน 3 ประเด็น คือ ตลาดนํ้าท่าคามีวิถีชีวิต
ในปัจจุบันเป็นอย่างไร องค์ประกอบของแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ได้แก่อะไรบ้าง และ ศักยภาพใน
การเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของตลาดนํ้าท่าคาเป็นอย่างไรโดยใช้แบบสอบถามสัมภาษณ์จาก
กลุ่มผู้ให้ข้อมูล 3 กลุ่ม จํานวน 15 คน 

ผลการศึกษาพบว่า ผู้ตอบแบบสัมภาษณ์ ทั้ง 3กลุ่ม ให้ความเห็นว่าตลาดน้ําท่าคามีวิถีชีวิต และ
องค์ประกอบในด้านภูมิวัฒนธรรมและสิ่งแวดล้อมของชุมชน มีศักยภาพในการเป็นแหล่งท่องเที่ยวทาง
วัฒนธรรม  เน่ืองจาก มีการจัดกิจกรรมรูปแบบการท่องเที่ยวที่ตอบสนองนักท่องเที่ยว สามารถเช่ือมโยง
เส้นทางท่องเที่ยวกับชุมชนอ่ืน นอกจากน้ีกิจกรรมยังก่อให้เกิดการเรียนรู้วิถีชีวิตด้ังเดิมของชุมชน ฟ้ืนฟู
วิถีวัฒนธรรม สร้างแรงจูงใจในการที่ชุมชนจะอนุรักษ์วิถีชีวิตและศิลปะวัฒนธรรม คนในชุมชนส่วนใหญ่
สามารถดําเนินชีวิตและประกอบอาชีพเป็นปกติ โดยไม่ต้องออกไปประกอบอาชีพต่างถิ่น แม้ในวันที่ไม่มี
ตลาดนํ้าและสามารถสร้างรายได้จากการท่องเที่ยว โดยท่ียังรักษาอัตลักษณ์เดิมของชุมชนอยู่ได้ มี
องค์ประกอบการท่องเที่ยวที่หลากหลาย มีวัฒนธรรม โบราณสถาน สะท้อนความเป็นแหล่งท่องเท่ียวเชิง
วัฒนธรรม ที่พักโฮมสเตย์ มีจํานวนเพียงพอและมีมาตรฐาน เส้นทางการคมนาคมในปัจจุบันสามารถ
เช่ือมโยงกันด้วยทางหลวงชนบท ทําให้การเดินทางสะดวก มีโปรแกรมเส้นทางท่องเที่ยวเชื่อมโยงแหล่ง
ท่องเที่ยวและฐานการเรียนรู้ที่น่าสนใจ องค์ประกอบภายในตลาดนํ้าท่าคา มีความสอดคล้องกับตัวช้ีวัด 
จํานวน 20ข้อ ตามกรอบการประเมินมาตรฐานแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของกรมการท่องเที่ยว 
กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา 



บทท่ี 5 
สรุปผลการศึกษาและขอ้เสนอแนะ 

 

5.1สรปุผลการศึกษา 

การศึกษาเร่ืองศักยภาพแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม กรณีศึกษา :ตลาดนํ้าท่าคา อําเภออัมพวา 
จังหวัดสมุทรสงคราม ใน 3 ประเด็นคือ ตลาดนํ้าท่าคามีวิถีชีวิตในปัจจุบันเป็นอย่างไร องค์ประกอบของ
แหล่งท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม ได้แก่อะไรบ้าง และ ศักยภาพในการเป็นแหล่งท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมของ
ตลาดนํ้าท่าคาเป็นอย่างไรโดยใช้แบบสอบถามสัมภาษณ์จากกลุ่มผู้ให้ข้อมูล 3 กลุ่ม จํานวน 15 คนดังน้ี  

ส่วนที่ 1 วิถีชีวิตของตลาดน้ําท่าคา ในปัจจุบัน เป็นอย่างไร 
ผลการศึกษาพบว่า ผู้ตอบแบบสัมภาษณ์ทั้ง  3 กลุ่ม มีความเห็นตรงกันว่า ตลาดนํ้าท่าคามีวิถี

ชีวิตด้ังเดิมในแบบชาวสวน มีการพัฒนาทุนทางวัฒนธรรมที่มีอยู่ในพ้ืนที่และสายนํ้ามาเช่ือมโยงไว้ด้วยกัน
เพ่ือสร้างเส้นทางท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมที่มีคุณค่า นักท่องเที่ยวจะได้มีโอกาสชื่นชมความความของวิถี
ชีวิตที่เรียบง่าย เห็นคุณค่าของสิ่งแวดล้อมทางธรรมชาติและวัฒนธรรมที่เป็นมรดกตกทอดจากคนรุ่นหน่ึง
สู่คนอีกรุ่นหน่ึง ในขณะเดียวกันก็ให้ชุมชนร่วมกับหน่วยงานท้ังของรัฐและของเอกชน ได้ดูแลทรัพยากร
การท่องเที่ยวในท้องถ่ินของตนอย่างเต็มที่พร้อมทั้งได้รับผลประโยชน์ตอบแทนจากการให้บริการแก่
นักท่องเที่ยวในด้านต่าง ๆ  โดยมุ่งเน้นคุณค่าลักษณะเด่นที่เป็นเอกลักษณ์ของธรรมชาติและวิถีชีวิต
ชนบทตลอดจนขนบธรรมเนียมประเพณีในท้องถิ่นที่เป็นแหล่งท่องเที่ยวในการดึงดูดใจนักท่องเที่ยว ไม่
เน้นที่การเสริมแต่งพัฒนาสิ่งอํานวยความสะดวก สามารถสร้างรายได้เพ่ิมให้คนในท้องถิ่นและดําเนินชีวิต
เป็นปกติ แม้ในวันที่ไม่ได้จัดตลาดน้ํา  

ส่วนที่ 2 องค์ประกอบของแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
ผลการศึกษาพบว่า ผู้ตอบแบบสัมภาษณ์  ทั้ ง 3กลุ่ม  ให้ความเห็นว่า ตลาดนํ้าท่าคามี

องค์ประกอบที่มีความสอดคล้องกับตัวช้ีวัด จํานวน 20 ข้อ ตามคู่มือประเมินมาตรฐานแหล่งท่องเที่ยว
ทางวัฒนธรรม กรมการท่องเที่ยว กระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬา มีกิจกรรมการท่องเที่ยวที่หลากหลาย
และก่อให้เกิดการเรียนรู้วิถีชีวิตด้ังเดิมของชุมชน ฟ้ืนฟูวิถีวัฒนธรรม สร้างแรงจูงใจในการที่ชุมชนจะ
อนุรักษ์วิถีชีวิตแบบชาวบ้านสวนท่ีอบอุ่น มีโบราณสถานประวัติศาสตร์ สะท้อนความเป็นแหล่งท่องเที่ยว
เชิงวัฒนธรรม ที่พักโฮมสเตย์ มีจํานวนเพียงพอและมีมาตรฐาน เส้นทางการคมนาคมในปัจจุบันสามารถ
เช่ือมโยงกันด้วยทางหลวงชนบท ทําให้การเดินทางสะดวก มีโปรแกรมเส้นทางท่องเที่ยวเชื่อมโยงแหล่ง
ท่องเที่ยวและฐานการเรียนรู้ที่น่าสนใจ และอยู่ระหว่างสร้างองค์ความรู้ใหม่ๆ เพ่ือต้อนรับนักท่องเที่ยว 
แต่ในเรื่องของการให้บริการด้านสาธารณูปโภคแก่นักท่องเที่ยวในบริเวณตลาดนํ้าท่าคา ยังต้องปรับปรุง
เรื่องสิ่งอํานวยความสะดวกขั้นพ้ืนฐาน เช่น สะพานข้ามลําคลอง และหลังคาบังแดดริมนํ้า ซึ่งต้องอาศัย
การออกแบบท่ีเป็นธรรมชาติและสามารถใช้งานได้นาน และเพ่ิมจํานวนร้านค้าในชุมชนให้มากข้ึน แต่ยัง
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ต้องมีข้อจํากัดในเรื่องของผู้ประกอบการต้องเป็นคนในชุมชนส่วนที่ 3 เป็นคําถามอ่ืน ๆ เก่ียวกับ
องค์ประกอบในการพัฒนาตลาดนํ้าท่าคา ให้มีความพร้อมในการเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมกลุ่ม
ผู้ให้ข้อมูลทั้ง 3กลุ่ม ให้ความเห็นว่าหากตลาดนํ้าท่าคา ได้รับการประเมินเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรม ของจังหวัดสมุทรสงคราม ก็จะส่งผลดีต่อเศรษฐกิจ เกิดการกระจายรายได้สู่ชุมชนมากข้ึน ทํา
ให้ตลาดนํ้าท่าคาเป็นที่รู้จักมากขึ้น สภาพภูมิทัศน์ต่าง ๆ ก็จะได้รับการพัฒนาให้สวยงามดึงดูด
นักท่องเที่ยวได้มากย่ิงขึ้น  

1)เน่ืองจาก ปัจจุบันตลาดนํ้าในจังหวัดสมุทรสงคราม มีจํานวนเพ่ิมมากข้ึน เช่น ตลาดนํ้า 3 
อําเภอที่อําเภอบางคนที ตลาดนํ้าบางน้อย และตลาดร่มบวร อําเภอวัดเพลง จังหวัดราชบุรี จะมี
นักท่องเที่ยวสนใจเดินทางไปตามเส้นทางเชื่อมต่อระหว่างจังหวัด ควรเพ่ิมป้ายสําหรับประชาสัมพันธ์
ตลาดนํ้าท่าคา ในเขตตัวเมืองสมุทรสงคราม 

2)นักท่องเที่ยวปัจจุบันเป็นกลุ่มอนุรักษ์ การจัดกิจกรรมในเชิงอนุรักษ์สิ่งแวดล้อมได้รับการตอบ
รับเป็นอย่างดี การให้ความรู้และสร้างการมีส่วนร่วมของนักท่องเที่ยวในการเป็นจิตอาสาทําความสะอาด
ลําคลอง โดยจัดเคร่ืองมืออุปกรณ์การเก็บขยะในลําคลองไว้ให้นักท่องเที่ยวเพื่อเป็นการสร้างจิตสํานึก  
คืนสิ่งดีดีให้สังคมและแหล่งท่องเที่ยว มีนักท่องเที่ยวเข้าร่วมกิจกรรมอย่างต่อเนื่อง ซึ่งในปัจจุบันการ
ท่องเที่ยวที่มีกิจกรรมการมีส่วนร่วมสร้าง การอนุรักษ์  รักษาส่ิงแวดล้อม หรือ อีโค่ทัวริส ซ่ึม 
(Ecotourism) หรือการท่องเที่ยวเชิงการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อมและทรัพยากรธรรมชาติ รวมไปถึงการ
อนุรักษ์พลังงาน เป็นเทรนด์การท่องเที่ยวอีกรูปแบบหน่ึงที่กําลังเป็นที่นิยมในวงกว้างและในระดับสากล 
มากไปกว่าน้ันหน่วยงานต่าง ๆ ก็เร่ิมออกมารณรงค์และให้ความรู้ในเรื่องน้ีกันเป็นอย่างมาก  

3)ปัจจุบันนักท่องเที่ยวกลุ่มผู้สูงอายุมีจํานวนเพ่ิมมากขึ้น หากมีการพัฒนาสิ่งอํานวยความ
สะดวกในการท่องเที่ยวรองรับผู้สูงอายุก็จะทําให้ผู้สูงอายุมาท่องเที่ยวและพักค้างในชุมชนมากข้ึน ทั้งน้ี 
บุคลากรต้องได้รับการพัฒนาและทําความเข้าใจความต้องการของกลุ่มนักท่องเที่ยวสูงอายุ เน่ืองจาก
นักท่องเที่ยวกลุ่มนี้ปัจจุบันมีจํานวนเพิ่มมากขึ้นเรื่อย ๆ หน่วยงานภาครัฐควรให้ความสําคัญในด้านการ
ส่งเสริมพัฒนา รวมถึงการท่องเที่ยวเชิงสุขภาพโดยการปั่นจักรยาน ควรส่งเสริมให้มีแรลลี่จักรยาน  
หรือทริปป่ันจักรยานชมสวนกินอาหารเพ่ือสุขภาพ แต่ต้องการให้จํากัดเรื่องการซื้อที่ดินเพ่ือสร้างโฮมส
เตย์ รูปแบบที่พักทันสมัย เน่ืองจากมีคนต่างจังหวัด และกรุงเทพมหานคร ผันตัวเองมาเป็นชาวสวน โดย
ซื้อที่ดินหรือประกอบอาชีพการให้บริการในพ้ืนที่ตําบลท่าคาเพ่ิมขึ้น เช่น ร้านกาแฟสไตล์ร่วมสมัย 
ร้านอาหารอาจทําให้ภูมิทัศน์วัฒนธรรมของตลาดน้ําท่าคา เปลี่ยนแปลงไป 
5.2 ข้อเสนอแนะ 

5.2.1ควรศึกษาผลกระทบที่เกิดขึ้นโดยตรงจากการเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
5.2.2ควรศึกษาวิธีการวางแผนการบริหารจัดการระยะยาวในด้านต่าง ๆ เช่น การสร้าง

ภาพลักษณ์ การพัฒนาอาสาสมัครด้านการท่องเที่ยว โดยเฉพาะในระดับชุมชน ท้องถิ่น  
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แบบสัมภาษณ์เพื่อการศึกษา 
เรื่อง  ศักยภาพแหล่งท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม  

ตลาดน้ําท่าคา  อําเภออัมพวา  จังหวัดสมุทรสงคราม 
 

********************** 
 

 
คําชี้แจง : แบบสัมภาษณ์น้ี มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาศักยภาพการเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
ตลาดนํ้าท่าคา  ตําบลท่าคา  อําเภออัมพวา  จังหวัดสมุทรสงคราม  ซึ่งเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงวิถีชีวิต 
เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่กําลังได้รับความนิยมและมีแนวโน้มการเติบโตทางการตลาด สําหรับกลุ่ม
นักท่องเที่ยวที่สนใจในวัฒนธรรมความเป็นอยู่ โดยมุ่งเน้นศึกษาเรื่องสภาพท่ัวไปของตลาดน้ําท่าคา 
ศักยภาพในการเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของจังหวัดสมุทรสงคราม เพ่ือประโยชน์และแนวทางใน
การพัฒนาปรับปรุงเก่ียวกับศักยภาพแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม และเป็นข้อมูลที่เป็นประโยชน์ต่อ
หน่วยงานภาครัฐเอกชน ในด้านการสนับสนุนหรือส่งเสริมแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของจังหวัด
สมุทรสงคราม ผลการศึกษาคร้ังน้ีจะไม่ส่งผลกระทบใด ต่อผู้ตอบแบบสัมภาษณ์ทั้งสิ้น 
แบบสัมภาษณ์แบ่งออก เป็น 3 ส่วน คือ 

ส่วนที่ 1  เป็นคําถามเกี่ยวกับข้อมูลทั่วไปของผู้ให้สัมภาษณ์ 
ส่วนที่ 2  เป็นคําถามเกี่ยวกับมาตรฐานคุณภาพของแหล่งท่องเที่ยว  
ส่วนที่ 3  เป็นคําถามอื่น ๆ  เก่ียวกับองค์ประกอบในการการพัฒนาตลาดน้ําท่าคา ให้มีความ

พร้อมในการเป็นแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม 
 
ส่วนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ให้สัมภาษณ ์

ข้อมูลทั่วไปของผู้ให้สัมภาษณ์ ช่ือ/
ยศ/.....................…......................................................... 
ตําแหน่ง........................................................................................................................................................ 
อายุ.................ปี    ระดับการศึกษา............................................................................................................. 
ที่อยู่.............................................................................................................................................................. 
................................................................................โทรศัพท์....................................................................... 
อาชีพ............................................................................................................................................................ 
ตําแหน่งที่เก่ียวข้องในชุมชน......................................................................................................................... 
..................................................................................................................................................................... 
 
 
 

ขอขอบพระคุณท่านที่กรุณาให้ความร่วมมอืในการตอบแบบสัมภาษณ์ 
ยลกานต์  เที่ยงแท้ 
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ส่วนที่ 2    มาตรฐานคุณภาพแหล่งท่องเท่ียว 
2.1  ศักยภาพในการดึงดูดใจในด้านการท่องเท่ียว 
คุณค่าทางศิลปวัฒนธรรม 
2.1.1 ความเป็นเอกลักษณ์ด้านวิถีชีวิต ภูมิปัญญา และองค์ความรู้ 
ตลาดน้ําท่าคา มีเอกลักษณ์เฉพาะตนทางวัฒนธรรม ในระดับใด (ระดับท้องถิ่น ระดับภาค 

ระดับชาติ)....................................................................................................................................................
.....................................................................................................................................................................
.....................................................................................................................................................................
..................................................................................................................................................................... 

2.1.2 ความต่อเน่ืองของการสืบสานวัฒนธรรมประเพณี 
การจัดกิจกรรมซึ่งแสดงถึงการสืบสานวัฒนธรรมประเพณีให้คงอยู่ต่อเน่ืองในแต่ละปี 
.......................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................

........................................................................................................................................……....................... 
2.1.3 ความงดงามทางศิลปวัฒนธรรม 
การสร้างความประทับใจแก่ผู้พบเห็น เช่น การแต่งกาย รูปแบบกิจกรรม ศิลปกรรมของงาน

หัตถกรรม สถาปัตยกรรมของที่อยู่อาศัย อาหารการกิน เคร่ืองมือใช้สอยในชีวิตประจําวัน  
.......................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................

............................................…......................................................................................................................

..............……................................................................................................................................................. 
2.1.4 ความสามารถในการสืบทอดภูมิปัญญา และองค์ความรู้อย่างต่อเน่ือง (ความยาวนานของ

การสืบทอดภูมิปัญญา และองค์ความรู้ต้ังแต่อดีตถึงปัจจุบัน)  
.....................................................................................................................................................................
.....................................................................................................................................................................
.....................................................................................................................................................................
........................................….......................................................................................................................... 

2.1.5 ความเป็นมาทางประวัติศาสตร์ วัฒนธรรม ประเพณีที่สืบค้นได้ 
ยุคสมัยภูมิปัญญาและองค์ความรู้เกิดขึ้น จนถึงปัจจุบัน โดยมีหลักฐานที่สามารถสืบค้นได้ 

.....................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................

..................................................................................................................................................................... 
2.1.6 ความผูกพันต่อท้องถิ่น 
ความสัมพันธ์ของแหล่งท่องเท่ียวทางวัฒนธรรม กับชุมชนท้องถิ่น เช่น การมีประเพณี ความเช่ือ 

ตํานาน นิทานพ้ืนบ้าน นิทานปรัมปรา 
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.....................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................

..................................................................................................................................................................... 
2.1.7 ความเข้มแข็งในการรักษาเอกลักษณ์ 
ความสนใจในการรักษาเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรม ประเพณีของตน รวมถึงการมีหน่วยงาน และ

องค์กรจากภายนอกให้ความสําคัญกับการอนุรักษ์วัฒนธรรมประเพณีของท้องถิ่น (การจัดต้ังกลุ่มอนุรักษ์) 
.....................................................................................................................................................................
.....................................................................................................................................................................
.....................................................................................................................................................................
..................................................................................................................................................................... 

2.2  ศักยภาพทางกายภาพและการจัดกิจกรรม 
2.2.1 การเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว 
ความสะดวกในการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว  

.....................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................

..................................................................................................................................................................... 
2.2.2 ความปลอดภัยด้านการท่องเที่ยว 
โอกาสในการเกิดอันตรายจากปัจจัยภายใน และภายนอกแหล่งท่องเที่ยว   
.......................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................

..................................................................................................................................................................... 
2.2.3 ความหลากหลายของกิจกรรมการท่องเที่ยว 
จํานวนกิจกรรมการท่องเที่ยว ที่สามารถจัดได้ภายในแหล่งท่องเที่ยว ที่ทําให้นักท่องเที่ยวมี

โอกาสเลือกทํากิจกรรมท่ีตนพอใจมากข้ึน  โดยกิจกรรมที่จัดข้ึนต้องไม่ส่งผลกระทบทางลบต่อแหล่ง
ท่องเที่ยว 
.....................................................................................................................................................................
.....................................................................................................................................................................
.....................................................................................................................................................................
..................................................................................................................................................................... 

2.3  ศักยภาพในการรองรับด้านการท่องเท่ียว 
2.3.1 ศักยภาพในการพัฒนาสิ่งอํานวยความสะดวกข้ันพ้ืนฐาน 
การพัฒนาสิ่งอํานวยความสะดวกข้ันพ้ืนฐานเพ่ือการท่องเที่ยวในปัจจุบัน  ได้แก่ นํ้า ไฟฟ้า ถนน 

ที่พัก  และข้อจํากัดในการพัฒนาต่อไปในอนาคต 



54 

.....................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................................

..................................................................................................................................................................... 
2.3.2 ศักยภาพในการพัฒนาการท่องเที่ยวจากปัจจัยภายนอก 
มีกลุ่มองค์กรทั้งภายในและภายนอกในระดับต่าง ๆ ให้การสนับสนุนด้านนโยบาย งบประมาณ 

และบุคลากรสําหรับพัฒนาการท่องเที่ยว ได้แก่ กลุ่มองค์กรท้องถิ่น หน่วยงานภาครัฐ และภาคเอกชน 
.....................................................................................................................................................................
.....................................................................................................................................................................
.....................................................................................................................................................................
..................................................................................................................................................................... 

2.4  การบริหารจัดการ 
การจัดการด้านการอนุรักษ์แหล่งท่องเท่ียว 
2.4.1 การจัดการด้านการรักษาสภาพและฟ้ืนฟูแหล่งท่องเที่ยว 
สภาพทั่วไปจากการดูแลรักษา และปรับปรุงสภาพแวดล้อมและสถานที่สําคัญทางประวัติศาสตร์ 

ภายในแหล่งท่องเที่ยว 
.....................................................................................................................................................................
.....................................................................................................................................................................
.....................................................................................................................................................................
..................................................................................................................................................................... 

2.4.2 การจัดการด้านการใช้ประโยชน์พ้ืนที่ 
มีการกําหนดเขตการใช้ประโยชน์พ้ืนที่เพ่ือการท่องเที่ยว  มีการกําหนดช่วงเวลาในการเข้าพ้ืนที่

ที่เหมาะสม  มีการจํากัดจํานวนนักท่องเที่ยว ให้พอเหมาะกับศักยภาพของพ้ืนที่และการบริการ 
.....................................................................................................................................................................
.....................................................................................................................................................................
.....................................................................................................................................................................
..................................................................................................................................................................... 

2.4.3 การจัดการด้านการติดตามและประเมินการเปลี่ยนแปลงอันเน่ืองมาจากการท่องเที่ยว 
มีแผนการดําเนินงานติดตามและประเมินการเปลี่ยนแปลงอันเนื่องมาจากการท่องเที่ยว มีการ

ติดตามและวิเคราะห์ผลกระทบที่เกิดจากการท่องเท่ียว และการดําเนินงานปรับปรุงแก้ไขปัญหาที่เกิดข้ึน 
ความต่อเน่ืองของการดําเนินงาน 
.....................................................................................................................................................................
.....................................................................................................................................................................
.....................................................................................................................................................................
..................................................................................................................................................................... 

การจัดการด้านกิจกรรมการท่องเท่ียว 
2.4.4 การจัดการด้านการบริการและสาธารณูปโภคแก่นักท่องเที่ยว 
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มีการดําเนินงานด้านการให้บริการและสาธารณูปโภคแก่นักท่องเที่ยว โดยมีการจัดการที่
เหมาะสม      ให้นักท่องเที่ยวมีความพึงพอใจที่ได้รับบริการที่คุ้มค่ากับการมาท่องเที่ยว 
.....................................................................................................................................................................
.....................................................................................................................................................................
.....................................................................................................................................................................
..................................................................................................................................................................... 

2.4.5 การจัดการด้านกิจกรรมการท่องเที่ยว 
การจัดการด้านกิจกรรมการท่องเที่ยว มีการคํานึงถึงผลกระทบที่จะเกิดขึ้นกับสภาพแวดล้อม

ของแหล่งท่องเที่ยว รวมท้ังผลกระทบต่อการเปลี่ยนแปลงวิถีชีวิต ประเพณี วัฒนธรรมของท้องถิ่นด้วย 
.....................................................................................................................................................................
.....................................................................................................................................................................
.....................................................................................................................................................................
..................................................................................................................................................................... 

2.4.6 การจัดการด้านการให้ความรู้และการสร้างจิตสํานึก 
มีการจัดกิจกรรมและการดําเนินงานต่าง ๆ ที่ให้ความรู้และเผยแพร่ข้อมูลด้าน วิถีชีวิต ประเพณี 

วัฒนธรรมของท้องถ่ินแก่นักท่องเที่ยว พนักงานนําเที่ยว ผู้ประกอบการ และชุมชนที่อยู่โดยรอบ ผ่านสื่อ
ต่าง ๆ 
.....................................................................................................................................................................
.....................................................................................................................................................................
.....................................................................................................................................................................
..................................................................................................................................................................... 

2.4.7 ชุมชนท้องถิ่นมีส่วนร่วมในการบริหารจัดการการท่องเที่ยว 
การมีส่วนร่วมของชุมชนในด้านต่าง ๆ เช่น การนําเที่ยว การให้บริการ การร่วมตัดสินใจในการ

วางแผนหรือบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยว  
.....................................................................................................................................................................
.....................................................................................................................................................................
.....................................................................................................................................................................
..................................................................................................................................................................... 

2.4.8 ชุมชนมีรายได้จากการท่องเที่ยว 
ชุมชน ท้องถิ่น ได้รับประโยชน์และมีรายได้จากการดําเนินกิจกรรมการท่องเที่ยวทั้งทางตรงและ

ทางอ้อม เช่น การนําเที่ยว การจัดที่พัก โฮมสเตย์ การขายอาหาร สินค้าพ้ืนเมือง และการแสดงศิลปะ
พ้ืนเมือง 
.....................................................................................................................................................................
.....................................................................................................................................................................
.....................................................................................................................................................................
..................................................................................................................................................................... 
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2.4.9 การจัดการด้านการให้ความรู้และการสร้างจิตสํานึก 
มีการจัดกิจกรรมและการดําเนินงานต่าง ๆ ที่ให้ความรู้และเผยแพร่ข้อมูลด้าน วิถีชีวิต ประเพณี 

วัฒนธรรมของท้องถ่ินแก่นักท่องเที่ยว พนักงานนําเที่ยว ผู้ประกอบการ และชุมชนที่อยู่โดยรอบ ผ่านสื่อ
ต่าง ๆ 
.....................................................................................................................................................................
.....................................................................................................................................................................
.....................................................................................................................................................................
..................................................................................................................................................................... 
ส่วนที่ 3    ข้อเสนอแนะอ่ืน ๆ 
ในความคิดเห็นของท่าน ตลาดนํ้าท่าคา ควรได้รับการปรับปรุงพัฒนาในด้านใด เพ่ิมเติม  
(ด้านการรองรับผลกระทบที่อาจเกิดขึ้นจากการท่องเที่ยว  ด้านการประชาสัมพันธ์)  
.....................................................................................................................................................................
.....................................................................................................................................................................
.....................................................................................................................................................................
.....................................................................................................................................................................
.....................................................................................................................................................................
.....................................................................................................................................................................
.....................................................................................................................................................................
..................................................................................................................................................................... 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาคผนวก ข 
 

ภาพประกอบเพื่อการศึกษา
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ข.1   ภาพกิจกรรมจิตอาสาคนชุมชน “ลงแขก ลงคลอง” 
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ข.2   ภาพการสาธิตและผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรม 
 



60 

 
 

  
         

 

 

ข.3  ภาพร้านอาหาร ในพ้ืนที่ตลาดน้ําท่าคา 
 



61 

 
 

 

 

ข.4  ภาพการเคี่ยวนํ้าตาล 
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ข.5  ภาพกิจกรรมจิตอาสา นกัท่องเที่ยว 
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ข.6  ภาพที่พัก โฮมสเตย์ในพ้ืนที่แหล่งท่องเที่ยว 
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ข.7  ภาพการสาธิตและผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรม 

 

ข.8  ภาพการสัมภาษณ ์
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ข.9  ภาพบ้านเรือนไทย 
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ข.10    
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ประวตัิผู้ศึกษา 
 

ช่ือ – สกุล   นางยลกานต์  เที่ยงแท้ 
วัน เดือน ปีเกิด   21  มกราคม  2513 
สถานที่เกิด   ราชบุรี 
ที่อยู่ปัจจุบัน   เลขที่ 76 หมู่ 2 ตําบลวันดาว 
    อําเภอปากท่อ  จังหวัดราชบุรี 70140 
สถานที่ทํางาน   สํานักงานวัฒนธรรมจังหวัดเพชรบุรี 
ประวัติการศึกษา 
 พ.ศ. 2538  ปริญญาตรี บรหิารธุรกิจ 
    สาขาการจัดการทั่วไป  มหาวิทยาลัยราชภัฎเพชรบุรี 
ประสบการณ์ทํางาน 
 พ.ศ. 2537 – 2549 เจ้าพนักงานธุรการ 
    สํานักงานประชาสัมพันธ์จังหวัดสมุทรสงคราม 
 พ.ศ. 2549– 2551 บุคลากร 6 
    โรงพยาบาลบ้านหมี่  อําเภอบ้านหมี่  จังหวัดลพบุรี 
 พ.ศ. 2551– 2557 นักจัดการงานท่ัวไปชํานาญการ 
    สํานักงานวัฒนธรรมจังหวัดสมุทรสงคราม 
 พ.ศ. 2558– 2559 นักจัดการงานท่ัวไปชํานาญการพิเศษ 
    หัวหน้าฝ่ายบริหารท่ัวไป 
    สํานักงานวัฒนธรรมจังหวัดอุบลราชธานี 
 พ.ศ. 2559 – 2561 นักวิชาการวัฒนธรรมชํานาญการพิเศษ 

ผู้อํานวยการกลุ่มส่งเสริมศาสนา ศิลปะและวัฒนธรรม 
    สํานักงานวัฒนธรรมจังหวัดสมุทรสงคราม 
 พ.ศ. 2561 – ปัจจุบัน นักวิชาการวัฒนธรรมชํานาญการพิเศษ 

ผู้อํานวยการกลุ่มยุทธศาสตร์และเฝ้าระวังทางวัฒนธรรม 
    สํานักงานวัฒนธรรมจังหวัดเพชรบุรี 
 




