
 
 

 
 
 

การพัฒนาตลาดริมน ้าดอนหวายตามแนวนวัตวิถี 
 

 

 

 

 

 

ปฐวี บญุยเลขา 

 

 

 

 

 

 

การศึกษาอิสระนี เปน็ส่วนหนึ่งของการศกึษาหลกัสตูร 
ปรญิญารัฐประศาสนศาสตรมหาบณัฑติ 

วิทยาลัยนวัตกรรมการจดัการ 
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลรัตนโกสินทร ์

ปีการศกึษา 2562 
ลิขสิทธิ์ของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยรีาชมงคลรัตนโกสินทร ์



 
 

 
 
 

NAWATWITHI COMMUNITY-BASED DEVELOPMENT FOR DON WAI RIVERSIDE MARKET 
 

 

 

 

 

 

Patawee Boonyalekha 

 

 

 

 

 

 

Independent Study Submitted in Partial Fulfillment of the Requirements 
for the  Degree of Master of Public Administration 

College of Innovation Management 
Rajamangala University of Technology Rattanakosin  

Academic Year 2019 
Copyright of Rajamangala University of Technology Rattanakosin 



 
 

การพัฒนาตลาดริมน ้าดอนหวายตามแนวนวัตวิถี 

 

 

 

 

 

 

 

 

ปฐวี บญุยเลขา 

 

 

 

 

 

 

 

 

การศึกษาอิสระนี เปน็ส่วนหนึ่งของการศกึษาหลกัสตูร 
ปรญิญารัฐประศาสนศาสตรมหาบณัฑติ 

วิทยาลัยนวัตกรรมการจดัการ 
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลรัตนโกสินทร ์

ปีการศกึษา 2562 
ลิขสิทธิ์ของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยรีาชมงคลรัตนโกสินทร ์



 
 

NAWATWITHI COMMUNITY-BASED DEVELOPMENT FOR DON WAI RIVERSIDE MARKET 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

Patawee Boonyalekha 

 

 

 

 

 

 

 

Independent Study Submitted in Partial Fulfillment of the Requirements 
for the Degree of Master of Public Administration 

College of Innovation Management 
Rajamangala University of Technology Rattanakosin  

Academic Year 2019 
Copyright of Rajamangala University of Technology Rattanakosin 



 

 

 

ใบรับรองการศึกษาอิสระ 
วิทยาลัยนวัตกรรมการจัดการ 

มหาวิทยาลยัเทคโนโลยีราชมงคลรัตนโกสินทร์ 
 

ชื่อการศึกษาอิสระ การพัฒนาตลาดรมิน้้าดอนหวายตามแนวนวัตวิถี   

ชื่อผู้วิจัย นายปฐวี บุญยเลขา 

วิชาเอก    นวัตกรรมการบรหิารและการจัดการรัฐกิจ 

อาจารย์ท่ีปรึกษา  ผศ.ดร.ฐิตมิา โหล้้ายอง 

 มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลรัตนโกสินทร์อนุมัติให้การศึกษาอิสระฉบับนี้เป็นส่วนหนึ่ง 

ของการศึกษาหลักสูตรปริญญารัฐประศาสนศาสตรมหาบัณฑิต 

 
 ........................................................................... ผู้อ้านวยการวิทยาลัยนวัตกรรมการจัดการ 
        (รพี   ม่วงนนท์)    
 
 คณะกรรมการการสอบการศึกษาอิสระ 
 

 ....................................................... ประธานกรรมการ 

              (รศ.ดร.วัชรินทร์ อินทพรหม) 

 ....................................................... กรรมการ 

                 (รศ.ดร.เพญ็ศรี  ฉิรินัง) 

 ....................................................... กรรมการ 

                (ผศ.ดร.ฐิติมา  โห้ล้ายอง) 



 
 

Independent Study Certificate 
College of Innovation Management 

Rajamangala University of Technology Rattanakosin 
 

Independent Study Title Nawatwithi Community-Based Development for                    

Don Wai Riverside Market. 

Researcher   Mr.Patawee Boonyalekha 

Major    Innovative Public Administration and Management 

Advisor   Assistant Professor Thitima Holumyong, Ph. D. 

 Rajamangala University of Technology Rattanakosin approved this independent 

study in partial fulfillment of the requirement for the degree of Mater of Public 

Administration. 
 

 .........................................................     Director, College of Innovation  

        (Rapee Moungnont, M.B.A.)    Management          

 

Independent Study Committee 

 ..................................................................        Chairperson 

         (Assoc. Prof. Wacharin Intaprom, Ph. D.) 

 ....................................................................         Member 

           (Assoc. Prof. Pensri Chirinang,  Ph.D.) 

 ...................................................................         Member 

          (Asst. Prof. Thitima Holumyong, D.P.A.) 



 

(1) 

ชื่อการค้นคว้าอิสระ การพัฒนาตลาดรมิน้้าดอนหวายตามแนวนวัตวิถี  
ชื่อผู้วิจัย นายปฐวี บุญยเลขา 
ชื่อปริญญา รัฐประศาสนศาสตรมหาบัณฑิต 
อาจารย์ท่ีปรึกษา ผศ.ดร.ฐิตมิา โหล้้ายอง 
ปีการศึกษา 2562 
 

บทคัดย่อ 
 

 การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อ (1) ส้ารวจสภาพปัจจุบันของตลาดริมน้้าดอนหวาย (2) ระบุ
ปัญหาในการพัฒนาตลาดริมน้้าดอนหวายตามแนวนวัตวิถี และ (3) สร้างแนวทางการพัฒนาตลาดริมน้้า
ดอนหวายตามแนวนวัตวิถี  
 วิธีด้าเนินการวิจัย เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ เก็บรวบรวมข้อมูลโดยการสัมภาษณ์เชิงลึก และการ
สังเกตการณ์แบบไม่มีส่วนร่วม ผู้ให้ข้อมูลส้าคัญประกอบด้วย ผู้บริหาร เจ้าหน้าที่หน่วยงานราชการ 
ผู้ประกอบการ และนักท่องเที่ยว รวมทั้งสิ้น 10 คน วิเคราะห์ข้อมูลโดยการวิเคราะห์แก่นสาระ  
 ผลการวิจัยพบว่า (1) สภาพปัจจุบันของตลาดริมน้้าดอนหวายมีนักท่องเที่ยวเป็นจ้านวนมากแต่
ยังขาดการส่งเสริมสินค้าหนึ่งต้าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ (2) ปัญหาในการพัฒนาตลาดมี 4 ประเด็น 
ประกอบด้วย (ก) การขาดความร่วมมือของชุมชน ผู้ประกอบการ และเจ้าของตลาด (ข) การขาดการ
ส่งเสริมสินค้าหนึ่งต้าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ (ค) การขาดแคลนบุคลากรด้านการท่องเที่ยว และ (ง) การขาด
การประชาสัมพันธ์ที่มีประสิทธิภาพ และ (3) แนวทางในการพัฒนา มี 4 ประเด็น ประกอบด้วย (ก) ควร
รณรงค์ขอความร่วมมือจากชุมชน ผู้ประกอบการ และเจ้าของตลาด (ข) ควรส่งเสริมสนิค้าหนึ่งต้าบลหนึ่ง
ผลิตภัณฑ์อย่างเข้มแข็ง (ค) ควรจัดอบรมด้านการท่องเที่ยวเพื่อเพิ่มจ้านวนบุคลากร และ (ง) ควร
ปรับปรุงการประชาสัมพันธ์ให้เหมาะสมและมีประสิทธิภาพ 
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   Abstract 
 

The objectives were to; examine the current condition of Don Wai Riverside Market;  
address the market’s development challenges based on the Nawatwithi’s concept of 
community-based tourism; and formulate a Nawatwithi development model for the market. 

This qualitative study employed in-depth interviews and non-participant observations to 
collect the data from a total of 10 key informants comprising public-sector administrators, 
public officers, entrepreneurs, and tourists. A thematic analysis was used to analyze the data. 

Findings revealed that; in the current condition of Don Wai Riverside Market, reflected a 
substantial volume of tourists amid the lack of One Tambon One Product’s (OTOP) retail 
supports; four market’s development problems, included; the missing cooperation between 
community members, entrepreneurs, and market owners; the lack of promotional pushes for 
the OTOP merchandises; the absence of tourism human resources; and the inadequacy of 
tangible public-relations efforts; and a Nawatwithi development guideline should include four 
elements, which were; a cooperative campaign for community members, entrepreneurs, and 
market owners; a solid promotional boost for the OTOP merchandises; a tourism training 
program for a better recruitment yield of tourism personnel; and an improvement on public 
relations for suitability and efficiency enhancement scheme for public relations. 

 
Keywords: Nawatwithi, riverside market, development 

 
 
 
 

Advisor’s signature................................................................................................................................ 



 

(3) 

กิตตกิรรมประกาศ 

 

 การศึกษาอิสระฉบับนี้ส าเร็จลุล่วงไปได้ด้วยความกรุณาของ ผศ.ดร.ฐิติมา โห้ล ายอง อาจารย์ที่

ปรึกษา ที่คอยให้ค าแนะน า ช้ีแนะ ตรวจสอบ แก้ไข และติดตามความก้าวหน้าในการท างานการศึกษา

อิสระฉบับนี้ ผู้วิจัยขอขอบพระคุณเป็นอย่างสูง ขอขอบพระคุณคณะกรรมการสอบทุกท่าน ที่กรุณาให้

ค าแนะน า ตรวจสอบและแก้ไขการศึกษาอิสระฉบับนี้ ขอขอบพระคุณคณะอาจารย์ ตลอดจนเจ้าหน้าที่ 

วิทยาลัยนวัตกรรมการจัดการ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลรัตนโกสินทร์ทุกท่าน ที่ได้กรุณาให้

ความรู้ คอยเอาใจใส่ตลอดระยะเวลาที่ได้ศึกษา ตลอดจนขอขอบพระคุณผู้เช่ียวชาญทุกท่านที่ได้กรุณา

ตรวจสอบเครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย พร้อมทั้งให้ค าแนะน าเพื่อให้เครื่องมือที่ใช้ส าหรับการวิจัยมีความ

สมบูรณ์ 

 ในส่วนที่ผู้วิจัยไม่ได้ละเลย คือ ผู้บริหาร เจ้าหน้าที่ ผู้ประกอบการและนักท่องเที่ยวในตลาด

ริมน้ าดอนหวายทุกท่านที่ให้ความร่วมมือในการตอบแบบสัมภาษณ์และให้ค าแนะน าที่เป็นประโยชน์ต่อ

งานวิจัยน้ีเป็นอย่างมาก ขอขอบพระคุณมา ณ โอกาสนี้ รวมทั้งเพื่อนนักศึกษาปริญญาโท หลักสูตรรัฐ

ประศาสนศาสตรมหาบณัฑิต รุ่น 611 ที่คอยสนับสนุนช่วยเหลือและใหก้ าลังใจในการเรียนด้วยดีเสมอมา 

 สุดท้ายนี้ ผู้ วิจัยขอขอบพระคุณพ่อแม่และครอบครัว ที่ให้การสนับสนุนให้ผู้ วิจัยได้เห็น

ความส าคัญของการศึกษา และเป็นก าลังใจในการเล่าเรียนเสมอมา รวมถึงผู้มีพระคุณที่ไม่ได้เอ่ยนามไว้

มา ณ ที่นี้ 
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บทที่ 1 

บทน า 

 

1.1 ความเป็นมาและความส าคัญของปัญหา 

 การท่องเที่ยวเป็นอุตสาหกรรมการบรกิารที่มีความส าคัญ เพื่อน ารายได้เข้าสู่ประเทศเป็นจ านวน

มาก เกิดการสร้างรายได้ของประชาชน แต่เนื่องจากการเจริญเติบโตที่ต่อเนื่องและรวดเร็วของสังคมใน

ปัจจุบันน้ี ได้สร้างปัญหาให้กับสภาพแวดล้อม ส่งผลกระทบและก่อให้เกิดความเสื่อมโทรมต่อทรัพยากร

ทางการท่องเที่ยวเป็นอย่างมาก สถานที่ท่องเที่ยวทั้งประเภทที่เป็นธรรมชาติและประเภทที่มนุษย์สร้าง

ข้ึนหลายแห่งก าลังประสบปัญหาในหลายด้าน ดังนั้นจึงเป็นเรื่องส าคัญที่จะสร้างแนวทางหรือศึกษา

แนวทางในการพัฒนาการท่องเที่ยวเพื่อจัดการดูแลทรัพยากรทางธรรมชาติให้อยู่คู่กับการท่องเที่ยวต่อไป 

และตลาดน้ า    ถือเป็นทรัพยากรการท่องเที่ยวอย่างหนึ่งที่ได้รับความนิยมจากนักท่องเที่ยว เพราะตลาด

น้ าของไทยมีความเป็นเอกลักษณ์ ที่แสดงถึงวัฒนธรรม วิถีชีวิตความเป็นมาของคนในสมัยก่อน ซึ่งในอดีต

ตลาดน้ าเคยเป็นสถานที่ซื้อขายแลกเปลี่ยนสินค้าเกษตรและสินค้าต่างๆในราคาที่เป็นกันเอง แต่ปัจจุบัน

อาจพบเจออยู่น้อยมากจนเกือบเลือนหายไป การส่งเสริมการท่องเที่ยวทางน้ าจึงเป็นส่วนส าคัญที่จะช่วย

ส่งเสริมให้ตลาดน้ ายังคงอยู่คู่คนไทยต่อไป สามารถดึงดูดให้นักท่องเที่ยวเข้ามาเที่ยวและสร้างรายได้

ให้กับชุมชน (ศิริกาญจน์ กิตติชยานนท์, 2550) 

 จากการศึกษาแนวโน้มของนักท่องเที่ยว (กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา, 2554) พบว่า

สถานการณ์ และแนวโน้มด้านการท่องเที่ยว การเปลี่ยนแปลงของพฤติกรรมของนักท่องเที่ยว พฤติกรรม

ผู้บริโภคปรับเปลี่ยนไปตามสภาพเศรษฐกิจผลกระทบจากภาวะเศรษฐกิจตกต่ า ส่งผลให้นักท่องเที่ยวใช้

จ่ายด้านการท่องเที่ยวอย่างระมัดระวัง นักท่องเที่ยวนิยมเดินทางท่องเที่ยวระยะใกล้ โดยอาจเลือก

เดินทางท่องเที่ยวภายในประเทศหรือภายในภูมิภาคเดียวกันมากข้ึน นักท่องเที่ยวมีแนวโน้มสนใจการ

ท่องเที่ยวในความสนใจพิเศษ เช่น การท่องเที่ยวเชิงสุขภาพ การท่องเที่ยวเชิงผจญภัย การท่องเที่ยวเชิง

ศาสนา การท่องเที่ยวเพื่อการประชุมและนิทรรศการ และการท่องเที่ยวเชิงกีฬา เป็นต้น กระแสของ

ความสนใจและใส่ใจในสุขภาพ และการออกก าลังกาย ท าให้การท่องเที่ยวเชิงสุขภาพ และการท่องเที่ยว 
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เชิงกีฬา มีแนวโน้มได้รับความสนใจจากนักท่องเที่ยว กระแสความรับผิดชอบต่อสังคมและสิ่งแวดล้อม 

การอนุรักษ์ประเพณีวัฒนธรรมดั้งเดิม ก าลังได้รับความนิยมจากนักท่องเที่ยว และมีแนวโน้มมากข้ึน 

  รัฐบาลปัจจุบัน มีนโยบายลดความเหลื่อมล้ าของสังคมที่มุ่งเน้นสร้างรายได้และความ

เจริญความเข้มแข็งทางเศรษฐกิจ โดยให้ภาคเอกชนและภาคประชาชนเข้ามามีส่วนร่วมด าเนินการ

ร่วมกับภาครัฐเพื่อให้บรรลุวิสัยทัศน์ มั่นคง มั่งค่ัง ยั่งยืน ซึ่งสอดคล้องกับการด าเนินงานโครงการหนึ่ง 

ต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ (OTOP) ที่เริ่มตั้งแต่ปี พ.ศ. 2544 ในทุกภูมิภาคทั่วประเทศ โดยมีการแต่งตั้ง

คณะกรรมการระดับประเทศ คือคณะกรรมการอ านวยการหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์แห่งชาติ (กอ.นตผ.) 

เป็นผู้ขับเคลื่อน และมอบหมายให้กรมการพัฒนาชุมชน เป็นผู้รับผิดชอบหลักส่งเสริมการด าเนินงาน 

OTOP จนถึงปัจจุบัน เป็นเวลา 16 ปี โดยร่วมกับหน่วยงานต่าง ๆ สนับสนุนส่งเสริม ยกระดับผลิตภัณฑ์ 

และพัฒนาช่องทางการตลาดที่หลากหลายเพื่อให้ขายได้มุ่งปรับตัวสู่การค้าแบบสากล ท าให้ผลิตภัณฑ์

ของคนในชุมชนส่วนใหญ่ไม่สามารถแข่งขันได้ต้องออกไปขายสินค้าตามที่ต่าง ๆ ไม่มีความสุข รายได้ไป

ตกอยู่แก่ผู้ประกอบการคนเดียว หรือบางกลุ่มเล็กไม่กระจายถึงประชาชนกลุ่มใหญ่ในชุมชนอย่างแท้จริง 

ท าให้การพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนฐานราก ไม่ประสบผลสัมฤทธ์ิเท่าที่ควร กอปรกับ รายได้จากการ

ท่องเที่ยวที่เป็นกระแสหลักของประเทศ ส่วนใหญ่ตกไปอยู่ในกลุ่มทุนเอกชน เช่น โรงแรม ร้านอาหาร 

ห้างร้านใหญ่ๆ กรุ๊ปทัวร์ ไม่ลงไปถึงฐานรากเช่นเดียวกัน 

  ดังนั้น จ าเป็นต้องมีการเปลี่ยนผ่านยุคการผลักดันขายสินค้า OTOP ออกจากชุมชน

เพียงด้านเดียวสู่การเพิ่มชองทางสร้างรายได้ตามความต้องการ (Demand Driven Local Economy) 

โดยการขายสินค้าอยู่ในชุมชน ที่มาจากการท่องเที่ยว  โดยใช้เสน่ห์ ภูมิปัญญา วิถีชีวิต วัฒนธรรม และ

ความคิดสร้างสรรค์แปลงเป็นรายได้ ทั้งนี้ครอบครัวและลูกหลานยังอยู่ร่วมกัน ไม่ต้องแข่งขันน า

ผลิตภัณฑ์ออกไปขายนอกชุมชนเป็นชุมชนท่องเที่ยวที่เป็นเจ้าบ้านที่ดี ชวนกันคิด ชวนกันท า ผลิตสินค้า

และบริการ รวมทั้งมีการเช่ือมโยงเส้นทางท่องเที่ยวระดับชุมชน ที่มีเสน่ห์ดึงดูด และมีคุณค่าเพียงพอให้

นักท่องเที่ยวเข้ามาเยี่ยมเยือนและใช้จ่ายเงินในทุกกิจกรรมของชุมชน ซึ่งรายได้จะกระจายอยู่กับคนใน

ชุมชน ทุกคนมีความสุข เป็นการสร้างความเข้มแข็งให้กับชุมชน (Strength with in) และเป็นการพัฒนา

เศรษฐกิจฐานรากอย่างแท้จริง 

  จังหวัดนครปฐมเป็นจังหวัดที่อยู่ใกล้กับกรุงเทพมหานคร และเป็นเส้นทางผ่านไปยัง

จังหวัดส าคัญ อย่างจังหวัดสุพรรณบุร ีจังหวัดราชบุร ีหรือจังหวัดกาญจนบุรี และยังมีแหล่งท่องเที่ยวเป็น

จ านวนมาก ทั้ง แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ แหล่งท่องเที่ยวทางประวัติศาสตร์ แหล่งท่องเที่ยวทาง
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วัฒนธรรม ซึ่งหนึ่งในแหล่งท่องเที่ยวที่น่าสนใจแห่งหนึ่ง ก็คือตลาดริมน้ าดอนหวาย ที่ตั้งอยู่ในหมู่ที่ 5 

ต าบลบางกระทึก อ าเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม โดยตั้งอยู่บนอาคารไม้เก่า ตั้งแต่สมัยรัชกาลที่ 6 ริม

ตลิ่งวัดดอนหวาย โดยในแต่ละวันจะมีชาวบ้านน าของมาขายเป็นประจ า ซึ่งในปัจุบันได้มีการนิยมการ

ท่องเที่ยวแบบชนบทเน้นการเสพบรรยายกาศชาวบ้านแบบริมแม่น้ า จึงท าให้การค้าขายในตลาดคึกคัก 

ซึ่งส่วนใหญ่จะเป็นอาหารคาวหวานและผลไม้มากมาย อีกทั้งยังมีบริการล่องเรือชมแม่น้ านครชัยศรี 

 แม้ว่าตลาดริมน้ าดอนหวายจะไดรับความสนใจจากนักทองเที่ยวตามวิถีชีวิตและความเปนอยู

แบบไทยๆ ตามแม่น้ าล าคลองโดย มีสินคาและบริการที่เปนเอกลักษณอยแูลวแตก็มีนักทองเที่ยวบางกลุ

มเทาน้ันที่รูจักตลาดรมิน้ าดอนหวาย อีกทั้งในสภาพปจจุบันทีม่ีภาวการณแขงขันอยางรนุแรงการพัฒนาสิ

นคาและบริการที่ตองมีความแตกต่างการพัฒนาดานการรับรูขอมูลขาวสารและการสื่อสารทางการตลาด

กับนักทองเที่ยวรวมทั้งสิ่งอ านวยความสะดวกและระบบสาธารณูปโภคตางๆ ที่ตองไดรับการพัฒนา

ปรับปรุงเปลี่ยนแปลงเพื่อเพิ่มประสิทธิภาพและศักยภาพของตลาดริมน้ าดอนหวายเพื่อดึงดูดและจูงใจ

นักทองเที่ยวใหหันมานิยม โดยยังคงรักษาวัฒนธรรมขนบธรรมเนียมประเพณีวิถีชีวิตของชุมชนภายใน

ตลาดน้ าใหยังคงอยูและรักษาเอกลักษณของชุมชนพรอมกับน าไปสูความสามารถในการแขงขันเพื่อ

ความอยูรอดและการเติบโตที่ยั่งยืนตอไปดวยเหตุน้ีจึงเปนที่มาที่ไปและน าไปสูการวางแผนการวิจัยเพื่อ

การพัฒนาตลาดริมน้ าดอนหวายตามแนวนวัตวิถี โดยประโยชนที่คาดวาจะไดรับจากการวิจัยสามารถน า

แนวทางการพัฒนาการตลาดที่ยั่งยืนของตลาดริมน้ าดอนหวายไปใชกับการสงเสริมการทองเที่ยวของ

จังหวัดนครปฐมน าไปสูการพัฒนาปจจัยสวนประสมทางการตลาดการพัฒนาเครื่องมือการสื่อสารทาง

การตลาดการพัฒนาสินคาและบริการและระบบสาธารณูปโภคและสิ่งอ านวยความสะดวกที่สรางแรงจูง

ใจของนักท่องเที่ยวที่มีตอตลาดริมน้ าดอนหวายใหยั่งยืนตอไป 

 

1.2 ค าถามการวิจัย 

 1.2.1 สภาพปัจจุบันของตลาดริมน้ าดอนหวายเป็นอย่างไร 

 1.2.2 ปัญหาในการพัฒนาตลาดริมน้ าดอนหวายตามแนวทางนวัตวิถีเป็นอย่างไร 

 1.2.3 แนวทางเพื่อการพัฒนาตลาดริมน้ าดอนหวายตามแนวทางนวัตวิถีเป็นอย่างไร 

 

 

 



   4 
 

1.3 วัตถุประสงค์การวิจัย  

 1.3.1 เพื่อศึกษาสภาพปัจจุบันของตลาดริมน้ าดอนหวาย 

 1.3.2 เพื่อศึกษาปัญหาในการพัฒนาตลาดริมน้ าดอนหวายตามแนวนวัตวิถี 

1.3.3 เพื่อศึกษาแนวทางเพื่อการพัฒนาตลาดริมน้ าดอนหวายตามแนวทางนวัตวิถี 

 

1.4 ขอบเขตการวิจัย 

1.4.1 ขอบเขตด้านเนื้อหา การศึกษาครั้งนี้มุ่งเน้นการศึกษาแนวทางในการพัฒนาตลาดริมน้ า

ดอนหวาย ประกอบด้วย 1) การพัฒนาบุคลากรด้านการท่องเที่ยว เพื่อสร้างชุมชนให้เป็นชุมชนท่องเที่ยว 

นวัตวิถี 2) การพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวและสิ่งอ านวยความ 3) การพัฒนาสินค้าและบริการด้านการ

ท่องเที่ยว 4) การเช่ือมโยงเส้นทางการท่องเที่ยวเมืองหลักและเมืองรอง 5) ส่งเสริมการตลาดชุมชน

ท่องเที่ยว  

1.4.2 ขอบเขตด้านผู้ให้ข้อมูลส าคัญ แบ่งเป็น 3 กลุ่ม ดังนี้ 

1.4.2.1 ผู้บริหารหน่วยงานราชการ ได้แก่ นายกเทศมนตรีต าบลบางกระทึก จ านวน 1 คน 

1.4.2.2 ผู้ปฏิบัติงานในการพัฒนาตลาดริมน้ าดอนหวาย ได้แก่ ปลัดเทศบาลต าบลบางกระทึก 

และผู้อ านวยการกองวิชาการและแผนงานเทศบาลต าบลบางกระทึก รวมจ านวน 2 คน 

1.4.2.2 กลุ่มผู้ประกอบการในตลาดรมิน้ าดอนหวาย จ านวน 3 คน 

1.4.2.3 กลุ่มนักท่องเที่ยวในตลาดรมิน้ าดอนหวาย จ านวน 4 คน 

1.4.3 ขอบเขตด้านพื้นที่ ได้แก่ตลาดริมน้ าดอนหวาย ต าบลบางกระทึก อ าเภอสามพราน 

จังหวัดนครปฐม 

1.4.4 ขอบเขตด้านระยะเวลา  การวิจัยครั้งนี้ ผู้วิจัยใช้ระยะเวลาตั้งแต่ เดือนเมษายน – 

พฤศจิกายน 2562 รวม ระยะเวลา 7 เดือน 

 

1.5 นิยามศัพท์เฉพาะ  

 1.5.1 ตลาดริมน้ า หมายถึง ตลาดสินค้าที่ตั้งอยู่ติดริมฝั่งแม่น้ า ในที่นี้หมายถึงตลาดริมน้ าดอน

หวาย 

 1.5.2 การพัฒนา หมายถึง การเปลี่ยนแปลงทีละเล็กละน้อย โดยผ่านล าดับข้ันต่างๆ ไปสู่ล าดับ

ที่สามารถขยายตัวข้ึน เติบโตข้ึน มีการปรับปรุงให้ดีข้ึนและเหมาะสมไปกว่าเดิม 
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 1.5.3 นวัตวิถี หมายถึง เป็นการเปลี่ยนจากที่ชาวบ้านเคยผลิตสินค้าออกไปขายให้เขา เอาวิถี

ชีวิตออกมาเป็นผลิตภัณฑ์ และบริการ เป็นการพัฒนาแบบระเบิดจากภายใน สนับสนุนให้คนในท้องถ่ิน

ลุกขึ้นมาพัฒนาชุมชนของตนเองให้เข้มแข็ง ดึงอัตลักษณ์ชุมชนต้ังเดิมที่เน้นความเรียบง่าย ซึ่งด าเนินมา

หลายช่ัวอายุคน มาสร้างเสน่ห์ให้นักท่องเที่ยว 

 1.5.4 เทศบาล หมายถึง หน่วยงานในสังกัดองค์กรปกครองส่วนท้องถ่ินรูปแบบหนึ่ง ในที่นี้

หมายถึง เทศบาลต าบลบางกระทึก  

 1.5.5 ผู้ประกอบการ หมายถึง บุคคลซึ่งขายสินค้า หรือให้บริการในทางธุรกิจหรือวิชาชีพ ไม่ว่า

การกระท าดังกล่าวจะได้รับประโยชน์ หรือได้รับค่าตอบแทนหรือไม่ และไม่ว่าจะได้จดทะเบียน

ภาษีมูลค่าเพิ่มแล้วหรือไม่ 

 1.5.6 สิ่งอ านวยความสะดวก หมายถึง การเดินทางท่องเที่ยวไปยังสถานที่ใดสถานที่หนึ่ง สิ่งที่

นักท่องเที่ยวต้องการได้รับ คือ ความสะดวกสบายในการท่องเทีย่ว หน่วยงานที่เกี่ยวของกับการท่องเที่ยว 

มีการก่อสร้างสิ่งอ านวยความสะดวกโครงสร้างพื้นฐานข้ึนในแหล่งท่องเที่ยว เช่น ไฟฟ้า ประปา ถนน 

ระบบการสื่อสารต่างๆ 

 1.5.7 การประชาสัมพันธ์ การเผยแพร่ประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยวให้สาธารณะชนได้รับรู้และ

ทราบให้มากที่สุด 

 1.5.8 แหล่งท่องเที่ยว หมายถึง สถานที่ส าหรับพักผ่อนหย่อนใจ การหาความรู้ เยี่ยมเยือน

สถานที่น่าสนใจ รวมทั้งเพื่อความสนุกสนานบันเทิงใจ ซึ่งจะเกี่ยวข้องกับแหล่งท่องเที่ยว ทรัพยากร

ท่องเที่ยว และการมีปฏิสัมพันธ์ระหว่างนักท่องเที่ยวกับผู้ เป็นเจ้าบ้านหรือเจ้าของถ่ิน 

 1.5.9 เช่ือมโยงเส้นทางการท่องเที่ยว หมายถึง การเช่ือมโยงเส้นทางของแหล่งท่องเที่ยว จาก

แหล่งหนึ่งถึงอีกแหล่งหนึ่ง โดยอยู่ในเส้นทางที่ใกล้เคียงกัน หรือเดินทางถึงกันได้ง่าย 

 1.5.10 สินค้าและบริการ หมายถึง สิ่งใดก็ตามที่ลูกค้าสามารถเห็นเป็นรูปธรรมหรือสามารถ

ตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคได้ โดยมีระดับความคาดหวังและความพึงพอใจในสิ่งนั้นๆแตกต่าง

กันไปตามปัจเจกบุคคล 
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1.6 ประโยชน์ท่ีคาดว่าจะได้รับ 

 1.6.1 ทราบถึงศึกษาสภาพปัจจุบันของตลาดริมน้ าดอนหวาย 

 1.6.2 ทราบถึงปัญหาในการพัฒนาตลาดริมน้ าดอนหวายตามแนวนวัตวิถี 

1.6.3 ทราบถึงแนวทางเพื่อการพัฒนาตลาดริมน้ าดอนหวายตามแนวทางนวัตวิถี 

 



บทที่ 2 

ทบทวนวรรณกรรมและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

 

 ในส่วนของการทบทวนงานวิจัยวรรณกรรม ผู้วิจัยได้ศึกษาแนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่

เกี่ยวข้องเพื่อเป็นแนวทางในการศึกษาวิจัย ดังนี้ 

 2.1 ประวัติความเป็นมาของตลาดริมน้้าดอนหวาย 

2.2 แนวคิดทฤษฎีการมีส่วนร่วม 

2.3 การมีส่วนร่วมของหน่วยงานของภาครัฐในการส่งเสริมการท่องเที่ยวตลาดริมน้้าดอนหวาย 

2.4 แนวคิดทฤษฎีเกี่ยวกับการท่องเที่ยว  

2.5 แนวคิดเกี่ยวกับการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์  

2.6 แนวคิดเกี่ยวกับการท่องเที่ยวตามแบบนวัตวิถี    

2.7 แนวคิดทฤษฎีการพัฒนาการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 

2.8 งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

2.9 กรอบแนวคิดการวิจัย  

 

2.1 ประวัติความเป็นมาของตลาดริมน ้าดอนหวาย 

 ตลาดริมน้้าดอนหวาย  ตั้งอยู่หมู่ที่ 5 ต. บางกระทึก อ. สามพราน จ.นครปฐม ริมแม่น้้านครชัย

ศรี (แม่น้้าท่าจีน) ความยาวของตลาดประมาณ 300 เมตร อยู่ติดกับวัดคงคารามดอนหวาย 

ตลาดมีลักษณะตัวอาคารเป็นอาคารไม้เก่า ๆ ตั้งแต่อดีตสมัยรัชกาลที่ 6 ที่อยู่ติดริมแม่น้้าท่าจีน 

มีพ่อค้า แม่ค้า น้าสินค้า และอาหารมาจ้าหน่ายในบริเวณวัดดอนหวาย มีตลาดนัดสินค้าทางการเกษตรที่

วัดดอนหวายทุกวัน ตั้งแต่เวลา 07.00-18.00 น. และมีเรือบริการน้าเที่ยวชมทิวทัศน์ของสองฝั่งแม่น้้าท่า

จีน  ตลาดเริ่มเป็นที่รู้จักตั้งแต่ปี พ.ศ. 2542-2543 สมัยยุค IMF ข้าวของแพง คนไทยประหยัด จึงค้นหา

สินค้าราคาประหยัด 

เดิมทีเป็นเพียงตลาดภายในชุมชนที่ไม่ได้ใหญ่โตหรือมีช่ือเสียงโด่งดังอะไร ในยุคที่การสัญจรและ

การค้าขายทางน้้ายังคับคั่ง ชาวบ้านจะพายเรือแจวมาซื้อหาข้าวปลาอาหาร ที่ตลาดดอนหวายกันทุกวัน  
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จนมาช่ัวเวลาหนึ่ง สีสันการค้าขายของชุมชนแห่งนี้ก็จืดจางลงไป เนื่องจากมีการสร้างถนนวัดไร่ขิง ตัด

ผ่านหน้าชุมชนเมื่อประมาณ 30 ปีที่แล้ว เป็นเหตุให้ชาวบ้านหันไปซื้อหาของจากนอกชุมชนแทน เพราะ

การเดินทางสะดวกข้ึน พ่อค้าแม่ขายในตลาดดอนหวาย จึงต้องโยกย้ายแหล่งท ามาหากินไปอยู่ที่อื่น 

ตลาดดอนหวายเกือบจะกลายเป็นตลาดร้าง มีร้านค้าอยู่ไม่ถึง 10 ร้านที่ยังคงยืนหยัดค้าขายอยู่   

จนมาวันหนึ่ง ประมาณปีครึ่งที่ผ่านมา เมื่อทีมงาน "เที่ยวไป กินไป" จากหนังสือพิมพ์ไทยรัฐ น า

ทีมโดย พลเอก โอภาส โพธิแพทย์ ได้เดินทางไปรับประทานเป็ดพะโล้ที่ร้านนายหนับ และตีพิมพ์เรื่องราว

เป็ดพะโล้รสอร่อยของร้านนายหนับ และบรรยากาศตลาดดอนหวายสู่สาธารณชน ตั้งแต่วันนั้นก็เสมือน

ว่า ตลาดดอนหวายได้เกิดใหม่เป็นครั้งที่ 2 เพราะเช้าวันรุ่งข้ึน ตลาดดอนหวายก็เต็มไปด้วยผู้คนนับร้อยที่

ต้องการมาพิสูจน์ความเอร็ดอร่อยของ อาหารชนิดต่าง ๆ และช่ืนชมบรรยากาศเก่า ๆ ที่นับวันจะหายาก

ข้ึนทุกที พ่อค้าแม่ขายที่เคยย้ายไปค้าขายอยู่ที่อื่น เมื่อรู้ข่าวว่าตลาดดอนหวายกลับมาคึกคักอีกครั้ง ต่างก็

พร้อมใจกันกลับมาค้าขาย ณ ตลาดเดิม พ่อค้าแม่ค้าจากที่ไกล ๆ เช่น อยุธยา ปทุมธานี ระยอง ฯลฯ ก็

น าสินค้ามาจ าหน่ายด้วย จ านวนร้านค้าจึงเพิ่มมากข้ึน สินค้าก็หลากหลายไปกว่าแต่ก่อน ประกอบกับ

รายการโทรทัศน์ และสื่อชนิดต่าง ๆ ทยอยกันท าข่าวเกี่ยวกับอาหารบ้าง เกี่ยวกับตลาดบ้างไม่เว้นแต่ละ

วัน อีกทั้งการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ก็ช่วยประชาสัมพันธ์อีกแรงหนึ่ง ตลาดดอนหวายจึงมีช่ือเสียง

โด่งดังอย่างรวดเร็ว 
 

2.2 แนวคิดทฤษฎีการมีส่วนร่วม 

    การมีสวนร่วมของประชาชน เจมส์ เครย์ตัน (1991 อ้างถึงในกรมส่งเสรมิการปกครองท้องถ่ิน, 

ม.ป.ป.) ไดใ้ห้ความหมายไวว่าคือกระบวนการซึ่งน าเอาความห่วงกังวลของสาธารณชนความต้องการและ

ความเช่ือหรือค่านิยมของประชาชนเข้ามาประกอบการตัดสินใจของรัฐบาลการมีส่วนร่วมของประชาชน

เป็น กระบวนการสื่อสารสองทางโดยมีเป้าหมายส าคัญคือเพื่อให้เกิดการตัดสินใจที่ดีที่สาธารณชนใหการ

สนับสนุนวิรัชวิรัชนิภาวรรณ (2530 อ้างถึงในกรมส่งเสริมการปกครองท้องถ่ิน, ม.ป.ป.) ได้ให้ความหมาย

เพิ่มเติมว่าการมีส่วนร่วมคือกระบวนการที่ส่งเสริมชักน าสนับสนุนและสร้างโอกาสให้ชาวบ้านทั้งส่วน

บุคคลและกลุ่มต่างๆ  ให้เข้ามามีส่วนร่วมในการด าเนินกิจกรรมโดยจะต้องเป็นไปด้วยความสมัครไม่ใช่

เข้ามาร่วมเพราะการหวังรางวัลตอบแทนและที่ส าคัญคือการมีส่วนร่วมนั้นจะต้องสอดคลองกับชีวิตความ

จ าเป็นความต้องการและวัฒนธรรมของคนส่วนใหญใ่นชุมชนด้วย ซึ่ง อรพิน สพโชคชัย (2550)ได้เพิ่มเติม

ความหมายของการมีส่วนร่วมของประชาชนคือกระบวนการที่ประชาชนและผู้เกี่ยวข้องมีโอกาสไดเข้า

ร่วมในการรับรู้ท าความเข้าใจ ร่วมแสดงทัศนะร่วมเสนอปัญหา/ประเด็นส าคัญที่เกี่ยวข้องกับแนวทางร่วม
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แก้ไขปัญหาและร่วมในกระบวนการตัดสินใจกล่าวโดยสรุปไดวาการมีส่วนร่วมของประชาชนหมายถึงการ

ด าเนินกิจกรรมให้ประสบความส าเร็จนั้นควรเปิดโอกาสในประชาชนไดเขามาร่วมด าเนินงานทุกข้ันตอน

กระบวนการตั้งแต่การเสนอตัดสินใจปฏิบัติตรวจสอบและติดตามประเมินผลกิจกรรม 

    พจนาสวนศรี (2543) ได้กล่าวถึงแนวคิดการมีส่วนรวมของประชาชนด้านการท่องเที่ยวไว้ว่า    

การมีส่วนร่วมของประชาชนเป็นทางเลอืกที่สามารถตอบสนองและพัฒนาสูกระบวนการพัฒนาสังคมแบบ

ยั่งยืนไดภายใต้มิติต่างๆ ดังนี้  

   (1) มิติด้านสิ่งแวดล้อมควรเป็นกิจกรรมที่ก่อให้เกิดการเรียนรู้ร่วมมือกันในการอนุรักษ์

สิ่งแวดล้อมและทรัพยากรธรรมชาติรวมทั้งจ ากัดให้เกิดผลกระทบด้านสิ่งแวดล้อมให้น้อยที่สุด 

   (2) มิติดา้นการเมืองกิจกรรมนี้ควรเป็นส่วนหนึ่งของการรณรงค์การมีส่วนร่วมของประชาชน

ระดับล่างโดยการสร้างกระบวนการวางแผนและการตัดสินใจในการจัดการการทองเที่ยวเชิงชุมชน 

   (3) มิติด้านสังคมและวัฒนธรรมกิจกรรมนี้ควรสร้างสรรค์การแลกเปลี่ยนเรียนรู้ของคนที่ต่าง

วัฒนธรรมเพื่อเพิ่มความเข้าใจและตระหนักในคุณค่าของวัฒนธรรมท้องถ่ิน รวมทั้งการเท่าทันต่อ

วัฒนธรรมแบบเมืองที่เติบโตอย่างไรรากฐาน มิติด้านเศรษฐกิจคือการกระจายรายไดผลก าไรที่เกิดจากกา

รทองเที่ยวเชิงชุมชนอย่างแท้จริงประชาชนในพื้นที่ร่วมพัฒนาและควบคุมการเติบโตของการท่องเที่ยว

ภายในพื้นที่และรักษาทรัพยากรธรรมชาติ 
 

2.3 การมีส่วนร่วมของหน่วยงานของภาครัฐในการส่งเสริมการท่องเท่ียวตลาดริมน ้าดอนหวาย 

    กรมพัฒนาชุมชน กระทรวงมหาดไทย (2561, หน้า 2) ได้กล่าวว่า ตามยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี 

(พ.ศ.2560-2579) มีกรอบแนวคิด ด้านการสร้างความสามารถในการแข่งขัน ที่มุ่งเน้นการพัฒนาภาคการ

ผลิตและบริการให้สามารถแข่งขันได้ เกิดความยั่งยืน ประชาชนมีคุณภาพชีวิต และมีรายได้ที่ดีข้ึน รวมทั้ง

แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 12 (พ.ศ.2560-2564) ยุทธศาสตร์ที่ 3 การสร้างความ

เข้มแข็งทางเศรษฐกิจและแข่งขันได้อย่างยั่งยืน มีแนวทางเสริมสร้างขีดความสามารถการแข่งขันในเชิง

ธุรกิจของภาคบริการ และพันธกิจกระทรวงมหาดไทย ข้อ 4. เสริมสร้างความเข้มแข็งของชุมชนและ

เศรษฐกิจฐานราก โดยการมีส่วนร่วมของทุกภาคส่วนภายใต้หลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง ตลอดจน

ภารกิจอ านาจหน้าที่ของกรมการพัฒนาชุมชน ในการส่งเสริมกระบวนการเรียนรู้และการมีส่วนร่วมของ

ประชาชน ส่งเสริมและพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนฐานรากใหม้ีความมั่นคงและมีเสถียรภาพ รวมทั้งเสริมสร้าง

ความสามารถและความเข้มแข็งของชุมชน 
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    รัฐบาลปัจจุบัน มีนโยบายลดความเหลื่อมล้ าของสังคมที่มุ่งเน้นสร้างรายได้และความเจริญ

ความเข้มแข็งทางเศรษฐกิจ โดยให้ภาคเอกชนและภาคประชาชนเข้ามามีส่วนร่วมด าเนินการร่วมกับ

ภาครัฐเพื่อให้บรรลวิุสัยทัศน์ มั่นคง มั่งค่ัง ยั่งยืน ซึ่งสอดคล้องกับการด าเนินงานโครงการหนึ่งต าบล หนึ่ง

ผลิตภัณฑ์ (OTOP) ที่เริ่มตั้งแต่ปี พ.ศ.2544 ในทุกภูมิภาคทั่วประเทศ โดยมีการแต่งตั้งคณะกรรมการ

ระดับประเทศ คือ คณะกรรมการอ านวยการ หนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์แห่งชาติ (กอ.นตผ.) เป็นผู้

ขับเคลื่อน และมอบหมายให้กรมการพัฒนาชุมชน เป็นผู้รับผิดชอบหลักส่งเสริมการด าเนินงาน OTOP 

จนถึงปัจจุบัน เป็นเวลา 16 ปี โดยร่วมกับหน่วยงานต่างๆ สนับสนุนส่งเสริม ยกระดับผลิตภัณฑ์ และ

พัฒนาช่องทางการตลาดที่หลากหลายเพื่อให้ขายได้ มุ่งปรับตัวสู่การค้าแบบสากล  ท าให้ผลิตภัณฑ์ของ

คนในชุมชนส่วนใหญ่ไม่สามารถแข่งขันได้ ต้องออกไปขายสินค้าตามที่ต่างๆ ไม่มีความสุข รายได้ไปตกอยู่

แก่ผู้ประกอบการคนเดียว หรือบางกลุ่มเลก็ ไม่กระจายถึงประชาชนกลุ่มใหญ่ในชุมชนอย่างแท้จริง ท าให้

การพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนฐานราก ไม่ประสบผลสัมฤทธ์ิเท่าที่ควร  กอปรกับ รายได้จากการท่องเที่ยวที่

เป็นกระแสหลกัของประเทศ ส่วนใหญ่ตกไปอยู่ในกลุ่มทุนเอกชน เช่น โรงแรม ร้านอาหาร ห้างร้านใหญ่ๆ 

กรุ๊ปทัวร์ ไม่ลงไปถึงฐานรากเช่นเดียวกัน 
 

2.4 แนวคิดทฤษฎีเกี่ยวกับการท่องเท่ียว 

1. ความหมายของการท่องเท่ียว  

    ความหมายของการท่องเที่ยวในภาษาไทย หมายถึง การเดินทางไปยังสถานที่ใดสถานที่หนึ่ง     

ทั้งใกล้และไกลเพื่อความสนุกสนานเพลิดเพลิน  

    ตามพจนานุกรมราชบัณฑิตยสถาน พ.ศ. 2554 ได้ให้ความหมายของค าว่าท่องเที่ยวว่า 

“เที่ยวไป” และเมื่อแยกดูเฉพาะค าจะได้ความหมายดังนี้ 

   “ท่อง” หมายถึง ยกเท้าก้าวสูง ๆ ไปในที่น้ าท่วมตื้นๆ ในค าว่า ท่องน้ า, เที่ยวไป เช่น ท่อง

ยุโรป ท่องราตรี  

   “เที่ยว” หมายถึง ไปไหน ๆ เพื่อความเพลิดเพลินตามสบาย เช่น ไปเที่ยวงานกาชาด, กิริยาที่

ไปที่โน่นที่นี่เรื่อยไป เช่น ฉันเที่ยวตามหาเธอทั้งวัน, กิริยาที่ไปหรือท าในหลายที่ทั่วๆ ไป ใช้ประกอบกับ

กริยาอื่น ผู้พูดพูดในท านองไม่เห็นด้วยว่าควรท า เช่น เรื่องนี้เป็นความลับ อย่าเที่ยวพูดไปนะ 

   การท่องเที่ยวในอีกความหายหนึ่ง การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (2535, หน้า 25)  อธิบาย

ไว้ว่า เป็นค าที่มีความหมายกว้าง ซึ่งไม่ได้หมายถึงเพียงเพื่อการพักผ่อนหย่อยใจ ความสนุกสนาน

เพลิดเพลิน หรือเพื่อบันเทิงเริงรมย์เท่านั้น แต่ได้รวมถึงการเดินทางไปเพื่อศึกษาหาคว ามรู้ การ
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ประชุมสัมมนา กาติดต่อทางธุรกิจการค้า ตลอดจนการเดินทางเพื่อเยี่ยมเยียนญาติผู้ใหญ่ ล้วนเป็นการ

ท่องเที่ยวทั้งสิ้น 

   อารยา  อินคชสาร (2554, หน้า 12) ให้ความหมายของการท่องเที่ยวว่า เป็นกิจกรรมรูปแบบ

หนึ่งที่ เกี่ยวข้องกับการด าเนินชีวิตของคนตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบัน ในอดีตมนุษย์มักเดินทางโดยมี

วัตถุประสงค์เพื่อการแสวงหาที่อยู่อาศัยใหม่ เพื่อติดต่อค้าขาย เพื่อเผยแพร่ศาสนาและเพื่อเช่ือม

สัมพันธไมตรีระหว่างประเทศ ปัจจุบันการเดินทางเกิดข้ึนในหลายวัตถุประสงค์ หากเป็นการเดินทาง

ท่องเที่ยว ผู้เดินทางต้องการที่จะไปเพื่อพักผ่อนหย่อนใจ เพื่อความเพลิดเพลินใจและเป็นการผ่อนคลาย

ความเครียด 

   จริญญา เจริญสุกใส และสุวัฒน์ จุธากรณ์ (2545, หน้า 72) ให้ความหมายของการท่องเที่ยว

ว่า หมายถึง กิจกรรมใดๆ ที่เกี่ยวข้องกับการเดินทางของบุคคล จากที่อยู่อาศัยปกติไปยังที่อื่นเป็นการ

ช่ัวคราว เพื่อวัตถุประสงค์ใดๆ ที่ไม่ใช่เพื่อการหารายได้ ซึ่งกิจกรรมดังกล่าวก่อให้เกิดปรากฏการณ์และ

ความสัมพันธ์ที่เกิดจากการมีปฏิสัมพันธ์ระหว่างบุคคลที่เดินทาง  

   จากความหมายที่กล่าวมาข้างต้น จะเห็นได้ว่า ค าว่า “การท่องเที่ยว” จึงเป็นค้าที่มี

ความหมายกว้าง มิได้มีความหมายเพียงการเดินทาง เพื่อพักผ่อนหย่อนใจ หรือเพื่อความสนุกสนาน

เท่านั้น แต่ยังหมายถึง การเคลื่อนย้ายประชากรจากแห่งหนึ่งไปสู่อีกแห่งหนึ่ง รวมทั้งการเดินทาง

ภายในประเทศและเดินทางระหว่างประเทศ การท่องเที่ยวเป็นกระบวนการที่มีความสัมพันธ์ต่อกัน มี

กิจกรรมร่วมกันมีความสัมพันธ์อันดีต่อกัน ได้รับความรู้ ความสนุกสนาน เพลิดเพลิน  
 

2. องค์ประกอบของการท่องเท่ียว 

   อารยา  อินคชสาร (2554, หน้า 18) ได้อธิบายว่า องค์ประกอบของการท่องเที่ยวเป็นส่วน

ส าคัญในการกระตุ้นอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว และกิจกรรมทางการท่องเที่ยวยังประกอบไปด้วย

องค์ประกอบย่อยอีกหลายประการ เช่น นักท่องเที่ยว สินค้าหรือสถานที่ท่องเที่ยว การเดินทางคมนาคม

ขนส่ง การบริการและสิ่งอ านวยความสะดวกต่างๆ  

   Robert and Charles (2538, หน้า 269) ได้อธิบายว่า องค์ประกอบของการท่องเที่ยวแบ่ง

ออกเป็น 4 กลุ่มใหญ่ๆ ดังนี้  

   (1) ทรัพยากรธรรมชาติ ได้แก่ ทรัพยากรที่มีอยู่ในพื้นที่ เช่น สภาพภูมิอากาศ แหล่งน้ า 

ชายหาด ความสวยงามของธรรมชาติ ที่มีไว้เพื่อสามารถให้ความบันเทิงแก่นักท่องเที่ยว 
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    (2) โครงสร้างพื้นฐาน ได้แก่ระบบสาธารณูปโภคต่างๆ เช่น ระบบประปา ระบบไฟฟ้า          

ถนนหนทางต่างๆ ร้านค้า ที่พัก ศูนย์ให้ความบันเทิงและให้ความรู้  

    (3) ระบบการขนส่งคมนาคม ได้แก่ รถประจ าทาง รถไฟ เครื่องบิน และรถยนต์ส่วนตัว 

    (4) ทรัพยากรทางวัฒนธรรม ได้แก่ วิถีชีวิต นิสัยใจคอของประชาชนในแหล่งท่องเที่ยวนั้นๆ     

การให้บริการภายในแหล่งท่องเที่ยว รวมถึงความปลอดภัยมั่นคงของแหล่งท่องเที่ยว 

    สุรีย์ บุญญานุพงศ์ (2539, หน้า 55) ได้อธิบายว่า องค์ประกอบของการท่องเที่ ยว หมายถึง

ธุรกิจหรือองค์ประกอบสิ่งอ านวยความสะดวกต่างๆ ที่ส่งผลต่อนักท่องเที่ยว แยกย่อยเป็น 8 ประการ 

ดังนี้ 

    (1) ที่พัก 

    (2) ร้านอาหารหรือภัตตาคาร 

   (3) บริการน าเที่ยว 

    (4) ร้านขายของที่ระลึก 

    (5) ความปลอดภัย 

    (6) การเผยแพร่โฆษณา 

    (7) การคมนาคม 

    (8) สิ่งดึงดูดความสนใจ เช่น ทะเล ภูเขา ฯลฯ หรือสิ่งที่ท าให้นักท่องเที่ยวเกิดความสนใจ 

และต้องการมาเยี่ยมชม อาจเกิดข้ึนเองตามธรรมชาติหรือมนุษย์สร้างขึ้นก็ได้ 

    จากแนวคิดที่กล่าวมาข้างต้นจะเห็นได้ว่า องค์ประกอบของการท่องเที่ยว เป็นส่วนส าคัญที่จะ

วัดความส าเร็จชองแหล่งท่องเที่ยวนั้น ซึ่งหากชุนชนที่สถานที่ใดที่ต้องการบรรลุความส าเร็จในการ

ท่องเที่ยว จ าเป็นต้องค านึงถึงองค์ประกอบในการท่องเที่ยวทุกประการเป็นหลัก ซึ่งผู้วิจัยสามารถใช้

แนวคิดดังกล่าวในการศึกษาแนวทางการพัฒนาตลาดริมน้ าดอนหวายตามแนวนวัตวิถีต่อไป 
 

2.5 แนวคิดเก่ียวกับการท่องเท่ียวเชิงอนุรักษ์  

    การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (2538, หน้า 4) ได้ให้ความหมายของการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์

ว่าการเดินทางไปสถานที่ใดสถานที่หนึ่ง โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อการศึกษา ช่ืนชมและเพลิดเพลินกับ

ทัศนียภาพ ธรรมชาติ ชุมชน บนพื้นฐานของความรู้และความรับผิดชอบต่อระบบนิเวศน์ 
    บุญเลิศ จิตต้ังวัฒนา (2548, หน้า 269) กล่าวถึงการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ไว้ว่า เป็นรูปแบบ

หนึ่งของการท่องเที่ยวแบบยั่งยืนที่มุ่งเน้นการจัดการรักษาสิ่งแวดล้อมเป็นส าคัญ และก าลังเป็นที่นิยมกัน
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อย่างแพร่หลายในปัจจุบัน เพราะถือเป็นการท่องเที่ยวทางเลือกใหม่ ที่ก่อให้เกิดความสมดุลแห่งกระแส          

การพัฒนาการท่องเที่ยวและกระแสการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อมในแหลง่ท่องเที่ยวควบคู่กันไป จึงสมควรอย่าง

ยิ่งที่จะต้องช่วยกันสนับสนุนส่งเสริมให้การท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ ก่อประโยชน์สูงสุดแก่ทุกฝ่ายที่เกี่ยวข้อง

ทั้งในปัจจุบันและอนาคต แนวคิดเรื่องการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ ได้รับการตอบสนองเป็นอย่างดีทั้งภาครัฐ

และภาคเอกชน ในการตระหนักถึงการพัฒนาการท่องเที่ยวที่ไม่ท าลายสิ่งแวดล้อม 

    ส ารวย เมฆวรวุฒิ (2550, หน้า 14) กล่าวถึงการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ไว้ว่า การท่องเที่ยวเชิง

อนุรักษ์ มีสาเหตุ มาจากแนวโน้นด้านการท่องเที่ยวของมนุษย์ที่เปลี่ยนแปลงไปเป็นการท่องเที่ยวแบบ

ผจญภัย เข้าไปมีส่วนร่วมกับธรรมชาติหรือชุมชนนั้นๆ และนอกจากนี้ยังต้องการที่จะเข้าไปศึกษาหา

ความรู้เกี่ยวกับสถานที่ที่ไปเยือนในด้านต่างๆ ทั้งด้านสิ่งแวดล้อม ระบบนิเวศ รวมถึงผู้คนในชุมชน  

   Richardson (2536, หน้า 15)  ได้ให้ความหมายของการท่องเที่ยวเชิงนิเวศว่าเป็นการ

ท่องเที่ยวที่ยั่งยืนในพื้นที่ทางธรรมชาติ ซึ่งมีการสื่อความหมายเพื่อให้ความรู้แก่นักท่องเที่ยวทั้งในเรื่อง

ธรรมชาติ       และสิ่งแวดล้อม รวมถึงวัฒนธรรมที่ส าคัญ นอกจากจะมีความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับ

ธรรมชาติ และสิ่งแวดล้อม ตลอดจนวัฒนธรรมแล้ว ยังมีส่วนสนับสนุนและผลักดันให้มีการปกป้อง

อนุรักษ์สิ่งเหล่าน้ี ไว้ และชุมชนใน    พื้นที่นั้นจะได้รับรายได้และมีชีวิตความเป็นอยู่ที่ดีข้ึน 

   จากนิยามความหมายของการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ดังกล่าว สามารถสรุปสาระส าคัญของการ

ท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ได ้ดังนี้  

   (1) แหล่งท่องเที่ยวที่จะส่งเสริมควรเป็นพื้นที่ธรรมชาติที่มีนิเวศธรรมชาติและสภาพแวดล้อม

เป็นหลัก 

   (2) เน้นให้นักท่องเที่ยวสัมผัส ได้รับประสบการณ์ และเรียนรู้สภาพธรรมชาติโดยตรง อีกทั้ง

เสริมสร้างจิตส านึกด้านสิ่งแวดล้อมอีกด้วย 

   (3) เป็นการท่องเที่ยวที่ทุกฝ่ายควรมีความรับผิดชอบต่อสภาพแวดล้อมธรรมชาติและระบบ

นิเวศเป็นการท่องเที่ยวที่ไม่ท าให้ทรัพยากรธรรมชาติและสภาพแวดล้อมเสื่อมโทรม 

   (4) เป็นการท่องเที่ยวที่ให้ประโยชน์กลับคืนสู่สภาพธรรมชาติที่เอื้อประโยชน์ต่อชุมชนท้องถ่ิน    

ทั้งทางตรงและทางอ้อม 

   (5) มุ่งเน้นที่คุณค่าลักษณะเด่นที่เป็นเอกลักษณ์ของธรรมชาติที่เป็นแหล่งท่องเที่ยวในการ

ดึงดูดใจนักท่องเที่ยว แต่จะไม่เนน้การเสริมแต่งหรือการพัฒนาสิ่งอ านวยความสะดวก 
 

    สมชาติ อู่อ้น (2551 หน้า 15) ได้ให้แนวคิดพื้นฐานของการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ไว้ 4 ประการ 
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    (1) การใช้ทรัพยากรการท่องเที่ยวแบบยั่งยืน ในการจัดกิจกรรมการท่องเที่ยวจะต้องไม่สร้าง

ผลกระทบแก่สิ่งแวดล้อมดั้งเดิม เนื่องจากสิ่งแวดล้อมดั้งเดิมเป็นสิ่งที่ดึงดูดนักท่องเที่ยวเชิงนิเวศในการ

เดินทางมาท่องเที่ยว จึงต้องอนุรักษ์ให้ยั่งยืนเพื่อเป็นสิ่งดึงดูด 

    (2) การสร้างจิตส านึกในการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม ในการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ ต้องให้ความรู้      

ความเข้าใจ และสร้างจิตส านึกเกี่ยวกับการอนุรักษ์สิง่แวดล้อมให้แก่นักท่องเที่ยวและผู้มาเยือน ตลอดจน

บุคคลที่เกี่ยวข้อง เช่น ชุมชนท้องถ่ิน มัคคุเทศก์ เป็นต้น 

    (3) การสร้างความพึงพอใจแก่นักท่องเที่ยว นักท่องเที่ยวเชิงนิเวศมักสนใจที่จะศึกษาเรียนรู้

และแสวงหาประสบการณ์จากการท่องเที่ยว นิยมเดินทางไปไปยังแหล่งท่องเที่ยวที่ล้าบาก ทุรกันดาร 

และท้าทาย 

    (4) การให้ชุมชนท้องถ่ินมีส่วนร่วม ในการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ ชุมชนท้องถ่ินที่ตั้งอยู่

รอบๆ ควรมีส่วนในการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ เพื่อให้ชุมชนได้รับผลประโยชน์ เช่น การลงทุนในธุรกิจ

ท่องเที่ยวขนาดเล็ก การเป็นมัคคุเทศก์ การน าสินค้าศิลปะ หัตถกรรมพื้นบ้านมาขาย เป็นต้น 

   อุดม เชยกีวงศ์ และคณะ (2548, หน้า 107) ได้กล่าวถึงแนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิง

อนุรักษ์ ว่ามีอยู่ด้วยกัน 8 ประการ ดังต่อไปนี้  

   (1) จัดให้มีเครือข่ายการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ เพื่อให้เกิดการประสานงานด้านข้อมูลข่าวสาร 

และการจัดการร่วมกันทุกระดับ 

   (2) การควบคุม ดูแล รักษาสภาพแวดล้อมของแหล่งท่องเที่ยวอย่างเคร่งครัด โดยเน้นการ

แนะน าตักเตือนและการสร้างวินัยการท่องเที่ยวควบคู่ไปด้วยกัน 

   (3) การจัดการการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ ต้องให้ความส าคัญกับการมีส่วนร่วมของประชาชน     

และองค์กรปกครองส่วนท้องถ่ิน ในการจัดการทรัพยากร การบริหาร การแลกเปลี่ยนความรู้และ

วัฒนธรรมของชุมชนในกระบวนการท่องเที่ยว รวมทั้ งการมีส่วนร่วมในการวางแผนพัฒนา หรือให้

ประชาชนมีตัวแทนเป็นคณะกรรมการร่วมกันในทุกระดับ 

   (4) การพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ ต้องค านึงถึงการพัฒนาด้านการให้การศึกษา การสร้าง

จิตส านึกที่ดีในการรักษาระบบนิเวศร่วมกัน มากกว่าการมุ่งเน้นความเจริญทางเศรษฐกิจ และรายได้เพียง

อย่างเดียว 

   (5) จัดท าแนวทางปฏิบัติ หรือคู่มือการจัดการ แก่ผู้ที่เกี่ยวข้อง เพื่อให้เกิดการมีส่วนร่วมใน

การพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงนิเวศอย่างถูกต้อง 
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   (6) ต้องมีการศึกษา วิจัย และติดตามประเมินผลการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงนิเวศอย่างรอบ

ด้าน เพื่อก าหนดแนวทางการจัดการ การแก้ไขปัญหา และการปรับปรุงแผนอย่างเป็นข้ันตอน 

   (7) การจัดการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ ต้องค านึงถึงศักยภาพของทรัพยากรที่มีอยู่ มีการจัด

กิจกรรมที่เหมาะสมกบัพื้นที ่และปรบัปรุงให้สมดุลกับรปูแบบ หรือกิจกรรมเดิมที่มอียู่โดยหลีกเลี่ยงความ

ขัดแย้งอย่างรุนแรงต่อการท่องเที่ยวในรูปแบบอื่น 

   (8) การพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงอนรุกัษ์ ต้องมีการควบคุมดูแล รักษา และจัดการทรัพยากรให้

คงสภาพเดิมไว้มากที่สุด หลีกเลี่ยงหรืองดเว้นการท่องเที่ยวในพื้นที่ที่อ่อนไหว ง่ายต่อการถูกกระทบและ

ฟื้นตัวได้ยาก 

 อารยา อินคชสาร (2554, หน้า 29) ได้กล่าวถึงองค์ประกอบของการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ว่า    

การท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ นอกจากมีแนวคิดพื้นฐานมุ่งพัฒนาด้านเศรษฐกิจแล้ว ยังมุ่งอนุรักษ์ส่งแวดล้อม

ในท้องถ่ินให้มีความเป็นอยู่ที่ดีและยั่งยืน โดยมีองค์ประกอบหลักที่ส าคัญ 4 ด้าน ได้แก่ 

   (1) องค์ประกอบด้านกิจกรรมและกระบวนการ เป็นการท่องเที่ยวที่มีกระบวนการเรียนรู้ โดย

มีการให้การศึกษาเกี่ยวกับสภาพแวดล้อมและระบบนิเวศของแหล่งท่องเที่ยว เป็นการเพิ่มพูนความรู้ 

ประสบการณ์ ความประทับใจ เพื่อสร้างความตระหนักและปลูกจิตส านึกที่ถูกต้องต่อนักท่องเที่ยว 

ประชาชนท้องถ่ิน และผู้ประกอบการที่เกี่ยวข้อง จึงเป็นการท่องเที่ยวสิ่งแวดล้อมศึกษา 

   (2) องค์ประกอบด้านพื้นที่ เป็นการท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวที่เกี่ยวข้องกับธรรมชาติที่มี

เอกลักษณ์เฉพาะถ่ิน รวมถึงแหล่งวัฒนธรรมและประวัติศาสตร์ที่เกี่ยวเนื่องกับระบบนิเวศในพื้นที่นั้นๆ 

องค์ประกอบด้านพื้นที่จึงเป็นการท่องเที่ยวที่มีพื้นฐานอยู่กับธรรมชาติ 

   (3) องค์ประกอบด้านการมีส่วนร่วม เป็นการท่องเที่ยวที่มีการค านึงถึงการมีส่วนร่วมของ

ชุมชนและประชาชนท้องถ่ิน ที่มีส่วนร่วมในการคิด วางแผน ปฏิบัติตามแผน ได้รับประโยชน์ ติดตาม

ตรวจสอบ ตลอดจนร่วมบ ารุงรักษาทรัพยากรท่องเที่ยวอันจะก่อให้เกิดประโยชน์ในท้องถ่ิน ทั้งการ

กระจายรายได้     การยกระดับคุณภาพชีวิตและการได้รับผลตอบแทนเพื่อกลับมาบ ารุงรักษาและจัดการ

แหล่งท่องเที่ยวด้วย 

   (4) องค์ประกอบด้านการจัดการ เป็นการท่องเที่ยวที่มีความรับผิดชอบ โดยไม่ก่อให้เกิด

ผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมและสังคม มีการจัดการที่ยั่งยืน ครอบคลุมไปถึงการอนุรักษ์ทรัพยากร การ

จัดการสิ่งแวดล้อม การป้องกันและก าจัดมลพิษ และควบคุมการพัฒนาการท่องเที่ยวอย่างมีขอบเขต จึง

เป็นการท่องเที่ยวที่มีการจัดการอย่างยั่งยืน 
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   จากที่กล่าวมาข้างต้นสรุปได้ว่า การท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์เป็นการท่องเที่ยวที่เน้นการรักษา

ระบบนิเวศ ทั้งด้านสิ่งแวดล้อม ด้านชุมชน โดยใช้การเข้าถึงพื้นที่ต่างๆ อย่างใกล้ชิด สัมผัส ได้รับ

ประสบการณ์ และเรียนรู้สภาพธรรมชาติโดยตรง อีกทั้งเสริมสร้างจิตส านึกด้านสิ่งแวดล้อม และศึกษาหา

ความรู้ ความเพลิดเพลินต่างๆ จากแหล่งท่องเที่ยวนั้น 
 

2.6 แนวคิดเก่ียวกับการท่องเท่ียวตามแบบนวัตวิถี 

 ค าว่า “นวัตวิถี” เป็นค าที่เพิ่งเกิดใหม่เมื่อไม่นาน จึงยังไม่มีบัญญัติไว้ในพจนานุกรม ซึ่งค าที่ดู

ใกล้เคียงกับค าว่า นวัตวิถีมากที่สุด คือค าว่า นวัตกรรม  

 ค าว่า “นวัตกรรม” ตามความหมายของพจนานุกรมราชบัณฑิตยสถาน พ.ศ. 2554 ให้

ความหมายว่า การกระท าหรือสิ่งที่ท าข้ึนใหม่หรือแปลกจากเดิมซึ่งอาจจะเป็นความคิด วิธีการ หรือ

อุปกรณ์ เป็นต้น 

 ส่วนค าว่านวัตวิถี มาจากประประสมค า 2 ค า ได้แก่ค าว่า นวตา และค าว่าวิถี ซึง นวตา ในภาษา

บาลีหมายถึง สิ่งแปลกใหม่ หรือความสดใหม่ ส่วนค าว่าวิถีตามภาษาบาลี หมายความว่า สาย, แนว, ถนน

, ทาง, มักใช้ประกอบกับค าอื่น เช่น วิถีทาง วิถีชีวิต บาทวิถี  ซึ่งพอประสมค าทั้ง 2 ค าแล้วได้ความหมาย

ว่า เส้นทางสายใหม่ ทางด าเนินชีวิตแบบใหม่ วิถีชีวิตแบบใหม่ สิ่งใหม่ๆ ที่เข้ามามีบทบาทในการด าเนิน

ชีวิต 

ดังนั้น การท่องเที่ยวตามแบบนวัตวิถี จึงอนุมานความหมายพอสังเขปได้ว่า การท่องเที่ยวแนววิถีใหม่ ซึ่ง

หลายคนมักมองว่าเป็นการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ เน้นความเป็นวิถีชาวบ้าน โดยให้นักท่องเที่ยวเข้าถึง

ชุมชน หรือพื้นที่และสามารถให้นักท่องเที่ยวได้ทดลองใช้ชีวิตตามท้องถ่ินน้ัน 

 ซึ่งทางกรมการพัฒนาชุมชน ได้รับการจัดสรรงบประมาณรายจ่ายเพิ่มเติมประจ าปีงบประมาณ   

พ.ศ. 2561 จ านวน 9,328,118,200 บาท) ด าเนินการตามแนวทางการพัฒนาเชิงพื้นที่ โดยได้จัดท า

โครงการชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี เพื่อรองรับนโยบายรัฐบาลในการกระตุ้นเศรษฐกิจฐานราก ด้วย

กระบวนการเตรียมความพร้อมชุมชนสร้างความน่าสนใจให้นักท่องเที่ยวเข้ามาเยี่ยมชมและท่องเที่ยวใน

แอ่งเล็ก (หมู่บ้าน/ชุมชน)และการพัฒนาสินค้าและผลิตภัณฑ์OTOP ให้ได้มาตรฐานและมีคุณภาพ เพื่อ

สร้างรายได้ให้กระจายอยู่กับประชาชนในหมู่บ้าน/ชุมชนบนพื้นฐานเสน่ห์ภูมิปัญญา วัฒนธรรม ความคิด

สร้างสรรค์ที่ดัดแปลงให้เกิดมูลค่าเพิ่ม ซึ่งในท้ายที่สุดเป็นการสร้างความเข้มแข็งให้กับหมู่บ้าน/ชุมชน 

และประชาชนมีความสุข 

 กระบวนการขับเคลื่อนโครงการชุมชนท่องเที่ยว 5 กระบวนการดังนี้ 
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1) พัฒนาบุคลากรด้านการท่องเที่ยว โดยเตรียมความพร้อมการเป็นผู้ประกอบการชุมชน

ท่องเที่ยว นวัตวิถี พัฒนาและบริหารจัดการชุมชนท่องเที่ยวนวัตวิถี และจัดท าแผนธุรกิจชุมชน

ท่องเที่ยวนวัตวิถี 

2) พัฒนาแหล่งท่องเที่ยวและสิ่งอ านวยความสะดวก โดยการพัฒนาศักยภาพด้านกายภาพของ

แหล่งท่องเที่ยว และส่งเสริม/พัฒนาเสน่ห์ประเพณี วัฒนธรรมและอัตลักษณ์ชุมชน 

3) พัฒนาสินค้าและบริการด้านการท่องเที่ยว โดยการพัฒนาผู้ประกอบการชุมชน พัฒนาสินค้า

และบริการชุมชนท่องเที่ยวนวัตวิถี และออกแบบตราสัญลักษณ์และสโลแกนชุมชนท่องเที่ยวนวัตวิถี 

4) เช่ือมโยงเส้นทางการท่องเที่ยวแต่ละท้องถ่ิน โดยออกแบบและเช่ือมโยงเส้นทางการท่องเที่ยว

ของหมู่บ้านเป้าหมาย และเช่ือมโยงแหล่งท่องเที่ยวเมืองหลักและเมืองรอง 

5) ส่งเสริมการตลาดชุมชนท่องเที่ยว โดยการประชาสัมพันธ์ผ่านระบบ Online/Offline เปิดตัว

ชุมชนท่องเที่ยวนวัตวิถี และจัดกิจกรรมแสดงและจ าหน่ายสินค้าและบริการของชุมชนท่องเที่ยวนวัตวิถี 

 (กรมพัฒนาชุมชน กระทรวงมหาดไทย , 2561, หน้า 2) 
 

2.7 แนวคิดทฤษฎีการพัฒนาการท่องเท่ียวอย่างยั่งยืน 

พัทธรัตน์ แสงมณีวรรณ (2554, หน้า 8) ได้กล่าวว่าการพัฒนาการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน ให้

ความหมายไว้อย่างหลากหลาย ซึ่งสามารถสรุปได้ว่า “การพัฒนาการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน หมายถึง การ

พัฒนาการท่องเที่ยวที่มุ่งเน้นทั้งด้านเศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรม และสิ่งแวดล้อมควบคู่กันไป ใน

ขณะเดียวกันก็ให้ชุมชนมีส่วนร่วมและได้ประโยชน์ทางเศรษฐกิจจากการท่องเที่ยวอย่างเสมอภาคเท่า

เทียมกัน”  

บุญเลิศ จิตต้ังวัฒนา (2542 อ้างใน พัทธรัตน์ มณีวรรณ, 2554, หน้า 8-9) กล่าวว่าแนวคิดการ

พัฒนาการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนมีองค์ประกอบที่ส าคัญอยู่ 6 องค์ประกอบ คือ 

1) องค์ประกอบการพัฒนาทรัพยากรการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน เป็นการพัฒนาสถานที่ อันเป็น

จุดหมายปลายทางที่นักท่องเที่ยวจะเดินทางเข้ามาท่องเที่ยว พร้อมสิ่งอ านวยความสะดวก ทางการ

ท่องเที่ยวให้สามารถดึงดูดใจนักท่องเที่ยวให้เดินทางเข้ามาเยี่ยมเยือน โดยมีการประเมินศักยภาพขี ด

ความสามารถในการรองรับของพื้นที่ และก าหนดกิจกรรมท่องเที่ยวที่อนุรักษ์ทรัพยากรท่องเที่ยวและ

สิ่งแวดล้อม พร้อมทั้งให้ความรู้เกี่ยวกับแหล่งท่องเที่ยวแก่นักท่องเที่ยวด้วย 
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2) องค์ประกอบการพัฒนาสิ่งแวดล้อมในแหล่งท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน เป็นการพัฒนาเพื่ออนุรักษ์

สิ่งแวดล้อมในแหล่งท่องเที่ยวให้อยู่ในสภาพเดิมหรือดีกว่าเดิม และปูองกันผลกระทบด้านลบจากการ

ท่องเที่ยว โดยต้องมีการติดตามประเมินผลกระทบจากการท่องเที่ยวอย่างต่อเนื่อง 

3) องค์ประกอบการพัฒนาธุรกิจท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน เป็นการพัฒนาธุรกิจด้านบริการอ านวย

ความสะดวกโดยตรงแก่นักท่องเทีย่ว เพื่อตอบสนองความต้องการของนักท่องเที่ยวให้ได้รับความพึงพอใจ 

โดยมีความรับผิดชอบต่อการอนุรักษ์ทรัพยากรท่องเที่ยวและสิ่งแวดล้อมด้วย 

4) องค์ประกอบด้านการพัฒนาตลาดท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน เป็นการพัฒนาการแสวงหา

นักท่องเที่ยวที่มีคุณภาพให้เข้ามาท่องเที่ยว ซึ่งมีลักษณะเป็นคุณประโยชน์ต่อการอนุรักษ์ทรัพยากร

ท่องเที่ยวและสิ่งแวดล้อม โดยให้นักท่องเที่ยวเหล่านี้ได้รับความรู้และประสบการณ์จากการท่องเที่ยว

ตามที่เขาพึงพอใจ 

5) องค์ประกอบการพัฒนาการมีส่วนร่วมของชุมชนท้องถ่ินการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน เป็นการ

พัฒนาการสร้างโอกาสให้ชุมชนท้องถ่ินมีส่วนร่วมทางการท่องเที่ยวเพื่อสร้างความเข้มแข็งให้กับชุมชน

ท้องถ่ินให้สามารถจัดการการท่องเที่ยวของตนเอง และให้ชุมชนท้องถ่ินได้รับผลประโยชน์จากการ

ท่องเที่ยว อันจะท าให้ชุมชนท้องถ่ินเกิดความหวงแหนและรักษาไว้ซึ่งทรัพยากรท่องเที่ยว และ

สิ่งแวดล้อมให้คงอยู่ตลอดไป 

6) องค์ประกอบการพัฒนาจิตส านึกทางการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน เป็นการพัฒนาการสร้าง

จิตส านึกในการอนุรักษ์ทรัพยากรท่องเที่ยวและสิ่งแวดล้อมให้แก่ผู้เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวทุกฝ่าย โดย

การให้ความรู้และสื่อความหมายในการอนุรักษ์ทรัพยากรท่องเที่ยวและสิ่งแวดล้อมเพื่อปลูกฝังจิตส านึก

ทางการท่องเที่ยวแบบยั่งยืนให้ทุกฝ่ายเกิดความรักความหวงแหนแทนทรัพยากรท่องเที่ยวและ

สิ่งแวดล้อม 

พัทธรัตน์ มณีวรรณ (2554, หน้า 7-8) ได้กล่าวว่า ในช่วงสองทศวรรษที่ผ่านมานี้ มนุษย์เริ่มมี

ความตระหนักมากข้ึนว่าความเจริญก้าวหน้า และความเติบโตด้านเศรษฐกิจ สังคม และเทคโนโลยีที่

มนุษย์ได้สร้างขึ้นก่อให้เกิดผลกระทบอย่างร้ายแรงต่อสิ่งแวดล้อมของโลก ไม่ว่าจะเป็นปัญหาน้ าเน่า ขยะ 

อากาศเป็นพิษ หรือช้ันโอโซนในบรรยากาศถูกท าลาย ความตระหนักในปัญหาเหล่านี้ได้น ามาสู่ความ

ตื่นตัวในเรื่องของการพัฒนาอย่างยั่งยืน โดยในปี ค.ศ. 1980 International Union for the 

Conservation of Nature and Natural Resources  ได้จัดพิมพ์หนังสือช่ือ World Conservation 

Strategy ซึ่งได้กล่าวถึงแนวคิดการพัฒนาอย่างยั่งยืนเป็นครั้งแรก  ต่อมาในปี ค.ศ. 1987World 
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Commission on Environment and Development ได้จัดพิมพ์รายงานช่ือ Our Common Future  

ซึ่งได้กล่าวถึงแนวคิดการพัฒนาอย่างยั่งยืนและได้ให้ความส าคัญจนเป็นที่สนใจกันอย่างกว้างขวาง ซึ่ง

แนวคิดของการพัฒนาแบบยั่งยืน หมายถึงคิดการพัฒนาที่มุ่งเน้นปรับปรุงคุณภาพของชุมชนท้องถ่ินให้ดี

ข้ึน โดยให้การพัฒนาเศรษฐกิจควบคู่กันไปกับการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อมทางธรรมชาติและวัฒนธรรมอย่าง

กลมกลืน 

 ใน ค.ศ. 2010 องค์การการท่องเที่ยวโลก (WTO) ได้ก าหนดหลักการจัดการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน

ไว้ 7 ประการ ดังนี้ 

1) การจัดการท่องเที่ยวต้องอยู่ภายใต้ขีดความสามารถการรองรับได้ทางด้านเศรษฐกิจ จิตวิทยา 

สิ่งแวดล้อม และสังคม  

2) ต้องตระหนักถึงความต้องการของชุมชนท้องถ่ินเปิดโอกาสให้มีส่วนร่วมและกระจาย

ประโยชน์สู่ท้องถ่ินอย่างเป็นธรรม  

3) กิจกรรมต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวต้องให้ประสบการณ์ที่มีคุณค่าต่อผู้มาเยือน  

4) ให้ผู้มาเยือนหรือนักท่องเที่ยวได้เรียนรู้และเข้าใจเกี่ยวกับทรัพยากรการท่องเที่ยวและผู้คน

ท้องถ่ิน  

5) เน้นการออกแบบสิ่งอ านวยความสะดวกที่สะท้อนหรือกลมกลืนกับธรรมชาติหรือ

สถาปัตยกรรมท้องถ่ิน และพยายามใช้วัสดุที่หาได้ในท้องถ่ิน  

6) ผสมผสานการทอ่งเที่ยวแบบยั่งยืนสู่แผนการพัฒนาระดับท้องถ่ิน ภูมิภาค และระดับประเทศ  

7) พัฒนาฐานข้อมูลเพื่อใช้เป็นเครื่องมือในการติดตามตรวจสอบและตัดสินใจ (สุชาติ ชูชาติ, 

2553 อ้าง ใน พัทธรัตน์ มณีวรรณ, 2554, หน้า 9-10) 

จากแนวคิดการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนดังกล่าวได้ช้ีให้เห็นถึงประโยชน์จากการท่องเที่ยวภายใต้

บริบทของกระแสการพฒันาทั้งในระดับจุลภาคและมหาภาค นับตั้งแต่การสร้างรายได้ให้กับคนท้องถ่ินใน

การเป็นเจ้าของที่พักอันน าไปสู่การยกระดับความเป็นอยู่ของคนในท้องถ่ินโดยรวม และยังเป็นการสร้าง

ความเข้าใจอันดีระหว่างคนภายนอกกับคนในท้องถ่ินอย่างเท่าเทียมอันน าไปสู่การเป็นน้ าหนึ่งใจเดียวกัน

ของคนในสังคมจะน าไปสู่การพัฒนาอย่างยั่งยืนต่อไป ซึ่งสามารถแสดงความสัมพันธ์ของกรอบแนวคิด

การท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนได้ 
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2.8 งานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง 

   จันทร์เพชร แสงวงศ์, เสรี พิจิตรศิริ (2554) ได้ศึกษาเรื่อง กลยุทธ์การพัฒนาตลาดริมน้ าดอน 

หวายผลการศึกษาพบว่า ตลาดริมน้ าดอนหวาย เป็นแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมและวิถีชีวิตชุมชน มี

ความพร้อมในด้านของชุมชน ในการรองรับนักท่องเที่ยว รวมถึงสิ่งอ านวยความสะดวกพื้นฐานและ

ส่วนผสมทางการตลาด ที่น าเข้ามาใช้เพื่อเป็นสิ่งดึงดูดนักท่องเที่ยว ให้มาเที่ยวชมบรรยากาศ วิถีชีวิตของ

ชุมชน ที่คงอนุรักษ์ความเป็นตลาดน้ าไว้ อาหารพืชผัก ผลไม้ เป็นสิ่งดึงดูดใจ ที่ท าให้นักท่องเที่ยวเดินทาง

มายังตลาดริมน้ าดอนหวาย แต่อย่างไรก็ตามมีข้อจ ากัดในด้านผลิตภัณฑ์ และคุณภาพของสินค้า ราคา 

รวมถึงการส่งเสริมการตลาด การประชาสัมพันธ์และส่งเสริมการท่องเที่ยวจากหน่วยงานภาครัฐ การ

อ านวยความสะดวกและความปลอดภัย เนื่องจากมีอุปสรรคหลายด้านเช่น การขาดความร่วมมือ ขาด

งบประมาณ ขาดการวางแผนเพื่อก าหนดแนวทางในการพัฒนาและฟื้นฟูอย่างเป็นระบบ เทศบาลต าบล

บางกระทึก จึงได้มีแนวทางการพัฒนาตลาดรมิน้ าดอนหวายให้เป็นแหล่งรวมอาหารอร่อย เป็นชุมชนแห่ง

การเรียนรู้ เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่สะอาดและปลอดภัยและมีการก าหนดกลยุทธ์ เพื่อให้ตลาดริมน้ าดอน

หวายมีการบริหารจัดการที่ดี มีการพัฒนาคุณภาพสินค้าและบริการ ส่งเสริมให้ทุกภาคส่วนเข้ามามีส่วน

ร่วมในการพัฒนา เพื่อเป็นจุดดึงดูดนักท่องเที่ยวและประชาชนทั่วไปให้เข้ามาเที่ยวชมวิถีชีวิตชุมชน 

สินค้า และบริการรวมถึงอาหารที่หลากหลายมีคุณภาพท าให้ในปัจจุบันตลาดริมน้ าดอนหวาย เป็น

สถานที่ท่องเที่ยวที่มีช่ือเสียงแห่งหนึ่งของจังหวัดนครปฐมและของประเทศไทย 

    รุ้งตะวัน สินธ์ุลือนาม, วิโรจน์ เจษฎาลักษณ์ (2560) ได้ศึกษาเรื่อง การจัดการและกลยุทธ์การ

แข่งขันทางการตลาดของตลาดริมน้ าวัดดอนหวายในอ าเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม ผลการศึกษา

พบว่าในการจัดการธุรกิจชุมชนตลาดริมน้ าวัดดอนหวาย ในเขตอ าเภอ สามพราน จังหวัดนครปฐมพบว่า 

ตลาดริมน้ าวัดดอนหวายได้มีการจัดการธุรกิจ ไว้ โดยมีการจัดการด้านพื้นที่แบ่งโซนตลาดข้ึนมาใหม่เป็น 

2 โซน คือตลาดเก่าและตลาดใหม่ และในการจัดการด้านการเงิน มีการจัดการด้านแหล่งที่มาของรายได้

แบ่งประเภทเป็น 3 ด้าน ด้านแรกเงินร่วมท าบุญ ด้านที่สองการเก็บค่าเช่าร้าน ด้านที่สามมีการจัดงาน

เทศกาล ส่วนในด้านการจัดการด้านความปลอดภัย มีการจัดการ 3 ด้าน ด้านแรกการติดกล้องวงจรปิด   

ด้านที่สองการจ้างเจ้าหน้าที่รักษาความปลอดภัยเข้ามาดูแลร่วมกับอาสาสมัครป้องกันภัยฝ่ายพลเรือน 

ด้านที่สามตัวแทนอาสาสมัครในชุมชนร่วมกันดูแล การจัดการด้านส่งเสริมการตลาดแบ่งประเภทการ

จัดการเป็น 3 ด้าน ด้านแรกการติดป้ายโฆษณา ด้านที่สองการให้ข่าวและประชาสัมพันธ์ ด้านที่สามการ

ใช้สื่อท้องถ่ินหนังสือพิมพ์และคลื่นวิทยุชุมชน  
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และการจัดการด้านสิ่งแวดล้อมมีการจัดการ 2 ด้าน ด้านแรกการอนุรักษ์และรักษา ด้านที่สองการจัดหา

และซ่อมแซม  

               ส่วนในเรื่องกลยุทธ์การแข่งขันทางการตลาดของตลาดริมน้าวัดดอนหวาย ได้มีการแบ่งกล

ยุทธ์ โดยการวิเคราะห์สภาพแวดล้อมการแข่งขันทางการตลาดในระดับจุลภาคเพื่อหาทางพัฒนาและ

ก าหนดกลยุทธ์หลีกเลี่ยงอุปสรรคซึ่งเป็นความเสี่ยงในการประกอบกิจการ วิเคราะห์กลยุทธ์ด้าน

ผลิตภัณฑ์ วิเคราะห์     กลยุทธ์ด้านราคา วิเคราะห์กลยุทธ์ด้านโฆษณา และวิเคราะห์กลยุทธ์ด้านการ

บริการ มีผลต่อความพึงพอใจซื้อผลิตภัณฑ์และสามารถเพิ่ม โดยตัวผู้วิจัยมุ่งเน้นการศึกษาในด้านการ

จัดการธุรกิจและกลยุทธ์การแข่งขันทางการตลาดของตลาดริมน้ าวัดดอนหวาย ซึ่งผู้วิจัยพบว่าในปัจจุบัน

ยังมีอิทธิพลตัวอื่นที่ท าให้ธุรกิจประสบความส าเร็จ โดยงานวิจัยในอนาคตควรศึกษาข้อมูลเพิ่มเติม

นอกเหนือจากการจัดการธุรกิจ การวิเคราะห์สภาพแวดล้อมทางการตลาดและกลยุทธ์การแข่งขันทาง

การตลาดในด้านจุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส อุปสรรค ของตลาดริมน้ าวัดดอนหวาย 

    จิราภรณ์ ใจเอื้อ (2550) ได้ศึกษาเรื่อง การสื่อสารการตลาดของธุรกิจชุมชน ตลาดดอนหวาย 

จังหวัดนครปฐม พบว่าลักษณะทั่วไปของการด าเนินธุรกิจชุมชนตลาดดอนหวาย มีผู้เกี่ยวข้องในการ

ด าเนินการจ านวน 5 กลุ่ม ได้แก่ ร้านค้า วัด องค์กรปกครองส่วนท้องถ่ิน ชาวบ้าน และโรงเรียน ใรการ

ร่วมมือกันในการด าเนินธุรกิจ โดยการจัดตั้งคณะกรรมจากตัวแทนของส่วนต่างๆ มาเป็นผู้ดูแลการจัด

ระเบียบ ก าหนดมาตรฐานสินค้า รักษาความสะอาด ความปลอดภัยในชุมชน 

   ปัจจัยที่มีผลต่อการสือ่สารการตลาด พบว่ามีทั้งภายในและภายนอก ภายในได้แก่นโยบายและ

การบริหารจัดการ ส่วนปัจจัยภายนอกได้แก่ สังคมวัฒนธรรม นักท่องเที่ยว เศรษฐกิจ สังคมและ

วัฒนธรรมเป็นปัจจัยที่เกี่ยวข้องกับค่านิยมทัศคติความต้องการ เป็นตัวก าหนดพฤติกรรมของบุคคลและมี

อิทธิพลต่อความปรารถนาของบุคคล ซึ่งองค์กรธุรกิจชุมชนตลาดดอนหวายจะต้องพยายามน าสินค้ามา

สนองให้ได้ การด าเนินธุรกิจชุมชนจะประสบความส าเร็จหรือไม่อยู่ที่จ านวนของลูกค้าและนักท่องเที่ยว

ที่มาใช้บริการ ด้านเศรษฐกิจทีผลต่อการด าเนินธรุกิจและจ านวนนักท่องเที่ยวและรายได้ของการด าเนิน

ธุรกิจชุมชนด้วย 

  การสื่อสารการตลาดของธุรกิจชุมชนตลาดดอนหวายน ามาใช้ มีด้วยกัน 8 สื่อ ได้แก่ การ

ส่งเสริมการขาย การประชาสัมพันธ์ การสื่อสาร ณ จุดขาย บรรจุภัณฑ์ การขายโดยใช้พนักงาน การ

บริการลูกค้า และการโฆษณา ซึ่งข้ึนอยู่กับร้านค้าต่างๆ ว่าจะใช้สื่อแบบใด 
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    กฤตพร ห้าวเจริญ (2559) ได้ศึกษาเรื่อง เอกลักษณ์ทางกายภาพของตลาดชุมชนริมน้ าบริเวณ

ริมแม่น้ าท่าจีน กรณีศึกษา จังหวัดสุพรรณบุรีและนครปฐม ผลการศึกษา พบว่าตลาดชุมชนริมน้ าบริเวณ

ริมแม่น้ าท่าจีนในจังหวัดสุพรรณบุรีและนครปฐม ทั้งหมด 24 แห่ง ซึ่งเป็นวิถีของคนในชุมชนต้ังแต่อดีตที่

มีการแลกเปลี่ยนผลผลิตทางการเกษตรเพื่อการยังชีพ แต่ละท้องถ่ินมีความแตกต่างกันทั้งประวัติศาสตร์

ความเป็นมา ท าเลที่ตั้ง ลักษณะทางเศรษฐกิจ กิจกรรม สังคม วัฒนธรรม ขนบธรรมเนียม และประเพณี 

อันสะท้อนรูปแบบการวางตัวและลักษณะทางสถาปัตยกรรมของอาคารตลาดชุมชนริมน้ าตามบริบท โดย

รูปแบบการวางตัวของกลุ่มอาคารตลาดชุมชนริมน้ าในจงัหวัดสุพรรณบุรมีีรูปแบบการตั้งถ่ินฐานแบบกลุ่ม 

ที่เกาะตัวตามพื้นที่เกษตรกรรม แหล่งน้ าและเส้นทางคมนาคม มีรูปแบบการวางตัวของกลุ่มอาคารตั้ง

ฉากกับแม่น้ า และมีลักษณะของแผนผังในภาพรวมแบบเกาะตัวตามยาว ที่มีเส้นทางสัญจรเป็นตัวก าหนด

ลักษณะการวางตัวของเรือนค้าขายที่มีการเรียงตัวกันอย่างต่อเนื่อง ส่วนตลาดชุมชนริมน้ าในจังหวัด

นครปฐม มีรูปแบบการตั้งถ่ินฐานแบบกลุ่ม และมีกลุ่มอาคารตั้งฉากกับแม่น้ าเช่นเดียวกัน แตกต่างกันที่

ลักษณะของแผนผังตลาดชุมชนริมน้ าที่มีทั้งแบบเกาะตัวตามยาวและเกาะกันเป็นกลุ่มปรากฏอยู่ในพื้นที่

จ้านวนตลาดเท่ากัน ทั้งนี้ ลักษณะทางสถาปัตยกรรมของอาคารตลาดชุมชนริมน้ าส่วนใหญ่เป็นอาคาร

เรือนแถวไม้ ซึ่งลักษณะทางกายภาพที่โดดเด่นดังกล่าวจึงถือเป็นเอกลักษณ์ทางกายภาพของตลาดชุมชน

ริมน้ าบริเวณริมแม่น้ าท่าจีนในจังหวัดสุพรรณบุรีและนครปฐม 

    อัญภัคร์ ประพันธ์เนติวุฒิ (2552) ได้ศึกษาเรื่อง ตลาดน้ าดอนหวายกับแนวทางการพัฒนาให้

เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม ผลการศึกษาพบว่า จากการวิเคราะห์ข้อมูลแนวทางการ

พัฒนาให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม ของตลาดน้าดอนหวาย โดยมีข้อมูลลักษณะทาง

ประชากรศาสตร์ได้แก่ เพศ อายุ ระดับการศึกษา และรายได้ต่อเดือนจากผลการวิจัยพบว่า นักท่องเที่ยว

ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง มีอาชีพลูกจ้าง/พนักงานเอกชน โดยมีอายุเฉลี่ยอยู่ระหว่างอายุ 21-30 ปี มีระดับ

การศึกษาในระดับปริญญาตรี และมีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 10,001 -20,000 บาท และทัศนะของ

นักท่องเที่ยวต่อการส่งเสริมและพัฒนาตลาดน้าดอนหวายให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่มิตรต่อสิ่งแวดล้อม 

จากผลการวิจัยทัศนะของนักท่องเที่ยวต่อการส่งเสริมและพัฒนาตลาดน้าดอนหวายให้เป็นแหล่ง

ท่องเที่ยวที่มิตรต่อสิ่งแวดล้อมเป็นรายด้าน พบว่า ด้านหัวใจสีเขียว (Green Heart) พบว่า นักท่องเที่ยว

ส่วนใหญ่มีทัศนะต่อการส่งเสริมและพฒันาตลาดน้าดอนหวายให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่มิตรต่อสิ่งแวดล้อม 

(7 Green) ด้านหัวใจสีเขียว (Green Heart) อยู่ในระดับมากที่สุด ซึ่งมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.51 โดย 

นักท่องเที่ยวมีทัศนะกับร้านค้าในการส่งเสริมการใช้ภาชนะที่ใส่อาหารที่ทามาจากธรรมชาติ ซึ่งมีค่าเฉลี่ย
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มากที่สุดเท่ากับ 4.56 ด้านการเดินทางสีเขียว (Green Logistics) นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่มีทัศนะต่อการ

ส่งเสริมและพัฒนาตลาดน้าดอนหวายให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่มิตรต่อสิ่งแวดล้อม ด้านการเดินทางสีเขียว 

อยู่ในระดับมากที่สุด มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.41 โดยนักท่องเที่ยวส่วนใหญ่มีทัศนะกับการใช้บริการรถ

โดยสารสาธารณะในการเดินทางมาท่องเที่ยว ซึ่งมีค่าเฉลี่ยมากที่สุดเท่ากับ 4.52 ด้านแหล่งท่องเที่ยวสี

เขียว (Green Attraction) นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่มีทัศนะต่อการสง่เสริมและพัฒนาตลาดน้าดอนหวายให้

เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่มิตรต่อสิ่งแวดล้อม ด้านแหล่งท่องเที่ยวสีเขียว อยู่ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 

3.84 โดยนักท่องเที่ยวส่วนใหญ่มทีัศนะกับการฟื้นฟูระบบนิเวศที่เสือ่มโทรมในสมบูรณ์ยิ่งขึ้น ซึ่งมีค่าเฉลี่ย

มากที่สุดเท่ากับ 3.87 ด้านชุมชนสีเขียว (Green Community) นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่มีทัศนะต่อการ

ส่งเสริมและพัฒนาตลาดน้าดอนหวายให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่มิตรต่อสิ่งแวดล้อม ด้านชุมชนสีเขียว 

(Green Community) อยู่ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.86 โดยนักท่องเที่ยวส่วนใหญ่มีทัศนะกับการ

เสริมสร้างความคิดและทักษะอาชีพให้สมาชิกในชุมชน ซึ่งมีค่าเฉลี่ยมากที่สุดเท่ากับ 4.56 แต่ในส่วนข้อ

ชุมชนมีส่วนร่วมในการวางแผนหรือบริหารจดัการการทอ่งเที่ยวอย่างยั่งยืน นักท่องเที่ยวมีความคิดเห็นว่า 

ชุมชนยังไม่มีส่วนร่วมในการวางแผนและบริหารจัดการมากนัก อยู่ในระดับปานกลาง ซึ่งมีค่าเฉลี่ยอยู่ที่ 

3.34 ด้านกิจกรรมสีเขียว (Green Activity) นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่มีทัศนะต่อการส่งเสริมและพัฒนา

ตลาดน้าดอนหวายให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่มิตรต่อสิ่งแวดล้อม (7 Green) ด้านกิจกรรมสีเขียว (Green 

Activity)อยู่ในระดับมากที่สุด มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.35 โดยนักท่องเที่ยวส่วนใหญ่มีทัศนะกับการจัด

กิจกรรมด้านการศึกษาธรรมชาติให้กับนักท่องเที่ยว ซึ่งมีค่าเฉลี่ยมากที่สุดเท่ากับ 4.56 ด้านการบริการสี

เขียว (Green Service) นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่มีทัศนะต่อการส่งเสริมและพัฒนาตลาดน้าดอนหวายให้

เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่มิตรต่อสิ่งแวดล้อม (7 Green) ด้านการบริการสีเขียว (Green Service) อยู่ใน

ระดับมาก มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.92 โดยนักท่องเที่ยวส่วนใหญ่มีทัศนะกับการมีการแยกถังขยะตามประเภท

ขยะซึ่งมีค่าเฉลี่ยมากที่สุดเท่ากับ 4.10 ด้านความรับผิดชอบต่อสังคมและสิ่งแวดล้อม(Green Plus) 

นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่มีทัศนะต่อการส่งเสริมและพัฒนาตลาดน้าดอนหวายให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่มิตร

ต่อสิ่งแวดล้อม (7 Green) ด้านความรับผิดชอบต่อสังคมและสิ่งแวดล้อม (Green Plus) อยู่ในระดับมาก

ที่สุด มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.26 โดยนักท่องเที่ยวส่วนใหญ่มีทัศนะกับการมีการจัดตั้งชมรมอนุรักษ์

สิ่งแวดล้อม ซึ่งมีค่าเฉลี่ยมากที่สุดเท่ากับ 4.52 

 การเปรียบเทียบความคิดเห็นเกี่ยวกับทัศนะของนักท่องเที่ยวต่อการส่งเสริมและพัฒนาตลาดน้า

ดอนหวายให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่มิตรต่อสิ่งแวดล้อม (7 Green) จ าแนกตามปัจจัยส่วนบุคคลจาก
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ผลการวิจัยสามารถสรุปได้ ดังนี้ นักท่องเที่ยวที่มีตามเพศแตกต่างกัน มีทัศนะต่อการส่งเสริมและพัฒนา

ตลาดน้าดอนหวายให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่มิตรต่อสิ่งแวดล้อม (7 Green) ด้านหัวใจสีเขียว (Green 

Heart) ด้านเดินทางสีเขียว (Green Logistics) ด้านแหล่งท่องเที่ยวสีเขียว (Green Attraction) ด้าน

ชุมชนสีเขียว (Green Community) ด้านกิจกรรมสีเขียว(Green Activity) ด้านการบริการสีเขียว 

(Green Service) และด้านความรับผิดชอบต่อสังคมและสิ่งแวดล้อม(Green Plus) ไม่แตกต่างกัน อย่าง

มีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05นักท่องเที่ยวที่มีอายุแตกต่างกัน มีทัศนะต่อการส่งเสรมิและพัฒนาตลาด

น้าดอนหวายให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่มิตรต่อสิ่งแวดล้อม (7 Green) ด้านหัวใจสีเขียว (Green Heart) 

ด้านเดินทางสีเขียว (Green Logistics) ด้านแหล่งท่องเที่ยวสีเขียว (Green Attraction) ด้านชุมชนสี

เขียว (Green Community) ด้านกิจกรรมสีเขียว (Green Activity) ด้านการบริการสีเขียว (Green 

Service) และด้านความรับผิดชอบต่อสังคมและสิ่งแวดล้อม (Green Plus) ไม่แตกต่างกัน อย่างมี

นัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 นักท่องเที่ยวที่มีระดับการศึกษาแตกต่างกัน มีทัศนะต่อการส่งเสริมและ

พัฒนาตลาดน้าดอนหวายให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่มิตรต่อสิ่งแวดล้อม (7 Green) ด้านหัวใจสีเขียว 

(Green Heart) ด้านเดินทางสีเขียว (Green Logistics) ด้านแหล่งท่องเที่ยวสีเขียว (Green Attraction) 

ด้านชุมชนสีเขียว (Green Community) ด้านกิจกรรมสีเขียว (Green Activity) ด้านการบริการสีเขียว 

(Green Service) และด้านความรับผิดชอบต่อสังคมและสิ่งแวดล้อม (Green Plus) ไม่แตกต่างกัน อย่าง

มีนัยสาคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 นักท่องเที่ยวที่มีอาชีพแตกต่างกัน มีทัศนะต่อการส่งเสริมและพัฒนา

ตลาดน้าดอนหวายให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่มิตรต่อสิ่งแวดล้อม (7 Green) ด้านหัวใจสีเขียว (Green 

Heart) ด้านเดินทางสีเขียว (Green Logistics)ด้านกิจกรรมสีเขียว (Green Activity) และด้านความ

รับผิดชอบต่อสังคมและสิ่งแวดล้อม (Green Plus) แตกต่างกัน อย่างมีนัยสาคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

นักท่องเที่ยวที่มีรายได้ต่อเดือนแตกต่างกัน มีทัศนะต่อการส่งเสริมและพัฒนาตลาดน้าดอนหวายให้เป็น

แหล่งท่องเที่ยวที่มิตรต่อสิ่งแวดล้อม (7 Green) ด้านแหล่งท่องเที่ยวสีเขียว (Green Attraction) และ

ด้านกิจกรรมสีเขียว (Green Activity) แตกต่างกัน อย่างมีนัยสาคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

    รุ่งนภา สุวรรณศรี (2557) ได้ศึกษาเรื่อง แนวคิดการออกแบบตลาดน้ านครรังสิต ผล

การศึกษาพบว่า ผลการศึกษาพบว่า จากกรณีศึกษาตลาดน้ ารูปแบบเดิมและรูปแบบใหม่ ด้านพื้นที่และ

รูปแบบที่มีลักษณะเด่นสามารถน าไปเป็นแนวทางในการออกแบบได้ คือ ตลาดน้ าอัมพวา ตลาดน้ า

ด าเนินสะดวก ตลาดน้ าสี่ภาค  ตลาดน้ าอโยธยา และตลาดน้ าหัวหินสามพันนาม ด้านร้านค้าที่มีลักษณะ

เด่นสามารถเป็นแนวทางในการออกแบบได้ ได้แก่ตลาดน้ าอัมพวา ตลาดน้ าสี่ภาค ตลาดน้ าอโยธยา และ
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ตลาดน้ าหัวหินสามพันนาม ด้านการเลือกสินค้าที่มีลักษณะเด่นสามารถเป็นแนวทางได้ ได้แก่ ตลาดน้ า

ดอนหวาย ตลาดน้ าอัมพวา ตลาดน้ าด าเนินสะดวก ตลาดน้ าสี่ภาค ตลาดน้ าอโยธยา และตลาดน้ าหัวหิน

สามพันนาม ผู้ขายและคนในพื้นที่ที่มีลักษณะเด่นสามารถใช้เป็นแนวทางได้ ได้แก่ ตลาดน้ าอัมพวา ตลาด

น้ าด าเนินสะดวก ที่เน้นบุคคลในพื้นที่เป็นหลัก และมีการประมูลร้านค้าจากภายนอกบางส่วน ด้าน

กิจกรรมที่เป็นลักษณะเด่นและสามารถน าไปเป็นแนวทางในการออกแบบได้ ได้แก่ ตลาดน้ าสี่ภาค ตลาด

น้ าอโยธยา และตลาดน้ าหัวหินสามพันนาม ด้านการให้บริการที่มีลักษณะเด่นสามารถเป็นแนวทางได้ 

ได้แก่ ตลาดน้ าหัวหินสามพันนาม และด้านการประชาสัมพันธ์ ที่มีลักษณะเด่นสามารถเป็นแนวทางได้ 

ได้แก่ ตลาดน้ าอัมพวา ตลาดน้ า 100 ปี คลองสวน ตลาดน้ าดอนหวาย ตลาดน้ าสี่ภาค ตลาดน้ าหัวหิน

สามพันนาม ตลาดน้ าอโยธยา ตลาดน้ า ขวัญเรียม    

2.9 กรอบแนวคิดการวิจัย 

 การพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวตลาดริมน้ าดอนหวาย กระบวนการขับเคลื่อนโครงการชุมชน

ท่องเที่ยว นวัตวิถี เป็นแนวคิดหลักในการวิจัยโดยอาศัย 5 กระบวนการดังนี้ 

1) พัฒนาบุคลากรด้านการท่องเที่ยว โดยเตรียมความพร้อมการเป็นผู้ประกอบการชุมชน

ท่องเที่ยว นวัตวิถี พัฒนาและบริหารจัดการชุมชนท่องเที่ยวนวัตวิถี  

2) พัฒนาแหล่งท่องเที่ยวและสิ่งอ านวยความสะดวก โดยการพัฒนาศักยภาพด้านกายภาพของ

แหล่งท่องเที่ยว และส่งเสริม/พัฒนาเสน่ห์ประเพณี วัฒนธรรมและอัตลักษณ์ชุมชน 

3) พัฒนาสินค้าและบริการด้านการท่องเที่ยว โดยการพัฒนาผู้ประกอบการชุมชน พัฒนาสินค้า

และบริการชุมชนท่องเที่ยวนวัตวิถี  

4) เช่ือมโยงเส้นทางการท่องเที่ยวแต่ละท้องถ่ิน โดยออกแบบและเช่ือมโยงเส้นทางการท่องเที่ยว

ของหมู่บ้านเป้าหมาย และเช่ือมโยงแหล่งท่องเที่ยวเมืองหลักและเมืองรอง 

5) ส่งเสริมการตลาดชุมชนท่องเที่ยว โดยการประชาสัมพันธ์ผ่านระบบ Online/Offline เปิดตัว

ชุมชนท่องเที่ยวนวัตวิถี  



บทที่ 3 

ระเบียบวิธีวิจัย 

 

 การศึกษาวิจัยเรื่อง การพัฒนาตลาดริมน้้าดอนหวายตามแนวนวัตวิถี ใช้วิธีการวิจัยแบบเชิง

คุณภาพ โดยศึกษาความเป็นมาและพัฒนาการของตลาดริมน้้าดอนหวาย ที่จะพัฒนาให้กลายเป็นแหล่ง

ท่องเที่ยวแนวนวัตวิถี ศึกษารูปแบบและวิธีการการจัดการท่องเที่ยว ผู้วิจัยได้ก้าหนดข้ันตอนการน้าเสนอ

วิธีวิจัยดังต่อไปนี้ 

 3.1 ผู้ให้ข้อมูลส้าคัญ 

 3.2 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 

 3.3 วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูล 

 3.4 การวิเคราะห์ข้อมูล 
 

3.1 ผู้ให้ข้อมูลส าคัญ 

ผู้วิจัยใช้วิธีเลือกตัวอย่างแบบเจาะจง เป็นการเลือกแบบไม่มีโครงสร้างที่เคร่งครัด ซึ่งมีข้ันตอน

และวิธีการด้าเนินการที่ไม่ซับซอ้นจุดมุง่หมายหลกัของการเลือกตัวอย่างรูปแบบนี้เพื่อที่จะให้ได้ตัวอย่างที่

มีความหลากหลายและเหมาะสมที่สุดเท่าที่จะเป็นได้ โดยกลุ่มตัวอย่างที่คัดเลือกมีลักษณะเป็น  ผู้ข้อมูล

ให้ศึกษาในระดับลึกและสามารถสะท้อนความเป็นจริงได้ดีที่สุด ซึ่งจะมีความหมายต่อจุดมุ่งหมายหลัก

ของการศึกษาเพื่อให้ได้ผู้ให้ข้อมูลส้าคัญที่เหมาะสมกับจุดมุ่งหมายและวัตถุประสงค์ของการศึกษามาก

ที่สุด โดยเลือกผู้ที่เกี่ยวข้องกับพัฒนาตลาดริมน้้าดอนหวาย ผู้ที่เข้ามาใช้สถานที่ทั้งท่องเที่ยวและประกอบ

อาชีพ โดยแบ่งออกเป็น 4 กลุ่มได้แก่ 

 กลุ่มที่  1 ผู้บริหารหน่วยงานราชการ ที่ เกี่ยวข้องในการพัฒนาตลาดริมน้้าดอนหวาย        
จ้านวน 1 คน 
 กลุ่มที่ 2 ผู้ปฏิบัติงานในการพัฒนาตลาดริมน้้าดอนหวาย ได้แก่ ปลัดเทศบาลต้าบลบางกระทึก 
และผู้อ้านวยการกองวิชาการและแผนงานเทศบาลต้าบลบางกระทึก รวมจ้านวน 2 คน 
 กลุ่มที่ 3 กลุ่มผู้ประกอบการในตลาดริมน้้าดอนหวาย จ้านวน 3 คน 
 กลุ่มที่ 4 กลุ่มนักท่องเที่ยวในตลาดริมน้้าดอนหวาย จ้านวน 4 คน 
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3.2 เครื่องมือในการวิจัย 

 การศึกษาวิจัยครั้งนี้ เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ โดยผู้วิจัยได้มีการเก็บรวบรวมข้อมูล วิเคราะห์

ตีความ การเก็บข้อมูลภาคสนาม ผู้วิจัยได้เลือกใช้แบบสัมภาษณ์อย่างมีโครงสร้าง ค าถามที่ก าหนดไว้ 

เป็นค าถามด้านแนวคิดในการพัฒนาตลาดริมน้ าดอนหวาย โดยแบ่งเป็น 4 ส่วนได้แก่ 

 ส่วนที่ 1 ข้อมูลส่วนตัวของผู้ให้สัมภาษณ์ 

 ส่วนที่ 2 ความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับแนวทางนวัตวิถี 

 ส่วนที่ 3 ปัญหาอุปสรรคในการพัฒนาตลาดริมน้ าดอนหวายตามแนวทางนวัตวิถี 

 ส่วนที่ 4 แนวทางการพัฒนาตลาดริมน้ าดอนหวายตามแนวนวัตวิถี 

 

3.3 วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูล 

 การเก็บรวบรวมข้อมูลเป็นไปตามหลักการวิจัยเชิงคุณภาพ โดยใช้วิธีเก็บข้อมูลทั้งศึกษาจาก

เอกสารที่เกี่ยวข้อง การสัมภาษณ์ การลงพื้นที่ เพื่อส ารวจ ซึ่งในการเก็บข้อมูลโดยการสัมภาษณ์จะ

ด าเนินการตามขั้นตอนดังนี้ 

 3.3.1. การเก็บรวบรวม โดยการศึกษาจากเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกบัการท่องเทีย่วตลาด

น้ า และแหล่งท่องเที่ยวที่เกี่ยวข้อง เช่น วิทยานิพนธ์ รายงานการวิจัย วารสาร จดหมายเหตุ ฯลฯ 

 3.3.2. การสัมภาษณ์อย่างเป็นทางการ ใช้การพูดคุยในบรรยากาศที่ เป็นกันเอง ซักถาม 

แลกเปลี่ยนความคิดเห็น ควบคู่กับการสังเกตการณ์โดยใช้แบบสัมภาษณ์แบบกึ่งโครงสร้าง เป็นเครื่องมือ

ในการเก็บข้อมูล จากผู้ให้ข้อมูลส าคัญ จ านวน 10 ท่าน 

 - ผู้บริหารหน่วยงานราชการ ได้แก่ นายกเทศมนตรีต าบลบางกระทึก จ านวน 1 คน 

- ผู้ปฏิบัติงานในการพัฒนาตลาดริมน้ าดอนหวาย ได้แก่ ปลัดเทศบาลต าบลบางกระทึก และ

ผู้อ านวยการกองวิชาการและแผนงานเทศบาลต าบลบางกระทึก รวมจ านวน 2 คน 

 - กลุ่มผู้ค้าในตลาดริมน้ าดอนหวาย                          จ านวน 3 คน 

 - กลุ่มนักท่องเที่ยวในตลาดริมน้ าดอนหวาย                 จ านวน 4 คน 

 เริ่มสนทนา แนะค าโครงการ วัตถุประสงค์ แนะน าตัว และขออนุญาตบันทึกเสียงการสัมภาษณ์ 

ใช้เวลาประมาณ 30 – 60 นาที ในการพูดคุยมีการสร้างความคุ้นเคย โดยการถามข้อมูลส่วนตัวเบื้องต้น 

เช่น ช่ือ – สกุล อายุ อาชีพ ต าแหน่งการท างาน และเริ่มต้นสู่ค าถามการสัมภาษณ์ 
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3.4 การวิเคราะห์ข้อมูล 

 ผู้วิจัยจะท าการวิเคราะห์ข้อมูลไปพร้อมกับการเก็บรวบรวมข้อมูลตามหลักการการวิจัยเชิง

คุณภาพ และท าการตรวจสอบข้อมูลที่ได้จากการเก็บรวบรวมโดยใช้การตรวจสอบความเช่ือได้ของข้อมูล

แบบพีรามิด ซึ่งเป็นการแสวงหาข้อมูลที่เก็บได้จากแหล่งต่างๆ ทั้งจากการสัมภาษณ์ การรวบรวมเอกสาร 

การสังเกต น ามาตีความวิเคราะห์ เปรียบเทียบเพื่อจัดหาคุณสมบัติร่วมกันในประเด็นต่างๆ ที่ต้องการ

ศึกษา 

 ผู้วิจัยใช้การวิเคราะห์ข้อมูลโดยเก็บรวบรวมข้อมูลจาการสังเกต การสัมภาษณ์ของผู้ให้ข้อมูลแต่

ละคน แล้วน ามาหาประเด็นหลกั และหาข้อสรุปจากนั้นจะท าการจ าแนกข้อมลูตามประเด็นต่างๆ แล้วน า

ข้อมูลมาวิเคราะห์แก่นสาระ 
 



บทที่ 4    
ผลการศึกษา 

 
  การศึกษาวิจัยเรื่องการพัฒนาตลาดริมน ้าดอนหวายตามแนวทางนวัตวิถี เพื่อศึกษาแนวทาง
พัฒนาคุณภาพสินค้าและการตลาดตามแนวนวัตวิถี และเพื่อศึกษาวิธีการท้าให้ตลาดริมน ้า ดอนหวาย
เป็นแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม อนุรักษ์วิถีชีวิตชุมชนตามแนวนวัตวิถี ด้วยการสัมภาษณ์ผู้บริหารและ
เจ้าหน้าที่ที่เกี่ยวข้องกับการพฒันาตลาดริมน ้าดอนหวาย ผู้ประกอบการร้านค้า และนักท่องเที่ยวในตลาด
ริมน ้าดอนหวาย ด้วยแบบสัมภาษณ์แบบมีโครงสร้างที่ผู้ศึกษา สร้างขึ นส้าหรับการศึกษา ผลการ          
วิเคราะห์ข้อมูลจากการให้สัมภาษณ์ของกลุ่มตัวอย่างสามารถแสดงรายละเอียดเป็นขั นตอน ดังต่อไปนี  
  1. ความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับแนวทางนวัตวิถี 
  2. ปัญหาอุปสรรคในการพัฒนาตลาดริมน ้าดอนหวายตามแนวทางนวัตวิถี 
  3. แนวทางการพัฒนาตลาดริมน ้าดอนหวายตามแนวทางนวัตวิถี 
 

ตอนท่ี 1 ความรู้ความเข้าใจเก่ียวกับแนวทางนวัตวิถี 

         1.1 ความเข้าใจของท่านแนวคิดเกี่ยวกับนวัติวิถีคืออะไร มีรายละเอียดอย่างไร 

  จากวิเคราะห์ข้อมูลการจากการสัมภาษณ์กลุ่มตัวอย่างพบว่า ความเข้าใจเกี่ยวกับนวัต

วิถี เป็นการท่องเที่ยวที่เน้นส่งเสริมภูมิปัญญาท้องถ่ิน โดยไม่ใช่การน้าสินค้าที่มีความโดดเด่นของชุมชน

ออกไปวางเสนอขายนอกแหล่งชุมชนอย่างที่เคยมีมา แต่เป็นการน้าผู้คนจากข้างนอก เข้าไปสัมผัสวิถีชีวิต 

เรียนรู้วัฒนธรรมความเป็นอยู่ อาหารการกิน และแหล่งท่องเที่ยวของชุมชนนั นๆ ดังค้าสัมภาษณ์ต่อไปนี  

“...นวัตวิถีคืออะไร เป็นค าที่ความหมายที่เป็นไปได้หลายด้าน แล้วก็เป็นค าใหม่

แต่ถ้าให้แปลความหมายในด้านที่เกี่ยวกับการท่องเที่ยว คือการให้นักท่องเที่ยว

เข้าถึงชีวิตชุมชน แทนที่จะเป็นการเดินตลาดซื้อของกลับบ้าน เน้นการให้สัมผัส

วิถีชีวิตความเป็นอยู่ของชุมชนนั้น...” (ผู้บริหาร, สัมภาษณ์, 15 กันยายน 

2562) 
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ทั้งนี้สอดคล้องกับเจ้าหน้าที่ที่เกี่ยวข้องในการพัฒนาตลาดริมน้้าดอนหวาย คนที่ 1 และ

นักท่องเที่ยวคนที่ 2 ที่ให้ข้อมูลไปในทิศทางเดียวกันว่า 

“...นวัตวิถีคือ การเปลี่ยนรูปแบบการท่องเที่ยวจากเดิมที่เน้นด้านการเที่ยวชม

สถานที่ถ่ายรูป เดินทางกลับ โดยให้นักท่องเที่ยวได้สัมผัสรสชาติการเที่ยวให้

มากขึ้น โดยการสัมผัสชีวิตของชุมชนน้ันๆ เข้าไปอยู่ร่วม หรือมีส่วนร่วมกับชุน

ชนที่เราสนใจ...” (เจ้าหน้าที่ที่เกี่ยวข้องคนที่ 1, สัมภาษณ์, 15 กันยายน 2562) 

 

“...นวัตวิถี ก็เคยได้ยินอยู่บ้าง เห็นแหล่งท่องเที่ยวหลายแหล่งพยายามจะทํา

ตามแบบให้นักท่องเที่ยวได้แบบว่าสัมผัสวิถีขุมชน หรือแบบอยากกินขนมตาล

จากที่เราไปซื้อกินกลับ ก็จะเป็นแบบลงมือทําเองเลยอะไรงี้...” (นักท่องเที่ยว

คนที่ 2, สัมภาษณ์, 15 กันยายน 2562) 

 

 1.2 ในปัจจุบันตลาดริมน้้าดอนหวายมีลักษณะที่เป็นนวัตวิถีหรือไม่อย่างไร 

  จากวิเคราะห์ข้อมูลการจากการสัมภาษณ์กลุ่มตัวอย่างพบว่า ในปัจจุบันตลาดริมน้้า

ดอนหวาย ซึ่งเป็นสถานทีท่องเที่ยวที่เป็นทางผ่านของเมืองหลวงสู่แหล่งท่องเที่ยวขนาดใหญ่ ท้าให้

ลักษณะการด้าเนินงานของตลาดริมน้้าดอนหวายเป็นเชิงไม่เน้นการเสนอเกี่ยวกับภูมิปัญญาท้องถ่ิน ที่ให้

ผู้คนเข้าไปสัมผัสวิถีชีวิต เรียนรู้วัฒนธรรมความเป็นอยู่ และยังไม่เน้นถึงความโดนเด่นของชุมชน แม้จะ

สินค้าที่เป็นที่ข้ึนช่ืออยู่บ้างภายในตลาด รวมไปถึงในส่วนของตัวอาคารและสถานที่ตั้งของตลาดริมน้้า

ดอนหวาย ยังคงเป็นอาคารไม้เก่าแก่ ที่นักท่องเที่ยวหลายคนอาจช่ืนชอบบรรยากาศนั้น แต่โดยภาพรวม

ทั้งหมดของตลาดริมน้้าดอนหวาย ยังไม่มีลักษณะที่เป็นแหล่งท่องเที่ยวตรมแนวทางนวัตวิถี ดังค้า

สัมภาษณ์ต่อไปนี้ 

“...ตลาดริมน้ําดอนหวาย จากที่ผ่านมา นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่ที่มาเพราะเรื่อง

ของกิน สิ่งที่ข้ึนช่ือที่สุดในตลาด เกือบทั้งหมดจะเป็นจําพวกอาหารอย่างเช่น

เป็ดพะโล้ ขนมตาล อาหารแพ แล้วคนส่วนใหญ่ที่มาก็มาซื้อมากินแล้วก็กลับ 

แล้วก็ที่มาก็คนกรุงเทพ ที่ไม่ค่อยมีเวลาเที่ยวมาก แล้วในเรื่องของพ่อค้า-แม่ค้า

ในตลาดก็ยังเป็นคนต่างถิ่นที่มาขายของ ก็เปรียบจากพื้นข้างเคียงที่ตําบลมหา

สวัสดิ์ ที่นั่นก็มีบ้านศาลาดิน ที่ถือว่าเป็นต้นแบบของนวัตวิถีแห่งหนึ่ง โดย
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หลักๆ คือไม่เน้นที่ปริมาณนักท่องเที่ยว เพราะสถานทีเขามีน้อยกว่าเรา แต่เน้น

แบบสัมผัสจริงๆ มากกว่า มีให้ทดลองทําขนม มีล่องเรือชมคลองแล้วก็ให้สัมผัส

วิถีชีวิตตรงๆ เลย แต่ที่ดอนหวายเราก็มีล่องเรือแต่ก็แค่ชมแม่น้ํา ไหว้พระ ไม่ได้

สัมผัสอะไรมาก  ...” (ผู้บริหาร, สัมภาษณ์, 15 กันยายน 2562) 

 

ทั้งนี้สอดคล้องกับผู้ประกอบการ คนที่ 1 เจ้าหน้าที่ที่เกี่ยวข้องในการพัฒนาตลาดริมน้้า

ดอนหวาย คนที่ 1  และนักท่องเที่ยวคนที่ 1 ที่ให้ข้อมูลไปในทิศทางเดียวกันว่า 

“...ก็ไม่ได้นวัตวิถีนะ จากที่พอเข้าใจก็เหมอืนๆ ตลาดทั่วไปแค่ขายอยู่ริมแม่น้ํามี

ล่องเรือชมได้ก็แค่นั้นนะ เคยถามๆ นักท่องเที่ยวก็บอกว่ามาเพราะของกินอรอ่ย 

มากินแล้วก็กลับบางคนที่มีเวลาหน่อยก็ล่องเรือไหว้พระ หลวงพ่อวัดไร่ขิงบ้าง 

ในตลาดมันก็ไม่ได้มีอะไรมาก ...”  (ผู้ประกอบการคนที่ 1, สัมภาษณ์, 15 

กันยายน 2562) 

 

“...ลักษณะของดอนหวายตอนนี้ ยังไม่มีลักษณะของนวัตวิถี จากที่สังเกตได้

จากลักษณะของร้านค้าผู้ประกอบการ นักท่องเที่ยว แล้วก็รูปแบบของตัวตลาด

ผู้ค้าไม่ได้เน้นให้ลูกค้าได้มีส่วนร่วมในการได้เห็นทําผลิตสินค้า วิถีชีวิตของ

ชาวบ้าน ที่จะสังเกตเห็นได้ง่ายๆ ก็ชิม ซื้อ แล้วก็ไป ส่วนตัวนักท่องเที่ยวที่มา

แวะชมส่วนใหญ่ก็มาจากกรุงเทพฯ หรือไม่ก็อาจจะไปเที่ยวที่อื่นมาก่อนที่ขา

กลับมีเวลาก็แวะชมสินค้าก่อน และในส่วนของตัวอาคารสถานที่ตั้งของตัว

ตลาดริมน้ําดอนหวาย ก็มีความแออัดมาก สถานที่แคบ การเดินต้องเบียดกัน 

ทําให้อะไรหลายอย่างดูรีบไปหมด...”  (เจ้าหน้าที่ที่เกี่ยวข้องในการพัฒนาตลาด

ริมน้้าดอนหวาย คนที่ 1, สัมภาษณ์, 15 กันยายน 2562) 

 

“...จริงๆ ลักษณะก็อาจดูคล้ายๆ ที่ความเก่าแก่ของสถานที่ ที่นี่ก็ถือเป็นตลาด

เก่าแก่อีกแหล่งหนึ่ง แต่จริงๆ ถ้าถามเรื่องบรรยากาศนอกจากความเก่าก็ไม่ได้มี

อะไรเลย ออกจะร้อนซะด้วยซ้ํา 555+ แต่ที่ชอบมาเพราะชอบอาหารมากกว่า 

อาหารที่นี่อร่อยมาก แทบทุกร้านข้ึนช่ือเป็นส่วนใหญ่ จากที่เคยไปที่อื่นที่เขา
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เป็นนวัตวิถีจริงๆ เขาจะให้เราได้สัมผัสบรรยากาศ สัมผัสวิถีชีวิตมากกว่า คือถ้า

ให้ตอบตรงๆ ก็ถามว่าดอนหวายเป็นนวัตวิถีมั้ย ก็ถือว่ายังไม่เป็นนะ... ”  

(นักท่องเที่ยว คนที่ 1, สัมภาษณ์, 15 กันยายน 2562) 

 

 1.3 มีกระบวนการในการพัฒนาตลาดริมน้้าดอนหวายเพื่อให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวแนวนวัตวิถี

หรือไม่ 

การกระบวนการในการพัฒนาตลาดริมน้้าดอนหวายตามแนวทางนวัตวิถีจากการ

วิเคราะห์ข้อมูลจากการสัมภาษณ์ พบว่าจ้าเป็นต้องใช้ความร่วมมือของผู้ที่เป็นเจ้าของพื้นที่ภายในตลาด 

รวมถึงผู้ประกอบการต่างๆ ที่จะให้ความร่วมมือในการพัฒนาตลาดริมน้้าดอนหวายให้เป็นไปตาม

แนวทางนวัตวิถี เนื่องจากข้อจ้ากัดทางด้านพื้นที่ของตลาดริมน้้าดอนหวาย ที่เจ้าของที่ทั้งหมดแบ่ง

ออกเป็นพื้นที่ของเอกชนทั้งหมด 5 ส่วน ซึ่งท้าให้หน่วยงานราชการที่เกี่ยวของเข้าไปด้าเนินงานจัดการ

ปรับปรุงพื้นที่ไม่ได้ ซึ่งในกระบวนทั้งหมดข้ึนอยู่กับทางเจ้าของพื้นที่ ที่จะท้าการปรับปรุงรูปแบบหรือ

ฟื้นฟูตลาดหรือไม่ และในส่วนของผู้ประกอบการที่อาจจะต้องมีการปรับตัวปรับแนวทางการตลาดเพื่อ

เตรียมการเข้าสู่แนวทางนวัตวิถี ดังค้าสัมภาษณ์ต่อไปนี ้

 “…คือจริงๆ เรื่องการพัฒนาตลาดริมน้ําดอนหวาย ทางเทศบาลตําบลบางกระทึก 
ก็ได้มีการทําอยู่ตลอด ก็เพราะเป็นแหล่งท่องเที่ยวประจําตําบลเลย แต่ในการที่
จะพัฒนาจนตลาดดอนหวายเป็นนวัตวิถีเลยน่ีค่อนข้างยาก เพราะเนื่องด้วยเนื้อที่
ตลาดเป็นของเอกชนทั้งหมด การที่จะให้เทศบาลเข้าไปดําเนินการอะไรภายใน
ตลาดนี่ค่อนข้างยากเลย ซึ่งทางเทศบาลตําบลบางกระทึกก็พยายามที่จะปรับปรุง
พัฒนาอยู่ตลอดแต่ก็ด้วยข้อจํากัดด้านพื้นที่ ด้านสภาพแวดล้อม อะไรต่างๆ นาๆ 
ปัญหาอยู่ที่แค่ว่า เอกชนผู้เป็นเจ้าของให้ความร่วมมือ เราก็จะดําเนินการได้ง่ าย 
รวมไปถึงตัวของผู้ประกอบการด้วยว่ายอมมั้ยที่จะเปลี่ยนแปลงตนเอง จริงๆ ถ้า
สรุปง่ายๆ คือกระบวนการพัฒนาทําได้ไม่ยาก แต่อยู่ที่การร่วมมือกันของทุกภาค
ส่วนมากกว่า ...” (ผู้บริหาร, สัมภาษณ์, 15 กันยายน 2562) 

ทั้งนี้สอดคล้องกับเจ้าหน้าที่ที่เกี่ยวข้องในการพัฒนาตลาดริมน้้าดอนหวาย คนที่ 2 และ

คนที่ 3 ที่ให้ข้อมูลไปในทิศทางเดียวกันว่า 

“...คือเรื่องการพฒันาตลาดริมน้ําดอนหวาย ทางเทศบาลตําบลบางกระทึก ก็ได้

มีการดําเนินการจัดทําแผนส่งเสริมการท่องเที่ยวอยู่เป็นประจําทุกปี มีการ

สนับสนุนต่างๆ แต่ในด้านนวัตวิถีอาจจะยังไม่ตอบโจทย์เท่าไร ก็เนื่องด้วย
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ข้อจํากัดหลายๆ ด้าน ทั้งเจ้าของที่ พ่อค้า แม่ค้า มันต้องมีแรงจูงใจหลายๆ 

อย่างที่จะให้เขายอมพัฒนาต่อไป...”  (เจ้าหน้าที่ที่เกี่ยวข้องในการพัฒนาตลาด

ริมน้้าดอนหวาย คนที่ 2, สัมภาษณ์, 15 กันยายน 2562) 

 

“...คือไอเรื่องการพัฒนามันก็ไม่ยาก ส่วนใหญ่อยู่ที่คนทั้งนั้น เพราะมันเป็นที่

เอกชน หน่วยงานราชการจะเข้าไปยุ่งเกี่ยวมันก็ไม่ได้ มันก็ต้องได้แต่มีการ

แนะนํา แล้วก็สนับสนุนด้านอื่นๆ เพราะแนวคิดคนเรา เขาอยู่ของเขาดีๆ จะให้

เข้าเปลี่ยนมันก็ยาก ก็ขึ้นอยู่กับสถานภาพปัจจุบัน...”  (เจ้าหน้าที่ที่เกี่ยวข้องใน

การพัฒนาตลาดริมน้้าดอนหวาย คนที่ 3, สัมภาษณ์, 15 กันยายน 2562) 

 

ตอนท่ี 2 ปัญหาและอุปสรรคในการพัฒนาตลาดริมน ้าดอนหวายตามแนวทางนวัตวิถี 

 1 พัฒนาบุคลากรด้านการท่องเที่ยว 

 1.1 ปัญหาและอุปสรรคในการเตรียมความพร้อมเป็นผู้ประกอบการชุมชนท่องเที่ยวนวัตวิถี 

  จากการวิเคราะห์ข้อมูลจากการสัมภาษณ์ พบว่าในส่วนการพัฒนาบุคลากรด้านการ

ท่องเที่ยว ทางเทศบาลได้มีการสนับสนุนในเรื่องการพัฒนาบุคลากรด้านการท่องเที่ยวค่อยข้างน้อย ซึ่งได้

มีการจัดฝึกอบรมบุคลากรอยู่บ้าง แต่ก็ยังคงไม่ตอบโจทย์ในด้านการพัฒนาตลาดให้เป็นไปตามแนวทาง 

นวัตวิถี แต่ในการการพัฒนาตัวของผู้ประกอบการเพื่อเข้าสูแ่นวทางนวัตวิถี ยังมิได้รับความร่วมมือจากตวั

ผู้ประกอบการเอง ซึ่งแม้ทางเทศบาลจะได้มีการจัดท้าโครงการส่งเสริมการท่องเที่ยวเพื่อให้ตลาดริมน้้า

ดอนหวายมีนักท่องเที่ยว เพิ่มมากขึ้น และพ่อค้า แม่ค้าในตลาดฯ ได้เข้ามามีส่วนร่วมในการพัฒนาตลาด

ริมน้้าดอนหวายให้เป็นที่รู้จกัเพิ่มมากข้ึน และนอกจากนี้ทางหน่วยงานเทศบาลยังจัดฝึกอบรมในเรื่องของ

จัดท้าธุรกิจชุมชน โดยมีการน้าผู้ประกอบการบางส่วนในตลาดริมน้้าดอนหวายหรือผู้ที่สนใจไปศึกษาดู

งานนอกสถานที่ ที่เป็นแบบในการพัฒนาตลาดตามแนวนวัตวิถีเพื่อให้ตัวของผู้ประกอบการได้มาปรับใช้ 

ดังค้าสัมภาษณ์ต่อไปนี้ 

  “…ด้วยความที่บุคลากรด้านการท่องเที่ยวของทางเทศบาลยังมีน้อย ก็จะการ
สนับสนุนในการงานประชาสัมพนัธ์บ้าง การบริหารช่วยเหลือนักท่องเที่ยวบา้ง ซึ่ง
ในเวลาที่ทางเทศบาลจัดศึกษาดูงานของทางเทศบาล ก็จะมีในส่วนของเรื่องการ
พัฒนาบุคลากรด้านการท่องเที่ยวอยู่ด้วย ส่วนในด้านจัดการธุรกิจชุมชนทาง
เทศบาลตําบลบางกระทึกก็ได้มีการจัดฝึกอบรมกลุ่มต่างๆ ภายในชุมชน เช่นกลุ่ม
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สตรี กลุ่มเกษตรกร ที่มีตัวแทนมาจากผู้ประกอบการในตลาดดอนหวาย โดยก็พา
ไปศึกษาดูงานในสถานที่ที่มีแนวโน้วใกล้เคียงกับแหล่งท่องเที่ยวแนวนวัตวิถี 
เพื่อให้นํามาปรับใช้ในการทํางานของตัวผู้ประกอบการได้ ... ” (ผู้บริหาร, 
สัมภาษณ์, 15 กันยายน 2562) 

 
ทั้งนี้สอดคล้องกับเจ้าหน้าที่ที่เกี่ยวข้องในการพัฒนาตลาดริมน้้าดอนหวาย คนที่ 1 และ

คนที่ 2 ที่ให้ข้อมูลไปในทิศทางเดียวกันว่า 

“...ในส่วนของการจัดการเรื่องการพัฒนาตัวผู้ประกอบการ ทางเทศบาลในส่วน

ของกองสวัสดิการสังคมก็มีการจัดโครงการจัดฝึกอบรมกลุ่มบุคคลต่างๆ ใน

ตําบลบางกระทึกที่ส่วนใหญ่เป็นผู้ประกอบการในตลาดริมน้ําดอนหวาย        

ทั้งกลุ่มสตรี กลุ่มเกษตรกร กลุ่มผู้สูงอายุ  เป็น เพื่อนํามาปรับใช้กับชุมชนของ

ตนเอง ...”  (เจ้าหน้าที่ที่เกี่ยวข้องในการพัฒนาตลาดริมน้้าดอนหวาย คนที่ 1, 

สัมภาษณ์, 15 กันยายน 2562) 

 

 “...ทางเทศบาลตําบลบางกระทึกได้มีการจดัทําแผนพัฒนาท้องถ่ิน ซึ่งโครงการ

ที่บรรจุลงบางส่วน ก็จะเป็นการส่งเสริมการท่องเที่ยว โดยเป็นการอบรม

ส่งเสริมลุ่มอาชีพและผู้ประกอบการต่างๆ แต่อาจยังไม่ครอบคลุมทั้งหมด

เนื่องมาจากผู้ประกอบบางส่วนไม่ใช่คนในพื้นที่ตําบลบางกระทึก ทําให้ไม่

สามารถร่วมโครงการได้ ...”  (เจ้าหน้าที่ที่เกี่ยวข้องในการพัฒนาตลาดริมน้้า

ดอนหวาย คนที่ 2, สัมภาษณ์, 15 กันยายน 2562) 

 
 1.2 ปัญหาและอุปสรรคในการพัฒนาและบริหารจัดการข้อมูลชุมชน 

  จากการวิเคราะห์ข้อมูลจากการสัมภาษณ์ แนวทางในการในการบริหารจัดการข้อมูล

ชุมชน จ้าเป็นต้องได้รับความร่วมมือจากหลายส่วน เนื่องจากพื้นที่ในตลาดริมน้้าดอนหวายเป็นพื้นที่ของ

ภาคเอกชน ท้าให้ส่วนราชการไม่สามารถเข้าไปบริหารจัดการข้อมูลได้ มีการจัดเวรให้บริการ ณ 

ศูนย์บริการช่วยเหลือนักท่องเที่ยว  เพื่ออ้านวยความสะดวกด้านการให้ข้อมูลเบื้องต้นแก่นักท่องเที่ยว

และผู้สนใจ ส่วนในด้านของตัวเจ้าของพื้นทีภายในตลาดยังมีการให้ความร่วมมือที่น้อยในการจัดเก็บ

ข้อมูลต่างๆ ทั้งข้อมูลร้านค้าหรือข้อมูลของนักท่องเที่ยวและด้วยความเป็นสังคมเมืองที่เพิ่มข้ึน ซึ่ง
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จ้าเป็นต้องได้รับความร่วมมือทีม่ากขึ้นของภาคเอกชนที่จะเข้ามามีส่วนร่วม และอาจต้องมีการส่งเสริมให้

ภาครัฐเข้าไปมีบทบาทมากข้ึน ดังค้าสัมภาษณ์ต่อไปนี้ 

  “…เรื่องการจัดการข้อมูลต่างๆ ของภายในตัวตลาดน้ํายังค่อนข้างยาก เพราะ
เนื่องด้วยความที่เป็นพื้นที่เอกชน ทําให้การสํารวจการขอเก็บข้อมูลต่างๆ ยังขาด
ในเรื่องของความร่วมมือและด้วยความเป็นสังคมเมือง ซึ่งก็ต้องการมีขอความ
ร่วมมือจากส่วนของเจ้าของพื้นที่และตัวผู้ประกอบการ ที่จะให้ภาครัฐมีส่วนร่วม
มากขึ้น...” (ผู้บริหาร, สัมภาษณ์, 15 กันยายน 2562) 

ทั้งนี้สอดคล้องกับเจ้าหน้าที่ที่เกี่ยวข้องในการพัฒนาตลาดริมน้้าดอนหวาย คนที่ 1 ที่ให้

ข้อมูลไปในทิศทางเดียวกันว่า 

“...มีการจัดต้ังศูนย์บริการนักท่องเที่ยวของตลาดริมน้ําดอนหวาย เพื่อเป็นการ

อํานวยความสะดวกแก่นักท่องเที่ยว ในการให้ข้อมูลต่างๆ และในการจัดการ

ข้อมูลของตลาดทั้งหมดจําเป็นต้องได้รับความร่วมมือ และจัดเจ้าหน้าที่เพิ่มเติม

ในการสํารวจต่างๆ ทั้งปริมาณร้านค้า จํานวนนักท่องเที่ยวแต่ละวันเพื่อนํามา

ปรับใช้ในการส่งเสริมการท่องเที่ยว...”  (เจ้าหน้าที่ที่เกี่ยวข้องในการพัฒนาตลาด

ริมน้้าดอนหวาย คนที่ 1, สัมภาษณ์, 15 กันยายน 2562) 

 
 2 พัฒนาแหล่งท่องเที่ยวและสิ่งอ้านวยความสะดวก 

 2.1 ปัญหาและอุปสรรคในการพัฒนาศักยภาพของตลาดริมน้้าดอนหวาย 

  จากการวิเคราะห์ข้อมูลจากการสัมภาษณ์ ปัญหาอุปสรรคด้านศักยภาพของตลาดริมน้้า

ดอนหวายในด้านของตัวอาคารสถานที่ ตลาดริมน้้าดอนหวายมีลักษณะเป็นอาคารไม้เก่าที่ยังไม่การท้า

ปรับปรุงท้าใหเ้ริม่การผุพังตามสภาพ รวมถึงทางเดินภายในตัวตลาดยังแคบ ท้าให้นักท่องเที่ยวที่สญัจรไป

มาต้องเบียดเสียดกัน และในด้านความคับแคบของตัวอาคารท้าให้บรรยากาศภายในค่อนข้างร้อนอบอ้าว 

และในเรื่องของการทีเ่จา้ของพื้นทีต่ลาดเป็นเอกชน ซึ่งเป็นอุปสรรคท้าให้หน่วยงานราชการที่เกี่ยวข้องไม่

สามารถด้าเนินการปรับปรุงพัฒนาได้อย่างเต็มที่ โดยก็ได้มีการด้าเนินการขยายลานจอดรถเพื่อรองรับ

นักท่องเที่ยวให้ได้มากขึ้น มีการสร้างห้องน้้าสาธารณะเพิ่มเติมเพื่อให้เพียงพอต่อนักท่องเที่ยว การจัดตั้ง

ศูนย์บริการและช่วยเหลือนักท่องเที่ยว เพื่ออ้านวยความสะดวกและเป็นแหล่งในการศึกษาข้อมูลต่างๆ 

และยังมีการจัดโครงการฝึกซ้อมแผนปูองกันและบรรเทาสาธารณภัย จัดอบรมเกี่ยวกับปูองกันเกี่ยวกับ
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เหตุร้ายแรงต่างๆ เช่น อุทกภัย อัคคีภัย หรือเมื่อในคนตกน้้าจมน้้า เพื่อให้พ่อค้าแม่ค้าใน ตลาดริมน้้าดอน

หวายได้รับความรู้และมีทักษะในการปูองกันและระงับภัยเบื้องต้นได้ ดังค้าสัมภาษณ์ต่อไปนี้ 

 “…เรื่องสิ่งอํานวยความสะดวกต่างๆ นี่ และศักยภาพต่างๆ ของตลาด ทาง
เทศบาลตําบลบางกระทึก ก็พยายามที่จะส่งเสริมอยู่ตลอด แต่ก็ต้องอยู่ในกรอบ
ของหน่วยงานรัฐ เพราะพื้นที่ของตลาดมันเป็นเอกชน อยู่กับวัดบ้าง โรงเรียนบ้าง 
อยู่กับคนในพื้นที่บ้าง ทําให้เราเข้าไปตัดการในตลาดได้ยาก บางทีมีก็ชาวบ้าน
หรือนักท่องเที่ยว มาร้องเรียนหรือมาบอกกล่าวเกี่ยวกับว่า นายกทางเดินมันผุ
แล้วนะ ไม้มันเสื่อมแล้ว หรือทําไมไม่ขยายทางเดิน เราก็ได้แต่ตอบไปว่าก็อยาก
ทํา แต่เราทําไม่ได้ ที่มันไม่ใช่ที่สาธารณะ มันที่เอกชนนะ คนที่เข้าใจเราก็จะโอเค 
ไม่เป็นไรเข้าใจ ส่วนคนที่ไม่เข้าใจก็นะ ต้องอธิบายจนเข้าใจให้ได้ แต่จริงๆ ทาง
เทศบาลตําบลบางกระทึกก็พยายามช่วยเหลือในด้านอื่นๆ เท่าที่จะ ช่วยได้ เช่น
การขยายลานจอดรถ เพราะวันๆ หนึ่งนักท่องเที่ยวเดินทางมาก็เป็นพันๆ คน 
เสาร์-อาทิตย์อย่าไปพูดถึง รวมถึงการทําห้องน้ําเพิ่ม เพราะห้องน้ํามีน้อย สกปรก 
ไม่พอต่อคนที่จะมาใข้ เราก็ได้มีการดําเนินการให้ รวมถึงมีการให้ความพ่อค้า-
แม่ค้าในการป้องกันภัยต่างๆ มีการอบรมช่วยเหลือนักท่องเที่ยว การอบรม
ป้องกันอัคคีภัย – อุทกภัย    ...” (ผู้บริหาร, สัมภาษณ์, 15 กันยายน 2562) 
ทั้งนี้สอดคล้องกับเจ้าหน้าที่ที่ เกี่ยวข้องในการพัฒนาตลาดริมน้้าดอนหวาย คนที่ 1  

ผู้ประกอบการ คนที่ 1 และนักท่องเที่ยวคนที่ 1 ที่ให้ข้อมูลไปในทิศทางเดียวกันว่า 

“...ในส่วนของเทศบาลก็ได้มีการจัดทําแผนต่างๆ เพื่อส่งเสริมศักยภาพของ

ตลาดริมน้ําดอนหวาย ทั้งด้านสิ่งอํานวยความสะดวก การอบรมให้ความรู้ต่างๆ 

ซึ่งก็พยามยามที่จะตอบสนองต่อข้อร้องเรียนของประชาชนที่มี เข้ามาอย่าง

ต่อเนื่อง เพื่อให้ประชาชนและนักท่องเที่ยวเกิดความพึงพอใจให้ได้มากที่สุด 

...” (เจ้าหน้าที่ที่เกี่ยวข้องคนที่ 1, สัมภาษณ์, 15 กันยายน 2562) 

 

“...คือตรงนี้จะให้พัฒนาอะไรในตลาดก็พูดยากนะ มันเป็นเรื่องของคนมากกว่า

คือเราก็เคยแบบไปร้องเรียนเทศบาลให้มาจัดการ เขาก็ตอบมาว่าทําไม่ได้มันไม่

ใช้ที่หลวง ก็เข้าใจ แต่คือเราก็อยากให้มันปรับปรุงข้ึนจากเดิม ดูตามทางเดิน 

อะไรในตลาดมันก็เก่าไปหมดแล้ว บางที่มีผุมีทรุดด้วย เราก็กลัวนักท่องเที่ยว

เดินๆ อยู่จะสะดุดจะพลาดตกลงไป อันน้ีก็เป็นปัญหา ไอเราก็อยู่ตรงนี้มานาน
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เจ้าของที่เขาก็ไม่ได้สนใจอะไร แต่ที่เห็นก็พัฒนาข้ึนนะเดี๋ยวลานจอดรถ ห้องน้ํา

อะไรเพิ่มข้ึน คนมาเที่ยวก็เยอะข้ึน...” (นักท่องเที่ยวคนที่ 1, สัมภาษณ์, 15 

กันยายน 2562) 

 

2.2 ปัญหาและอุปสรรคในการพัฒนาเสน่ห์ของประเพณี วัฒนธรรม และอัตลักษณ์ชุมชน 

  จากการวิเคราะห์ข้อมูลจากการสัมภาษณ์ ทางเทศบาลได้มีการจัดกิจกรรมหรือ

ประเพณีต่างๆ ซี่งอัตลักษณ์ของตลาดริมน้้าดอนหวายที่เปน็พื้นที่ติดน้้า ทางเทศบาลจึงมาการจัดกิจกรรม

หรือประเพณีต่างๆ ที่เกี่ยวแหล่งน้้า เช่น การอนุรักษ์แหล่งน้้า แม่น้้าท่าจีน การสืบสานประเพณีลอย

กระทง รวมไปถึงยังได้มีการเปิดโอกาสให้หน่วยงานราชการ หรือชุมชนอื่นๆ ได้เข้ามาศึกษาดูงาน และ

เที่ยวชมตลาดริมน้้าดอนหวายเพื่อให้ผู้มาศึกษาดูงานได้รับความรู้จากการมาศึกษาดูงานเรียนรู้ข้อดี 

ข้อเสียและอัตลักษณ์ของตลาด และพ่อค้า-แม่ค้าในตลาดริมน้้าดอนหวายสามารถจ้าหน่ายสินค้าได้เพิ่ม

มากข้ึน แต่ทั้งนี้ข้ึนอยู่กับความร่วมมือของชุนชน ผู้ประกอบการ และผู้มีส่วนเกี่ยวข้องอื่นๆ ดังค้า

สัมภาษณ์ต่อไปนี้ 

 “…ทางเราก็มีการจัดกิจกรรม ส่งเสริมประเพณีไทยต่างๆ ทั้งประเพณีสงกรานต์ 
ประเพณีลอยกระทง และประเพณีไทยอื่นๆ ที่เกี่ยวข้องกับสายน้ําและพยายาม
ส่งเสริมในการการอนุรักษ์แหล่งน้ําต่างๆ ที่อยู่คู่กับตลาด แต่ทั้งนี้ทั้งนั้นข้ึนอยู่กับ
ร่วมมือของแต่ละฝ่าย ซึ่งบางครั้งการทําโครงการหรือกิจกรรมต่างๆ อาจยังไม่ได้
รับความร่วมมือที่เพียงพอ ...” (ผู้บริหาร, สัมภาษณ์, 15 กันยายน 2562) 
ทั้งนี้สอดคล้องกับเจ้าหน้าที่ที่เกี่ยวข้องในการพัฒนาตลาดริมน้้าดอนหวาย คนที่ 1 และ

คนที่ 2 ที่ให้ข้อมูลไปในทิศทางเดียวกันว่า 

 “...อุปสรรคในเรื่องส่งเสริมประเพณี ถ้าพูดถึงในมุมของเทศบาล ถือว่ายังไม่

อุปสรรคมาก เพราะเราก็มีการดําเนินการส่งเสริมมาตลอดไม่ว่าประเพณีใดๆ 

หรือกิจกรรมต่างๆ แต่อยู่ตัวของประชาชนเอง เช่นว่าเราจัดกิจกรรมบํารุงแม่น้ํา

ลําคลอง ประชาชนก็จะตื่นตัวเฉพาะวันที่จัดงาน พอหลังจากนั้นก็จบ เหมือนไม่มี

อะไรเกิดข้ึน เขาก็ใช้ชีวิตตามเดิม ...” (เจ้าหน้าที่ที่เกี่ยวข้องคนที่ 1, สัมภาษณ์, 

15 กันยายน 2562) 
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“...ในการจัดทําแผนพัฒนาท้องถ่ินของเทศบาลตําบลบางกระทึก ก็ได้มีการทําใน

เรื่องโครงการส่งเสริมประเพณีต่างๆ และดําเนินการเป็นประจําอยู่ทุกปี ซึ่งก็

ข้ึนอยู่กับความร่วมมือของชุมชนที่จะทําให้โครงการสัมฤทธ์ิผลมากหรือน้อย

อย่างไร ...” (เจ้าหน้าที่ที่เกี่ยวข้องคนที่ 2, สัมภาษณ์, 15 กันยายน 2562) 

 

 3 พัฒนาสินค้าและบริการด้านการท่องเที่ยว 

 3.1 ปัญหาอุปสรรคในการพัฒนาผู้ประกอบการของชุมชนเป็นอย่างไร 

  จากการวิเคราะห์ข้อมูลจากการสัมภาษณ์ อุปสรรคในการพัฒนาผู้ประกอบการ คือ

ภายในตลาดริมน้้าดอนหวาย ยังหาผู้ประกอบการที่จะเป็นตัวน้าในการปรับเปลี่ยนแนวทางการตลาดให้

เป็นนวัตวิถี หรือหาสินค้า OTOP หลักไม่ได้ เนื่องจากในเรื่องของการแข่งขันทางการตลาด  และในด้าน

ความร่วมมือของตัวผู้ประกอบการยังคงเป็นปัญหาอยู่เสมอ ดังค้าสัมภาษณ์ต่อไปนี้ 

 “…ภายในตลาดดอนหวายก็มีสินค้าที่ข้ึนช่ือมากมาย เช่น เป็ดพะโล้ ขนมตาล 
และอื่นๆ อีกมาก แต่ด้วยในสภาวะเศรษฐกิจปัจจุบัน ทําให้มีการแข่งขันทาง
การค้าที่มากข้ึน ทําให้เกิดปัญหาด้านความร่วมมือของตัวผู้ประกอบการภายใน
ตลาด ...” (ผู้บริหาร, สัมภาษณ์, 15 กันยายน 2562) 
ทั้งนี้สอดคล้องกับผู้ประกอบการ คนที่ 1 ที่ให้ข้อมูลไปในทิศทางเดียวกันว่า 

“...ตอนนี้เศรษฐกิจไทยไม่ค่อยดีเลย การแข่งขันสูงมาก จริงสินค้า OTOP ใน

ตลาดที่ข้ึนช่ือก็มี แต่ก็ด้วยเศรษฐกิจแบบนี้ก็มีใครยาวสาวได้ก็สาวเอา ...”  

(ผู้ประกอบการคนที่ 1, สัมภาษณ์, 15 กันยายน 2562) 

 

 3.2 ปัญหาอุปสรรคในการพัฒนาสินค้าและบริการ 

  จากการวิเคราะห์ข้อมูลจากการสัมภาษณ์ ในด้านการพัฒนาสินค้าและบริการด้านการ

ท่องเที่ยว สังเกตจากประเภทของผู้ประกอบการในตลาด จะเป็นผู้ประกอบการด้านอาหารเป็นส่วนใหญ่

ซึ่งนอกจากนี้จะมีในส่วนของบริการเรือน้าเที่ยว ที่จะพาล่องชมแม่น้้าท่าจีน โดยในการพัฒนาสินค้าและ

บริการนั้น ในส่วนของทางเทศบาลต้าบลบางกระทึก ได้มีการส่งเสริมการพัฒนาสินค้าอยู่เสมอ มีการ

ด้าเนินโครงการอาหารสะอาด บริโภคปลอดภัย โดยมีการจัดอบรมให้ความรู้แก่พ่อค้า-แม่ค้า ที่จ้าหน่าย

สินค้าในตลาดริมน้้าดอนหวาย และตรวจหาสิ่งปนเปื้อนในอาหารที่จ้าหน่ายในตลาดริมน้้าดอนหวาย 

เพื่อให้พ่อค้า-แม่ค้าในตลาดริมน้้าดอนหวายได้ตระหนักถึงความสะอาดของสินค้ารวมถึงเพื่อให้ทราบว่า
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สินค้าที่จ้าหน่ายในตลาดริมน้้าดอนหวาย มีความสะอาดปลอดภัยมากน้อยเพียงใด และนอกจากนี้ ยังมี

การด้าเนินโครงการพัฒนางานคุ้มครองผูบ้รโิภค ในแหล่งท่องเที่ยวตลาดริมน้้าดอนหวาย เพื่อส่งเสรมิการ

ท่องเที่ยวตลาดริมน้้าดอนหวาย และพัฒนางานคุ้มครองผู้บริโภค รวมถึงน้าผู้ประกอบการบางส่วนที่

สนใจไปศึกษาดูงานนอกสถานที่ เพื่อให้ความรู้ในการพัฒนาสินค้าต่างๆ ของตนเองและเพื่อหาแนวทางให้

ผู้ประกอบการด้าเนินทางตามแนวนวัตวิถีได้ 

  และในส่วนของการบริการในตลาด ที่เห็นได้ชัดจะมีในส่วนของบริการล่องเรือพาชมแม่

น้้าท่าจีน โดยมีการพาแวะชมและไหว้พระตามวัดที่อยู่ริมแม่น้้าท่าจีน โดยในด้านการพัฒนาบริการทาง

เทศบาลได้มีการด้าเนินการอบรมให้ความรู้เรื่องของการปูองกันเหตุอันตรายทางน้้าต่างๆ และเน้นย้้าใน

เรื่องของความปลอดภัย ดังค้าสัมภาษณ์ต่อไปนี้ 

 “…เรื่องคุณภาพสินค้าภายในตลาด ทางเทศบาลก็ได้มีการส่งเสริมตรวจสอบ
คุณภาพอยู่เสมอ  โดยมีทั้งการทําโครงการอาหารสะอาด บริโภคปลอดภัย 
โครงการคุ้มคลองผู้บริโภคต่าง โดยระบุไว้ในแผนส่งเสริมการท่องเที่ยว ของทาง
ตําบลบางกระทึกเพื่อให้สินค้าที่ผู้ประกอบการนํามาจําหน่วยในตลาด ได้คุณภาพ
และปลอดภัย เพราะส่วนใหญ่สินค้าในตลาดจะเน้นไปที่อาหารการกิน เรื่องการ
บริการก็จะท่าเรือนําเที่ยวอยู่ก็จะพานักท่องเที่ยวไหว้พระชมแม่น้ํา ซึ่งเรื่องนี้ทาง
เทศบาลก็ได้มีการเน้นเรื่องของความปลอดภัย มีการให้ความรู้ผู้ประกอบการใน
เรื่องเกี่ยวกับการป้องกันภัยทางน้ําต่างๆ เพื่อที่จะลดความสูญเสีย...” (ผู้บริหาร, 
สัมภาษณ์, 15 กันยายน 2562) 

 
ทั้งนี้สอดคล้องกับเจ้าหน้าที่ที่เกี่ยวข้องในการพัฒนาตลาดริมน้้าดอนหวาย คนที่ 1 และ 

คนที่ 2 ที่ให้ข้อมูลไปในทิศทางเดียวกันว่า 

“...ทางเทศบาลตําบลบางกระทึกก็ได้มีการ จัดทําแผนส่งเสริมการท่องเที่ยว

ตลาดริมน้ําดอนหวาย ซึ่งก็มีการให้ดําเนินโครงการเกี่ยวกับการคุ้มครอง

ผู้บริโภค และการพัฒนาคุณภาพความปลอดภัยของสินค้าและบริการในตลาด

...” (เจ้าหน้าที่ที่เกี่ยวข้องคนที่ 1, สัมภาษณ์, 15 กันยายน 2562) 

 
“...คือเรื่องพัฒนาคุณภาพสินค้า บริการพวกนี้มีระบุตามแผนส่งเสริมการ

ท่องเที่ยวอยู่แล้ว ส่วนด้านบทบาทของทางกองสวัสดิการสังคม ก็ได้มีการนํา

คณะกลุ่มต่างๆ ตําบลซึ่งส่วนหนึ่งก็เป็นตัวผู้ประกอบการในตลาดน้ํานั่นแหละ 
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ไปศึกษาดูงานนอกสถานที่ ไปดูการทําสินค้าชุมชนของที่อื่นเพื่อให้นํามาปรับใช้

กับงานของตัวเอง...” (เจ้าหน้าที่ที่เกี่ยวข้องคนที่ 2, สัมภาษณ์, 15 กันยายน 

2562) 

 

4 เช่ือมโยงเส้นทางการท่องเที่ยวแต่ละท้องถ่ิน 

4.1 ปัญหาและอุปสรรคในการออกแบบเส้นทางการท่องเที่ยวของตลาดริมน้้าดอนหวาย 

จากการวิเคราะห์ข้อมูลจากการสัมภาษณ์ เส้นทางการเดินทางของตลาดริมน้้าดอน

หวายเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่อยู่ไม่ไกลจากกรุงเทพฯ สามารถเดินทางได้อย่างรวดเร็ว และการคมนาคม

สะดวกสบาย สามารถเดินทางโดยรถยนต์ส่วนตัว รถโดยสารประจ้าทาง และรถบริการส้าหรับ

นักท่องเที่ยว และยังเป็นทางผ่านของการด้าเนินทางไปยังจังหวัดท่องเที่ยวอื่นๆ เช่น จังหวัดราชบุรี 

จังหวัดสุพรรณบุรี จังหวัดกาญจนบุรี ฯลฯ รวมถึงยังอยู่ใกล้กับสถานที่ท่องเที่ยวส้าคัญภายในจังหวัด

นครปฐม เช่น วัดไร่ขิง สวนสามพราน บ้านศาลาดิน ฯลฯ ซึ่งไม่มีปัญหาอุปสรรคในการออกแบบเส้นทาง

การท่องเที่ยว ดังค้าสัมภาษณ์ต่อไปนี้  

 “…เรื่องการเดินทางมายังตลาดริมน้ําดอนหวาย อันนี้ไม่มีอุปสรรคเลย เดินทาง
ง่ายมากเพราะต้ังอยู่ริมถนนบรมราชชนนี ใกล้กรุงเทพฯ มาก คนที่ส่วนใหญ่ก็คน
กรุงเทพฯ แล้วก็ใกล้เคียง สมุทรสาคร ราชบุรี การเดินทางสบาย รถประจําทางมี
ตลอด รถส่วนตัวก็สะดวกและยิ่งรถสว่นตัวมาก็สบายเลย แวะดอนหวายแวะวัดไร่
ขิง แวะสามพรานได้ง่ายๆ และก็ถือเป็นทางผ่านเวลาไปจังหวัดอื่นด้วย... ” 
(ผู้บริหาร, สัมภาษณ์, 15 กันยายน 2562) 
ทั้งนี้สอดคล้องกับนักท่องเที่ยว คนที่ 1 และผู้ประกอบการคนที่ 2 ที่ให้ข้อมูลไปในทิศทาง

เดียวกันว่า 

 “…การเดินทางมาไม่ยาก ตัวตลาดอยู่ใกล้เส้นบรมฯ อยู่กรุงเทพฯ ฝั่งธนฯ ขับรถ
มาแปบเดียวก็ถึงแล้ว แล้วการมาส่วยใหญ่ก็จะไปแวะวัดไร่ขิงก่อน ไหว้พระ แล้วก็
มาแวะหาของกินต่อที่ดอนหวาย...” (นักท่องเที่ยวคนที่ 1, สัมภาษณ์, 15 
กันยายน 2562) 

 
“...คนไม่หามีอุปสรรคอะไร แต่ละวันก็คนเยอะทุกวัน พอเราถามกับคนที่มา

บ่อยๆ หรือคุ้นหน้า ว่าท้าไมมาบ่อย เขาก็จะบอกว่ามาง่ายดี เดินทางสะดวก 
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เพราะอยู่ติดถนนเส้นหลักแล้วก็เดินทางต่อที่อื่นได้ง่าย ...”  (ผู้ประกอบการคนที่ 

2, สัมภาษณ์, 15 กันยายน 2562) 

 

4.2 ปัญหาและอุปสรรคในการเช่ือมโยงเมืองหลักและเมืองรอง 

  จากการวิเคราะห์ข้อมูลจากการสมัภาษณ์ เรื่องของการเช่ือมโยงเมอืงรองโดยการสงัเกต 

รอบจังหวัดนครปฐมส่วนใหญ่จะเป็นจังหวัดท่องเที่ยวเมืองหลักทั้งสิ้นท้าให้ยังไม่มีการเช่ืองโยงการ

ท่องเที่ยวระหว่างเมืองรอง ดังค้าสัมภาษณ์ต่อไปนี้ 

 “…จังหวัดนครปฐมเป็นแหล่งท่องเที่ยวเมืองหลัก ที่แหล่งแหล่งท่องเที่ยวเยอะ 
และโดยรอบก็มีจังหวัดกาญจนบุรี ราชบุรี สุพรรณบุรี ก็เป็นเมืองหลักทั้งเส้นและ
นครปฐมก็เป็นเส้นทางที่ผ่านไปยังจังหวัดเหล่านั้น ก็ไม่แต่ก็เช่ือมโยงเมืองหลัก
ด้วยกันเอง ...” (ผู้บริหาร, สัมภาษณ์, 15 กันยายน 2562) 

 

ทั้งนี้สอดคล้องกับนักท่องเที่ยว คนที่ 2 และคนที่ 3 ที่ให้ข้อมูลไปในทิศทางเดียวกันว่า 

 “…ปกติที่มาที่นี้ก็จะแวะก่อนกลับเข้ากรงุเทพ แบบบางทีไปเที่ยวเมืองกาญฯ มาก็
ผ่านทางดอนหวายก่อนกลับก็จะแวะซื้อของฝากเพิ่ม เพราะที่นี่ของกินเยอะกว่า
...” (นักท่องเที่ยวคนที่ 2, สัมภาษณ์, 15 กันยายน 2562) 

 
“…ก็มันเป็นทางผ่าน เวลาออกต่างจังหวัด เราอยู่กรุงเทพฯ ไปราชบุรี หรือ
กาญจนบุรี ไปกลับก็ต้องผ่านเส้นบรมฯ แล้วก็ของกินเยอะดี ต้องแวะเข้ามาก่อน
ไม่ก็ขากลับตลอด ...” (นักท่องเที่ยวคนที่ 2, สัมภาษณ์, 15 กันยายน 2562) 

 
 5 ส่งเสริมตลาดชุมชนท่องเที่ยว 

5.1 ปัญหาและอุปสรรคในการประชาสัมพันธ์ทั้ง Online และ Offline 

  จากการวิเคราะห์ข้อมูลจากการสัมภาษณ์ พบว่าปัญหาอุปสรรคเรื่องของการ

ประชาสัมพันธ์ ยังอยู่ในเรื่องของการที่เทศบาลได้จัดท้าสื่ออกมา แต่อุปสรรคปัญหาคือการหาสื่อที่

เหมาะสมให้กับประชาชน ซึ่งได้มีการจัดท้าสื่อต่างๆ มากมายทั้งสื่อออนไลน์บนโซเชียลต่างๆ ซึ่งยังสังเกต

ได้ว่า แม้คนในยุคนี้จะเข้าถึงสื่อโซเชียลได้ทุกแขนง แต่ก็ยังมีอีกจ้านวนไม่น้อยที่ยังไม่เปิดรับเรื่องของสื่อ

ออนไลน์ ส่วนในเรื่องของสื่อออฟไลน์ ได้มีการจัดท้าเอกสารสิ่งพิมพ์ประชาสัมพันธ์ตลาดริมน้้าดอนหวาย 
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จัดท้าเอกสารสิ่งพิมพ ์เช่น  แผ่นพับ, วารสารฯลฯ  เกี่ยวกับตลาดริมน้้าดอนหวาย เพื่อให้ผู้มาศึกษาดูงาน

ได้รับความรู้จากการมาศึกษาดูงาน และพ่อค้า-แม่ค้าในตลาดริมน้้าดอนหวายสามารถจ้าหน่ายสินค้าได้

เพิ่มมากขึ้น ดังค้าสัมภาษณ์ต่อไปนี้  

 “…ปัญหาอุปสรรคเรื่องการประชาสัมพันธ์ตลาดริมน้ําดอนหวายอยู่ที่เรื่องของ
การเข้าถึงสื่อของผู้คนมากกว่า ทางเทศบาลตําบลบางกระทึก ถือว่ามีความพร้อม
ในการของการประชาสัมพันธ์ ในทุกสื่อแขนงต่างๆ ทั้งออนไลน์และออฟไลน์ มี
การทําวารสาร การทําเอกสารแจกต่างๆ มากมาน หลายคนอาจมองว่าสมัยนี้
ใครๆ ก็มีมือถือทั้งนั้น แต่ก็มีอีกหลายคนที่ยังคงไม่เข้าถึง และถ้าพูดถึงเรื่องการ
เปิดตัวตลาดอันน้ีไม่ต้องไรมาก ตลาดริมน้ําดอนหวายเรามีช่ือเสียงระดับประเทศ
และถ้ามันใดที่ศักยภาพของตลาดพร้อมที่จะเป็นตลาดแนวนวัตวิถี ทางหน่วยงาน
ก็พร้อมที่จะจัดทําสื่อประชาสัมพันธ์และคงเป็นที่สนใจของหลายๆ คน... ” 
(ผู้บริหาร, สัมภาษณ์, 15 กันยายน 2562) 

 
ทั้งนี้สอดคล้องกับเจ้าหน้าที่ที่เกี่ยวข้องในการพัฒนาตลาดริมน้้าดอนหวาย คนที่ 2 ที่ให้

ข้อมูลไปในทิศทางเดียวกันว่า 

“...ตามแผนส่งเสริมการท่องตลาดริมน้ําดอนหวาย มีการจัดทําในส่วนการ

ประชาสัมพันธ์ตลาด ทั้งที่เป็นสื่อโซเชียวออนไลน์ และสื่อแผ่นพับวารสารต่างๆ 

ซึ่งก็พอเข้าถึงประชาชนได้ แต่ก็พูดไม่ได้ว่าเข้าถึงได้ทั้งหมด เรื่องจากลักษณะ

การเข้าถึงสื่อของแต่ละคนนั้นไม่เท่ากัน...” (เจ้าหน้าที่ที่เกี่ยวข้องคนที่ 2, 

สัมภาษณ์, 15 กันยายน 2562) 

 

5.2 ปัญหาและอุปสรรคในการเปิดตัวตลาดริมน้้าดอนหวายเป็นแหล่งท่องเที่ยวแนวนวัตวิถี 

จากการวิเคราะห์ข้อมูลจากการสัมภาษณ์ การเปิดตัวตลาดริมน้้าดอนหวายเป็นแหล่ง

ท่องเที่ยวแนวนวัตวิถี ยังคงข้ึนอยู่กับความพร้อมของตลาด ที่จะมีการพัฒนาปรับปรุงให้เป็นแหล่ง

ท่องเที่ยวตามแนวนวัตวิถี เพราะทางหน่วยงานต่างๆ ก็มีความพร้อมในการด้าเนินการด้านการ

ประชาสัมพันธ์ ดังค้าสัมภาษณ์ต่อไปนี้ 

 “…มันข้ึนอยู่กับความพร้อมมากกว่า คือถ้าทางตลาดพร้อมที่จะเปลี่ยนแนวทาง
ของตัวเองไม่ว่าจะเป็นทางไหน ทางเทศบาลก็พร้อมให้ความช่วยเหลือทุกด้านไม่
ว่าจะเป็นด้านใด ทั้งการประชาสัมพันธ์ การเปิดตัวหรืออื่นๆ จริงๆ เปิดตัวไม่ยาก
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เลย เพราะตลาดเราดังอยู่แล้วใครๆ ก็รู้จักตลาดดอนหวาย  ...” (ผู้บริหาร, 
สัมภาษณ์, 15 กันยายน 2562) 
ทั้งนี้สอดคล้องกับเจ้าหน้าที่ที่เกี่ยวข้องในการพัฒนาตลาดริมน้้าดอนหวาย คนที่ 3 ที่ให้

ข้อมูลไปในทิศทางเดียวกันว่า 

“...ข้ึนอยู่กับตัวตลาดเองว่าต้องการให้ สนับสนุนด้านใด การเปิดตัวตลาดดอน

หวายไม่ใช่เรื่องยากเพราะตัวตลาดมีช่ือเสียงเป็นที่รู้จักอยู่แล้ว ฉะนั้นปัญหาอยู่

ที่ตัวตลาดพร้อมจะปรับตัวเองสู่แนวทางนี้หรือเปล่า...” (เจ้าหน้าที่ที่เกี่ยวข้อง

คนที่ 3, สัมภาษณ์, 15 กันยายน 2562) 

 

ตอนท่ี 3 แนวทางการพัฒนาตลาดริมน ้าดอนหวายตามแนวนวัตวิถ ี

 1 พัฒนาบุคลากรด้านการท่องเที่ยว 

 1.1 แนวทางในการเตรียมความพร้อมเป็นผู้ประกอบการชุมชนท่องเที่ยวนวัตวิถี 

  จากการวิเคราะห์ข้อมูลจากการสัมภาษณ์ แนวทางในการพัฒนาบุคลากรด้านการ

ท่องเที่ยว เพื่อพัฒนาริมน้้าดอนหวายตามแนวนวัตวิถี ทางเทศบาลมีการท้าโดยการเปิดกรอบอัตราก้าลัง

เพิ่มบุคลากรด้านการท่องเที่ยว เช่นต้าแหน่งนักประชาสัมพันธ์ หรือนักวิชาการการท่องเที่ยวเพิ่ม เพื่อให้

สามารถดูแลด้านการท่องเที่ยวของตลาดริมน้้าดอนหวายได้ครอบคลุมมากข้ึน และอาจมีการส่งเสริมให้มี

การจัดอบรมเกี่ยวกับการท่องเที่ยวแนวนวัตวิถีให้แก่ผู้น้้าชุมชน หรือผู้ประกอบการภายในตลาดริมน้้า

ดอนหวาย เพื่อให้ตอบโจทย์ในการพัฒนาตลาดริมน้้าดอนหวายตามแนวนวัตวิถีให้มากขึ้น รวมถึงเป็นการ

สร้างความร่วมมือภายในชุมชนตลาด  ดังค้าสัมภาษณ์ต่อไปนี้ 

 “…ในด้านแนวทางการพัฒนาเรื่องบุคลากรการท่องเที่ยว ทางเทศบาลตําบลบาง
กระทึก อาจทําได้โดยการเพิ่มกรอบอัตรากําลังในตําแหน่งที่เกี่ยวข้องกับการ
ท่องเที่ยว เช่น นักประชาสัมพันธ์ หรือนักวิชาการการท่องเที่ยว เพื่อเอามาดูแล
เรื่องการท่องเที่ยวในตลาด หรือการประชาสัมพันธ์ และที่กําลังดําเนินการคือการ
พยายามนําผู้ประกอบการ หรือผู้นําชุมชน ไปฝึกอบรมในเรื่องเกี่ยวกับการ
ท่องเที่ยวแนวนวัตวิถี เพื่อจะให้ให้เขาเหล่านั้นกลับมาพัฒนาอาชีพของตน และ
พัฒนาตลาดไปในตัว และที่สําคัญคือผู้นําชุมชนต้องเป็นแกนนําในการพัฒนา
ตลาด ...” (ผู้บริหาร, สัมภาษณ์, 15 กันยายน 2562) 
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ทั้งนี้สอดคล้องกับเจ้าหน้าที่ที่เกี่ยวข้องในการพัฒนาตลาดริมน้้าดอนหวาย คนที่ 1 และ 

2 ที่ให้ข้อมูลไปในทิศทางเดียวกันว่า 

“...ในส่วนของกองสวัสดิการสังคมก็มีโครงการในการศึกษาดูงานแก่กลุ่มต่างๆ 

ในตําบลอยู่เสมอ ซึ่งก็มีแนวคิดอยู่ตลอดว่าจะพาไปศึกษาในสถานที่ที่ดูเป็น

แนวนวัตวิถี เพื่อสร้างอาชีพแก่ชุมชนให้มากข้ึน...” (เจ้าหน้าที่ที่เกี่ยวข้องคนที่ 

1, สัมภาษณ์, 15 กันยายน 2562) 

 

“...เราอาจเพิ่มเติมโครงการส่งเสริม การพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวให้มากข้ึน ใน

แผนพัฒนาพัฒนาท้องถ่ิน เพื่อส่งเสริมหรือกระตุ้นให้คนสนใจมากข้ึน และที่

สําคัญต้องร่วมกันส่งเสริมความร่วมมือในชุมชน ...”  (เจ้าหน้าที่ที่เกี่ยวข้องใน

การพัฒนาตลาดริมน้้าดอนหวาย คนที่ 2, สัมภาษณ์, 15 กันยายน 2562) 

 

 1.2 แนวทางในการพัฒนาและบริหารจัดการข้อมูลชุมชน  

  จากการวิเคราะห์ข้อมูลจากการ ทางเทศบาลอาจท้าได้โดยการเปิดกรอบอัตรากา้ลังเพิม่

บุคลากรด้านการท่องเที่ยว เช่นต้าแหน่งนักประชาสัมพันธ์ หรือนักวิชาการการท่องเที่ยวเพิ่ม เพื่อให้

สามารถดูแลด้านการท่องเที่ยวของตลาดริมน้้าดอนหวายได้ครอบคลุมมากข้ึน แต่ทั้งนี้ข้ึนอยู่กับความ

ร่วมมือของทุกฝุาย ดังค้าสัมภาษณ์ต่อไปนี้ 

“…ในเรื่องบุคลากรการท่องเที่ยว ทางเทศบาลตําบลบางกระทึก อาจทําได้โดย

การเพิ่มกรอบอัตรากําลังในตําแหน่งที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยว เช่น นัก

ประชาสัมพันธ์ หรือนักวิชาการการท่องเที่ยว เพื่อเอามาดูแลเรื่องการท่องเที่ยว

ในตลาด หรือการประชาสัมพันธ์...” (ผู้บริหาร, สัมภาษณ์, 15 กันยายน 2562) 

ทั้งนี้สอดคล้องกับเจ้าหน้าที่ที่เกี่ยวข้องในการพัฒนาตลาดริมน้้าดอนหวาย คนที่ 1 ที่ให้

ข้อมูลไปในทิศทางเดียวกันว่า 

“...มีการจัดต้ังศูนย์บริการนักท่องเที่ยวของตลาดริมน้ําดอนหวาย เพื่อเป็นการ

อํานวยความสะดวกแก่นักท่องเที่ยว ในการให้ข้อมูลต่างๆ และในการจัดการ

ข้อมูลของตลาดทั้งหมดจําเป็นต้องได้รับความร่วมมือ และจัดเจ้าหน้าที่เพิ่มเติม

ในการสํารวจต่างๆ ทั้งปริมาณร้านค้า จํานวนนักท่องเที่ยวแต่ละวันเพื่อนํามา
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ปรับใช้ในการส่งเสริมการท่องเที่ยว...”  (เจ้าหน้าที่ที่เกี่ยวข้องในการพัฒนาตลาด

ริมน้้าดอนหวาย คนที่ 1, สัมภาษณ์, 15 กันยายน 2562) 

 

2 พัฒนาแหล่งท่องเที่ยวและสิ่งอ้านวยความสะดวก 

2.1 แนวทางในการพัฒนาศักยภาพของตลาดริมน้้าดอนหวาย 

  จากการวิเคราะห์ข้อมูลจากการสัมภาษณ์ ศักยภาพของตลาดริมน้้าดอนหวายนั้น มี

ความพร้อมที่จะหันเข้าสู่การแนวทางการเป็นแหล่งท่องเที่ยวตามแนวนวัตวิถี แต่ในการจะด้าเนินการ

จ้าเป็นต้องได้รับความร่วมมือจากทุกภาพส่วนที่เกี่ยวข้อง ทั้งภาครัฐและเอกชน ในด้านศักยภาพด้านสิ่ง

อ้านวยความสะดวกของตลาดริมน้้าดอนหวายในตอนน้ีถือว่ามีความพร้อมในการเข้าสู่ความเป็นนวัตววิถี 

โดยแนวทางอาจมีการจัดท้าข้อตกลงต่างๆ กับภาคเอกชนในการให้หน่วยงานราชการเข้าไปมีส่วนร่วมใน

การด้าเนินการพัฒนาตลาด และมีการให้ความรู้แก่ผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องในการพัฒนาตลาด ทั้งเจ้าของพื้นที่ 

ตัวผู้ประกอบการ รวมถึงเจ้าหน้าที่ของหลวงงานราชการ ให้มีความรู้เรื่องของแนวทางนวัตวิถี ดังค้า

สัมภาษณ์ต่อไปนี้ 

 “…ที่จริงแล้วศักยภาพโดยรวมของตลาดริมน้ําดอนหวาย ก็ถือว่ามีความพร้อมที่
ปรับตัวเข้าสู่การเป็นนวัตวิถี เพียงแต่ต้องการความร่วมมือจากภาคส่วนที่
เกี่ยวข้องเท่านั้น เราอาจจะมีการทําMOU ให้หน่วยงานราชการเข้าไปมรส่วนช่วย
พัฒนาปรับปรุงได้ การให้ความรู้แก่ผู้ประกอบการ เจ้าหน้าที่ต่างๆ เพื่อที่จะ
ร่วมกันพัฒนาตลาดริมน้ําดอนหวายให้เป็นนวัตวิถี อาจมีการเพิ่มเสน่ห์ของตลาด
ให้นักท่องเที่ยวได้รู้ว่าในตัวสินค้าที่ชอบ มีการทําอย่างไร ได้สัมผัสให้มากขึ้น และ
ก็อาจมีการเพิ่มในส่วนของกิจกรรมที่ช่วยส่งเสริมการท่องเที่ยวให้มากข้ึน ควบคู่
ไปกับสายน้ําท่าจีน ที่ เป็นอีกหนึ่งอัตลักษณ์ของตลาดริมน้ําดอนหวาย... ” 
(ผู้บริหาร, สัมภาษณ์, 15 กันยายน 2562) 
ทั้งนี้สอดคล้องกับเจ้าหน้าที่ที่เกี่ยวข้องในการพัฒนาตลาดริมน้้าดอนหวาย คนที่ 1 และ

ผู้ประกอบการคนที่ 2 ที่ให้ข้อมูลไปในทิศทางเดียวกันว่า 

“...ถ้าพูดถึงศักยภาพโดยรวมถือว่าตลาดดอนหวายพร้อมมาก ที่จะพัฒนาตัวเองสู่

แนวทางนวัตวิถี แต่ก็จําเป็นต้องได้รับความร่วมมือทั้งภาครัฐและเอกชน อาจต้อง

มีการท้าข้อตกลงต่างๆ เพื่อให้ภาครัฐมีบทบาทมากข้ึนในการจัดการต่างๆ ...”  
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(เจ้าหน้าที่ที่เกี่ยวข้องในการพัฒนาตลาดริมน้้าดอนหวาย คนที่ 1, สัมภาษณ์, 15 

กันยายน 2562) 

 

“...จริงๆ ณ ตอนนี้ตลาดริมน้้าดอนหวายก็พัฒนาไปเยอะพอสมควรแล้ว ในด้าน

สิ่งอ้านวยความสะดวกต่างๆ แต่การที่พัฒนาสู่แนวนวัตวิถี ก็ต้องอยู่ที่ความ

ร่วมมือของผู้ประกอบการทั้งหมด ทั้งรายเล็กรายใหญ่ รวมทั้งตัวของเจ้าของพื้นที่

เองก็ต้องให้ความร่วมมือ  ...”  (ผู้ประกอบการคนที่ 2, สัมภาษณ์, 15 กันยายน 

2562) 

 
2.2 แนวทางในการพัฒนาเสน่ห์ของประเพณี วัฒนธรรม และอัตลักษณ์ชุมชน 

จากการวิเคราะห์ข้อมูลจากการสัมภาษณ์ แนวทางในการพัฒนาเสน่ห์ของดอนหวาย 

ตลาดริมน้้าเป็นตลาดที่มีพื้นที่ติดแม่น้้าท่าจีนจึงท้าให้อัตลักษณ์ของตลาดริมน้้าดอนหวายอยู่กับสายน้้า

เป็นหลัก โดยอาจมีการจัดท้ากิจกรรม ต่างๆ ที่เกี่ยวข้องกับสายน้้า การเพิ่มเสน่ห์ของสินค้า การให้

นักท่องเที่ยวได้มีส่วนร่วมกับตัวสิ้นค้ามาข้ึน รวมถึงส่งเสริมสินค้า OTOP ภายในตลาด ให้มีเอกลักษณ์

ของตนเอง ดังค้าสัมภาษณ์ต่อไปนี้ 

 “…การเพิ่มเสน่ห์ของตลาดให้นักท่องเที่ยวได้รู้ว่าในตัวสินค้าที่ชอบ มีการทํา
อย่างไร ได้สัมผัสให้มากขึ้น และก็อาจมีการเพิ่มในสว่นของกิจกรรมที่ช่วยส่งเสริม
การท่องเที่ยวให้มากข้ึน ควบคู่ไปกับสายน้ําท่าจีน ที่เป็นอีกหนึ่งอัตลักษณ์ของ
ตลาดริมน้ําดอนหวาย...” (ผู้บริหาร, สัมภาษณ์, 15 กันยายน 2562) 
ทั้งนี้สอดคล้องกับเจ้าหน้าที่ที่เกี่ยวข้องในการพัฒนาตลาดริมน้้าดอนหวาย คนที่ 1และ 

คนที่ 2 ที่ให้ข้อมูลไปในทิศทางเดียวกันว่า 

“...เราก็ดําเนินการทําโครงการตามประเพณีไทยมาตลอดเป็นประจํา แต่ในการ

พัฒนาอัตลักษณ์ของตลาดดอนหวาย เราทําได้โดย เพิ่มโครงการเกี่ยวกับการ

อนุรักษ์สายน้ํา และร่วมกันดูแลสิ่งแวดล้อมให้มากขึ้น ...”  (เจ้าหน้าที่ที่เกี่ยวข้อง

ในการพัฒนาตลาดริมน้้าดอนหวาย คนที่ 1, สัมภาษณ์, 15 กันยายน 2562) 

 

“...จําเป็นต้องมีการให้ความรู้แก่ผู้ประกอบการภายในตลาด เพื่อนํามาส่งเสริม

การค้าและพัฒนาอัตลักษณ์ของตนเองให้มากข้ึนรวมถึงเพิ่มเติมการส่งเสริมสินค้า 
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OTOP ที่มีอยู่ ให้มีเอกลักษณ์เฉพาะตัวที่โดดเด่น  ...” (เจ้าหน้าที่ที่เกี่ยวข้องใน

การพัฒนาตลาดริมน้้าดอนหวาย 2, สัมภาษณ์, 15 กันยายน 2562) 

  

3 พัฒนาสินค้าและบริการด้านการท่องเที่ยว 

3.1 แนวทางในการพัฒนาผู้ประกอบการของชุมชน 

 จากการวิเคราะห์ข้อมูลจากการสัมภาษณ์ การพัฒนาผู้ประกอบการชุมชน ต้องมีการให้ความรู้

แก่ผู้ประกอบการในการการพัฒนาตามแนวนวัตวิถีให้มากข้ึน  ส่งเสริมความร่วมมือของผู้ประกอบการ 

ทั้งรายเล็กและรายใหญ่ ให้สินค้า OTOP ภายในชุมชน ที่เป็นผู้ประกอบการรายใหญ่แนะแนวทางแก่

ผู้ประกอบการรายเล็ก เพื่อความเติบโตทางธุรกิจไปพร้อมเพรียงกัน ดังค้าสัมภาษณ์ต่อไปนี้ 

 “…ในการพัฒนาผู้ประกอบการ จําเป็นต้องให้ความรู้แก่ผู้ประกอบการ ในการ
พัฒนาตามแนวนวัตวิถี และส่งเสริมกิจกรรมในเรื่องการส่งเสริมความร่วมมือของ
คนในชุมชน และผู้ประกอบการในตลาด  ...” (ผู้บริหาร, สัมภาษณ์, 15 กันยายน 
2562) 
ทั้งนี้สอดคล้องกับผู้ประกอบการ คนที่ 1 ที่ให้ข้อมูลไปในทิศทางเดียวกันว่า 

“...ต้องอาศัยความร่วมมือของผู้ประกอบการ ภายในตลาดทั้งหมด คนที่เป็น 

OTOP รายใหญ่ ต้องให้ความร่วมมือในการแนะแนวทางหรือ เปิดโอกาสแก่

ผู้ประกอบการรายเล็ก  ...”  (ผู้ประกอบการคนที่ 1, สัมภาษณ์, 15 กันยายน 

2562) 

 

3.2 แนวทางในการพัฒนาสินค้าและบริการ 

  จากการวิเคราะห์ข้อมูลจากการสัมภาษณ์ สินค้าที่จ้าหน่ายในตลาดริมน้้าดอนหวาย  

ส่วนใหญ่เป็นสินค้าประเภทอาหาร ที่มีทั้งผู้ประกอบการท้าข้ึนเอง หรือรับมาจากแหล่งภายนอกเพื่อ

จ้าหน่าย เพื่อให้เกิดสุขลักษณะที่ดีต่อผู้บริโภค ภาครัฐและผู้ประกอบการต่างเล็งเห็นปัญหาและร่วมมือ

กันพัฒนาสินค้าอยู่เสมอทั้งทางด้านการให้ความรู้ โรคที่เกิดจากอาหารที่ไม่ถูกสุขลักษณ์อีกทั้งภาครัฐ ยัง

เข้ามาตรวจสอบสารเจอืปนในอาหารอยู่เป็นระยะๆ เพื่อตรวจสอบคุณภาพของอาหารให้ได้ตามมาตรฐาน

กระทรวงสาธารณสุข ซึ่งผลการตรวจสอบพบว่าไม่มีสารเจือปนที่เป็นอันตรายต่อร่างกาย ควรต้องมีการ

ประชาสัมพันธ์ไปยังผู้บริโภคต่อไปเพื่อสร้างความมั่นใจในการเลือกซื้อสินค้า อีกยังมีการด้าเนินโครงการ

อาหารสะอาด บริโภคปลอดภัย เพื่อให้พ่อค้า แม่ค้า ในตลาดริมน้้าดอนหวายได้ตระหนักถึงความสะอาด
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ของสินค้า และเพื่อให้ทราบว่าสินค้าที่จ้าหน่ายในตลาดริมน้้าดอนหวาย มีความสะอาด ปลอดภัยมาก

น้อยเพียงใด ดังค้าสัมภาษณ์ต่อไปนี้ 

 “…ด้านแนวทางการพัฒนาสินค้า สิ่งที่ทางเทศบาลคํานึงถึงคือความปลอดภัยของ
สินค้าต่อตัวผู้บริโภค ซึ่งในแต่ละปีทางเทศบาลตําบลบางกระทึก ได้ร่วมกับทาง
สาธารณสุขจังหวัด ทางโรงพยาบาลส่งเสริมสุขภาพตําบลบางกระทกึ หรือบางปีก็
จะมีในส่วนของโรงพยาบาลต่างๆ ในอําเภอสามพราน เข้ามาตรวจประเมิน 
ตรวจสอบคุณภาพของอาหารภายในตลาด เพื่อไม่ให้มีอาหารที่ไม่ถูกุขลักษณะมา
วางจําหน่วยในตลาด และส่งผลต่อร่างกายของผู้บริโภค และต้องมีการ
ประชาสัมพันธ์ผลการตรวจในแต่ละครั้ง เพื่อให้ผู้บริโภคมั่นใจ รวมถึงตาม
แผนงานของเทศบาลก็มีโครงการอาหารสะอาด บริโภคปลอดภัย บรรจุอยู่เพื่อ
สร้างจิตส้านึกของผู้ประกอบการในตลาด ...” (ผู้บริหาร, สัมภาษณ์, 15 กันยายน 
2562) 
ทั้งนี้สอดคล้องกับเจ้าหน้าที่ที่เกี่ยวข้องในการพัฒนาตลาดริมน้้าดอนหวาย คนที่ 1 ที่ให้

ข้อมูลไปในทิศทางเดียวกันว่า 

“...เราได้ดําเนินการจัดทําแผนส่งเสริมการท่องเที่ยว ที่มีการส่งเสริมการพัฒนา

สินค้าในตลาด แต่ควรมีการเพิ่มเติมการขอความร่วมมือของผู้ประกอบการและ

ส่วนอื่นๆ ให้มากข้ึน ...”  (เจ้าหน้าที่ที่เกี่ยวข้องในการพัฒนาตลาดริมน้้าดอน

หวาย คนที่ 1, สัมภาษณ์, 15 กันยายน 2562) 

 

4 เช่ือมโยงเส้นทางการท่องเที่ยวแต่ละท้องถ่ิน 

4.1 แนวทางในการออกแบบและเช่ือมโยงเส้นทางการท่องเที่ยวของตลาดริมน้้าดอนหวาย 

  จากการวิเคราะห์ข้อมูลจากการสัมภาษณ์ ตลาดริมน้้าดอนหวาย เป็นตลาดที่อยู่ใน

เส้นทางการท่องเที่ยว ซึ่งเป็นทางผ่านของผู้ที่อยู่ในกรุงเทพและจะเดินทางต่างจังหวัด ท้าให้ง่ายต่อการ

เดินทางมายังตลาดริมน้้าดอนหวาย และอยู่ในเส้นทางของการท่องเที่ยวภายในอ้าเภอสามพราน เช่น วัด

ท่าพูด วัดไร่ขิง ฯลฯ ดังค้าสัมภาษณ์ต่อไปนี้ 

 “…ตลาดริมน้ําดอนหวายนั้นอยู่ในเส้นทางหลักอยู่แล้ว นักท่องเที่ยวค่อนข้าง
พอใจในเส้นทางเดินทาง เพราะง่ายต่อการเดินทาง และยังเดินทางต่อไปยังวัดไร่
ขิงและที่อื่นๆ ในอําเภอสามพรานได้ง่าย ...” (ผู้บริหาร, สัมภาษณ์, 15 กันยายน 
2562) 
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4.2 แนวทางในการเช่ือมโยงเมืองหลักและเมืองรอง 

  จากการวิเคราะห์ข้อมูลจากการสัมภาษณ์ ในตอนนี้ยังไม่การเช่ือมโยงการท่องเที่ยว

ระหว่างเมืองหลักเมืองและเมืองรอง ซึ่งแนวทางในการพัฒนาส่วนน้ี ต้องขึ้นอยู่กับแหล่งท่องเที่ยวที่อาจ

เกิดใหม่ในโดยรอบตลาดริมน้้าดอนหวาย ดังค้าสัมภาษณ์ต่อไปนี้ 

 “…แนวทางในส่วนนี้คงพูดยาก เพราะมันข้ึนอยู่กับ แหล่งท่องเที่ยวอื่นมากกว่า 
และตอนน้ีการเช่ือมโยงเมืองรองเรายังไม่มี เพราะโดยราบนครปฐมก็เมืองเที่ยว
หลักทั้งนั้น แต่ดอนหวายก็ถือเป็นทางผ่านสําคัญเพื่อเป็นยังแหล่งท่องเที่ยว
เหล่าน้ัน ...” (ผู้บริหาร, สัมภาษณ์, 15 กันยายน 2562) 

 

5 ส่งเสริมตลาดชุมชนท่องเที่ยว 

5.1 แนวทางการประชาสัมพันธ์ทั้ง Online และ Offline  

  จากการวิเคราะห์ข้อมูลจากการสมัภาษณ์ แนวทางการส่งเสริมการทอ่งเที่ยวชุมชน อาจ

ท้าได้โดยการเพิ่มช่องทางของสื่อต่างๆ ทั้งสื่อแบบ online และ offline ให้ครอบคลุม ศึกษาการเข้าถึง

สื่อของนักท่องเที่ยวให้ลึกมากข้ึน วิเคราะห์จากทั้งอายุ อาชีพ และรสนิยมของนักท่องเที่ยว เพื่อให้สื่อที่

ทางเทศบาลเข้าถึงนักท่องเที่ยวได้มากข้ึน รวมถึงการเพิ่มเติมบุคลากรด้านการท่องเที่ยวให้มากข้ึน เพื่อ

เพียงพอต่อการท้างานในการส่งเสริมการท่องเที่ยวให้แก่ตลาดริมน้้าดอนหวาย ดังค้าสัมภาษณ์ต่อไปนี้ 

“…ด้านการประชาสัมพันธ์ตลาด ทางเทศบาลก็ต้องมีการวิเคราะห์ การใช้สื่อให้

ละเอียดมากขึ้น เพื่อให้เข้าถึงนักท่องเที่ยว โดยอาจจัดผู้รับผิดชอบโดยตรง หรือ

อาจจ้างหน่วยงานภายนอกให้หาสื่อที่เหมาะและเข้าถึงได้ ทุกเพศทุกวัยมากข้ึน 

และแม้ตลาดริมน้ําดอนหวายจะมีช่ือเสียงในระดับประเทศอยู่แล้ว แต่ก็ยัง

ต้องการมีกิจกรรมมาส่งเสริมกระตุ้นการท่องเที่ยวให้เพิ่มข้ึนอีก โดยอาจจัดทํา

เพิ่มเติมโครงการต่างๆ ที่เป็นงานประชาสัมพันธ์ตลาดให้มากข้ึน ...” (ผู้บริหาร, 

สัมภาษณ์, 15 กันยายน 2562) 

ทั้งนี้สอดคล้องกับเจ้าหน้าที่ที่เกี่ยวข้องในการพัฒนาตลาดริมน้้าดอนหวาย คนที่ 2 ที่ให้

ข้อมูลไปในทิศทางเดียวกันว่า 



50 
 

“...ต้องมีการสํารวจข้อมูลของนักท่องเที่ยวภายในตลาด เพื่อนํามาใช้ประกอบ

ในการในการจัดทําสื่อประชาสัมพันธ์ที่เหมาะสมแก่นักท่องเที่ยว โดย วิเคราะห์ 

อายุ เพศ และการเช้าถึงสื่อต่างๆ  เพื่อให้การประชาสัมพันธ์สัมฤทธ์ิผล...” 

(เจ้าหน้าที่ที่เกี่ยวข้องคนที่ 2, สัมภาษณ์, 15 กันยายน 2562) 

 

 5.2 แนวทางการเปิดตัวตลาดริมน้้าดอนหวายเป็นแหล่งท่องเที่ยแนวนวัตวิถี 

  จากการวิเคราะห์ข้อมูลจากการสัมภาษณ์ ทางเทศบาลก็อาจมีโครงการส่งเสริมการ

ท่องเที่ยวให้มากขึ้น โดยจัด Event ต่างๆ เพื่อเปิดตัวตลาดริมน้้าดอนหวายสู่สายตานักท่องเที่ยวให้มาก

ข้ึน แต่ทั้งนี้ก็ข้ึนอยู่กับงบประมาณและความร่วมมือของผู้ประกอบการและชุมชน ดังค้าสัมภาษณ์ต่อไปนี้ 

 “…อาจมีการจัดกิจกรรมมาส่งเสริมกระตุ้นการท่องเที่ยวให้เพิ่มข้ึนอีก โดยอาจ
จัดทําเพิ่มเติมโครงการต่างๆ ที่เปน็การส่งเสริมการประชาสมัพันธ์ตลาดให้มากข้ึน
และเมื่อตลาดริมน้ําดอนหวายพร้อมเป็นแหล่งท่องเที่ยวแนวนวัตวิถี ก็จะมีการจัด
กิจกรรมเพื่อเปิดตัวสู่สายตานักท่องเที่ยว ...” (ผู้บริหาร, สัมภาษณ์, 15 กันยายน 
2562) 
ทั้งนี้สอดคล้องกับเจ้าหน้าที่ที่เกี่ยวข้องในการพัฒนาตลาดริมน้้าดอนหวาย คนที่ 1  ที่ให้

ข้อมูลไปในทิศทางเดียวกันว่า 

“...ถ้าทางตลาดดอนหวายมีความพร้อมสู่ความเป็นนวัตวิถี เราก็พร้อมจะ

ส่งเสริมด้านการประชาสัมพันธ์ให้ตลาด เป็นที่รู้จักในฐานะแหล่งท่องเที่ยวนวัต

วิถี...” (เจ้าหน้าที่ที่เกี่ยวข้องคนที่ 1, สัมภาษณ์, 15 กันยายน 2562) 

 
 
 



บทที่ 5 

สรุปผลการวิจัย อภปิรายผล ข้อเสนอแนะ 
 

การศึกษาในครั้งนี้ เป็นศึกษาเกี่ยวกับแนวทางการพัฒนาตลาดริมน้้าดอนหวายตามแนว      
นวัตวิถี ซึ่งตลาดริมน้้าดอนหวาย ตั้งอยู่หมู่ที่ 5 ต้าบลบางกระทึก อ้าเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม    
อยู่ติดกับริมแม่น้้านครชัยศรี (แม่น้้าท่าจีน) ความยาวของตลาดประมาณ 300 เมตร อยู่ติดกับวัด      
ดอนหวายมีลักษณะตัวอาคารเป็นอาคารไม้เก่า ๆ ตั้งแต่อดีตสมัยรัชกาลที่ 6 ที่อยู่ติดริมแม่น้้าท่าจีน มี
พ่อค้า แม่ค้า น้าสินค้า และอาหารมาจ้าหน่ายในบริเวณวัดดอนหวาย มีตลาดนัดสินค้าทางการเกษตรที่
วัดดอนหวายทุกวัน ตั้งแต่เวลา 07.00-18.00 น.  

โดยการศึกษาในครั้งนี้เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาสภาพปัจจุบันของตลาด
ริมน้้าดอนหวาย เพื่อศึกษาปัญหาในการพัฒนาตลาดริมน้้าดอนหวายตามแนวนวัตวิถีและเพื่อศึกษาการ
สร้างแนวทางเพื่อการพัฒนาตลาดริมน้้าดอนหวายตามแนวทางนวัตวิถี เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ เก็บ
รวบรวมข้อมูลโดยการสัมภาษณ์เชิงลึก และการสังเกตการณ์แบบไม่มีส่วนร่วม ผู้ให้ข้อมูลส้าคัญ
ประกอบด้วย ผู้บริหาร เจ้าหน้าที่หน่วยงานราชการ ผู้ประกอบการ และนักท่องเที่ยว รวมทั้งสิ้น 10 คน 
วิเคราะห์ข้อมูลโดยการวิเคราะห์แก่นสาระ  

ซึ่งในการศึกษาค้นคว้าในครั้งนี้ ได้น้าแนวคิดเกี่ยวกับกระบวนการขับเคลื่อนโครงการชุมชน
ท่องเที่ยวนวัตวิถี เป็นแนวคิดหลักในการวิจัยโดยอาศัย 5 กระบวนการ มาประยุกต์ใช้ในการวิเคราะห์
แนวทางศึกษาแนวทางการพัฒนาตลาดริมน้้าดอนหวายตามแนวนวัตวิถี นครปฐม ซึ่งขอบเขตการศึกษาใน
ครั้งนี้ ได้ด้าเนินการศึกษาเกี่ยวกับ ปัญหาและอุปสรรคในการพัฒนาตลาดริมน้้าดอนหวายตามแนวทางน
วัตวิถี และแนวทางการพัฒนาตลาดริมน้้าดอนหวายตามแนวนวัตวิถี ประกอบด้วยกัน 5 ด้าน ได้แก่ 1)
พัฒนาบุคลากรด้านการท่องเที่ยว โดยเตรียมความพร้อมการเป็นผู้ประกอบการชุมชนท่องเที่ยวนวัตวิถี 
พัฒนาและบริหารจัดการชุมชนท่องเที่ยวนวัตวิถี 2)พัฒนาแหล่งท่องเที่ยวและสิ่งอ้านวยความสะดวก 
โดยการพัฒนาศักยภาพด้านกายภาพของแหล่งท่องเที่ยว และส่งเสริม/พัฒนาเสน่ห์ประเพณี วัฒนธรรม
และอัตลักษณ์ชุมชน 3)พัฒนาสินค้าและบริการด้านการท่องเที่ยว โดยการพัฒนาผู้ประกอบการชุมชน 
พัฒนาสินค้าและบริการชุมชนท่องเที่ยวนวัตวิถี 4)เช่ือมโยงเส้นทางการท่องเที่ยวแต่ละท้องถ่ิน โดย
ออกแบบและเช่ือมโยงเสน้ทางการท่องเทีย่วของหมูบ่้านเป้าหมาย และเช่ือมโยงแหล่งท่องเที่ยวเมอืงหลกั
และเมืองรอง 5)ส่งเสริมการตลาดชุมชนท่องเที่ยว โดยการประชาสัมพันธ์ผ่านระบบ Online/Offline 
เปิดตัวชุมชนท่องเที่ยวนวัตวิถี  



52 
 

 

5.1 สรุปผลการวิจัย 
 การสรุปและอภิปรายผลการศึกษาวิจัย เน้นน าเสนอตามวัตถุประสงค์ของการวิจัย                          
ซึ่งมีรายละเอียดดังต่อไปนี้ 
 5.1.1 เพื่อศึกษาสภาพปัจจุบันของตลาดริมน้ าดอนหวาย 

 ผลการวิจัยพบว่า สภาพปัจจุบันของตลาดริมน้ าดอนหวาย ด้านบุคลากรการท่องเที่ยว 
มีการสนับสนุนในเรื่องการพัฒนาบุคลากรด้านการท่องเที่ยวค่อยข้างน้อย ซึ่งได้มีการจัดฝึกอบรม
บุคลากรอยู่บ้าง ไม่ตอบโจทย์ในด้านการพัฒนาตลาดให้เป็นไปตามแนวนวัตวิถี มีการจัดเวรให้บริการ ณ 
ศูนย์บริการช่วยเหลือนักท่องเที่ยว ขาดความร่วมมือจากตัวผู้ประกอบการภายในตลาด และตัวผู้เป็น
เจ้าของพื้นที่  

ด้านสิ่งอ านวยความสะดวก พบว่าศักยภาพของตลาดริมน้ าดอนหวายในด้านของตัว
อาคารสถานที่ ตลาดริมน้ าดอนหวายมีลักษณะเป็นอาคารไม้เก่าที่ยังไม่การท าปรับปรุงท าให้เริ่มการผุพัง
ตามสภาพ รวมถึงทางเดินภายในตัวตลาดยังแคบ ท าให้นักท่องเที่ยวที่สัญจรไปมาต้องเบียดเสียดกัน และ
ในด้านความคับแคบของตัวอาคารท าให้บรรยากาศภายในค่อนข้างร้อนอบอ้าว หน่วยงานราชการที่
เกี่ยวข้องไม่สามารถด าเนินการปรับปรุงพัฒนาได้อย่างเต็มที่ มีการด าเนินการขยายลานจอดรถเพื่อ
รองรับนักท่องเที่ยวให้ได้มากข้ึน มีการสร้างห้องน้ าสาธารณะเพิ่มเติมเพื่อให้เพียงพอต่อนักท่องเที่ยว การ
จัดต้ังศูนย์บริการและช่วยเหลือนักท่องเที่ยว เพื่ออ านวยความสะดวกและเป็นแหล่งในการศึกษาข้อมูล
ต่างๆ และยังมีการจัดโครงการฝึกซ้อมแผนป้องกันและบรรเทาสาธารณภัย จัดอบรมเกี่ยวกับป้องกัน
เกี่ยวกับเหตุร้ายแรงต่างๆ เช่น อุทกภัย อัคคีภัย หรือเมื่อในคนตกน้ าจมน้ า เพื่อให้พ่อค้าแม่ค้าใน ตลาด
ริมน้ าดอนหวายได้รับความรู้และมีทักษะในการป้องกันและระงับภัยเบื้องต้นได้มีการจัดกิจกรรมหรือ
ประเพณีต่างๆ ซี่งอัตลักษณ์ของตลาดริมน้ าดอนหวายที่เปน็พื้นที่ติดน้ า ทางเทศบาลจึงมาการจัดกิจกรรม
หรือประเพณีต่างๆ ที่เกี่ยวแหล่งน้ า เช่น การอนุรักษ์แหล่งน้ า แม่น้ าท่าจีน การสืบสานประเพณีลอย
กระทง รวมไปถึงยังได้มีการเปิดโอกาสให้หน่วยงานราชการ หรือชุมชนอื่นๆ ได้เข้ามาศึกษาดูงาน และ
เที่ยวชมตลาดริมน้ าดอนหวายเพื่อให้ผู้มาศึกษาดูงานได้รับความรู้จากการมาศึกษาดูงานเรียนรู้ข้อดี 
ข้อเสียและอัตลักษณ์ของตลาด และพ่อค้า-แม่ค้าในตลาดริมน้ าดอนหวายสามารถจ าหน่ายสินค้าได้เพิ่ม
มากขึ้น 

 ด้านสินค้าและบริการด้านการท่องเที่ยว ผู้ประกอบการในตลาด จะเป็นผู้ประกอบการ
ด้านอาหารเป็นส่วนใหญ่ซึ่ง นอกจากนี้จะมีในส่วนของบริการเรือน าเที่ยว ที่จะพาล่องชมแม่น้ าท่าจีน 
ทางเทศบาลต าบลบางกระทึก ได้มีการส่งเสริมการพัฒนาสินค้าอยู่เสมอ มีการด าเนินโครงการอาหาร
สะอาด บริโภคปลอดภัย โดยมีการจัดอบรมให้ความรูแ้ก่พ่อค้า-แม่ค้า ที่จ าหน่ายสินค้าในตลาดริมน้ าดอน
หวาย และตรวจหาสิ่งปนเปื้อนในอาหารที่จ าหน่ายในตลาดริมน้ าดอนหวาย นอกจากนี้ ยังมีการด าเนิน
โครงการพัฒนางานคุ้มครองผู้บริโภค ในแหล่งท่องเที่ยวตลาดริมน้ าดอนหวาย เพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยว
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ตลาดริมน้ าดอนหวาย และพัฒนางานคุ้มครองผู้บริโภค รวมถึงน าผู้ประกอบการบางส่วนที่สนใจไปศึกษา
ดูงานนอกสถานที่  
  ด้านเช่ือมโยงเส้นทางการท่องเที่ยวแต่ละท้องถ่ิน พบว่าเส้นทางการเดินทางของตลาด
ริมน้ าดอนหวายเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่อยู่ไม่ไกลจากกรุงเทพฯ สามารถเดินทางได้อย่างรวดเร็ว และการ
คมนาคมสะดวกสบาย สามารถเดินทางโดยรถยนต์ส่วนตัว รถโดยสารประจ าทาง และรถบริการส าหรับ
นักท่องเที่ยว และยังเป็นทางผ่านของการด าเนินทางไปยังจังหวัดท่องเที่ยวอื่นๆ เช่น จังหวัดราชบุรี 
จังหวัดสุพรรณบุรี จังหวัดกาญจนบุรี ฯลฯ รวมถึงยังอยู่ใกล้กับสถานที่ท่องเที่ยวส าคัญภายในจังหวัด
นครปฐม เช่น วัดไร่ขิง สวนสามพราน บ้านศาลาดิน ฯลฯ แต่ในเรื่องของการเช่ือมโยงเมืองรองโดยการ
สังเกต รอบจังหวัดนครปฐมส่วนใหญ่จะเปน็จังหวัดท่องเทีย่วเมืองหลกัทั้งสิ้นท าใหย้ังไม่มกีารเช่ืองโยงการ
ท่องเที่ยวระหว่างเมืองรอง 
  ด้านส่งเสริมตลาดชุมชนท่องเที่ยว พบว่ามีการจัดท าสื่อต่างๆ มากมายทั้งสื่อออนไลน์
บนโซเชียลต่างๆ และสื่อออฟไลน์ ได้มีการจัดท าเอกสารสิ่งพิมพ์ประชาสัมพันธ์ตลาดริมน้ าดอนหวาย 
จัดท าเอกสารสิ่งพิมพ ์เช่น  แผ่นพับ, วารสารฯลฯ  เกี่ยวกับตลาดริมน้ าดอนหวาย เพื่อให้ผู้มาศึกษาดูงาน
ได้รับความรู้จากการมาศึกษาดูงาน และพ่อค้า-แม่ค้าในตลาดริมน้ าดอนหวายสามารถจ าหน่ายสินค้าได้
เพิ่มมากขึ้น  

 
5.1.2 เพื่อศึกษาปัญหาในการพัฒนาตลาดริมน้ าดอนหวายตามแนวนวัตวิถี 
 ผลการวิจัยพบว่า ปัญหาในการพัฒนาบุคลากรด้านการท่องเที่ยว เทศบาลได้มีการ

สนับสนุนในเรื่องการพัฒนาบุคลากรด้านการท่องเที่ยวค่อยข้างน้อย และไม่ตอบโจทย์ในด้านนวัตวิถี เกิด
จากการขาดความรู้ในเรื่องของการท่องเที่ยวตามแนวนวัตวิถี การขาดจ านวนบุคลากรที่ไม่เพียงพอต่อ
การบริหารจัดการข้อมูล   

 ปัญหาด้านการพัฒนาสิ่งอ านวยความสะดวกพบว่า ศักยภาพของตลาดริมน้ าดอนหวาย
นั้น มีความพร้อมที่จะหันเข้าสู่การแนวทางการเป็นแหล่งท่องเที่ยวตามแนวนวัตวิถี แต่ขาดความร่วมมือ
จากทุกภาพส่วนที่เกี่ยวข้อง ทั้งภาครัฐและเอกชน ในด้านศักยภาพด้านสิ่งอ านวยความสะดวกของตลาด
ริมน้ าดอนหวายในตอนน้ีถือว่ามีความพร้อมในการเข้าสู่ความเป็นนวัตวิถี 

ปัญหาด้านการพัฒนาสินค้าและบริการด้านการท่องเที่ยว พบว่าภายในตลาดริมน้ าดอน
หวาย ยังหาผู้ประกอบการที่จะเป็นตัวน าในการปรับเปลี่ยนแนวทางการตลาดให้เป็นนวัตวิถี หรือหา
สินค้า OTOP หลักไม่ได้ เนื่องจากในเรื่องของการแข่งขันทางการตลาด  และในด้านความร่วมมือของตัว
ผู้ประกอบการยังคงเป็นปัญหาอยู่เสมอ และในส่วนของอาหารต่างๆ ที่น าเข้ามาจ าหน่ายในตลาด ส่วน
ใหญ่จะเป็นสินค้าที่รับมาขายอีกทอดหนึ่ง ซึ่งเสี่ยงต่อการพบอาหารที่ไม่สะอาด 
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  ปัญหาด้านการเช่ือมโยงเส้นทางการท่องเที่ยวแต่ละท้องถ่ิน พบว่า ในตอนนี้ยังไม่การ
เช่ือมโยงการท่องเทีย่วระหว่างเมืองหลักเมืองและเมืองรอง ซึ่งแนวทางในการพัฒนาส่วนน้ี ต้องขึ้นอยู่กับ
แหล่งท่องเที่ยวที่อาจเกิดใหม่ในโดยรอบตลาดริมน้ าดอนหวาย 
  ปัญหาด้านการส่งเสริมตลาดชุมชนท่องเที่ยวพบว่า ยังไม่สามารถสื่อที่เหมาะสมในการ
ประชาสัมพันธ์ เนื่องจากความหลากหลายของนักท่องเที่ยว ทั้งอายุ การท างาน การศึกษา รสนิยม 
รวมทั้งการเข้าถึงสื่อของแต่ละคน และในการเปิดตัวแหล่งท่องเที่ยวข้ึนอยู่กับความพร้อมของตลาด ที่จะ
มีการพัฒนาปรับปรุงให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวตามแนวนวัตวิถี 
 

5.1.3 เพื่อศึกษาการสร้างแนวทางเพื่อการพัฒนาตลาดริมน้ าดอนหวายตามแนวทางนวัตวิถี 
  ผลจากการวิจัยพบว่า แนวทางในการพัฒนาบุคลากรด้านการท่องเที่ยว เพื่อพัฒนา
ริมน้ าดอนหวายตามแนวนวัตวิถี ทางเทศบาลมีการท าโดยการเปิดกรอบอัตราก าลังเพิ่มบุคลากรด้านการ
ท่องเที่ยว เช่นต าแหน่งนักประชาสัมพันธ์ หรือนักวิชาการการท่องเที่ยวเพิ่ม เพื่อให้สามารถดูแลด้านการ
ท่องเที่ยวของตลาดริมน้ าดอนหวายได้ครอบคลุมมากข้ึน และอาจมีการส่งเสริมให้มีการจัดอบรมเกี่ยวกับ
การท่องเที่ยวแนวนวัตวิถีให้แก่ผู้น้ าชุมชน หรือผู้ประกอบการภายในตลาดริมน้ าดอนหวาย เพื่อให้ตอบ
โจทย์ในการพัฒนาตลาดริมน้ าดอนหวายตามแนวนวัตวิถีให้มากข้ึน รวมถึงเป็นการสร้างความร่วมมือ
ภายในชุมชนตลาด   
  แนวทางการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวและสิ่งอ านวยความสะดวก โดยศักยภาพของตลาด
ริมน้ าดอนหวายนั้น มีความพร้อมที่จะหันเข้าสูก่ารแนวทางการเป็นแหล่งท่องเที่ยวตามแนวนวัตวิถี แต่ใน
การจะด าเนินการจ าเป็นต้องได้รับความร่วมมือจากทุกภาพส่วนที่เกี่ยวข้อง ทั้งภาครัฐและเอกชน โดย
อาจมีการจัดท าข้อตกลงต่างๆ กับภาคเอกชนในการให้หน่วยงานราชการเข้าไปมีส่วนร่วมในการ
ด าเนินการพัฒนาตลาด และมีการให้ความรู้แก่ผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องในการพัฒนาตลาด ทั้งเจ้าของพื้นที่ ตัว
ผู้ประกอบการ รวมถึงเจ้าหน้าที่ของหลวงงานราชการ ให้มีความรู้เรื่องของแนวทางนวัตวิถี ส่วนด้าน
แนวทางในการพัฒนาเสน่ห์ของดอนหวาย ตลาดริมน้ าเป็นตลาดที่มีพื้นที่ติดแม่น้ าท่าจีนจึงท าให้อัต
ลักษณ์ของตลาดริมน้ าดอนหวายอยู่กับสายน้ าเปน็หลกั โดยอาจมีการจัดท ากิจกรรม ต่างๆ ที่เกี่ยวข้องกับ
สายน้ า การเพิ่มเสน่ห์ของสินค้า การให้นักท่องเที่ยวได้มีส่วนร่วมกับตัวสิ้นค้ามาข้ึน 

แนวทางพัฒนาสินค้าและบริการด้านการท่องเที่ยว จ าเป็นต้องได้รับความร่วมมือจาก
ผู้ประกอบการรายใหญ่ในตลาดและสินค้า OTOP เดิมของตลาด ให้ลดการแข่งขันทางธุรกิจ แนะ
แนวทางแก่ผู้ประกอบการรายเล็ก ส่งเสริมความร่วมมือของผู้ประกอบการ ทั้งรายเล็กและรายใหญ่ เพื่อ
ความเติบโตทางธุรกิจไปพร้อมเพรียงกัน และสินค้าประเภทอาหารภายในตลาด ที่มีทั้งผู้ประกอบการท า
ข้ึนเอง หรือรับมาจากแหล่งภายนอกเพื่อจ าหน่าย เพื่อให้เกิดสุขลักษณะที่ดีต่อผู้บริโภค ควรมีการ
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ตรวจสอบสารเจือปนในอาหารอยู่เป็นระยะๆ เพื่อตรวจสอบคุณภาพของอาหารให้ได้ตามมาตรฐาน
กระทรวงสาธารณสุข และประชาสัมพันธ์ไปยังผู้บริโภคต่อไปเพื่อสร้างความมั่นใจในการเลือกซื้อสินค้า  
  แนวทางการเช่ือมโยงเส้นทางการท่องเที่ยวแต่ละท้องถ่ินจากการวิเคราะห์ข้อมูลพบว่า 
ในตอนน้ียังไม่การเช่ือมโยงการท่องเที่ยวระหว่างเมืองหลักเมืองและเมืองรอง ซึ่งแนวทางในการพัฒนา
ส่วนน้ี ต้องขึ้นอยู่กับแหล่งท่องเที่ยวที่อาจเกิดใหม่ในโดยรอบตลาดริมน้ าดอนหวาย 
  แนวทางพัฒนาการส่งเสริมตลาดชุมชนท่องเที่ยว อาจท าได้โดยการเพิ่มช่องทางของสื่อ
ต่างๆ ทั้งสื่อแบบ online และ offline ให้ครอบคลุม ศึกษาการเข้าถึงสื่อของนักท่องเที่ยวให้ลึกมากข้ึน 
วิเคราะห์จากทั้งอายุ อาชีพ และรสนิยมของนักท่องเที่ยว เพื่อให้สื่อที่ทางเทศบาลเข้าถึงนักท่องเที่ยว
ได้มากข้ึน รวมถึงการเพิ่มเติมบุคลากรด้านการท่องเที่ยวให้มากข้ึน เพื่อเพียงพอต่อการท างานในการ
ส่งเสริมการท่องเที่ยวใหแ้ก่ตลาดรมิน้ าดอนหวาย ทางเทศบาลควรมีโครงการสง่เสรมิการท่องเที่ยวให้มาก
ข้ึน โดยจัด Event ต่างๆ เพื่อเปิดตัวตลาดริมน้ าดอนหวายสู่สายตานักท่องเที่ยวให้มากข้ึน แต่ทั้งนี้ก็
ข้ึนอยู่กับงบประมาณและความร่วมมือของผู้ประกอบการและชุมชน 
 
5.2 อภิปรายผลการวิจัย 
 อภิปรายผลการศึกษาวิจัย จากการวิจัยข้างต้นมีประเด็นส าคัญที่ควรน ามาอภิปรายผล ดังนี้ 

 5.2.1 พัฒนาบุคลากรด้านการท่องเที่ยว โดยเตรียมความพร้อมการเป็นผู้ประกอบการ
ชุมชนท่องเที่ยว นวัตวิถี พัฒนาและบริหารจัดการชุมชนท่องเที่ยวนวัตวิถี ด้านบุคลากรการท่องเที่ยว มี
การสนับสนุนในเรื่องการพัฒนาบุคลากรด้านการท่องเที่ยวค่อยข้างน้อย ซึ่งได้มีการจัดฝึกอบรมบุคลากร
อยู่บ้าง ไม่ตอบโจทย์ในด้านการพัฒนาตลาดให้เป็นไปตามแนวนวัตวิถี มีการจัดเวรให้บริการ ณ 
ศูนย์บริการช่วยเหลือนักท่องเที่ยว ขาดความร่วมมือจากตัวผู้ประกอบการภายในตลาด และตัวผู้เป็น
เจ้าของพื้นที่ สอดคล้องกับทฤษฎีการมีสวนร่วมของประชาชน เจมส เครย์ตัน (1991 อางถึงในกรมสงเส
ริมการปกครองทองถ่ิน, ม.ป.ป.) การมีสวนร่วมคือกระบวนการที่สงเสริมชักน าสนับสนุนและสรางโอกาส
ใหชาวบานทั้งสวนบุคคลและกลุมตางๆ  ใหเขามามีสวนรวมในการด าเนินกิจกรรมโดยจะตองเปนไปด้วย
ความสมัครใจมิใชเขามารวมเพราะการหวังรางวัลตอบแทนและที่ส าคัญคือการมีสวนรวมนั้นจะตองสอด
คลองกับชีวิตความจ าเปนความต้องการและวัฒนธรรมของคนสวนใหญชุมชนดวย  

นอกจากนีแ้นวทางในการพัฒนาบุคลากรด้านการท่องเที่ยว เพื่อพัฒนาริมน้ าดอนหวาย
ตามแนวนวัตวิถี ทางเทศบาลมีการท าโดยการเปิดกรอบอัตราก าลังเพิ่มบุคลากรด้านการท่องเที่ยว เช่น
ต าแหน่งนักประชาสัมพันธ์ หรือนักวิชาการการท่องเที่ยวเพิ่ม เพื่อให้สามารถดูแลด้านการท่องเที่ยวของ
ตลาดริมน้ าดอนหวายได้ครอบคลุมมากข้ึน และอาจมีการส่งเสริมให้มีการจัดอบรมเกี่ยวกับการท่องเที่ยว
แนวนวัตวิถีให้แก่ผู้น้ าชุมชน หรือผู้ประกอบการภายในตลาดริมน้ าดอนหวาย เพื่อให้ตอบโจทย์ในการ
พัฒนาตลาดริมน้ าดอนหวายตามแนวนวัตวิถีให้มากข้ึน รวมถึงเป็นการสร้างความร่วมมือภายในชุมชน
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ตลาด สอดคล้องกับทฤษฎีการมีส่วนร่วมของ เจมส เครย์ตัน (1991) ให้กล่าวว่าการมีสวนร่วมคือ
กระบวนการที่สงเสริมชักน าสนับสนุนและสรางโอกาสใหชาวบานทั้งสวนบุคคลและกลุมตางๆ  ใหเขามา
มีสวนรวมในการด าเนินกิจกรรมโดยจะตองเปนไปด้วยความสมัครใจมิใชเขามารวมเพราะการหวังรางวัล
ตอบแทนและที่ส าคัญคือการมีสวนรวมนั้นจะตองสอดคลองกับชีวิตความจ าเปนความต้องการและ
วัฒนธรรมของคนสวนใหญชุมชนดวย 
 5.2.2 พัฒนาแหล่งท่องเที่ยวและสิ่งอ านวยความสะดวก โดยการพัฒนาศักยภาพด้านกายภาพ
ของแหล่งท่องเที่ยว และส่งเสริม/พัฒนาเสน่ห์ประเพณี วัฒนธรรมและอัตลักษณ์ชุมชน อุปสรรคด้าน
ศักยภาพของตลาดริมน้ าดอนหวายในด้านของตัวอาคารสถานที่ ตลาดริมน้ าดอนหวายมีลักษณะเป็น
อาคารไม้เก่าที่ยังไม่การท าปรับปรุงท าให้เริ่มการผุพังตามสภาพ รวมถึงทางเดินภายในตัวตลาดยังแคบ 
ท าให้นักท่องเที่ยวที่สัญจรไปมาต้องเบียดเสียดกัน และในด้านความคับแคบของตัวอาคารท าให้
บรรยากาศภายในค่อนข้างร้อนอบอ้าว และในเรื่องของการที่เจ้าของพื้นที่ตลาดเป็นเอกชน ซึ่งเป็น
อุปสรรคท าให้หน่วยงานราชการที่เกี่ยวข้องไม่สามารถด าเนินการปรับปรุงพัฒนาได้อย่างเต็มที่ โดยก็ได้มี
การด าเนินการขยายลานจอดรถเพื่อรองรับนักท่องเที่ยวให้ได้มากข้ึน มีการสร้างห้องน้ าสาธารณะ
เพิ่มเติมเพื่อให้เพียงพอต่อนักท่องเที่ยว การจัดตั้งศูนย์บริการและช่วยเหลือนักท่องเที่ยว เพื่ออ านวย
ความสะดวกและเป็นแหล่งในการศึกษาข้อมูลต่างๆ และยังมีการจัดโครงการฝึกซ้อมแผนป้องกันและ
บรรเทาสาธารณภัย จัดอบรมเกี่ยวกับปอ้งกันเกี่ยวกับเหตุร้ายแรงต่างๆ เช่น อุทกภัย อัคคีภัย หรือเมื่อใน
คนตกน้ าจมน้ า เพื่อให้พ่อค้าแม่ค้าใน ตลาดริมน้ าดอนหวายได้รับความรู้และมีทักษะในการป้องกันและ
ระงับภัยเบื้องต้นได้ นอกจากนี้ทางเทศบาลยังได้มีการจัดกิจกรรมหรือประเพณีต่างๆ ซี่งอัตลักษณ์ของ
ตลาดริมน้ าดอนหวายที่เป็นพื้นที่ติดน้ า ทางเทศบาลจึงมาการจัดกิจกรรมหรือประเพณีต่างๆ ที่เกี่ยว
แหล่งน้ า เช่น การอนุรักษ์แหล่งน้ า แม่น้ าท่าจีน การสืบสานประเพณีลอยกระทง รวมไปถึงยังได้มีการ
เปิดโอกาสให้หน่วยงานราชการ หรือชุมชนอื่นๆ ได้เข้ามาศึกษาดูงาน และเที่ยวชมตลาดริมน้ าดอนหวาย
เพื่อให้ผู้มาศึกษาดูงานได้รับความรู้จากการมาศึกษาดูงานเรียนรู้ข้อดี ข้อเสียและอัตลักษณ์ของตลาด 
และพ่อค้า-แม่ค้าในตลาดริมน้ าดอนหวายสามารถจ าหน่ายสินค้าได้เพิ่มมากข้ึน ซึ่งสอดคล้องกับ จันทร์
เพชร แสงวงศ์ , เสรี พิจิตรศิริ (2554) ได้ศึกษาเรื่อง กลยุทธ์การพัฒนาตลาดริมน้ าดอน หวายผล
การศึกษาพบว่า ตลาดริมน้ าดอนหวาย เป็นแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมและวิถีชีวิตชุมชน มีความ
พร้อมในด้านของชุมชน ในการรองรับนักท่องเที่ยว รวมถึงสิ่งอ านวยความสะดวกพื้นฐานและส่วนผสม
ทางการตลาด ที่น าเข้ามาใช้เพื่อเป็นสิ่งดึงดูดนักท่องเที่ยว ให้มาเที่ยวชมบรรยากาศ วิถีชีวิตของชุมชน 

 ศักยภาพของตลาดริมน้ าดอนหวายนั้น มีความพร้อมที่จะหันเข้าสู่การแนวทางการเป็น
แหล่งท่องเที่ยวตามแนวนวัตวิถี แต่ในการจะด าเนินการจ าเป็นต้องได้รับความร่วมมือจากทุกภาพส่วนที่
เกี่ยวข้อง ทั้งภาครัฐและเอกชน ในด้านศักยภาพด้านสิ่งอ านวยความสะดวกของตลาดริมน้ าดอนหวาย
ในตอนน้ีถือว่ามีความพร้อมในการเข้าสู่ความเป็นนวัตววิถี โดยแนวทางอาจมีการจัดท าข้อตกลงต่างๆ กับ



57 
 

 

ภาคเอกชนในการให้หน่วยงานราชการเข้าไปมีส่วนร่วมในการด าเนินการพัฒนาตลาด และมีการให้
ความรู้แก่ผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องในการพัฒนาตลาด ทั้งเจ้าของพื้นที่ ตัวผู้ประกอบการ รวมถึงเจ้าหน้าที่ของ
หลวงงานราชการ ให้มีความรู้เรื่องของแนวทางนวัตวิถี ส่วนด้านแนวทางในการพัฒนาเสน่ห์ของดอน
หวาย ตลาดริมน้ าเป็นตลาดที่มีพื้นที่ติดแม่น้ าท่าจีนจึงท าให้อัตลักษณ์ของตลาดริมน้ าดอนหวายอยู่กับ
สายน้ าเป็นหลัก โดยอาจมีการจัดท ากิจกรรม ต่างๆ ที่เกี่ยวข้องกับสายน้ า การเพิ่มเสน่ห์ของสินค้า การ
ให้นักท่องเที่ยวได้มีส่วนร่วมกับตัวสิ้นค้ามาข้ึน สอดคล้องกับ กฤตพร ห้าวเจริญ (2559) ได้ศึกษาเรื่อง 
เอกลักษณ์ทางกายภาพของตลาดชุมชนริมน้ าบริเวณริมแม่น้ าท่าจีน กรณีศึกษา จังหวัดสุพรรณบุรีและ
นครปฐม ผลการศึกษา พบว่าตลาดชุมชนริมน้ าบริเวณริมแม่น้ าท่าจีนในจังหวัดสุพรรณบุรีและนครปฐม 
ทั้งหมด 24 แห่ง ซึ่งเป็นวิถีของคนในชุมชนต้ังแต่อดีตที่มีการแลกเปลีย่นผลผลติทางการเกษตรเพื่อการยงั
ชีพ แต่ละท้องถ่ินมีความแตกต่างกันทั้งประวัติศาสตร์ความเป็นมา ท าเลที่ตั้ง ลักษณะทางเศรษฐกิจ 
กิจกรรม สังคม วัฒนธรรม ขนบธรรมเนียม และประเพณี อันสะท้อนรูปแบบการวางตัวและลักษณะทาง
สถาปัตยกรรมของอาคารตลาดชุมชนริมน้ าตามบริบท โดยรูปแบบการวางตัวของกลุ่มอาคารตลาดชุมชน
ริมน้ าในจังหวัดสุพรรณบุรีมรีูปแบบการตั้งถ่ินฐานแบบกลุ่ม ที่เกาะตัวตามพื้นทีเ่กษตรกรรม แหล่งน้ าและ
เส้นทางคมนาคม มีรูปแบบการวางตัวของกลุ่มอาคารตั้งฉากกับแม่น้ า และมีลักษณะของแผนผังใน
ภาพรวมแบบเกาะตัวตามยาว ที่มีเส้นทางสัญจรเปน็ตัวก าหนดลักษณะการวางตัวของเรือนค้าขายที่มีการ
เรียงตัวกันอย่างต่อเนื่อง ส่วนตลาดชุมชนริมน้ าในจังหวัดนครปฐม มีรูปแบบการตั้งถ่ินฐานแบบกลุ่ม และ
มีกลุ่มอาคารตั้งฉากกับแม่น้ าเช่นเดียวกัน แตกต่างกันที่ลักษณะของแผนผังตลาดชุมชนริมน้ าที่มีทั้งแบบ
เกาะตัวตามยาวและเกาะกันเป็นกลุ่มปรากฏอยู่ในพื้นที่จ้านวนตลาดเท่ากัน ทั้งนี้ ลักษณะทาง
สถาปัตยกรรมของอาคารตลาดชุมชนริมน้ าส่วนใหญ่เป็นอาคารเรือนแถวไม้ ซึ่งลักษณะทางกายภาพที่
โดดเด่นดังกล่าวจึงถือเป็นเอกลักษณ์ทางกายภาพของตลาดชุมชนริมน้ าบริเวณริมแม่น้ าท่าจีนในจังหวัด
สุพรรณบุรีและนครปฐม 
  5.2.3 พัฒนาสินค้าและบริการด้านการท่องเที่ยว โดยการพัฒนาผู้ประกอบการชุมชน 
พัฒนาสินค้าและบริการชุมชนท่องเที่ยวนวัตวิถี ในด้านการพัฒนาสินค้าและบริการด้านการท่องเที่ยว 
สังเกตจากประเภทของผู้ประกอบการในตลาด จะเป็นผู้ประกอบการด้านอาหารเป็นส่วนใหญ่ซึ่ง
นอกจากนี้จะมีในส่วนของบริการเรือน าเที่ยว ที่จะพาล่องชมแม่น้ าท่าจีน โดยในการพัฒนาสินค้าและ
บริการนั้น ในส่วนของทางเทศบาลต าบลบางกระทึก ได้มีการส่งเสริมการพัฒนาสินค้าอยู่เสมอ มีการ
ด าเนินโครงการอาหารสะอาด บริโภคปลอดภัย โดยมีการจัดอบรมให้ความรู้แก่พ่อค้า-แม่ค้า ที่จ าหน่าย
สินค้าในตลาดริมน้ าดอนหวาย และตรวจหาสิ่งปนเปื้อนในอาหารที่ จ าหน่ายในตลาดริมน้ าดอนหวาย 
เพื่อให้พ่อค้า-แม่ค้าในตลาดริมน้ าดอนหวายได้ตระหนักถึงความสะอาดของสินค้ารวมถึงเพื่อให้ทราบว่า
สินค้าที่จ าหน่ายในตลาดริมน้ าดอนหวาย มีความสะอาดปลอดภัยมากน้อยเพียงใด และนอกจากนี้ ยังมี
การด าเนินโครงการพัฒนางานคุ้มครองผูบ้รโิภค ในแหล่งท่องเที่ยวตลาดริมน้ าดอนหวาย เพื่อส่งเสรมิการ
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ท่องเที่ยวตลาดริมน้ าดอนหวาย และพัฒนางานคุ้มครองผู้บริโภค รวมถึงน าผู้ประกอบการบางส่วนที่
สนใจไปศึกษาดูงานนอกสถานที่ เพื่อให้ความรู้ในการพัฒนาสินค้าต่างๆ ของตนเองและเพื่อหาแนวทางให้
ผู้ประกอบการด าเนินทางตามแนวนวัตวิถีได ้
  และในส่วนของการบริการในตลาด ที่เห็นได้ชัดจะมีในส่วนของบริการล่องเรือพาชมแม่
น้ าท่าจีน โดยมีการพาแวะชมและไหว้พระตามวัดที่อยู่ริมแม่น้ าท่าจีน โดยในด้านการพัฒนาบริการทาง
เทศบาลได้มีการด าเนินการอบรมให้ความรู้เรื่องของการป้องกันเหตุอันตรายทางน้ าต่างๆ และเน้นย้ าใน
เรื่องของความปลอดภัย สอดคล้องกับ จันทร์เพชร แสงวงศ์ , เสรี พิจิตรศิริ (2554) ได้ศึกษาเรื่อง กลยุทธ์
การพัฒนาตลาดริมน้ าดอน หวายผลการศึกษาพบว่า ตลาดริมน้ าดอนหวาย เป็นแหล่งท่องเที่ยวทาง
วัฒนธรรมและวิถีชีวิตชุมชน มีความพร้อมในด้านของชุมชน ในการรองรับนักท่องเที่ยว รวมถึงสิ่งอ านวย
ความสะดวกพื้นฐานและส่วนผสมทางการตลาด ที่น าเข้ามาใช้เพื่อเป็นสิ่งดึงดูดนักท่องเที่ยว ให้มาเที่ยว
ชมบรรยากาศ วิถีชีวิตของชุมชน ที่คงอนุรักษ์ความเป็นตลาดน้ าไว้ อาหารพืชผัก ผลไม้ เป็นสิ่งดึงดูดใจ ที่
ท าให้นักท่องเที่ยวเดินทางมายังตลาดริมน้ าดอนหวาย แต่อย่างไรก็ตามมีข้อจ ากัดในด้านผลิตภัณฑ์ และ
คุณภาพของสินค้า ราคา รวมถึงการส่งเสริมการตลาด การประชาสัมพันธ์และส่งเสริมการท่องเที่ยวจาก
หน่วยงานภาครัฐ การอ านวยความสะดวกและความปลอดภัย เนื่องจากมีอุปสรรคหลายด้านเช่น การ
ขาดความร่วมมือ ขาดงบประมาณ ขาดการวางแผนเพื่อก าหนดแนวทางในการพัฒนาและฟื้นฟูอย่างเป็น
ระบบ เทศบาลต าบลบางกระทึก จึงได้มีแนวทางการพัฒนาตลาดริมน้ าดอนหวายให้เป็นแหล่งรวมอาหาร
อร่อย เป็นชุมชนแห่งการเรียนรู้ เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่สะอาดและปลอดภัยและมีการก าหนดกลยุทธ์ 
เพื่อให้ตลาดริมน้ าดอนหวายมีการบรหิารจัดการที่ดี มีการพัฒนาคุณภาพสินค้าและบริการ ส่งเสริมให้ทุก
ภาคส่วนเข้ามามีส่วนร่วมในการพัฒนา เพื่อเป็นจุดดึงดูดนักท่องเที่ยวและประชาชนทั่วไปให้เข้ามาเที่ยว
ชมวิถีชีวิตชุมชน สินค้า และบริการรวมถึงอาหารที่หลากหลายมีคุณภาพท าให้ในปัจจุบันตลาดริมน้ าดอน
หวาย เป็นสถานที่ท่องเที่ยวที่มีช่ือเสียงแห่งหนึ่งของจังหวัดนครปฐมและของประเทศไทย 

  5.2.4 เช่ือมโยงเส้นทางการท่องเที่ยวแต่ละท้องถ่ิน โดยออกแบบและเช่ือมโยงเส้นทาง
การท่องเที่ยวของหมู่บ้านเป้าหมาย และเช่ือมโยงแหล่งท่องเที่ยวเมืองหลักและเมืองรอง พบว่าเส้นทาง
การเดนิทางของตลาดริมน้ าดอนหวายเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่อยู่ไม่ไกลจากกรุงเทพฯ สามารถเดินทางได้
อย่างรวดเร็ว และการคมนาคมสะดวกสบาย สามารถเดินทางโดยรถยนต์ส่วนตัว รถโดยสารประจ าทาง 
และรถบริการส าหรับนักท่องเที่ยว และยังเป็นทางผ่านของการด าเนินทางไปยังจงัหวัดท่องเทีย่วอื่นๆ เช่น 
จังหวัดราชบุรี จังหวัดสุพรรณบุรี จังหวัดกาญจนบุรี ฯลฯ รวมถึงยังอยู่ใกล้กับสถานที่ท่องเที่ยวส าคัญ
ภายในจังหวัดนครปฐม เช่น วัดไร่ขิง สวนสามพราน บ้านศาลาดิน ฯลฯ แต่ในเรื่องของการเช่ือมโยงเมือง
รองโดยการสังเกต รอบจังหวัดนครปฐมสว่นใหญ่จะเป็นจังหวัดท่องเที่ยวเมืองหลักทั้งสิ้นท าให้ยังไม่มีการ
เช่ืองโยงการท่องเที่ยวระหว่างเมืองรอง 
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  5.2.5 ส่ง เสริมการตลาดชุมชนท่องเที่ยว โดยการประชาสัมพัน ธ์ผ่านระบบ 
Online/Offline เปิดตัวชุมชนท่องเที่ยวนวัตวิถี  พบว่าปัญหาอุปสรรคเรื่องของการประชาสัมพันธ์ ยังอยู่
ในเรื่องของการที่เทศบาลได้จัดท าสื่ออกมา แต่อุปสรรคปัญหาคือการหาสื่อที่เหมาะสมให้กับประชาชน 
ซึ่งได้มีการจัดท าสื่อต่างๆ มากมายทั้งสื่อออนไลน์บนโซเชียลต่างๆ ซึ่งยังสังเกตได้ว่า แม้คนในยุคนี้จะ
เข้าถึงสื่อโซเชียลได้ทุกแขนง แต่ก็ยังมีอีกจ านวนไม่น้อยที่ยังไม่เปิดรับเรื่องของสื่อออนไลน์ ส่วนในเรื่อง
ของสื่อออฟไลน์ ได้มีการจัดท าเอกสารสิ่งพิมพ์ประชาสัมพันธ์ตลาดริมน้ าดอนหวาย จัดท าเอกสาร
สิ่งพิมพ์ เช่น  แผ่นพับ, วารสารฯลฯ  เกี่ยวกับตลาดริมน้ าดอนหวาย เพื่อให้ผู้มาศึกษาดูงานได้รับความรู้
จากการมาศึกษาดูงาน และพ่อค้า-แม่ค้าในตลาดริมน้ าดอนหวายสามารถจ าหน่ายสินค้าได้เพิ่มมากขึ้น  

ส่วนปัญหาด้านการเปิดตัวตลาดริมน้ าดอนหวายเป็นแหล่งท่องเที่ยวแนวนวัตวิถี ยังคง
ข้ึนอยู่กับความพร้อมของตลาด ที่จะมีการพัฒนาปรับปรุงให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวตามแนวนวัตวิถี เพราะ
ทางหน่วยงานต่างๆ ก็มีความพร้อมในการด าเนินการด้านการประชาสัมพันธ์ สอดคล้องกับ   จิราภรณ์ ใจ
เอื้อ (2550) ได้ศึกษาเรื่อง การสื่อสารการตลาดของธุรกิจชุมชน ตลาดดอนหวาย จังหวัดนครปฐม พบว่า
ลักษณะทั่วไปของการด าเนินธุรกิจชุมชนตลาดดอนหวาย มีผู้เกี่ยวข้องในการด าเนินการจ านวน 5 กลุ่ม 
ได้แก่ ร้านค้า วัด องค์กรปกครองส่วนท้องถ่ิน ชาวบ้าน และโรงเรียน ในการร่วมมือกันในการด าเนิน
ธุรกิจ โดยการจัดต้ังคณะกรรมจากตัวแทนของส่วนต่างๆ มาเป็นผู้ดูแลการจัดระเบียบ ก าหนดมาตรฐาน
สินค้า รักษาความสะอาด ความปลอดภัยในชุมชน ปัจจัยที่มีผลต่อการสื่อสารการตลาด พบว่ามีทั้งภายใน
และภายนอก ภายในได้แก่นโยบายและการบริหารจัดการ ส่วนปัจจัยภายนอกได้แก่ สังคมวัฒนธรรม 
นักท่องเที่ยว เศรษฐกิจ สังคมและวัฒนธรรมเป็นปัจจัยที่เกี่ยวข้องกับค่านิยมทัศคติความต้องการ เป็น
ตัวก าหนดพฤติกรรมของบุคคลและมีอิทธิพลต่อความปรารถนาของบุคคล ซึ่งองค์กรธุรกิจชุมชนตลาด
ดอนหวายจะต้องพยายามน าสินค้ามาสนองให้ได้ การด าเนินธุรกิจชุมชนจะประสบความส าเร็จหรือไม่อยู่
ที่จ านวนของลูกค้าและนักท่องเที่ยวที่มาใช้บริการ ด้านเศรษฐกิจทีผลต่อการด าเนินธรุกิจและจ านวน
นักท่องเที่ยวและรายได้ของการด าเนินธุรกิจชุมชนด้วย การสื่อสารการตลาดของธุรกิจชุมชนตลาดดอน
หวายน ามาใช้ มีด้วยกัน 8 สื่อ ได้แก่ การส่งเสริมการขาย การประชาสัมพันธ์ การสื่อสาร ณ จุดขาย 
บรรจุภัณฑ์ การขายโดยใช้พนักงาน การบริการลูกค้า และการโฆษณา ซึ่งข้ึนอยู่กับร้านค้าต่างๆ ว่าจะใช้
สื่อแบบใด 

 
5.3 ข้อเสนอแนะ 
จากผลการศึกษาเรื่อง แนวทางการพัฒนาตลาดริมน้ าดอนหวายตามแนวนวัตวิถี 
ผู้วิจัยมีข้อเสนอแนะที่ได้จากงานวิจัยดังนี้ 

5.3.1 ข้อเสนอแนะส าหรับแนวทางการพัฒนาตลาดริมน้ าดอนหวายตามแนวนวัตวิถี 
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1) แนวทางในการพัฒนาบุคลากรด้านการท่องเที่ยว การพัฒนาบุคลากรทางภาครัฐมี
การส่งเสริมมาโดยตลอดทั้งการจัดหาบุคลกรด้านการท่องเที่ยวและการการจัดอบรมเกี่ยวกับการ
ท่องเที่ยวให้แก่ผู้น าชุมชนหรือผู้ประกอบการในตลาด แต่เนื่องจากพื้นที่ตลาดส่วนใหญ่เป็นของเอกชนท า
ให้ภาครัฐเข้าไปควบคุมได้ยาก อีกทั้งความหลากหลายของผู้ประกอบการในด้านการศึกษา ภาษา วุฒิ
ภาวะ อายุ ยังเป็นข้อก าจัดในการที่จะพัฒนาบคุลากรด้านการทอ่งเที่ยวให้ได้ตามเปา้หมาย(วัตถุประสงค์) 
ควรจะต้องมีการจัดล าดับของผู้ประกอบการแต่ละประเภทธุรกิจ จัดการอบรมแบบบูรณาการ เน้นการ
เข้าใจก่อนแล้วจึงลงมือปฏิบัติ แนะแนวแนวทางพัฒนาเพื่อให้เห็นข้อดีในอนาคต และเกิดการพัฒนา
อย่างยั่งยืนต่อไป 

2) การพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวและสิ่งอ านวยความสะดวก ตลาดริมน้ าดอนหวายเป็น
สถานที่ที่คงไว้ซึ่งเอกลักษณ์เดิมของตลาด อาคารที่ท าจากไม้ ปัจจุบันมีประชาชนให้ความสนใจและนิยม
เข้ามาเลือกซื้อสินค้าเป็นจ านวนมาก ท าให้การสัญจรเลือกซื้อสินค้าภายในตลาดคับแคบ ไม่เอื้ออ านวย
กับผู้บริโภคที่สูงอายุและทุพพลภาพ ควรต้องมีการปรับปรุงขยายช่องทางเดินให้กว้างข้ึน เพื่อรองรับกับ
จ านวนประชาชนที่เข้ามาเพิ่มมากขึ้นในอนาคต 

3) การพัฒนาสินค้าและบริการด้านการท่องเที่ยว นอกจากการยิ้มแย้มแจ่มใสของพ่อค้า 
แม่ค้า การค้าขายอย่างสุจริตแล้ว ในกระแสโลกออนไลน์ตอนน้ีการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อมนับว่าผู้คนให้ความ
สนใจกันมาก หากมีการพัฒนาสินค้าควบคู่ไปกับการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม การใช้บรรจุภัณฑ์ที่ย่อยสลายได้
เองตามธรรมชาติ การส่งเสริมตลาดปลอดพลาสติก ก็จะช่วยท าให้เพิ่มเสน่ห์เป็นที่น่าจดจ าให้แก่ผู้คน
ประชาชนทั่วไป  

4) การเช่ือมโยงเส้นทางการท่องเที่ยวแต่ละท้องถ่ิน ตลาดริมน้ าดอนหวาย เป็นสถานที่
ที่อยู่ไม่ไกลจากกรุงเทพมหานครสามารถเดินทางแบบไป-กลับได้ หากหน่วยงานอื่น หรือท้องถ่ินอื่น
ละแวกใกล้เคียงมีการพัฒนากลิน่ไอวิถีชีวิตชุมชน ก่อตั้งเป็นสถานท่องเที่ยวเชิงนิเวศ ปรับปรุงเรอืกสวนไร่
นา ให้กลายเป็นที่พักผ่อนหย่อนใจ สร้างเส้นทางเช่ือมโยงการท่องเที่ยวให้ตลาดริมน้ าดอนหวายเป็น
จุดหมายในการเลือกซื้อสินค้า อาหารและ ของฝาก  

5) การส่งเสริมตลาดชุมชนท่องเที่ยว การส่งเสริมมีวิธีการได้หลากหลาย แต่ยังมี
ข้อจ ากัดในเรื่องงบประมาณ เนื่องจากพื้นที่ตลาดส่วนใหญ่เป็นของเอกชน ควรมีการจัดของบประมาณ
จากกระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา มีการประสัมพันธ์ให้กับกลุ่มนักท่องเที่ยวที่เป็นชาวต่างชาติ และ
ส่งเสริม อบรมให้ผู้ประกอบการ พ่อค้า แม่ค้า สามารถสื่อสารภาษาอังกฤษข้ันพื้นฐานได้ เพื่อยกระดับ
ตลาดให้เป็นที่รู้จักในระดับนานาชาติ 
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5.3.2 ข้อเสนอแนะในการท าวิจัยครั้งต่อไป 
1) ควรศึกษาอัตลักษณ์ของชุมชนในท้องถ่ินเพื่อหาแนวทางการพัฒนาที่ยั่งยืน 
2) ควรศึกษาแนวทางการอนุรักษ์ทรัพยากรการท่องเที่ยวภายในพื้นที่ชุมชน เช่น ระบบ

นิเวศน ์ธรรมชาติ สิ่งแวดล้อม วัฒนธรรมและประเพณีท้องถ่ิน เพิ่มเติม 
3) ศึกษาปัจจัยอื่น ๆ เพิ่มเติม เช่น ความพึงพอใจของชาวบ้านในท้องถ่ินต่อการ

ท่องเที่ยวของตลาดริมน้ าดอนหวาน ความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวเมื่อได้มาเที่ยวที่ตลาดริมน้ าดอนหวาย
เป็นต้น 

4) ข้อจ ากัดด้านเวลาท าให้ผู้วิจัยสัมภาษณ์กลุ่มผู้มีส่วนได้ส่วนเสียในพื้นที่ได้จ านวนน้อย
และข้อมูลอาจจะยังไม่ครบถ้วน ในการวิจัยครั้งต่อไปเพื่อเป็นการต่อยอดให้น าผลวิจัยเชิงคุณภาพของ
งานวิจัยนี้ไปเก็บเป็นข้อมูลเชิงปริมาณ โดยอาจจะใช้แบบสอบถามส าหรับกลุ่มนักท่องเที่ยวและกลุ่ม
ชุมชนเป็นหลักเพื่อทดสอบหรือยืนยันว่าผลที่ได้ในเชิงคุณภาพจากงานวิจัยน้ีสอดคล้องกับผลที่ได้จากการ
เก็บข้อมูลเชิงปริมาณหรือไม่ 
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ภาคผนวก 



 
 

แนวค าถามสัมภาษณเ์ชิงลึก 

เพือ่การวิจัยในหัวข้อ การพฒันาตลาดริมน  าดอนหวายตามแนวนวัตวิถี 

_________________________________________________________________________ 

ค าชี แจง 

1) แบบสัมภาษณ์ชุดน้ีใช้เพื่อสัมภาษณ์ผู้บริหาร และข้าราชการในหน่วยงาน ที่เกี่ยวข้องใน

การพัฒนาตลาดริมน้้าดอนหวาย ผู้ประกอบการและนักท่องเที่ยว ในช่วงเดือนสิงหาคม 

– พฤศจิกายน 2562 

2) ข้อมูลที่ได้จากแบบสัมภาษณ์เพื่อน้าไปศึกษาความเข้าใจในการพัฒนาตลาดริมน้้าดอน

หวาย 

3) ผู้วิจัยเป็นผู้ท้าการสัมภาษณ์และเก็บข้อมูลด้วยการบันทึกเสียง 

4) แนวค้าถามในการสัมภาษณ์เชิงลึกชุดน้ีเป็นการสัมภาษณ์แบบให้ตอบบรรยายตามความ

เข้าใจมี4ตอนดังนี้ 

ตอนที่1 ข้อมูลส่วนตัวของผู้ให้สัมภาษณ์ 

ตอนที่2 ความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับแนวทางนวัตวิถี 

ตอนที่3 ปัญหาและอุปสรรคในการพัฒนาตลาดริมน้้าดอนหวายตามแนวทางนวัตวิถี 

ตอนที่4 แนวทางการพัฒนาตลาดริมน้้าดอนหวายตามแนวทางนวัตวิถี 

 

ขอบคุณท่านที่ใหส้ัมภาษณ์มาณโอกาสนี ้

นายปฐวี บุญยเลขา 

นักศึกษาปรญิญาโทหลักสูตรรฐัประศาสนศาสตรมหาบัณฑติ 

วิทยาลัยนวัตกรรมการจัดการ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยรีาชมงคลรัตนโกสินทร ์

       ปีการศึกษา 2562 

 



 
 

แนวค าถามสัมภาษณเ์ชิงลึก 

เพือ่การวิจัยในหัวข้อ การพฒันาตลาดริมน  าดอนหวายตามแนวนวัตวิถี 
  

ส้าหรับผู้บริหาร และข้าราชการในหน่วยงานที่เกี่ยวข้องในการพัฒนาตลาดริมน้้าดอนหวาย

ผู้ประกอบการและนักท่องเที่ยว ในช่วงเดือนสิงหาคม – พฤศจิกายน 2562 

แบบสัมภาษณ์นี้เป็นค้าถามปลายเปิดผู้ให้สัมภาษณ์สามารถตอบค้าถามได้ตามความเข้าใจ 
 

ตอนท่ี ๑ ข้อมูลส่วนตัวของผู้ให้สัมภาษณ์ 

1.1 ช่ือ-นามสกลุ 

1.2 อายุ 

1.3 เพศ 

1.4 ต้าแหน่ง 

1.5 หน่วยงาน 

1.6 ท่านมีหน้าทีร่ับผิดชอบเกี่ยวกับการพฒันาตลาดรมิน้้าดอนหวายอย่างไร 

ตอนท่ี 2 ความรู้ความเข้าใจเก่ียวกับแนวทางนวัตวิถี 

         2.1 ในความเข้าใจของท่านแนวคิดเกี่ยวกับนวัตวิถีคืออะไร มีรายละเอียดอย่างไร 

         2.2 ในปัจจุบันตลาดริมน้้าดอนหวายมีลกัษณะที่เป็นนวัตวิถีหรือไม่อย่างไร 

         2.3 มีกระบวนการในการพัฒนาตลาดริมน้้าดอนหวายเพื่อให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวแนวนวัตวิถีหรือไม่

อย่างไร 

ตอนท่ี 3 ปัญหาและอุปสรรคในการพัฒนาตลาดริมน  าดอนหวายตามแนวทางนวัตวิถี 

         3.1 พัฒนาบุคคลากรด้านการท่องเที่ยว 

               3.1.1 ปัญหาและอุปสรรคในการเตรียมความพร้อมการเป็นผู้ประกอบการชุมชนท่องเที่ยวนวัตวิถี

เป็นอย่างไร 

              3.1.2 ปัญหาและอปุสรรคในการพฒันาและบรหิารจัดการข้อมูลชุมชนเป็นอย่างไร 

         3.2 พัฒนาแหล่งทอ่งเที่ยวและสิ่งอ้านวยความสะดวก 

              4.2.1ปัญหาและอุปสรรคในการพฒันาศักยภาพด้านกายภาพของตลาดรมิน้้าดอนหวายเป็น

อย่างไร 

              3.2.2 ปัญหาและอุปสรรคในการพัฒนาเสน่ห์ของประเพณี วัฒนธรรม และอัตลักษณ์ของชุมชน

เป็นอย่างไร 



 
 

         3.3 พัฒนาสินค้าและบริการด้านการทอ่งเที่ยว 

              3.3.1 ปัญหาและอปุสรรคในการพฒันาผูป้ระกอบการของชุมชนเป็นอย่างไร 

              3.3.2 ปัญหาและอปุสรรคในการพฒันาสินค้าและเป็นบริการอย่างไร 

         3.4 เช่ือมโยงเส้นทางการท่องเที่ยวแต่ละท้องถ่ิน 

               3.4.1 ปัญหาและอปุสรรคในการออกแบบและเช่ือมโยงเส้นทางการท่องเที่ยวของตลาดริมน้้าดอน

หวายเป็นอย่างไร 

              3.4.2 ปัญหาและอปุสรรคในการเช่ือมโยงเมืองหลักและเมืองรองเป็นอย่างไร 

         3.5 ส่งเสริมการตลาดชุมชนท่องเที่ยว 

              3.5.1 ปัญหาและอปุสรรคการประชาสมัพันธ์ทั้ง online และ offline เป็นอย่างไร 

              3.5.2 ปัญหาและอุปสรรคการเปิดตัวตลาดริมน้้าดอนหวายเป็นแหล่งท่องเที่ยวแนวนวัตวิถีเป็น

อย่างไร 

 

ตอนท่ี 4 แนวทางการพัฒนาตลาดริมน  าดอนหวายตามแนวทางนวัตวิถี 

        4.1 พัฒนาบุคคลากรด้านการทอ่งเที่ยว 

             4.1.1 มีแนวทางอย่างไรในการเตรียมความพร้อมการเป็นผูป้ระกอบการชุมชนท่องเที่ยวนวัตวิถี 

             4.1.2 มีแนวทางอย่างไรในการพัฒนาและบริหารจัดการข้อมูลชุมชน 

        4.2 พัฒนาแหล่งท่องเที่ยวและสิง่อ้านวยความสะดวก 

             4.2.1 มีแนวทางในการพัฒนาศักยภาพด้านกายภาพของตลาดรมิน้้าดอนหวายอย่างไร 

             4.2.2 มีแนวทางในการพัฒนาเสนห่์ของประเพณี วัฒนธรรม และอัตลักษณ์ของชุมชนอย่างไร 

         

 

         4.3 พัฒนาสินค้าและบริการด้านการทอ่งเที่ยว 

              4.3.1 มีแนวทางในการพฒันาผู้ประกอบการของชุมชนอย่างไร 

              4.3.2 มีแนวทางในการพัฒนาสินค้าและบริการอย่างไร 

              4.3.3 มีแผนในการออกแบบตราสัญลักษณ์และสโลแกนของชุมชนอย่างไร 

         4.4 เช่ือมโยงเส้นทางการท่องเที่ยวแต่ละท้องถ่ิน 

              4.4.1 แนวทางในการออกแบบและเช่ือมโยงเส้นทางการทอ่งเที่ยวของตลาดริมน้้าดอนหวายเป็น

อย่างไร 

              4.4.2 แนวทางในการเช่ือมโยงเมืองหลักและเมอืงรองเป็นอย่างไร 



 
 

         4.5 ส่งเสริมการตลาดชุมชนท่องเที่ยว 

              4.5.1 แนวทางการประชาสมัพันธ์ทั้ง online และ offline เป็นอย่างไร 

              4.5.2 แนวทางการเปิดตัวตลาดรมิน้้าดอนหวายเป็นแหล่งท่องเที่ยวแนวนวัตวิถีเป็นอย่างไร 
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ประวัตผิู้วิจัย 

 

ช่ือ – สกลุ นานายปฐวี บุญยเลขา 

วัน เดือน ปีเกิด 18  มีนาคม  2536 

สถานที่เกิด นครปฐม 

ที่อยู่ปัจจุบัน เลขที่ 42/1 หมู่ที่ 3 ต าบลทุ่งน้อย  

 อ าเภอเมืองนครปฐม  จังหวัดนครปฐม  73000 

สถานที่ท างาน ส านักงานเทศบาลต าบลบางกระทึก 

 อ าเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม 

ประวัติการศึกษา 

      พ.ศ. 2554 มัธยมศึกษาตอนปลาย 

 โรงเรียนสิรินธรราชวิทยาลัย 

      พ.ศ. 2545 ปริญญาตรี ศิลปศาสตร์บัณฑิต 

 สาขานิเทศศาสตร์วิทยุกระจายเสียงและวิทยุโทรทัศน์  

 มหาวิทยาลัยราชภัฎนครปฐม 

ประสบการณ์ท างาน 

      พ.ศ. 2558 – 2559 ผู้สื่อข่าวกีฬา 

 บริษัท สยามอินเตอร์มัลติมีเดีย จ ากัด 

      พ.ศ. 2559 – 2561 พนักงานจ้าง 

 เทศบาลต าบลบ่อพลับ 

      พ.ศ. 2561 – ปัจจุบัน นักประชาสัมพันธ์ปฏิบัติกาน   

 เทศบาลต าบลบางกระทึก อ าเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม 

  




