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ขาดประสิทธิภาพในการบริหารจัดการ และรูปแบบดังกล่าว มีความเฉพาะตัวค่อนข้างสูง แต่สามารถ
สะท้อนความพอเพียงในการใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่นค่อนข้างน้อย โดยผู้เชี่ยวชาญด้านการท่องเที่ยว 
โดยชุมชน ผู้เชี่ยวชาญด้านภูมิปัญญาท้องถิ่น และผู้เชี่ยวชาญด้านแนวคิดปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง 
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Abstract 
 

Project Code:  A12/2557 
Project name:    Community-based Tourism Management Model 
    based on Local Wisdom and Sufficiency Economic 
Researcher name:   Danai Winairat 
 

 The objectives of this research are to survey and evaluate the potential of 
tourism resources, develop, examine and evaluate the Model of Community-based 
Tourism (CBT) based on Local Wisdom and Sufficiency Economic using the Qualitative 
and Quantitative Research method of Participatory Action Research (PAR) which is 
divided into 3 parts of the study. Part 1 is Survey Research that searching for general 
information of the study area and choosing for the pilot studied-community while  
Part 2 is Research and Development that searching for tourist activities and create 
touring routes and Part 3 is Evaluation Research that examining the efficiency and 
suitability of the Model. After that, satisfaction of the Local leaders on the Model are 
evaluated and conclude the study by using frequency, percentage, mean, standard 
deviation, minimum and maximum for analyzing all data of the CBT Management Model 
based on Local Wisdom and Sufficiency Economic in Talaad Kao Pranburi Community 
Study in finally. 
  The study result shows that CBT resources of Talaad Kao Pranburi have enough 
potential for supporting the CBT management because of their diversity and suitability. 
The interesting tourist activities and CBT touring routes connecting to the inner and outer 
community’s tourist attractions can be used for forming The Community-based Tourism 
Management Model based on Local Wisdom and Sufficiency Economic in Talaad Kao 
Pranburi Community. The Model consists of 9 essential elements of (1) Local tourism 
attractions, (2) Outer connecting tourism attractions, (3) Diversity of local tourist activities, 
(4) Local Experts for tour guiding and interpretation, (5) Local CBT group members’  
co-operation, (6) Knowledge from local experience and training, (7) Neighbor tourist 
attractions network, (8) Talaad Kao Pranburi conservation club and (9) Local wisdoms and 
Sufficiency Economic concept. After examine and analyze the Model, it is found that 
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the Model is in high flexibility and lacked of some efficiency in management. The 
Model has its own specific tourism characteristic which reflecting the high sufficiency 
but using not much of local wisdom. Finally, the Model was confirmed by CBT, Local 

wisdom and Sufficiency Economic Experts in high level (x̄ = 3.87) and Local Leaders 

expressed their satisfaction to the Model in high level also (x̄ = 4.12). 
 

KEYWORDS:  Community-based tourism, Local Wisdom, Sufficiency Economic,  
                    Talaad Kao Pranburi 
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บทที่ 1 
บทน ำ 

 
 ในการวิจัยเรื่อง “รูปแบบการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชนบนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและ
ปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง” มีข้อมูลในบทน าเพื่อการน าเสนอในประเด็นต่างๆ ดังนี้ 
 (1) ความเป็นมาและความส าคัญของปัญหา 
  (2) ค าถามวิจัย 
 (3) วัตถุประสงค์การวิจัย 
  (4) ขอบเขตการวิจัย 
 (5) ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ 
  (6) นิยามศัพท์ 
 
1. ควำมเป็นมำและควำมส ำคัญของปัญหำ 
 
  “กำรท่องเที่ยว” เป็นอุตสาหกรรมที่ส าคัญต่อการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมของประเทศ 
เป็นอย่างยิ่ง เนื่องจากจะน ามาซึ่งรายได้แก่ประเทศและคนในท้องถิ่นแล้ว ยังก่อให้เกิดการพัฒนาในทุก 
ภาคส่วนที่เกี่ยวข้อง ทั้งระบบสาธารณูปโภคพ้ืนฐานและสิ่งก่อสร้างต่างๆ เพ่ืออ านวยความสะดวก 
แก่นักท่องเที่ยวและชุมชนท้องถิ่น ในขณะเดียวกัน รัฐบาลยังได้มีการส่งเสริมการท่องเที่ยว 
อย่างกว้างขวางในทุกระดับ ตั้งแต่ระดับท้องถิ่นไปจนถึงระดับชาติ ถึงอย่างไรก็ตาม จะสังเกตได้ว่า  
การพัฒนาการท่องเที่ยวของประเทศไทยในระยะเวลาที่ผ่านมา ได้ก่อให้เกิดรูปแบบการท่องเที่ยวที่เรียกว่า 
“การท่องเที่ยวแบบมวลชน” (mass tourism) ที่มุ่งเน้นให้เกิดรายได้และให้ความส าคัญกับการอ านวย
ความสะดวกแก่นักท่องเที่ยวเป็นหลัก การขยายตัวทางการท่องเที่ยวเติบโตควบคู่ไปกับผลกระทบ 
อันไม่พึงประสงค์ต่อประเทศและชุมชนท้องถิ่น โดยเฉพาะผลกระทบต่อแหล่งท่องเที่ยวและ
สภาพแวดล้อมโดยรวม รวมถึงวิถีชีวิตและวัฒนธรรมของชุมชนที่เปลี่ยนแปลงไป อันชี้ให้เห็นถึงว่า  
การท่องเที่ยวประสบปัญหาสวนทางกันระหว่าง “การอนุรักษ์” กับ “การพัฒนา” ต่อมา ตั้งแต่
ศตวรรตที่  21 เป็นต้นมา ได้ เกิดกระแสการส่งเสริมและพัฒนาการท่องเที่ยวในรูปแบบใหม่  
(alternative tourism) ซึ่งเป็นรูปแบบการท่องเที่ยวที่สนับสนุนวิธีการที่ตรงกันข้ามกับการท่องเที่ยว
แบบมวลชน โดยให้ความส าคัญกับสังคมและระบบนิเวศมากขึ้น เพ่ือที่จะชี้ให้เห็นว่านโยบาย 
การท่องเที่ยวนั้น ไม่ควรจะมุ่งเน้นเพียงแต่ความจ าเป็นด้านเศรษฐกิจและศิลปะการบริการเท่านั้น  
แต่ยังต้องมุ่งเน้นที่จะไม่ท าลายสิ่งแวดล้อมและพิจารณาถึงความต้องการที่แท้จริงของคนในท้องถิ่น
ด้วย ดังนั้นการท่องเที่ยวรูปแบบนี้ จึงชูประเด็นของทรัพยากรทางธรรมชาติและวัฒนธรรมเป็นหลัก 
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และยังเป็นรูปแบบการท่องเที่ยวที่มุ่งแสวงหาหนทางให้ชุมชนสามารถสร้างพลังอ านาจในการตัดสินใจ
ด้วยตนเองได้  โดยไม่อยู่ภายใต้อิทธิพลจากภายนอก แต่อย่างไรก็ตาม กิจกรรมการท่องเที่ยว 
ทุกประเภทล้วนส่งผลกระทบต่อการเปลี่ยนแปลงในชุมชนได้ทั้งสิ้น เช่น ชุมชนเจ้าของพ้ืนที่จะรับเอา
การท่องเที่ยวแบบทางเลือกมาเป็นทอดๆ เพราะเชื่อว่าเป็นรูปแบบที่ดีงาม โดยปราศจากการค านึงถึง
ผลกระทบในด้านลบที่อาจจะตามมาภายหลัง นอกจากนี้ผู้ที่มีความรู้ในชุมชนอาจกลายเป็นผู้ผูกขาด
และชี้น าการควบคุมจัดการ แทนที่จะเกิดจากการมีส่วนร่วมของคนในชุมชนอย่างแท้จริง (บุญเลิศ  
จิตตั้งวัฒนา, 2546: 2-3) 
  ในท านองเดียวกัน ตั้งแต่แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 7 จนถึงแผนพัฒนาฯ 
ฉบับที่ 11 ที่ใช้ในปัจจุบันนี้ ได้เกิดกระแสนิยมมุ่งกระจายอ านาจสุ่ชุมชนท้องถิ่น และเน้นการมีส่วนร่วม 
ของของชุมชนในการจัดการทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม โดยให้ชุมชนท้องถิ่นได้พ่ึงพาตัวเอง  
เป็นผู้ตัดสินใจและก าหนดทิศทางพัฒนาด้วยตนเอง ซึ่ง “กำรท่องเที่ยวโดยชุมชน” (Community-
based Tourism) เป็นตัวอย่างหนึ่งของการบริหารจัดการโดยการมีส่วนร่วมของชุมชน ชุมชนร่วม
ก าหนดทิศทางการท่องเที่ยวบนฐานคิดที่คนในชุมชนทุกคนเป็นเจ้าของทรัพยากรและเป็นผู้มีส่วนได้  
ส่วนเสียจากการท่องเที่ยว โดยการน าเอาทรัพยากรที่มีอยู่ ในท้องถิ่นด้านต่างๆ ทั้งธรรมชาติ 
ประวัติศาสตร์ วัฒนธรรม ประเพณี วิถีชีวิต และวิถีการผลิตของชุมชน มาใช้เป็นต้นทุนหรือปัจจัยในการ
จัดการท่องเที่ยวอย่างเหมาะสม รวมทั้งมีการพัฒนาศักยภาพของคนในชุมชนให้มีความรู้ความสามารถ
ในการด าเนินงาน ตั้งแต่การตัดสินใจ การวางแผน การด าเนินงาน และการสรุปบทเรียน โดยเน้นให้เกิด
ความยั่งยืนสู่คนรุ่นลูกรุ่นหลาน และเกิดประโยชน์ต่อท้องถิ่น ตลอดจนค านึงถึงความสามารถในการ
รองรับของธรรมชาติเป็นส าคัญ (สินธุ์ สโรบล, 2546: 12) ทั้งนี้ ยังเน้นการพัฒนาให้ “คน” เป็นหัวใจ
ส าคัญของการท่องเที่ยว ซึ่งไม่เพียงแต่พัฒนาให้สามารถตอบสนองความต้องการของนักท่องเที่ยวเท่านั้น 
แต่เน้นถึงการสร้างศักยภาพของคนในท้องถิ่น ผู้ประกอบการ และผู้ให้บริการ ให้สามารถบริหารจัดการ
ท่องเที่ยวของชุมชนได้อย่างมีประสิทธิภาพ นอกจากนี้ยังเป็นการสร้างกระบวนการเรียนรู้ให้คน 
ในท้องถิ่นเข้ามามีส่วนร่วมในการจัดการการท่องเที่ยวของชุมชน น าไปสู่การดูแลรักษาและฟ้ืนฟู
ทรัพยากรธรรมชาติให้มีความสมดุลกับภูมิปัญญาหรืออัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม และเกื้อกูลต่อเศรษฐกิจ
ของชุมชนต่อไป (สุภาวิณี ทรงพรวาณิชย์, 2550: 1) ซึ่งในปัจจุบันเชื่อกันว่ารูปแบบของการท่องเที่ยว
โดยมีชุมชน น่าจะเป็นทางเลือกท่ีเหมาะสมส าหรับการพัฒนาชุมชน โดยเน้นให้มีการจัดการที่มุ่งไปสู่
ความยั่งยืนในด้านต่างๆ ของชุมชน และเมื่อการท่องเที่ยวโดยชุมชนถูกเลือกให้เป็นวิสาหกิจที่ส าคัญ 
ของชุมชน ดังนั้น วิถีทางการจัดการการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนจึงเป็นทางเลือกท่ีน่าสนใจในการพัฒนา
ชุมชนที่จะท าให้คนในชุมชนทุกคนมีส่วนร่วมตลอดกระบวนการพัฒนาด้วย ดังนั้น หากชุมชนมีความรู้
เข้าใจสามารถจัดการกิจการต่างๆ ของชุมชนเอง พ่ึงพาตนเองได้ รวมถึงสามารถน าเอาภูมิปัญญาท้องถิ่น
มาเป็นต้นทุนของชุมชนเพ่ือบริหารจัดการและรองรับการท่องเที่ยวของตนก็จะท าให้ชุมชนนั้นๆ ได้รับ
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การพัฒนาไปในทิศทางที่เหมาะสม ขณะเดียวกัน ยังน าไปสู่การดูแลและรักษาทรัพยากรธรรมชาติ 
และสิ่งแวดล้อม ตลอดจนวัฒนธรรม ประเพณี และวิถีชีวิตดั้งเดิม ที่สมดุลกับภูมิปัญญาและอัตลักษณ์
ของชุมชนให้มีความยั่งยืนตลอดไปได้ 
  ขณะเดียวกัน ในการจัดท าแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 11 เป็นความ
ต่อเนื่องจากแนวคิดจากแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 8-10 ซึ่งยังคงยึดหลักปรัชญา
ของเศรษฐกิจพอเพียง และคนเป็นศูนย์กลางของการพัฒนา รวมถึงสร้างสมดุลการพัฒนาในทุกมิติ  
โดยสร้างความม่ันใจว่าการพัฒนาจะเป็นไปในแนวทางท่ียั่งยืน และสร้างความสุขให้กับคนไทย ดังนั้น 
กรอบแนวคิดของแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 11 จึงเป็นการด าเนินการเพ่ือบรรลุ 
ถึงวิสัยทัศน์ระยะยาว โดยมี “ปรัชญำเศรษฐกิจพอเพียง” เป็นปรัชญาน าทาง และค านึงถึงบริบท 
การเปลี่ยนแปลงที่จะเป็นทั้งโอกาสและข้อจ ากัดของการพัฒนาในแนวทางดังกล่าว ซึ่งหลักการพ้ืนฐาน 
ทีส่ าคัญคือ คนไทยต้องมีความรู้ใฝ่เรียนรู้ ตัดสินใจด้วยความระมัดระวัง มีส านึกในศีลธรรมและจริยธรรม 
การด าเนินชีวิตด้วยเพียร อดทน มีสติใช้ปัญญา จะน าไปสู่ความพอประมาณ ความมีเหตุผล และการมี
ภูมิคุ้มกันต่อผลกระทบการเปลี่ยนแปลง ด าเนินชีวิตอย่างสมดุลทุกด้าน น าไปสู่การวางรากฐานของการ
สร้างสังคมแห่งความรู้ และเป็นภูมิคุ้มกันของคนและสังคมต่อไป ซึ่งสอดคล้องกับยุทธศาสตร์การวิจัย
ของชาติ ฉบับที่ 8 (2555-2559) ใน ยุทธศำสตร์กำรวิจัยท่ี 2 / กลยุทธ์กำรวิจัยที่ 2 / แผนงำนวิจัย
ที่ 1 ที่ให้ความส าคัญการวิจัยเกี่ยวกับการพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนตามปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง 
(ส านักงานคณะกรรมการวิจัยแห่งชาติ, 2554: 21) ดังนั้น การพัฒนาในระยะแผนพัฒนาฯ ฉบับที่ 11  
จึงต้องมุ่งสร้างภูมิคุ้มกันในมิติต่างๆ ให้แก่ ครอบครัวชุมชน สังคม และประเทศชาติ โดยใช้แนวคิดและ
ทิศทางการพัฒนาประเทศอย่างยั่งยืนตามหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง ที่เชื่อมโยงกับทุนมนุษย์  
ทุนสังคม ทุนทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมทุนกายภาพ ทุนทางการเงิน และทุนทางวัฒนธรรม  
ที่จะเชื่อมโยงกับทุนอ่ืนๆ เพ่ือการพัฒนาสังคม และการพัฒนาความสามารถในการแข่งขันทางเศรษฐกิจ 
รวมทั้งการสร้างพันธมิตรการพัฒนาในประชาคมโลก โดยให้ความส าคัญกับการเสริมสร้างและการน าทุน
ของประเทศที่มีศักยภาพและความได้เปรียบด้านอัตลักษณ์และคุณค่าของชาติ ให้เป็นฐานการพัฒนา
ประเทศที่มั่นคงและสมดุล ควบคู่ไปกับการเสริมสร้างระบบธรรมาภิบาลและความสมานฉันท์ 
ในทุกภาคส่วนและทุกระดับ 
  “จังหวัดประจวบคีรีขันธ์” ตั้งอยู่ในพ้ืนที่รอยต่อทางวัฒนธรรมของภาคกลางและภาคใต้ 
ดังนั้น จึงเป็นพ้ืนที่ที่ประกอบไปด้วยความหลากหลายทางวัฒนธรรมที่มีอยู่ในชุมชนต่างๆ ที่อาศัย  
ตั้งรกรากอย่างในจังหวัดนี้ และได้มีการสั่งสมภูมิปัญญาในการด าเนินชีวิตถ่ายทอดจากบรรพบุรุษสู่ชน 
รุ่นปัจจุบัน ให้วัฒนธรรมของกลุ่มตนได้รับการด ารงอยู่ ซึ่งความหลากหลายของกลุ่มชนย่อมแสดง 
ให้เห็นถึงภูมิปัญญาอันเป็นองค์ความรู้ที่มีอยู่ในท้องถิ่น การที่จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ มีความ
หลากหลายทางวัฒนธรรมเหล่านี้มาก แสดงให้เห็นถึงองค์ความรู้ที่กระจายอยู่ตามแหล่งภูมิปัญญา
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เหล่านี้ย่อมมีอยู่อยา่งมากมายเช่นกัน หากองค์ความรู้เหล่านี้ได้รับการจัดการด้วยกระบวนการจัดการ
ความรู้ จะช่วยให้องค์ความรู้เหล่านี้ได้รับการส่งเสริมและพัฒนา เพ่ือการสร้างประโยชน์จากการใช้
องค์ความรู้สู่วิถีชีวิต วัฒนธรรม และความเป็นอยู่ที่ดีขึ้น และยังเป็นหนทางสู่การอนุรักษ์ภูมิปัญญา
ท้องถิ่นที่เป็นองค์ความรู้ส าคัญให้คงอยู่ต่อไป โดยจังหวัดประจวบคีรีขันธ์ ประกอบด้วย 8 อ าเภอ  
48 ต าบล ทั้งนี้  “ต ำบลปรำณบุรี” เป็นต าบลหนึ่งของอ าเภอปราณบุรี จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ 
ประกอบด้วย 8 หมู่บ้าน โดย ชุมชนตลาดเก่าปราณบุรีเป็นชุมชนที่มีความโดดเด่นทางการท่องเที่ยว  
ซึ่งในปี พ.ศ.2553 ได้มีกลุ่มคนท้องถิ่น ในนาม “ชมรมอนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรี” น าแนวคิดในการ
พยายามฟ้ืนคืนชีวิตให้กับตลาดเก่าปราณบุรี เนื่องจากในอดีตชุมชนนี้เป็นตลาดที่มีความคึกคัก และ
เจริญขึ้นจากการเป็นศูนย์กลางของผู้คนในย่านนี้ที่มุ่งเข้ามาค้าขายน าสินค้ามาแลกเปลี่ยน ท าให้
ชุมชนมีเศรษฐกิจท้องถิ่นในระดับดี แต่ต่อมาเมื่อมีการพัฒนาเมือง ท าให้มีการตัดถนนที่มีความ
สะดวกสบายมากขึ้น แต่เส้นทางไม่ได้ผ่านเข้ามายังชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี กลับอ้อมชุมชนไปยัง
ถนนเพชรเกษมที่เป็นที่ตั้งของที่ว่าการอ าเภอปราณบุรีแห่งใหม่ จากนั้นผู้คนต่างใช้ถนนเส้นนั้นในการ
เดินทางติดต่อราชการและค้าขายกับเมืองใหม่ ท าให้ตลาดเก่าปราณบุรีซบเซาและเงียบเงาไป หลังจาก
นั้นกระแสการท่องเที่ยวตลาดเก่าเกิดขึ้นในประเทศไทยและได้รับความนิยมอย่างมากจากนักท่องเที่ยว 
การกลับมาของตลาดเก่าในประเทศไทยจึงเกิดขึ้นในหลายจังหวัด รวมทั้งที่  “ชุมชนตลำดเก่ำ 
ปรำณบุรี” แห่งนี้ด้วย เนื่องจากสภาพแวดล้อมของท้องถิ่น ทั้งอาคารเก่าที่ยังหลงเหลืออยู่ผสมผสาน
กับอาคารใหม่ประกอบกับบรรยากาศของชุมชนแบบดั้งเดิมที่ยังคงอยู่ เป็นปัจจัยส าคัญที่ท าให้ชมรม
อนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรี โดย “อาจารย์วิลาศ แตงเกตุ” ข้าราชการบ านาญ ซึ่งท่านเป็นผู้รู้ 
ของชุมชน ได้ตัดสินใจสร้างถนนคนเดินในบริเวณตลาดเก่าปราณบุรีและหลังสถานีรถไฟปราณบุรี  
โดยติดตลาดทุกวันเสาร์ ตั้งแต่เวลา 17.00 น.เป็นต้นไป การด าเนินการได้จัดให้ผู้ค้าขายน าสินค้า
ท้องถิ่นหรือสินค้าราคาถูกมาจัดร้านชั่วคราว ในถนนของชุมชนและลานหลังสถานีรถไฟ ทั้งอาหาร 
เครื่องใช้ และของที่ระลึกที่หลากหลาย แต่อนุญาตเฉพาะคนในท้องถิ่นเท่านั้นที่สามารถเข้ามา
จ าหน่ายสินค้าได้ ท าให้ถนนคนเดินในชุมชนตลาดเก่าปราณบุรีได้รับความนิยมจากนักท่องเที่ยว และ
ยังเป็นสถานที่ถ่ายท า “รายการตลาดสดสนามเป้า”  ซึ่งเป็นโอกาสดีที่ถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรี
ได้รับการประชาสัมพันธ์สู่สาธารณะชน และนักท่องเที่ยวได้รับทราบข้อมูล จึงเดินทางมาเที่ยวชมถนน
คนเดินตลาดเก่าปราณบุรีมากขึ้น จนกลายเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่มีชื่อเสียง สามารถสร้างรายได้ให้กับ
ชุมชน ซึ่งก่อนหน้านี้เป็นชุมชนเงียบสงบไม่มีกิจกรรมใดๆ แต่เมื่อมีถนนคนเดิน ชุมชนก็ได้รับ 
การพัฒนาทางด้านเศรษฐกิจขึ้นและได้รับความสนใจจากหน่วยงานท้องถิ่นมากขึ้น นอกจากถนน 
คนเดินตลาดเก่าปราณบุรีจะถูกพัฒนาให้กลายเป็นแหล่งท่องเที่ยว แต่ด้วยสภาพแวดล้อมของชุมชน  
ยังปรากฏสถานที่ส าคัญๆ อีกหลายแห่งที่บ่งชี้ถึงความเป็นอัตลักษณ์ของชุมชน เช่น ศาลหลักเมือง
เก่าปราณบุรี วัดปราณบุรี สถานีรถไฟปราณบุรี บ้านแสงดาว ซึ่งเป็นบ้านทรงปั้นหยาเก่า และร้าน
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จิปาถะแหล่งสะสมของเก่าคล้ายพิพิธภัณฑ์พ้ืนบ้าน ที่ช่วยเสริมศักยภาพทางการท่องเที่ยวของชุมชน
ได้เป็นอย่างดี นอกจากนั้นด้วยเหตุที่มีทางรถไฟสายใต้ตัดผ่านชุมชน จึงมีประวัติศาสตร์ที่น่าสนใจ 
ซึ่งเกี่ยวข้องกับสงครามโลกครั้งที่ 2 รวมทั้งชุมชนตั้งอยู่ริมแม่น้ าปราณบุรี จึงเป็นวิถีชุมชนที่ใช้ 
ภูมิปัญญาที่เกี่ยวข้องกับน้ าอยู่ด้วย แต่ในปัจจุบัน วิถีดั้งเดิมเหล่านี้ก าลังเลือนหายไปจากชุมชน 
เนื่องจากการคมนาคมที่ไม่ได้ใช้แม่น้ าปราณบุรีเป็นเส้นทางไปมาหาสู่กันอีกต่อไป จึงเป็นที่น่าเสียดาย
หากภูมิปัญญาท้องถิ่นที่ยังฝังรากอยู่ในตัวผู้รู้หรือปราชญ์ชาวบ้านจะไม่ได้รับการถ่ายทอดสู่คน 
รุ่นต่อไป ซึ่งหากมีการผสมผสานระหว่างแนวคิดการท่องเที่ยวโดยชุมชนและการใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่น 
เพ่ือเสริมสร้างความแข็งแกร่งของชุมชน และพัฒนาการท่องเที่ยวโดยชุมชนให้เป็นรูปธรรม  และ 
เอ้ือประโยชน์ให้กับคนในชุมชนอย่างเป็นธรรม ก็จะเป็นการพัฒนาท้องถิ่นได้เป็นอย่างดี  ดังนั้น  
จากเหตุผลที่กล่าวมาข้างต้น จึงเป็นเหตุให้ผู้วิจัยมีความสนใจที่จะศึกษาและหาค าตอบเชิงประจักษ์  
ใน “ปัญหำกำรวิจัย” (Research Problem) ที่ว่า “รูปแบบการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน  
บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง ควรจะมีลักษณะและรูปแบบอย่างไร”   
 
2. ค ำถำมกำรวิจัย 
 

ค าถามการวิจัย (Research Question) ในการวิจัยครั้งนี้คือ “รูปแบบการจัดการการท่องเที่ยว
เชิงเกษตรอย่างยั่งยืน บนฐานปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงและวิถีชุมชนลุ่มแม่น้ าปราณบุรี ” ควรมี
ลักษณะและกระบวนการด าเนินงานอย่างไร ? ที่มีประสิทธิภาพและมีความเหมาะสมกับสภาพพ้ืนที่ 
โดยประกอบไปด้วยค าถามย่อยๆ ดังนี้คือ 

2.1 ทรัพยากรการท่องเที่ยวที่สามารถรองรับการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน บนฐาน 
ภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงในพ้ืนที่ศึกษา มีหรือไม่ และมีศักยภาพเพียงใด ?  

2.2 กิจกรรมการท่องเที่ยวและเส้นทางการท่องเที่ยว เพ่ือรองรับการจัดการการท่องเที่ยว 
โดยชุมชน บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง ควรเป็นอย่างไร ? 

2.3 การจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจ
พอเพียง ควรมีรูปแบบและลักษณะเช่นไร ? 

2.4 รูปแบบการมีส่วนร่วมของภาคีเครือข่ายชุมชนในพ้ืนที่ศึกษา เพ่ือการบริหารจัดการ 
การท่องเที่ยวการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจ
พอเพียง มีประสิทธิภาพและมีความเหมาะสมกับสภาพพ้ืนที่หรือไม่ เพียงใด?  
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3. วัตถุประสงค์กำรวิจัย 
 
  3.1 เพ่ือส ารวจและประเมินศักยภาพชุมชนในการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน บนฐาน 
ภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง 
  3.2 เพ่ือใช้กระบวนการวิจัยเชิงปฏิบัติการอย่างมีส่วนร่วม ในการพัฒนาและก าหนด
รูปแบบการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง 
  3.3 เพ่ือประเมินผลรูปแบบการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่น
และปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง 

 
4. ขอบเขตกำรวิจัย 
   
  การศึกษานี้ เป็นการศึกษาวิจัยเชิงคุณภาพ (qualitative research) ผสมผสานกับการวิจัย 
เชิงปริมาณ (quantitative research) ในขณะเดียวกันยังเป็นการวิจัยและพัฒนา (research and 
development) ซ่ึงจะศึกษาเก่ียวกับกระบวนการพัฒนาและก าหนดรูปแบบการจัดการการท่องเที่ยว 
โดยชุมชนจังหวัดประจวบคีรีขันธ์ บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง โดยมี
ขอบเขตการวิจัยดังนี้ 
  4.1 ขอบเขตด้ำนพื้นที่  

การวิจัยครั้งนี้ได้ก าหนดให้ “ชุมชนตลำดเก่ำปรำณบุรี” ต าบลปราณบุรี อ าเภอปราณบุรี 
จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ เป็นพื้นที่ศึกษาน าร่องเพ่ือด าเนินการพัฒนาและก าหนดรูปแบบการจัดการ 
การท่องเที่ยวโดยชุมชน บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง  
  4.2 ขอบเขตด้ำนประชำกร  

ประชากรในการศึกษาครั้งนี้ มี 5 กลุ่ม ดังนี้คือ 
4.2.1 กลุ่มนักวิชาการด้านการท่องเที่ยวและสิ่งแวดล้อม ร่วมกับปราชญ์ชาวบ้าน/ผู้มี

ความรู้และความคุ้นเคยกับทรัพยากรการท่องเที่ยวของชุมชน เพ่ือร่วมส ารวจและประเมินศักยภาพ
แหล่งท่องเที่ยวของชุมชน 

4.2.2 ประชาชนในพ้ืนที่ที่เป็นผู้รู้และสามารถให้ข้อมูลเกี่ยวกับบริบทพ้ืนที่ บริบทเชิง 
การท่องเที่ยว และศักยภาพของชุมชนเพ่ือรองรับการท่องเที่ยว ได้แก่ ผู้น าชุมชนท้องถิ่นที่เป็นทางการ
และไม่เป็นทางการ รวมถึงผู้น าทางการศึกษา ศาสนา ปราชญ์ชาวบ้าน หมอชาวบ้าน เป็นต้น 

4.2.3 กลุ่มแกนน าชุมชนที่สามารถเป็นตัวแทนในการพัฒนาการท่องเที่ยวของชุมชน  
ซึ่งอาจประกอบไปด้วย ผู้รู้ ปราชญ์ชาวบ้าน ผู้น าชุมชน และสมาชิกในชุมชน เป็นต้น โดยคัดเลือกกลุ่ม
ตัวอย่างแบบเจาะจงและสมัครใจ 
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4.2.4 นักท่องเที่ยวน าร่องที่เป็นกลุ่มทดลอง มาท่องเที่ยวและใช้บริการการท่องเที่ยว 
โดยชุมชนบนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง ที่ชุมชนร่วมกันจัดขึ้น 

4.2.5 ผู้ เชี่ยวชาญเฉพาะทางที่สามารถประเมินผลและรับรองรูปแบบการจัดการ 
การท่องเที่ยวโดยชุมชน บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง 
  4.3 ขอบเขตด้ำนเนื้อหำ เนื้อหาที่ศึกษาก าหนดให้ครอบคลุมประเด็นต่างๆ ดังนี้ 

4.3.1 ศึกษาและค้นคว้าข้อมูลจากบทความ ผลงานวิจัย เอกสาร หนังสือ หรือต ารา 
เกี่ยวกับทฤษฎีและแนวคิดเกี่ยวกับการบริหารจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน บนพ้ืนฐานภูมิปัญาท้องถิ่น 
รวมถึงแนวคิดปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง การวิจัยเชิงปฏิบัติการอย่างมีส่วนร่วม (PAR) รวมถึงปัจจัยหรือ 
ตัวแปรต่างๆ ที่เกี่ยวข้องในการพัฒนารูปแบบการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน บนฐานภูมิปัญญา
ท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง และข้อมูลพ้ืนฐานของพ้ืนที่ศึกษา  

4.3.2 คัดเลือกชุมชนน าร่อง ที่จะพัฒนารูปแบบการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน 
บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง 

4.3.3 ร่วมกันส ารวจและประเมินศักยภาพชุมชนในการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน  
บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง ซ่ึงประกอบด้วยเนื้อหา 4 ส่วนคือ 

1) บริบทเชิงพ้ืนที ่
2) บริบทเชิงการท่องเทีย่ว  
3) ศักยภาพของแหล่งท่องเที่ยวเพื่อรองรับการท่องเที่ยวโดยชุมชน 
4) ศักยภาพของชุมชนในการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน บนฐานภูมิปัญญา

ท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง 
4.3.4 ใช้กระบวนการเรียนรู้แบบมีส่วนร่วมในการพัฒนารูปแบบการจัดการการท่องเที่ยว

โดยชุมชน บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง  
4.3.5 วิเคราะห์และก าหนดรูปแบบการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน บนฐานภูมิปัญญา 

ท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง  
4.3.6 ประเมินผลรูปแบบการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่น

และปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง  
  4.4 ขอบเขตด้ำนเวลำ 

โดยใช้เวลาในการด าเนินการวิจัย ตั้งแต่เดือนตุลาคม พ.ศ. 2556 ถึงเดือนกันยายน พ.ศ. 
2557 รวมระยะเวลาทั้งสิ้น 1 ปี หรือ 12 เดือน 
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5. ประโยชน์ที่คำดว่ำจะได้รับ 
 
  จากผลของการวิจัยนี้ คาดว่าจะเป็นประโยชน์ต่อบุคคลและหน่วยงานที่เกี่ยวข้องดังนี้ 
  5.1 ผู้วิจัยได้ “องค์ควำมรู้ใหม่” (New Knowledge) เกี่ยวกับการพัฒนารูปแบบ 
การจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง  
ซึ่งผลการวิจัยที่ได้สามารถน าไปเป็นข้อมูลพ้ืนฐานเพ่ือประกอบการจัดท าเอกสารและต ารา 
ทางวิชาการ รวมถึงการด าเนินการวิจัยต่อยอดต่อไป  
  5.2 คณะอุตสาหกรรมการโรงแรมและการท่องเที่ยว มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล
รัตนโกสินทร์ วิทยาเขตวังไกลกังวล ได้รูปแบบการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน บนฐานภูมิปัญญา
ท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง เพ่ือเป็นแนวทางในการส่งเสริมและพัฒนาการท่องเที่ยว 
ในพ้ืนที่ศึกษา และสามารถน าไปเป็นข้อมูลพ้ืนฐานเพ่ือประกอบการเรียนการสอนแก่นักศึกษา 
ในระบบมหาวิทยาลัย หรืออาจใช้ประกอบการศึกษาเรียนรู้นอกระบบให้กับชุมชนท้องถิ่นในพ้ืนที่  
ที่สนใจได ้
  5.3 ผู้น าชุมชน คนในชุมชน และสมาชิกกลุ่มต่างๆ ของชุมชนในพ้ืนที่ศึกษา ที่ได้เข้ามา 
มีส่วนร่วมในกระบวนการจัดการการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและ
ปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง มีความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง การบริหารจัดการ
การท่องเที่ยวโดยชุมชน รวมถึงการพัฒนาชุมชนอย่างมีส่วนร่วมที่สามารถท างานร่วมกัน เพ่ือให้ได้มา
ซึ่งรูปแบบการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง  
ในขณะเดียวกัน ยังสามารถน าผลการศึกษาไปเป็นแนวทางในการบริหารจัดการการท่องเที่ยว 
โดยชุมชน รวมถึงน าไปใช้ในการก าหนดนโยบายภาครัฐ เพ่ือวางแผนพัฒนาและสนับส นุน 
การท่องเที่ยวโดยชุมชนในพ้ืนที่ศึกษาต่อไป 
  5.4 ประชาชนทั่วไปในพ้ืนที่ศึกษา ตระหนักถึงความส าคัญของการท่องเที่ยว รวมถึงต้นทุน
ทรัพยากรการท่องเที่ยวเพ่ือการท่องเที่ยวโดยชุมชน อันน าไปสู่การร่วมมือกันอนุรักษ์วิถีวัฒนธรรม
และสิ่งแวดล้อมของชุมชนพื้นที่ศึกษาเอาไว้ 
  5.5 หน่วยงานที่เกี่ยวข้องและรับผิดชอบด้านการพัฒนาการท่องเที่ยวในพ้ืนที่ที่เกี่ยวข้อง 
และเชื่อมโยงกับพ้ืนที่ศึกษา เช่น การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ และพ้ืนที่
ใกล้เคียง) ส านักงานพัฒนาการท่องเที่ยว (จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ และพ้ืนที่ใกล้เคียง) ส านักงาน
พัฒนาชุมชน (จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ และพ้ืนที่ใกล้เคียง) รวมถึงองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นในพ้ืนที่ 
สามารถน าผลการศึกษาไปเป็นแนวทางเพ่ือส่งเสริมและประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยว โดยชุมชน 
ในพ้ืนที่ศึกษาเชื่อมโยงกับพ้ืนที่ใกล้เคียง ให้เป็นที่รู้จักของนักท่องเที่ยวและบุคคลทั่วไป 
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  5.6 ผู้ประกอบการธุรกิจการท่องเที่ยวในจังหวัดประจวบคีรีขันธ์ และพ้ืนที่ใกล้เคียง 
สามารถน าผลการศึกษาที่ได้มาเป็นข้อมูลเพ่ือประชาสัมพันธ์และส่งเสริมการขาย รวมถึงเพ่ือเป็น
ข้อมูลประกอบการจัดโปรแกรมการท่องเที่ยวโดยชุมชน อันสามารถเชื่อมโยงกับแหล่งท่องเที่ยว
ภายในพ้ืนที่ศึกษา และแหล่งท่องเที่ยวอื่นๆ ใกล้เคียงได้ 
  5.7 นักท่องเที่ยวได้แหล่งท่องเที่ยวหรือแหล่งเรียนรู้เกี่ยวกับการท่องเที่ยวโดยชุมชนแห่งใหม่ 
ภายในพ้ืนที่ศึกษา ที่น่าสนใจและน ามาซึ่งประสบการณ์การท่องเที่ยวที่มีคุณภาพต่อไป    
  5.8 นักวิชาการและนักวิจัย รวมถึงผู้ที่มีความสนใจที่จะศึกษาเกี่ยวกับรูปแบบการจัดการ 
การท่องเที่ยวโดยชุมชน บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง สามารถน าข้อมูล 
ที่ได้ไปศึกษาอ้างอิง และปรับใช้ในงานวิจัยที่มีลักษณะเนื้อหาเกี่ยวข้องกัน ซึ่งจะเป็นประโ ยชน์ 
ต่อวงการศึกษาและการวิจัยต่อไป 

 
6. นิยำมศัพท ์
 
  รูปแบบ (model) หมายถึง กระบวนการมาตรฐานที่เป็นขั้นตอนหลักและมีวิธีการมาตรฐาน 
ที่จะด าเนินให้งานบรรลุตามวัตถุประสงค์ท่ีตั้งไว้  
  กำรจัดกำร (management) การวางแผนและการปฏิบัติงานเพ่ือให้บรรลุวัตถุประสงค์ 
ด้านการท่องเที่ยวของชุมชน โดยพิจารณาครอบคลุมประเด็นที่เกี่ยวกับโครงสร้างการจัดองค์กร  
การแบ่งงาน การแบ่งบทบาทและความรับผิดชอบ รวมทั้งวิธีการจัดการ การแบ่งสรรผลประโยชน์ 
ตลอดจนการจัดการกับปัญหาต่างๆ ที่เกิดขึ้น  
  กำรท่องเที่ยวโดยชุมชน (Community-based tourism/CBT) หมายถึง การจัดการ 
การท่องเที่ยวที่ชุมชนเข้ามามีส่วนร่วมในการก าหนดทิศทางการท่องเที่ยว บนฐานคิดที่ชาวบ้านทุกคน
เป็นเจ้าของทรัพยากรและเป็นผู้มีส่วนได้ส่วนเสียจากการท่องเที่ยว โดยการน าเอาทรัพยากรที่มีอยู่  
ในท้องถิ่นด้านต่างๆ ทั้งทางธรรมชาติ ประวัติศาสตร์ วัฒนธรรม ประเพณี วิถีชีวิต และวิถีการผลิต
ของชุมชน มาใช้เป็นต้นทุนหรือปัจจัยในการจัดการท่องเที่ยวอย่างเหมาะสม รวมทั้งมีการพัฒนา
ศักยภาพของคนในชุมชนให้มีความรู้ความสามารถในการด าเนินงาน ตั้งแต่การตัดสินใจ การวางแผน  
การด าเนินงาน การสรุปบทเรียน โดยเน้นให้เกิดความยั่งยืนสู่คนรุ่นลูกรุ่นหลาน และเกิดประโยชน์ 
ต่อท้องถิ่น ตลอดจนค านึงถึงความสามารถในการรองรับของธรรมชาติเป็นส าคัญ  
 ปรัชญำเศรษฐกิจพอเพียง (sufficiency economic) หมายถึง แนวทาง ความคิด หรือ
ความเชื่อเกี่ยวกับการพัฒนาเศรษฐกิจที่ตั้งอยู่บนพ้ืนฐานของทางสายกลางและไม่ประมาท โดยค านึงถึง
ความพอประมาณ ความมีเหตุผล และการสร้างภูมิคุ้มกันที่ดี ตลอดจนการใช้ความรู้ ความรอบคอบ และ
คุณธรรม ประกอบการวางแผน การตัดสินใจ และการกระท า 
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 ภูมิปัญญำท้องถิ่น (local wisdom) หมายถึง ความสามารถในการใช้ความรู้สร้างสรรค์
งานเพ่ือพัฒนาและด ารงชีวิตของคนในท้องถิ่น ซึ่งเรียนรู้มาจากบีรรพบุรุษ ปู่ ย่า ตา ยาย และญาติ  
พ่ีน้อง รวมถึงความเฉลียวฉลาดของคนท่ีมีความรู้ในท้องถิ่น  
 
  ในการวิจัยเรื่อง “รูปแบบการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชนบนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและ
ปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง” ได้มองเห็นปัญหาด้านการอนุรักษ์วิถีชุมชน โดยการใช้การท่องเที่ยว 
โดยชุมชนเป็นเครื่องมือ ในพ้ืนที่ศึกษา “ชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี” ซึ่งเป็นพ้ืนที่ที่มีความน่าสนใจ 
ด้านการท่องเที่ยว และมีการจัดการท่องเที่ยวในรูปแบบถนนคนเดินที่ชัดเจนในพ้ืนที่แล้ว โดยให้
ความส าคัญกับการศึกษารูปแบบการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชนในพ้ืนที่ศึกษา เพื่อสร้างประโยชน์
ทางด้านวิชาการด้วยองค์ความรู้ต่างๆ บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง  
ซึ่งจ าเป็นต้องศึกษาข้อมูลบริบทท้องถิ่น รวมถึงข้อมูลทุติยภูมิที่เกี่ยวข้องเพ่ือให้สามารถด าเนิน
โครงการวิจัยได้ตามวัตถุประสงค์ ต่อไป 
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บทที่ 2 
การทบทวนวรรณกรรมที่เกี่ยวข้อง 

 
  การศึกษาวิจัยเรื่อง “รูปแบบการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่น
และปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง” จ าเป็นต้องศึกษาและท าความเข้าใจเกี่ยวกับทฤษฎีและแนวคิด 
ตลอดจน ผลงานวิจัยและข้อมูลพื้นฐานต่างๆ ซึ่งผู้วิจัยได้แบ่งผลการด าเนินงานออกเป็น 4 ส่วน คือ 
  (1)  เป็นการทบทวนวรรณกรรมเกี่ยวกับทฤษฎีที่เกี่ยวข้องในการวิจัย ได้แก่ ทฤษฎีระบบ 
(Systems Theory) ทฤษฎีศักยภาพการพัฒนาและการแพร่กระจาย  (Development Potential-
Diffusion Theory) และทฤษฎีปรากฏการณ์วิทยา (Phenomenology) จากนั้น น ามาประมวลองค์
ความรู้และสรุปเป็น “กรอบทฤษฎีการวิจัย” (Theoretical Framework) 
  (2)  เป็นการทบทวนวรรณกรรมเกี่ยวกับแนวคิดที่เกี่ยวข้องในการวิจัย โดยจะศึกษา
เกี่ยวกับแนวคิดที่จะน ามาเป็นฐานความคิดในการวิจัยครั้งนี้  ซึ่งได้แก่ แนวคิดการท่องเที่ยว 
โดยชุมชน (Community Based Tourism / CBT) แนวคิดการมีส่วนร่วม (Participation) แนวคิด
ปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง (Sufficiency Economy) และแนวคิดความพึงพอใจ (Satisfaction)  
  (3)  เป็นการทบทวนผลงานวิจัยที่เก่ียวข้องในการวิจัย  
  (4)  เป็นการประมวลองค์ความรู้ที่ได้จากทฤษฎี แนวคิด และผลงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
ในการวิจัย จากนั้นสรุปเป็น “กรอบแนวคิดการวิจัย” (Conceptual Framework)  

 
1. ทฤษฏีที่เกี่ยวข้องในการวิจัย 

 
  จากการศึกษาเอกสาร หนังสือ ต ารา และผลงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง สามารถกล่าวถึงทฤษฏี  
ที่น ามาเป็นกรอบในการวิจัยครั้งนี้ คือ 
  1.1 ทฤษฎีระบบ (Systems Theory) 

เป็นทฤษฎีที่กล่าวว่า “ระบบ” เป็นกลุ่มของส่วนที่เกี่ยวข้องกัน และต้องการบรรลุ
จุดมุ่งหมายร่วมกัน ซึ่งตามแนวคิดของพาร์สัน (Talcott Parsons) ได้กล่าวว่า ทุกระบบขององค์กร
ประกอบด้วย 4 ส่วนที่เกี่ยวข้องกัน (สุเทพ  สุนทรเภสัช, 2546: 102) ดังนี้คือ 

1.1.1 ปัจจัยน าเข้า (Input) ประกอบด้วย ทรัพยากรมนุษย์ สิ่งแวดล้อมทางกายภาพ 
การเงิน ข้อมูลที่ใช้เพื่อผลิตสินค้าและการบริการ 

1.1.2 กระบวนการแปรสภาพ (Transformation process) ประกอบด้วย การจัดการ
เทคโนโลยี และการปฏิบัติ การผลิต เพ่ือเปลี่ยนปัจจัยน าเข้าเป็นผลผลิต 
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1.1.3 ผลผลิต (Output) ประกอบด้วย สินค้าและบริการ ก าไรและการขาดทุน 
พฤติกรรมและ ผลลัพธ์ที่คาดหวังอ่ืน ๆ ผลผลิตเหล่านี้เป็นผลผลิต เพ่ือให้บรรลุจุดมุ่งหมา 

1.1.4 การป้อนกลับ (Feedback) เป็นข้อมูลเกี่ยวกับสภาพและผลลัพธ์ เกี่ยวกับ
กิจกรรมขององค์กร ข้อมูลเหล่านี้ใช้เพ่ือปรับปรุงปัจจัยน าเข้าและกระบวนการแปรสภาพ เพ่ือให้ได้
ผลลัพธ์มากขึ้น 
  ซึ่งทั้ง 4 องค์ประกอบถือเป็นสิ่งที่ท าให้ ระบบสามารถขับเคลื่อนและพัฒนาต่อไปได้  
นอกจากนี้ Talcott Parsons ยังเพ่ิมเติมอีกว่า “ระบบสังคม” ประกอบขึ้นด้วยปัจเจกบุคคล 
ผู้ปฏิบัติหรือผู้กระท าจ านวนมากที่มีปฏิสัมพันธ์ต่อกันและกันในสถานการณ์หนึ่ง ซึ่งอย่างน้อย 
ก็มีความเกี่ยวพันทางด้านกายภาพหรือสภาพแวดล้อม ผู้ปฏิบัติหรือผู้กระท า ผู้ได้รับแรงจูงใจในแง่ที่มี
แนวโน้มที่จะได้รับ ความพึงพอใจสูงสุด และความสัมพันธ์ของพวกเขาที่มีต่อสถานการณ์  ต่อกันและกัน 
จะได้รับการนิยามและควบคุมในแง่ของระบบโครงสร้างทางวัฒนธรรมและสัญลักษณ์ที่มีอยู่ร่วมกัน  
ระบบสังคมที่ส าคัญ ได้แก่ ตัวผู้กระท าหรือผู้ปฏิบัติ (Actors) ปฏิสัมพันธ์ (Interaction) สภาพแวดล้อม 
(Environment) การที่จะได้รับความพึงพอใจสูงสุด (Optimization of Gratification) และวัฒนธรรม 
(Culture) สถานภาพ-บทบาท (Status-Role Complex) เป็นหน่วยพ้ืนฐานของระบบสังคมและ 
เป็นองค์ประกอบของโครงสร้างของระบบสังคม (สัญญา สัญญาวิวัฒน์, 2542: 65 และ สุเทพ สุนทร
เภสัช, 2546: 99) 
  ผู้วิจัยน าทฤษฎีนี้มาใช้เป็นกรอบในการปฏิบัติหรือพัฒนารูปแบบการจัดการการท่องเที่ยว 
โดยชุมชนบนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง ซึ่งจะต้องมีการมองและด าเนินการ
อย่างเป็นระบบ ได้แก่ ปัจจัยน าเข้า (Input) ที่ประกอบด้วยข้อมูลพ้ืนฐานที่เกี่ยวข้องในการจัดการ 
การท่องเที่ยวโดยชุมชนบนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง ซึ่งได้จากการส ารวจ
และประเมินศักยภาพชุมชน เช่น บริบทเชิงพ้ืนที่ บริบทการท่องเที่ยวโดยชุมชน ศักยภาพของแหล่ง
ท่องเที่ยวเพ่ือรองรับการท่องเที่ยวโดยชุมชน และศักยภาพของเกษตรกรหรือชุมชนในการจัดการ 
การท่องเที่ยวโดยชุมชนบนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง จากนั้นน าไปสู่
กระบวนการแปรสภาพ (Transformation Process) คือกระบวนการพัฒนาการท่องเที่ยวโดยชุมชน
บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง และสุดท้ายได้ผลผลิต (Output) ในการศึกษา
วิจัยครั้งนี้ นั่นคือ รูปแบบการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชนบนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญา
เศรษฐกิจพอเพียง ที่เหมาะสมกับสภาพพ้ืนที่และบริบทของชุมชน ทั้งนี้ ภายหลังจากการพัฒนาจะ
น าไปสู่การป้อนกลับ (Feedback) ที่สามารถประเมินผลรูปแบบการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน
ดังกล่าว จากผู้เชี่ยวชาญที่เก่ียวข้อง 3 ด้านคือ ด้านการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน ด้านภูมิปัญญา
ท้องถิ่น และด้านปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง เพ่ือน ามาปรับปรุงหรือพัฒนารูปแบบให้มีความเหมาะสม
และมีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น นอกจากนี้  ในกระบวนการทั้งหมดยังเกี่ยวข้องกับสภาพแวดล้อม 
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ทั้งภายนอกและภายในที่มีอิทธิพลต่อการพัฒนารูปแบบการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชนบนฐานภูมิ
ปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง ที่จะต้องมีการปรับเปลี่ยนให้สอดคล้องกับสถานการณ์ 
ที่มีการเปลี่ยนแปลงตลอดเวลา 
  1.2 ทฤษฎีศักยภาพการพัฒนาและการแพร่กระจาย (Development Potential-
Diffusion Theory)   

ซึ่งเป็นทฤษฎีที่อธิบายถึงการพัฒนาและการสร้างความเจริญในสังคมชนบทหรือหมู่บ้าน
ชนบท ซึ่งประกอบไปด้วยปัจจัยส าคัญที่ท าให้เกิดการพัฒนา 6 ประการคือ ทรัพยากรธรรมชาติ 
ทรัพยากรมนุษย์ องค์การทางสังคม ภาวะผู้น า การติดต่อสัมพันธ์กับโลกภายนอก และการฝึกอบรม 
ทั้งนี้หากสังคมใดมีปัจจัยเหล่านี้อยู่มากก็ย่อมมีโอกาสในการพัฒนาได้มาก รวมทั้ง ยังสามารถ
แพร่กระจายและรับประโยชน์จากภายนอกสังคมได้มากตามไปด้วยเช่นกัน (สัญญา สัญญาวิวัฒน์, 
2542: 32-39 และ สนธยา  พลศรี, 2547: 210 – 211) 

ทฤษฎีศักยภาพการพัฒนาและการแพร่กระจายประกอบด้วย 2 ส่วนคือ ศักยภาพ 
การพัฒนา ได้แก่ ทรัพยากรธรรมชาติ ทรัพยากรมนุษย์  องค์การทางสังคม ภาวะผู้น า และ 
การแพร่กระจาย ได้แก่ การติดต่อกับโลกภายนอก โดยมีการฝึกอบรมเป็นตัวเชื่อมหรือตัวแปรแทรกซ้อน 
(Intervening Variable) ดังนั้น สังคมจะพัฒนาได้โดยปัจจัย 6 ประการคือ ทรัพยากรธรรมชาติ 
ทรัพยากรมนุษย์ องค์การทางสังคม ภาวะผู้น า การติดต่อกับโลกภายนอก และการฝึกอบรม ถ้าปัจจัย
เหล่านี้ มีมากเพียงใด การพัฒนาก็ยิ่ งมีสู งขึ้นเท่ านั้น (สนธยา พลศรี , 2547: 209-211) ทั้ งนี้  
เมื่อพิจารณาจากประพจน์จะพบว่า “ศักยภาพการพัฒนาในสังคม จะประกอบด้วยปัจจัยทางด้าน
ทรัพยากรธรรมชาติ ปัจจัยทางด้านทรัพยากรมนุษย์ ปัจจัยทางด้านองค์การทางสังคม และปัจจัย
ทางด้านภาวะผู้น า ยิ่งมีปัจจัยเหล่านี้มากเท่าใด สังคมนั้นก็จะมีศักยภาพหรือมีความพร้อมในการพัฒนา
มากเท่านั้น” และ “ถ้าสังคมนั้นมีการติดต่อกับโลกภายนอกมากเท่าใด ก็จะส่งผลให้สังคมนั้น 
มีการพัฒนาอย่างแพร่กระจายมากขึ้นเท่านั้น”  

ผู้วิจัยน าทฤษฎีนี้มาเป็นกรอบในการพัฒนาการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชนบนฐาน
ภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง ซึ่งสิ่งที่ส าคัญในการพัฒนาคือปัจจัยการพัฒนา 
ที่สามารถน ามาเป็นวัตถุดิบ (Input) ในกระบวนการพัฒนาการท่องเที่ยวโดยชุมชนดังกล่าว  
ซึ่งความส าเร็จในการด าเนินงานของชุมชน ย่อมขึ้นอยู่กับปัจจัยเหล่านี้ว่า  มีมากเพียงใด หากมีสูง 
กระบวนการรพัฒนาการท่องเที่ยวโดยชุมชนบนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง 
ย่อมมีประสิทธิภาพมากเท่านั้น 
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  1.3 ทฤษฎีปรากฏการณ์วิทยา (Phenomenology)  
เป็นทฤษฎีที่มุ่งท าความเข้าใจหรือเข้าถึงความหมายของประสบการณ์ชีวิตแบบต่างๆ 

(live experiences) ในโลกของผู้ที่ได้รับประสบการณ์เหล่านั้น ทั้งนี้ ในการที่จะเข้าถึงความหมาย
ของประสบการณ์เช่นนั้น ผู้วิจัยจะต้องถือเอาความหมายและความรู้สึกของผู้ที่ได้ประสบกับ
เหตุการณ์เป็นส าคัญ ที่ไม่ใช่ความหมายของผู้วิจัย ซึ่งตรงจุดนี้ที่ปรัชญาปรากฏการณ์นิยมแบบต่างๆ 
ได้เข้ามามีบทบาทส าคัญในการศึกษา ผู้วิจัยจะใช้ทฤษฎีนี้เป็นแนวทางชี้น า รวมถึงประยุกต์ใช้ 
ในการเลือกใช้เทคนิคและวิธีการด าเนินการพัฒนาการท่องเที่ยวโดยชุมชนบนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่น
และปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง โดยเน้นการมีส่วนร่วมของชุมชนที่จะเข้าถึงความหมายที่แท้จริงของ
ประสบการณ์ท่ีผู้วิจัยได้ศึกษา โดยผู้วิจัยจะต้องกันเอาบรรดาความเชื่อ แนวคิด หรืออคติใดๆ ที่อาจมี
เกี่ยวกับประเด็นที่ศึกษาออกไปให้หมด โดยมองหาความหมายของประสบการณ์ซึ่งมักจะซ่อนอยู่
เบื้องหลังสิ่งที่ปรากฏ นอกจากนี้  การวิเคราะห์แบบปรากฏการณ์วิทยานี้  ได้เน้นการตีความ
ปรากฏการณ์ภายในกรอบของระบบความหมาย คือบริบททางสังคมและวัฒนธรรมของชุมชนเป็น
หลัก (ชาย โพธิสิตา, 2547: 87) 
  1.4 กรอบทฤษฎีการวิจัย (Theoretical Framework) 

จากที่ได้กล่าวถึงทฤษฎีมาต่างๆ ทั้งหมดข้างต้น  สามารถน ามาสรุปเป็น “กรอบทฤษฎี
การวิจัย” (Theoretical Framework) ในครั้งนี้  ได้ดังแผนภูม ิ1 
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 แผนภูมิ 1 กรอบทฤษฎีการวิจัย (Theoretical Framework) 

  กระบวนการพัฒนารูปแบบการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน  

บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง 
 

(ทฤษฎีระบบ) 
 

 

การประเมินผลและสรุปผลรูปแบบการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน 

บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง 

 
 
 
 
 
 
 

 

การส ารวจและประเมินศักยภาพทรัพยากรการท่องเที่ยวโดยชุมชน 

บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

 
 

(ทฤษฎีศักยภาพการพัฒนาและการแพร่กระจาย) 
 

 

การพัฒนาการท่องเที่ยวโดยชุมชน 

บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง 

 
 
 

 

การมีส่วนร่วมของชุมชน 
 

การวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม  
(PAR) 

 เทคนิค PRA 

 เทคนิค AIC 

 SWOT analysis 

 Focus Group Discussion   

 Mind Mapping 

 Brain Stroming  

 กระบวนการเรียนรู้แบบมีส่วนร่วม 
 

(ทฤษฎีปรากฎการณ์นิยม) 
 

 

วัตถุดิบในพัฒนาการท่องเท่ียวโดยชุมชน 
 ทรัพยากรการท่องเที่ยวโดยชุมชน 
     ภูมิปัญญาท้องถ่ิน/วิถีชุมชน 

 คนในชุมชน 

 องค์กรของชุมชน 

 ภาวะผู้น าชุมชน/ผู้น าชมรมฯ 

 การตลาด/การสร้างเครือข่าย 

 การอบรมความรู้การท่องเที่ยวโดยชุมชน 
 

(ทฤษฎีศักยภาพการพัฒนา 
และการแพร่กระจาย) 

 

 

 บริบทเชิงพื้นที่ตลาดเก่าปราณบุรี 

 บริบทการท่องเที่ยวโดยชุมชน 

  

ศักยภาพคนในชมุชนตลาดเก่าปราณบุร ี
ในการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน 

 

 

ศักยภาพแหล่งทอ่งเที่ยวเพือ่
รองรับการทอ่งเที่ยวโดยชุมชน 

ชุมชนตลาดเก่า 

ปราณบุรี 
 การค้นหากิจกรรมการท่องเที่ยวโดยชุมชน 

 การสร้างเส้นทางการท่องเที่ยวโดยชุมชน 

 การวิเคราะห์และก าหนดรูปแบบการจัดการ 
    การท่องเที่ยวโดยชุมชน บนฐานภูมิปัญญา 
    ท้องถ่ินและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง  

O
utput 

P
rocess 

I
nput 

การประเมินและรับรองจากผู้เชี่ยวชาญ  
3 ด้านคือ 

 

1. ด้านการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชน 
2. ด้านการภูมิปัญญาท้องถิ่น 
3. ด้านแนวคิดปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง 

รูปแบบการจัดการการท่องเท่ียวโดยชุมชน 
บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง 

 

Fe
edback 

การประเมินความพึงพอใจ 
ของสมาชิกแกนน าชุมชน 

 

ต่อรูปแบบการจัดการการท่องเท่ียวโดยชุมชน 
บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง 

 



16 
 

2. แนวคิดที่เกี่ยวข้องในการวิจัย 
 

  2.1 แนวคิดการท่องเที่ยวโดยชุมชน (Community Based Tourism / CBT) 
การท่องเที่ยวโดยชุมชน หมายถึง การท่องเที่ยวที่ค านึงถึงความยั่งยืนของสิ่งแวดล้อม 

สังคม ละวัฒนธรรม ซึ่งก าหนดทิศทางโดยชุมชน จัดการโดยชุมชน เพ่ือชุมชน และชุมชนมีบทบาทเป็น
เจ้าของ มีสิทธิในการจัดการดูแล เพ่ือให้เกิดการเรียนรู้แก่ผู้มาเยือน (พจนา สวนศรี, 2546: 14) หรือเป็น 
การท่องเที่ยวที่เน้นการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ แต่ไม่ใช่รายได้หลักของคนในชุมชน (มหาวิทยาลัยเชียใหม่, 
2548: 2) ซึ่งลักษณะที่ส าคัญของการท่องเที่ยวโดยชุมชน คือชุมชนเป็นผู้ด าเนินการ ตั้งอยู่บนฐานคิด
ที่ว่าชาวบ้านทุกคนเป็นเจ้าของทรัพยากรและเป็นผู้มีส่วนได้เสียจากการท่องเที่ยวนั้น โดยน าเอา
ทรัพยากรการท่องเที่ยวที่มีอยู่ในท้องถิ่น ทั้งด้านธรรมชาติ ประวัติศาสตร์ วัฒนธรรม ประเพณี และวิถี
ชีวิตความเป็นอยู่ รวมถึงวิถีการผลิตของชุมชน มาใช้เป็นปัจจัยหรือต้นทุนส าคัญในการจัดการท่องเที่ยว
อย่างเหมาะสม เพ่ือก่อให้เกิดประโยชน์ต่อท้องถิ่นทั้งในด้านเศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรม รวมทั้ง 
มีการใช้ทรัพยากรอย่างยั่งยืนไปถึงคนรุ่นลูกหลาน ในขณะเดียวกันก็มีการพัฒนาศักยภาพของบุคลากร
ในชุมชน ให้มีความรู้ความสามารถในการจัดการท่องเที่ยว และเป็นผู้มีส่วนร่วมในการด าเนินการ ตั้งแต่
คิดวางแผนด าเนินการ การตัดสินใจด าเนินกิจกรรมต่างๆ การประเมินผลโครงการและการรับ
ผลประโยชน์ โดยค านึงถึงความสามารถในการรองรับของธรรมชาติเป็นส าคัญ (สินธุ์ สโรบล, 2546:  
235-236) โดยหัวใจส าคัญของการท่องเที่ยวโดยชุมชนนั้น คือการมีส่วนร่วมของชุมชน (Community 
Participation) อันรวมถึงกิจกรรมทางการท่องเที่ยว ซึ่งชาวบ้านในชุมชนเป็นผู้ด าเนินการ 

การจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชน (Community Based Tourism Management) 
หมายถึง การให้โอกาสชุมชนยอมรับกิจกรรมการท่องเที่ยวแต่ละประเภท ร่วมด าเนินการ คือ  
ร่วมวางแผนการจัดการด้วยกัน ร่วมลงทุนเป็นหุ้นส่วนด้วยกัน และได้รับผลประโยชน์ ทั้งรายได้และ 
ผลก าไรอย่างเสมอภาคกัน (ร าไพพรรณ แก้วสุริยะ, 2544: 113) ในขณะเดียวกัน  การจัดการที่ดี 
ย่อมท าให้เกิดการคัดเลือกนักท่องเที่ยวที่มีคุณภาพ และมีจิตส านึกที่ดีในการอนุรักษ์ทรัพยากร 
แหล่งท่องเที่ยวและชุมชน อันจะส่งผลถึงการท่องเที่ยวที่ยั่งยืนในพ้ืนที่นั้นต่อไป (มธุรส ปราบไพรี, 2545: 
29) โดยหลักการส าคัญของการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน คือเป็นความต้องการของชุมชน 
อย่างแท้จริง ทุกคนในชุมชนต้องมีส่วนร่วมคิด ร่วมปฏิบัติ ร่วมได้รับประโยชน์ และผู้ที่รับผลประโยชน์
จากการท่องเที่ยวสูงสุดต้องเป็นคนในชุมชน ในขณะเดียวกันก็ต้องค านึงถึงการใช้ทรัพยากรท่องเที่ยว
อย่างมีประสิทธิภาพสูงสุด และมีการบ ารุงรักษาอย่างดีที่สุด (มหาวิทยาลัยเชียใหม่, 2548: 1) หรืออาจ
กล่าวได้ว่า การจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนจะเน้นให้ความส าคัญกับ “การมีชุมชนเป็นศูนย์กลาง” นั่นเอง 
(สินธุ์ สโรบล, 2546: 60) ซึ่งการท่องเที่ยวโดยชุมชนมีลักษณะดังนี้ คือ (1) การท่องเที่ยวที่มีวัตถุประสงค์
เพ่ือรับผิดชอบต่อทรัพยากรธรรมชาติ สิ่งแวดล้อม สังคม วัฒนธรรม และตอบสนองความต้องการ 
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ของชุมชน (2) เป็นการท่องเที่ยวที่มีชุมชนเป็นเจ้าของ (3) ชุมชนเป็นผู้จัดการเอง (4) เน้นหนักการ
พัฒนาแบบองค์รวม (5) ต้องใช้ระยะเวลาพอสมควรในการเที่ยวชม การร่วมกิจกรรมการพูดคุยเพื่อให้
เกิดความเข้าใจ (6) ชาวบ้านมีส่วนร่วมในการตัดสินใจและก าหนดทิศทาง (7) ก่อให้เกิดการแลกเปลี่ยน
เรียนรู้ระหว่างคนต่างวัฒนธรรม (8) การท่องเที่ยวนี้จะต้องไม่ใช่รายได้หลักของชุมชน ชุมชนจะเป็น 
ผู้ก าหนดรายได้ รวมถึงมีการกระจายรายได้สู่สาธารณะชนของชุมชน (9) สามารถเข้าใจชุมชนหรือเข้าใจ
การท่องเที่ยวของชุมชนได้ โดยไม่ต้องอาศัยวิทยากรหรือคนภายนอก (มหาวิทยาลัยเชียใหม่, 2548: 3)  

ดังนั้นจึงสรุปได้ว่า ชุมชนจะสามารถบริหารจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนได้นั้น ต้องเป็น
ชุมชนที่มีผู้น าที่เป็นที่ยอมรับ มีความคิด มีวิสัยทัศน์ มีความรู้ความเข้าใจในการท่องเที่ ยวโดยชุมชน  
ทั้งยังต้องได้รับความร่วมมือจากหน่วยงานทั้งภาครัฐและเอกชนที่เกี่ยวข้อง ต้องมีการพูดคุยเพ่ือก าหนด
แนวทางในการเตรียมความพร้อมชุมชน เพ่ือให้รู้ว่าพ้ืนที่ของตนจะมีรูปแบบการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 
ได้อย่างไร ควรจะมีกิจกรรมอะไรบ้าง จะมีการกระจายและจัดสรรผลประโยชน์ร่วมกันอย่างไร ทั้งนี้สิ่งที่
ส าคัญที่สุดของชุมชนก็คือ “การมีส่วนร่วมในทุกสิ่งทุกอย่างเพ่ือส่วนรวม” ทั้งนี้ยังต้องมีหลักการท างาน
การท่องเที่ยวโดยชุมชนร่วมกันดังนี้ (1) ต้องเป็นความต้องการของชุมชนอย่างแท้จริง (2) สมาชิกใน
ชุมชนต้องมีส่วนร่วม ทั้งการคิด วางแผน ท ากิจกรรม ติดตามประเมินผล เรียนรู้และรับผลประโยชน์
ร่วมกัน (3) มีองค์กรชาวบ้านหรือชมรม เพ่ือข้ามารับผิดชอบในการบริหารจัดการ (4) รูปแบบ เนื้อหา 
กิจกรรม ต้องค านึงถึงความยั่งยืนทางด้านเศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรม และสิ่งแวดล้อม (5) มีกฎและ
กติกา ส าหรับการท่องเที่ยวที่ชัดเจน และสามารถก ากับดูแลให้เป็นไปตามที่ก าหนด (6) มีกระบวนการ
เรียนรู้ร่วมกันระหว่างองค์กรชาวบ้านและนักท่องเที่ยว (7) มีความสะอาด ปลอดภัย และมีอัตรา
ค่าใช้จ่ายที่เป็นธรรมกับชาวบ้านและนักท่องเที่ยว (8) รายได้ที่ได้จากการท่องเที่ยวมีส่วนไปสนับสนุนดูแล
การพัฒนาชุมชน และรักษาสิ่งแวดล้อม (9) การท่องเที่ยวไม่ใช่อาชีพหลักของชุมชน (10) องค์กรชุมชน 
มีความเข้มแข็งที่จะจัดการกับผลกระทบที่เกิดขึ้นได้ และพร้อมที่จะหยุดเมื่อเกินความสามารถที่จะ
จัดการได้ (วีระพล ทองมา, 2551: 15-17)   

นอกจากนี้ ยังสามารถอธิบายลักษณะของการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชน ที่ได้จาก 
การประมวลองค์ความรู้และประสบการณ์จากการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนในพ้ืนที่ภาคเหนือ ออกเป็น 
5 บริบทที่แตกต่างกัน (สินธุ์ สโรบล, 2546: 231-235) ได้ดังนี้คือ  

(1) การท่องเที่ยวโดยชุมชนในบริบทของพ้ืนที่แหล่งทรัพยากรอันหลากหลายของชุมชน  
เน้นการท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวที่เกี่ยวเนื่องกับธรรมชาติเป็นหลัก มีเอกลักษณ์เฉพาะถิ่นรวมถึง 
แหล่งวัฒนธรรมและประวัติศาสตร์ ที่เกี่ยวเนื่องกับระบบนิเวศในพ้ืนที่ โดยมีจุดมุ่งหมายให้ชุมชนท้องถิ่น 
มีส านึก และความภาคภูมิใจในอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์และวัฒนธรรมประเพณีของตน สามารถอธิบาย 
ให้คนนอกหรือนักท่องเที่ยวได้รับรู้และเข้าใจในวิถีชีวิตและวัฒนธรรมท้องถิ่น อันรวมไปถึงพัฒนาการ 
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ของวัฒนธรรม จารีตประเพณี ทั้งนี้เพ่ือให้ชุมชนท้องถิ่นและนักท่องเที่ยวมีส่วนร่วมในกระบวนการ
เรียนรู้ซึ่งกันและกัน 

(2) การท่องเที่ยวโดยชุมชนในบริบทของการจัดการ เน้นการท่องเที่ยวโดยชุมชนบนเงื่อนไข
ของการจัดการที่มีความรับผิดชอบ ลดผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมและสังคม รวมทั้งมีการจัดการที่ยั่งยืน 
ครอบคลุมถึงการอนุรักษ์ทรัพยากร การจัดการสิ่งแวดล้อม การป้องกันและก าจัดมลพิษและควบคุม 
การพัฒนาการท่องเที่ยวอย่างมีขอบเขต โดยเน้นให้การท่องเที่ยวมีการจัดการอย่างยั่งยืน ภายใต้เงื่อนไข 
ของความสัมพันธ์ระหว่างชุมชนท้องถิ่นกับธรรมชาติ ในฐานะเป็นวิถีชีวิตที่เกื้อกูลในระบบนิเวศเดียวกัน  
ซึ่งไม่อาจแบ่งแยกออกจากกันได้ 

(3) การท่องเที่ยวโดยชุมชนในบริบทของกระบวนการและกิจกรรม เน้นให้มีการสร้างระบบ
การท่องเที่ยวที่เอ้ือต่อกระบวนการเรียนรู้ โดยมีการให้การศึกษาเกี่ยวกับสภาพแวดล้อม ระบบนิเวศ 
ของแหล่งท่องเที่ยว และเป็นการเพ่ิมพูนความรู้ ประสบการณ์ ความประทับใจ เพ่ือสร้างความตระหนัก 
และปลูกจิตส านึกท่ีถูกต้อง ทั้งต่อนักท่องเที่ยว ประชาชนท้องถิ่น และผู้ประกอบการที่เกี่ยวข้อง ทั้งนี้
โครงการท่องเที่ยวโดยชุมชน อาจมีการรวมตัวกันของชุมชนหลายแห่ง สร้างเครือข่ายการจัดการ
ทรัพยากรหรือจัดโปรแกรมการท่องเที่ยวร่วมกัน เพื่อให้การบริหารและการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชน  
มีเป้าหมายในการสร้างกระบวนการเรียนรู้ทางสังคม เพื่อการจัดทรัพยากรของชุมชนท้องถิ่นและแหล่ง
ท่องเที่ยว  

(4) การท่องเที่ยวโดยชุมชนในบริบทของการมีส่วนร่วมของชุมชน เป็นการค านึงถึง
ความส าคัญในการมีส่วนร่วมของชุมชนและประชาชนตั้งแต่เริ่มต้นจนสิ้นสุดกระบวนการ ทั้งนี้เพ่ือ
ก่อให้เกิดประโยชน์ต่อท้องถิ่นและการกระจายรายได้ การยกระดับคุณภาพชีวิต และการได้รับ
ผลตอบแทน โดยมีจุดหมายปลายทางในการกลับมาบ ารุงดูแลรักษาและจัดการแหล่งท่องเที่ยวด้วย
ในทางปฏิบัติ ท้องถิ่นควรมีส่วนร่วมในการควบคุมการพัฒนา การท่องเที่ยวอย่างมีคุณภาพ ท้องถิ่น 
ในที่นี้ อาจเริ่มต้นจากชุมชนระดับรากหญ้าจนถึงองค์กรการปกครองท้องถิ่นและอาจรวมถึงการมี  
ส่วนร่วมของผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย จึงเป็นการท่องเที่ยวอย่างมีส่วนร่วมของชุมชนอย่างแท้จริง 

(5) การท่องเที่ยวโดยชุมชนในมิติของการพัฒนาองค์กรชุมชน เป็นความพยายามจะ
ชี้ให้เห็นถึงบทบาทของการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในการพัฒนาองค์กรชุมชนท้องถิ่น ควบคู่กับการอนุรักษ์
ฟ้ืนฟูธรรมชาติแวดล้อมอย่างยั่งยืน 

ซึ่งการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชน จะใช้วิธีการบูรณการภายใต้การประสานประโยชน์ของการ
พัฒนาด้านต่างๆ เข้าด้วยกันอย่างเป็นองค์รวมครอบคลุมทั้ง 3 มิติ (สินธุ์ สโรบล, 2546: 237-239) ดังนี้ คือ 

(1) มิติด้านสิ่งแวดล้อม มุ่งกระตุ้นชุมชนให้ตระหนักถึงความส าคัญของการอนุรักษ์และ 
การคุ้มครองด้านสิ่ งแวดล้อม ก่อให้ เกิดการเรียนรู้  ร่วมมือกันในการอนุรักษ์สิ่ งแวดล้อมและ
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ทรัพยากรธรรมชาติ รู้ปัญหาผลกระทบด้านสิ่งแวดล้อมจากการท่องเที่ยว เพ่ือจ ากัดการพัฒนาและ
ด าเนินการจัดการท่องเที่ยว โดยพยายามหลีกเลี่ยงให้เกิดผลกระทบด้านสิ่งแวดล้อมให้น้อยที่สุด 

(2) มิติด้านเศรษฐกิจ มุ่งให้ชาวบ้านมีรายได้เสริมจากการท่องเที่ยว โดยน าฐานทรัพยากร
ซึ่งเป็นสินทรัพย์ร่วมหรือสมบัติสาธารณะมาเป็นต้นทุนในการจัดการท่องเที่ยว มีการกระจายรายได้อย่าง
เสมอภาคและยุติธรรม โดยมีการประชุมปรึกษาหารือระดมความคิด สร้างฉันทานุมัติกันว่า การพัฒนา
พ้ืนที่ในชุมชนให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวเป็นความต้องการของชาวบ้านส่วนใหญ่อย่างแท้จริง และชาวบ้าน
เข้าใจตรงกันว่า การท่องเที่ยวเป็นเพียงช่องทางหนึ่งในการเสริมสร้างรายได้ให้แก่ชุมชน มิใช่มุ่งให้เป็น
รายได้หลักของชุมชนแต่อย่างใด 

(3) มิติด้านสังคมและวัฒนธรรม มุ่งใช้กิจกรรมต่างๆ รองรับการพัฒนาการท่องเที่ยว 
อย่างสร้างสรรค์ ส่งเสริมให้มีการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ของคนต่างวัฒนธรรม เพ่ิมความเข้าใจและตระหนัก 
ในคุณค่าของวัฒนธรรมท้องถิ่น ซึ่งอาจมีการจัดการในรูปของการก่อตั้งจุดประชาสัมพันธ์ข้อมูล 
การท่องเที่ยว การก่อตั้งพิพิธภัณฑ์ท้องถิ่น การรวบรวมภูมิปัญญาด้านวรรณกรรมมุขปาฐะ และการ
จัดท าเอกสารเผยแพร่ด้านภูมิปัญญา 

ทั้งนี้ควรยึดความต้องการของชุมชนเป็นส าคัญ รวมทั้งค านึงถึงความสามารถในการรองรับ
ทางธรรมชาติ และความสามารถในการรองรับทางสังคม วัฒนธรรม อันเป็นทางเลือกใหม่ของการจัดการ
ท่องเที่ยวที่สนองความต้องการของชุมชนอย่างแท้จริง มีการผสานการพัฒนาในเชิงเศรษฐกิจเข้ากับ 
การพัฒนาด้านสังคม และการคุ้มครองอนุรักษ์สิ่งแวดล้อมและระบบนิเวศ 

อย่างไรก็ตาม ในการวัดความส าเร็จของการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชน สามารถประเมิน 
ได้จากองค์ประกอบที่ส าคัญ 17 ประการ (สุจิตราภา พันธ์วิไล และ ธีรเทพ ชนไมตรี, 2550: 18-20)  
ดังนี้ คือ 

(1) การท่องเที่ยวที่สามารถจะสนองความต้องการของผู้อาศัยในชุมชน และนักท่องเที่ยว 
ได้นั้น ต้องอาศัยการวางแผนและการจัดการที่สมดุลต่อผลกระทบทั้งด้านบวกและด้านลบที่จะได้รับจาก
การท่องเที่ยว (Respect for Tourism’s Rewards and Limitations)   

(2) การวางแผนสู่ความส าเร็จ (Planning for Success) ควรพิจารณาถึงแหล่งท่องเที่ยว 
การตลาด สิ่งอ านวยความสะดวกภายในแหล่งท่องเที่ยว การบริการนักท่องเที่ยว การพัฒนาสินค้าและ
ผลิตภัณฑ์ การจัดสรรเงินทุนและการสนับสนุนธุรกิจ ตลอดจนปัญหาขององค์กร 

(3) ความร่วมมือและการท างานร่วมกัน (Collaboration and Partnerships) โดยชุมชน
ต้องตื่นตัวที่จะสร้างความสัมพันธ์และจับมือกับภาคธุรกิจต่างๆ ในการพัฒนาการท่องเที่ยวของชุมชน
และส่งเสริมเศรษฐกิจชุมชนให้ดีขึ้น 
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(4) ความเป็นจริงที่เกิดขึ้นจริง (Authenticity is for Real) นักท่องเที่ยวย่อมต้องการ 
มีประสบการณ์ที่ดีกับเอกลักษณ์ เรื่องราว รูปแบบ ประวัติศาสตร์ ชุมชน และวัฒนธรรม ซึ่งสะท้อนถึง 
ความงดงามและความมีคุณค่าแห่งสถานที่หรือชุมชนนั้นๆ  

(5) ประสบการณ์ที่ดี (Great Experience) ไม่ว่าจะเป็นความสนุกสนานร่วมกันของ
นักท่องเที่ยวกับพี่น้องในครอบครัวของตน ความประทับใจ ความพึงพอใจที่นักท่องเที่ยวมีต่อสถานที่ 
ที่ได้ไปชม ประสบการณ์ที่ไม่ธรรมดา การเติมเต็มสิ่งที่ยังขาดหายไปในชีวิต หรือความทรงจ าที่ไม่รู้ลืม 
ที่นักท่องเที่ยวได้รับ ไม่เพียงแต่เป็นข้อได้เปรียบที่โดดเด่นเท่านั้น แต่ยังสามารถจะดึงดูดนักท่องเที่ยว 
ที่มีคุณภาพสู่แหล่งท่องเที่ยวนั้นได้ด้วย เพราะจุดหมายทางการท่องเที่ยวจะเน้นที่ประสบการณ์ของ
นักท่องเที่ยวและการถ่ายทอดประสลบการณ์นั้นๆ ต่อไปอย่างได้ผล 

(6) ความสามารถในการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวที่ง่ายขึ้น (Accessibility-Easier) ชุมชน 
ที่ต้องการให้มีการท่องเที่ยวเกิดขึ้นในชุมชน ควรจะต้องมีระบบการขนส่งที่มีประสิทธิภาพและสะดวก 
สบายต่อนักท่องเที่ยว 

(7) สัญญาของเครื่องหมายการค้า (The Brand Promise) การสร้างสรรค์เครื่องหมาย
การค้าของชุมชน สามารถส่งเสริมการท่องเที่ยวในชุมชนได้เป็นอย่างดี เพราะเป็นสัญญาบ่งชี้ที่ชุมชน
จะขับเคลื่อนทุกสิ่งทุกอย่างสู่นักท่องเที่ยว และยังส่งเสริมให้เกิดมุมมองหรือภาพลักษณ์ที่ดีต่อแหล่ ง
ท่องเที่ยวนั้นๆ ด้วย 

(8) ความเป็นผู้น า (Leadership shows the Way) การจัดการที่ดี เป็นระบบและ
สม่ าเสมอ มีความจ าเป็นต่อการท่องเที่ยวของชุมชน ชุมชนจึงควรจัดตั้งองค์กรการท่องเที่ยวขึ้น โดยมี
เป้าหมายที่ชัดเจนด้วยวิสัยทัศน์ของความเป็นผู้น า เพ่ือเป็นตัวเชื่อมประสานระหว่างภาครัฐและ
ภาคเอกชน อันจะน าสู่ผลส าเร็จทางการตลาดที่คุ้มค่า และมีประสิทธิผลที่ดีที่สุดต่อชุมชน 

(9) ภาพลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยว (Aesthetics is more than Appearances) เป็น 
สิ่งที่ช่วยดึงดูดนักท่องเที่ยว และส่งเสริมสภาพเศรษฐกิจที่ดีแก่แหล่งท่องเที่ยวนั้ นๆ ซึ่งหัวใจหลัก 
คือ ความสะอาด การต้อนรับที่น่าประทับใจ การดูแลรักษาที่ดีต่อสภาพแวดล้อมของแหล่งท่องเที่ยว 
และชุมชน 

(10) ความยั่งยืน (Sustainability) ชุมชนควรมีการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวในชุมชน 
ให้ยั่งยืน โดยพิจารณาถึงสิ่งต่างๆ ดังนี้ คือ การรักษาทรัพยากรท้องถิ่น การสร้าความพึงพอใจ และ
ประสบการณ์ที่ดีมีคุณภาพแก่นักท่องเที่ยวในรูปแบบที่เคารพต่อผลประโยชน์ของชุมชน ความสมดุล 
ของสภาพความเป็นจริงและความยั่งยืนกับเศรษฐกิจ รวมถึงความสามารถในการรองรับของสังคม  
เพ่ือน าไปสู่ความพอเพียงของชุมชนในการรับนักท่องเที่ยว 

(11) ข้อมูลด้านการท่องเที่ยว (Tourism Information) การให้ข้อมูลด้านการท่องเที่ยว 
ที่ทันเวลาและมีสาระครบถ้วน คือหนึ่งในองค์ประกอบส าคัญต่อการประสบความส าเร็จของแหล่ง
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ท่องเที่ยวนั้นๆ ข้อมูลที่เหมาะสมในช่วงก่อนและระหว่างการเดินทางจะส่งผลอย่างมากต่อจ านวนวัน 
ที่นักท่องเที่ยวจะพักอยู่ในบริเวณแหล่งท่องเที่ยว ข้อมูลจากแผ่นพับ เว็บไซต์ แผนที่ และศูนย์ข้อมูล
ท่องเที่ยวต่างๆ จะมีอิทธิพลในการตัดสินใจและพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวเช่นกัน 

(12) คุณภาพท่ีนักท่องเที่ยวคาดหวัง (Quality is Expected) คุณภาพในการบริการ 
มีส่วนส าคัญทั้งในการกระตุ้นให้นักท่องเที่ยวใช้จ่าย การชักจูงให้นักท่องเที่ยวกลับมาเยือนอีกครั้งหนึ่ง  
และการแนะน าแหล่งท่องเที่ยวด้วยการพูดต่อๆ กันไปแบบปากต่อปาก ซึ่งมีผลต่อความรุ่งเรืองของ 
แหล่งท่องเที่ยวในระยะยาว 

(13) การเฉลิมฉลองในสิ่งที่แตกต่าง (Celebrate what’s Different) ควรน าความแตกต่าง
หรือเอกลักษณ์ของแต่ละแหล่งท่องเที่ยวมาเป็นจุดขาย หรือเครื่องหมายการค้าของแหล่งท่องเที่ยวนั้นๆ 
และ ควรจะเน้นการสร้างประสบการณ์ซึ่งดูพิเศษและไม่เหมือนใครให้แก่นักท่องเที่ยวด้วย 

(14) สิ่งอ านวยความสะดวกขั้นพ้ืนฐาน (Infrastructure that Counts) นอกเหนือจาก
โรงแรมที่พัก ความบันเทิง แหล่งท่องเที่ยว และร้านอาหาร ซึ่งถือเป็นจุดส าคัญในการท่องเที่ยวแล้ว  
ยังมีสัญญาณจราจร ป้ายบอกทาง ห้องน้ า ข้อมูลส าหรับนักท่องเที่ยว สวนที่รื่นรมย์ และสถานที่จอดรถ  
การผสมผสานของสิ่งอ านวยความสะดวกข้ันพื้นฐานที่เหมาะสม จะสามารถดึงดูดนักท่องเที่ยว ท าให้
นักท่องเที่ยวพึงพอใจ และอ านวยความสะดวกแก่ชุมชนที่เป็นเจ้าของแหล่งท่องเที่ยวนั้นด้วยพร้อมกัน 

(15) การช้อปปิ้งเป็นรายได้หมุนเวียน (Shopping is the Money Spinner) การที่
นักท่องเที่ยวเดินจับจ่ายซื้อของถือเป็นรายได้จากภายนอก ที่มีส่วนส าคัญในการดึงเงินทุนจากภายนอก 
เข้าสู่ชุมชน เพ่ือน ามาเป็นเงินทุนในการพัฒนาการท่องเที่ยวในสถานที่นั้น 

(16) เงินทุนสนับสนุนที่สม่ าเสมอ (Consistent Funding) ควรมีการสนับสนุนด้านเงินทุน
จากองค์กรที่เกี่ยวข้องอย่างสม่ าเสมอ เพ่ือให้ภาคธุรกิจที่เกี่ยวข้องสามารถพัฒนาไปได้อย่างงต่อเนื่อง  
มีอัตราการเติบโตของการท่องเที่ยวที่ยั่งยืนและไม่หยุดนิ่ง 

(17) ทักษะและความช านาญ (Skill and Expertise) การท่องเที่ยวจัดเป็นผู้สร้างแรงงาน 
ที่มีประสิทธิภาพสูงสุด เป็นแรงงานที่เป็นกันเอง และเป็นนักท างานมืออาชีพซึ่งต้องการทักษะ 
เชิงกลยุทธ์และการจัดการที่ดีในทุกๆ ส่วน ภาคธุรกิจจึงควรท างานร่วมมือกันกับภาคการศึกษาในการ
ผลิตแรงงานที่มีคุณภาพเพ่ือพัฒนาธุรกิจท่องเที่ยวให้แข็งแกร่งขึ้น 

ดังนั้น จึงสรุปได้ว่า การจัดการท่องเที่ยวชุมชน ต้องเกิดจากจิตส านึกร่วมของชุมชน 
ที่ความคิดริเริ่มที่ตรงกัน ร่วมกันท างานอย่างมีเป้าหมายที่สอดคล้องกับหลักการ ทฤษฎี และแนวคิด 
ที่เหมาะสม โดยค านึงถึงสภาพที่แท้จริง รวมทั้งข้อจ ากัดต่างๆ ของสังคมและสภาพแวดล้อม ร่วมกัน
วางแผนและด าเนินกิจกรรมต่างๆ ที่เกี่ยวข้องคามระบบของอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยว
ที่ชุมชนเป็นเจ้าของ โดยอาศัยการผสานความรู้ทางศาสตร์และศิลป์ในการจัดการธุรกิจ ค านึงถึงสิ่งอ านวย
ความสะดวกต่างๆ เข้ากับคุณภาพของการบริการเพื่อสร้างความประทับใจแก่นักท่องเที่ยวและชุมชน 
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เพ่ือเป็นแกนหลักข้ึน และเป็นตัวเชื่อมประสานระหว่างภาครัฐและภาคเอกชน ร่วมกันท างานอย่างมุ่งมั่น 
ตั้งในในระยะยาว โดยต้องสร้างจริยธรรม ควบคู่ไปกับการเป็นนักธุรกิจที่ดี ย่อมจะน าชุมชนสู่ผลส าเร็จที่ดี
ที่สุด สร้างความภูมิใจในตนเองและสร้างรายได้เสริมให้แก่ชุมชนได้อย่างยั่งยืน (สุจิตราภา พันธ์วิไล และ 
ธีรเทพ ชนไมตรี, 2550: 21-22) 
  2.2 แนวคิดการมีส่วนร่วม (Participation) 

การมีส่วนร่วมเป็นกระบวนการของการพัฒนา ตั้งแต่ต้นจนสิ้นสุดกระบวนการ ได้แก่  
การศึกษาวิจัยชุมชน การวางแผน การตัดสินใจ การด าเนินงาน การบริหารจัดการ การติดตามและ
ประเมินผล  ตลอดจนการจัดสรรผลประโยชน์ที่เกิดขึ้น (ยุวัฒน์ วุฒิเมธี, 2542: 23) ตามแนวคิดการมี
ส่วนร่วม คือ การที่ประชาชนพัฒนาขีดความสามารถของตนในการจัดการควบคุมการใช้ และกระจาย
ทรัพยากร ตลอดจนปัจจัยการผลิตที่มีอยู่ในสังคม เพ่ือให้เกิดประโยชน์ต่อการด ารงชีพทางเศรษฐกิจ 
และสังคม ซึ่งการมีส่วนร่วมในความหมายนี้จึงเป็นการมีส่วนร่วมของประชาชนตามแนวทางการปกครอง
ในระบอบประชาธิปไตยซึ่งเปิดโอกาสให้ประชาชนพัฒนาการรับรู้สติปัญญา และความสามารถในการ
ตัดสินใจ ก าหนดชีวิตด้วยตนเอง  ดังนั้น การมีส่วนร่วมของประชาชนจึงเป็นทั้งวิธีการ (Means) และ
เป้าหมาย (Ends) ในเวลาเดียวกัน (ปาริชาติ วลัยเสถียร และคณะ, 2548: 195) การมีส่วนร่วมจึงถือเป็น
หัวใจส าคัญของการพัฒนา จะเห็นได้ว่ากิจกรรมการพัฒนาใดๆ ก็ตาม หากประชาชนไม่มีความรู้สึกเป็น
เจ้าของและลงมือด าเนินกิจกรรมด้วยตนเองแล้ว กิจกรรมนั้นก็มิอาจจะส าเร็จและด ารงอยู่ได้ แต่ถ้าหาก
ว่าประชานมีความรู้ความเข้าใจในกระบวนการอย่างถ่องแท้ จะสามารถมองเห็นผลประโยชน์ที่จะเกิดขึ้น
ต่อตัวเอง ครอบครัว และชุมชน ทั้งยังได้รับข้อมูลข่าวสารอย่างเพียงพอ จนเกิดความตระหนักในปัญหา
ของตนเองและดิ้นรนหาทางแก้ไขเพ่ือปรับปรุงเปลี่ยนแปลง จนเกิดการตัดสินใจเข้ามามีส่วนร่วมในการ
ด าเนินกิจกรรมอย่างแท้จริง (อรวรรณ พันธ์เนตร, 2541: 25) ในขณะเดียวกัน ปัจจัยที่มีส่วนเกี่ยวข้อง
กับการมีส่วนร่วมทางสังคมของแต่ละบุคคลนั้น ได้แก่ อายุ เพศ การศึกษา ขนาดครอบครัว อาชีพ 
รายได้ และความยาวนานในการอาศัยอยู่ในท้องถิ่น นอกจากนี้ ยังรวมถึง สถานภาพทางสังคม 
สถานภาพทางเศรษฐกิจ สถานภาพทางอาชีพ และที่อยู่อาศัยด้วย 

ลักษณะของการเข้ามามีส่วนร่วมของประชาชนนั้น สามารถแบ่งออกได้ 4 ประเภท คือ 
(1) พ้ืนฐานของการเข้าร่วม ที่มาจากแรงจูงภายในหรือโดยอาศัยอ านาจบารมีหรือแรงบีบคั้นจากผู้มี
อ านาจ ความเกรงใจ หรืออิทธิพลของผู้มีอ านาจจากชุมชน (2) รูปแบบของการเข้าร่วม โดยผ่านองค์กร
จัดตั้งของประชาชนเอง หรือโดยผ่านตัวแทนกลุ่ม ในลักษณะผู้ให้การสนับสนุนและให้ความร่วมมือ  
(3) ขอบเขตของการมีส่วนร่วม เป็นลักษณะของความถี่ห่าง จ านวนครั้งที่เข้าร่วม ความสม่ าเสมอ และ
ฤดูกาลที่เหมาะสม ช่วงเวลาที่ใช้ในกิจกรรมแต่ละครั้ง 4) ผลของการเข้าร่วม ท าให้เกิดการรวมพลังที่จะ
สร้างอ านาจต่อรองให้ชุมชนมีศักยภาพ เป็นตัวของตัวเอง สร้างปฏิสัมพันธ์อันดี มีความสามัคคีในมวล
สมาชิกของชุมชน  
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เจิมศักดิ์ ปิ่นทอง (2526: 272-273) ได้แบ่งขั้นตอนที่ประชาชนควรมีส่วนร่วมไว้ 4 ขั้นตอน 
คือ (1) การมีส่วนร่วมในการค้นหาปัญหาและสาเหตุของปัญหา (2) การมีส่วนร่วมในการวางแผนด าเนิน
กิจการ (3) การมีส่วนร่วมในการลงทุนและปฏิบัติงาน (4) การมีส่วนร่วมในการติดตามและประเมินผลงาน 
ซึ่งสอดคล้องกับ วิรัช วิรัชนิภาวรรณ (2532: 61-63) ที่ได้กล่าวถึงกระบวนการมีส่วนร่วมกับชาวบ้าน 
ในการพัฒนาชนบท มี 4 ขั้นตอน คือ 

(1) การศึกษาชุมชน คือการค้นหาปัญหาและความต้องการของชุมชน โดยนักพัฒนาศึกษา 
และเรียนรู้สภาพความเป็นอยู่ของชาวบ้าน ทรัพยากร และสิ่งแวดล้อมต่างๆ ในชุมชน ร่วมกับประชาชน 
โดยใช้วิธีการสังเกตและสัมภาษณ์ทั้งทางตรงและทางอ้อม นอกจากนั้นข้อมูลบางส่วนอาจหาได้จาก
งานวิจัย 

(2) การวางแผนเพื่อแก้ปัญหา โดยมีการรวมกลุ่มกันอภิปราย ถกเถียงแสดงความคิดเห็น
นักพัฒนาเป็นผู้ประสานงาน โดยคอยจัดล าดับผู้อภิปรายให้ข้อเท็จจริง และสรุปประเด็นส าคัญเป็นหลัก  
ส่วนชาวบ้านควรได้มีโอกาสเข้ามาอภิปรายแสดงความคิดเห็นอย่างเต็มที่ และนักพัฒนาต้องกระตุ้น  
เร่งเร้าให้ชาวบ้านแสดงความคิดเห็นให้มากที่สุด 

(3) การลงมือปฏิบัติตามแผนหรือวิธีการที่ได้ร่วมกันตัดสินใจแล้วจากขั้นตอนที่ 2 โดย
ชาวบ้านมีส่วนร่วมในขั้นตอนนี้จะต้องร่วมด้วยความศรัทธาและเชื่อมั่นตนเองที่จะพัฒนาชุมชน 

(4) การประเมินผลงาน โดยชาวบ้านและนักพัฒนาจะร่วมกันก าหนดขั้นตอนต่างๆ 
ในการท างานประเมินผล ตลอดจนดูแลปัญหาที่อาจจะเกิดขึ้นในระหว่างประเมินผล เพ่ือแก้ไขได้ทันที         

ส าหรับรูปแบบการมีส่วนร่วมนั้น น าชัย ทนุผล และคณะ (2543: 45-47) ได้ระบุว่า 
สามารถแบ่งออกได้เป็น 2 รูปแบบที่แตกต่างกัน คือ 

(1) การมีส่วนร่วมแบบจอมปลอม (Pseudo-Participation) ซึ่งแบ่งเป็น 2 รูปแบบ คือ 
(1.1) การมีส่วนร่วมแบบได้รับการเลี้ยงดู (Domestication) เป็นการใช้อ านาจ 

และการควบคุมโดยผู้วางแผน ผู้บริหาร อภิสิทธิ์ชนท้องถิ่น นักวิชาการ ที่ท าให้เกิดการยอมรับ 
โดยเทคนิคการมีส่วนร่วมแบบจอมปลอม เพ่ือดึงดูดให้ประชาชนยอมท าตามในสิ่งเขาต้องการ เพียงเพ่ือ
ผลประโยชน์ส่วนตน มากกว่าที่จะให้สิทธิอ านาจแก่ประชาชนผู้เข้าร่วม ซึ่งมีรูปแบบแตกต่างออกไปอีก 
3 รูปแบบ คือ การมีส่วนร่วมแบบถูกหลอกใช้ (Manipulation) การมีส่วนร่วมแบบได้รับการบ าบัดรักษา 
(Therapy) และ การมีส่วนร่วมแบบได้รับการแจ้งให้ทราบ (Informing) 

(1.2) การมีส่วนร่วมแบบได้รับความช่วยเหลือ (Assistencialism/Paternalism)  
ซึ่งอ านาจและการควบคุมยังอยู่ที่บุคคลภายนอก ประชาชนผู้เข้าร่วมได้รับข่าวสารข้อมูลและได้รับการ
ปรึกษาหารือ ได้รับการช่วยเหลือหรือปลอบใจ โดยไม่สามารถเข้ามามีส่วนร่วมอย่างแข็งขันได้ ประชาชน
ผู้เข้าร่วมไม่มีอิทธิพลในการตัดสินใจหรือควบคุมในเรื่องผลประโยชน์ นักวิจัย หรือผู้รับผิดชอบโครงการ 
อาจช่วยเหลือกลุ่มใดกลุ่มหนึ่งเพ่ือรักษาอาการมากกว่าเยียวยารักษาสาเหตุของโรคของสังคม ท าให้ผู้เข้า 
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มีส่วนร่วมตกเป็นหนี้บุญคุณ ไม่สามารถแสดงความเป็นตัวของตัวเองออกมาได้ ซึ่งมีรูปแบบแตกต่าง
ออกไปอีก 2 รูปแบบคือ การมีส่วนร่วมแบบได้รับการปรึกษาหารือ (Consultation) และการมีส่วนร่วม
แบบได้รบัการปลอบใจ (Placation)  

(2) การมีส่วนร่วมที่แท้จริง (Genuine Participation) แบ่งออกได้เป็น 2 ระดับ คือ 
(2.1) การมีส่วนร่วมแบบความร่วมมือ (Cooperation) ซึ่งเป็นกระบวนการที่ประชาชน

ร่วมมือกับบุคคลภายนอก ในการท ากิจกรรมใด ๆ ที่ผลลัพธ์จะกลายเป็นผลประโยชน์ของพวกเขา 
การตัดสินใจเกิดขึ้นโดยการเสวนาระหว่างบุคคลภายในและบุคคลภายนอก ประชาชนเข้าเกี่ยวข้อง 
อย่างแข็งขันในกิจกรรม อ านาจและการควบคุม ได้รับการแบ่งปันตลอดกระบวนการ เป็นกระบวนการ
แบบอุปนัย  ซึ่งมีการสั่งการจากล่างขึ้นบน ไม่ใช่เป็นกระบวนการสั่งการจากบนลงล่าง ซึ่งการมีส่วนร่วม
รูปแบบนี้ยังแยกออกเป็น 2 ลักษณะด้วยกัน คือ การมีส่วนร่วมแบบเป็นหุ้นส่วน (Partnership) และ 
การมีส่วนร่วมแบบได้รับมอบอ านาจ (Delegated Power) 

(2.2) การมีส่วนร่วมแบบประชาชนมีอ านาจ (Empowerment) ซึ่งเป็นรูปแบบของการ
มีส่วนร่วมของประชาชนอย่างสมบูรณ์ที่สุด เป็นรูปแบบของการมีส่วนร่วมที่ประชาชนมีศักดิ์ศรี  
และอ านาจในทุกมิติ ทุกขั้นตอน ตลอดทั้งกระบวนการขององค์กร เพ่ือที่จะได้มาซึ่งอ านาจดังกล่าว 
ประชาชนจะต้องสามารถควบคุมอย่างเบ็ดเสร็จ (Citizen Control) ในโครงการหรือสถาบัน รวมทั้ง 
กระบวนการตัดสินใจและการบริหารจัดการมีส่วนร่วมในทุกๆ มิติ ทั้งในด้านเศรษฐกิจ สังคม การเมือง 
และวัฒนธรรม การมีส่วนร่วมต้องน าไปสู่การสร้างจิตส านึก ประชาธิปไตย ความสมานฉันท์ และการเป็น
ผู้น าการมีส่วนร่วมควรอยู่ในรูปแบบของการก าหนดหนทางร่วม (Co-determination) กับุคคลภายนอก 
ซึ่งประชาชนผู้เข้าร่วมสร้างความหมายใหม่ให้เกิดขึ้นด้วยข้อต่อรองของพวกเขาเอง (their own terms) 
โดยการเสวนาร่วม ซึ่งเป็นผลมาจากหลักการพ้ืนฐานของการออกแบบ และวิธีวิจัยในกระบวนของ 
การวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วมนั่นเอง 

นอกจากนี้ ปัจจัยส าคัญที่ผลักดันให้ประชาชนเข้ามาร่วมในกระบวนการพัฒนาท้องถิ่นนั้น 
ประกอบด้วยปัจจัย ดังนี้  (1) ปัจจัยสภาพแวดล้อมทั้งทางกายภาพ เศรษฐกิจ สังคม การเมือง  
การปกครอง และความปลอดภัย (2) ปัจจัยผลักดันจากบุคคลอ่ืน โดยเฉพาะผู้น า เช่น ก านัน ผู้ใหญ่บ้าน 
(3) ปัจจัยที่เป็นรางวัลตอบแทน ได้แก่ ค่าตอบแทนแรงงาน เงินปันผล 4) ปัจจัยภายในตัวบุคคล ได้แก่ 
ความคาดหวังในประโยชน์ส่วนรวม ความรู้สึกเกรงใจไม่กล้าปฏิเสธเมื่อถูกชักชวน หรือความรู้สึก 
เป็นพันธะที่ต้องเข้าร่วมเพ่ือให้เกิดความสามัคคี (ปรัชญา เวสารัชช์, 2543: 41)  

ดังนั้น จึงสรุปได้ว่า การมีส่วนร่วม คือการร่วมมือกันอย่างจริงจัง โดยที่ทุกฝ่ายต้องร่วมคิด 
วางแผน ตัดสินใจ คิดค้นปัญหา ร่วมลงทุนและรับผลประโยชน์ตอบแทน ร่วมปฏิบัติงาน ติดตามและ
ประเมินผลการด าเนินงานต่างๆ ในสังคม รวมตลอดถึงการจัดการทรัพยากรที่มีอยู่ในสังคมด้วยตนเอง
นอกจากนี้ การมีส่วนร่วมยังเป็นรูปแบบจากแนวคิดที่ประชาชนหรือคนที่อยู่ในสังคม ได้พัฒนาความคิด 
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สติปัญญา ความรู้ความสามารถ โดยแสดงออกในรูปแบบต่างๆ เพ่ือพัฒนาทรัพยากร สิ่งแวดล้อม และ
สังคม ซึ่งการมีส่วนร่วมของชุมชนเป็นแนวทางพัฒนาแบบใหม่ โดยใช้หลักการพัฒนามาจากล่างสู่บน
เป็นปัจจัยส าคัญ ทั้งนี้ รัฐบาลจะต้องยอมรับการมีส่วนร่วมของประชาชน โดยประชาชนจะต้องมีพ้ืนฐาน
องค์กรประชาชน ที่สามารถเป็นตัวแทนในการเจรจาต่อรองกับกลุ่มผลประโยชน์และบุคคลอ่ืนๆ ได้ 
ประชาชนต้องมีอิสระในความคิดริเริ่ม และการตัดสินใจในระดับท้องถิ่น เพ่ือการพัฒนาและก าหนด
กิจกรรมของตัวเอง 

ส าหรับ การมีส่วนร่วมของชุมชนในการจัดการท่องเที่ยว ในทิศทางที่ถูกต้องนั้น 
ควรให้ชุมชนได้รับความรู้ความเข้าใจที่ถูกต้องเกี่ยวกับการท่องเที่ยว มีความสามารถในการดูแลรักษา
ทรัพยากรท่องเที่ยวและสิ่งแวดล้อม ควบคู่กับการเพ่ิมทักษะในการจัดการและประสานงานกับบุคคล
หรือหน่วยงานภายนอก โดยเริ่มที่การให้ชุมชนมีส่วนร่วมในการให้ข้อมูลเกี่ยวกับการท่องเที่ ยวของ
ท้องถิ่น การเตรียมการจัดการวางแผน การควบคุมดูแลการใช้ทรัพยากรท่องเที่ยว และการได้รับ
ประโยชน์จากการให้บริการ ในขณะเดียวกันก็ให้ชุมชนมีส่วนร่วมในการอนุรักษ์ทรัพยากรท่องเที่ยวและ
สิ่งแวดล้อม ถ้าหากชุมชนมีส่วนร่วมหรือมีอ านาจเพียงพอในการร่วมควบคุมการท่องเที่ยว ก็จะช่วยให้
เกิดการพัฒนาคนได้เป็นอย่างดี อีกทั้งสามารถจัดสรรผลประโยชน์ได้อย่างเหมาะสม และเกิดการ
กระจายรายได้สู่ชุมชนมากขึ้น ฉะนั้นการเข้ามีส่วนร่วมของชุมชนทางการท่องเที่ยว ต้องให้มีส่วนร่วม
ตลอดกระบวนการท่องเที่ยว เพื่อให้เกิดประโยชน์ต่อท้องถิ่น อันเป็นการกระจายรายได้ การยกระดับ
คุณภาพชีวิต การได้รับผลตอบแทนมาบ ารุงรักษาแหล่งท่องเที่ยว และการควบคุมการพัฒนา 
การท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน นอกจากนี้กลยุทธ์ในเชิงการจัดการและพัฒนาการท่องเที่ยวโดยการมีส่วนร่วม
ของชุมชน โดยมีข้อปฏิบัติที่เรียงล าดับความส าคัญ คือ (1) ความคิดริเริ่มต้อมาจากผู้คนในชุมชนเอง  
อาจเกิดจากการเข้าใจสภาวะปัญหา หรือได้รับข้อมูลข่าวสาร แล้วน ามาประมวล (2) เริ่มจากทรัพยากร 
ที่มีอยู่ในท้องถิ่น มองเห็นจุดแข็ง จุดอ่อนของแต่ละทรัพยากร (3) มีการร่วมมือร่วมใจกัน รูปแบบเป็นไป
โดยเสรีภาพไม่มีการบังคับ สมัครใจ ตั้งใจ และสนใจที่จะร่วมด้วยตนเอง โดยมีแกนน าเป็นผู้ขยายผล 
การร่วมมือร่วมใจนั้น ซึ่งมีทั้งแกนน าอย่างเป็นทางการและไม่เป็นทางการ (4) มีการสร้างแกนน ารุ่นเยาว์
ขึ้นมาทดแทนอย่างต่อเนื่อง (5) ผลประโยชน์ที่ได้รับจากการร่วมมือต้องเกิดผล (Effect) และผลกระทบ 
(Impact) ต่อคนส่วนใหญ่ที่เกี่ยวข้องในชุมชน (วีระพันธุ์ ชินวัตร และคณะ, 2544) 

การใช้แนวคิดการมีส่วนร่วมของชุมชนในการจัดการท่องเที่ยว เป็นการใช้วิถีทางของการ 
มีส่วนร่วมบนพ้ืนฐานของปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง เพ่ือระดมความคิดของท้องถิ่นในการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ชุมชนจากทรัพยากรในท้องถิ่นที่มีอยู่ ลดการพ่ึงพาจากภายนอกชุมชนตามความเหมาะสม  
ท าให้ได้ผลิตภัณฑ์ที่เป็นที่ยอมรับและเป็นตัวแทนทางวัฒนธรรมของชุมชนที่เกิดจากการใช้ความคิดเห็น
ร่วมกันของคนในชุมชนหรือตัวแทนของคนในชุมชน และน าผลิตภัณฑ์ชุมชนที่ผลิตได้นั้นเข้าสู่
กระบวนการสนับสนุนการท่องเที่ยวโดยชุมชน ในฐานะมรดกทางภูมิปัญญาของชุมชนประเภทหัตถกรรม
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ผ้าทอ ซึ่งผลิตภัณฑ์ชุมชนเหล่านี้อาจกลายเป็นจุดดึงดูดความสนใจของนักท่องเที่ยวให้เข้ามาเยี่ยมชม
ชุมชนและเกิดกิจกรรมอ่ืนๆ ต่อเนื่องจากกิจกรรมการท่องเที่ยวในชุมชน 
  2.3 แนวคิดเกี่ยวกับภูมิปัญญาท้องถิ่น (Local Wisdom) 

ภูมิปัญญาท้องถิ่น (Local Wisdom) หรือ ภูมิปัญญาชาวบ้าน (Popular Wisdom) หรือ
ภูมิปัญญาไทย (Thai Wisdom) เป็นค าที่รู้จักกันในวงการศึกษามานานพอสมควรแล้ว แต่ความจริง 
ในการกล่าวถึงได้เกิดขึ้นในบางระยะและไม่ได้น ามาใช้ในการพัฒนาด้านต่างๆ ของประเทศได้เต็มที่นัก 
ในด้านการศึกษาได้มีการตื่นตัวครั้งหนึ่ง เมื่อแผนพัฒนการศึกษาแห่งชาติ ฉบับที่ 7 (พ.ศ.2535-2539) 
ในหมวดที่ 4 ได้กล่าวถึงแนวทางจัดการศึกษา ในส่วนของเนื้อหาสาระและกระบวนการเรียนการสอน 
ข้อ 9 ที่ว่า ให้น าความรู้ที่ได้จาการศึกษา ค้นคว้า และวิจัยในศาสตร์สาขาต่างๆ รวมทั้งจากแหล่ง
วิทยากรอ่ืนๆ เช่น ภูมิปัญญาท้องถิ่น วัด ห้องสมุด พิพิธภัณฑ์ สื่อมวลชน เป็นต้น น ามาพิจารณา
ประกอบการจัดการเรียนการสอน 

จากนั้น ภูมิปัญญาก็ยังมิได้รับการหยิบยกให้เห็นความส าคัญมากนัก จนกระทั้ง 
พระราชบัญญัติการศึกษาแห่งชาติ พ.ศ.2542 ได้มีการก าหนดไว้ในมาตรา 6 ที่ว่าด้วยการจัดการศึกษา
ต้องเป็นไปเพ่ือพัฒนาคนไทยให้เป็นมนุษย์ที่สมบูรณ์ทั้งร่างกาย จิตใจ สติปัญญา ความรู้ และคุณธรรม 
มีจริยธรรมและวัฒนธรรมในการด ารงชีวิต สามารถอยู่ร่วมกับผู้อ่ืนได้อย่างมีความสุข รวมทั้งส่วนหนึ่ง
ของมาตรา 23 ที่ระบุว่า กระบวนการเรียนรู้ต้งอปลูกฝังจิตส านึกท่ีถูกต้องในเรื่องต่างๆ รวมทั้งส่งเสริม
ศาสนา ศิลปวัฒนธรรมของชาติ การกีฬาภูมิปัญญาท้องถิ่น ภูมิปัญญาท้องถิ่น ภูมิปัญญาไทย และ
ความรู้อันเป็นสากลที่ต้องเรียนรู้ด้วยตนเองอย่างต่อเนื่อง (ส านักงานคณะกรรมการการศึกษาแห่งชาติ, 
2542: 5-6, 13)  

ส านักงานคณะกรรมการวัฒนธรรมแห่งชาติ (2534:52) ได้กล่าวไว้ว่า ภูมิปัญญาท้องถิ่น 
(Local Wisdom) สะสมขึ้นมาจากประสบการณ์ของชีวิต สังคม และในสภาพสิ่งแวดล้อมที่แตกต่างกัน 
และถ่ายทอดสืบทอดกันมาเป็นวัฒนธรรม การด าเนินงานด้านวัฒนธรรม จึงต้องใช้ปัญญาค้นห้าสิ่งที่มี
อยู่แล้ว ฟ้ืนฟู ประยุกต์ ประดิษฐ์ เสร้มสร้างสิ่งใหม่ บนรากฐานสิ่งเก่าทีค้นพบนั้น นักฟ้ืนฟู นักประยุกต์ 
และนักประดิษฐ์คิดค้นทางวัฒนธรรมพ้ืนที่บ้านเหล่านี้ มีชื่อเรียกในเวลาต่อมาว่า “ปราชญ์ชาวบ้าน” 
หรือ “ผู้รู้ชาวบ้าน” และสติปัญญาที่น ามาใช้ในการสร้างสรรค์นี้เรียกว่า “ภูมิปัญญาชาวบ้าน” หรือ 
“ภูมิปัญญาท้องถิ่น” 

ประเวศ วะสี (2536: 21) ได้กล่าวว่า ภูมิปัญญาท้องถิ่น เกิดจากการสั่งสมการเรียนรู้มา
เป็นระยะเวลายาวนาน มีลักษณะเชื่อมโยงกันไปหมดทุกสาขาวิชาไม่แยกเป็นวิชาแบบเรียนที่เราเรียน 
แต่เป็นการเชื่อมโยงกันทุกรายวิชาทั้งที่เป็นเศรษฐกิจ ความเป็นอยู่ การศึกษา และวัฒนธรรม จะผสม
กลมกลืนเข้าด้วยกัน 
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ยุพา ทรัพย์อุไรรัตน์ (2537: 21) กล่าวว่า ภูมิปัญญาชาวบ้านเกิดจากการสั่งสมความรู้
ประสบการณ์ที่ได้รับถ่ายทอดจากบุคคลและสถาบันต่างๆ โดยมีอิทธิพลของสิ่งแวดล้อมและศาสนา 
เกี่ยวข้องอยู่ด้วยและมีวัฒนธรรมเป็นพ้ืนฐานภูมิปัญญา ภูมิปัญญาชาวบ้านเป็นสิ่งที่มีมานาน มีการ
ปฏิบัติโดยผู้คนในชุมชนนั้น 

สรุปได้ว่า ภูมิปัญญาท้องถิ่นเกิดจากการด าเนินชีวิตของมนุษย์ที่มีการสั่งสมความรู้มวล
ประสบการณ์ต่างๆ ที่มีการสืบทอดจากอดีตจนถึงปัจจุบัน ที่ เป็นอย่างต่อเนื่องไม่ขาดสายโดยมี
ความสัมพันธ์ระหว่างชาวบ้านกับชาวบ้าน จากชุมชนหนึ่งสู่ชุมชนหนึ่งจนท าให้สังคมชาวบ้านมีความ
เป็นปีกแผ่นมั่นคง 

ความหมายของภูมิปัญญาท้องถิ่น 
ภูมิปัญญาท้องถิ่น (Local Wisdom) หรือ ภูมิปัญญาชาวบ้าน (Popular Wisdom)  

เป็นค าที่มีความหมายลึกซึ้งหลายแง่มุม ซึ่งมีนักวิชาการได้ให้ความหมายไว้ ดังนี้ 
อังกูล สมคะเนย์ (2535: 35) กล่าวถึงภูมิปัญญาชาวบ้านว่า หมายถึง มวลความรู้และ

มวลประสบการณ์ของชาวบ้านที่ใช้ในการด าเนินชีวิตให้เป็นสุข โดยได้รับการถ่ายทอด สั่งสมกันมา 
ผ่านกระบวนการพัฒนาให้สอดคล้องกบัการสมัย 

รัตนะ บัวสนธิ์ (2535: 35) กล่าวว่า ภูมิปัญญาท้องถิ่น หมายถึง กระบวนทัศน์ของบุคคล
ที่มีต่อตนเอง ต่อโลก และสิ่งแวดล้อม ซึ่งกระบวนทัศน์ดังกล่าวมีรากฐานจากค าสอนทางศาสนา คติ 
จารีตประเพณีที่ได้รับการถ่ายทอด สั่งสอนและปฏิบัติสืบเนื่องกันมา ปรับเข้ากับบริบททางสังคม 
ที่เปลี่ยนแปลงแต่ละสมัย ทั้งนี้โดยมีเป้าหมายเพือความสงบสุขของส่วนที่เป็นชุมชน และปัจเจกบุคคล 

ส านักงานคณะกรรมการการประถมศึกษาแห่งชาติ (2537: 47) กล่าวว่า ภูมิปัญญา
ชาวบ้าน หมายถึง ความรู้และประสบการณ์ทั้งหลายของชาวบ้านในท้องถิ่น ที่ใช้แก้ปัญหาหรือ 
การด าเนินชีวิต ดดยได้รับการถ่ายทอดและกลั่นกรองกันยาวนาน 

รุ่ง แก้วแดง (2543: 204) ได้กล่าวถึง ภูมิปัญญาไทยว่า หมายถึง องค์ความรู้ 
ความสามารถและทักษะของคนไทย อันเกิดจากการสั่งสมประสบการณ์ที่ผ่านกระบวนการเลือกสรร 
เรียนรู้พัฒนาและถ่ายทอดสืบต่อกันมา เพ่ือใช้แก้ปัญหาและพัฒนาวิถีชีวิตของคนไทยให้สมดุลกับ
สภาพแวดล้อมและเหมาะสมกับยุคสมัย 

วันเพ็ญ พวงพันธุ์บุตร (2542: 108) ให้ทัศนะเกี่ยวกับภูมิปัญญาไทยว่า หมายถึง  
องค์ความรู้ที่มีการสั่งสมและถ่ายทอดสืบต่อกันมาของชาติไทย โดยการคิดค้นปรับเปลี่ยนผสมผสานกับ
ความรู้ใหม่ และพัฒนาให้เหมาะสม เพ่ือพัฒนาคุณภาพชีวิต มีความเป็นเอกลักษณ์ของตนเอง 

สรุปได้ว่า ภูมิปัญญาท้องถิ่นหรือภูมิปัญญาชาวบ้าน หมายถึง ความรู้และประสบการณ์
ของชาวบ้านที่ใช้ในการการด าเนินชีวิตให้เป็นสุข โดยได้รับการถ่ายทอดสั่งสมกันมา ผ่านกระบวนการ 
พัฒนาให้สอดคล้องกับกาลสมัย 
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ความส าคัญของภูมิปัญญาท้องถิ่น 
ภูมิปัญญาท้องถิ่น เกิดจากการสืบสาน สืบทอดประสบการณ์จากรุ่นถึงรุ่น เป็นมรดกทาง

วัฒนธรรมที่สั่งสมกันมาเป็นเวลานาน ถ้าถูกละเลย ขาดการยอมรับและถูกท าลายลงก็จะสูญหายไป  
ไร้ซึ่งภูมิปัญญาของตนเอง ท าให้คนในท้องถิ่นไม่มีศักดิ์ศรี ขาดความภาคภูมิใจในท้องถิ่นของตน ดังนั้น
ภูมิปัญญาท้องถิ่นจึงเป็นสิ่งส าคัญ ซึ่งนักการศึกษา หน่วยงาน ได้กล่าวถึงความส าคัญของภูมิปัญญา
ท้องถิ่นหรือภูมิปัญญาชาวบ้าน ไว้ดังนี้ 

ยุพา ทรัพย์อุไรรัตน์ (2537: 26) กล่าวถึงความส าคัญของภุมิปัญญาชาวบ้านว่า  
เป็นวัฒนธรรมและประเพณี วิถีชีวิตแบบดั้งเดิม เป็นตัวก าหนดคุณลักษณะของสังคม เป็นที่มีจุดหมาย 
เป็นสิ่งส าคัญ มีความหมายและคุณค่าต่อการด ารงอยู่ร่วมกันที่จะช่วยให้สมาชิกในชุมชน หมู่บ้าน 
ด ารงชีวิตอยู่ร่วมกันได้อย่างสงบสุข ช่วยสร้างความสมดุลระหว่างคนกับธรรมแวดล้อม ท าให้ผู้คนด ารง
ตนและปรับเปลี่ยนได้ทันต่อความเปลี่ยนแปลงและผลกระทบอันเกิดจากสังคมภายนอกและ 
เป็นประโยชน์ต่อการท างานพัฒนาชนบทของเจ้าหน้าที่จากหน่วยงานต่างๆ ทั้งนี้เพ่ือเป็นการก าหนด
ท่าทีในการท างานให้กลมกลืนกับชาวบ้านได้มากยิ่งขึ้น 

ประกอบ ใจมั่น (2539: 84) ได้กล่าวถึงความส าคัญของภูมิปัญญาชาวบ้าน คือ 
(1) ช่วยให้สมาชิกในชุมชน หมู่บ้าน ด ารงชีวิตอยู่ร่วมกันได้อย่างมีความสุข 
(2) ช่วยสร้างความสมดุลระหว่างคนกับธรรมชาติแวดล้อม 
(3) ช่วยให้ผู้คนด ารงตนและปรับเปลี่ยนทันต่อความเปลี่ยนแปลง และผลกระทบอันเกิด

จากสังคมภายนอด 
(4) เป็นประโยชน์ต่อการท างานพัฒนาชนบทของเจ้าหน้าที่จากหน่วยงานต่างๆ เพื่อที่จะ

ได้ก าหนดท่าทีการท างานให้กลมกลืนกับชาวบ้านมากยิ่งขึ้น 
นันทสาร สีสลับ (2542: 25) ได้กล่าวถึงความส าคัญของภูมิปัญญาไทย ดังนี้ 
(1) ภูมิปัญญาไทยช่วยสร้างชาติให้เป็นปึกแผ่น 
(2) สร้างความภาคภูมิใจและศักดิ์ศรีเกียรติภูมิแก่คนไทย 
(3) สามารถปรับประยุกต็หลักธรรมค าสอนทางศาสนาใช้กับวิถีชีวิตได้อย่างเหมาะสม 
(4) สร้างความสมดุลระหว่างคนในสังคมและธรรมชาติได้อย่างยั่งยืน 
(5) เปลี่ยนแปลงปรับปรุงได้ตามยุคสมัย 
รุ่ง แก้วแดง (2543: 205) กล่าวถึงความส าคัญของภูมิปัญญาไทยว่า ภูมิปัญญาไทย 

ได้ช่วยสร้างชาติให้เป็นปึกแผ่น สร้างศักดิ์ศรีและเกียรติภูมิแก่คนไทย ท าให้บรรพบุรุษของเรา 
ได้ด ารงชีวิตอยู่บนผืนแผ่นดินนี้มาอย่างสงบสุขเป็นเวลายาวนาน แม้ว่าภูมิปัญญาส่วนหนึ่งจะสูญหายไป 
แต่ยังมีบางส่วนหลงเหลือเป็นมรดกอันล้ าค่าอยู่คู่กับสังคมไทยมาโดยตลอด 
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จากความส าคัญที่กล่าวมา สรุปได้ว่า ภูมิปัญญท้องถิ่นมีความส าคัญเป็นมรดกที่บรรพ
บุรุษในอดีดได้สั่งสม สร้างสรรค์ สืบทอดภูมิปัญญามาอย่างต่อเนื่อง สืบสานเรื่องราวอันทรงคุณค่า
มากมาย ส่งผลให้คนในชาติเกิดความรัก ความภาคภูมิใจและร่วมแรงร่วมใจสืบสานต่อๆ กันมาและ
ต่อไปในอนาคต ภูมิปัญญาท้องถิ่นจึงเป็นสิ่งที่มีคุณค่าและมีความส าคัญยิ่ง  

ลักษณะของภูมิปัญญาท้องถิ่น 
ภูมิปัญญาท้องถิ่นเป็นเรื่องราวการสืบทอดประสบการณ์จากอดีตถึงปัจจุบันที่มีลักษณะ

ของความสัมพันธ์ภายในท้องถิ่น มีความหลากหลายทางภูมิปัญญาแต่ไม่แตกต่างกันมากนัก ซึ่งมีหลาย
ท่านได้กล่าวถึงลักษณะของภูมิปัญญาท้องถิ่นไว้ ดังนี้ 

เสรี พงศ์พิศ (2536: 145) กล่าวว่า ภูมิปัญญามี 2 ลักษณะ คือ 
(1) มีลักษณะเป็นนามธรรม เป็นโลกทัศน์ ชีวทัศน์ เป็นปรัชญา ในการด าเนินชีวิตเป็น

เรื่องที่เกี่ยวกับการเกิด แก่ เจ็บ ตาย คุณค่า และความหมายของทุกสิ่งในชีวิตประจ าวัน 
(2) มีลักษณะเป็นรูปธรรม เกี่ยวกับเรื่องเฉพาะด้านต่างๆ เช่น การท ามาหากิน 

การเกษตร หัตถกรรม ศิลปะ ดนตรี และอ่ืนๆ  
ภูมิปัญญาเหล่านี้สะท้อนออกมาใน 3 ลักษณะ ที่สัมพันธ์กันอย่างใกล้ชิด คือ 

ความสัมพันธ์ระหว่างวคนกับโลก สิ่งแวดล้อม สัตว์ พืช ธรรมชาติ ความสัมพันธ์กับคนอ่ืนๆ ที่อยู่
ร่วมกันในสังคมหรือชุมชน ความสัมพันธ์กับสิ่งศักดิ์สิทธิ์ สิ่งเหนือธรรมชาติ สิ่งที่ไม่สามารถสัมผัสได้
ทั้งหลาย ทั้ง 3 ลักษณะนี้ คือ สามมิติของเรื่องเดียวกัน คือ ชีวิตของชาวบ้าน สะท้อนออกมาถึง 
ภูมิปัญญาในการด าเนินชีวิตอย่างเอกภาพ เหมือนมุมของสามเหลี่ยม ภูมิปัญญาจึดงเป็นรากฐาน 
ในการด าเนินชีวิตของชาวบ้าน 

สัญญา สัญญาวิวัฒนธ์ (2534: 25) ได้กล่าวถึงลักษณะภูมิปัญญาท้องถิ่นไว้ ดังนี้ 
(1) ภูมิปัญญา เป็นความรู้เกี่ยวกับเรื่องใดๆ หรือหน่วยสังคมใดๆ เป็นข้อมูล เป็นเนื้อหา

สาระเกี่ยวกับเรื่องนั้นๆ เช่น ความรู้เกี่ยวกับครอบครัว ความรู้เกี่ยวกับมนุษย์ เกี่ยวกับผู้หญิง ผู้ชาย 
ประเภทครอบครัวของสังคมนั้น 

(2) ภูมิปัญญา เป็นความเชื่อเกี่ยวกับเรื่องใดๆ ของสังคมนั้น มีความเชื่อแต่ยังไม่มี  
ข้อพิสูจน์ยืนยันความถูกต้อง เช่น เรื่องนรก สวรรค์ ตายแล้วไปไหน 

(3) ภูมิปัญญา คือความสามารถหรือแนวทางในการแก้ปัญหา หรือป้องกันปัญหาเกี่ยวกับ
หน่วยสังคมหนึ่งสังคมใด ตัวอย่าง ครอบครัว เช่น ความสามารถในการป้องกันไม่ให้เกิดปัญหาขึ้น 
ในครอบครัว 

(4) ภูมิปัญญาทางวัตถุ ในหน่วยสังคมใดๆ ตัวอย่างเช่น เรือนชานบ้านช่อง เครื่องใช้ 
ไม้สอยต่างๆ ในครอบครัว ท าให้ครอบครัวมีความสะอาด สะดวก สบายตามสภาพ เป็นต้น 
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(5) ภูมิปัญญาด้านพฤติกรรมในหน่วยสังคมใดๆ ตัวอย่างครอบครัว เช่น การกระท า 
ความประพฤติ การปฏิบัติตัวอขงคนต่างๆ ในครอบครัว จนท าให้ครอบครัวสามารถด ารงอยู่ได้ก็นับเป็น 
ภูมิปัญญาเช่นเดียวกัน 

ฉลาดชาย รมิตานนท์ (2536) ได้กล่าวถึงลักษณะภูมิปัญญาท้องถิ่นไว้ว่า ภูมิปัญญา
ท้องถิ่นมิได้มีนัยเป็นแต่เพียงนามธรรม หากแต่มีความหมายครอบคลุมไปถึงรูปธรรมของการด ารงชีวิต 
เช่น แบบแผนของการใช้ทรัพยากร ซึ่งแบบแผนดังกล่าวจะต้องก ากับด้วยกฎเกณฑ์คุณธรรม หรืออาจ
เรียกว่า สติ คือ การรู้จักยั้งคิดว่า การใช้ทรัพยากรในระดับใดจึงจะเป็นการสมควร พร้อมกันนั้นก็ใช้
ปัญญาที่จะปรับปรุงเปลี่ยนแปลงแบบแผน หรือวิธีการใช้ทรัพยากรหรือธรรมชาติอย่างรอบคอบ 
เหมาะสมกับเงื่อนไขทางธรรมชาติและสังคม เพ่ือความมั่นคงและยืนยาวในอนาคต จึงอาจแยก 
ภูมิปัญญาท้องถิ่นออกเป้น 2 ระดับ หรือ 2 ประเภท กล่าวคือ ระดับหนึ่ง คือ สิ่งที่จับต้องได้ สัมผัสได้
ไม่ยากนัก เช่น การเกษตรพ้ืนเมือง ส่วนอีกระดับหนึ่ง คือ ด้านที่ดูเหมือนกับเป็นนามธรรม นั้นคือ 
อุดมการณ์หรือหลักยึดในการด ารงชีวิตนั่นเอง 

พรชัย กาพันธ์ (2545: 5-6) กล่าวว่า ภูมิปัญญาท้องถิ่นสะสมกันมา จากประสบการณ์
ของชีวิต สังคม และในสภาพแวดล้อมที่แตกต่างกัน และถ่ายทอดสืบต่อกันมาเป็นวัฒนธรรม 
วัฒนธรรมชุมชน จึงเป็นทรัพยากรอันมีคุณค่ามหาศาลของสังคมตลอดจนประเทศชาติ ที่ต้องได้รั บ 
การดูแลเอาใจใส่และหวงแหน มีลักษณะส าคัญ 4 ประการ คือ 

(1) ภูมิปัญญาท้องถิ่นมีวัฒนธรรมเป็นฐาน ไม่ใช่วิทยาศาสตร์ 
(2) ภูมิปัญญาท้องถิ่นมีการบูรณาการ 
(3) ภูมิปัญญาท้องถิ่นมีความเชื่อมโยงไปสู่นามธรรที่ลึกซึ้งสูงส่ง 
(4) ภูมิปัญญาท้องถิ่นเน้นความส าคัญของจริยธรรมมากกว่าวัตถุธรรม 
ส านักงานคณะกรรมการการศึกษาแห่งชาติ (2540: 1) ได้กล่าวถึงลักษณะส าคัญของ 

ภูมิปัญญาท้องถิ่นไว้ ดังนี้ 
(1) เป็นเรื่องเกี่ยวกับความรู้ ทักษะ ความเชื่อ และพฤติกรรม 
(2) แสดงถึงความสัมพันธ์ระหว่าง คนกับคน คนกับธรรมชาติสิ่งแวดล้อม และคนกับ 

สิ่งเหนือธรรมชาติ 
ลักษณะภูมิปัญญาที่เกิดจากความสัมพันธ์ระหว่างคนกับธรรมชาติสิ่งแวดล้อม จะแสดง

ออกมาในลักษณะภูมิปัญญาในการด ารงชีวิตขั้นพื้นฐาน ด้านปัจจัยสี่ การบริหารจัดการองค์กร ตลอด
ทั้งการประกอบอาชีพต่างๆ เป็นต้น 

ภูมิปัญญาเกิดจากความสัมพันธ์ระหว่างคนกับคนอ่ืนในสังคม จะแสดงออกมาในลักษณะ
จารีต ขนบธรรมเนียมประเพณี ศิลปะและนันทนาการ ภาษาและวรรณกรรม ตลอดทั้งการสื่อสารต่างๆ 
เป็นต้น 
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(1) เป็นองค์รวม หรือกิจกรรมทุกอย่างในวิถีชีวิต 
(2) เป็นเรื่องของการแก้ปัญหา การจัดการ การปรับตัว การเรียนรู้ เพื่อความอยู่รอดของ

บุคคล ชุมชน และสังคม 
(3) เป็นแกนหลัก หรือกระบวนกทัศน์ในการมองชีวิต เป็นพ้ืนความรู้ในเรื่องต่างๆ  
(4) มีการเปลี่ยนแปลงเพ่ือการปรับสมดุลในพัฒนาการทางสังคมตลอดเวลา 
(5) มีลักษณะเฉพาะหรือมีเอกลักษณ์ในตัวเอง 
ถวัลย์ มาศจรัส (2543: 37) กล่าวว่า ภูมิปัญญาไทย มีลักษณะเป็นองค์รวม และมีคุณค่า

ทางวัฒนธรรม เกิดขึ้นในวิถีชีวิตไทย ซึ่งภูมิปัญญาท้องถิ่นอาจเป็นที่มาขององค์ความรู้ที่งอกงามข้ึนใหม่
ที่ช่วยในการเรียนร็ การแก้ปัญหา การจัดการและปรับตัวในการด าเนินชีวิตของคนไทย 

จากแนวคิดดังกล่าว สรุปได้ว่า ภูมิปัญญามี 2 ลักษณะคือ 
(1) เป็นรูปธรรม ได้แก่ วัตถุการกระท าทั้งหลาย เช่น การเกษตร หัตถกรรม ศิลปะ ดนตรี 

ฯลฯ 
(2) เป็นนามธรรม คือ ความรู้ ความเชื่อ หรือแนวทางในการแก้ปัญหาและป้องกันปัญหา 

รวมทั้งการสร้างความสงบสุขให้กับชีวิตมนุษย์ 
ประเภทของภูมิปัญญาท้องถิ่น 
อังกูล สมคะเนย์ (2535: 37) ได้จ าแนกภูมิปัญญาชาวบ้านออกเป็น 4 กลุ่ม คือ 
กลุ่มที่ 1 เรื่องเกี่ยวกับ คติ ความคิด ความเชื่อ ภาษาและหลักการที่เป็นพ้ืนฐานของ 

องค์แห่งความรู้ที่เกิดจากการสั่งสมถ่ายทอดกันมา  
คติ ความคิด ความเชื่อ ภาษาและหลักการที่เป็นพ้ืนฐานขององค์แห่งความรู้ที่ปรากฏ 

ให้เห็นในปัจจุบัน ทั้งที่เป็นการประกอบพิธีกรรม การปลูกพืช การเลี้ยงสัตว์ และการใช้แรงงานของ
ตนเอง รวมถึงการหาผลผลิตต่างๆ ที่มีอยู่ในธรรมชาติมาใช้ประโยชน์เพ่ือการยังชีพ ประกอบกับ 
ความเชื่อทางศาสนา ได้เข้าไปมีส่วนเกี่ยวข้องด้วย คติ ค าคม สุภาษิต ค าพังเพย นิทาน หรือต านาน
พ้ืนบ้าน คติธรรมค าสอนทางศาสนา ปริศนาค าทายต่างๆ ภาษาถิ่น หรือภาษาพ้ืนบ้าน 

กลุ่มที่ 2 เรื่องของศิลปะ วัฒนธรรม ขนบธรรมเนียม และประเพณ ี
ศิลปะ วัฒนธรรม ขนบธรรมเนียม และประเพณี จะเป็นตัวชี้ที่ส าคัญต่อการแสดงออกถึง

ภูมิปัญญาชาวบ้านแต่ละหมู่บ้านต่อการด าเนินชีวิต ซึ่งก็คือผลงานหรือกิจกรรมที่เกิดจากความคิดของ
ชาวบ้านที่แสดงให้เห็นคุณค่าแห่งการด าเนินชีวิต วิถีชีวิต ความเป็นอยู่ที่ได้รับการถ่ายทอดสืบต่อกันมา
เฉพาะกลุ่มชน หรือท้องถิ่นนั้นๆ ซึ่งเป็นการแสดงถึงความเจริญงอกงามและความเป็นระเบียบเรียบร้อย
ของกลุ่มชนหรือท้องถิ่นถิ่นนั้นๆ ได้แก่ การละเล่นพื้นบ้าน เพลงพ้ืนบ้านประเภทต่าง ศิลปะการแสดง 
เช่น หนังตะลุง มโนราห์ ศิลปะด้านโบราณสถาน โบราณวัตถุของท้องถิ่น ขนบธรรมเนียมประเพณีฅ 
หรือวัฒนธรรมท้องถิ่น 
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กลุ่มที่ 3 เรื่องของการประกอบอาชีพในแต่ละท้องถิ่น 
ในอดีตวิถีชีวิตของคนไทยมีความเป็นอยู่โดยธรรมชาติ ท ามาหาเลี้ยงชีพด้วยการ

เพาะปลูก เลี้ยงสัตว์ จับสัตว์น้ า โดยใช้เครื่องมือที่ประดิษฐ์เองในการประกอบอาชีพนั้นเป็นการท า
เพ่ือให้มีอยู่มีกินมากกว่าที่ท าเพ่ือความมั่งมี ความร่ ารวย โดยที่ไม่จ าเป็นต้องอาศัยปัจจัยจากภายนอก
มาเป็นตัวก าหนดหรืออิทธิพลในการผลิต แต่ปัจจุบันวิถีการด าเนินชีวิตของคนไทยเปลี่ยนแปลงไปมาก 
ซึ่งเป็นผลมาจากการมุ่งเน้นพัฒนาประเทศ เพ่ือเปลี่ยนแปลงจากประเทศเกษตรกรรมเป็นประเทศ
อุตสาหกรรมใหม่ ท าให้ระบบการผลิตของชาวบ้านได้รับผลกระทบไปด้วย จึงก่อให้เกิดความล้มเหลว
ทางเศรษฐกิจในชนบทอย่างรุนแรง ผลจากความล้มเหลวและความผิดพลาดที่เกิดขึ้นจึงได้มีบุคคลหนึ่ง
น าไปใช้เป็นบทเรียน เกิดแนวคิดการพ่ึงพาตนเองและการพ่ึงพาอาศัยซึ่งกันและกันในชนบท จึงได้มี
การริเริ่มฟ้ืนฟูทรัพยากรในท้องถิ่นที่ได้มีการสูญเสียไปให้มีสภาพอุดมสมบูรณ์พร้อมปรับสภาพ 
การด าเนินชีวิตที่เคยถูกครอบง าด้วยระบบธุรกิจการค้า กลับมาสู่อาชีพเกษตรกรรม เพ่ือความอยู่รอด
โดยอาศัยความสมดุลทางธรรมชาติ กลุ่มบุคคลดังกล่าวยืนหยัดต่อสู้ด้วยความเข้มแข็งกับความล้มเหลว 
และความผิดพลาดที่เกิดขึ้นอย่างภาคภูมิด้วยก าลังกาย สติปัญญา สั่งสมประสบการณ์จากการ
ผสมผสานกลมกลืนได้อย่างเหมาะสม สามารถยืนหยัดอยู่ได้ด้วยการพ่ึงพาตนเอง บุคคลเหล่านี้จึงเป็น 
ผู้ที่สมควรได้รับการยกย่องและน่าเอาหลักการ ความรู้ แนวคิด และประสบการณ์ไปถ่ายทอดให้กับ
อนุชนรุ่นต่อไป ได้แก่ การท าเครื่องมือจับสัตว์น้ า งานจักสานจากไม้ไผ่ งานจักสานจากเตยปาหนัน  
งานจักสานจากหวาย งานประดิษฐ์สิ่งของจากเปลือกหอยแตก การจัดท าผ้าบาติกและการเขียนลาย 
ผ้าบาติก 

กลุ่มที่ 4 เรื่องของแนวความคิด หลักปฏิบัติและเทคโนโลยีชาวบ้าน 
จากสภาพเศรษฐกิจและสังคมของประเทศได้เปลี่ยนแปลงจากสังคมเกษตรกรรมไปสู่

สังคมอุตสาหกรรม ส่งผลให้การด าเนินชีวิตเปลี่ยนไปเพ่ือให้สามารถอยู่ในสังคมได้อย่างมีความสุข  
จึงได้มีบุคคลน าแนวความรู้และหลักการที่เคยปฏิบัติกันมา น ามาผสมผสานกับเทคโนโลยีสมัยใหม่  
เพ่ือเพ่ิมผลผลิตหรือประกอบกิจกรรมในการด าเนินชีวิตในครอบครัวและท้องถิ่น ซึ่งนับว่าบุคคลเหล่านี้
เป็นภูมิปัญญาอีกกลุ่มหนึ่งที่มีความรู้ ความสามารถในการพัฒนาตนเองและช่วยเหลือสังคม ได้แก่  
การท าไร่นาสวนผสม ตามแนวเกษตรทฤษฎีใหม่ การแปรรูปอาหาร การประดิษฐ์ดอกไม้โดยใช้วัสดุ  
ในท้องถิ่น การน าสมุนไพรเพ่ือใช้รักษาโรค การถนอมอาหาร 

รัตนะ บัวสนธิ์ (2535: 57) ได้จ าแนกภูมิปัญญาท้องถิ่นออกเป็น 3 ประเภท คือ  
(1) ภูมิปัญญาเกี่ยวกับการจัดความสัมพันธ์ระหว่างมนุษย์กับธรรมชาติ 
(2) ภูมิปัญญาเกี่ยวกับระบบสังคมหรือการจัดความสัมพันธ์ระหว่างมนุษย์กับมนุษย์ 
(3) ภูมิปัญญาเกี่ยวกับระบบการผลิตหรือการประกอบอาชีพมีลักษณะมุ่งเน้นระบบ 

การผลิตเพ่ือพ่ึงพาตนเอง 
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มาลินี สายค าข้าว (2538: 39) ได้แบ่งประเภทของภูมิปัญญท้องถิ่นโดยยึดหลักเกณฑ์ 
ของส านักงานคณะกรรมการวัฒนธรรมแห่งชาติ ทั้ง 5 หมวด คือ หมวดขนบธรรมเนียมประเพณี  
ความเชื่อและศาสนา หมวดภาษาและวรรณกรรม หมวดศิลปกรรมและโบราณคดี หมวดการละเล่น 
ดนตรี และการพักผ่อนหย่อนใจ หมวดชีวิตความเป็นอยู่และวิทยาการ 

รุ่ง แก้วแดง (2543: 206-208) ได้แยกประเภทภูมิปัญญาไทยไว้ 11 สาขา ดังนี้ 
(1) สาขาเกษตรกรรม หมายถึง ความสมารถในการผสมผสานองค์ความรู้ ทักษะ และ

เทคนิคด้านการเกษตรกับเทคโนโลยี โดยการพัฒนาบนพ้ืนฐานคุณค่าดั้งเดิม ซึ่งคนสามารถพ่ึงพาตนเอง
ในสภาวการณ์ต่างๆ ได้ 

(2) สาขาอุตสาหกรรมและหัตถกรรม หมายถึง การรู้จักประยุกต์ใช้เทคโนโลยีสมัยใหม่ 
ในการแปรรูปผลผลิต เพ่ือชะลอการน าเข้าตลาด เพ่ือแก้ปัญหาด้านการบริโภคอย่างปลอดภัย ประหยัด 
และเป็นธรรม 

(3) สาขาแพทย์แผนไทย หมายถึง ความสามารถในการจัดการป้องกันและรักษาสุขภาพ
ของคนในชุมชน โดยเน้นให้ชุมชนสามารถพ่ึงพาตนเองทางด้านสุขภาพและอนามัยได้ 

(4) สาขาการจัดการทรรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม หมายถึง ความสามารถ
เกี่ยวกับการจัดการทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม ทั้งการอนุรักษ์ การพัฒนา การใช้ประโยชน์
จากคุณค่าของทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมอย่างสมดุลและยั่งยืน 

(5) สาขากองทุนและธุรกิจชุมชน หมายถึง ความสามารถในการบริหารจัดการด้านการ
สะสมและบริการกองทุน และธุรกิจในชุมชน ทั้งที่เป็นเงินตราและโภคทรัพย์ เพ่ือเสริมชีวิตความ
เป็นอยู่ของสมาชิกในชุมชน 

(6) สาขาสวัสดิการ หมายถึง ความสามารถในการจัดสวัสดิการในการประกันคุณภาพ
ชีวิตของคนให้เกิดความมั่นคงทางเศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรม 

(7) สาขาศิลปกรรม หมายถึง ความสามารถในการผลิตผลงานทางด้านศิลปะสาขาต่างๆ 
เช่น จิตรกรรม ประติมากรรม วรรณกรรม ทัศนศิลป์ คีตศิลป์ เป็นต้น 

(8) สาขาการจัดการองค์กร หมายถึง ความสามารถในการบริหารจัดการด าเนินงาน
องค์กรชุมชนต่างๆ ให้สามารถพัฒนาและบริหารองค์กรของตนเองได้ตามบทบาทหน้าที่ขององค์กร 
เช่น การจัดการองค์กรของกลุ่มแม่บ้าน เป็นต้น 

(9) สาขาภาษาและวรรณกรรม หมายถึง ความสามารถในการผลิตผลงานเกี่ยวกับภาษา
ทั้งภาษาถิ่น ภาษาโบราณ ภาษาไทย และการใช้ภาษา ตลอดทั้งด้านวรรณกรรมทุกประเภท 

(10) สาขาศาสนาและประเพณี หมายถึง ความสามารถในการประยุกต์และปรับใช้
หลักธรรม ค าสอนทางศาสนา ความเชื่อ และประเพณีดั้งเดิมที่มีคุณค่าให้เหมาะสมต่อการประพฤติ
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ปฏิบัติให้บังเกิดผลดีต่อบุคคลและสิ่งแวดล้อม เช่น การถ่ายทอดหลักธรรมทางศาสนา การบวชป่า  
การประยุกต์ประเพณีบุญประทายข้าว เป็นต้น 

(11) สาขาการศึกษา หมายถึง ความสามารถในการถ่ายทอดการอบรมเลี้ยงดู การบ่มเพาะ 
การสอนสั่ง การสร้างสื่อ และอุปกรณ์การวัดความส าเร็จ 

กล่าวโดยสรุป ลักษณะและประเภทของภูมิปัญญาท้องถิ่น คือ มีลักษณะเป็นรูปธรรม
และนามธรรม อันเกิดจากการสั่งสมความรู้และประสบการณ์ที่ได้รับจากการถ่ายทอดจากบุคคลและ
สถาบันต่างๆ ในท้องถิ่น โดยมีวัฒนธรรมเป็นพ้ืนฐาน จะมีลักษณะจ ากัดเฉพาะถิ่น มีความเป็นสากล  
มุ่งการมีชีวิตอยู่ร่วมกับธรรมชาติและมีความสัมพันธ์ระหว่างชีวิตกับชีวิต 

การถ่ายทอดภูมิปัญญาท้องถิ่น 
การที่ชนชาติและเผ่าพันธุ์ต่างๆ อยู่รอดมาได้ถึงทุกวันนี้ เพราะคุณค่าอันเป็นพ้ืนฐาน 

แห่งการด าเนินชีวิต สามารถรักษษสมดุลระหว่างความสัมพันธ์ของมนุษย์กับสภาพแวดล้อมกับผู้คน 
ในสังคมเดียวกัน และกับสังคมอ่ืนๆ ความสมดุลดังกล่าวยังคงอยู่ และถ่ายทอดสืบสานกันมา บางส่วน
นั้นอาจหายไป แต่มีสิ่งใหม่ๆ เกิดขึ้นแทน การถ่ายทอดสืบสานมีลักษณะทั้งทางตรงและทางอ้อม  
ซึ่งการถ่ายทอดภูมิปัญญานั้น ปฐม นิคมานนท์ (2538: 279-281) ได้สรุปไว้ ดังนี้ 

(1) การสืบทอดความรู้ภายในชุมชน ส่วนใหญ่เป็นเรื่องอาชีพของหมู่บ้านที่แทบทุก
ครัวเรือนท ากัน อาจเป็นอาชีพรองจากการท าไร่ท านา เช่น เครื่องปั้นดินเผา จักสาน ทอผ้า ซึ่งสมาชิก
ของชุมชนได้คลุกคลี คุ้นเคยมาตั้งแต่เด็กภายใต้สภาพการด ารงชีวิตประจ าวัน  

(2) การสืบทอดภายในครัวเรือน เป็นการสืบทอดความรู้ความช านาญที่มีลักษณะเฉพาะ 
กล่าวคือ เป็นความสามารถเฉพาะบุคคลหรือเฉพาะครอบครัว เช่น ความสามารถในการรักษาโรค  
งานช่างศิลป์ ช่างฝีมือ ความรู้ด้านพิธีกรรมต่างๆ ความรู้เหล่านี้จะถ่ายทอดภายในครับครัวและ 
เครือญาติ บางอย่างมีการหวงแหน และเป็นความลับในสายตระกูล 

(3) การฝึกจากผู้รู้ผู้ช านาญเฉพาะอย่าง เป็นการถ่ายทอดที่ผู้สนใจไปขอรับการถ่ายทอด
วิชาการ ผู้รู้อาจเป็นญาติหรือไม่ใช่ญาติ หรืออาจอยู่นอกชุมชนก็ได้ เช่น ช่างโบสถ์ ช่างลายไทย  
หมอต าแย เป็นต้น 

(4) การฝึกฝนและค้นคว้าด้วยตนเอง อาชีพและความช านาญหลายอย่างเกิดขึ้นด้วยการ
คิดค้น ดัดแปลง และพัฒนาขึ้นมาด้วยตนเอง แล้วถ่ายทอดไปสู่ลูกหลาย เช่น การแกะสลักหิน เป็นต้น 

(5) ความรู้ความช านาญทีเกิดขึ้นจากความบังเอิญหรือสิ่งลึกลับ เป็นความรู้ที่เกิดขึ้น 
โดยตนเองไม่ได้สนใจหรือไม่ได้คาดคิดมาก่อน มีวิญญาณหรืออ านาจลึกลับเข้ามาสิงมาบอก ท าให้  
มีความสามารถในการรักษาโรคได้ 
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สามารถ จันทร์สูรย์ (2534: 50-51) ได้จ าแนกการถ่ายทอดภูมิปัญญาชาวบ้านไว้ ดังนี้ 
(1) วิธีการถ่ายทอดภูมิปัญญาแก่เด็ก เนื่องจากเด็กเป็นวัยที่เรียนรู้โลกรอบๆ ตัวเอง 

กิจกรรมการถ่ายทอดจึงเป็นเรื่องง่ายๆ ไม่ซับซ้อน สนุกสนาน และดึงดูดใจ เช่น การละเล่น การเล่า
นิทาน การทดลองท าหรือการเข้าร่วมปรากฏการณ์ ตลอดจนการเล่นปริศนาค าทาย 

(2) วิธีการถ่ายทอดภูมิปัญญาแก่ผู้ใหญ่ ผู้ใหญ่เป็นผู้ที่ถือว่าผ่านประสบการณ์ต่างๆ  
มานานพอสมควรแล้ว และเป็นวัยท างาน วิธีการถ่ายทอดท าได้หลายรูปแบบ เช่น วิธีบอกเล่าโดยตรง 
หรือบอกเล่าโดยผ่านพิธีสู่ขวัญ พิธีกรรมทางศาสนา พิธีกรรมทางธรรมเนียมประเพณีท้องถิ่นต่างๆ  
ดังจะเห็นได้โดยทั่วไปในพิธีแต่งงานของท้องถิ่นต่างๆ จะมีข้ันตอนผู้ใหญ่สอนคู่บ่าวสาว วิธีการถ่ายทอด
ในรูปแบบการบันเทิง เช่น การสอดแทรกในค าร้องของบันเทิง 

ถ้าจะแบ่ง่ลักษณะการถ่ายทอดภูมิปัญญาในอดีตตามรูปแบบใหญ่ๆ อาจแบ่งได้  
2 รูปแบบ คือ แบบไม่เป็นลายลักษณ์อักษร กับแบบเป็นลายลักษณ์อักษร ซึ่งในอดึนส่วนใหญ่ได้จารึก
หรือเขียนไว้ในใบลานหรือสมุดข่อย ที่ชาวบ้านภาคใต้เรียกว่า บุดด า บุดขาว ส่วนในปัจจุบัน มีการ
ถ่ายทอดภูมิปัยญาท้องถิ่นหรือภูมิปัญญาชาวบ้านผ่านสื่อมวลชนทุกสาขา เช่น หนังสือ สิ่ งพิมพ์ วิทยุ 
โทรทัศน์ ภาพยนตร์ และอ่ืนๆ  

สรุปการถ่ายทอดภูมิปัญญา คือ การส่งทอดความรู้ ความเข้าใจจากบุคคลหนึ่งซึ่งมี
ลักษณะเป็นแบบมีลายลักษณ์อักษร และไม่มีลายลักษณ์อักษร โดยมีองค์ประกอบในการถ่ายทอด คือ 

(1) องค์มติ (concepts) ได้แก่ ความเชื่อ ความคิด ความเข้าใจ อุดมการณ์ต่างๆ  
(2) องค์พิธีการ (usages) ได้แก่ ขนบธรรมเนียม ประเพณี ซึ่งแสดงออกมาในรูปพิธีกรรม

ต่างๆ พิธีแต่งงาน พิธีการตั้งศพ การแต่งกาย เป็นต้น 
(3) องค์วัตถุ (instrumentary and symbolic objects) ได้แก่ สิ่งประดิษฐ์ที่มีรูปร่าง

สามารถจับต้องได้ เช่น ผลผลิตทางศิลปกรรม งานฝีมือ และองค์วัตถุที่ไม่มีรูปร่าง แต่เป็นเครื่องแสดง
สัญลักษณ์ ความหมายต่างๆ เช่น ภาษา เป็นต้น 

  2.4 แนวคิดปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง (Sufficiency Economy) 
เศรษฐกิจพอเพียงเป็นปรัชญาที่ชี้ถึงการด ารงและปฏิบัติตนของประชาชนในทุกระดับ 

ตั้งแต่ระดับครอบครัว ระดับชุมชน จนถึงระดับรัฐ ทั้งในการพัฒนาและบริหารประเทศ ให้ด าเนินไป
ในทางสายกลาง โดยเฉพาะการพัฒนาเศรษฐกิจ เพ่ือให้ก้าวทันต่อโลกในยุคโลกาภิวัตน์ ซึ่งเป็นพระราช
ปรัชญาที่พระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัวภูมิพลอดุลยเดช ได้พระราชทานให้แก่พสกนิกรชาวไทยมาโดย
ตลอดกว่า 25 ปี ตั้งแต่ก่อนเกิดวิกฤตทางเศรษฐกิจ และเมื่อภายหลังได้ทรงเน้นย้ าแนวทางการแก้ไข
เพ่ือให้รอดพ้นและสามารถด ารงอยู่ได้อย่างมั่นคงและยั่งยืน ภายใต้กระแสโลกาภิวัตน์ และความ
เปลี่ยนแปลงต่างๆ 



36 
 

จากแนวคิดในเรื่องเศรษฐกิจพอเพียง ซึ่งเป็นพระราชปรัชญญาของพระบาทสมเด็จ 
พระเจ้าอยู่หัวภูมิพลอดุลยเดช ท าให้มีการจัดรูปแบบการจัดการการท่องเที่ยวบนฐานแนวคิดเศรษฐกิจ
พอเพียง (tourism management on sufficiency economy concept) ขึ้น โดยคณะกรรมาธิการ 
การอุตสาหกรรมและการท่องเที่ยว สภานิติบัญญัติแห่งชาติ การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (จุฑามาศ 
บาระมีชัย และคณะ, 2550: 58-70) ได้อธิบายรูปแบบการจัดการการท่องเที่ยวบนฐานแนวคิดเศรษฐกิจ
พอเพียง ว่าเป็นการน าปรากฏการณ์ที่เป็นกระแสหลักในสังคมไทยคือ “ปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง”  
ซึ่งได้รับการตอบสนองถึงขั้นเป็นวาระแห่งชาติ และได้ระบุในแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ
ฉบับที่ 10 (พ.ศ. 2550-2555) อันมีรากฐานจากแนวทางเศรษฐกิจแบบพอเพียงของพระบาทสมเด็จ 
พระเจ้าอยู่หัวที่พระราชทานให้แก่พสกนิกรชาวไทย ซึ่งมีปรากฏอยู่ในโครงการอันเนื่องมาจาก
พระราชด าริทุกโครงการมาเป็นเวลาช้านาน ดังจะเห็นได้จากพระราชด ารัส เมื่อวันที่ 18 กรกฎาคม 
พ.ศ.2517 ความว่า “การพัฒนาประเทศจ าเป็นต้องท าตามล าดับขั้น ต้องสร้างพ้ืนฐานคือความพอมี  
พอกิน พอใช้ ของประชาชนส่วนใหญ่เป็นเบื้องต้น โดยใช้วิธีการและอุปกรณ์ที่ประหยัดและถูกต้อง 
ตามหลักวิชา เมื่อได้พ้ืนฐานมั่นคงพร้อมพอสมควร และปฏิบัติได้แล้วจึงค่อยเสริมสร้างความเจริญและ
ฐานะเศรษฐกิจขั้นที่สูงขึ้นโดยล าดับต่อไป หากแต่จะทุ่มเทสร้างความเจริญยกเศรษฐกิจขึ้นให้รวดเร็ว 
แต่ประการเดียวโดยไม่ให้แผนปฏิบัติ การสัมพันธ์กับสภาวะของประเทศและประชาชนโดยสอดคล้อง
ด้วย ก็จะเกิดความไม่สมดุลในเรื่องต่าง ๆ ขึ้น ซึ่งอาจกลายเป็นความยุ่งยากล้มเหลวได้ในที่สุด”    

กรอบความคิดเศรษฐกิจพอเพียงมี 3 ประการคือ พอเพียงในความเป็นอยู่ หมายถึง 
ให้แต่ละคนพอมีพอกิน พอเพียงในแนวคิด หมายถึง ให้หันหน้าปรึกษาหารือกัน เป็นการใช้ปัญญา และ 
พอเพียงในจิตใจ หมายถึง พอเพียงในความต้องการ ไม่โลภมาก กล่าวโดยสรุปได้ว่า การพอมี พอกิน 
พอใช้ ก็คือ การมีดุลยภาพระหว่างการบริโภค การผลิต และการด ารงชีวิต เป็นการมองโลกเชิงระบบ ที่ม ี
การเปลี่ยนแปลงอยู่ตลอดเวลา มุ่งเน้นการรอดพ้นจากภัยและวิกฤต เพ่ือความม่ันคงและความยั่งยืน 
ของการพัฒนา โดยยึดกระบวนทัศน์การพัฒนาแบบบูรณาการองค์รวม มีคนเป็นศูนย์กลางการพัฒนา 
เน้นการพัฒนาคนให้มีคุณธรรมน าความรอบรู้ รู้เท่าทันโลก ชุมชนเข้มแข็ง สังคมสันติสุข เศรษฐกิจ 
มีคุณภาพ เสถียรภาพ เป็นธรรม สิ่งแวดล้อมมีคุณภาพทรัพยากรธรรมชาติยั่งยืน ซึ่งนิยามความหมาย
ของความพอเพียงจะต้องประกอบด้วย 3 คุณลักษณะ ดังนี้  

(1) ความพอประมาณ หมายถึง ความพอดีที่ไม่น้อยเกินไปและไม่มากเกินไปโดยไม่
เบียดเบียนตนเองและผู้อื่น เช่นการผลิตและการบริโภคที่อยู่ในระดับพอประมาณ  

(2) ความมีเหตุผล หมายถึง การตัดสินใจเกี่ยวกับระดับของความพอเพียงนั้น จะต้อง
เป็นไปอย่างมีเหตุผลโดยพิจารณาจากเหตุปัจจัยที่เกี่ยวข้องตลอดจนค านึงถึงผลที่คาดว่าจะเกิดขึ้นจาก 
การกระท านั้น ๆ อย่างรอบคอบ  
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การมีภูมิคุ้มกันที่ดีในตัวหมายถึง การเตรียมตัวให้พร้อมรับผลกระทบและการเปลี่ยนแปลง 
ด้านต่างๆ ที่จะเกิดขึ้นโดยค านึงถึงความเป็นไปได้ของสถานการณ์ต่างๆ ที่คาดว่าจะเกิดขึ้นในอนาคต 
ทั้งใกล้และไกล การตัดสินใจและการด าเนินกิจกรรมต่างๆ ให้อยู่ในระดับพอเพียงนั้น ต้องอาศัย 
ทั้งความรู้และคุณธรรมเป็นพ้ืนฐาน โดยมีเป้าประสงค์คือ เชื่อมโยงวิถีชีวิต เศรษฐกิจ สังคม สิ่งแวดล้อม 
การเมือง สร้างสมดุล มั่นคง เป็นธรรม ยั่งยืน พร้อมรับการเปลี่ยนแปลง  

จากหลักการพ้ืนฐานดังกล่าว เมื่อน ามาเป็นกรอบการพัฒนาการท่องเที่ยวไทยที่เดิมมุ่งเน้น
เรื่องระบบเศรษฐกิจทุนนิยมเป็นหลัก ตามแนวคิดการพัฒนาแบบโลกาภิวัฒน์ มาเป็นการพัฒนา 
บนฐานแนวคิดเศรษฐกิจพอเพียง พบว่า มีความซับซ้อนและมีความขัดแย้งกันอยู่ในตัว ดังนั้น จุฑามาศ 
บาระมีชัย และคณะ (2550: 58 - 70) จึงเห็นว่า จ าเป็นที่จะต้องหาความสมดุล ในกระแสโลกาภิวัตน์  
ซึ่งขึ้นอยู่กับการขับเคลื่อนของอุปสงค์ อุปทาน และพลังทางการตลาด มาเป็นการหาความพอดีที่จะไม่
ละเลยความเปลี่ยนแปลง ในขณะเดียวกันต้องถนอมรักษาฟ้ืนฟูแหล่งน ารายได้ ระบบเศรษฐกิจพอเพียงเป็น
การใช้ปัญญาในการขับเคลื่อนพัฒนาการท่องเที่ยว ให้เป็นกิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับกระแสอนุรักษ์ แสวงหา
ความสมดุลระหว่างการพัฒนาและการอนุรักษ์  ท าให้การท่องเที่ยวไม่ใช่เรื่องการบันเทิง หรือการบริโภค
สิ่งต่างๆ เพียงด้านเดียว แต่ยังหมายถึงความเรียบง่าย  ที่จะหาได้จากสภาพแวดล้อมอย่างสมดุลพอดี
พอประมาณ เน้นเรื่องสิ่งแวดล้อม วัฒนธรรม มากกว่ามิติทางเศรษฐกิจ รักษาดุลยภาพของสิ่งต่างๆ 
ระหว่างการแสวงหาก าไรเพียงให้มีรายได้พอประมาณ แต่ให้มีอย่างสม่ าเสมอและไม่กระทบถึงการใช้
ประโยชน์จากสิ่งแวดล้อมมากจนเกินไป ในขณะเดียวกัน ชัยอนันต์  สมุทวณิช (2550: 15 - 40)  
ได้กล่าวถึงแนวคิดการประยุกต์ใช้เศรษฐกิจพอเพียงกับการท่องเที่ยว และทิศทางการพัฒนาการท่องเที่ยว
ต้องด าเนินการให้บรรลุเป้าหมายการสร้างความสมดุล ยั่งยืน และแข่งขันได้นั้น จะต้องมีแนวทางในการ
พัฒนาหลักที่ให้ความส าคัญในด้านทรัพยากรและสิ่งแวดล้อม ด้านการบริการ ด้านชุมชนท้องถิ่น  
ด้านการตลาดหรือนักท่องเที่ยว และด้านการสร้างเครือข่ายทางสังคม ซ่ึงได้แก ่

(1) การพัฒนาทรัพยากรการท่องเที่ยวอย่างพอเพียง (Sufficiency Tourism development) 
และการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อมเพ่ือการท่องเที่ยว (Tourism Environmental & Conservation) โดยจะต้อง
สร้างคุณค่าและมูลค่าเพ่ิมแก่สินค้าและบริการการท่องเที่ยว มีการบริหารจัดการทรัพยากรธรรมชาติ 
สิ่งแวดล้อม และวัฒนธรรมอย่างยั่งยืน เน้นการค านึงถึงขีดความสามารถในการรองรับ (Carrying 
Capacity) ซึ่งเป็นปัจจัยสู่ความยั่งยืนและพอเพียง  

(2) การพัฒนาธุรกิจบริการด้านการท่องเที่ยว (Sufficiency Tourism Business) ได้แก่ 
การมุ่งเน้นเรื่องการท าธุรกิจบริการอย่างมีคุณธรรม  

(3) การส่งเสริมตลาดการท่องเที่ยวอย่างพอเพียง (Sufficiency Tourism Marketing) 
เศรษฐกิจพอเพียงจ าเป็นต้องปรับฐานคิดเรื่องตัวชี้วัด เช่น ไม่เน้นความส าเร็จจากปริมาณนักท่องเที่ยว 
แต่เน้นที่กลุ่มนักท่องเที่ยวที่มีคุณภาพ การก าหนดจ านวนนักท่องเที่ยวที่แหล่งท่องเที่ยวสามารถรองรับ
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ได้ และสร้างความพึงพอใจแก่นักท่องเที่ยว/ผู้มาเยือน และส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์  หรือ 
การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม และแหล่งท่องเที่ยวที่มีการน าชุมชนเป็นฐาน 

(4) การพัฒนาชุมชนท้องถิ่นเพ่ือการท่องเที่ยว (Community-based tourism) การพัฒนา
ต้องมีส่วนร่วมในทุกภาคส่วน ทั้งภาครัฐ ภาคเอกชน และชุมชนท้องถิ่น ซึ่งถือเป็นผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย  
มีส่วนร่วมในทุกระดับในการพัฒนา การพัฒนาคนเป็นปัจจัยส าคัญ มีการกระจายผลประโยชน์ไปสู่
ท้องถิ่นอย่างเป็นธรรม 

(5) การสร้างเครือข่าย พหุภาคี พันธมิตรด้านการท่องเที่ยว (Tourism Network) ในการ
แลกเปลี่ยนข้อมูล เรียนรู้บทเรียน และน ามาพัฒนาชุมชน เพื่อให้ชุมชนมีคุณธรรม ชุมชนมีวัฒนธรรม  
มีความสามารถที่ดีข้ึน มีศักยภาพที่ดีข้ึน  
  2.5 แนวคิดความพึงพอใจ (Satisfaction)   

ความพึงพอใจ หมายถึง ความรู้สึกสองแบบของมนุษย์ คือความรู้สึกในทางบวกและ
ความรู้สึกในทางลบ ที่มีความสัมพันธ์กันอย่างสลับซับซ้อน และระบบความสัมพันธ์ของความรู้สึก 
ทั้งสามนี้เรียกว่า ระบบความพึงพอใจ โดยความพึงพอใจจะเกิดขึ้นเมื่อระบบความพึงพอใจมีความรู้สึก
ทางบวกมากกว่าความรู้สึกทางลบ (Shelly, 1975: 112) หรือเป็นความรู้สึกและเจตคติที่ดีของบุคคล 
ที่มีต่อปัจจัยหรือองค์ประกอบต่างๆ เช่น สภาพแวดล้อมและอ่ืนๆ ซึ่งถ้าองค์ประกอบเหล่านั้นสามารถ
สนองความต้องการของบุคคลได้อย่างเหมาะสม จึงจะมีผลให้เกิดความพึงพอใจ (พิศักดิ์ กุสุโมทย์, 2543: 
11) ทั้งนี้ ความรู้สึกพึงพอใจจะเกิดขึ้นได้ เมื่อบุคคลได้รับในสิ่งที่ต้องการหรือบรรลุเป้าหมายในระดับ
หนึ่ง และความรู้สึกดังกล่าวจะลดลงหรือไม่เกิดขึ้น หากความต้องการหรือจุดมุ่งหมายนั้นไม่ได้รับการ
ตอบสนอง (เมตตา เศวตเลข, 2539: 9) ดังนั้น จึงสรุปได้ว่า ความพึงพอใจ เป็นความรู้สึกหรือทัศนคติ
ของบุคคล ที่มีต่อสิ่งต่างๆ และจะแสดงออกมาทางพฤติกรรม เมื่อได้รับสิ่งที่ต้องการตามความคาดหวัง
หรือเป็นสภาพความรู้สึกที่ดีของบุคคลที่มีต่อการให้บริการตามที่คาดหวังนั่นเอง 

สิ่งที่ท าให้เกิดความรู้สึกพึงพอใจของมนุษย์มักจะได้แก่ ทรัพยากร (Resources) หรือ 
สิ่งเร้า (Stimuli) ซึ่งการวิเคราะห์ระบบความพึงพอใจ คือการศึกษาว่าทรัพยากรหรือสิ่งเร้าแบบใด 
เป็นสิ่งที่ต้องการที่จะท าให้เกิดความพอใจ และความสุขแก่มนุษย์ ความพอใจจะเกิดได้มากที่สุด เมื่อมี
ทรัพยากรทุกอย่างที่เป็นที่ต้องการครบถ้วน  แต่เนื่องจากทรัพยากรในโลกนี้มีอยู่อย่างจ ากัด ดังนั้น 
ความพอใจจะเกิดขึ้นได้มากท่ีสุดเมื่อมีการจัดการทรัพยากรอย่างถูกต้องเหมาะสม นอกจากนี้ ทัศนคติ
และความพึงพอใจในสิ่งหนึ่งๆ สามารถใช้แทนกันได้เพราะทั้งสองค านี้จะหมายถึงผลที่ได้จากการที่บุคคล
เข้าไปมีส่วนร่วมในสิ่งนั้น ทัศนคติด้านบวกจะแสดงให้เห็นสภาพความพึงพอใจในสิ่งนั้น และทัศนคติ 
ด้านลบจะแสดงให้เห็นสภาพความไม่พึงพอใจ (Vroom, 1964: 85) 

ดังนั้น สามารถสรุปได้ว่า ความพึงพอใจเป็นความรู้สึกของบุคคลที่มีต่อเรื่องใดเรื่องหนึ่ง 
ในเชิงการประเมินค่านั่นเอง ส่วนความพึงพอใจต่อการให้บริการจากการท่องเที่ยว อาจขึ้นอยู่กับลักษณะ 
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การให้บริการที่ตอบสนองความต้องการของลูกค้าหรือนักท่องเที่ยว โดยบุคคลอาจได้รับความพึงพอใจ 
ในบริการแตกต่างกันได้ แม้จะมีลักษณะการให้บริการที่เหมือนกัน ซึ่งเป็นความรู้สึกที่แสดงออกมา 
เกิดขึ้นเมื่อได้รับในสิ่งที่ต้องการตามความคาดหวัง หากมากกว่าที่คาดหวังหรือน้อยกว่าที่คาดหวัง 
อาจเปลี่ยนแปลงได้โดยขึ้นอยู่กับระยะเวลาหรือสิ่งแวดล้อม  ส าหรับการวัดค่าความพึงพอใจ จะใช้วิธีการ
สร้างแบบสอบถามให้ค่าค าตอบที่เรียกว่า “summated rating scale” ของ Rensis Likert (1932)  
โดยสร้างเกณฑ์ของความพอใจโดยใช้มาตรส่วนประมาณค่า (rating scale) 5 ระดับคือ เห็นด้วยมากที่สุด 
= 5 คะแนน, เห็นด้วย = 4 คะแนน, ปานกลาง, เฉยๆ หรือไม่แน่ใจ = 3 คะแนน, ไม่เห็นด้วย = 2 คะแนน 
และไม่เห็นด้วยอย่างยิ่ง = 1 คะแนน 

 
3. ผลงานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง 

 
  การให้ความส าคัญกับการเน้นการสร้างจิตส านึกที่ดีในการอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติ  
โดยใช้การท่องเที่ยวเป็นเครื่องมือและการเปิดโอกาสให้คนในชุมชนมีส่วนร่วมในการด าเนินกิจกรรม 
การท่องเที่ยว ท าให้สามารถพัฒนาการท่องเที่ยวโดยชุมชนไปได้ ดังเช่น การศึกษาเรื่อง การจัดการ
การท่องเที่ยวชุมชนอย่างยั่งยืน กรณีศึกษาบ้านโคกไคร จังหวัดพังงา โดย พิมพ์ลภัส พงศกรรังศิลป์ 
(2555: บทคัดย่อ) เป็นการศึกษาเชิงคูรภาพมีวัตถุประสงค์ในการศึกษาการจัดการการท่องเที่ยว
ชุมชนอย่างยั่งยืน และองค์ประกอบที่ส าคัญต่อการจัดการการท่องเที่ยวชุมชนอย่างยั่งยืนของกลุ่ม  
การท่องเที่ยวชุมชนบ้านโคกไคร จังหวัดพังงา ซึ่งผลการวิจัยพบว่า กลุ่มการท่องเที่ยวชุมชนบ้านโคกไคร 
ด าเนินงานในรูปแบบวิสาหกิจชุมชนที่ให้บริการน าเที่ยวกับนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างประเทศ 
โดยมีกิจกรรมการท่องเที่ยวที่โดดเด่น ได้แก่ สปาโคลนร้อนและทรายร้อน การชมปูมดแดง การเก็บ
หอยตลับ การพายเรือคายัค ทั้งนี้ กลุ่มการท่องเที่ยวชุมชนบ้านโคกไครได้เข้าร่วมเป็นเครือข่าย 
การท่องเที่ยวชุมชนจังหวัดพังงา มุ่งเน้นการส่งเสริมและขับเคลื่ อนการเติบโตอย่างยั่งยืนของชุมชน 
ที่ด าเนินกิจกรรมทางการท่องเที่ยว โดยกลี่มการท่องเที่ยวชุมชนบ้านโคกไครมีศักยภาพทางการ
จัดการใน 4 ด้าน ได้แก่ ศักยภาพด้านทรัพยากรการท่องเที่ยว ศักยภาพทางด้านการบริการและ 
การให้ประสบการณ์ที่มีคุณค่าแก่นักท่องเที่ยว ศักยภาพทางด้านการบริหารจัดการการท่องเที่ยว และ
ศักยภาพทางด้านการทีส่วนร่วมของชุมชน ทั้งนี้ องค์ประกอบหลักของการท่องเที่ยวชุมชนอย่างยั่งยืน
ของกลุ่มการท่องเที่ยวชุมชนโคกไคร คือ ศักยภาพทางการท่องเที่ยว กระบวนความคิดแบบยั่งยืน  
ในด้านการมีจิตส านึกที่ดีในการให้ความส าคัญกับการอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติและความยั่งยืน 
ของทรัพยากรทางการท่องเที่ยวมากกว่าการมุ่งเน้นที่ผลประโยชน์ด้านรายได้ มุ่งที่จะใช้การท่องเที่ยว
เป็นเครื่องมือในการอนุรักษ์ทรัพยากรทางธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม ตลอดจนการรักษาทุน 
ทางวัฒนธรรมของชุมชน รวมทั้งตัวผู้น าชุมชนที่มีการเปิดโอกาสให้สมาชิกในชุมชนได้มีโอกาส 
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มีส่วนร่วมกับการด าเนินกิจกรรมการท่องเที่ยวทั้งทางตรงและทางอ้อม ซึ่งเป็นส่วนส าคัญที่ท าให้  
กลุ่มการท่องเที่ยวชุมชนได้รับการสนับสนุนจากสมาชิกในชุมชนส่วนใหญ่  
  ในขณะที่ ศุภวรรษ เชื้อเมืองพาน, ปราณีย์ เผ่าภูธร, สังคม แสนบุตรดี และจักรพงษ์ 
พวงงามชื่น (2556: บทคัดย่อ) ท าการวิจัยเพ่ือพัฒนาศักยภาพการท่องเที่ยวโดยชุมชน กรณีศึกษา 
บ้านไร่กองขิง ต าบลหนองควาย อ าเภอหางดง จังหวัดเชียงใหม่ เป็นการวิจัยที่มีจุดประสงค์  
เพ่ือพัฒนาศักยภาพการท่องเที่ยวโดยชุมชนบ้านไร่กองขิง ต าบลหนองควาย อ าเภอหางดง จังหวัด
เชียงใหม่ โดยเก็บข้อมูลจากการสัมภาษณ์เชิงลึก การสังเกต การส ารวจพ้ืนที่ การฝึกอบรม  
การประชุมเชิงปฏิบัติการ และการจัดเวทีแลกเปลี่ยนเรียนรู้จากกลุ่มผู้น าและคณะกรรมการหมู่บ้าน
จ านวน 25 คน โดยการศึกษาครอบคลุม 3 ประเด็น คือ (1) ข้อมูลชุมชนเพ่ือการท่องเที่ยวโดยชุมชน 
(2) การพัฒนาศักยภาพชุมชนเพื่อการท่องเที่ยวโดยชุมชน (3) การจัด รูปแบบการท่องเที่ยวในชุมชน 
ที่เหมาะสม ผลการศึกษา พบว่า ชุมชนบ้านไร่กองขิง มีบริบทชุมชนที่มีความเป็นเอกลักษณ์  
และมีผลิตภัณฑ์ชุมชนที่โดดเด่นหลายอย่างที่เป็นจุดสนใจด้านการท่อง เที่ยว หลัการฝึกอบรม 
เพ่ือพัฒนาศักยภาพ กลุ่มตัวอย่างมีความรู้ความเข้าใจเรื่องการท่องเที่ยวโดยชุมชนมากขึ้นจาก 
การทดสอบก่อนและหลังการฝึกอบรม ซึ่งน าไปสู่การสร้างปฏิทินชุมชน การก าหนดโครงสร้าง 
การด าเนินงานการท่องเที่ยวโดยชุมชน และการก าหนดรูปแบบการท่องเที่ยวโดยชุมชนที่เหมาะสม  
2 รูปแบบ เพ่ือรองรับนักท่องเที่ยวในอนาคต 
  จะเห็นว่า การสร้างความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับการท่องเที่ยวโดยชุมชนโดยการฝึกอบรม 
ท าให้คนในท้องถิ่นมีความพร้อมในการใช้การท่องเที่ยวมาพัฒนาชุมชน โดยส่งผลต่อการเข้ามา 
มีส่วนร่วมในการพัฒนาการท่องเที่ยวของชุมชนด้วย ดังที่ ณัฐพร ดอกบุญนาค และฐาปกรณ์ 
ทองค านุช (2556: บทคัดย่อ) ท าการวิจัยการมีส่วร่วมของชุมชนในการจัดการท่องเที่ยว กรณีศึกษา 
ชุมชนในตลาดร้อยปีสามชุก อ าเภอสามชุก จังหวัดสุพรรณบุรี มีวัตถุประสงค์เพ่ือ ศึกษาการมี  
ส่วนร่วมด้านการจัดการการท่องเที่ยวของชุมชนในตลาดร้อยปีสามชุก และเพ่ือหาแนวทางในการ
พัฒนาชุมชนในการมีส่วนร่วมด้านการจัดการการท่องเที่ยวในตลาดสามชุก ผลการวิจัย พบว่า การมี
ส่วนร่วมของคนในชุมชนในการจัดการด้านการท่องเที่ยวนั้น คนในชุมชนมีส่วนร่วมในการจัดการ
ท่องเที่ยวในระดับมาก โดยเฉพาะในด้านของการจัดการด้านสถานที่ ที่จะเข้ามามีส่วนร่วมทั้งในด้าน
การวางแผน การประชุมนโยบายหรือแสดงความเห็นต่างๆ ด้านของสิ่งอ านวยความสะดวกนั้น ชุมชน
จะมีส่วนร่วมแค่การแสดงความคิดเห็นว่าดีหรือไม่ ต้องการหรือไม่ต้องการ แต่ไม่ได้เข้ามามีส่วนในการ
วางแผน คิดนโยบายหรือการจัดการมากแต่อย่างใด และด้านบุคลากร ประชาชนหรือคนในชุมชนนั้น 
มีส่วนร่วมมาก แต่ในส่วนของการจัดการด้านกฏเกณฑ์ทางการท่องเที่ยวในตลาดร้อยปีสามชุกนั้น  
คนในชุมชนมีส่วนร่วมลดลง หากเทียบกับด้านอ่ืนๆ เนื่องจากปัจจุบันกฏเกณฑ์ต่างๆ คือกฎที่ได้
ปฏิบัติสืบต่อกันมา ไม่ได้มีการวางกฏเกณฑ์ท่ีตายตัว  



41 
 

  ทั้งนี้ การมีส่วนร่วมของคนในชุมชนส่วนใหญ่มักเป็นการมีส่วนร่วมในการจัดการด้าน
กายภาพมากกว่าด้านนโยบาย ซึ่งเป็นผลจากปัจจัยด้านต่างๆ ซึ่ง สุธาทิพย์ เข็มน้อย (2554: 
บทคัดย่อ) ได้ท าการวิจัยเรื่อง ปัจจัยที่ส่งผลต่อการมีส่วร่วมในการจัดการการท่อง เที่ยวอย่างยั่งยืน 
กรณีศึกษา: ตลาดบางหลวง อ าเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาระดับ 
การมีส่วร่วมในการจัดการการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนและเพ่ือศึกษาปัจจัยที่ส่งผลต่อการมีส่วนร่วม 
ในการจัดการการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนของตลาดบางหลวง อ าเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม  
ผลการวิจัย พบว่า ปัจจัยสภาพแวดล้อมของชุมชน ความผูกพันต่อชุมชน และการมีส่วนร่วมในการ
จัดการการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน อยู่ในระดับปานกลาง การเปรียบเทียบการมีส่วนร่วมในการจัดการ
การท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน จ าแนกตามปัจจัยส่วนบุคคล พบว่า แตกต่างกันอย่างไม่มีนัยส าคัญทางสถิติ 
ส่วนความสัมพันธ์ระหว่างการมีส่วร่วมในการจัดการการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนกับปัจจัยสภาพแวดล้อม
และความผูกพันต่อชุมชน พบว่า มีความสัมพันธ์ในทิศทางเดียวกันอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ โดยมี
ความสัมพันธ์ในระดับต่ า  
  นอกจากปัจจัยของชุมชนเองแล้ว การศึกษาด้านการท่องเที่ยวโดยชุมชนควรให้ความส าคัญ
กับปัจจัยจากภายนอกด้วย เช่น นฤชิต ดีพร้อม, ปุญยวีร์ ศรีรรัตน์ และภฤศสร ฤทธิมนตรี (2552: 
บทคัดย่อ) จัดท าโครงการยกระดับงานวิจัยท้องถิ่นสู่การพัฒนาเป็นโปรแกรมการท่องเที่ยวเพ่ือสร้าง
การเรียนรู้: โปรแกรมการท่องเที่ยวและการสื่อความหมายเพ่ือการเรียนรู้อย่างมีส่วนร่วมเครือข่าย 
การท่องเที่ยวชุมชนแม่เจ้าอยู่หัว โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือ (1) ศึกษาพฤติกรรมในการรับรู้ข้อมูลของ
นักท่องเที่ยวกลุ่มเป้าหมาย (2) เพ่ือสังเคราะห์องค์ความรู้ภูมิปัญญาท้องถิ่นด้านการเรียนรู้ประวัติ 
แม่เจ้าอยู่หัวของชุมชนต าบลแม่เจ้าอยู่หัว โดยกระบวนการมีส่วนร่วมของชุมชนที่ตรงกับความ
ต้องการการบริโภคข้อมูลของนักท่องเที่ยวกลุ่มเป้าหมาย (3) เพ่ือสร้างรูปแบบการสื่อความหมาย 
ภูมิปัญญาท้องถิ่นด้านการเรียนรู้ประวัติแม่เจ้าอยู่หัวของชุมชนต าบลแม่เจ้าอยู่หัว โดยกระบวนการ 
มีส่วนร่วมที่ตรงกับความต้องการของนักท่องเที่ยวกลุ่มเป้าหมายและบริบทชุมชน และ (4) เพ่ือสร้าง
โปรแกรมการท่องเที่ยวส าเร็จรูปโดยกระบวนการมีส่วนร่วมของชุมชนเพ่ือสร้างการเรียนรู้ที่เชื่อมโยง
บริบทขงอชุมชน องค์ความรู้ของภูมิปัญญาท้องถิ่น แหล่งท่องเที่ยวอ่ืนๆ ซึ่ งตรงกับความต้องการของ
นักท่องเที่ยวกลุ่มเป้าหมาย ซึ่งใช้วิธีการจัดเวทีชุมชนร่วมแลกเปลี่ยนความคิดเห็นระหว่างผู้มี  
ส่วนเกี่ยวข้องทุกภาคส่วน เพ่ือสังเคราะห์องค์ความรู้เกี่ยวกับประวัติแม่เจ้าอยู่หัวและภูมิปัญญา
ท้องถิ่นของชุมชนแม่เจ้าอยู่หัว ซึ่งได้แก่ การท าขนมลาโบราณ การท าผลิตภัณฑ์จากต้นกระจูด และ
การทอผ้าฝ้ายทอมือ นอกจากนั้นยังใช้วิธีการส ารวจทรัพยากรการท่องเที่ยว และการศึกษาพฤติกรรม
ของเจ้าหน้าที่นักวิเคราะห์นโยบายและแผน จ านวน 222 คน ซึ่งกลุ่มเป้าหมายมีความต้องการและ
พฤติกรรมการรับรู้ที่แตกต่างกัน แล้วจึงน าข้อมูลดังกล่าวมาสังเคราะห์พัฒนาเป็นโปรแกรม 
การท่องเที่ยวและการสื่อความหมายแบบมีส่วนร่วมจ านวน 3 โปรแกรม คือ โปรแกรมการท่องเที่ยว
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แบบครึ่งวัน แบบเต็มวัน และแบบ 2 วัน 1 คืน โดยใช้ชื่อว่า “แลกเปลี่ยนเรียนร   ้ เปิดประตูสู่ต านาน
แม่เจ้าอยู่หัวฯ” โดยผ่านกระบวนการประเมินความเหมาะสมของฑโปรแกรมจากผู้มีส่วนเกี่ยวข้อง 
ทุกภาคส่วน พบว่า มีความเหมาะสม ในระดับมากและน าไปทดลองใช้กับกลุ่มเป้าหมาย หลังจากนั้น
จึงประเมินผลความพึงพอใจ ซึ่งพบว่ากลุ่มเป้าหมายมีความพึงพอใจโดยรวในด้านต่างๆ อยู่ในระดับ
มากที่สุด อย่างไรก็ตาม การท างานเกี่ยวกับชุมชนในปัจจุบัน ให้ความส าคัญกับการน้อมน าปรัชญา
เศรษฐกิจพอเพียง มาปรับใช้กับบริบทของชุมชน เพ่ือสร้างความยั่งยืนของชุมชน ดังเช่น  ดวงพร 
อ่อนหวาน, วีรวรรณ วงศ์ปิ่นเพ็ชร์, พิศาพิมพ์ จันทร์พรหม, สวิชญา ศุภอุดมฤกษ์ ตรีรัตน์ และ 
ธนบดินทร์ วงษ์เมืองแก่น (2555: บทคัดย่อ) ท าการวิจัยเรื่อง ตัวแบบการจัดการธุรกิจการ
ท่องเที่ยวโดยชุมชนตามหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงในพ้ืนที่ภาคเหนือ โดยมีวัตถุประสงค์  
(1) ศึกษาปัจจัยเชิงเหตุที่มีผลต่อพฤติกรรมการจัดการธุรกิจการท่องเที่ยวโดยชุมชนตามหลักปรัชญา
ของเศรษฐกิจพอเพียงในพ้ืนที่ภาคเหนือของประเทศไทย และ (2) เพ่ือส้รางตัวแบบการจัดการธุรกิจ 
การท่องเที่ยวโดยชุมชนตามหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงในพ้ืนที่ภาคเหนือ  
  จากการวิจัยพบว่า ตัวแปรที่ส่งผลมากที่สุดต่อพฤติกรรมการจัดการธุรกิจการท่องเที่ยว 
โดยชุมชนตามหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง คือการได้รับการสนับสนุนทางสังคม รองลงมาคือ 
เจตคติต่อการจัดการธุรกิจการท่องเที่ยวโดยชุมชน จิตพอเพียง ความรู้เรื่องทรัพยากร ลักษณะ 
มุ่งอนาคตควบคุมตน การมีแบบอย่างของการจัดการธุรกิจการท่องเที่ยวที่ดี และความรู้เกี่ยวกับ 
การจัดการธุรกิจการท่องเที่ยวโดยชุมชนตามหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง และพบว่าตัวแปร
ทั้งหมดที่ศึกษาสามารถร่วมกันท านายพฤติกรรมการจัดการธุรกิจการท่องเที่ยวโดยชุมชนตามหลัก
ปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงได้ร้อยละ 71 นอกจากนั้น ยังพบว่า ตัวแบบการจัดการธุรกิจ 
การท่องเที่ยวโดยชุมชนตามหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงประกอบด้วย 7 แนวทาง ประกอบด้วย 
(1) การมีพ่ีเลี้ยงสนับสนุนและประสานงานกับหน่วยงานต่างๆ (2) การอบรมและการทบทวนความรู้
อย่างสม่ าเสมอ (3) การจัดกิจกรรมศึกษาดูงานและถอดบทเรียน (4) การทบทวนปรับโครงสร้างกลุ่ม
ให้เหมาะสมกับบริบทของชุมชน (5) การก าหนดวัตถุของการจัดตั้งกลุ่ม (6) ก าหนดกฎระเบียบของ
กลุ่มให้สอดคล้องกับหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง และ (7) การมีเครือข่ายกลุ่มการท่องเที่ยว
โดยชุมชนเพ่ือท างานร่วมกัน ทั้ง 7 แนวทางนี้เป็นกิจกรรมที่จะไปสนับสนุนปัจจัยเชิงเหตุทั้ง 6 ปัจจัย 
ส่งผลไปสร้างเจตคติที่ดีต่อการจัดการธุรกิจการท่องเที่ ยวโดยชุมชน แล้วจะส่งผลต่อพฤติกรรม 
การจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนตามหลักเศรษฐกิจพอเพียงต่อไป 
  จะเห็นว่าจากงานวิจัยที่ท าการศึกษาการท่องเที่ยวโดยชุมชนส่วนใหญ่ ให้ความส าคัญ 
กับการสร้างจิตส านึกในการอนุรักษ์ทรัพยากรท้องถิ่น ที่เน้นการมีส่วนร่วมของคนในชุมชน โดยพยายาม
ใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่นบนฐานคิดเกี่ยวกับปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง มาจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน 
ซึ่งเป็นส่วนหนึ่งของการพัฒนาชุมชนสู่การสร้างเสริมคุณภาพชีวิตของคนในชุมชนให้พัฒนาต่อไป 
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4. กรอบแนวคิดการวิจัย 
  

  ทั้งนี้ รูปแบบการจัดการการท่องเที่ยวเชิงเกษตรอย่างยั่งยืน บนฐานปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง 
และวิถีชุมชนลุ่มแม่น้ าปราณบุรี สามารถสรุปและก าหนด “กรอบแนวคิดการวิจัย” ไดดั้งแผนภูม ิ2 



44 
 

 

 

บริบทเชิงพ้ืนที่ศึกษา 

 

ขั้นตอนที่ 1 (การส ารวจ) 
การส ารวจและประเมินศักยภาพทรัพยากรการท่องเท่ียวโดยชุมชน 

บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง 
 

 

ศักยภาพชุมชนในพ้ืนท่ีศึกษา 

 
1.  ความรู้ความเข้าใจการท่องเที่ยวโดยชุมชน ภูมิปัญญาท้องถ่ิน 
     และปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง 
2.  ทัศนคติต่อการท่องเที่ยวโดยชุมชน/ปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง 
3.  ความต้องการมีส่วนร่วมจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน 
4.  ปัญหาและอุปสรรคในการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน 

ขั้นตอนที่ 2 (การพัฒนา) 
การพัฒนาการท่องเท่ียวโดยชุมชน 

บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง 

 

ขั้นตอนที่ 3 (การประเมินผลและสรุปผล) 
การวิเคราะห์และก าหนดรูปแบบการจัดการการท่องเท่ียวโดยชุมชน 

บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง 

 

แผนภูมิ 2 กรอบแนวคิดการวิจัย (Conceptual Framework) 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

1.  ศักยภาพด้านทรัพยากรการท่องเที่ยวโดยชุมชน 
2.  ศักยภาพด้านกิจกรรมการท่องเที่ยว 
3.  ศักยภาพด้านการบริการการท่องเที่ยวโดยชุมชน 

 

 

ศักยภาพแหล่งท่องเท่ียวโดยชุมชน 

คัดเลือกพ้ืนที่และแกนน าชุมชน 
เพ่ือจัดการการท่องเท่ียวโดยชุมชน  

บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง 

 

บริบทการท่องเท่ียวโดยชุมชน 

1. ทรัพยากรการท่องเท่ียว 
(1) ทรัพยากรการท่องเที่ยวทั่วไป 
(2) ทรัพยากรการท่องเที่ยวโดยชุมชน 
(3) แหล่งท่องเที่ยวใกล้เคียง 

2. สถานการณ์การท่องเท่ียวในปัจจุบัน 
(1) การเปลี่ยนแปลงการท่องเที่ยวโดยชุมชนจากอดีตถึงปัจจุบัน 
(2) ปัญหาและอุปสรรคในการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน 
(3) ปัจจัยภายนอกที่สนับสนุนการท่องเที่ยวโดยชุมชนในพื้นที่ 

 

กระบวนการพัฒนาการท่องเท่ียวโดยชุมชน 
บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง 

ค้นหากิจกรรมและก าหนดเส้นทางการท่องเที่ยวโดยชุมชน 
บนฐานภมูิปัญญาท้องถิ่นและปรชัญาเศรษฐกจิพอเพียง 

 
 

การวจิยัเชิงปฏิบัติการอย่างมีส่วนร่วม (PAR) 
-  เทคนิค PRA    
-  เทคนิค AIC 
-  SWOT Analysis                
-  Mind Mapping 
-  Focus Group Discussion 
-  Brain Stroming 
-  กระบวนการเรียนรู้แบบมีส่วนร่วม 

 

รูปแบบการจัดการการท่องเท่ียวโดยชุมชน 
บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่น 

และปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง 
ท่ีสมบูรณ์และเหมาะสมกับสภาพพ้ืนท่ี 

วิเคราะห์และก าหนดรูปแบบ 
การจดัการการทอ่งเที่ยวโดยชุมชน 

บนฐานภมูิปัญญาท้องถิ่นและปรชัญาเศรษฐกจิพอเพียง 

 

ปรับปรุงและแก้ไขรูปแบบ 
การจดัการการทอ่งเที่ยวโดยชุมชน 

บนฐานภมูิปัญญาท้องถิ่นและปรชัญาเศรษฐกจิพอเพียง 

 

ประเมนิผลรูปแบบการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน 
บนฐานภมูิปัญญาท้องถิ่นและปรชัญาเศรษฐกจิพอเพียง 

 
ความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญเฉพาะทาง 3 ด้านคือ 
(1) ด้านการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน 
(2) ด้านการภูมิปัญญาท้องถ่ิน 
(3) ด้านแนวคิดปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง 

 
ความพึงพอใจของสมาชิกแกนน าชุมชน 

ที่มีต่อรูปแบบการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน 
บนฐานภูมิปัญญาท้องถ่ินและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง 
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บทที่ 3 
ระเบียบวิธีการวิจัย 

 
  การศึกษาเรื่อง “รูปแบบการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชนบนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและ
ปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง” ครั้งนี้ เป็นการศึกษาวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) ผสมผสาน
กับการวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) ในขณะเดียวกัน ผู้วิจัยด าเนินการวิจัยในลักษณะ
การวิจัยและพัฒนา (Research and Development) โดยมุ่งเน้นให้ผู้มีส่วนได้ส่วนเสียภาคีเข้ามา 
มีส่วนร่วมในการบริหารจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชนบนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจ
พอเพียง ตั้งแต่เริ่มต้นกระบวนการเรียนรู้ การคิด การวิเคราะห์ การตัดสินใจ การแก้ปัญหา และการ
พัฒนาชุมชนร่วมกัน อันจะน าปสู่การจัดกิจกรรมการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนต่อไป ทั้งนี้ ผู้วิจัยได้ก าหนด
ขั้นตอนและวิธีการด าเนินการวิจัยออกเป็น 3 ขั้นตอน ดังนี้คือ 
 ขั้นตอนที่ 1:  การส ารวจและประเมินศักยภาพทรัพยากรการท่องเที่ยวที่สามารถรองรับ 
                           การจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่น 
         และปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง 
  ขั้นตอนที่ 2:  การค้นหากิจกรรมและสร้างเส้นทางการท่องเที่ยวโดยชุมชน  
         บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง 
  ขั้นตอนที่ 3:  การวิเคราะห์และก าหนดรูปแบบการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน  
         บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง 
 
ขั้นตอนที่ 1:  การส ารวจและประเมินศักยภาพทรัพยากรการท่องเที่ยวที่สามารถรองรับการจัดการ 
                 การท่องเที่ยวโดยชุมชน บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง 
   
  การส ารวจและประเมินศักยภาพชุมชนในการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนเป็นขั้นตอน 
การส ารวจ (Survey Research) โดยการส ารวจและวิเคราะห์ข้อมูลพ้ืนฐานที่เกี่ยวข้องในการพัฒนา
รูปแบบการท่องเที่ยวโดยชุมชนบนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง เพ่ือน ามาเป็น
ข้อมูลพ้ืนฐานการพัฒนาในขั้นตอนต่อไป ดังนี้ 
 
1. การเลือกพื้นที่ศึกษา 
 
  ผู้วิจัยมีเหตุผลในการเลือกพ้ืนที่ศึกษาครั้งนี้ คือ “ชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี” เพ่ือท าการวิจัย 
เชิงส ารวจ (Survey Research) ในการส ารวจและประเมินศักยภาพชุมชนเพ่ือรองรับการท่องเที่ยว 
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โดยชุมชน รวมถึงเป็นพ้ืนที่น าร่องในการพัฒนารูปแบบการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน บนฐาน 
ภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง ซึ่งเป็นการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม 
(Participation Action Research/PAR) ทั้งนี้ ผู้วิจัยมีเหตุผลในการเลือกพ้ืนที่ดังกล่าว เนื่องจากชุมชน
ตลาดเก่าปราณบุรี เป็นชุมชนดั้งเดิมริมแม่น้ าปราณบุรีที่เงียบสงบ ขาดการพัฒนาท้องถิ่นในเรื่องต่างๆ 
มาเป็นเวลานาน เนื่องจากเป็นชุมชนที่ตั้งอยู่ในพ้ืนที่เชตเทศบาลต าบลปราณบุรี ซึ่งเป็นพื้นที่กึ่งเมือง 
กึ่งเกษตรกรรม ไม่มีผลผลิตที่โดดเด่น ประชากรวัยท างานส่วนใหญ่ออกไปประกอบอาชีพในพ้ืนที่อ่ืน  
ท าให้ชุมชนค่อนข้างเงียบสงบ แต่ด้วยความเป็นชุมชนที่เคยเป็นตลาดเก่าในอดีต ซึ่งยังคงทิ้งร่องรอยของ
ความเป็นชุมชนที่เคยคึกคักด้วยการค้าขาย ที่ตั้งอยู่ใกล้แม่น้ า ร่วมถึงการสัญจรทางบกที่เคยเป็นชุมทาง
เกวียน และเป็นที่ตั้งของสถานีรถไฟปราณบุรี ซึ่งปัจจุบันยังคงมีอาคารไม้เก่า ทั้งที่ได้รับการปรับปรุงให้มี
สภาพดีขึ้น และที่ยังคงสภาพเดิมไว้ได้ กลายเป็นเสน่ห์ของท้องถิ่น ที่ท าให้คนในท้องถิ่นตั้งองค์กรชุมชน
ในชื่อ กลุ่มอนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรี จัดตั้งถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรีขึ้น ท่ามกลางกระแสความ 
ไม่เชื่อมั่นว่า จะสามารถด าเนินกิจการไปได้ แต่ด้วยปัจจัยแวดล้อมต่างๆ ที่ท าให้ถนนคนเดินตลาดเก่า
ปราณบุรี สามารถด าเนินการมาจนประสบความส าเร็จ ซึ่งดูได้จากการที่รายการโทรทัศน์ เช่น ตลาดสด
สนามเป้า และสื่อการท่องเที่ยวต่างๆ เข้ามาถ่ายท าและน าข้อมูลไปประชาสัมพันธ์ รวมทั้งการขยาย
พ้ืนที่ถนนให้ยาวออกไปจากเดิมอีก ประกอบกับนักท่องเที่ยวที่มาเที่ยวยังตลาดเก่าปราณบุรี แล้วเกิด
ความประทับใจในความเป็นท้องถิ่น แล้วบอกต่อๆ กัน นอกจากนั้นยังมีการกระจายข้อมูลการท่องเที่ยว 
ถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรี ผ่านทางโซเชียลเน็ตเวิร์ค จนกลายเป็น 1 ในถนนคนเดินยามค่ า 
ที่น่าสนใจของประเทศไทย ที่มีนักท่องเที่ยวมาเยี่ยมชมอย่างเนื่องแน่นในช่วงปีที่ผ่านมา แสดงให้เห็นถึง
ความส าเร็จอย่างงดงามของถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรี นี่จึงเป็นสิ่งที่ท าให้ผู้วิจัยเลือกชุมชนตลาดเก่า
ปราณบุรีเป็นพ้ืนที่ศึกษาและสนใจที่จะศึกษาผลส าเร็จของการบริหารจัดการถนนคนเดินตลาดเก่า 
ปราณบุรี ซึ่งถือเป็นกิจกรรมการท่องเที่ยวโดยชุมชนที่น่าศึกษาและน ามาเป็นต้นแบบการพัฒนาชุมชน
ด้วยการท่องเที่ยวโดยชุมชน ซึ่งหากชุมชนอื่นๆ ได้น ารูปแบบการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชนของ
ชุมชนตลาดเก่าปราณบุรีไปปรับใช้ อาจสร้างประโยชน์ในการพัฒนาท้องถิ่นด้วยการจัดการการท่องเที่ยว
โดยชุมชนได้ต่อไป 
 
2. ชนิดของข้อมูลและแหล่งข้อมูล 
 
  2.1 ข้อมูลปฐมภูมิ (Primary Data) เป็นข้อมูลที่ได้จากการวิจัยภาคสนาม (Field Research) 
เพ่ือส ารวจและประเมินศักยภาพชุมชนเพ่ือการบริหารจัดการการท่องเที่ยวโดยชมชน บนฐานภูมิปัญญา
ท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง รวมถึงการเก็บรวบรวมข้อมูลจากกระบวนการพัฒนารูปแบบ
การจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัญาเศรษฐกิจพอเพียง นอกจากนี้ 



47 
 

ยังเป็นข้อมูลที่ได้จากการเก็บรวบรวมจากแบบประเมินหรือการรับรองจากผู้เชี่ยวชาญที่เกี่ยวข้อง และ
ความพึงพอใจของคนในชุมนที่มีต่อรูปแบบการท่องเที่ยวโดยชุมชนบนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและ
ปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงที่ได้พัฒนาขึ้น 
  2.2 ข้อมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) เป็นข้อมูลการวิจัยเอกสาร (Documentary Research) 
ที่ได้จากการค้นคว้าเอกสาร ต ารา บทความเกี่ยวกับทฤษฎี แนวคิด และผลงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับ 
การพัฒนารูปแบบการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจ
พอเพียง เพ่ือให้ครอบคลุมตามวัตถุประสงค์และกรอบแนวคิดการวิจัยโดยสืบค้นข้อมูลจากแหล่งต่างๆ 
เช่น ห้องสมุด หอจดหมายเหตุ และห้องสมุดสภาวิจัยแห่งชาติ นอกจากนี้ ยังให้ความคัญอย่างยิ่ง 
กับการค้นคว้าและเก็บข้อมูลในพ้ืนที่ศึกษา เช่น ส านักงานเทศบาลต าบล องค์การบริหารส่วนต าบล 
วัด โรงเรียน ที่ท าการผู้ใหญ่บ้าน/ประธานชุมชน และองค์การต่างๆ ในชุมชน เป็นต้น  
 
3. ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
 
  ผู้วิจัยได้แบ่งประชากรแบ่งออกเป็น 3 ส่วนตามขั้นตอนการด าเนินงานวิจัย ดังนี้ 
  3.1 การศึกษาบริบทเชิงพื้นที่ และบริบทเชิงการท่องเที่ยว  

ประชากร คือผู้ให้ข้อมูลหลักที่สามารถให้ข้อมูลเกี่ยวกับบริบทเชิงพ้ืนที่และบริบท 
เชิงการท่องเที่ยวในพ้ืนที่ศึกษา ได้แก่ ผู้น าชุมชนท้องถิ่นที่เป็นทางการ เช่น นายกเทศมนตรี ประธาน
ศูนย์วัฒนธรรมอ าเภอ/ต าบล ก านัน ผู้ใหญ่บ้าน ประธานชุมชน คณะกรรมการหมู่บ้าน ผู้น าอาสา
พัฒนาชุมชน (อช.) หัวหน้าคณะกรรมการอาสาสาธารณสุขมูลฐาน (อสม.) เป็นต้น และผู้น าชุมชน
ท้องถิ่นแบบไม่เป็นทางการ เช่น ผู้น ากลุ่มอนุรักษ์ท้องถิ่น ผู้น ากลุ่มอาชีพต่างๆ ผู้น ากลุ่มสตรี ผู้น า
กลุ่มอาวุโส ผู้น าด้านศาสนา (พระภิกษุ/ฆราวาส) ผู้น ากลุ่มเยาวชน ผู้น าทางการศึกษา ผู้น าทาง 
ภูมิปัญญา ปราชญ์ชาวบ้าน และหมอชาวบ้าน เป็นต้น นอกจากนี้ ยังรวมถึงเจ้าหน้าที่หน่วยงาน
ภาครัฐและเอกชนที่มีส่วนเกี่ยวข้องกับข้อมูลที่จะศึกษาในพื้นที่ศึกษา โดยผู้วิจัยใช้วิธีการเลือกกลุ่ม
ตัวอย่างแบบเจาะจง (Purposive Sampling) ผู้ให้ข้อมูลหลักที่มีคุณสมบัติตามเกณฑ์ที่ก าหนดเป็น
รายบุคคล โดยการสัมภาษณ์เชิงลึกเพ่ือให้ได้มาซึ่งข้อมูลที่ละเอียดครบถ้วนและตรงประเด็น 

กลุ่มตัวอย่าง ผู้วิจัยใช้วิธีการเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง (Purposive Sampling) 
ผู้ให้ข้อมูลหลักที่มีคุณสมบัติเป็นบุคคลที่เชี่ยวชาญและมีประสบการณ์ตามเกณฑ์ที่ก าหนดเป็น
รายบุคคล อีกทั้ง มีความเต็มใจในการให้ข้อมูลจริง เพ่ือการได้มาซึ่งข้อมูลที่ตรงประเด็นการศึกษา 
ถูกต้องและครบถ้วน  
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  3.2 การส ารวจและประเมินศักยภาพแหล่งท่องเที่ยวโดยชุมชนในการรองรับการพัฒนา
รูปแบบการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชนบนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง  

ประชากร คือ นักวิชาการด้านการท่องเที่ยว ภูมิปัญญาท้องถิ่น และปรัชญาเศรษฐกิจ
พอเพียง จากหน่วยงานสถานศึกษาและหน่วยงานท้องถิ่น ที่มีความคุ้นเคยกับแหล่งท่องเที่ยว มีความรู้
ในฐานทรัพยากรการท่องเที่ยวในพ้ืนที่ศึกษา และสามารถประเมินระดับศักยภาพแหล่งท่องเที่ยว 
โดยชุมชน บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง 

กลุ่มตัวอย่าง ผู้วิจัยใช้วิธีการเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง (Purposive Sampling) 
ผู้ให้ข้อมูลที่มีคุณสมบัติเป็นบุคคลที่เชี่ยวชาญและมีประสบการณ์ตามเกณฑ์ที่ก าหนด เพ่ือจะได้มาซึ่ง
ข้อมูลที่ตรงประเด็นการวิจัยและถูกต้องครบถ้วน โดยก าหนดจ านวนกลุ่มเป้าหมายทั้งสิ้น 20 ท่าน  
ในอัตราส่วน นักวิชาการ : ผู้รู้ของชุมชน เท่ากับ 5 : 15 ดังนี้ คือ 

1) กลุ่มนักวิชาการ ประกอบด้วย นักวิชาการทางการท่องเที่ยว จากคณะอุตสาหกรรม 
การโรงแรมและการท่องเที่ยว มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลรัตนโกสินทร์ จ านวน 3 คน นักวิชาการ
การท่องเที่ยวจากหน่วยงานสถานศึกษาภายนอก จ านวน 2 คน 

2) กลุ่มผู้น าชุมชนท้องถิ่นในพ้ืนที่ต าบลปราณบุรี ที่มาจากหน่วยงานภาครัฐ องค์กร
ภาคเอกชน และองค์กรภาคประชาชนท้องถิ่น ที่มีความคุ้นเคยกับแหล่งท่องเที่ยวในพ้ืนที่ศึกษา  
และมีความรู้ในฐานทรัพยากรการท่องเที่ยวในพ้ืนที่ศึกษา และสามารถประเมินระดับศักยภาพของ 
แหล่งท่องเที่ยวโดยชุมชนได ้จ านวน 15 คน 
  3.3 การประเมินศักยภาพและความต้องการในการมีส่วนร่วมของชุมชนในการบริหารจัดการ
การท่องเที่ยวโดยชุมชน 

ประชากร คือ บุคคลและหน่วยงานหรือองค์กรท้องถิ่นในชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี  
ซึ่งประกอบด้วย (1) หน่วยงานภาครัฐ เช่น เจ้าหน้าที่หรือบุคลากรของส านักงานเทศบาลต าบลปราณ
บุรี การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ส านักงานประจวบคีรีขันธ์การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย พัฒนากร
อ าเภอปราณบุรี ประธานศูนย์วัฒนธรรมอ าเภอปราณบุรี (2) หน่วยงานภาคเอกชน เช่น ผู้ประกอบการ
ธุรกิจน าเที่ยว ผู้ประกอบการร้านอาหาร ผู้ประกอบการที่พักแรม ผู้ผลิตและจ าหน่ายสินค้าของ 
ที่ระลึก/ผลิตภัณฑ์ชุมชน (3) สถาบันการศึกษา หมายถึง ครู อาจารย์ และผู้บริหาร จากสถาบัน 
การศึกษาระดับประถมศึกษาข้ึนไป (4) ศาสนสถาน หมายถึง พระภิกษุ บาทหลวง หรืออิหม่าม ที่เป็น
ผู้น าศาสนาและอาศัยอยู่ในวัด/โบสถ์/มัสยิด (5) ผู้น าท้องถิ่นชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี (6) ภาคี 
ภาคประชาคมท้องถิ่น คือ ประชาชนชนที่มีการรวมกลุ่มกันเป็นองค์กร และมีวัตถุประสงค์หรือ
เป้าหมายร่วมกัน มีการติดต่อสื่อสารกัน  
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กลุ่มตัวอย่าง ผู้วิจัยได้เลือกขนาดของกลุ่มตัวอย่างแบบโควต้า (Quata Sampling)  
โดยก าหนดสัดส่วนจากประชากรทั้งหมดที่สามารถเป็นตัวแทนภาคส่วนต่างๆ รวมทั้งสิ้น 15 คน  
โดยเลือกเก็บแบบสอบถามจากกลุ่มตัวอย่างที่มีความพร้อมและให้ความร่วมมือให้ข้อมูล 

 
4. เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
 
  4.1 แบบสัมภาษณ์กึ่งโครงสร้าง (Semi-Structured Interview) ข้อมูลพ้ืนฐานบริบท 
เชิงพ้ืนที่ และ บริบทเชิงการท่องเที่ยว ควบคู่กับการสัมภาษณ์เชิงลึก (In-dept Interview) ได้แก่ ผู้น า
ชุมชนท้องถิ่นท่ีเป็นทางการและไม่เป็นทางการ รวมถึงเจ้าหน้าที่หน่วยงานภาครัฐและเอกชนที่มีส่วน
เกี่ยวข้องกับข้อมูลที่จะศึกษาในพ้ืนที่ศึกษา เพ่ือแสดงความคิดเห็นเกี่ยวกับข้อมูลพ้ืนฐานของพ้ืนที่ศึกษา 
ข้อมูลทรัพยากรการท่องเที่ยว รวมถึงสถานการณ์การท่องเที่ยวในปัจจุบัน   
  4.2 แบบประเมิน (KPI) ศักยภาพแหล่งท่องเที่ยวโดยชุมชน ชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี โดย
ผู้วิจัยได้สร้างแบบประเมินศักยภาพแหล่งท่องเที่ยวโดยชุมชนเพ่ือรองรับการพัฒนารูปแบบการจัดการ 
การท่องเที่ยวโดยชุมชนบนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง จ านวน 1 ชุด ซึ่งได้
ประยุกต์ใช้เกณฑ์การประเมินมาตรฐานคุณภาพแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศของส านักพัฒนาการท่องเที่ยว 
กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา (ส านักงานพัฒนาการท่องเที่ยว, 2548: 5/12-5/21) เนื่องจาก ทรัพยากร
การท่องเที่ยวโดยชุมชนมีความสอดคล้องสัมพันธ์กับระบบนิเวศในพ้ืนที่และแบบประเมินนี้มีการก าหนด
ตัวชี้วัดหรือมีเกณฑ์มาตรฐานที่ผ่านการวิเคราะห์และรับรองจากผู้ทรงคุณวุฒิแล้ว ซึ่งประกอบด้วยตัวชี้วัด 
ดังนี้ 

4.2.1 การประเมินด้านที่ตั้งของแหล่งท่องเที่ยว ซึ่งเป็นการประเมินในเบื้องต้นว่า พ้ืนที ่
มีความเหมาะสมในการพิจารณาเป็นแหล่งท่องเที่ยวโดยชุมชนที่สัมพันธ์กับระบบนิเวศและวัฒนธรรม 
ของพ้ืนที่หรือไม่ ซึ่งถ้าพ้ืนที่ที่ท าการประเมินขาดคุณสมบัติในข้อใดข้อหนึ่ง แสดงว่าพ้ืนที่นั้นไม่สมควร
พิจารณาให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวโดยชุมชน โดยข้อก าหนดในด้านที่ตั้งของแหล่งท่องเที่ยว คือ การเป็น 
พ้ืนที่ตั้งชุมชนที่มีการใช้ประโยชน์พ้ืนที่ที่ที่ไม่ขัดต่อกฎหมาย โดยพ้ืนที่ที่ขอรับการประเมินจะต้องผ่าน
ข้อก าหนดทั้งหมด จึงเข้าสู่การประเมินมาตรฐานคุณภาพแหล่งท่องเที่ยวโดยชุมชนในขั้นตอนต่อไป 

4.2.2 การประเมินมาตรฐานคุณภาพแหล่งท่องเที่ยวโดยชุมชน ซึ่งเป็นการประเมิน 
ในประเด็นที่เป็นพื้นที่ที่มีการบริหารจัดการด้านการท่องเที่ยว โดยท าการประเมินเฉพาะองค์ประกอบ 
ด้านศักยภาพในการเป็นแหล่งท่องเที่ยวโดยชุมชน ที่ประกอบด้วยดัชนีชี้วัด 4 ดัชนี รายละเอียด  
ดังตาราง 1 
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ตาราง 1  องค์ประกอบในการประเมินศักยภาพการเป็นแหล่งท่องเที่ยวโดยชุมชน 
      

ศักยภาพในการเป็นแหล่งท่องเที่ยวโดยชุมชน คะแนน 
(พื้นที่แหล่งที่ประเมิน)  
1. จุดดึงดูดด้านการท่องเที่ยวและการเรียนรู้ของชุมชน 10 
2. ความอุดมสมบูรณ์ของแหล่งต้นทุนทางการท่องเที่ยว 10 
3. ความเกี่ยวข้องของวัฒนธรรมและภูมิปัญญาท้องถิ่น 10 
4. ความสะดวกในการเดินทางเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว 10 

รวม 40 
 

เกณฑ์การประเมินมาตรฐานคุณภาพแหล่งท่องเที่ยวโดยชุมชน คือ ดัชนีแต่ละข้อ 
มีค่าคะแนนเท่ากับ 10 คะแนน  ซึ่งแหล่งท้องถิ่นที่มีศักยภาพในการเป็นแหล่งท่องเที่ยวโดยชุมชน ต้องมี
คุณสมบัติขององค์ประกอบนี้ไม่น้อยกว่า 2 ข้อ หรือได้คะแนนไม่น้อยกว่า 20 คะแนน หรือได้คะแนน
ร้อยละ 50 ขึ้นไป แต่ถ้าแหล่งท่องเที่ยวมีคุณสมบัติน้อยกว่า 2 ข้อ หรือได้คะแนนน้อยกว่า 20 คะแนน 
แสดงว่าพ้ืนที่นั้นๆ ขาดความเหมาะสมหรือศักยภาพในการพัฒนาเป็นแหล่งท่องเที่ยวโดยชุมชน 
  4.3 แบบสอบถาม (Questionnaire) ศักยภาพชุมชนในการบริหารจัดการการท่องเที่ยว
โดยชุมชน บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง ซึ่งผู้วิจัยได้สร้างแบบสอบถาม
ขึ้น ตามวัตถุประสงค์และขอบเขตการวิจัยที่ได้ก าหนดไว้ โดยมีลักษณะค าถามทั้งค าถามปลายปิด 
(Close-ended Question) และปลายเปิด (Open-ended Question) ซ่ึงแบ่งออกเป็น 5 ตอน คือ 

ตอนที่ 1   ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม  
ตอนที่ 2    ความเข้าใจเกี่ยวกับการท่องเที่ยวโดยชุมชน ภูมิปัญญาท้องถิ่น และปรัชญา

เศรษฐกิจพอเพียง  
ตอนที่ 3    ทัศนคติต่อการท่องเที่ยวโดยชุมชน ภูมิปัญญาท้องถิ่น และปรัชญาเศรษฐกิจ

พอเพียง  
ตอนที่ 4   ความต้องการในการมีส่วนร่วมในการบริหารจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน

บนฐานภมูิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง  
ตอนที่ 5 ปัญหาและอุปสรรคในการเข้าร่วมบริหารจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน 

บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง 
ทั้งนี้ ผู้วิจัยได้ก าหนดเกณฑ์พิจารณาระดับความรู้และระดับความต้องการ ดังนี้คือ 
(1) ความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับการท่องเที่ยวโดยชุมชน  

ภูมิปัญญาท้องถิ่น และปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง โดยผู้วิจัยได้สร้างแบบทดสอบความรู้ (Knowledge 
Test) ทีเ่ป็นลักษณะข้อค าถามแบบตอบถูกและผิด ชนิด 2 ตัวเลือก รวมทั้งสิ้น 30 ข้อ ประกอบด้วย
เนื้อหา 3 ส่วนคือ (1.1) ความรู้เกี่ยวกับการท่องเที่ยวโดยชุมชน จ านวน 10 ข้อ (1.2) ความรู้เกี่ยวกับภูมิ
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ปัญญาท้องถิ่น จ านวน 10 ข้อ และ (1.3) ปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง จ านวน 10 ข้อ ซึ่งในแต่ละข้อ 
จะให้คะแนน ดังนี้ 

ตอบถูก ให้  1  คะแนน   
ตอบผิด ให้  0  คะแนน 
โดย     ข้อถูก  ได้แก่  ข้อ 2 5 7 8 9 11 14 15 17 18 19 23 24 26 29 30 
          ข้อผิด  ได้แก่  ข้อ 1 3 4 6 10 12 13 16 20 21 22 25 27 28 
จากนั้นน าคะแนนมาจัดระดับความรู้ โดยแบ่งเป็น 3 ระดับ ตามสูตรดังนี้ 
ความกว้างของอันตรภาคชั้น  =   คะแนนสูงสุด -  คะแนนต่ าสุด 

        จ านวนชั้น 
เมื่อแทนค่าแล้ว จะได้ผลลัพธ์ดังนี้    
ความกว้างของอันตรภาคชั้น  =   30 - 0     =   10.00 

                     3 
การประเมินค่าระดับความรู้ โดยจะน าคะแนนที่ได้มาเปรียบเทียบกับดัชนีค่าอ านาจ

การจ าแนก (Discrimination) จากผลการประเมินแบบทดสอบ ซึ่งมีเกณฑ์การแปรผล ดังนี้ 
ผู้ให้ข้อมูลมีความรู้ในระดับสูง มีค่าคะแนนระหว่าง  21.01 – 30.00  
ผู้ให้ข้อมูลมีความรู้ปานกลาง มีค่าคะแนนระหว่าง  10.01 – 20.00 
ผู้ให้ข้อมูลมีความรู้ในระดับต่ า มีค่าคะแนนระหว่าง  0 – 10.00 

(2) ทัศนคติต่อการท่องเที่ยวโดยชุมชน ภูมิปัญญาท้องถิ่น และปรัชญาเศรษฐกิจ
พอเพียง โดยผู้วิจัยได้สร้างแบบวัดทัศนคติ (Attitude Test) ในลักษณะมาตราส่วนประเมินค่า 
(Rating Scale) 5 ระดับ ที่มีข้อความเชิงบวก (Positive Statement) และข้อความเชิงลบ 
(Negative Statement) ในอัตราส่วนข้อค าถามใกล้เคียงกัน รวมทั้งหมด 30 ข้อ โดยประกอบด้วย
เนื้อหา 3 ส่วนคือ (2.1) ทัศนคติต่อการท่องเที่ยวโดยชุมชน จ านวน 10 ข้อ (2.2) ทัศนคติต่อภูมิปัญญา
ท้องถิ่น จ านวน 10 ข้อ (2.3) ทัศนคติต่อแนวคิดปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง จ านวน 10 ข้อ ซึ่งการ
ก าหนดค่าคะแนนจะแตกต่างกันตามข้อความที่เป็นเชิงบวกและข้อความเชิงลบ ดังนี้ 

ข้อความเชิงบวก    
เห็นด้วยอย่างยิ่ง  เท่ากับ 5  คะแนน 
เห็นด้วย   เท่ากับ 4  คะแนน 
เฉยๆ/ไม่แน่ใจ  เท่ากับ 3  คะแนน 
ไม่เห็นด้วย  เท่ากับ  2  คะแนน 
ไม่เห็นด้วยอย่างยิ่ง เท่ากับ 1  คะแนน 
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ข้อความเชิงลบ  
เห็นด้วยอย่างยิ่ง   เท่ากับ 1  คะแนน 
เห็นด้วย    เท่ากับ 2  คะแนน 
เฉยๆ/ไม่แน่ใจ   เท่ากับ 3  คะแนน 
ไม่เห็นด้วย   เท่ากับ 4  คะแนน 
ไมเ่ห็นด้วยอย่างยิ่ง เท่ากับ 5  คะแนน 
ค าตอบที่ได้ผู้วิจัยจะน ามาค านวณค่าเฉลี่ย จากนั้นน าค่าเฉลี่ยที่ได้มาเปรียบเทียบกับ

เกณฑ์น้ าหนักเฉลี่ย (Weight Mean Score: WMS) ซึ่งมีเกณฑ์การแปรผล ดังนี้ 
ผู้ให้ข้อมูลมีทัศนคติที่ดีมาก มีค่าคะแนนเฉลี่ยระหว่าง   4.21-5.00 
ผู้ให้ข้อมูลมีทัศนคติที่ด ี   มีค่าคะแนนเฉลี่ยระหว่าง   3.41-4.20 
ผู้ให้ข้อมูลมีทัศนคติกลางๆ   มีค่าคะแนนเฉลี่ยระหว่าง   2.61-3.40 
ผู้ให้ข้อมูลมีทัศนคติไม่ด ี   มีค่าคะแนนเฉลี่ยระหว่าง   1.81-2.60 
ผู้ให้ข้อมูลมีทัศนคติไม่ดีมากๆ มีค่าคะแนนเฉลี่ยระหว่าง   1.00-1.80 

(3) ความต้องการในการมีส่วนร่วมในการบริหารจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน บนฐาน
ภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง โดยผู้วิจัยได้ก าหนดค่าน้ าหนักของความต้องการ 
มีส่วนร่วมเป็นคะแนน 5 ระดับ ดังนี้คือ 

5  คะแนน หมายถึง    มีความต้องการในระดับมากที่สุด 
4  คะแนน   หมายถึง    มีความต้องการในระดับมาก 
3  คะแนน   หมายถึง   มีความต้องการในระดับปานกลาง 
2  คะแนน   หมายถึง  มีความต้องการในระดับน้อย 
1  คะแนน   หมายถึง  มีความต้องการในระดับน้อยที่สุด 
เมื่อได้ค่าคะแนนความต้องการของกลุ่มตัวอย่างแล้ว น าค่าคะแนนเฉลี่ยมาเปรียบเทียบ

กับเกฑณ์ที่มกีารแปลความหมายค่าเฉลี่ยน้ าหนักคะแนน 5 ระดับ คือ 
ระดับความต้องการมากที่สุด มีค่าคะแนนเฉลี่ยระหว่าง   4.21-5.00 
ระดับความต้องการมาก   มีค่าคะแนนเฉลี่ยระหว่าง   3.41-4.20 
ระดับความต้องการปานกลาง มีค่าคะแนนเฉลี่ยระหว่าง   2.61-3.40 
ระดับความต้องการน้อย  มีค่าคะแนนเฉลี่ยระหว่าง   1.81-2.60 
ระดับความต้องการน้อยทีสุ่ด มีค่าคะแนนเฉลี่ยระหว่าง   1.00-1.80 
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5. การทดสอบเครื่องมือ 
 
  5.1 ข้อมูลที่เป็นข้อมูลเชิงคุณภาพ จึงต้องมีการตีความและสร้างความเข้าใจที่ตรงกัน 
ในข้อมูลที่ได้มา กล่าวคือ ควรตรวจสอบความสอดคล้องของข้อมูลกับการตีความของผู้วิจัย เกี่ยวกับ
ความเป็นจริงระดับต่างๆ กับความคิดเห็นของผู้ให้ข้อมูลว่าสอดคล้องต้องกันหรือไม่ โดยใช้วิธีการ
ตรวจสอบข้อมูลแบบสามเส้า (Triangulation) ซึ่งเป็นการตรวจสอบแหล่งที่มาต่างๆ ของข้อมูล  
ทั้งการตรวจสอบสามเส้าด้านข้อมูล (Data Triangulation) และการตรวจสอบสามเส้าด้านวิธี
รวบรวมข้อมูล (Methodological Triangulation) นอกจากนี ้ข้อมูลต่างๆ ที่ใช้ประกอบการวิจัยและ
การตีความเรื่องราวต่างๆ ต้องผ่านการตรวจสอบเป็นระยะๆ ทุกข้ันตอน 
  5.2 ข้อมูลที่เป็นข้อมูลเชิงปริมาณ ต้องมีการตรวจสอบเครื่องมือ 2 ด้านคือ  

5.2.1 การทดสอบความเที่ยงตรงตามเนื้อหา (Content Validity) โดยผู้วิจัยน าแบบ
สัมภาษณ์และแบบสอบถามที่สร้างขึ้น ไปเสนอขอค าปรึกษาจากผู้ทรงคุณวุฒิเพ่ือตรวจสอบแบบ
ส ารวจให้สอดคล้องและครอบคลุมเนื้อหาหรือประเด็นที่ต้องการวัด รวมทั้งตรวจสอบความเป็นปรนัย 
(Objectivity) ของข้อค าถามแต่ละข้อ เพ่ือให้ได้ความถูกต้องตามหลักวิชาการและการใช้ทางภาษา 
รวมถึงความครบถ้วนและสมบูรณ์ จากนั้นปรับปรุงแก้ไขแบบสอบถามตามท่ีผู้ทรงคุณวุฒิเสนอแนะ 

5.2.2 การทดสอบความเชื่อมั่น (Reliability) น าแบบสอบถามศักยภาพและความต้องการ
มีส่วนร่วมฯ ที่ผ่านการปรับปรุงแก้ไขแล้ว ไปท าทดลองทดสอบ (Try out) กับตัวแทนชุมชนที่ไม่ได้
เป็นกลุ่มตัวอย่างในการเก็บข้อมูลจริง จ านวน 30 คน จากนั้น จะน าข้อมูลจากแบบสอบถาม 
มาวิเคราะห์หาความเชื่อมั่น โดยวิธีการใช้สูตรหาค่าสัมประสิทธิ์แอลฟา (Alpha coefficient)  
ตามแบบของครอนบาด (Cronbach’s Coefficient Alpha) (พวงรัตน์ ทวีรัตน์, 2540: 125)  
โดยก าหนดค่าสัมประสิทธิ์อัลฟาของแบบส ารวจที่เป็นเกณฑ์มาตรฐานต้องมากกว่าหรือเท่ากับ 0.70 
ขึ้นไป จึงจะสามารถน าไปเก็บรวบรวมข้อมูลจริงในพ้ืนที่ศึกษาต่อไปได้ 
 
6. การเก็บรวบรวมข้อมูล 
 
  ผู้วิจัยได้ด าเนินการเก็บข้อมูลร่วมกับผู้ช่วยนักวิจัย  เ พ่ือให้ครอบคลุมวัตถุประสงค์ 
การวิจัย โดยไดก้ าหนดขั้นตอนการเก็บรวบรวมข้อมูลดังนี้ 
  6.1 ผู้วิจัยท าหนังสือในนามคณะอุตสาหกรรมการโรงแรมและการท่องเที่ยว มหาวิทยาลัย
เทคโนโลยีราชมงคลรัตนโกสินทร์ ไปยังองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น หรือผู้น าชุมชนที่มีส่วนเกี่ยวข้อง  
เพ่ือแจ้งรายละเอียดและขออนุญาตเก็บรวบรวมข้อมูลในพื้นท่ีศึกษา  
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  6.2 ผู้วิจัยด าเนินการเก็บแบบสอบถามจากกลุ่มผู้ให้ข้อมูล ตามวัน เวลา และสถานที่ 
ที่ก าหนด โดยผู้วิจัยจะท าการชี้แจงวัตถุประสงค์ในการเก็บรวบรวมข้อมูลเพ่ือให้ผู้ให้ข้อมูลเข้าใจ
ตรงกัน และให้ความร่วมมือในการตอบแบบสอบถามอย่างถูกต้องครบถ้วน หลังจากผู้ให้ข้อมูล 
ตอบแบบสอบถามเสร็จสิ้น ผู้วิจัยจะตรวจสอบแบบสอบถามเพ่ือความถูกต้องและครบสมบูรณ์อีกครั้ง 
ทั้งนี้ ผู้วิจัยจะใช้วิธีการสังเกตแบบไม่มีส่วนร่วม (Non-Participant Observation) ร่วมกับการสอบถาม 
เพ่ือวิเคราะห์ว่า ผู้ให้ข้อมูลมีพฤติกรรมการแสดงออกอย่างไร ตรงกับการให้ข้อมูลหรือไม่ เพียงใด 

 
7. การวิเคราะห์ข้อมูล 
 
  7.1 ข้อมูลที่เป็นข้อมูลเชิงคุณภาพ ผู้วิจัยใช้การวิเคราะห์เนื้อหา (Content Analysis) ซึ่งเป็น
การวิเคราะห์ข้อมูลเชิงบรรยาย โดยระบุคุณลักษณะเฉพาะของข้อความหรือสาระอย่างมีระบบ ที่อิง
กรอบแนวคิดและทฤษฏี โดยมีวิธีด าเนินการ 3 ขั้นตอน ดังนี้  

7.1.1 การลดทอนข้อมูล (Data Reduction) ซึ่งหมายถึงการเลือกเฟ้นหาจุดที่น่าสนใจ 
ท าให้เข้าใจง่าย สรุปย่อ ปรับข้อมูลดิบที่เก็บรวบรวมได้มาลงรหัส  ทดสอบแนวคิด รวมเป็นกลุ่ม 
แบ่งเป็นหมวดหมู่หรือเป็นส่วนๆ เขียนข้อสรุปชั่วคราว ท าให้เกิดความชัดเจนเป็นพวก เป็นประเภท 
เป็นรูปแบบหาจุดที่น่าสนใจ และปรับลดเพ่ิมหาข้อมูลใหม่ จนกระทั่งได้ผลสรุปและพิสูจน์บทสรุป 
ที่น่าพอใจ  

7.1.2 การแสดงข้อมูล (Data Display) ซึ่งเป็นขั้นตอนของการจัดการเลือกเฟ้น สรรหา
ตัวอย่างข้อมูลหรือสารสนเทศ ไม่ว่าจะเป็นการสรุปจากรายงาน การสังเกตค าพูดจากการสัมภาษณ์  
หรือการกระท าของผู้ให้ข้อมูล น ามาเป็นหลักฐานของข้อสรุปชั่วคราวเสนอไว้ เพ่ือแสดงให้เห็นและ
ก่อให้เกิดความเข้าใจว่า อะไรเกิดข้ึน ท าไม อย่างไร อันจะน าไปสู่การวิเคราะห์ และสรุปผลต่อไป  

7.1.3 การสร้างข้อสรุปและยืนยันผลสรุป (Conclusion  and Verification) เป็นการ
สังเคราะห์ข้อสรุปย่อยๆ ในช่วงแรกๆ เข้าด้วยกันเป็นบทสรุปและตรวจสอบยืนยันเป็นผลสรุป 
การวิจัยในช่วงสุดท้าย การพัฒนาข้อสรุปย่อยๆ ไปสู่ข้อสรุปใหญ่ๆ เรื่อยๆ ขึ้นไปนี้  ซึ่งเป็นก้าวของ 
การพัฒนาทฤษฎีจากสภาพเฉพาะไปสู่ข้อสรุปทั่วๆ ไป (Generalized) เป็นกระบวนของการประมวล
ความคิด อันเกิดจากข้อมูลรูปธรรม ไปสู่รูปแบบที่เป็นนามธรรมที่เป็นทฤษฎี (Ground theory)  
ตามวิธีการแบบอุปนัย (induction) และเพ่ือให้บทสรุปมีความน่าเชื่อถือ ผู้วิจัยตรวจสอบอีกครั้งหนึ่ง 
ในขณะที่เขียนรายงานกับข้อมูลสนาม เพ่ือยืนยันผลสรุปวิจัย ด้วยการตรวจสอบแบบสามเส้า การน า
ผลสรุปวิจัยตรวจสอบความถูกต้องกับผู้ให้ข้อมูล ตรวจสอบความแตกต่างหรือคล้ายคลึงของความคิด 
คนในกับคนนอกชุมชน 
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  7.2 ข้อมูลที่เป็นข้อมูลเชิงปริมาณ ผู้วิจัยจะมีการวิเคราะห์และประมวลผลข้อมูลในการวิจัย
ครั้งนี้ คือ (1) น าแบบสอบถามที่เก็บรวบรวมมาได้คัดเลือกฉบับที่สมบูรณ์ (2) ตรวจและลงรหัส (Coding 
From) ในแบบสอบถามทุกข้อ (3) น าข้อมูลที่ตรวจและลงรหัสแล้วไปท าการวิเคราะห์ข้อมูลโดยใช้
โปรแกรมส าเร็จรูปเพ่ือวิเคราะห์ทางสถิติส าหรับการวิจัยทางสังคมศาสตร์ จากนั้น  น าข้อมูลที่ได้มา 
จัดเรียบเรียงและวิเคราะห์เชิงบรรยาย เพ่ือให้ได้ข้อมูลในภาพรวมเกี่ยวกับกระบวนการพัฒนารูปแบบ
การจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง 

 
8. สถิติที่ใช้ในการวิจัย 
 
  ทั้งนี้ สถิติที่ผู้วิจัยใช้วิเคราะห์ข้อมูลในครั้งนี้คือ สถิติพรรณนา (Descriptive Statistics)  
ซึ่งผู้วิจัยวิเคราะห์ข้อมูลทั่วไป และข้อมูลด้านความคาดหวังและความต้องการของนักท่องเที่ยวที่มีต่อ
การจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชน บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงของกลุ่มตัวอย่าง 
ด้วยการแจกแจงความถี่ (Frequency) และแสดงผลออกเป็นค่าสถิติร้อยละ (Percentage) ค่าคะแนน
เฉลี่ย (Mean) ค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) ค่าต่ าสุด (Minimum) และค่าสูงสุด 
(Maximum) 
  

  (1) การหาค่าคะแนนเฉลี่ย (Mean) จากสูตร 
     

  x̄        =     
     
 

            เมื่อ  x̄  แทน   ค่าคะแนนรวมเฉลี่ย 
   แทน   ผลรวมของคะแนนทั้งหมด 
   n   แทน   จ านวนคนในกลุ่มตัวอย่าง 

 

   (2) ค่าความเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) จากสูตร 
 
 

                        S.D.    = 
   
 

              เมื่อ S.D. = ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
   = ผลรวมของคะแนนทั้งหมด 
 n    = จ านวนคนในกลุ่มทดลอง 
 

 



56 
 

ขั้นตอนที่ 2:  การค้นหากิจกรรมและสร้างเส้นทางการท่องเที่ยวโดยชุมชน  
         บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง 
 

จากการตรวจเอกสารเกี่ยวกับทฤษฎี แนวคิด และผลงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง ร่วมกับผลจาก 
การส ารวจและประเมินศักยภาพของชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี (ที่ได้จากขั้นตอนที่ 1) มาเป็นกรอบ
แนวทางในการพัฒนารูปแบบการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญา
เศรษฐกิจพอเพียง ซึ่งผู้วิจัยได้ด าเนินการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม (Participation Action 
Research) เพ่ือตอบปัญหาการวิจัยตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 2 ทั้งนี้ ผู้วิจัยได้แบ่งวิธีด าเนินการวิจัย
ออกเป็น 11 ขั้นตอน ดังนี้คือ 

(1) การสร้างเครือข่ายการบริหารจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน 
(2) การเริ่มต้นค้นหาสิ่งที่ต้องการในการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน 
(3) การประเมินศักยภาพและความเป็นไปได้ในการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชน 
(4) การร่วมกันก าหนดวิสัยทัศน์และวัตถุประสงค์การท่องเที่ยวโดยชุมชน 
(5) การวางแผนเตรียมความพร้อมเพ่ือรองรับการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชน 
(6) การสร้างองค์ความรู้เกี่ยวกับการท่องเที่ยวโดยชุมชน โดยการฝึกอบรมภาคทฤษฎี การฝึก

ปฏิบัติ และการศึกษาดูงาน 
(7) การก าหนดรูปแบบกิจกรรมและเส้นทางการท่องเที่ยวโดยชุมชน 
(8) การออกแบบการสื่อความหมายการท่องเที่ยวโดยชุมชน 
(9) การประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวโดยชุมชน 
(10) การทดลองจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนกับกลุ่มนักท่องเที่ยวน าร่อง 
(11) การประเมินผลการท่องเที่ยวโดยชุมชนน าร่อง 
จากนั้น น าผลการพัฒนาทั้งหมดมาวิเคราะห์และก าหนดรูปแบบการจัดการการท่องเที่ยว 

โดยชุมชน บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงและวิถีชุมชนลุ่มแม่น้ าปราณบุรี โดยมี
ระเบียบวิธีวิจัย ดังนี้ 
 
1. ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
 
  ผู้วิจัยได้แบ่งประชากรแบ่งออกเป็น 2 ส่วนตามขั้นตอนการด าเนินงานวิจัย ดังนี้ 
  1.1 การสร้างภาคีเครือข่ายเพื่อบริหารจัดการท่องเที่ยว 

ประชากร คือ กลุ่มแกนน าชุมชนหรือแกนน าของชุมชนในพ้ืนที่ตลาดเก่าปราณบุรีและ
ใกล้เคียง เป็นตัวแทนในการเข้าร่วมบริหารจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่น
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และปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง ซึ่งประกอบด้วย (1) หน่วยงานภาครัฐ เช่น เจ้าหน้าที่หรือบุคลากรของ
องค์การบริหารส่วนต าบลปราณบุรีและส านักงานเทศบาลต าบลปราณบุรี  จังหวัดประจวบคีรีขันธ์  
(2) หน่วยงานภาคเอกชน เช่น ผู้ประกอบการธุรกิจน าเที่ยว ผู้ประกอบการรถเช่า ผู้ประกอบการที่พัก
แรม ผู้ประกอบการร้านอาหาร และผู้ผลิตสินค้าท้องถิ่นและของที่ระลึก(3) สถาบันการศึกษา 
หมายถึง ครู อาจารย์ และผู้บริหารจากสถาบันการศึกษาระดับประถมศึกษาขึ้นไป (4) ศาสนสถาน 
หมายถึง พระภิกษุ บาทหลวง หรืออิหม่าม ที่เป็นผู้น าศาสนาและอาศัยอยู่ในวัด/โบสถ์/มัสยิด  
(5) ผู้น าท้องถิ่นในพ้ืนที่ศึกษาและใกล้เคียง (6) ประชาคมท้องถิ่น หมายถึง ประชาชนทั่วไปที่มีการ
รวมกลุ่มกันเป็นองค์กรท้องถิ่น และมีวัตถุประสงค์หรือเป้าหมายร่วมกันมีการติดต่อสื่อสารกัน 

กลุ่มตัวอย่าง ผู้วิจัยใช้วิธีการเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง (Purposive Sampling) 
ผู้ให้ข้อมูลหลักที่มีคุณสมบัติตามเกณฑ์ที่ก าหนดเป็นรายบุคคล และเป็นประชาชนในพ้ืนที่ รวมถึง 
มีความสมัครใจเข้าร่วมบริหารจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญา
เศรษฐกิจพอเพียง โดยเลือกจากตัวแทนชุมชนในพ้ืนที่ศึกษา 6 ภาคส่วน ได้แก่ หน่วยงานภาครัฐ 
หน่วยงานภาคเอกชน สถาบันการศึกษา ศาสนสถานผู้น าท้องถิ่น และประชาคมท้องถิ่น รวมทั้งสิ้น 
30 คน (ทั้งนี้ กลุ่มตัวอย่างในครั้งนี้ ได้รวมผู้วิจัยและผู้ช่วยวิจัยด้วย เนื่องจากการศึกษาในครั้งนี้ผู้วิจัย
และผู้ช่วยวิจัยถือเป็นเครือข่ายในพ้ืนที่ด้วยเช่นกัน) โดยไม่มีการสุ่มตัวอย่างและการก าหนดขนาด
ตัวอย่าง 
  1.2 การทดลองจัดการท่องเที่ยวกับกลุ่มนักท่องเที่ยวน าร่อง 

ประชากร คือ นักท่องเที่ยวน าร่องที่เป็นกลุ่มทดลองมาท่องเที่ยวและใช้บริการ 
การท่องเที่ยวชุมชนจัดขึ้น 

กลุ่มตัวอย่าง ผู้วิจัยใช้วิธีการเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง (Purposive Sampling) 
นักท่องเที่ยวกลุ่มทดลอง 5 กลุ่มคือ (1) กลุ่มนักศึกษา จ านวน 30 คน (2) กลุ่มประชาชนในพ้ืนที่ 
จ านวน 10 คน (3) กลุ่มนักวิชาการ จ านวน 10 คน (4) กลุ่มนักท่องเที่ยวทั่วไปสัญชาติไทย จ านวน  
10 คน (5) และกลุ่มนักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศ จ านวน 10 คน รวมทั้งสิ้น 70 คน ซึ่งเก็บรวบรวม
ข้อมูลจากกลุ่มนักท่องเที่ยวทดลองทั้งหมด โดยไม่มีการสุ่มตัวอย่าง   
 
2. เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
 
  ผู้วิจัยได้แบ่งประชากรแบ่งออกเป็น 2 ส่วนตามขั้นตอนการด าเนินงานวิจัย ดังนี้ 
  2.1 การสร้างภาคีเครือข่ายเพื่อบริหารจัดการท่องเที่ยว 

ผู้วิจัยได้ประยุกต์ใช้การวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม (Participatory Action 
Research/PAR) เพ่ือพัฒนารูปแบบการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่น
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และปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง ที่เน้นการด าเนินการแบบมีส่วนร่วมของชุมชนและเพ่ือให้ได้มาซึ่ง
ข้อมูลและค าตอบการวิจัยที่สมบูรณ์และเหมาะสมกับพ้ืนที่หรือสภาพชุมชนมากที่สุด  จึงได้มีการ
ผสมผสานเทคนิคในกระบวนการพัฒนาหลายวิธี  กล่าวคือ โดยจะประยุกต์ใช้ เทคนิค AIC 
(Appreciation, Influence and Control) เพ่ือค้นหาความต้องการ ปัญหาและอุปสรรค รวมถึง
จุดยืนของชุมชนในการบริหารจัดการการท่องเที่ยว จากนั้นอาจใช้ เทคนิคการประเมินสภาวะชนบท
อย่างมีส่วนร่วม (Participatory Rural Appraisal / PRA) ในการวิเคราะห์ศักยภาพของ
ทรัพยากรการท่องเที่ยวเพ่ือรองรับการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและ
ปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง รวมถึงในกระบวนการพัฒนาอาจประยุกต์ใช้เทคนิคต่างๆ เข้าร่วมตาม
สถานการณ์และความเหมาะสมในขั้นตอนนั้นๆ เช่น (1) เทคนิค SWOT ซึ่งเป็นวิธีวิเคราะห์
สถานการณ์ (situation analysis) หรือการวิเคราะห์สภาพแวดล้อม (environmental analysis)  
ทั้งภายในและภายนอกพ้ืนที่ ที่จะท าให้ทราบจุดอ่อน-จุดแข็งของชุมชน เพ่ือน าผลที่ได้มาใช้ในการ 
วางแผนการบริหารจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชนบนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจ
พอเพียงต่อไป (2) การท าแผนที่ความคิด (Mind Map) คือ การถ่ายทอดความคิดหรือข้อมูลต่างๆ  
ที่มีอยู่ในสมองลงกระดาษ โดยการใช้ภาพ สี เส้น และการโยงใย แทนการจดย่อแบบเดิม ซึ่งช่วยให้
เกิดความคิดสร้างสรรค์ได้ง่ายขึ้น เนื่องจากจะเห็นเป็นภาพรวม (อาณัติ  รัตนถิรกุล, 2550: 5-7)  
ซึ่งเหมาะส าหรับขั้นตอนในการหาผลกระทบของการบริหารจัดการท่องเที่ยวต่อชุมชนในพ้ืนที่ศึกษา
ได้ (3) การจัดกิจกรรมกลุ่มย่อยหรือกิจกรรมความเห็นกลุ่ม (Focus Group Discussion)  
เป็นการรวบรวมข้อมูลจากการสนทนากับกลุ่มผู้ให้ข้อมูลในประเด็นปัญหาที่เฉพาะเจาะจง โดยมี
ผู้ด าเนินการสนทนา (Moderator) เป็นผู้คอยจุดประเด็นและชักจูงให้กลุ่มเกิดแนวคิดและแสดงความ
คิดเห็นต่างๆ ควบคู่กัน (4) การระดมสมอง (Brain Storming) ซึ่งเป็นวิธีการกระตุ้นให้ผู้ร่วม
กิจกรรมเกิดความคิดสร้างสรรค์ (Creative Thinking)  หรือเป็นการกระตุ้นให้ผู้เข้าร่วมกิจกรรมได้ใช้
ความคิดหาค าตอบในเรื่องใดเรื่องหนึ่งอย่างเสรีในเวลาที่ก าหนด โดยมุ่งให้ได้จ านวนความคิดจาก
ผู้เข้าร่วมกิจกรรมมากที่สุด แต่ไม่มีการประเมินค่าถูกผิด หากจะท าการวิเคราะห์ความคิดทั้งหมด  
เพ่ือเลือกความคิดที่เหมาะสมและดีที่สุดเพ่ือเป็นแนวทางในการให้ค าตอบในเรื่องนั้นๆ ซึ่งผู้วิจัย 
ได้ประยุกต์ใช้ในขั้นตอนต่างๆ โดยตลอด เช่น การวางแผน การก าหนดวิสัยทัศน์และวัตถุประสงค์ 
การท่องเที่ยวของพ้ืนที่ รวมถึงการก าหนดรูปแบบกิจกรรมและเส้นทางการท่องเที่ยว การออกแบบ 
สื่อความหมาย และการประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวของพ้ืนที่  เป็นต้น นอกจากนี้ ยังประยุกต์ใช้  
(5) กระบวนการเรียนรู้อย่างเป็นระบบ ซึ่งเป็นการคิดในเชิงวิเคราะห์ (Analytical Thinking) คิดให้
กว้างและสร้างสรรค์ (Creative Thinking) ซึ่งเป็นการเรียนรู้โดยการลงมือท าจริง (Learning by 
doing) ที่เป็นการเรียนรู้ควบคู่กับการปฏิบัติ หรือการท ากิจกรรมต่างๆ ซึ่งกิจกรรมการเรียนรู้ที่ส าคัญ
ต่อการพัฒนาองค์ความรู้  เช่น การฝึกอบรมให้ความรู้ (Training) การฝึกปฏิบัติจริง รวมถึง
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การศึกษาดูงาน (Educational Tour) เพ่ือให้ได้มาซึ่งข้อมูลใหม่ที่จะก่อให้เกิดความรู้ความเข้าใจ
และประสบการณ์ที่ดีในการบริหารจัดการในขั้นตอนต่อๆ ไป นอกจากนี้ อาจจะมี การจัดเวที
แลกเปลี่ยนการเรียนรู้ เพ่ือให้ชาวบ้าน สมาชิกภาคีเครือข่าย หรือผู้มีส่วนเกี่ยวข้องในการบริหาร
จัดการท่องเที่ยวในพ้ืนที่ ได้รับรู้ข้อมูล ผ่านการวิเคราะห์และสังเคราะห์ข้อมูลใหม่ๆ ร่วมกัน รวมถึง
การแลกเปลี่ยนประสบการณ์ซึ่งกันและกัน ทั้งในระดับชุมชนและระหว่างชุมชนรายรอบพ้ืนที ่
ตลาดเก่าปราณบุรี ขณะเดียวกัน ผู้วิจัยและผู้ร่วมวิจัยจะต้องเข้าร่วมในกระบวนการพัฒนาทั้งหมด 
ตั้ งแต่ เริ่มต้นจนจบสิ้นกระบวนการ ควบคู่กับ  การสังเกตแบบมีส่วนร่วม (Participant 
Observation) และการใช้ อุปกรณ์บันทึกเสียง กล้องถ่ายภาพ และแผนที่ ส าหรับการบันทึกข้อมูล
และเหตุการณ์ที่ส าคัญ เพ่ือน ามาใช้ประกอบการท าความเข้าใจและการวิเคราะห์ข้อมูล 
  2.2 การทดลองจัดการท่องเที่ยวกับกลุ่มนักท่องเที่ยวน าร่อง 

แบบสอบถาม (Questionnaire) เพ่ือประเมินความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวต่อ
ทรัพยากรการท่องเที่ยว กิจกรรมและการบริการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชน บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่น
และปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง ที่ผู้วิจัยได้สร้างขึ้นในลักษณะมาตราส่วนประเมินค่า (Rating Scale)  
5 ระดับ ตามวิธีของวิเคิร์ท (Likert Scale, อ้างถึงใน พวงรัตน์  ทวีรัตน์, 2540: 107) โดยมีลักษณะ
ค าถามทั้งค าถามปลายปิด (Close-ended Questi on) และปลายเปิด (Open-ended Question)  
ซึ่งโครงสร้างเนื้อหาของแบบสอบถามแบ่งออกเป็น 5 ตอนคือ  

ตอนที่ 1    ข้อมูลทั่วไปของนักท่องเที่ยว  
ตอนที่ 2    รูปแบบการเดินทางและประสบการณ์การท่องเที่ยว  
ตอนที่ 3    ความคิดเห็นต่อทรัพยากรการท่องเที่ยวชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี 
ตอนที่ 4    ความพึงพอใจต่อกิจกรรมและการบริการท่องเที่ยวโดยชุมชน 
ตอนที่ 5    ข้อเสนอแนะเพ่ิมเติม 
ทั้งนี้ ผู้วิจัยได้ก าหนดค่าคะแนนระดับความพึงพอใจ ดังนี้ คือ 
พึงพอใจมากที่สุด เท่ากับ 5  คะแนน 
พึงพอใจมาก เท่ากับ 4  คะแนน 
พึงพอใจปานกลาง เท่ากับ 3  คะแนน 
พึงพอใจน้อย เท่ากับ 2  คะแนน 
พึงพอใจน้อยที่สุด เท่ากับ 1  คะแนน 
จากนั้นน ามาค านวณหาน้ าหนักค่าคะแนนเฉลี่ย จากสูตรการหาอันตรภาคชั้นคือ 

 

อันตรภาคชั้น =  

 

    =      (5 – 1) / 5               =      0.80  คะแนน        
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ค าตอบที่ได้ผู้วิจัยจะน ามาค านวณค่าเฉลี่ย จากนั้นน าค่าเฉลี่ยที่ได้มาเปรียบเทียบกับ
เกณฑ์น้ าหนักเฉลี่ย (Weight Mean Score: WMS)  ซึ่งมีเกณฑ์การแปรผล ดังนี้ 

มีความพึงพอใจมากที่สุด มีค่าคะแนนเฉลี่ยระหว่าง   4.21-5.00 
มีความพึงพอใจมาก   มีค่าคะแนนเฉลี่ยระหว่าง   3.41-4.20 
มีความพึงพอใจปานกลาง มีค่าคะแนนเฉลี่ยระหว่าง   2.61-3.40 
มีความพึงพอใจน้อย   มีค่าคะแนนเฉลี่ยระหว่าง   1.81-2.60 
มีความพึงพอใจน้อยที่สุด มีค่าคะแนนเฉลี่ยระหว่าง   1.00-1.80 

 
3. การทดสอบเครื่องมือ 
 
  ผู้วิจัยได้แบ่งประชากรแบ่งออกเป็น 2 ส่วนตามขั้นตอนการด าเนินงานวิจัย ดังนี้ 
  3.1 ข้อมูลเชิงคุณภาพ ผู้วิจัยใช้การวิเคราะห์เนื้อหา (Content Analysis) ซึ่งเป็นการ
วิเคราะห์ข้อมูลเชิงบรรยาย โดยระบุคุณลักษณะเฉพาะของข้อความหรือสาระอย่างมีระบบ ที่อิงกรอบ
แนวคิดและทฤษฏี รวมถึงต้องมีการตรวจสอบความสอดคล้องของข้อมูลกับการตีความของผู้วิจั ย 
เกี่ยวกับความเป็นจริงระดับต่างๆ กับความคิดเห็นของผู้ให้ข้อมูลว่าสอดคล้องกันหรือไม่ โดยใช้วิธี 
การตรวจสอบข้อมูลแบบสามเส้า (Triangulation) ซึ่งเป็นการตรวจสอบแหล่งที่มาต่างๆ ของข้อมูล 
ทั้งการตรวจสอบสามเส้าด้านข้อมูลและด้านวิธีรวบรวมข้อมูล นอกจากนี้ ข้อมูลต่างๆ ที่ใช้ประกอบ 
การวิจัยและการตีความเรื่องราวต่างๆ ต้องผ่านการตรวจสอบเป็นระยะๆ ทุกข้ันตอน 
  3.2 ข้อมูลเชิงปริมาณ ในขั้นตอนการทดลองจัดการท่องเที่ยวกับกลุ่มนักท่องเที่ยวน าร่อง 
ที่ต้องมีการทดสอบเครื่องมือการวิจัย ดังนี้ คือ 

3.2.1 การทดสอบความเที่ยงตรงตามเนื้อหา (Content Validity) โดยผู้วิจัยได้น า
แบบสอบถามความพึงพอใจที่สร้างขึ้น ไปเสนอขอค าปรึกษาจากผู้ทรงคุณวุฒิ  เพ่ือตรวจสอบความ
สอดคล้องและครอบคลุมเนื้อหาหรือประเด็นที่ต้องการวัด  รวมทั้งตรวจสอบความเป็นปรนัย 
(Objectivity) ของข้อค าถามแต่ละข้อ เพ่ือให้ได้ความถูกต้องตามหลักวิชาการและการใช้ทางภาษา 
รวมถึงความครบถ้วนและสมบูรณ์ จากนั้นปรับปรุงแก้ไขแบบสอบถามตามท่ีผู้ทรงคุณวุฒิเสนอแนะ 

3.2.2 การทดสอบความเชื่อมั่น (Reliability) ของแบบสอบถามความพึงพอใจทั้งฉบับ  
โดยน าแบบสอบถามที่ผ่านการปรับปรุงแก้ไขแล้ว ไปท าทดลองทดสอบ (Try out) กับนักท่องเที่ยว 
ที่ไม่ได้เป็นกลุ่มตัวอย่างในการเก็บข้อมูลจริง จ านวน 30 คน จากนั้น จะน าข้อมูลจากแบบสอบถาม 
มาวิเคราะห์หาความเชื่อมั่น โดยวิธีการใช้สูตรหาค่าสัมประสิทธิ์แอลฟา  (Alpha coefficient)  
โดยก าหนดค่าสัมประสิทธิ์อัลฟาของแบบสอบถามที่เป็นเกณฑ์มาตรฐาน ต้องมากกว่าหรือเท่ากับ 
0.70 ขึ้นไป จึงจะสามารถน าไปเก็บรวบรวมข้อมูลจริงในพ้ืนที่ศึกษาต่อไปได้ 
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4. การเก็บรวบรวมข้อมูล 
 
  ผู้วิจัยด าเนินการเก็บแบบสอบถามจากกลุ่มตัวอย่างด้วยตนเอง ตามวัน เวลา และสถานที่ 
ที่ก าหนด โดยผู้วิจัยจะท าการชี้แจงวัตถุประสงค์ในการเก็บรวบรวมข้อมูล เพ่ือให้ผู้ให้ข้อมูลเข้าใจตรงกัน
และให้ความร่วมมือในการตอบแบบสอบถามอย่างถูกต้องครบถ้วน หลังจากผู้ให้ข้อมูลตอบแบบสอบถาม
เสร็จสิ้น ผู้วิจัยจะตรวจสอบแบบสอบถามเพ่ือความถูกต้องและครบสมบูรณ์อีกครั้ง ทั้งนี้  ผู้วิจัยจะใช้
วิธีการสังเกตการณ์แบบมีส่วนร่วม (Participant Observation) ร่วมกับการปฏิบัติการ เพ่ือวิเคราะห์ว่า 
ผู้ให้ข้อมูลมีพฤติกรรมการแสดงออกอย่างไร ตรงกับการให้ข้อมูลหรือไม่ เพียงใด จากนั้น น าผลการ
ประเมินที่ได้ไปวิเคราะห์ข้อมูล โดยใช้โปรแกรมคอมพิวเตอร์ส าเร็จรูป (SPSS) รวมถึงการสรุปผลและ
การน าเสนอผลการศึกษาต่อไป 

 
5. การวิเคราะห์ข้อมูล 
 
  สถิติที่ผู้วิจัยใช้วิเคราะห์ข้อมูลในครั้งนี้ ได้แก่ สถิติพรรณนา (Descriptive Statistics)  
ซึ่งผู้วิจัยวิเคราะห์ข้อมูลทั่วไปและข้อมูลความพึงพอใจของนักท่องเที่ยว ด้วยการแจกแจงความถี่ 
(Frequency) และแสดงผลออกเป็นค่าสถิติร้อยละ (Percentage) ค่าคะแนนเฉลี่ย (Mean) ค่าส่วน
เบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) ค่าต่ าสุด (Minimum) และค่าสูงสุด (Maximum) 
 
ขั้นตอนที่ 3:  การวิเคราะห์และก าหนดรูปแบบการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน  
          บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง 
 

โดยขั้นตอนนี้จะเป็นการวิจัยเชิงประเมินผล (Evaluation Research) เพ่ือตรวจสอบว่า
รูปแบบการการท่องเที่ยวโดยชุมชน บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง ที่ได้พัฒนา
ทดลองและก าหนดขึ้นในพ้ืนที่น าร่องในขั้นตอนที่ 2 แล้ว มีประสิทธิภาพและเหมาะสมกับสภาพพ้ืนที่
หรือไม ่เพียงใด ซึ่งจะด าเนินการโดยการประเมินและรับรองรูปแบบฯ จากผู้ให้ข้อมูล 2 กลุ่ม ได้แก่ กลุ่มที่ 
1 จากผู้เชี่ยวชาญเฉพาะทาง 3 ด้านคือ (1) ด้านการท่องเที่ยวโดยชุมชน (2) ด้านภูมิปัญญาท้องถิ่น 
(3) ด้านปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง กลุ่มที่ 2 จากการประเมินความพึงพอใจของคนในชุมชนตลาดเก่า
ปราณบุรีและใกล้เคียง ที่มีต่อรูปแบบการจัดการการท่องเที่ยวเชิงโดยชุนชน บนฐานภูมิปัญญา
ท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง ปัญหาตามวัตถุประสงค์ที่ 3 จากนั้น สรุปผลการศึกษาวิจัย 
ในครั้งนี้ ออกมาเป็นรูปแบบการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญา
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เศรษฐกิจพอเพียง (ต้นแบบ) ที่ผ่านการปรับปรุงและแก้ไขให้มีประสิทธิภาพและความเหมาะสมกับ
สภาพพ้ืนที่ให้มากที่สุด 

 
1. ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
 
  1.1 ผู้เชี่ยวชาญเฉพาะทางที่สามารถประเมินผลและรับรองรูปแบบการจัดการการท่องเที่ยว
โดยชุมชน บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง โดยผู้วิจัยใช้วิธีการเลือก 
กลุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง (Purposive Sampling) ผู้ให้ข้อมูลหลักที่มีคุณสมบัติเป็นบุคคลที่เชี่ยวชาญ
และมีประสบการณ์ตามเกณฑ์ที่ก าหนดใน 3 ด้านได้แก่ ผู้เชี่ยวชาญด้านการท่องเที่ยวโดยชุมชน 
จ านวน 1 ท่าน ผู้เชี่ยวชาญด้านภูมิปัญญาท้องถิ่น จ านวน 1 ท่าน และผู้เชี่ยวชาญด้านปรัชญาเศรษฐกิจ
พอเพียง จ านวน 1 ท่าน รวมทั้งหมด 3 ท่าน 
  1.2 กลุ่มแกนน าในการเข้าร่วมบริหารจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่น
และปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง (ซึ่งเป็นประชากรกลุ่มเดียวกับวัตถุประสงค์ที่ 2) จ านวน 30 คน โดยไม่มี
การสุ่มตัวอย่าง 
 
2. เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
 
  แบบประเมินความเหมาะสมของรูปแบบการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน บนฐานภูมิปัญญา
ท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง โดยผู้วิจัยได้สร้างแบบสอบถาม แบบประเมินมาตราส่วนประเมิน
ค่า (Rating Scale) 5 ระดับ ตามวิธีของวิเคิร์ท (Likert Scale, อ้างถึงใน พวงรัตน์ ทวีรัตน์, 2540: 107) 
1 ฉบับ จ านวนทั้งหมด 10 ข้อ โดยมทีั้งค าถามปลายปิดและปลายเปิด ซ่ึงแบ่งออกเป็น 3 ตอน คือ 
  ตอนที่ 1   ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม  
  ตอนที่ 2   ความเหมาะสมของรูปแบบการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน บนฐานภูมิปัญญา
ท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง 
  ตอนที่ 3   ข้อเสนอแนะเพ่ิมเติมเพ่ือการแก้ไขและปรับปรุง 
  ส าหรับเกณฑ์การพิจารณาความเหมาะสมนั้น ได้ก าหนดค่าน้ าหนักเป็นคะแนน 5 ระดับ คือ 
  5  คะแนน หมายถึง   มีความเหมาะสมมากที่สุด 
  4  คะแนน   หมายถึง  มีความเหมาะสมมาก 
  3  คะแนน   หมายถึง  มีความเหมาะสมปานกลาง 
  2  คะแนน   หมายถึง   มีความเหมาะสมน้อย 
  1  คะแนน   หมายถึง   มีความเหมาะสมน้อยทีสุ่ด 
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  ค าตอบที่ได้ผู้วิจัยจะน ามาค านวณค่าเฉลี่ย จากนั้นน าค่าเฉลี่ยที่ได้มาเปรียบเทียบกับเกณฑ์
น้ าหนักเฉลี่ย (Weight Mean Score: WMS)  ซึ่งมีเกณฑ์การแปรผล ดังนี้ 
  มีความเหมาะสมมากที่สุด   มีค่าคะแนนเฉลี่ยระหว่าง   4.21-5.00 
  มีความเหมาะสมมาก   มีค่าคะแนนเฉลี่ยระหว่าง   3.41-4.20 
  มีความเหมาะสมปานกลาง มีค่าคะแนนเฉลี่ยระหว่าง   2.61-3.40 
  มีความเหมาะสมน้อย  มีค่าคะแนนเฉลี่ยระหว่าง   1.81-2.60 
  มีความเหมาะสมน้อยทีสุ่ด   มีค่าคะแนนเฉลี่ยระหว่าง   1.00-1.80 
  ทั้งนี้ หากข้อใดมีค่าค่าเฉลี่ยของคะแนนความเหมาะสมของรูปแบบการจัดการการท่องเที่ยว
โดยชุมชน บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง มากกว่าหรือเท่ากับ 3.40 ถือว่า 
มีคุณภาพเหมาะสม ไม่ต้องปรับปรุงแก้ไข แต่หากข้อใดมีค่าเฉลี่ยของคะแนนความเหมาะสมเท่ากับ
หรือน้อยกว่า 3.39 ถือว่าไม่มีความเหมาะสม ต้องปรับปรุงแก้ไขตามข้อเสนอแนะของผู้ทรงคุณวุฒิ 
 
3. การทดสอบเครื่องมือ 
 
  3.1 ศึกษารายละเอียดขององค์ประกอบต่างๆ ของแบบประเมินความเหมาะสมของรูปแบบ
การจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง 
  3.2 ก าหนดประเด็นที่ต้องการให้ผู้เชี่ยวชาญตรวจสอบ และเขียนเป็นข้อค าถาม 
  3.3 ตรวจสอบความถูกต้องและการใช้ภาษาของข้อค าถาม 
 
4. การเก็บรวบรวมข้อมูล 
 
  4.1 ผู้วิจัยได้ด าเนินการเก็บรวบรวมข้อมูลและเป็นผู้ประสานในการน าแบบประเมินความ
เหมาะสมของรูปแบบการจัดการการท่องเที่ยวเชิงโดยชุมชน บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญา
เศรษฐกิจพอเพียง ไปให้ผู้ทรงคุณวุฒิและกลุ่มแกนน าภาคีเครือข่ายประเมินโดยอิสระ และขอ
ค าแนะน าเพ่ิมเติมหลังจากผู้ทรงคุณวุฒิและกลุ่มแกนน าชุมชนได้ประเมินความเหมาะสมของรูปแบบ
การจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง แล้ว 
  4.2 ตรวจความสมบูรณ์ของแบบประเมินทีไ่ด้รับกลับมาจากผู้ทรงคุณวุฒิและกลุ่มแกนชุมชน 
  4.3 ปรับปรุงแก้ไขตามที่ผู้ทรงคุณวุฒิและกลุ่มแกนน าภาคีเครือข่ายเสนอแนะ ให้ถูกต้องและ
ครบสมบูรณ ์
  4.4 น าผลการประเมินที่ได้ไปวิเคราะห์ข้อมูล โดยใช้โปรแกรมคอมพิวเตอร์ส าเร็จรูป (SPSS) 
รวมถึงการสรุปผลและการน าเสนอผลการศึกษาต่อไป 
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5. การวิเคราะห์ข้อมูล 
 
  สถิติที่ผู้วิจัยใช้วิเคราะห์ข้อมูลในครั้งนี้คือ สถิติพรรณนา (Descriptive Statistics) ซึ่งผู้วิจัย
วิเคราะห์ข้อมูลทั่วไป และผลการประเมินความเหมาะสมของรูปแบบการจัดการการท่องเที่ยวโดย
ชุมชน บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง ของกลุ่มตัวอย่าง ด้วยการแจกแจง
ความถี่ (Frequency) และแสดงผลออกเป็นค่าสถิติร้อยละ (Percentage) ค่าคะแนนเฉลี่ย (Mean)  
ค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) ค่าต่ าสุด (Minimum) และค่าสูงสุด (Maximum)  
 
6. ระยะเวลาด าเนินการวิจัย 
 
  เนื่องจากเป็นการศึกษาวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) ผสมผสานกับการวิจัย 
เชิงปริมาณ (Quantitative Research) และเพ่ือให้ได้มาซึ่งค าตอบเชิงประจักษ์ ดังนั้น จึงจ าเป็นต้อง
ใช้ระยะเวลาในการด าเนินการวิจัย ตั้งแต่เริ่มต้นจนการวิจัยเสร็จสมบูรณ์เป็นเวลา 12 เดือน โดยเริ่ม
ตั้งแต่เดือนตุลาคม พ.ศ. 2556 ถึง เดอืนกันยายน พ.ศ. 2557 รายละเอียดดังตาราง 2 
 

ตาราง 2  แผนการด าเนินงานตลอดโครงการวิจัย 
 

ขั้นตอนการด าเนินการวิจัย 
พ.ศ.2556 พ.ศ.2557 ระยะ 

เวลา ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. 

1. ค้นคว้าเอกสาร ต ารา บทความ  
    เกี่ยวกับทฤษฎี แนวคิด และ 
    ผลงานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง 

 
 

           1 
เดือน 

2. สร้างเครื่องมือเพื่อเก็บรวบรวม 
    ข้อมูลการวิจัย      
    - แบบประเมินศักยภาพ 
      แหล่งท่องเท่ียว 
    - แบบสัมภาษณ์กึ่งโครงสร้าง 
    - แบบสอบถามศักยภาพ 
      และความต้องการมีส่วนร่วม 
    - แบบสอบถามความพึงพอใจ 
      ของนักท่องเท่ียวต่อการจัด 
      การท่องเท่ียว 
    - แบบประเมินความเหมาะสม 
      ของรูปแบบการท่องเท่ียว 

            2 
เดือน 
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ตาราง 2  แผนการด าเนินงานตลอดโครงการวิจัย (ต่อ) 
 

ขั้นตอนการด าเนินการวิจัย 
พ.ศ.2556 พ.ศ.2557 ระยะ 

เวลา ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. 

3. ส ารวจและประเมินศักยภาพ 
    แหล่งท่องเท่ียว รวมถึงการประเมิน 
    ศักยภาพและความต้องการในการ 
    จัดการการท่องเท่ียวโดยชุมชน 

            1 
เดือน 

4. คัดเลือกพื้นท่ีและแกนน าชุมชน 
    เพื่อบริหารจัดการารท่องเท่ียว 
    โดยชุมชนในพื้นท่ีน าร่อง  

            1 
เดือน 

5. พัฒนารูปแบบการท่องเท่ียว 
    โดยชุมชนในพื้นท่ีน าร่อง 

            4 
เดือน 

6. ก าหนดรูปแบบการท่องเท่ียว 
    โดยชุมชนในพื้นท่ีน าร่อง 

            1 
เดือน 

7. ประเมินความเหมาะสมของรูปแบบ 
   การท่องเท่ียวโดยชุมชน 

            1 
เดือน 

8. ปรับปรุง/แก้ไขรูปแบบ 
    การท่องเท่ียวโดยชุมชน 
    ใหม้ีเหมาะสมกับสภาพพื้นท่ี/ 
    บริบทชุมชน 

            1 
เดือน 

9. วิเคราะห/์สรุปรูปแบบ 
    การท่องเท่ียวโดยชุมชน (ต้นแบบ) 

            1 
เดือน 

10. ประมวลผล/วิเคราะห์การศึกษา             3 
เดือน 

11. สรุปและอภิปรายผลการศึกษา             1 
เดือน 

12. จัดท ารูปเล่มรายงานการวิจัย             ½ 
เดือน 

13. เผยแพร่ผลงานวิจัยผ่านเว็บไซต์ฯ             1 
เดือน 

 



66 

 

บทที่ 4 
ผลการวิจัย 

 
 การศึกษาเรื่อง “รูปแบบการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและ
ปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง” เป็นการศึกษาวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) ผสมผสานกับการ
วิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) ในขณะเดียวกัน ผู้วิจัยด าเนินการวิจัยในลักษณะ 
การวิจัยและพัฒนา (Research and Development) โดยมุ่งเน้นให้ชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี เข้ามา 
มีส่วนร่วมจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง ทั้งนี้ 
ผู้วิจัยได้ด าเนินการเก็บรวบรวมข้อมูลและวิเคราะห์ข้อมูลตามขั้นตอนการวิจัย 3 ขั้นตอน ตามล าดับดังนี้ 
  ขั้นตอนที่ 1:  การส ารวจและประเมินศักยภาพทรัพยากรการท่องเที่ยวที่สามารถรองรับ 
                             การจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่น 
       และปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง 
  ขั้นตอนที่ 2:  การค้นหากิจกรรมและสร้างเส้นทางการท่องเที่ยวโดยชุมชน  
       บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง 
  ขั้นตอนที่ 3:  การวิเคราะห์และก าหนดรูปแบบการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน  
       บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง 
 
ขั้นตอนที่ 1:  การส ารวจและประเมินศักยภาพทรัพยากรการท่องเที่ยวที่สามารถรองรับการจัดการ 
        การท่องเที่ยวโดยชุมชน บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง 
  
 ขั้นตอนที่ 1 เป็นขั้นตอนการส ารวจ (Survey Research) โดยการส ารวจและวิเคราะห์ข้อมูล
พ้ืนฐานที่เกี่ยวข้องในการพัฒนารูปแบบการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่น
และปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง เพ่ือน ามาเป็นข้อมูลพ้ืนฐานการพัฒนาในขั้นตอนต่อไปทั้งนี้ ผู้วิจัยได้แบ่ง
การศึกษาในส่วนของการส ารวจและประเมินศักยภาพทรัพยากรการท่องเที่ยวที่สามารถรองรับการ
จัดการท่องเที่ยวโดยชุมชน บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง ออกเป็น 4 ส่วนคือ 
 (1) ส ารวจบริบทการท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรีและการท่องเที่ยวเชื่อมโยง 
 (2) ประเมินศักยภาพแหล่งท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรีและแหล่งท่องเที่ยวเชื่อมโยง 
 (3) ประเมินศักยภาพด้านการท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี 
 (4) คัดเลือกแกนน าชุมชนเพ่ือจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและ
ปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง 
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1. ส ารวจบริบทการท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรีและการท่องเที่ยวเชื่อมโยง 
 
  ในการส ารวจบริบทการท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรีและการท่องเที่ยวเชื่อมโยง 
ได้เข้าพบกลุ่มที่มีอยู่ในชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี ได้แก่ กลุ่มอนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรี โดยมีอาจารย์ 
วิลาศ แตงเกตุ เป็นประธานกลุ่ม และเป็นผู้ให้ข้อมูลหลักที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวของชุมชนตลาด
เก่าปราณบุรี ร่วมกับ คุณบุญปลูก กลิ่นแพทย์กิจ ประธานสภาวัฒนธรรมอ าเภอปราณบุรี ซึ่งมี  
ที่พ านักอาศัยอยู่ในชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี ส่วนข้อมูลที่เกี่ยวข้องกับแหล่งท่องเที่ยวทั้งแหล่ง
ท่องเที่ยวภายในชุมชนและแหล่งท่องเที่ยวเชื่อมโยงนั้นเป็นข้อมูลที่ได้จากสิ่งที่ปรากฏอยู่ในแหล่ง เช่น 
พระภิกษุในวัดปราณบุรี  วัดนาห้วย วัดเขาน้อยปราณบุรี  วัดเขาน้อยปากน้ าปราณ ผู้ดูแล
ศาลหลักเมืองเดิมตลาดเก่าปราณบุรี ผู้ดูแลศาลเจ้าแม่ทับทิมทอง ประธานกลุ่มแม่บ้านแปรรูปผลไม้
สามัคคีบ้านหนองกา เป็นต้น และการสอบถามพูดคุยกับบุคคลทั่วไปที่พบในแหล่งและพ้ืนที่ใกล้เคียง 
รวมทั้งบุคคลในหน่วยงานท้องถิ่นต่างๆ ที่มีความรู้เกี่ยวกับแหล่ง รวมทั้งข้อมูลอื่นๆ ที่เกี่ยวข้องกับการ
ท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี และข้อมูลแหล่งท่องเที่ยวเชื่อมโยง เช่น นายสถานีรถไฟปราณ
บุรี เจ้าหน้าทีว่นอุทยานปราณบุรี เจ้าหน้าที่ศูนย์เรียนรู้ระบบนิเวศป่าชายเลนสิรินาถราชินี เจ้าหน้าที่
วนอุทยานท้าวโกษา เป็นต้น และมีข้อมูลบางส่วนจากข้อมูลทุติยภูมิทั่วไปที่สืบค้นได้จากอินเตอร์เนต 
โดยบริบทการท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรีและการท่องเที่ยวเชื่อมโยง มีดังนี้ 
  1.1 ความเป็นมาของชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี 

ในการศึกษาพ้ืนที่ชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี ท าให้พบว่า ที่ตั้งของชุมชนมีการทับซ้อนใน
เรื่องของการปกครองท้องถิ่น และมีชื่อเรียกชุมชนที่ต่างกันไป โดยพ้ืนที่ของชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี 
ตั้งอยู่ที่หมู่ 6 บ้านตลาดล่าง (บางข้อมูลก็ว่า เป็นบ้านตลาดบน) ต าบลปราณบุรี อ าเภอปราณบุรี 
จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ ในขณะที่พ้ืนที่ทั้งชุมชนอยู่ในเขตการปกครองของเทศบาลต าบลปราณบุรี 
และมีชื่อเรียกว่าชุมชนเมืองเก่า ในขณะที่คนในชุมชนจัดตั้งกลุ่มอนุรักษ์ตลาดเมืองเก่าปราณบุรี โดยมี
อาจารย์วิลาศ แตงเกตุ เป็นประธานกลุ่ม เรียกว่าชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี ส่วนชื่อถนนคนเดินมีชื่อว่า 
ถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรี ถนนคนเดินปราณบุรี ตลาดเก่า 100 ปี 200 ปี ส่วนป้ายที่เขียนไว้ใน
ถนนคนเดิน บางป้ายเขียนว่า ตลาดเมืองเก่าปราณบุรี บางป้ายเขียนเพียงตลาดเก่าปราณบุรี ในขณะ
ที่การค้นหาในอินเตอร์เน็ทท าให้เห็นชื่อที่เกี่ยวข้อง เช่น ถนนคนเดินปราณบุรี ตลาดเก่าปราณบุรี 
ตลาดเก่า 200 ปี ถนนคนเดินปราณบุรี ถนนคนเดินปราณบุรี ตลาดเก่าปราณบุรี ตลาดเก่าปราณบุรี 
200 ปี ถนนคนเดินเมืองเก่าปราณบุรี ถนนคนเดิน ตลาด 200 ปี ปราณบุรี เพ่ือไม่ให้เกิดความสับสน
เพราะทุกชื่อคือสถานที่เดียวกัน จึงได้ปรึกษาอาจารย์วิลาศ แตงเกตุ ท่านบอกว่า “ใช้ชื่อใดก็ได้” และ
เมื่อขอให้เลือกใช้ชื่อเดียวส าหรับงานวิจัยนี้ ท่านแนะน าให้ใช้ค าว่า “ชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี” ซึ่งจะ
ใช้เรียกชุมชนนี้ในงานวิจัยนี้ และเรียกถนนคนเดินว่า “ถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรี”  
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หากพิจารณาที่ตั้งของชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี ต าบลปราณบุรี อ าเภอปราณบุรี จังหวัด
ประจวบคีรีขันธ์ โดยอ าเภอปราณบุรีมีค าขวัญว่า  

“ปราณบุรีเมืองเก่า เสาหลักเมืองคู่บ้าน  
สับปะรดหวานขึ้นชื่อ เลื่องลือทะเลงาม  
วนอุทยานสวยล้้า แม่น้้าปราณคือชีวิต”  

ซึ่งจะเห็นว่าอ าเภอปราณบุรี ระบุการเป็นเมืองเก่าและเสาหลักเมือง ที่สะท้อนความเป็น
ชุมชนส าคัญในอดีต และโดยมีเสาหลักเมืองเป็นหลักฐานของการตั้งบ้านแปลงเมืองมาช้านานปรากฏชื่อ
เมืองชัดเจนมาตั้งแต่สมัยกรุงศรีอยุธยา โดยคุณประณีต สุทธานันท์ ผู้สนใจประวัติศาสตร์เมืองปราณบุรี 
ให้ข้อมูลว่า “มองซิเออร์ เซเบเรต์ ราชทูตชาวฝรั่งเศส ที่เดินทางเข้ามาเมืองไทยในสมัยสมเด็จ 
พระนารายณ์มหาราช มีบันทึกถึงเมืองปราณว่า “ปราณเป็นเมืองที่สร้างขนานไปกับปากแม่น้้าปราณ 
ตัวเมืองเป็นรูปสี่เหลี่ยมผืนผ้า มีก้าแพงเมืองท้าด้วยไม้ไผ่ มีป้อมปราการทรงสี่เหลี่ ยมสร้างด้วยอิฐ”  
ที่ท้าให้เห็นว่า เมืองปราณบุรีมีความเจริญรุ่งเรืองเรื่อยมาในฐานะเมืองจัตวาทางตอนใต้ของเมืองหลวง
และเมืองท่าแห่งอ่าวไทยตอนกลาง” จนมาถึงสมัยกรุงรัตนโกสินทร์ โดยในรัชสมัยของพระบาท 
สมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว รัชกาลที่ 5 ได้มีการตัดเส้นทางรถไฟผ่านเมืองปราณบุรี ในปี  
พ.ศ.2449 พร้อมกับตั้งสถานีรถไฟขึ้นที่ชุมชนบ้านเมืองเก่า ส่งผลให้ชุมชนแห่งนี้ เจริญรุ่งเรืองเป็น
อย่างมาก กลายเป็นศูนย์กลางของอ าเภอ ทั้งด้านการเมือง การปกครอง การคมนาคมขนส่ง และ
ศูนย์กลางด้านเศรษฐกิจที่มี “ตลาดเมืองปราณ” เป็นย่านค้าขายส าคัญของภาคกลางตอนล่างและ
ภาคใต้ตอนบน นอกจากนั้น คุณป้าบุญปลูก กลิ่นแพทย์กิจ ประธานสภาพวัฒนธรรมอ าเภอปราณบุรี 
เล่าว่า “ตลาดปราณต่างจากตลาดทั่วๆ ไป เนื่องจากเป็นตลาดที่นัดขายของกันทุกวันโกน แล้วขาย
ข้ามวันไปจนถึงสิ้นวันพระ (7 หรือ 14 ค่้า ถึง 8 หรือ 15 ค่้า)” โดยเล่าเพ่ิมเติมว่า “ในสมัยนั้นถนน
หนทางล้าบากไม่มีรถราวิ่งรับส่งสินค้า แต่ตลาดที่นี่กลับคึกคักมาก มีข้าวของขายยาวเป็นกิโลตลาด  
สองข้างทางรถไป พ่อค้าแม่ค้ามีทั้งคนที่นี่และคนต่างถิ่น มีทั้งเดินทางมาทางเรือหรือบรรทุกข้าวของ
ใส่เกวียนมาทางบก ที่นี่จึงกลายเป็นที่รวมเกวียนเป็นพันเล่ม บางคนมาไกลจากประจวบคีรีขันธ์ 
เพชรบุรี ราชบุรีก็มี” ในช่วงสงครามโลกครั้งที่ 2 มีการส่งผ่านเชลยศึกสงครามทางรถไฟจากสิงคโปร์
ไปยังจังหวัดกาญจนบุรี ซึ่งในช่วงเมืองปราณมีแม่น้ าปราณบุรี ที่จ าเป็นต้องสร้างทางรถไฟข้ามแม่น้ า 
ท าให้สะพานรถไฟที่เมืองปราณเป็นเป้าหมายของการทิ้งระเบิดของ่่ายสัมพันธมิตรด้วย ซึ่งคุณป้า  
บุญปลูก กลิ่นแพทย์กิจ ได้บอกว่า “ปัจจุบันยังมีร่องรอยหลุมระเบิดตามฝั่งแม่น้้าปราณบุรี ปรากฏ
เป็นให้เห็นเป็นแอ่งอยู่บ้าง” ต่อมาในช่วงราวๆ ก่อนปี พ.ศ.2500 ได้เกิดการเปลี่ยนแปลงขึ้นเมื่อมีการ
ตัดถนนเพชรเกษฒผ่านอ าเภอปราณบุรี ท าให้ชาวบ้านส่วนหนึ่งในชุมชนบ้านเมืองเก่าทยอยย้ายไปตั้ง
บ้านเรือนอยู่ที่ริมถนนใหญ่ บริเวณสี่แยกปราณบุรี ในปัจจุบัน จึงเกิดเมืองปราณใหม่ขึ้นมา อ าเภอ
ปราณบุรีในยุคนั้น จึงมีเมืองหลักที่เป็นศูนย์กลางอยู่ 2 เมือง คือ เมืองใหม่ที่สี่แยกปราณบุรี ในต าบล
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เขาน้อย ที่มีความเจริญและขยายพ้ืนที่เมืองเรื่อยมา กับเมืองเก่าที่ต าบลปราณบุรี ที่แม้ไม่โตแต่ก็ยังไม่
ตายเพราะเมืองปราณเก่ายังมีส่วนราชการอยู่ ท าให้ยังมีผู้คนเดินทางเข้าออกในชุมชนเมืองปราณเก่า
บ้าง ต่อมาในปี พ.ศ.2520-2521 เกิดการเปลี่ยนแปลงครั้งส าคัญ เมื่อทางการได้มีนโยบายย้ายส่วน
ราชการในชุมชนเมืองเก่าปราณบุรีออกไปอยู่ริมถนนเพชรเกษม ด้วยเหตุผลของความสะดวกในการ
ติดต่อราชการ ความโอ่โถงของสถานที่ และการเดินทางสัญจรของประชาชน ซึ่งเมื่อส่วนราชการย้าย
ไป ชาวบ้านส่วนใหญ่ที่ท าธุรกิจการค้าก็ย้ายไปยู่ริมถนนเพชรเกษมตาม ส่งผลให้เมืองปราณเก่าที่เคย
รุ่งเรืองเริ่มซบเซา หดตัวเล็กลง และกลายเป็นเมืองอันเงียบเหงา อีกทั้งตลาดเมืองปราณที่เคยรุ่งเรือง
ก็หมดความส าคัญลง นับเป็นเวลากว่า 30 ปีจนถึงปัจจุบัน  

อาจารย์วิลาศ แตงเกตุ ประธานกลุ่มอนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรี ได้กรุณาเรียงล าดับ
เหตุการณ์ความเป็นมาของเมืองปราณบุรี ไว้ดังนี้ 

“ณ พ้ืนที่นี้ในอดีตเป็นที่ตั้งเมืองเก่า (เมืองปราณบุรี) มาตั้งแต่สมัยกรุงศรีอยุธยาเป็น 
ราชธานี โดยมีหลักฐานทางประวัติศาสตร์ คือ ข้อความที่จารึกไว้ในจดหมายเหตุกรุงเก่า พงศาวดาร
ชาติไทย บันทึกการเดินทางของราชทูตของพระเจ้าหลุยส์ที่ 14 แห่งฝรั่งเศสในรัชสมัยต่างๆ ที่กล่าวถึง
เมืองปราณบุรี เช่น สมัยแผ่นดินสมเด็จพระนเรศวรมหาราช ได้เสด็จเมืองปราณ ถึง 2 ครั้ง สมัย
แผ่นดินสมเด็จพระนารายณ์มหาราช พระเจ้าหลุยส์ที่ 14 แห่งฝรั่งเศสส่งราชทูตมาเจริญสัมพันธไมตรี
กับกรุงศรีอยุธยา ชื่อ มองซิเออร์ เซเบเรย์ ได้บันทึกการเดินทางกลับทางบก แวะพักเมืองปราณบุรี  
1 คืน และจากการช้าระกฎหมายตราสามดวงในแผ่นดินพระบาทสมเด็จพระพุทธยอดฟ้าจุฬาโลก
มหาราช รัชกาลที่ 1 แห่งกรุงรัตนโกสินทร์ พบว่า ในกฎหมายตราสามดวง กล่าวถึงเมืองปราณบุรี 
ไว้ว่า ให้พระปราณบุรีถือศักดินาได้ 3,000 ไร่ ต่อมาแผ่นดินพระบาทสมเด็จพระจอมเกล้าเจ้าอยู่หัวฯ 
รัชกาลที่ 4 และพระบาทสมเด็จพระจอมเกล้าเจ้าอยู่หัวฯ รัชกาลที่ 5 เมืองปราณบุรีเป็นเมืองจัตวา
ขึ้นกับแขวงเมืองเพชรบุรี และขึ้นกับมณฑลราชบุรีมีเจ้าเมืองปกครอง และให้รวมเมืองปราณ เมือง
บางตะพาน เมืองบางนางรม เข้าด้วยกันโดยใช้ชื่อเมืองปราณบุรี จากนั้นในแผ่นดินพระบาทสมเด็จ
พระมงกุฎเกล้าเจ้าอยู่หัวฯ รัชกาลที่ 6 โปรดให้เปลี่ยนชื่อเมืองปราณบุรี เป็นเมืองประจวบคีรีขันธ์ 
และให้เมือปราณบุรีเก่า เป็นอ้าเภอหนึ่ง ขึ้นกับจังหวัดประจวบคีรีขันธ์ และยกเลิกต้าแหน่งผู้ปกครอง
จากเจ้าเมือง มาเป็นนายอ้าเภอปกครองตั้งแต่นั้นมา ต่อมาในปี พ.ศ.2475 ทางราชการให้งบประมาณ
สร้างที่ว่าการอ้าเภอใหม่เป็นอาคารถาวร (เดิมอาศัยอาคารชั่วคราวของการรถไฟ) และอ้าเภอปราณบุรี 
ก็เจริญรุ่งเรืองตลอดมา โดยในปี พ.ศ.2516 กระทรวงมหาดไทย ให้งบประมาณก่อสร้างอาคารที่ว่า
การอ้าเภอหลังใหม่ ด้วยเหตุว่าอาคารหลังเก่าช้ารุด เมื่อท้าการรื้อถอนแล้วหาผู้รับเหมาก่อสร้างไม่ได้ 
และมีปัญหาขัดแย้งของราษฎรอ้าเภอปราณบุรี ในเรื่องที่ดินที่จะก่อสร้างอ้าเภอใหม่ โดยแบ่งออกเป็น 
2 ฝ่าย ฝ่ายหนึ่งเห็นควรให้สร้างที่เดิม อีกฝ่ายหนึ่งเห็นควรให้ออกไปสร้างที่ใหม่ริมถนนเพชรเกษม 
และเหตุการณ์นี้ท้าให้การก่อสร้างอ้าเภอใหม่ ยืดเยื้อถึง 6 ปี ต่อมากระทรวงมหาดไทย ได้แต่งตั้ง



70 

 

คณะกรรมการพิจารณาเรื่องการสร้างอ้าเภอใหม่ และมีมติให้สร้างในที่ดินราชพัสดุของทหาร ตั้งอยู่ที่ 
หมู่ที่ 3 ต้าบลเขาน้อย โดยท้าการก่อสร้างแล้วเสร็จในปี พ.ศ.2521 ท้าพิธีเปิดเมื่อวันที่ 3 กุมภาพันธ์ 
พ.ศ.2527 หลังจากนั้นมา เมืองปราณบุรีเก่าท่ีเคยรุ่งเรือง ทั้งการประกอบการค้า การท้ามาหากินของ
ประชาชนก็ซบเซาลงมาก จากเมืองมาเป็นอ้าเภอ จากอ้าเภอบัดนี้ถูกลดลงต่้าสุด มาเป็นหมู่บ้าน หมู่ที่ 
5 และ 6 ของต้าบลปราณบุรี  

ในปี พ.ศ.2553 ได้จัดตั้งถนนคนเดิน (ถนนที่ตั้งเมืองปราณบุรีเก่า) โดยมีนายวิลาศ  
แตงเกตุ ข้าราชการบ้านาญ เป็นคนต้นคิดที่จะพลิกฟ้ืนความเจริญให้กลับมา สร้างประวัติศาสตร์ 
หน้าใหม่ของปราณบุรี คิดรูปแบบการจัดการแล้วรวมความคิดของคนในชุมชนให้เป็นหนึ่งเดียว มี
กรรมการด้าเนินงาน โดยนายวิลาศ แตงเกตุ เป็นประธาน ท้าพิธีเปิดครั้งแรก เมื่อวันที่ 14 สิงหาคม 
พ.ศ.2553 และด้าเนินการต่อเนื่องมาเป็นล้าดับ”  

เมืองเก่าปราณบุรีได้ผ่านเหตุการณ์ส าคัญๆ มาโดยตลอด จนเป็นชุมชนตลาดเมืองเก่า
ปราณบุรีในปัจจุบัน ซึ่งเป็นชุมชนในเขตเทศบาลต าบลปราณบุรี ด้านเหนือและตะวันออกของชุมชน
ขนาดไปตามแนว่ั่งแม่น้ าปราณบุรี จรดถนนสาย 1020 (แยกหน้าที่ว่าการอ าเภอปราณบุรี-บ้าน 
นาห้วย) ส่วนด้านใต้ตามแนวถนนสาย 3168 (ปราณบุรี-ปากน้ าปราณ) และด้านตะวันตกตามแนว
เส้นทางรถไฟสายใต้ตั้งแต่สะพานข้ามแม่น้ าปราณบุรี (สะพานด า) ถึงบริเวณตัดทางรถไฟถนน 
สาย 3168 มีชุมชนอาศัยอยู่หนาแน่นตลอดแนวซอยรัฐบ ารุง 43 สภาพชุมชนเป็นชุมชนเงียบสงบ 
สร้างบ้านเรือนตามแนวถนนหลักของชุมชน เป็นรูปแบบอาคารไม้ และอาคารครึ่งปูนครึ่งไม้ ที่ยังมี
อาคารเก่าอายุกว่า 50 ปี ให้เห็นอยู่ ประชากรมีประมาณ 940 คน ผลจากการย้ายส่วนราชการและ
การสร้างถนนที่ท าให้การเดินทางสัญจรดีขึ้น แต่ไม่ได้ตัดผ่านชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี ท าให้ ชุมชน
ตลาดเก่าปราณบุรีกลายเป็นชุมชนเงียบสงบ และไม่ค่อยมีกิจกรรมส าคัญภายในชุมชน ต่อมา อาจารย์
วิลาศ แตงเกตุ ประธานชมรมอนุรักษ์ตลาดเมืองเก่าปราณบุรี และผู้หลักผู้ใหญ่ในชุมชนต่างเห็นชอบ
ให้พลิกฟ้ืนให้ชุมชนตลาดเมืองเก่าปราณบุรีให้กลับมามีชีวิตอีกครั้ง ด้วยการเปิดตัวตลาดเก่าปราณบุรี 
เมื่อวันที่ 14 สิงหาคม 2553 ในรูปแบบถนนคนเดินยามเย็นในบรรยากาศย้อนยุคที่ยังคงมีความ 
ร่วมสมัยให้คนในยุคปัจจุบันได้หวนวันวานอย่างน่าสนใจ ท่ามกลางกระแสท้าทายว่าจะสามารถ 
ติดตลาดได้นานเท่าไร แต่ด้วยความมุ่งมั่นของอาจารย์วิลาศ แตงเกตุ และความร่วมมือร่วมใจของ
ชุมชนท าให้ถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรีได้รับความนิยมและยังสามารถติดตลาดได้เรื่อยมา 
กลายเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่นักท่องเที่ยวให้ความสนใจมาเที่ยวชมเป็นจ านวนมาก ท าให้มีการเพ่ิมพ้ืนที่
ถนนคนเดินออกไปจากเดิมและยังมีจ านวนนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและต่างประเทศเพ่ิมขึ้นเรื่อยๆ  
ไม่ขาดสายในทุกวันเสาร์ที่ติดตลาด ช่วงเวลาระหว่าง 15.00–22.00 น. รวมทั้งยังกลายเป็นสิ่งที่ท าให้
ชุมชนตลาดเก่าปราณบุรีฟ้ืนคืนชีวิต แม้จะเปลี่ยนรูปแบบตลาดการค้าแบบเดิม มาเป็นตลาดเพ่ือการ
ท่องเที่ยว ก็ถือว่าเป็นการสร้างประโยชน์ให้กับชุมชนได้เป็นอย่างด ี
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  1.2 ทรัพยากรการท่องเที่ยว 
1.2.1 ทรัพยาการการท่องเที่ยวทางธรรมชาติ 

1) แม่น้ าปราณบุรี เป็นแหล่งธรรมชาติแห่งเดียวที่เป็นแหล่งท่องเที่ยวส าหรับการ
พักผ่อน เนื่องจากมีการจัดท าศาลาริมน้ าและท่าน้ า บริเวณทางลอดทางรถไฟข้ามแม่น้ าปราณบุรี โดย
บางช่วงของแม่น้ าปราณบุรีเป็นแหล่งอนุรักษ์พันธุ์ปลาท้องถิ่นไว้ด้วย สอง่ั่งแม่น้ ายังไม่ได้รับการ
พัฒนามากนักท าให้ยังคงความเป็นธรรมชาติ ซึ่งยังคงปรากฏสัตว์ในธรรมชาติที่ยังสามารถพบเห็นได้
ง่าย เช่น ปลา นก แมลง งู เต่า และตะกวด เป็นต้น นอกจากนั้นในช่วงเทศกาลลอยกระทง จะมีคน
น ากระทงมาลอยในแม่น้ าปราณบุรีบริเวณท่าน้ าแห่งนี้เป็นจ านวนมากด้วย 

1.2.2 ทรัพยากรการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม 
1) ถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรี ได้รับความเห็นชอบจากชุมชนให้มีการติด

ตลาดเพ่ือเปิดโอกาสให้คนในชุมชนและท้องถิ่นใกล้เคียงน าสินค้าและผลิตภัณฑ์ชุมชนมาจ าหน่ายใน
รูปแบบของถนนคนเดิน โดยใช้ถนนหลักของชุมชนตลาดเก่าปราณบุรีที่เคยรุ่งเรืองในอดีต และ
ต่อเนื่องกับลานเอนกประสงค์ตรงข้ามสถานีรถไฟปราณบุรีที่สามารถเดินเชื่อมต่อถึงกันได้ โดยมีการ
ออกแบบให้มีบรรยากาศของการผสมผสานระหว่างกลิ่นอายย้อยยุคและความเป็นจริงที่ปรากฏใน
ปัจจุบัน ซึ่งกลายเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่มีเสน่ห์แห่งหนึ่งของจังหวัดประจวบคีรีขันธ์ ซึ่งประกอบไปด้วย
จุดสนใจ อาทิ (1) อาคารเก่าดั้งเดิมบริเวณตลาดเก่าปราณบุรีและบริเวณสถานีรถไฟปราณบุรี  
เป็นกลุ่มอาคารที่สร้างขึ้นบนสอง่ากถนนหลักของตลาดเก่าปราณบุรี มีลักษณะเป็นอาคารไม้ 2 ชั้น 
บางอาคารเป็นไม้ครึ่งปูน หรือเป็นอาคารปูนซีเมนต์ทั้งหลัง สภาพเก่าให้บรรยากาศของการเป็นตลาด
เก่าย้อนยุค 100 ปี ซึ่งเป็นรูปแบบอาคารที่มีรูปแบบคล้ายกันกับอาคารเก่าบริเวณสถานีรถไฟทั่วไป 
เช่น สถานีรถไฟกุยบุรี สถานีรถไฟทับสะแก เป็นต้น  (2) ร้านจิปาถะ มี 2 ร้าน เป็นอาคาร 2 ชั้น 
รวบรวมของเก่าที่เป็นของใช้ต่างๆ ที่อาจารย์วิลาศ แตงเกตุ เป็นผู้สะสมไว้ ทั้งที่มีอยู่ในท้องถิ่นและ 
ซื้อหามาจากท้องถิ่นอ่ืน จัดแสดงแบบพิพิธภัณฑ์พ้ืนบ้าน ไม่มีระบบการสื่อความหมาย แต่ให้
บรรยากาศที่สัมพันธ์กับถนนคนเดินไดดี้พอสมควร และยังเป็นแหล่งเรียนรู้วิถีชีวิตของคนในท้องถิ่นได้ 
ซึ่งหากผู้สนใจเข้ามาชมแล้วสอบถามให้อาจารย์วิลาศ แตงเกตุ อธิบายความเป็นมาและวิธีการใช้
สิ่งของต่างๆ จะได้อรรถรสของการย้อนยุคและความรู้เสริมปัญญาเป็นอย่างดี  และ (3) บ้านแสงดาว 
เป็นอาคารไม้หลังใหญ่ 2 ชั้น หลังคาทรงปั้นหยา ที่เคยเป็นศูนย์รวมของนักเขียนและนักนิยมไพร เช่น 
น้อย อินทนนท์ ย้อนอดีตไปกว่า 50 ปี ในสมัยที่มีการเดินทางเข้ามาตั้งแค้มป์ในป่าบริเวณทุ่งพลาย
งาม เขตป่าปราณบุรี ซึ่งต้องมาใช้ตลาดเก่าปราณบุรีเป็นจุดสะสมเสบียง และพักเตรียมการเดินทาง
ก่อนเดินทางเข้าป่า ปัจจุบันมีชาวต่างชาติมาซื้อและเปิดให้บริการเป็นที่พักแรมเอกชน แม้จะมีการ
ปรับเปลี่ยนโครงสร้างของตัวอาคาร และมีการสร้างอาคารที่พักเพ่ิมเติมในพ้ืนที่ แต่ยังคงเห็นเค้าโครง
เดิมอยู่บ้าง เปิดให้บริการด้านที่พักแต่ไม่เปิดให้เข้าชมในลักษณะแหล่งท่องเที่ยวทั่วไป 
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2) วัดปราณบุรี เป็นวัดเก่าแก่ สังกัดคณะสงฆ์มหานิกาย ที่มีสิ่งที่น่าสนใจในวัด
หลายประการ เช่น พระพุทธรูปยืนปางห้ามสมุทรขนาดความสูง 9 เมตร สร้างขึ้นจากไม้ตะเคียน มี
อุโบสถขนาดย่อมมีหลังคาพาไลยื่นด้านหน้าอุโบสถ รูปทรงคล้ายโบสถ์ศิลปะอยุธยาสวยงาม วิหาร รูป
ปั้นอดีตเจ้าอาวาส มณฑป และอาคารศาลาท าบุญหลังเดิมสร้างด้วยไม้ทั้งหลัง 

3) ศาลหลักเมืองเก่าปราณบุรี เป็นศาลเดิมที่สร้างขึ้นตั้งแต่สมัยรัชกาลที่ 5  
ไม่ทราบปทีี่สร้างแน่นอน ตั้งอยู่ริมแม่น้ าปราณบุรีด้านตะวันออกของตลาดเก่าปราณบุรี ปัจจุบันมีการ
สร้างอาคารใหม่รูปแบบเป็นศาลสถาปัตยกรรมจีน ที่เปิดให้บุคคลทั่วไปเข้าไปสักการะบูชาเสาหลัก
เมืองเดิมอันศักดิ์สิทธิ์ ถือเป็นของดีของชุมชนอีกแห่งหนึ่งที่คนในชุมชนให้ความเคารพบูชา และยัง
เป็นสถานที่ส าคัญท่ีสะท้อนให้เห็นความเป็นชุมชนเก่าแก่ ที่เป็นศูนย์รวมผู้คนในอดีต 

4) สถานีรถไฟปราณบุรี เป็นสถานีรถไฟที่ยังคงรักษารูปแบบอาคารสถานีรถไฟ
แบบดั้งเดิมอยู่ เป็นอาคารไม้ ตัวอาคารและป้ายสถานีรถไฟปราณบุรี มีความสวยงามเหมาะส าหรับ
การถ่ายภาพ และการเดินทางมายังถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรี ได้อาศัยลานหน้าสถานีรถไฟ
ปราณบุรี เป็นพ้ืนที่จอดรถและเดินผ่านสถานีรถไฟปราณบุรีมายังถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรี 
ประกอบกับพ้ืนที่รอบๆ สถานีรถไฟปราณบุรี ยังมีอาคารไม้กึ่งปูนเก่าที่มีสภาพเป็นห้องแถวย้อนยุค 
เหมือนกับสถานีรถไฟทั่วไปในอดีต ซึ่งปัจจุบันยังเป็นที่พักอาศัยของคนในชุมชนมาอย่างต่อเนื่อง 

5) ท่าน้ าเฉลิมพระเกียรติ ร.9 และสะพานด า ช่วงที่ทางรถไฟสายใต้พาดข้าม
แม่น้ าปราณบุรี ก่อนถึงสถานีรถไฟปราณบุรี มีการสร้างสะพานทางรถไฟ ซึ่งมีโครงสร้างเหล็กเป็นราว
สะพานขนาดใหญ่ขนาดไปกับรางรถไฟ เนื่องจากทาสีเหล็กสะพานด้วยสีด า คนท้องถิ่นเรียกสะพานนี้
ว่า สะพานด า บริเวณนี้เคยมีประวัติศาสตร์เกี่ยวข้องกับสงครามโลกครั้งที่ 2 และยังปรากฏแอ่งน้ าใน
แม่น้ าปราณบุรีที่เป็นหลุมระเบิดที่่่านสัมพันธมิตรน ามาทิ้งเพ่ือตัดเส้นทางการล าเลียงยุทโธปกรณ์
และก าลังพลของกองทัพญี่ปุ่น แม้จะเปลี่ยนแปลงไปมากแล้วในปัจจุบันแต่ยังคงเค้าเดิมให้เห็นอยู่บ้าง 
โดยมีการสร้างท่าน้ าและลานโล่งริมแม่น้ าปราณบุรี เรียกว่า ท่าน้ าเฉลิมพระเกียรติ ร.9 ส าหรับ 
การพักผ่อนและกิจกรรมอ่ืนๆ ของชุมชน เช่น การใช้เป็นท่าน้ าส าหรับการลอยกระทง เป็นต้น 

6) แม่น้ าปราณบุรี โดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี มีที่ตั้งอยู่บน่ั่งขวาหรือด้านใต้
ของแม่น้ าปราณบุรี โดยในอดีตแม่น้ าปราณบุรีมีส่วนส าคัญอย่างยิ่งในการเดินทางทางน้ าของพ่อค้า 
ที่เดินทางด้วยเรือขนถ่ายสินค้ามายังตลาดเก่าปราณบุรี โดยในปัจจุบันมีการให้บริการล่องเรือในแม่น้ า
ปราณบุรี ซึ่งในช่วงของชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี จะเริ่มตั้งแต่ท่าน้ าเฉลิมพระเกียรติ ร .9 ไปจนถึง 
ท่าน้ าวัดนาห้วย ระยะทางประมาณ 3 กิโลเมตร โดยการล่องเรือจะใช้เรือน าเที่ยวที่มีให้บริการ 
ในชุมชนบ้าน่ั่งท่า ต าบลวังก์พง อ าเภอปราณบุรี จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ ตั้งอยู่่ั่งตรงข้ามชุมชน
ตลาดเก่าปราณบุรี สามารถล่องเรือไปถึงปากแม่น้ าปราณบุรี ในต าบลปากน้ าปราณ อ าเภอปราณบุรี 
จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ หรือ จะใช้การล่องแบบพายเรือคยัค ในระยะทางไม่ไกลก็สามารถท าได้ 
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1.2.3 แหล่งท่องเที่ยวเชื่อมโยงในอ าเภอปราณบุรี จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ 
1) การล่องเรือแม่น้ าปราณบุรี เริ่มจากท่าเรือบ้าน่ั่งท่า ซึ่งเป็นบริเวณที่ปลูก

สับปะรดพันธุ์ปัตตาเวียต้นแรกของจังหวัดประจวบคีรีขันธ์ ตั้งอยู่ไม่ห่างจากชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี
มากนัก ใช้เรือหางยาวในการล่องแม่น้ าชมธรรมชาติสอง่ั่ง โดยกลุ่มอนุรักษ์พันธุ์สัตว์ป่าบ้าน่ั่งท่า
ระยะทางตามแม่น้ าปราณบุรีประมาณ 10 กิโลเมตร ใช้เวลาในการล่องเรือประมาณ 2 ชั่วโมง จาก
บ้าน่ั่งท่าไปยังปากแม่น้ าปราณบุรีที่ชุมชนปากน้ าปราณ  

2) วัดนาห้วยและพิพิธภัณฑ์วัดนาห้วย เป็นวัดส าคัญในเขตต าบลปราณบุรี ที่เคย
มีประวัติความเป็นมาของวัดเกี่ยวกับขุนด่าน ผู้เป็นผู้น าต่อต้านกองทัพพม่าที่เคลื่อนพลผ่านบริเวณนี้
ไปยังเพชรบุรี ยังปรากฏอนุสาวรีย์ของขุนด่านนาห้วยที่วัดแห่งนี้ ตัวอุโบสถเป็นศิลปะอยุธยา มีวิหาร
ประดิษฐานรูปหล่อของอดีตเจ้าอาวาสและเกจิอาจารย์ส าคัญของประเทศไทย รวมทั้งยังมีพิพิธภัณฑ์
วัดนาห้วยที่ทางวัดสะสมของเก่าที่มีค่ามากมายที่ของใช้ ถ้วยโถ และเงินตรา  

3) วัดเขาน้อย ปราณบุรี เป็นวัดส าคัญของอ าเภอปราณบุรี มีหลวงพ่อนิ่ม อดีต
เจ้าอาวาสที่มรณะภาพไปแล้ว เป็นที่เคารพนับถือของคนท้องถิ่นเป็นอย่างยิ่ง มีอาคารศาลาหอฉันท์
ขนาดใหญ่ รูปแบบเดิมที่น่าสนใจ 

4) วัดเขาน้อย ปากน้ าปราณ เป็นวัดที่ตั้งอยู่บนเนินเขาไม่สูงนักใกล้กับชุมชน
ปากน้ าปราณ เป็นที่ประดิษฐานพระพุทธไสยาสน์ขนาดใหญ่ ่ีมือช่างท้องถิ่น และยังเป็นจุดชมวิวที่
สวยงามอีกแห่งของท้องถิ่น 

5) เขื่อนปราณบุรี เป็นเขื่อนชลประทานกั้นแม่น้ าปราณบุรี ท าให้เกิดแหล่งน้ า
ขนาดใหญ่หลังเขื่อนเป็นแหล่งเพาะพันธุ์ปลาและประมงพ้ืนบ้าน และยังมีประโยชน์ในเรื่องการช่วย
ลดอุทกภัยและผลักดันน้ าเค็มจากอ่าวไทยด้วย 

6) ศูนย์การทหารราบค่ายธนรัชต์และท่าเสด็จ เป็นค่ายทหารที่มีอาณาบริเวณ
กว้างขวาง เป็นสถานที่่ึกทหารบกให้มีความสามารถในยุทธวิถีต่างๆ และยังเปิดเป็นแหล่งท่องเที่ยว
ให้นักท่องเที่ยวสามารถเข้าเยี่ยมชมอนุสรณ์สถานจอมพลสฤษติ์ ธนะรัชต์ พิพิธภัณฑ์ทหารราบ 
กิจกรรมการท่องเที่ยวในค่ายทหาร และท่าเสด็จ สถานที่พักผ่อนร่มรื่นริมแม่น้ าปราณบุรี 

7) กลุ่มแม่บ้านแปรรูปผลไม้สามัคคีบ้านหนองกา เป็นการรวมตัวของสตรี 
ในชุมชนมาร่วมกันผลิตผลไม้แปรรูปประเภทกวน และผลิตภัณฑ์ชุมชนจากผลไม้อ่ืนๆ มากมาย 
สามารถสร้างรายได้ให้กับชุมชนได้เป็นอย่างดี และยังเป็นกลุ่มชุมชนตัวอย่างที่สามารถลดหนี้สินของ
ชาวบ้านได้จากการรวมกลุ่มของสมาชิก 

8) วนอุทยานปราณบุรี เป็นพ้ืนที่อนุรักษ์ป่าชาเลนส าคัญที่พระบาทสมเด็จพระ
เจ้าอยู่หัวภูมิพลอดุลยเดช รัชกาลที่ 9 ทรงเห็นความส าคัญของป่าชายเลนในจังหวัดประจวบคีรีขันธ์ 
ที่เหลือน้อยลงไปทุกวัน จึงขอให้จัดตั้งพ้ืนที่นี้เป็นพ้ืนที่อนุรักษ์ป่าชายเลน ซึ่งพ้ืนที่ทั้งหมดเป็นป่าชายเลน
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ผสมกับป่าชายหาด มีบรรยายกาศริมทะเลที่ร่มรื่น เหมาะส าหรับการผักผ่อนของครอบครัว  และยังมี
ทางเดินศึกษาธรรมชาติ เป็นเส้นทางวนรอบระยะทางประมาณ 1 กิโลเมตร บนสะพานไม้ยกระดับ
ผ่านไปตามป่าชายเลนลักษณะต่างๆ ซึ่งมีป้ายสื่อความหมายให้ได้เรียนรู้ตลอดเส้นทาง รวมทั้งยัง
สามารถเช่าเรือส าหรับการล่องในคลองเก่า คลองคอย และแม่น้ าปราณบุรี ขึ้นอยู่กับเวลาขึ้นลงของ
ระดบัน้ าทะเลที่หนุนเข้ามาในคลอง นอกจากนั้นยังมีหาดปราณคีรีให้ได้พักผ่อนอีกด้วย 

9) ศูนย์เรียนรู้ระบบนิเวศป่าชายเลนสิรินาถราชินี เป็นบริเวณที่ได้รับการฟ้ืนฟู
จากพ้ืนที่เสื่อมโทรมจากการท านากุ้ง โดยบริษัท ปตท จ ากัด (มหาชน) ได้ร่วมกับหน่วยงานต่างๆ  
เข้ามาปลูกป่าชายเลนจนสามารถฟ้ืนฟูระบบนิเวศให้กลับมาอุดมสมบูรณ์เป็นแหล่งก าเนิดสัตว์น้ า
ขนาดเล็ก ซึ่งตั้งอยู่ใกล้กับปากน้ าปราณบุรี โดยเป็นการเพ่ิมพ้ืนที่ป่าชายเลนปลูกกับป่าชายเลน
ธรรมชาติที่ต่อเนื่องบริเวณ่ั่งแม่น้ าปราณบุรีกับพ้ืนที่ป่าชายเลนของวนอุทยานปราณบุรี ภายในพ้ืนที่
จัดเป็นห้องนิทรรศการและเส้นทางเดินศึกษาป่าชายเลนที่ร่มรื่น เป็นแหล่งเรียนรู้ระบบนิเวศ 
ป่าชายเลนที่น่าสนใจอีกแห่งหนึ่งของประเทศไทย 

10) ชุมชนปากน้ าปราณ เป็นชุมชนประมงพ้ืนบ้านชาย่ั่ง เป็นชุมชนริเริ่มการจับ
หมึกด้วยการใช้ตะเกียงจ้าวพายุวางไว้หัวเรือ แล้วทอดแหจับหมึกที่เขามาเล่นไฟ (ความจริงหมึกเข้า
มากินลูกปลาที่เล่นไฟ) ชาวบ้านจะน าหมึกมาล้างแล้วตาก เป็นแหล่งจ าหน่ายอาหารทะเลแห้งให้กับ
นักท่องเที่ยว รวมทั้งมีร้านอาหารริมทะเลส าหรับผู้ชื่นชอบเมนูอาหารทะเลสด นอกจากนั้น ยังเป็น
ที่ตั้งของศาสกรมหลวงชุมพรเขตอุดมศักดิ์ที่ เป็นที่ เคารพสักการะของคนทั่วไปที่จัดท าเป็น
สวนสาธารณะส าหรับพักผ่อนทั่วไปและจัดงานเทศกาลต่างๆ ของชุมชน มีวัดปากคลองปราณเป็นวัด
ส าคัญของชุมชน มีหลวงพ่อหว่าง อดีตเจ้าอาวาสองค์ส าคัญท่ีชาวบ้านเคารพนับถือ   

11) ศาลเจ้าแม่ทับทิมทอง เป็นศาลแบบจีนตั้งอยู่บนยอดเขาขนาดย่อมริมแม่น้ า
ปราณบุรี ในเขตบ้านท่าลาดกระดาน มีความศักดิ์สิทธิ์ตามความเชื่อว่า หากใครต้องการมีบุตร
สามารถบนบานขอท่านก็จะสมหวัง และที่นี่ยังเป็นจุดชมวิวแม่น้ าปราณบุรีที่คดเคี้ยวไปตามธรรมชาติ
และมุมมองแบบพาโนรามาของพ้ืนที่ป่าชายเลนที่สวยงามอีกแห่งหนึ่ง 

12) วนอุทยานท้าวโกษาและหาดปราณคีรี เป็นบริเวณที่ประกาศจัดตั้งเป็น 
วนอุทยานบริเวณเขากะโหลก ที่มีต านานเกี่ยวข้องกับนิทานพ้ืนบ้านเรื่องตาม่องล่ายของจังหวัด
ประจวบคีรีขันธ์ เพราะเขากะโหลกมีลักษณะคล้ายกระบวยตักน้ าที่คนท้องถิ่นเรียกกะโหลก และเป็น
ที่ตั้งของวัดสุมนารามหรือวัดเขากะโหลกที่มีพระพุทธรูปปางประสูติและวิหารอดีตเจ้าอาวาส 
ที่ประดิษฐานรูปปั้นพระพิฆเนศวร์ นอกจากนั้นยังมีถ้ าโบสถ์ และชายหาดต่อเนื่องทางด้านเหนือกับ
หาดปราณคีรี ไปจรดปากแม่น้ าปราณบุรี เป็นที่นิยมของนักท่องเที่ยวที่ชอบเล่นไคท์เสริฟ และการปีน
หน้าผาบนเขากะโหลก ส่วนทางด้านใต้ต่อเนื่องกับหาดหนองข้าวเหนียวที่สวยงามและสามารถ
ท่องเที่ยวต่อเนื่องไปจนถึงอุทยานแห่งชาติเขาสามร้อยยอดได้ 
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1.2.4 กิจกรรมการท่องเที่ยวในอ าเภอปราณบุรี 
เมื่อพิจารณาการท่องเที่ยวในอ าเภอปราณบุรี จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ จากแหล่ง 

ข้อมูลทุติยภูมิ พบว่า กิจกรรมการท่องเที่ยวส่วนใหญ่จะปรากฏในต าบลปากน้ าปราณ เนื่องจากมีพ้ืนที่
ติดชาย่ั่งทะเลอ่าวไทย ซึ่งเป็นที่ตั้งของชายหาดส าคัญที่เป็นแหล่งพักผ่อนหย่อนใจของนักท่องเที่ยว 
เช่น หาดปราณคีรี ในเขตวนอุทยานปราณบุรี ปากแม่น้ าปราณบุรี หาดนเรศวร เขากะโหลก และหาด
หนองข้าวเหนียว โดยตลอดแนวชาย่ั่งทะเลมีสถานประกอบการที่เกี่ยวข้องกับสิ่งอ านวยความสะดวก
และสถานประกอบการเกี่ยวกับการท่องเที่ยว เช่น ที่พักทุกรูปแบบ ตั้งแต่ที่พักในพ้ืนที่ของรัฐ เช่น 
บ้านพักท่ีให้บริการในวนอุทยานปราณบุรี และสามารถกางเต้นท์ได้ ที่พักเอกชน เช่น รีสอร์ท ที่พักตาก
อากาศ โรงแรมท่ีมีมาตรฐาน ไปจนถึง ที่พักในระดับสากล เช่น โรงแรมเอวาซอน เป็นต้น นอกจากนั้น 
ยังมีสถานประกอบการจ าหน่ายอาหารและเครื่องดื่มจ านวนมาก ให้บริการนักท่องเที่ยว ตั้งแต่อาหาร
ทั่วไป ในร้านอาหารทั่วไป อาหารทะเล ในร้านอาหารบรรยากาศริมทะเล และร้านอาหารในโรงแรม เช่น 
ร้านสวัสดิการวนอุทยานท้าวโกษา ร้านอุดมโภชนา ร้านโอเอ็กซ์ ร้านครัวคุณแจ๋ว เป็นต้น และต าบล
ปากน้ าปราณ ยังเป็นแหล่งซื้อทางการท่องเที่ยวที่ส าคัญ ในเรื่องสินค้าและผลิตภัณฑ์ชุมชนประเภท
อาหารทะเลแห้ง โดยเฉพาะอย่างยิ่งผลิตภัณฑ์จากหมึกทะเลทุกรูปแบบ เนื่องจากบริเวณปากน้ าปราณ
เป็นแหล่งจับหมึกชาย่ั่งที่ส าคัญ โดยชาวประมงใช้เรือประมงขนาดเล็กถึงขนาดกลาง ในการจับหมึก  
ซึ่งพัฒนาจากเดิมที่ใช้เรือขนาดเล็ก วางตะเกียงเจ้าพายุไว้หัวเรือ เนื่องจากในทะเลชาย่ั่งปากน้ าปราณ 
เป็นพ้ืนที่ป่าชายเลนที่ส าคัญ จึงท าให้เป็นแหล่งเพาะพันธุ์สัตว์น าตามธรรมชาติ ที่ส่งผลให้มีสัตว์น้ าและ
ลูกปลาขนาดเล็กในทะเลเป็นจ านวนมาก ซึ่งปลาขนาดเล็กเหล่านี้เป็นอาหารอย่างดีส าหรับหมึกทะเล  
ในตอนกลางคืนเมื่อมีแสงไฟจากตะเกียงหัวเรือ ปลาเล็กๆ เหล่านี้จะมาเล่นไฟแล้วหมึกก็จะตามมากิน
ปลาขนาดเล็ก เมื่อหรี่ไฟวงแสงไฟเล็กลงหมึกจะยิ่งเข้ามารวมตัวใกล้กันมากขึ้น ชาวประมงจะทอดแห 
จับหมึกขึ้นมา ต่อมามีการใช้เรือที่มีขนาดใหญ่ขึ้น ต่อแขนติดหลอดไฟที่ให้แสงสว่างในบริเวณที่กว้างขึ้น
จากล าตัวเรือ โดยใช้เครื่องปั่นไฟหรือไดนาโมให้พลังงานกับหลอดไฟส่องสว่าง เป็นที่มาของค าว่า  
“ไดหมึก” ท าให้สามารถจับหมึกได้มากขึ้น ส่วนเรือประมงขนาดใหญ่ก็ออกจับหมึกและสัตว์ทะเลใน
ทะเลลึก เมื่อจับสัตว์ทะเลได้แล้ว เรือประมงจะกลับเข้า่ั่งและจอดเรือในแม่น้ าปราณบุรี ท าให้มีธุรกิจ
ท่าเรือและแพปลาเป็นจ านวนมาก ส่งผลให้เกิดอาชีพต่อเนื่อง เช่น การตากหมึกและท าอาหารทะเลแห้ง 
ร้านอาหารที่เน้นอาหารทะเลสด ธุรกิจจ าหน่ายอาหารทะเลแห้ง การให้บริการล่องเรือทั้งในแม่น้ าปราณ
บุรีและในทะเล เป็นการล่องเรือชมธรรมชาติและวิถีชีวิตชุมชนประมง ออกไปไดหมึกในเชิงการท่องเที่ยว 
และการให้บริการลอยอังคาร เป็นต้น  

เนื่องจากกิจกรรมการท่องเที่ยวในอ าเภอปราณบุรี เน้นหนักไปในพ้ืนที่ชายทะเล 
ต าบลปากน้ าปราณ ท าให้แหล่งท่องเที่ยวในต าบลอ่ืนๆ แม้จะมีกิจกรรมการท่องเที่ยวและการบริการ 
ที่เกี่ยวกับการท่องเที่ยว แต่พบว่า มีจ านวนนักท่องเที่ยวให้ความสนใจค่อนข้างน้อย เช่น ถ้ าเขาจ้าว  
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ในต าบลเขาจ้าว เขื่อนปราณบุรี และวัดหนองตาแต้ม ในต าบลหนองตาแต้ม วัดเขาน้อยและตลาดฉัตรแก้ว 
ในต าบลเขาน้อย วัดวังก์พง ในต าบลวังก์พง มีเพียงแหล่งท่องเที่ยวส าคัญในต าบลปราณบุรี ที่มีชุมชน
ตลาดเก่าปราณบุรี ซึ่งจัดสร้างเป็นแหล่งท่องเที่ยวประเภทตลาดเพ่ือการท่องเที่ยว เรียกว่า “ถนนคน
เดินตลาดเก่าปราณบุรี 100 ปี” ซึ่งเป็นแหล่งท่องเที่ยวค่อนข้างใหม่จัดตั้งเมื่อปี พ.ศ.2553 ติดตลาด
เฉพาะวันเสาร์เท่านั้น แต่ก็ได้รับความสนใจจากนักท่องเที่ยวจ านวนมากที่ต้องการชมบรรยากาศย้อนยุค
แบบพ้ืนบ้านที่เป็นการท่องเที่ยวในลักษณะหวนหาอดีต ประกอบกับ ได้รับความสนใจจากรายการ
โทรทัศน์ “ตลาดสดสนามเป้า” เข้ามาถ่ายท าและออกอากาศ รวมถึงการประชาสัมพันธ์ของนักท่องเที่ยว
ที่มาท่องเที่ยวแล้วเกิดความประทับใจแล้วแชร์ภาพและข้อมูลผ่านสังคมออนไลน์เป็นจ านวนมาก ท าให้มี
นักท่องเที่ยวให้ความสนใจติดตามมาเที่ยวชมถนนคนเดินแห่งนี้ ท าให้มีการขยายตั วของตลาดเพ่ิม
จ านวนร้านค้าของคนในชุมชนมากขึ้น ถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรี 100 ปี จึงกลายเป็นแหล่ง
ท่องเที่ยวที่มีนักท่องเที่ยวจ านวนมากมาเที่ยวชม โดยภายในบริเวณถนนคนเดิน มีสภาพอาคารไม้เก่าให้
บรรยากาศย้อนยุค สองข้างถนนหลักของชุมชน เป็นที่ตั้งของร้านค้าดั้งเดิม เช่น ร้านอาม่า ที่จ าหน่าย
สินค้าย้อนยุค ร้านจิปาถะ ที่เป็นแหล่งสะสมของเก่า และร้านกาแฟโปรดปราณ จ าหน่ายเครื่องดื่มใน
บรรยากาศร้านกาแฟโบราณ มีการจัดพ้ืนที่จ าหน่ายสินค้าและผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นไปตามสองข้างถนนและ
บริเวณลานกว้างใกล้สถานีรถไฟปราณบุรี จะเป็นพ้ืนที่ส าหรับนั่งรับประทานอาหาร และชมการแสดง 
บนเวที มีจุดถ่ายภาพ จุดเช็คอินน์ หรือนักท่องเที่ยวที่สนใจการร้องเพลงคาราโอเกะ ที่เป็นส่วนใหญ่เป็น
เพลงลูกกรุงร่วมสมัย ย้อนหลังไป 40-50 ปี ก็มีให้บริการ ซึ่งเมื่อผู้วิจัยลงพ้ืนที่ส ารวจข้อมูลพ้ืนที่ศึกษา
ท าให้เข้าใจว่าสิ่งเหล่านี้เป็นเครื่องสะท้อนให้เห็นว่า ถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรี 100 ปี ของชุมชน
ตลาดเก่าปราณบุรี เป็นแหล่งท่องเที่ยวส าคัญอีกแห่งหนึ่งของอ าเภอปราณบุรี จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ 
 1.3 สถานการณ์การท่องเที่ยวในปัจจุบัน 

1.3.1 การเปลี่ยนแปลงการท่องเที่ยวจากอดีตจนถึงปัจจุบัน 
ชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี ได้จัดตั้งถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรีในบริเวณที่เคย

เป็นตั้งของตลาดเดิมต่อเนื่องมาจากสถานีรถไฟปราณบุรี ซึ่งเดิมเป็นศูนย์กลางการค้าขายของบริเวณนี้ 
เนื่องจากมีการเดินทางน้ าที่ต้องอาศัยแม่น้ าปราณบุรีและการใช้เกวียนเทียมวัวในการขนส่งสินค้า 
มาที่นี่เพ่ือจ าหน่ายให้กับผู้ซื้อ นอกจากนั้นยังมีประวัติความเป็นมาสืบเนื่องมาจากช่วงสงครามโลก 
ครั้งที่ 2 ที่ทหาร่่ายทหารสัมพันธมิตรน าระเบิดมาทิ้งเพ่ือพยายามตัดเส้นทางล าเลียงโดยรถไฟของ
ก าลังพล่่ายญี่ปุ่น และเคยมีทหารญี่ปุ่นเข้ามาปฏิบัติการในชุมชนด้วย เมื่อสงครามโลกครั้งที่ 2 
สิ้นสุดลง เมืองปราณบุรีก็ท าหน้าที่เป็นศูนย์กลางการค้าขายเช่นเดิมที่สามารถเชื่อมต่อกับท้องถิ่นอ่ืน 
ทั้งทางน้ าโดยมีแม่น้ าปราณบุรีเป็นเส้นทางสัญจร และเส้นทางทางบก คุณป้าบุญปลูก กลิ่นแพทย์กิจ 
ได้เล่าให้ฟังว่า ผู้สูงอายุเคยเล่าไว้ว่า เคยมีเกวียนสินค้ามารวมตัวอยู่ที่เมืองปราณบุรีนี้มากมายเป็น  
พันเล่มละลานตา แสดงถึงความรุ่งเรืองของเมืองปราณบุรีในอดีกได้อย่างดี ต่อมาเมื่อการเดินทางและ
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การขนส่งที่สะดวกกว่าด้วยการตัดถนนใหม่ที่ไม่ผ่านตลาดเก่าปราณบุรี ท าให้ตลาดถูกลดความส าคัญ
และไม่ได้รับความนิยมอีกต่อไป จนกลายเป็นชุมชนที่อยู่อาศัยอย่างสงบมาเป็นระยะเวลายาวนาน  
จนกลุ่มอนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรี ได้มีความคิดในการฟ้ืนฟูตลาดโดยจัดเป็นถนนคนเดินในช่วงเย็น
ของวันเสาร์ทุกสัปดาห์และได้รับความนิยมจากนักท่องเที่ยวตอบรับเป็นอย่างดีจนมีการขยาย 
ความยาวของถนนคนเดินออกไปอีกกว่า 200 เมตรจากเดิม ปัจจุบันตลาดเก่าปราณบุรี เป็นถนนคน
เดินที่ยังคงความมีเสน่ห์ของการเป็นตลาดโบราณกว่า 100 ปีมาแล้ว แม้หลายอย่างจะเปลี่ยนไป  
การท่องเที่ยวโดยชุมชนยังเป็นกิจกรรมที่สร้างรายได้ให้กับชุมชนได ้

1.3.2 ปัญหาและอุปสรรค์ในการจัดการท่องเที่ยว  
โดยในช่วงเริ่มแรกกลุ่มอนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรี ได้มีความคิดริเริ่มจัดท าถนน

คนเดินขึ้น โดยไม่ได้รับการสนับสนุนจากองค์กรท้องถิ่นใดๆ เลย ด าเนินการด้วยความมุ่งมั่นของคน 
ในชุมชนเอง จนสามารถด าเนินการมาได้จนถึงปัจจุบัน เป็นเวลากว่า 4 ปีแล้ว แม้ถนนคนเดินตลาด
เก่าปราณบุรี จะเป็นที่รู้จักของนักท่องเที่ยวทั่วไปแล้ว แต่ยังติดปัญหาเรื่องของการเดินทาง ที่ยังไม่มี
รถยนต์สาธารณะให้บริการโดยสาร ดังนั้นนักท่องเที่ยวจากท้องถิ่นอ่ืน จ าเป็นต้องเดินทางมาด้วย
รถยนต์ส่วนบุคคลหรือการเช่าเหมามาท่องเที่ยว ทั้งที่ตั้งอยู่ใกล้กับสถานีรถไฟปราณบุรี แต่ก็ไม่มี
ขบวนรถไฟท้องถิ่นที่เอ้ือต่อการเดินทางมาและกลับ ในช่วงติดตลาด นอกจากนั้นการท่องเที่ยว 
ในถนนคนเดิน กลายเป็นกิจกรรมการท่องเที่ยวเดียวที่มีนักท่องเที่ยวให้ความสนใจ แต่แหล่งท่องเที่ยว
ที่ส าคัญอ่ืนๆ ของชุมชน กับได้รับความสนใจน้อยมาก และในวันอ่ืนของสัปดาห์ที่ไม่ใช่วันเสาร์นั้น
แทบไม่มีนักท่องเที่ยวเข้ามาท่องเที่ยวในชุมชนเลย จนมีค ากล่าวของอาจารย์วิลาศ แตงเกตุ ว่า  
“ถ้าโยนระเบิดกลางชุมชนตลาดเก่าปราณบุรีในวันธรรมดา สะเก็ดระเบิดจะไม่โดนใครเลย” สะท้อน
ให้เห็นว่า เป็นชุมชนที่เงียบสงบ โดยจะมีการท่องเที่ยวคึกคักเฉพาะวันเสาร์ (ช่วงเปิดถนนคนเดิน) 
เท่านั้น 

1.3.3 ปัจจัยภายนอกท่ีสนับสนุนการท่องเที่ยวโดยชุมชน  
ปัจจุบันมีหน่วยงานราชการท้องถิ่นให้การสนับสนุนด้านงบประมาณสาธารณูปโภค 

ที่นอกเหนือจากการเก็บค่าธรรมเนียมตลาดให้กลุ่มอนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรีน ามาด าเนินการพัฒนา
ตลาดและส่วนอ่ืนๆ ของชุมชน เหตุการณ์ที่ส าคัญที่ช่วยเป็นการสนับสนุนการท่องเที่ยวชุมชน คือ 
การที่รายการตลาดสดสนามเป้าให้ความสนใจและเข้ามาถ่ายท าบรรยากาศของถนนคนเดิน และน า
ออกอากาศและสื่ออินเตอร์เนตท าให้คนทั่วไปได้รู้จักถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรี และประสงค์ 
จะเดินทางท่องเที่ยวมาถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรี ตามที่รายการน าเสนอ และที่ส าคัญการให้มี
ส่วนร่วมของคนในท้องถิ่นที่น าสินค้าและผลิตภัณฑ์ชุมชนมาจ าหน่ายในถนนคนเดิน ซึ่งมีความหลาย
หลายท าให้มีความน่าสนใจมากขึ้น ภายใต้กติกาข้อบังคับของชุมชนเอง นอกจากนั้น เมื่อถนนคนเดิน 
ตลาดเก่าปราณบุรีได้รับความนิยม ก็มีหน่วยงานที่สนใจเริ่มเสนอการสนับสนุนในรูปแบบต่างๆ บ้างแล้ว  
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2. ประเมินศักยภาพแหล่งท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรีและแหล่งท่องเที่ยวเชื่อมโยง 
 
  นักวิชาการและผู้รู้ในชุมชนท าการประเมินศักยภาพแหล่งท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่า
ปราณบุรีและแหล่งท่องเที่ยวเชื่อมโยง โดยใช้ข้อมูลเชิงส ารวจส าหรับการพิจารณาเรื่องการใช้พ้ืนที่
โดยไม่ขัดต่อกฎหมาย การสัมภาษณ์และสอบถามทั่วไปส าหรับการพิจารณาข้อมูลด้านภูมิปัญญา
ท้องถิ่นและข้อมูลการใช้ปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง ทั้งนี้ยังใช้แบบประเมินศักยภาพแหล่งท่องเที่ยว 
ส าหรับการประเมินศักยภาพแหล่งท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี และใช้การประชุมย่อย
แสดงความคิดเห็น ส าหรับการประเมินศักยภาพแหล่งท่องเที่ยวเชื่อมโยง ซึ่งมีผลการด าเนินการ ดังนี้ 
 2.1 การพิจารณาเรื่องการใช้พื้นที่โดยไม่ขัดต่อกฎหมาย 

หลักในการพิจารณาความเหมาะสมในการเป็นแหล่งท่องเที่ยว คือ การใช้พ้ืนที่โดยไม่ขัด
ต่อกฎหมาย ดังนั้น การพิจารณาด้านกฎหมายของแหล่งท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี จึงต้อง
ค านึงถึงการเป็นพื้นที่ที่ไม่ขัดต่อกฎหมายใดๆ ด้วย ซึ่งพ้ืนที่ชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี เป็นพื้นที่ที่ได้รับ
การประกาศจัดตั้งเป็นชุมชนอยู่ภายใต้กฎหมายการแบ่งเขตการปกครองท้องถิ่นในรูปแบบเทศบาล  
ท าให้พ้ืนที่ชุมชนทั้งหมดอยู่ในความดูแลของส านักงานเทศบาลต าบลปราณบุรี และหากพิจารณาใน 
แต่ละแหล่งท่องเที่ยวของชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี จะเห็นได้ว่า ถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรี 
ด าเนินการโดยกลุ่มอนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรี และได้รับการสนับสนุนจากส านักงานเทศบาลต าบล
ปราณบุรี ส่วนวัดปราณบุรี ขึ้นตรงกับกรมศาสนา กระทรวงวัฒนธรรม และอยู่ในการดูแลของ 
สภาวัฒนธรรมอ าเภอปราณบุรี ส าหรับศาลหลักเมืองเก่าปราณบุรี เป็นโบราณสถานที่ดูแลโดยสภา
วัฒนธรรมอ าเภอปราณบุรี เช่นกัน ในขณะที่สถานีรถไฟปราณบุรีและสะพานด า อยู่ในความดูแลของ
การรถไฟแห่งประเทศไทย และท่าน้ าเฉลิมพระเกียรติ ร.9 เป็นพ้ืนที่สาธารณะซึ่งอยู่ในความดูแลของ
ส านักงานเทศบาลต าบลปราณบุรี ดังนั้น จะเห็นได้ว่า พื้นที่ชุมชนและแหล่งท่องเที่ยวของชุมชนตลาด
เก่าปราณบุรี ทั้งหมดเป็นพ้ืนที่ที่ได้รับการดูแลและด าเนินการโดยหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง ดังนั้น พ้ืนที่
ชุมชนและแหล่งท่องเที่ยวทั้งหมดของชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี จึงเป็นพ้ืนที่ที่ไม่ขัดต่อกฎหมายใดๆ  
ท าให้ผ่านเงื่อนไขหนึ่งที่สามารถจะพัฒนาให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวโดยชุมชนได้ต่อไป 

2.2 ข้อมูลด้านภูมิปัญญาท้องถิ่น 
จากข้อมูลส านักงานวัฒนธรรมจังหวัดประจวบคีรีขันธ์ ให้ข้อมูลช่าง่ีมือระบุล าดับที่ 

30 นายวิลาศ แตงเกตุ เป็นจิตรกร วาดภาพและจัดตั้งศูนย์แสดงภาพบ้านเมืองเก่า ตั้งอยู่เลขที่ 161-
163 หมู่ 6 ต าบลปราณบุรี อ าเภอปราณบุรี จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ ซึ่งเป็นข้อมูลเดียวของต าบล
ปราณบุรี ส่วนวัดปราณบุรี เดิมชื่อวัดเมืองเก่า สร้างขึ้นเมื่อ พ.ศ.2400 เป็นที่ตั้งของสภาวัฒนธรรม
อ าเภอปราณบุรี รวบรวมและจัดเก็บสิ่งของเครื่องใช้ในอดีต รวมทั้งวัตถุโบราณต่างๆ ที่ขุดพบและ 
มีผู้น ามาบริจาค เป็นแหล่งเรียนรู้วัฒนธรรมของคนริม่ั่งแม่น้ าปราณบุรี จัดแสดงของเก่ามากมาย 
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เช่น ขวานหิน เหรียญกษาปณ์ ถ้วยชามโบราณ ที่สะท้อนภูมิปัญญาท้องถิ่นได้เป็นอย่างดี รวมทั้ง ร้าน
จิปาถะ ของอาจารย์วิลาศ แตงเกตุ ที่จัดเก็บข้าวของเครื่องใช้จากอดีต ที่เป็นแหล่งเรียนรู้ภูมิปัญญา
ท้องถิ่นได้เช่นกัน รวมทั้งบ้านอาม่า ในถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรี ที่สะสมของโบราณย้อนยุค
มากมาย ที่มีท้ังให้ชมและจ าหน่าย ก็สามารถเป็นแหล่งเรียนรู้ภูมิปัญญาท้องถิ่นในอดีต สามารถสร้าง
สีสันให้การเดินเที่ยวชมถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรีมีคุณค่ามากยิ่งขึ้น 

จากการส ารวจภาคสนาม พบว่า มีการน าภูมิปัญญาท้องถิ่นมาใช้ส าหรับการผลิต
อาหารท้องถิ่นเพ่ือจ าหน่ายในถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรี 100 ปี เช่น ร้านโปรดปราณ จ าหน่าย
กาแฟโบราณ และกาแฟในยุคปัจจุบันที่มีสูตรทั่วไปในบรรยากาศร้านกาแฟเรือนไม้ย้อนยุค มีที่นั่ง 
ที่จัดไว้บนระเบียงชั้นสองของร้าน ช่วยให้เห็นบรรยากาศของถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรีในมุม 
ที่กว้างและแปลกตามากขึ้น ประกอบกับมีการออกร้านอาหารต่างๆ ที่น่าสนใจสามารถสร้างเสน่ห์
และอรรถรสในการชิมอาหารท้องถิ่นที่หาชิมได้ไม่ยากในถนนคนเดินแห่งนี้ เช่น ก๋วยจั๊บโบราณ  
ร้านอาด า เจ้าเก่า จ าหน่ายทั้งในช่วงติดตลาดและวันธรรมดาทั่วไป มีข้าวห่อใบบัว รสชาติไม่ธรรมดา 
มาในรูปลักษณะย้อนยุคน่ารับประทาน เมี่ยงค าเสียบไม้ ห่อพอดีค าเสียบไม้รับประทานง่าย ขนมจีน
ทอดมัน ของกินคู่กันที่อร่อยในแบบท้องถิ่น ร้านขนมไทยขนมกล้วยขนมใส่ไส้ ที่น่าสนใจเป็นขนมของ
ร้านบ้านดอกแก้ว ที่มีขนมชื่อแปลกหูส าหรับคนรุ่นใหม่ได้ลองชิม เช่น ถั่วแปบกะทิสด รังไร-เรไร ร.2 
เมี่ยงกระทงทอง และขนมลืมกลืน เป็นต้น นอกจากนั้นยังมี กุ้ยฉ่าย บ๊ะจ่าง จับไม้ ข้าวเกรียบปาก
หม้อ และกะหรี่ปั๊บ ที่ล่ าลือกันว่าที่ถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรีนี้อร่อยมาก และของกินประเภท
น้ าแข็งไส ใส่เครื่องหวาน และแข็งในรู น้ าหวานรสชาติต่างๆ หยอดไว้ในหลอดแช่ในน้ าแข็งเย็นจัด 
ให้น้ าหวานเย็นตัว เสียบไม้ไว้ก่อนแข็งตัว เมื่อแข็งตัวเป็นแท่งดึงออกจากหลอดมารับประทานเป็น  
ไอติมแท่ง เข้าบรรยากาศย้อนยุคได้เช่นกัน 

เมื่อสอบถามอาจารย์วิลาศ แตงเกตุ ประธานกลุ่มอนุรักษ์ตลาดเมืองเก่าปราณบุรี 
และคุณป้าบุญปลูก กลิ่นแพทย์กิจ ประธานสภาวัฒนธรรมอ าเภอปราณบุรี ท่านได้ให้ข้อมูลภูมิปัญญา
ท้องถิ่นในลักษณะเดียวกัน โดยให้ความเห็นว่านอกจากเรื่องอาหารการกินแล้วในส่วนของภูมิปัญญา
ท้องถิ่นด้านอ่ืนๆ ไม่เด่นชัดนัก โดยอาจจะมีระบบคิดที่น่าสนใจของกลุ่มอนุรักษ์ตลาดเมืองเก่า 
ปราณบุรี โดยสามารถบริหารจัดการกิจการถนนคนเดิน ตลาดเก่าปราณบุรีด้วยกลุ่มของชุมชนเอง 
ไม่ได้ขอรับการสนับสนุนจากหน่วยงานภาครัฐหรือเอกชนสามารถใช้การมีส่วนร่วมของชุมชนตั้งแต่
เริ่มแนวคิด ปรึกษาผู้ใหญ่ในชุมชน จัดตั้งกลุ่มอนุรักษ์ตลาดเมืองเก่าปราณบุรี จัดตั้งถนนคนเดิน 
ตลาดเก่าปราณบุรี วางแผนบริหารจัดการรูปแบบการตั้งร้านค้า ผู้ค้าที่น าสินค้า ผลิตภัณฑ์ชุมชนและ
อาหารมาจ าหน่าย การจัดเก็บค่าธรรมเนียมตั้งร้าน เพ่ือน ารายได้มาพัฒนาชุมชน ด้วยการบริหาร
จัดการกันเองภายในชุมชน และสามารถสร้างความเข้มแข็งให้กับชุมชนได้ด้วยตนเอง สามารถฟ้ืนชีวิต
ให้กับชุมชนและพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนให้กินดีอยู่ดีได้อย่างภาคภูมิใจ 
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2.3 ข้อมูลด้านเศรษฐกิจพอเพียง 
จากการสัมภาษณ์คนในชุมชนตลาดเก่าปราณบุรีและการศึกษาข้อมูลความหมาย

ของเศรษฐกิจพอเพียง ที่ประกอบด้วยคุณสมบัติ 3 ประการ 2 เงื่อนไข เทียบกับสิ่งที่เกิดขึ้นในชุมชน
ตลาดเก่าปราณบุรี จะพบว่า  

(1) ความพอประมาณ หมายถึง ความพอดีที่ไม่น้อยเกินไปและไม่มากเกินไป โดยไม่
เบียดเบียนตนเองและผู้อ่ืน เช่น การผลิตและบริโภคอยู่ในระดับพอประมาณ จะเห็นว่าเมื่อเทียบกับ
การด าเนินงานถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรี ที่สะท้อนให้เห็นความพอประมาณได้เป็นอย่างดี  
โดยเริ่มจากการเริ่มทดลองติดตลาดในวันเสาร์เพียงวันเดียวของสัปดาห์ตั้งแต่เริ่มต้น จนเมื่อมี
นักท่องเที่ยวเพ่ิมมากขึ้นกลายเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่สามารถดึงดูดความสนใจของนักท่องเที่ยวทั่วไป
จากทั่วสารทิศให้มาเที่ยวชม และสามารถสร้างรายได้ให้กับชุมชน แต่การด าเนินงานของกลุ่มอนุรักษ์
ตลาดเมืองเก่าปราณบุรี ยังคงรักษาการด าเนินงานให้มีการติดตลาดเพียงวันเสาร์ เพียงวันเดียวของ
สัปดาห์เช่นเดิมตั้งแต่เริ่มต้น แม้จะพอมองเห็นโอกาสที่จะเพ่ิมวันติดตลาดได้ แต่เป้าหมายของการ
ด าเนินงานถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรีเพ่ือฟ้ืนคืนชีวิตให้กับชุมชนเป็นหลัก ซึ่งรายได้ที่เกิดขึ้น 
จะช่วยสร้างประโยชน์อย่างมากให้กับชุมชน แต่ก็ไม่ได้มุ่งหวังในการสร้างก าไรจ านวนมาก จนเสีย
ความมุ่งม่ันของชุมชน และอาจส่งผลต่อความเสื่อมความนิยมในอนาคตอันใกล้ได้  

(2) ความมีเหตุผล หมายถึง การตัดสินใจเกี่ยวกับระดับความพอเพียงนั้น จะต้อง
เป็นไปอย่างมีเหตุผล โดยพิจารณาจากเหตุปัจจัยที่เกี่ยวข้อง ตลอดจนค านึงถึงผลที่คาดว่าจะเกิดขึ้น
จากการกระท านั้นๆ อย่างรอบคอบ แม้จะมีแนวคิดและการเสนอแนะให้ชุมชนขยายการด าเนินงาน
ให้เพ่ิมวันถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรีอีก จะเป็นวันศุกร์หรือวันอาทิตย์ขึ้นอยู่กับความเหมาะสม
และการตัดสินใจของกลุ่มอนุรักษ์ตลาดเมืองเก่าปราณบุรี แต่ผลการตัดสินใจยังคงให้จัดเพียงวันเสาร์
วันเดียว เนื่องจากพิจารณาแล้วเห็นว่าถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรี เป็นที่รับรู้ของคนทั่วไปแล้วว่า 
ติดตลาดในวันเสาร์ การเพ่ิมวันศุกร์หรือวันอาทิตย์อีกหนึ่งวัน อาจเป็นการเสี่ยงในเรื่องของจ านวน
นักท่องเที่ยวในวันที่เพ่ิมขึ้น และระดับความนิยมที่อาจท าให้ลดลงได้รวดเร็ว และการด าเนินการ 
ในปัจจุบันก็มีความเหมาะสมและตอบสนองเป้าหมายในการพลิกฟ้ืนคืนชีวิตให้ชุมชนแล้ว  

(3) ภูมิคุ้มกัน หมายถึง การเตรียมตัวให้พร้อมรับผลกระทบและการเปลี่ยนแปลง 
ด้านต่างๆ ที่จะเกิดขึ้น โดยค านึงถึงความเป็นไปได้ของสถานการณ์ต่างๆ ที่คาดว่าจะเกิดขึ้นในอนาคต 
โดยการด าเนินงานของกลุ่มอนุรักษ์ตลาดเมืองเก่าปราณบุรี เน้นการมีส่วนร่วมของคนในชุมชนเอ ง  
ไม่จ าเป็นต้องได้รับการสนับสนุนจากหน่วยงานภายนอกโดยไม่จ าเป็น และสามารถสร้างความเข้มแข็ง
ให้กับชุมชนได้ เมื่อชุมชนมองเห็นข้อดีของการด าเนินงานถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรีร่วมกัน 
ภูมิคุ้มกันก็เกิดขึ้นในชุมชนที่สะท้อนให้เห็นความเข้มแข็งในการบริหารจัดการและการแบ่ งปัน
ประโยชน์ให้กับชุมชนในลักษณะต่างๆ อย่างเป็นธรรม ท าให้ชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี ยังคงสร้าง



81 

 

ความเข้าใจร่วมกันระหว่างคนในชุมชนเอง ที่แสดงให้เห็นการด าเนินการถนนคนเดินตลาดเก่าปราณ
บุรี ยังคงด าเนินการอยู่ได้และได้รับการพัฒนาอย่างค่อยเป็นค่อยไป ไม่เร่งรีบสร้างประโยช น์  
แต่ด าเนินการด้วยความเข้มแข็งของชุมชนเอง เพื่อสร้างประโยชน์ในระยะยาวต่อไป 

ส าหรับเงื่อนไข 2 ประการ ได้แก่ 
(1) เงื่อนไขความรู้ ประกอบด้วย ความรอบรู้เกี่ยวกับวิชาการต่างๆ ที่เกี่ยวข้องรอบ

ด้าน ความรอบคอบที่จะน าความรู้เหล่านั้นมาพิจารณาให้เชื่อมโยงกัน เพ่ือประกอบการวางแผนและ
ความระมัดระวังในการปฏิบัติ เนื่องจากอาจารย์วิลาศ แตงเกตุ อดีตครูใหญ่ และคุณป้าบุญปลูก  
กลิ่นแพทย์กิจ ประธานสภาวัฒนธรรมอ าเภอปราณบุรี ต่างก็เป็นบุคคลส าคัญในการขับเคลื่อนชุมชนที่มี
ความรู้ในเชิงวิชาการอันเป็นที่ยอมรับของสังคม ทั้งต าแหน่งครูใหญ่ และประธานสภาวัฒนธรรมระดับ
อ าเภอ รวมทั้งการเห็นชอบและให้การสนับสนุนของผู้หลักผู้ใหญ่ในชุมชน ท าให้การบริหารจัดการถนน
คนเดินตลาดเก่าปราณบุรี เป็นไปบนฐานของความรู้ในตัวบุคคลที่สามารถท าให้เกิดการมีส่วนร่วมและ
เรียนรู้การด าเนินงานไปด้วยกันในลักษณะต่างๆ ทั้งชุมชน 

(2) เงื่อนไขคุณธรรม ที่จะต้องเสริมสร้าง ประกอบด้วย มีความตระหนักในคุณธรรม 
มีความซื่อสัตย์สุจริตและมีความอดทน มีความเพียร ใช้สติปัญญาในการด าเนินชีวิต โดยจะเห็นได้จาก
การที่อาจารย์วิลาศ แตงเกตุ มีแนวคิดการฟ้ืนคืนชีวิตให้ชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี ภายใต้แรงกดดัน  
ท้าทายว่าจะสามารถด าเนินการได้นานเท่าใด ที่ต้องอดทนกับค าท้าทายเหล่านี้ การที่ไม่ได้รับ 
การสนับสนุนจากหน่วยงานใดๆ ยิ่งต้องท าให้เพ่ิมความอดทน และเพียรพยายามในช่วงเริ่มแรก  
ใช้สติปัญญาในการออกแบบถนนคนเดินให้สอดคล้องกับความต้องการของคนในท้องถิ่นเพ่ือให้เกิด
ความร่วมมือ และความต้องการของนักท่องเที่ยวที่ต้องการเห็นของแท้ของชุมชน ความดั้งเดิมและ
บรรยากาศที่น่าท่องเที่ยวของชุมชนที่ท าได้อย่างดียิ่ง ท าให้สามารถดึงดูดนักท่องเที่ยวมาเที่ยวชมได้
เป็นจ านวนมากในระยะเวลายาวนานต่อเนื่องจากจุดเริ่มต้น รวมทั้งการแสดงออกถึงความซื่อสั ตย์
สุจริตจากการเป็นบุคคลส าคัญของทางราชการและการบริหารจัดการรายได้จากค่าธรรมเนียมร้านค้า
แล้วน ามาพัฒนาถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรีให้น่าสนใจมากขึ้น ดังจะเห็นได้จาก นอกจากอาคาร
เก่าท่ีเป็นจุดถ่ายภาพที่นักท่องเที่ยวมักจะใช้เป็นจุดเช็คอิน และแชร์ภาพออกไปทางโซเชียล เน็ตเวิร์ค 
ยังมีการจัดท าจุดเช็คอินอ่ืนๆ ตามเส้นทางถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรี ที่กลมกลืนกับบรรยากาศ
ตลาดหลายจุด รวมถึงการจัดการเรื่องความสะอาด ที่จอดรถ และการควบคุมราคาสินค้าในเชิงขอร้อง
ให้มีราคาที่สมเหตุสมผลที่จะจ าหน่ายให้กับนักท่องเที่ยว ท าให้นักท่องเที่ยวรู้ สึกคุ้มค่ากับการ
ท่องเที่ยวในถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรีแห่งนี้  แม้แต่การปฏิบัติต่อผู้ค้าในถนนคนเดินตลาดเก่า
ปราณบุรี ซึ่งในช่วงฤดู่นที่มี่นตกในวันที่ติดตลาด ทางกลุ่มอนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรีจะเว้น
ค่าธรรมเนียมร้านค้าให้ เพ่ือเป็นการช่วยเหลือผู้ค้าในวันที่่นตก มีนักท่องเที่ยวน้อย แต่ยังมาช่วย 
ติดตลาด ท าให้ถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรี มีการเคลื่อนไหวอย่างต่อเนื่องทุกวันเสาร์ของสัปดาห์ 
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ซึ่งทั้ง 3 องค์ประกอบ 2 เงื่อนไขของปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง ปรากฏให้เห็นอยู่ใน
พ้ืนที่ถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรี ชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี และกลุ่มอนุรักษ์ตลาดเมืองเก่าปราณ
บุรี สิ่งเหล่านี้แม้อาจไม่ได้มีความตั้งใจด าเนินการภายใต้แนวคิดปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงตั้งแต่เริ่มต้น 
แต่การด าเนินงานส่วนใหญ่สอดคล้องกับองค์ประกอบและเงื่อนไขของปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง 
ส่งผลให้ชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี สามารถด าเนินงานถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรี ได้อย่าง
สอดคล้องกับแนวคิดปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง 

2.4 การประเมินศักยภาพแหล่งท่องเที่ยวของชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี 
การประเมินมาตรฐานคุณภาพแหล่งท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี ด าเนินการ

โดยกลุ่มนักวิชาการด้านการท่องเที่ยวโดยชุมชน นักวิชาการจากสถานศึกษาหน่วยงานภายนอก กลุ่มผู้ที่
มีความคุ้นเคยกับแหล่งท่องเที่ยวของชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี รวมทั้งสิ้น 20 คน ร่วมกันประเมิน
ศักยภาพแหล่งท่องเที่ยวตลาดเก่าปราณบุรี เพ่ือรองรับการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชน บนฐาน 
ภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง ซึ่งผู้วิจัยได้ประยุกต์ใช้แบบประเมินมาตรฐาน
คุณภาพแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศ ของส านักพัฒนาการท่องเที่ยว ซึ่งเป็นการประเมินในประเด็นที่เป็น
พ้ืนที่ที่ยังไม่มีการบริหารจัดการด้านการท่องเที่ยว ประกอบด้วยดัชนีชี้วัด 4 ดัชนี คือ (1) จุดดึงดูด
ด้านการท่องเที่ยวและการเรียนรู้ของชุมชน (2) ความอุดมสมบูรณ์ของแหล่งต้นทุนทางการท่องเที่ยว
(3) ความเกี่ยวข้องของวัฒนธรรมและภูมิปัญญาท้องถิ่น และ (4) ความสะดวกในการเดินทางเข้าถึง
แหล่งท่องเที่ยว โดย ดัชนีแต่ละข้อจะมีค่าคะแนนเท่ากับ 10 คะแนน ซึ่งแหล่งท่องเที่ยวที่มีศักยภาพ
ในการเป็นแหล่งท่องเที่ยวโดยชุมชน จะต้องมีคุณสมบัติขององค์ประกอบเหล่านี้ไม่น้อยกว่า  
2 ข้อ หรือได้คะแนนไม่น้อยกว่า 20 คะแนน หรือได้คะแนนร้อยละ 50 ขึ้นไป แต่ถ้าแหล่งท่องเที่ยว 
มีคุณสมบัติน้อยกว่า 2 ข้อ หรือได้คะแนนน้อยกว่า 50 คะแนน แสดงว่าแหล่งท่องเที่ยวนั้นๆ  
ขาดความเหมาะสมหรือมีศักยภาพไม่เพียงพอในการพฒันาเป็นแหล่งท่องเที่ยวโดยชุมชน  

จากการส ารวจ พบว่า ชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี มีแหล่งท่องเที่ยวที่เป็นแหล่งท่องเที่ยว
ที่มีโอกาสในการพัฒนาให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวโดยชุมชนได้ ซึ่งแหล่งท่องเที่ยวเหล่านั้น จ าเป็นต้องได้รับ
การประเมินจากผู้รู้ ผู้เชี่ยวชาญ ผู้น าชุมชน ถึงศักยภาพของแหล่งท่องเที่ยวเหล่านั้น เพ่ือใช้เป็นดัชนีชี้วัด
ความเหมาะสมที่จะพัฒนาหรือก าหนดให้แหล่งท่องเที่ยวใดเป็นแหล่งท่องเที่ยวโดยชุมชนได้อย่าง
เหมาะสมต่อไป โดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรีมีแหล่งท่องเที่ยวหลัก เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่จัดตั้งขึ้น 
โดยชุมชน คือ ถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรี และยังประกอบด้วยแหล่งที่ปรากฏอยู่ในชุมชน 
ที่สามารถน ามาเป็นจุดสนใจทางการท่องเที่ยวได้ เช่น วัดปราณบุรี ศาลหลักเมืองเก่าปราณบุรี สถานี
รถไฟปราณบุรี ท่าน้ าเฉลิมพระเกียรติ ร.9 และสะพานด า และแม่น้ าปราณบุรี โดยการประเมิน
ศักยภาพแหล่งท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรีปรากฏในตาราง 3 ดังนี้ 
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ตาราง 3  ศักยภาพแหล่งท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี 
 

 

ศักยภาพในการเป็นแหล่งท่องเที่ยวโดยชุมชน 
ผู้ประเมิน (n = 20) 

ม/ีไม่ม ี
คุณสมบัต ิ
[/] 

ค่าคะแนน
เฉลี่ย 
[10] 

ค่าร้อยละ 
คะแนนรวม 

[100] 

ค่าระดับ 
คะแนน 

[5] 

ถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรี     
1. จุดดึงดูดด้านการท่องเที่ยวและการเรียนรู้ของชุมชน  8.35 83.50 4.18 

2. ความอุดมสมบูรณ์ของแหล่งต้นทุนทางการท่องเที่ยว  7.85 78.50 3.93 

3. ความเกี่ยวข้องของวัฒนธรรมและภูมิปัญญาท้องถิ่น  8.70 87.00 4.35 

4. ความสะดวกในการเดินทางเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว  8.35 83.50 4.12 

ค่าคะแนนเฉลี่ยรวม  8.54 85.40 4.27 
วัดปราณบุรี     
1. จุดดึงดูดด้านการท่องเที่ยวและการเรียนรู้ของชุมชน  8.05 80.50 4.01 

2. ความอุดมสมบูรณ์ของแหล่งต้นทุนทางการท่องเที่ยว  7.50 75.00 3.75 

3. ความเกี่ยวข้องของวัฒนธรรมและภูมิปัญญาท้องถิ่น  8.50 85.00 4.25 

4. ความสะดวกในการเดินทางเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว  8.00 80.00 4.00 

ค่าคะแนนเฉลี่ยรวม  8.01 80.10 4.01 
ศาลหลักเมืองเก่าปราณบุรี     
1. จุดดึงดูดด้านการท่องเที่ยวและการเรียนรู้ของชุมชน  6.55 65.50 3.28 

2. ความอุดมสมบูรณ์ของแหล่งต้นทุนทางการท่องเที่ยว  8.00 80.00 4.00 

3. ความเกี่ยวข้องของวัฒนธรรมและภูมิปัญญาท้องถิ่น  8.25 82.50 4.13 

4. ความสะดวกในการเดินทางเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว  7.85 78.50 3.91 

ค่าคะแนนเฉลี่ยรวม  7.67 76.70 3.84 
สถานีรถไฟปราณบุรี     
1. จุดดึงดูดด้านการท่องเที่ยวและการเรียนรู้ของชุมชน  8.00 80.00 4.00 

2. ความอุดมสมบูรณ์ของแหล่งต้นทุนทางการท่องเที่ยว  7.70 77.00 3.85 

3. ความเกี่ยวข้องของวัฒนธรรมและภูมิปัญญาท้องถิ่น  8.30 83.00 4.15 

4. ความสะดวกในการเดินทางเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว  8.25 82.50 4.33 

ค่าคะแนนเฉลี่ยรวม  8.06 80.60 4.03 
ท่าน้ าเฉลิมพระเกียรติ ร.9 และสะพานด า     
1. จุดดึงดูดด้านการท่องเที่ยวและการเรียนรู้ของชุมชน  8.05 80.50 4.01 

2. ความอุดมสมบูรณ์ของแหล่งต้นทุนทางการท่องเที่ยว  7.45 74.50 3.73 

3. ความเกี่ยวข้องของวัฒนธรรมและภูมิปัญญาท้องถิ่น  8.25 82.50 4.13 

4. ความสะดวกในการเดินทางเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว  8.10 81.00 4.05 

ค่าคะแนนเฉลี่ยรวม  7.96 79.60 3.98 
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ตาราง 3  ศักยภาพแหล่งท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี (ต่อ) 
 

 

ศักยภาพแหล่งท่องเที่ยวโดยชุมชน 
ผู้ประเมิน (n = 20) 

ม/ีไม่ม ี
คุณสมบัต ิ
[/] 

ค่าคะแนน
เฉลี่ย 
[10] 

ค่าร้อยละ 
คะแนนรวม 

[100] 

ค่าระดับ 
คะแนน 

[5] 

แม่น้ าปราณบุรี     
1. จุดดึงดูดด้านการท่องเที่ยวและการเรียนรู้ของชุมชน  8.35 83.50 4.18 

2. ความอุดมสมบูรณ์ของแหล่งต้นทุนทางการท่องเที่ยว  7.55 75.50 3.78 

3. ความเกี่ยวข้องของวัฒนธรรมและภูมิปัญญาท้องถิ่น  8.70 87.00 4.35 

4. ความสะดวกในการเดินทางเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว  8.35 83.50 4.12 

ค่าคะแนนเฉลี่ยรวม  8.24 82.40 4.11 
ค่าคะแนนเฉลี่ยนภาพรวมทุกแหล่ง  8.08 80.80 4.04 

 

 

ผลการประเมินศักยภาพแหล่งท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี จากตาราง 3 
พบว่า แหล่งท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี มีคุณสมบัติของศักยภาพการเป็นแหล่งท่องเที่ยว
โดยชุมชน ครบทั้ง 4 ข้อ หรือไม่น้อยกว่า 2 ข้อ ทุกแหล่ง โดยมีค่าคะแนนเฉลี่ยรวมทุกแหล่ง ร้อยละ 

80.80 อยู่ในระดับ มาก (x̄ = 4.04) ซึ่งสูงกว่าเกณฑ์ที่ก าหนดไว้ โดยไม่น้อยกว่าร้อยละ 50 (x̄ = 2.50) 
และหากพิจารณาในแต่ละแหล่งท่องเที่ยว พบว่า ทุกแหล่งมีคุณสมบัติครบทั้ง 4 ข้อและได้รับคะแนน 
สูงกว่าเกณฑ์ที่ก าหนดเช่นกัน แต่อย่างไรก็ตาม จะพบว่า มี เพียงถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรี 

แหล่งเดียวเท่านั้นที่ได้คะแนนเฉลี่ยอยู่ในระดับ มากที่สุด (x̄ = 4.27) แสดงให้เห็นว่า ถนนคนเดินตลาด
เก่าปราณบุรี เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่มีศักยภาพสูงในการพัฒนาให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวโดยชุมชนได้ 
รองลงมา เป็นกลุ่มแหล่งท่องเที่ยวที่ในระดับ มาก ซึ่งต้องใช้กระบวนการพัฒนาที่ด าเนินการโดยชุมชน
เอง เพ่ือให้แหล่งท่องเที่ยวเหล่านี้สามารถพัฒนาเป็นแหล่งท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรีได้  

และส่งเสริมควบคู่กับการท่องเที่ยวถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรี ได้แก่ แม่น้ าปราณบุรี (x̄ = 4.11) 

สถานีรถไฟปราณบุรี (x̄ = 4.03) วัดปราณบุรี (x̄ = 4.01) ท่าน้ าเฉลิมพระเกียรติและสะพานด า  

(x̄ = 3.98) และศาลหลักเมืองเก่าปราณบุรี (x̄ = 3.84) ตามล าดับ  
ทั้งนี้ เมื่อน าคะแนนศักยภาพของแต่ละแหล่งท่องเที่ยวมาเปรียบเทียบกับข้อมูล 

การท่องเที่ยวของแต่ละแหล่งท่องเที่ยว พบว่า กิจกรรมการท่องเที่ยวของชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี  
จะเกิดขึ้นอย่างชัดเจนในช่วงติดตลาดถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรี ทุกวันเสาร์ของสัปดาห์เท่านั้น 
สอดคล้องกับการที่ถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรีได้รับคะแนนประเมินศักยภาพในระดับ มากที่สุด  
ในขณะที่ เกิดกิจกรรมในแม่น้ าปราณบุรีบ้าง โดยมีการเช่าเรือเพ่ือล่องแม่น้ าปราณบุรี จากท่าน้ าเฉลิม
พระเกียรติ ร.9 ไปยังปากแม่น้ าปราณบุรี ที่ต าบลปากน้ าปราณ แต่ก็เป็นการใช้บริการเรือของกลุ่ม
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บริการเรือล่องแม่น้ าปราณบุรีบ้าน่ั่งท่า ซึ่งส่วนใหญ่จะลงเรือที่บ้าน่ั่งท่า และมีเพียงส่วนน้อยที่มา 
ลงเรือบริเวณท่าน้ าเฉลิมพระเกียรติ ร.9 ของชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี ส่วนสถานีรถไฟปราณบุรี จะมี
กิจกรรมการท่องเที่ยวประเภทถ่ายภาพ มีนักท่องเที่ยวมาถ่ายภาพเป็นที่ระลึกในช่วงติดตลาดถนน 
คนเดินตลาดเก่าปราณบุรีเป็นส่วนใหญ่ แต่ในช่วงเวลาปรกติ มีนักท่องเที่ยวมาถ่ายภาพสถานีรถไฟ
ปราณบุรีค่อนข้างน้อย ส าหรับวัดปราณบุรี กิจกรรมส่วนใหญ่เป็นการเข้าไปท าบุญและร่วมงานทาง
วัฒนธรรมที่จัดขึ้นภายในวัด มีนักท่องเที่ยวต่างถ่ินมาร่วมน้อย ส่วนในวัดปรกติจะมีนักท่องเที่ยวเข้ามา
สักการะพระประธานในอุโบสถ และพระพุทธรูปยืนปางห้ามสมุทรสูงกว่า 10 เมตร แกะสลักจาก 
ไม้ตะเคียงทั้งองค์ ซึ่งก็มีนักท่องเที่ยวเข้ามาท่องเที่ยวไม่มากนัก ส าหรับท่าน้ าเฉลิมพระเกียรติ ร.9 จะมี
นักท่องเที่ยวมาใช้พักผ่อนหย่อนใจริมแม่น้ าที่มีศาลาริมน้ า และมีบันไดลงแม่น้ า ซึ่งใช้ส าหรับเทศกาล
ลอยกระทง รวมทั้งการถ่ายภาพที่มีฉากหลังเป็นสะพานด า เป็นสะพานทางรถไฟข้ามแม่น้ าปราณบุรี  
ซึ่งก็ยังมีนักท่องเที่ยวให้ความสนใจน้อยเช่นกัน และศาลหลักเมืองเก่าปราณบุรี ซึ่งเป็นโบราณสถาน
ส าคัญของชุมชน แต่เนื่องจากยังไม่เป็นที่รู้จักของนักท่องเที่ยว และสถานที่ตั้งมีสภาพคล้ายศาลเจ้า 
ในรูปแบบวัฒนธรรมจีน ไม่ปรากฏว่ามีนักท่องเที่ยวเข้ามาสักการะ นอกจากผู้สนใจเฉพาะเจาะจง 
เพียงเล็กน้อยเท่านั้น ซึ่งถือได้ว่าการประเมินมีความสอดคล้องกับกิจกรรมการท่องเที่ยวในทุกแหล่ง 
และเมื่อน าตาราง 1 มาปรับใหม่ เพ่ือให้แสดงศักยภาพในการเป็นแหล่งท่องเที่ยวโดยชุมชนในแต่ละด้าน
ของแหล่งท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี ทั้ง 6 แหล่ง ผลการประเมินแสดงใน ตาราง 2 ดังนี้ 
 

ตาราง 4  ศักยภาพแหล่งท่องเที่ยวโดยชุมชนในแต่ละองค์ประกอบของชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี 
 

แหล่ง 
ท่องเที่ยว 

จุดดึงดูด 
ด้านการท่องเท่ียว 

และการเรียนรู้ชุมชน 
[5] 

ความอุดมสมบูรณ์
ของแหล่งต้นทุน 
ทางการท่องเท่ียว 

[5] 

ความเก่ียวข้อง 
ของวัฒนธรรม 

และภูมิปัญญาท้องถ่ิน 
[5] 

ความสะดวกในการ
เดินทางเข้าถึง 
แหล่งท่องเท่ียว 

[5] 

คะแนน 
เฉลี่ย 
[5] 

ถนนคนเดิน 
ตลาดเก่าปราณบุรี 

4.18 3.93 4.35 4.12 4.27 

แม่น้ าปราณบุรี 4.18 3.78 4.35 4.12 4.11 
สถานีรถไฟ 
ปราณบุรี 

4.00 3.85 4.15 4.33 4.03 

วัดปราณบุรี 4.01 3.75 4.25 4.00 4.01 
ท่าน้ าเฉลิม 

พระเกียรติ ร.9 
และสะพานด า 

4.01 3.73 4.13 4.05 3.98 

ศาลหลักเมือง 
เก่าปราณบุรี 

3.28 4.00 4.13 3.91 3.84 

คะแนนเฉลี่ย 3.94 3.84 4.23 4.11 4.04 
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จากตาราง 4 พบว่า แหล่งท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี มีศักยภาพการเป็นแหล่ง

ท่องเที่ยวโดยชุมชนในภาพรวมในระดับ มาก (x̄ = 4.04) และเมื่อพิจารณาศักยภาพรายด้านแล้ว พบว่า 
แหล่งท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี มีศักยภาพด้านความเกี่ยวข้องของวัฒนธรรมกับภูมิปัญญา

ท้องถิ่น มากที่สุด (x̄ = 4.23) เมื่อเทียบกับแหล่งท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรีด้วยกัน โดยให้
น้ าหนักไปที่ ถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรี และแม่น้ าปราณบุรี ที่ได้รับการประเมินศักยภาพในระดับ 

มากที่สุด (x̄ = 4.35) ทั้ง 2 แหล่ง เมื่อเทียบกับแหล่งท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรีด้วยกัน และ
น้อยที่สุด เมื่อเทียบกับแหล่งท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรีด้วยกัน คือ ท่าน้ าเฉลิมพระเกียรติ  

ร.9 และสะพานด า และศาลหลักเมืองเก่าปราณบุรี ได้รับการประเมินศักยภาพในระดับ มาก (x̄ = 4.13) 
ทั้ง 2 แหล่ง ในขณะที่ความอุดมสมบูรณ์ของแหล่งต้นทุนทางการท่องเที่ยวของแหล่งท่องเที่ยวโดยชุมชน

ตลาดเก่าปราณบุรี มีศักยภาพน้อยที่สุด ได้รับการประเมินศักยภาพในภาพรวมในระดับ มาก (x̄ = 3.84) 
โดยมี ศาลหลักเมืองเก่าปราณบุรี มีความอุดมสมบูรณ์ของแหล่งต้นทุนทางการท่องเที่ ยวมากที่สุด  

เมื่อเทียบกับแหล่งท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรีด้วยกัน ในระดับ มาก (x̄ = 4.00) และ ท่าน้ า
เฉลิมพระเกียรติ ร.9 และสะพานด า มีความอุดมสมบูรณ์ของแหล่งต้นทุนทางการท่องเที่ยวน้อยที่สุด  

เมื่อเทียบกับแหล่งท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรีด้วยกัน ในระดับ มาก (x̄ = 3.73) ส าหรับ 
ความสะดวกในการเดินทางเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว สถานีรถไฟปราณบุรี ได้รับคะแนนการประเมินมากที่สุด 

เมื่อเทียบกับแหล่งท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรีด้วยกัน ในระดับ มากที่สุด (x̄ =4.33) และ
ศาลหลักเมืองเก่าปราณบุรี ได้รับคะแนนการประเมินน้อยที่สุด เมื่อเทียบกับแหล่งท่องเที่ยวโดยชุมชน

ตลาดเก่าปราณบุรีด้วยกัน ในระดับ มาก (x̄ = 3.91)  
จากนั้นให้ผู้รู้ ผู้เชี่ยวชาญ ผู้น าชุมชน ประเมินศักยภาพการท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่า

ปราณบุรีในภาพรวมอีกครั้ง โดยพิจารณาจากแหล่งท่องเที่ยวโดยชุมชน โดยใช้คะแนนการประเมิน
ศักยภาพแหล่งท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี (ตาราง 1) รวมทั้งการใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่นและ
การน้อมน าปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงมาใช้ ท าการประเมินโดยใช้คะแนนประเมินจากความคิดเห็นของ 
ผู้ประเมินประกอบกับข้อมูลภูมิปัญญาท้องถิ่น และการน้อมน าปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงมาใช้ (ข้อ 2.2 
และ 2.3 ตามล าดับ ในหัวข้อ 2. ประเมินศักยภาพแหล่งท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรีและ
แหล่งท่องเที่ยวเชื่อมโยง) โดยในแต่ละประเด็นมีคะแนนเต็ม 10 คะแนน รวมทั้งสิ้น 30 คะแนน แล้ว
น ามาปรับเป็นค่าระดับคะแนน (คะแนนเต็ม 5 คะแนน) ซึ่งมผีลการประเมินตามตารางที่ 3 ดังนี้ 
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ตาราง 5  ศักยภาพการท่องเที่ยวโดยชุมชน บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง 
 

แหล่งท่องเที่ยว 
การท่องเที่ยว 
โดยชุมชน 

[10] 

ภูมิปัญญา
ท้องถิ่น 
[10] 

ปรัชญา
เศรษฐกิจ
พอเพียง 

[10] 

คะแนนเฉลี่ย 
(n = 20) 

ค่าระดับ 
คะแนน 

[5] 

ถนนคนเดิน 
ตลาดเก่าปราณบุรี 

8.54 6.00 6.15 6.90 3.45 

แม่น้ าปราณบุรี 8.24 5.85 6.10 6.73 3.37 
สถานีรถไฟ 
ปราณบุรี 

8.06 5.65 5.80 6.50 3.25 

วัดปราณบุรี 8.01 5.95 5.90 6.62 3.31 
ท่าน้ าเฉลิม 

พระเกียรติ ร.9 
และสะพานด า 

7.96 5.50 5.75 6.40 3.20 

ศาลหลักเมือง 
เก่าปราณบุรี 

7.67 6.15 5.85 6.56 3.28 

คะแนนรวม 8.08 5.85 5.93 6.62  

ค่าระดับ [5] 4.04 2.93 2.96  3.31 
 
 

เมื่อประเมินศักยภาพการท่องเที่ยวโดยชุมชน บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญา
เศรษฐกิจพอเพียงในภาพรวมในทุกแหล่งท่องเที่ยวโดยชุมชมตลาดเก่าปราณบุรี เพ่ือให้เห็นถึงศักยภาพ
ของแหล่งท่องเที่ยวโดยชุมชนที่สามารถน ามาพัฒนาเป็นแหล่งท่องเที่ยวโดยชุมชน บนฐานภูมิปัญญา
ท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงและวิถีชุมชน ดังตาราง 5 พบว่า ถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรี 
ได้รับการประเมินให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวโดยชุมชน บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจ
พอเพียงที่มีศักยภาพมากที่สุด เมื่อเทียบกับแหล่งท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรีด้วยกัน ในระดับ 

มาก (x̄ = 3.45) รองลงมา ได้แก่ แม่น้ าปราณบุรี  (x̄ = 3.37) วัดปราณบุรี (x̄ = 3.31) ศาลหลักเมืองเก่า

ปราณบุรี (x̄ = 3.28) สถานีรถไฟปราณบุรี (x̄ = 3.25) และท่าน้ าเฉลิมพระเกียรติ ร.9 และสะพานด า 

(x̄ = 3.20) ตามล าดับ โดยนอกจากถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรีแล้ว แหล่งท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาด
เก่าปราณบุรี อีก 5 แหล่ง มีศักยภาพการเป็นแหล่งท่องเที่ยวโดยชุมชน บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและ
ปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง ในระดับ ปานกลาง ส่วนการประเมินในภาพรวม พบว่า แหล่งท่องเที่ยวโดย
ชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี มีศักยภาพการเป็นแหล่งท่องเที่ยวโดยชุมชน บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและ

ปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง ในระดับปานกลาง (x̄ = 3.31)   
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2.5 การประเมินศักยภาพแหล่งท่องเที่ยวเชื่อมโยงกับชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี 
ในการประเมินศักยภาพแหล่งท่องเที่ยวเชื่อมโยงที่สามารถท าการท่องเที่ยวต่อเนื่อง

กับการท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรีได้นั้น ได้มีการด าเนินการในรูปแบบ 
จัดประชุมกลุ่มย่อยผู้รู้ในชุมชน ร่วมกันพิจารณา โดยมีมติที่ประชุม ให้ถือว่าแหล่งท่องเที่ยวทุกแห่ง 
ในอ าเภอปราณบุรี เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่สามารถน ามาเชื่อมโยงกับการท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยว
โดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรีได้ ซึ่งประกอบไปด้วยทั้งแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติและแหล่ง
ท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม ในพ้ืนที่ 6 ต าบลของอ าเภอปราณบุรี จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ นอกเหนือจาก
แหล่งท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี ที่ทั้ง 5 แหล่งที่ได้ประเมินศักยภาพแล้ว ตั้งอยู่ในต าบล
ปราณบุรี อ าเภอปราณบุรี จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ โดยแหล่งท่องเที่ยวต่างๆ ได้แก่ 

2.5.1 ต าบลปราณบุรี มีกลุ่มแม่บ้านหนองกาพัฒนาสามัคคีแปรรูปผลไม้ วัดนาห้วย
และพิพิธภัณฑ์วัดนาห้วย และวัดสิทธิสังฆาราม  

2.5.2 ต าบลเขาน้อย มีวัดเขาน้อยบน วัดเขาน้อยล่าง ตลาดฉัตรแก้ว และศาล 
เจ้าพ่อกวนอูปราณบุรี  

2.5.3 ต าบลวังก์พง มีท่าเสด็จภายในค่ายธนะรัชต์ วัดวังก์พงและพิพิธภัณฑ์ 
จีนโบราณ สับปะรดต้นแรกและล่องเรือแม่น้ าปราณบุรีบ้าน่ั่งท่า 

2.5.4 ต าบลหนองตาแต้ม มีเข่ือนปราณบุรี วัดเขาเขียว และวัดหนองตาแต้ม 
2.5.5 ต าบลปากน้ าปราณ มีชุมชนปากน้ าปราณ สวนสาธารณะศาลสมเด็จ 

กรมหลวงชุมพรเขตอุดมศักดิ์ ชายทะเลหาดปราณคีรี ศูนย์เรียนรู้ระบบนิเวศป่าชายเลนสิรินาถราชินี 
วนอุทยานปราณบุรี วนอุทยานท้าวโกษา (เขากะโหลก) สวนสาธารณะแหลมเกด พระพุทธไสยาสน์ 
วัดเขาน้อย วัดปากคลองปราณ และศาลเจ้าแม่ทับทิมทอง 

2.5.6 ต าบลเขาจ้าว มีถ้ าเขาจ้าว เพียงแห่งเดียว  
ทั้งนี้การท่องเที่ยวเชื่อมโยง ยังสามารถเชื่อมโยงกับแหล่งท่องเที่ยวของอ าเภอหัวหิน 

ทางด้านเหนือและอ าเภอสามร้อยยอดทางด้านใต้ที่มีอาณาเขตของอ าเภอติดต่อกัน ขึ้นอยู่กับเวลา 
จุดประสงค์ ความต้องการ และความสามารถในการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยว อย่างไร  
ก็ตามที่ประชุมให้ข้อคิดเห็นว่า แหล่งท่องเที่ยวที่เหมาะสมกับการท่องเที่ยวเชื่อมโยงกับแหล่ง
ท่องเที่ยวโดยชุมชมตลาดเก่าปราณบุรีมากที่สุด จะเป็นแหล่งท่องเที่ยวในต าบลปากน้ าปราณ ซึ่งมี
แหล่งท่องเที่ยวส่วนใหญ่ที่ได้รับความนิยมจากนักท่องเที่ยวแล้ว  รวมทั้งยังเป็นแหล่งรวมของ
ร้านอาหารทะเล ที่พักบรรยากาศริมทะเล และกิจกรรมทางทะเลมากกมายให้นักท่องเที่ยวได้เลือก
ตามความต้องการ 
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3. ประเมินศักยภาพด้านการท่องเที่ยวโดยชุมชนของชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี 
 
  ชุมชนตลาดเก่าปราณบุรีเป็นชุมชนเงียบสงบที่ตั้งเป็นชุมชนมาช้านานจากการเป็น
ศูนย์กลางการค้าขายในอดีต สู่การเป็นชุมชนที่แทบไม่มีการเคลื่อนไหว จนมามีการจัดตั้งถนน 
คนเดินตลาดเก่าปราณบุรี เป็นการเปลี่ยนแปลงของชุมชนที่สะท้อนให้เห็นศักยภาพของชุมชน 
ที่พยายามพัฒนาท้องถิ่นของตนเองให้เกิดกิจกรรมที่สามารถสร้างรายได้และกลายเป็นแหล่งท่องเที่ยว
ส าคัญของจังหวัดประจวบคีรีขันธ์ในปัจจุบัน โดยมีผลการประเมินศักยภาพชุมชน ดังนี้ 
 

ตาราง 6  ศักยภาพชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี 
 

ล าดับ การประเมิน คะแนนเฉลี่ย (n=15) SD 
1 ความรู้ความเข้าใจการท่องเที่ยวโดยชุมชน/ภมูิปัญญาท้องถิ่น/ 

ปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง 
3.13 0.52 

2 ทัศนคติต่อการท่องเที่ยวโดยชุมชน/ภูมิปัญญาท้องถิ่น/ 
ปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง 

4.20 0.85 

3 ความต้องการมีส่วนร่วมเป็นภาคีเครือข่ายบริหารจัดการการท่องเที่ยว 3.27 0.91 
4 ปัญหาและอุปสรรคในการเข้าร่วมเป็นภาคีเครือข่าย  3.07 0.85 
 รวม 13.67  
 เฉลี่ย 3.42  

 
จากตาราง 6 พบว่า ชุมชนตลาดเก่าปราณบุรีมีศักยภาพในการพัฒนาการท่องเที่ยว 

โดยชุมชนบนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง ในระดับ มาก (x̄ = 3.42) แม้ชุมชน 
จะมีทัศนคติต่อการท่องเที่ยวโดยชุมชน ภูมิปัญญาท้องถิ่น และปรัชญาเศรษฐกิยพอเพียง ในระดับ มาก 
แต่ในส่วนอ่ืนท าให้ยังอยู่ในระดับปานกลาง เนื่องจากการขาดการสนับสนุนจากหน่วยงานท้องถิ่นที่ชุมชน
ต้องด าเนินการเองมาตั้งแต่ต้น โดยด าเนินงานจากการไม่มีความรู้ทางวิชาการในการจัดการการท่องเที่ยว
โดยชุมชน ประกอบกับการมีการใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่นที่ค่อนข้างน้อย แต่ยังเห็นเค้าของการใช้ 
หลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงมาด าเนินการสร้างความเข้มแข็งให้ชุมชนได้ ดังนั้น หากน าเอาศักยภาพ
แหล่งท่องเที่ยวและศักยภาพชุมชนตลาดเก่าปราณบุรีมาพิจารณา จะพบว่า ชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี 
มีศักยภาพในการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนบนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง  

ในระดับ ปานกลาง (x̄ = 3.37) [(3.31 + 3.42)/2] จึงสรุปได้ว่า ชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี มีโอกาสที่จะ
พัฒนาการท่องเที่ยวโดยชุมชนได้ โดยจ าเป็นต้องพัฒนาในจุดเน้นให้มากขึ้น  
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4. คัดเลือกแกนน าชุมชนเพื่อจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญา 
    เศรษฐกิจพอเพียง 
 
 ในการพัฒนาการท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและ

ปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง ซึ่งชุมชนมีศักยภาพในภาพรวมอยู่ในระดับ ปานกลาง (x̄ = 3.37)  
โดยจ าเป็นต้องให้ความส าคัญกับกลไกการพัฒนาที่ส าคัญของชุมชน ได้แก่ คนในชุมชนเองที่มีความ
ต้องการและเป้าหมายเดียวกันในการพัฒนาการท่องเที่ยวโดยชุมชนเพ่ือสร้างประโยชน์ให้กับชุมชนใน
รูปแบบของการจัดกิจกรรมการท่องเที่ยวที่ต้องมีการบริหารจัดการที่ดี โดยงานวิจัยนี้ได้รับข้อมูลต่างๆ 
จากอาจารย์วิลาศ แตงเกตุ ประธานกลุ่มอนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรีและคุณป้าบุญปลูก กลิ่นแพทย์กิจ 
ประธานสภาวัฒนธรรมอ าเภอปราณบุรี  ซึ่งเมื่อปรึกษาทั้ง 2 ท่าน ได้ให้แนวคิดว่า ไม่จ าเป็นต้องท า
การคัดเลือกแกนน าชุมชนเพ่ือจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญา
เศรษฐกิจพอเพียงอีก เนื่องจากมีกลุ่มอนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรี ซึ่งทั้ง 2 ท่าน เป็นสมาชิกกลุ่มฯ  
อยู่ด้วย โดยกลุ่มฯ ที่ด าเนินการก่อตั้งและบริหารจัดการถนนคนเดินปราณบุรีมาตั้งแต่เริ่มต้น เมื่อปี 
พ.ศ.2553 ซึ่งมีความลงตัวอยู่แล้ว ดังจะเห็นได้จากถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรีได้รับความนิยมจาก
นักท่องเที่ยว คนในท้องถิ่น และบุคคลทั่วไป เข้ามาเที่ยวชมทุกวันเสาร์ และมีแนวโน้มมีจ านวน
นักท่องเที่ยวเพิ่มข้ึนอย่างต่อเนื่อง ดังนั้นในขั้นตอนต่อไปของการวิจัย กลุ่มอนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรี 
จะเข้ามามีบทบาทในการร่วมพัฒนารูปแบบการบริหารจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่า 
ปราณบุรี บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง โดยให้ประสานงานกับอาจารย์
วิลาศ แตงเกตุ เพ่ืออ านวยความสะดวกในทุกเรื่องที่จะด าเนินการในชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี 
 
ขั้นตอนที่ 2: การค้นหากิจกรรมและสร้างเส้นทางการท่องเที่ยวโดยชุมชน บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่น  
      และปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง 
 
  ขั้นตอนที่ 2 การค้นหากิจกรรมและสร้างเส้นทางการท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี 
บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง โดยเป็นการด าเนินการวิจัยเชิงปฏิบัติการ
แบบมีส่วนร่วม (Participation Action Research) ซึ่งได้แบ่งวิธีด าเนินการวิจัยออกเป็น 11 ขั้นตอน 
ดังนี้คือ 
  (1) การสร้างเครือข่ายการบริหารจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน 
  (2) การเริ่มต้นค้นหาสิ่งที่ต้องการในการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน 
  (3) การประเมินศักยภาพและความเป็นไปได้ในการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชน 
  (4) การร่วมกันก าหนดวิสัยทัศน์และวัตถุประสงค์การท่องเที่ยวโดยชุมชน 
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  (5) การวางแผนเตรียมความพร้อมเพ่ือรองรับการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชน 
  (6) การสร้างองค์ความรู้เกี่ยวกับการท่องเที่ยวโดยชุมชน โดยการ่ึกอบรมภาคทฤษฎี การ่ึก
ปฏิบัติ และการศึกษาดูงาน 
  (7) การก าหนดรูปแบบกิจกรรมและเส้นทางการท่องเที่ยวโดยชุมชน 
   (8) การออกแบบการสื่อความหมายการท่องเที่ยวโดยชุมชน 
  (9) การประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวโดยชุมชน 
  (10) การทดลองจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนกับกลุ่มนักท่องเที่ยวน าร่อง 
  (11) การประเมินผลการท่องเที่ยวโดยชุมชนน าร่อง 
 
1. การสร้างเครือข่ายการบริหารจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน 
 
  ด าเนินการโดยการให้แกนน าที่ได้เลือกไว้แล้ว คือ กลุ่มอนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรี ซึ่งท าหน้าที่
เป็นกลุ่มด าเนินการหลัก ร่วมกับเครือข่ายชุมชนที่ก าหนดไว้ในระเบียบวิธีวิจัย จ านวน 6 ภาคส่วน ได้แก่ 
หน่วยงานภาครัฐ หน่วยงานภาคเอกชน สถาบันการศึกษา ศาสนสถาน ผู้น าท้องถิ่น และประชาคม
ท้องถิ่น ซึ่งรวมนักวิจัยและสมาชิกกลุ่มอนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรี โดยไม่มีการแบ่งอัตราส่วนจ านวน
บุคคลในแต่ละภาคส่วน จ านวนทั้งสิ้น 30 คน เข้ามาพบประกันโดยใช้การประชุมเป็นเครื่องมือในการ
สร้างเครือข่าย และใช้การท่องเที่ยวโดยชุมชน บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจ
พอเพียงเป็นหัวข้อหลักในการประชุม ซึ่งมีลักษณะการเป็นการประชุมเชิงปฏิบัติการ โดยมีผู้วิจัยเป็น
ผู้ประสานงานและด าเนินการจัดการประชุม 
  ผลการประชุม ท าให้ผู้เข้าร่วมประชุมมีความเข้าใจการท่องเที่ยว โดยชุมชน บนฐาน 
ภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงและวิถีชุมชนมากขึ้น และมีแนวโน้มในการมองภาพ
อนาคตร่วมกันในการให้ความร่วมมือตามหน้าที่หรือความสามารถที่ตนมีความถนัดและมองถึง
ประโยชน์ที่จะเกิดขึ้นจากการท่องเที่ยวโดยส่วนรวม โดยหลังจากการประชุมเครือข่ายได้เข้าใจการมี
ส่วนร่วมมากขึ้น ซึ่งการมีส่วนร่วมของเครือข่ายมีมานานแล้ว ทั้งในรูปแบบการมีส่วนร่วมที่เป็น
ทางการและที่ไม่เป็นทางการ ซึ่งบ่อยครั้งที่การมีส่วนร่วมหรือการประสานความร่วมมือในกิจกรรม
ต่างๆ ของชุมชนถูกด าเนินการโดยไม่รู้ตัว เนื่องจากเป็นการด าเนินการตามปรกติ การเข้าร่วมกิจกรรม
ตามปรกติ หรือการประกอบอาชีพตามปรกติ ที่มีส่วนในการส่งเสริมการท่องเที่ยวในชุมชนอยู่แล้ว 
เช่น การเข้าร่วมงานทางวัฒนธรรมที่ชุมชนจัดขึ้น โดยได้รับการสนับสนุนจากหน่วยงานท้องถิ่น  
การเข้าร่วมเป็นผู้ค้าในถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรี  การมีส่วนร่วมในการบริหารจัดการ 
การด าเนินงานของถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรี โดยบางส่วนก็เกี่ยวข้องกับการใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่น 
เช่น การท า อาหาร การสะสมของเก่า การท างานศิลปะ รวมทั้งการน้อมน าปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง
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มาใช้ในชีวิตประจ าวัน เช่น การงดค่าธรรมเนียมผู้ค้าในวันติดตลาดถนนคนเดินหากเกิด่นตก  
มีนักท่องเที่ยวมาเที่ยวชมน้อย การบริหารจัดการถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรีด้วยความซื่อสัตย์ 
ยุติธรรม ต่อผู้ค้าและสมาชิก เป็นต้น นอกจากนั้น ผู้เข้าร่วมประชุมยังลงความเห็นพ้องต้องกันว่า ชุมชน
ตลาดเก่าปราณบุรี มีความเหมาะสมส าหรับการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน บนฐานภูมิปัญญา
ท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงได้ เนื่องจากถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรี ได้ด าเนินการมากว่า  
3 ปีแล้ว และผลการด าเนินการก็ดีขึ้นโดยล าดับ การพยายามเพ่ิมแหล่งท่องเที่ยวภายในชุมชน เช่น  
วัดปราณบุรี ศาลหลักเมืองเก่าปราณบุรี สถานีรถไฟปราณบุรี ท่าน้ าเฉลิมพระเกียรติ ร.9 และสะพานด า 
และการล่องแม่น้ าปราณบุรี อาจจะช่วยส่งเสริมให้คนในชุมชนมีโอกาสในการสร้างรายได้เพ่ิมเติมจาก
กิจกรรมการท่องเที่ยวในชุมชน และหลังจากนี้ ที่ประชุมได้ก าหนดให้ทุกคนที่เข้าร่วมประชุมเข้าสู่
กระบวนการพัฒนารูปแบบการท่องเที่ยวโดยชุมชน บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจ
พอเพียง ร่วมกันต่อไป 
   
2. การเริ่มต้นค้นหาสิ่งท่ีต้องการในการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน 
 
  ในการประชุมกลุ่มมีการหารือในเรื่องสิ่งที่ต้องการในการบริหารจัดการการท่องเที่ยว 
โดยชุมชน โดยในการประชุมเบื้องต้น กลุ่มอนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรีเสนอให้ การด าเนินการท่องเที่ยว
โดยชุมชนในชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี เป็นความรับผิดชอบของกลุ่มเนื่องจากเป็นผู้เริ่มต้นด าเนินการ
ถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรีด้วยตนเองมาตั้งแต่เริ่มต้น ส่วนการมีส่วนร่วมของหน่วยงานท้องถิ่นหรือ
หน่วยงานอ่ืน ก็สามารถท าได้ โดยการเสนอมายังกลุ่มฯ หรือหากกลุ่มฯ มีความประสงค์จะขอความ
ร่วมมือหรือขอความอนุเคราะห์ใดๆ จะแจ้งให้หน่วยงานท้องถิ่นที่เกี่ยวข้องทราบต่อไป โดยมติที่ประชุม
เห็นชอบกับข้อเสนอของกลุ่มอนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรี และพร้อมให้ความร่วมมือหากทางกลุ่มฯ ร้อง
ขออย่างเป็นทางการไปยังหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง และผู้วิจัยจ าเป็นต้องจัดการประชุมร่วมกับกลุ่มอนุรักษ์
ตลาดเก่าปราณบุรีอีกครั้งหนึ่ง เพ่ือวางแนวทางในการด าเนินการต่อไป 
  ในการประชุมร่วมกับกลุ่มอนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรี ในประเด็นการค้นหาสิ่งที่ต้องการ 
ในการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรีนั้น มีผลการประชุม ท าให้ทราบว่า ชุมชน 
ไม่ต้องการการสนับสนุนใดๆ แล้ว เนื่องจากตอนนี้การด าเนินการถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรีสามารถ
สร้างรายได้ให้กับกลุ่มและชุมชนเพียงพอแล้ว ยังไม่ประสบปัญหาใดๆ และหากการพัฒนา 
ในอนาคตจ าเป็นต้องขอความร่วมมือหรือขอความอนุเคราะห์จากหน่วยงานอ่ืน ทางกลุ่มอนุรักษ์ 
ตลาดเก่าปราณบุรีจะประสานงานกับหน่วยงานท้องถิ่นที่เกี่ยวข้องต่อไป จากนั้นผู้วิจัยได้เสนอให้เพ่ิมวัน
ติดตลาดขึ้นในวันศุกร์อีกวัน ก็ได้รับการปฏิเสธ และให้เหตุผลว่าวันเสาร์วันเดียวเพียงพอแล้ว ก าลัง
เหมาะสม หากมีหลายวันเกรงว่านักท่องเที่ยวจะเบื่อเร็วขึ้น ดังนั้น นักวิจัยจึงเสนอประเด็นของสถานที่ที่
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น่าใจอ่ืนๆ ของชุมชน ที่อาจสามารถใช้เป็นจุดสนใจในการท่องเที่ยว นอกเหนือจากการท่องเที่ยวถนนคน
เดินตลาดเก่าปราณบุรี ในวันอ่ืนของสัปดาห์ ก็ไม่ได้รับความสนใจมากนัก โดยกลุ่มอนุรักษ์ตลาดเก่า
ปราณบุรีเสนอแนะให้ทดลองด าเนินการก่อน 
 
3. การประเมินศักยภาพและความเป็นไปได้ในการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชน 
 
  ในการประชุมกลุ่มอนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรี ได้ท าการทบทวนการประเมินศักยภาพของ
แหล่งท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี และศักยภาพของชุมชน เพ่ือก าหนดความเป็นไปได้ 
ในการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน โดยพิจารณาระดับคะแนนที่ได้รับจากการประเมินศักยภาพ
แหล่งท่องเที่ยวและศักยภาพชุมชน (ขั้นตอนที่ 1 ของการวิจัย) พบว่า ชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี 
มีศักยภาพในการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนบนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง  

ในระดับ ปานกลาง (x̄ = 3.37) ดังปรากฏในข้อมูลท้ายตาราง 6 ซึ่งเป็นศักยภาพในภาพรวม และกลุ่ม
อนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรี เห็นว่า ศักยภาพการท่องเที่ยวโดยชุมชนของถนนคนเดินตลาดเก่า 

ปราณบุรี ได้รับการประเมินในระดับ มากที่สุด (x̄ = 4.27) เพียงแหล่งเดียว เมื่อเทียบกับแหล่ง
ท่องเที่ยวอ่ืนในชุมชน ดังปรากฏในตาราง 4 และเมื่อน าประเด็นภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญา
เศรษฐกิจพอเพียงมาจับถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรี  ก็ได้รับการประเมินให้มีศักยภาพ 

การท่องเที่ยวโดยชุมชน ในระดับ ปานกลาง (x̄ = 3.45) แต่ก็ได้รับการประเมินให้มีศักยภาพ 
การท่องเที่ยวโดยชุมชนมากที่สุด เมื่อเทียบกับแหล่งท่องเที่ยวอ่ืนในชุมชน ดังปรากฏในตาราง 5 
ในขณะที่การประเมินศักยภาพของชุมชนในการบริหารจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน ก็อยู่ในระดับ 

มาก (x̄ = 3.42) ดังปรากฏในตาราง 6  
  ผลการประชุม มีมติให้การจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี เน้นการ
ด าเนินการถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรีเป็นส าคัญ โดยในแหล่งท่องเที่ยวของชุมชนที่ เหลือ 
อีก 5 แห่ง ควรให้เป็นการท่องเที่ยวตามอัธยาศัยให้นักท่องเที่ยวที่สนใจได้เห็นสิ่งที่มีอยู่และเป็นจริง
ตามอัตภาพของแต่ละสถานที่ ทั้งนี้เนื่องจากในปัจจุบัน แหล่งท่องเที่ยวดังกล่าวมีนักท่องเที่ยว 
ให้ความสนใจค่อนข้างน้อย และนักท่องเที่ยวส่วนใหญ่ให้ความสนใจเพียงถนนคนเดินตลาดเก่า  
ปราณบุรี และในส่วนของสถานีรถไฟปราณบุรี เพราะเป็นจุดที่นักท่องเที่ยวต้องเดินจากลานจอดรถ
ผ่านตัวสถานีรถไฟปราณบุรีเข้ามายังถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรี ซึ่งนักท่องเที่ยวมักจะหยุดแวะ
ถ่ายภาพเป็นที่ระลึกทั้งก่อนและหลังท่องเที่ยวในถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรี  
 เหตุผลส าคัญอีกประการหนึ่ง คือ สมาชิกกลุ่มอนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรีทั้งหมดล้วนเป็น
ผู้สูงอายุ ไม่สะดวกในการบริหารจัดการและให้บริการการท่องเที่ยวโดยชุมชนในส่วนของแหล่ง
ท่องเที่ยวอ่ืนในชุมชนนอกเหนือจากการด าเนินงานถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรีที่ด าเนินการอยู่  
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ในปัจจุบัน อีกทั้งยังไม่มีคนหนุ่มสาวในชุมชนมารับช่วงต่อหรือสนใจในเรื่องการเพ่ิมกิจกรรมการ
ท่องเที่ยวในชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี แต่อย่างไรก็ตามกลุ่มอนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรี และคนใน
ชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี ยินดีให้ความร่วมมือในการด าเนินงานตามกระบวนการวิจัย ให้เสร็จสิ้น  
ซึ่งอาจจะเป็นแนวทางให้คนรุ่นหลังในชุมชนได้ท าการพัฒนาชุมชนท้องถิ่นของตนเองด้วยกิจกรรมการ
ท่องเที่ยวโดยชุมชนในอนาคตต่อไป 
 
4. การร่วมกันก าหนดวิสัยทัศน์และวัตถุประสงค์การท่องเที่ยวโดยชุมชน 
 
   เนื่องจากไม่ได้มีการจัดตั้งเครือข่ายหรือกลุ่มการท่องเที่ยวโดยชุมชนเข้ามารับผิดชอบการ
พัฒนาการท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจ
พอเพียง โดยให้กลุ่มอนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรีที่ได้จัดตั้งขึ้นก่อนหน้านี้แล้ว และได้ด าเนินการบริหาร
จัดการถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรีมาระยะหนึ่งแล้ว เป็นผู้ด าเนินการพัฒนาการท่องเที่ยวโดย
ชุมชนตามมติที่ประชุมในขั้นตอนการสร้างเครือข่ายการบริหารจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน (หัวข้อ
ที่ 1) ยืนยันในการใช้วิสัยทัศน์และวัตถุประสงค์เดิมที่ได้ก าหนดไว้ของกลุ่มอนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรี  
แม้จะไม่ได้มีข้อความที่แสดงถึงการส่งเสริมการท่องเที่ยวอย่างชัดเจน แต่เน้นให้ความส าคัญกับความ
เป็นชุมชน โดยได้ก าหนดข้อความเชิงวิสัยทัศน์และวัตถุประสงค์ไว้ดังนี้  
  วิสัยทัศน์: “ด าเนินการด้วยความจริงใจเพ่ือรักษาชุมชนไว้ดั้งเดิม”  

วัตถุประสงค์: 
(1) สร้างรายได้ให้กับชุมชนอย่างเป็นธรรม  
(2) รักษาวัฒนธรรมและสิ่งแวดล้อมของชุมชน  
(3) เผยแพร่ของดีของชุมชนเพื่อสร้างความเข้าใจชุมชน  
วิสัยทัศน์และวัตถุประสงค์ข้างต้นมีความสอดคล้องโดยอ้อมกับการส่งเสริมการท่องเที่ยว

โดยชุมชน แต่อย่างไรก็ตามการด าเนินงานถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรี ที่อาจถือได้ว่าเป็นกิจกรรม
การท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรีที่ได้ด าเนินการมาแล้ว ได้สะท้อนให้เห็นการตอบ
วัตถุประสงค์ของกลุ่มได้อย่างชัดเจนแล้ว โดยการติดตลาดถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรี เปิดโอกาส
ให้คนในชุมชนและท้องถิ่นใกล้เคียงได้ลงทะเบียนผู้ค้าและน าสินค้าและผลิตภัณฑ์ชุมชนมาเปิดแผง
จ าหน่ายในถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรี โดยสามารถสร้างรายได้ให้กับท้องถิ่น ดังจะเห็นได้จาก
จ านวนนักท่องเที่ยวที่เพิ่มขึ้น และจ านวนแผงจ าหน่ายสินค้าก็เพ่ิมข้ึนด้วย แสดงให้เห็นว่าผู้ค้ามีรายได้
ที่คุ้มค่า นอกจากนั้น ผู้ค้าจะต้องจ่ายค่าธรรมเนียมการตั้งแผงร้านค้าให้กับกลุ่มอนุรักษ์ตลาดเก่า
ปราณบุรี โดยค่าธรรมเนียมเหล่านี้จะถูกน ามาบริหารจัดการ เป็นค่าตอบแทนการด าเนินงานของกลุ่ม
อนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรีส่วนหนึ่ง และอีกส่วนหนึ่งน ามาบริหารจัดการด้านการก าจัดขยะ และการ
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พัฒนาชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี และยังสามารถบรรลุวิสัยทัศน์ในการรักษาชุมชนดั้งเดิมไว้ เนื่องจาก
เมืองเก่าปราณบุรีเคยรุ่งเรืองเป็นศูนย์กลางการค้าขายเมื่อในอดีต ก่อนจะถูกลดบทบาทลงกลายเป็น
เพียงชุมชนเงียบสงบเล็กๆ แห่งหนึ่งในอ าเภอปราณบุรี การที่กลุ่มอนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรี ได้ริเริ่ม
จัดตั้งถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรี ก็เป็นการพลิกฟ้ืนคืนชีวิตและบรรยากาศการเป็นตลาด ศูนย์รวม
ผู้คน แม้ในปัจจุบันจะเป็นได้เพียงถนนคนเดินที่ติดตลาดเพียงวันเสาร์วันเดียวของสัปดาห์ แต่ก็ท าให้
ชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี กลับมาคึกคักอีกครั้ง แม้จะไม่รุ่งเรืองเท่ากับเมืองเก่าปราณบุรีในอดีตก็ตาม 
และนี่คือวิถีของชุมชนตลาดเก่าปราณบุรีที่คนในรุ่นปัจจุบันได้รักษาความเป็นเมืองเก่าดั้งเดิมไว้ได้ 

 
5. การวางแผนเตรียมความพร้อมเพื่อรองรับการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชน 
 
   ในการประชุมกลุ่มอนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรี ในประเด็นการวางแผนเตรียมความพร้อม
เพ่ือรองรับการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญา
เศรษฐกิจพอเพียง ได้มีมติให้กลุ่มอนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรีคงรักษาแนวทางการบริหารจัดการถนน
คนเดินตลาดเก่าปราณบุรีในลักษณะที่ด าเนินการในปัจจุบันไปก่อน การจัดท าแผนการพัฒนาการ
ท่องเที่ยวโดยชุมชนยังไม่มีความจ าเป็นในปัจจุบัน แต่อย่างไรก็ตามกลุ่มอนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรีก็
ยินดีและพร้อมที่จะร่วมกิจกรรมเพ่ือเพ่ิมพูนความรู้ แลกเปลี่ยน และสร้างเสริมประสบการณ์ ตาม
กระบวนการพัฒนาในขั้นตอนของงานวิจัยทุกประการ ซึ่งประกอบไปด้วยการ่ึกอบรมให้ความรู้
เกี่ยวกับการท่องเที่ยวโดยชุมชน และการศึกษาดูงานในชุมชนที่ประสบความส าเร็จแล้ว และกลุ่ม
อนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรีก็เห็นชอบในการเข้าร่วม่ึกอบรมและการศึกษาดูงาน  
  นักวิจัยขออาสาสมัครเข้าร่วมโครงการเพ่ือพัฒนาการท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี 
บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง ซึ่งมีผู้สมัครเข้าร่วมโครงการเป็นสมาชิกกลุ่ม
คนในชุมชน และบุคลากรของหน่วยงานต่างๆ ที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวในท้องถิ่น  รวม 20 คน 
โดยอาจารย์วิลาศ แตงเกตุ ประธานชมรมอนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรี เป็นผู้ประสานงานให้  ท าการ
อบรมให้ความรู้เชิงวิชาการ และการศึกษาดูงานชุมชนท่องเที่ยวอ่ืน เพ่ือสร้างเสริมศักยภาพของคน 
ในชุมชนในด้านการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชน ซึ่งได้รับความร่วมมือเป็นอย่างดียิ่ง 
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6. การสร้างองค์ความรู้เกี่ยวกับการท่องเที่ยวโดยชุมชน โดยการฝึกอบรมภาคทฤษฎี การฝึกปฏิบัติ  
    และการศึกษาดูงาน 
 
  ในการวิจัยครั้งนี้ ผู้วิจัยได้จัดท ากิจกรรมการอบรมให้ความรู้เกี่ยวกับการท่องเที่ยวให้กับ
กลุ่มเป้าหมาย เพ่ือให้ความรู้และสร้างความเข้าใจให้เกิดกับผู้เข้าร่วมโครงการและสามารถน าความรู้
ไปเผยแพร่กระจายความรู้ต่อไป โดยในการ่ึกอบรมภาคทฤษฎี ก าหนดให้มีการอบรม 2 วัน โดยมี
ผู้วิจัยและอาจารย์ประจ าสาขาวิชาการท่องเที่ยว คณะอุตสาหกรรมการโรงแรมและการท่องเที่ยว 
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลรัตนโกสินทร์ วิทยาเขตวังไกลกังวล ให้ความรู้กับผู้เข้าร่วมโครงการ 
ในเรื่องความรู้ทั่วไปเก่ียวกับการท่องเที่ยว พ้ืนฐานการท่องเที่ยวโดยชุมชน โดยอาจารย์ ดร.นิภารัตน์ 
สายประเสริฐ และอาจารย์ดนัย วินัยรัตน์ เป็นวิทยากร ประกอบกับการทดลอง่ึกปฏิบัติในเรื่อง
พ้ืนฐานของการสื่อความหมายชุมชน ซึ่งชุมชนมีประสบการณ์และมีความพร้อมอยู่แล้ว โดยก าหนดให้
อาจารย์วิลาส แตงเกตุ และคุณป้าบุญปลูก กลิ่นแพทย์กิจ ท าให้ที่เป็นนักสื่อความหมายชุมชนหลัก
ของชุมชน เมื่อมีกิจกรรมการท่องเที่ยวโดยชุมชน ซึ่งจะด าเนินการเพียงรูปแบบของการท่องเที่ยวแบบ
เป็นหมู่คณะ และต้องมีการติดต่อประสานงานมาก่อนล่วงหน้า เพ่ือการเตรียมความพร้อมของชุมชน 
และการประสานงานกับบุคคลในแหล่งท่องเที่ยวในชุมชนที่ต้องการเข้าเยี่ยมชม 
  ส าหรับก าหนดการโครงการ่ึกอบรมและศึกษาดูงานการท่องเที่ยวโดยชุมชน ซึ่งผู้วิจัยได้
จัดท าก าหนดการเสนอกลุ่มอนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรี และได้รับความเห็นชอบ ผู้วิจัยจึงท าการ
จัดการ่ึกอบรมเรื่องการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชน รวมทั้งการน าผู้เข้าร่วมโครงการไปศึกษาดูงาน 
ที่ตลาดน้ าบางน้ าผึ้ง อ าเภอพระประแดง จังหวัดสมุทรปราการ และตลาดยามเย็นอัมพวา จังหวัด
สมุทรสงคราม รวมระยะเวลาอบรม 3 วัน โดยมีก าหนดการ ดังต่อไปนี้  
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ตาราง 7  ก าหนดการ่ึกอบรมและศึกษาดูงานการท่องเที่ยวโดยชุมชน 
 

วัน เวลา ก าหนดการ หมายเหตุ 
1 08.30 น. ลงทะเบียน ณ ศาลาประจ าชุมชน วิทยากร 

มทรร.วข.วังไกลกังวล 
 

09.00 น. ความรู้ทั่วไปเกี่ยวกับการท่องเที่ยว 
10.45 น. การท่องเที่ยวโดยชุมชน 
12.00 น. รับประทานอาหารกลางวัน 
13.00 น. ทุนทางสังคมของชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี 
14.45 น. การก าหนดรูปแบบกิจกรรมการท่องเที่ยวชุมชน 
16.00 น. ทบทวนและสรุปบทเรียน 

2 07.00 น. เตรียมพร้อมเดินทางศึกษาดูงาน วิทยากรท้องถิ่นน าชม 
 10.30 น. ศึกษาดูงานตลาดน้ าบางน้ าผึ้ง สมุทรปราการ 

12.00 น. รับประทานอาหารกลางวัน 
13.00 น. ศึกษาดูงานตลาดน้ าบางน้ าผึ้ง (ต่อ) 
16.00 น. ศึกษาดูงานตลาดน้ ายามเย็นอัมพวา สมุทรสงคราม 
18.30 น. เดินทางกลับ 
21.00 น. กลับถึงชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี โดยสวัสดิภาพ 

3 09.00 น. ถอดบทเรียนการศึกษาดูงานชุมชนต้นแบบ วิทยากร 
มทรร.วข.วังไกลกังวล 
 

12.00 น. รับประทานอาหารกลางวัน 
13.00 น. ก าหนดเส้นทางท่องเที่ยวชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี 
14.45 น. ก าหนดสิ่งอ านวยความสะดวกและการประสานงาน 
16.30 น. สิ้นสุดการ่ึกอบรม 

 

หมายเหตุ:  พักรับประทานอาหารว่าง เวลา 10.30 น. และ 14.30 น. 
 

  เมื่อได้รับการอบรมความรู้ด้านการท่องเที่ยวและการท่องเที่ยวโดยชุมชนแล้ว และชุมชน 
มีบุคคลที่สามารถท าหน้าที่เป็นนักสื่อความหมายชุมชนได้แล้ว จึงเสริมด้วยการศึกษาดูงานในชุมชน 
ที่ประสบความส าเร็จด้านการท่องเที่ยวโดยชุมชน เพ่ือให้ผู้เข้าร่วมโครงการได้เห็นภาพอนาคต 
การด าเนินการด้านการท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี และแลกเปลี่ยนเรียนรู้ประสบการณ์
ร่วมกับคนในชุมชนที่ศึกษาดูงาน เพ่ือน าความรู้มาปรับใช้ในการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาด
เก่าปราณบุรีต่อไป โดยท าการศึกษาดูงานตลาดน้ าบางน้ าผึ้ง ต าบลบางน้ าผึ้ง อ าเภอพระประแดง 
จังหวัดสมุทรปราการ และตลาดน้ ายามเย็นอัมพวา ต าบลอัมพวา อ าเภออัมพวา จังหวัดสมุทรสงคราม  
เป็นเวลา 1 วัน ซึ่งท าให้ผู้เข้าร่วมโครงการได้เปิดโลกทัศน์การท่องเที่ยวในชุมชนที่สามารถน ามาปรับ
ใช้ในการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรีได้ต่อไป 
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  ผู้เข้ารับการอบรมมีความเห็นในกรณีตลาดน้ าบางน้ าผึ้งว่า เป็นตลาดกลางวัน ท าการ 
ติดตลาดในวันเสาร์-อาทิตย์ ใช้พ้ืนที่สวนร่มรื่น เน้นการขายของกิน มีแหล่งท่องเที่ยวเชื่อมโยงนอก
ตลาด และมีกิจกรรมเสริมด้วยการขี่จักรยานเที่ยวชมแหล่งท่องเที่ยวเชื่อมโยง มีเวทีกลางสวนส าหรับ
นั่งพักผ่อนและกิจกรรมร้องเพลงคาราโอเกะ เป็นตลาดขนาดใหญ่ที่มีการบริหารจัดการที่ดี ส าหรับ
กรณีตลาดน้ ายามเย็นอัมพวานั้น เป็นตลาดกลางวันและยามเย็น ท าการติดตลาดในวันศุกร์ -เสาร์-
อาทิตย ์ใช้พื้นที่บ้านเรือนริมคลอง เน้นบรรยากาศย้อนยุคของตลาดริมน้ า มีทางสะพานทางเดินเลียบ
สอง่ั่งคลอง มีแหล่งท่องเที่ยวเชื่อมโยงนอกตลาด และมีกิจกรรมเสริมด้วยการนั่งเรือหางยาว 
ล่องคลองชมหิ่งห้อย และแม่น้ าแม่กลอง มีซุ้มส าหรับร้องเพลงคาราโอเกะ เป็นตลาดขนาดใหญ่ที่มี
การบริหารจัดการที่ดี เช่นเดียวกัน โดยเมื่อเทียบกับถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรีแล้ว ยังต้องได้รับ
การพัฒนาอีกหลายประการ หากต้องการให้มีรูปแบบการด าเนินการเช่นเดียวกับ 2 ตลาดนั้น 

เมื่อมีการถอดบทเรียนจากการศึกษาดูงาน โดยใช้การท า SWAT Analysis พบว่า ชุมชน
ตลาดเก่าปราณบุรี เป็นพื้นที่ท่ีมีโอกาสในการพัฒนาการท่องเที่ยวในท้องถิ่นได้เป็นอย่างดี โดยเฉพาะ
อย่างยิ่งการท่องเที่ยวโดยชุมชน ในขณะที่จุดด้อยและอุปสรรค์ต่างๆ ยังมีอีกหลายประการ  
ซึ่งจ าเป็นต้องมีการสร้างการรับรู้ให้กับคนในชุมชนเข้ามาบริหารจัดการเพ่ื อให้เกิดประโยชน์ 
ต่อท้องถิ่นต่อไป และสรุปได้ดังนี้ 

(1) ชุมชนตลาดเก่าปราณบุรียังขาดการบริหารจัดการด้านการท่องเที่ยวที่มีประสิทธิภาพ 
(2) ชุมชนตลาดเก่าปราณบุรียังขาดศูนย์ด าเนินการด้านการท่องเที่ยวโดยเฉพาะ 
(3) ชุมชนตลาดเก่าปราณบุรียังขาดบุคลากรที่มีความพร้อมเป็นเจ้าหน้าที่ปฏิบัติงานต้อนรับ 
(4) ชุมชนตลาดเก่าปราณบุรียังขาดการก าหนดรูปแบบการจัดการท่องเที่ยวในท้องถิ่น 
(5) ชุมชนตลาดเก่าปราณบุรียังขาดรถชมวิวหรือรถรางส าหรับให้บริการน าชมชุมชน 

  (6) ชุมชนตลาดเก่าปราณบุรียังขาดการประชาสัมพันธ์และการส่งเสริมการตลาด 
  ทั้ง 6 ประเด็นที่ผู้เข้ารับการ่ึกอบรมเห็นว่า หากชุมชนตลาดเก่าปราณบุรีต้องการให้มี
กิจกรรมการท่องเที่ยวโดยชุมชนเพ่ิมข้ึน นอกเหนือจากการด าเนินงานถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรี 
ชุมชนจ าเป็นต้องจัดการกับทั้ง 6 ประเด็นนี้ แต่เนื่องจากเหตุผลหลายประการจากการประเมิน
ศักยภาพและความเป็นไปได้ในการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชน เช่น การที่สมาชิกกลุ่มอนุรักษ์  
ตลาดเก่าปราณบุรีทั้งหมดเป็นผู้สูงอายุ และไม่มีคนหนุ่มสาวในชุมชนมารับช่วงต่อหรือสนใจในเรื่อง 
การเพ่ิมกิจกรรมการท่องเที่ยวในชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี เหตุผลส าคัญอีกประการหนึ่ง  คือ  
การพึงพอใจเพียงการด าเนินงานถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรีที่ได้ด าเนินการอยู่แล้ว และสร้าง
ประโยชน์ให้กับชุมชนเพียงพอแล้ว อย่างไรก็ตามผู้เข้ารับการ่ึกอบรม มีความพึงพอใจการ่ึกอบรม

และศึกษาดูงานในชุมชนอ่ืน ในระดับ มาก (x̄ = 3.97) และได้ประสบการณ์ใหม่ๆ ที่คาดว่าจะน ามา
ปรับใช้ในชุมชนตลาดเก่าปราณบุรีได้ ขึ้นอยู่กับการหารือของชมรมอนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรีต่อไป 
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7. การก าหนดรูปแบบกิจกรรมและเส้นทางการท่องเที่ยวโดยชุมชน 
 
  จากความรู้ที่ได้รับจากการ่ึกอบรมการท่องเที่ยวโดยชุมชนและการศึกษาดูงานในตลาด
ชุมชนที่ประสบความส าเร็จแล้ว กลุ่มอนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรีได้ท าการประชุมหารือถอดบทเรียน 
เพ่ือก าหนดรูปแบบกิจกรรมการท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี ที่สามารถน ามาสนับสนุน 
การท่องเทีย่วโดยชุมชน บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงได้ โดยมีการแบ่งกลุ่ม
และระดมความคิด ควบคู่กับสิ่งที่มีอยู่และด าเนินการอยู่ในปัจจุบัน ออกมาเป็นรายละเอียดการ
ท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวต่างๆ ของชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี ดังนี้ 
  7.1 ยังคงให้ความส าคัญกับการด าเนินงานถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรี ซึ่งยังด าเนินการ
ในรูปแบบเดิมที่ด าเนินการมาแล้ว โดยนักท่องเที่ยวจะได้เดินชมบรรยากาศย้อนยุคกับตัวอาคารเก่าที่
เรียงรายไปตามถนนกลางชุมชน และสถานีรถไฟปราณบุรีที่ยังเป็นอาคารกึ่งปูนกึ่งไม้ รวมทั้งการเลือก
ซื้ออาหารท้องถิ่นและผลิตภัณฑ์ชุมชน รวมทั้งสินค้าจิปาถะของใช้ต่างๆ โดยรูปแบบของการท่องเที่ยว
จะเป็นการเดินเลือกซ้ือสินค้าผลิตภัณฑ์ชุมชนหรือเลือกรับประทานอาหารท้องถิ่นตามอัธยาศัย 
  7.2 การท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี น่าจะเป็นการท่องเที่ยวแบบวันเดียว 
เนื่องจาก ยังไม่มีการให้บริการที่พักให้นักท่องเที่ยวเลือกมานัก โดยเยี่ยมชมแหล่งท่องเที่ยวเชื่อมโยง
ในช่วงเช้า แล้วมาเยี่ยมชมแหล่งท่องเที่ยวในชุมชนช่วงบ่าย และท่องเที่ยวถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรี 
ในช่วงเย็น หลังจากนั้นเดินทางกลับ หรือมาเริ่มเยี่ยมชมแหล่งท่องเที่ยวในชุมชนในช่วงบ่ายเลย และ
ท่องเที่ยวถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรีในช่วงเย็น หรือเน้นมาท่องเที่ยวถนนคนเดินตลาดเก่า 
ปราณบุรีอย่างเดียวเลยก็ได้ โดยรูปแบบของการท่องเที่ยวนักท่องเที่ยวสามารถเลือกช่วงเวลาของการ
ท่องเที่ยวได้ตามอัธยาศัย  
  7.3 การเยี่ยมชมแหล่งท่องเที่ยวภายในถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรี  

7.3.1 พิพิธภัณฑ์พ้ืนบ้านจิปาถะ เป็นสถานที่รวบรวมของเก่าที่ เป็นเครื่องใช้ใน
ชีวิตประจ าวัน งานศิลปะ และของแปลก ซึ่งอาจารย์วิลาศ แตงเกตุ เป็นผู้สะสมและเป็นเจ้าของโดยมี
ให้ชม 2 ร้าน ในอาคารเก่าย้อนยุค และสามารถขึ้นไปนั่งชมบรรยากาศตลาดบนระเบียงชั้น 2 ได้ 
รูปแบบการท่องเที่ยว เป็นจุดสนใจในถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรี สามารถเข้าเยี่ยมชมได้ในช่วงที่มี
การติดตลาด ซึ่งนักท่องเที่ยวสามารถเข้าเยี่ยมชมได้ด้วยตนเอง หรือจะขอความอนุเคราะห์อาจารย์
วิลาศ แตงเกตุ ช่วยอธิบายให้ค าแนะน าสิ่งที่จัดแสดงไว้ก็สามารถท าได้ 

7.3.2 ร้านโปรดปราณ เป็นร้านจ าหน่ายเครื่องดื่มและขนมของขบเคี้ยว ในร้านที่มีตัว
อาคารเป็นอาคารเก่าย้อนยุค มีโต๊ะให้บริการนักท่องเที่ยว 2 ชั้น สามารถขึ้นไปนั่งชมบรรยากาศตลาด
บนระเบียงชั้น 2 ได้ รูปแบบการท่องเที่ยวเป็นการหยุดแวะเพ่ือรับประทานเครื่องดื่มประเภทชา 
กาแฟ และของขบเค้ียว ในบรรยากาศก่ึงย้อนยุค โดยสามารถเข้าใช้บริการได้ตามอัธยาศัย 
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7.3.3 ร้านอาม่า เป็นร้านจ าหน่ายของช าทั่วไป มีของเก่าของย้อนยุคจ าหน่าย แต่มี
ลักษณะจัดโชว์ให้เห็นบรรยากาศของตลาดในเมืองเก่าปราณบุรีดั้งเดิม ในอาคารไม้ชั้นเดียวหลังคามุง
สังกะสี รูปแบบการท่องเที่ยวเป็นการเข้าชมสิ่งของที่มีในร้าน หรืออาจซื้อหากลับเป็นของที่ระลึก 
และการซึมซับบรรยากาศของร้านค้าที่มีเค้าโครงการเป็นร้านค้าในอดีตสมัยที่เมืองปราณบุรียังรุ่งเรือง 

7.3.4 บ้านแสงดาว ประกอบกิจการที่พักโดยมีการสร้างอาคารเพ่ิมเติมจากอาคารไม้
หลังเดิม ซึ่งมีลักษณะเป็นเรือนปั้นหยาสวยงาม เป็นแหล่งรวมนักนิยมไพรและนักเขียนนวนิยายแนว
ท่องเที่ยวป่าเขาล าเนาไพร แต่ไม่อนุญาตให้เข้าชมภายใน นอกจากผู้เข้าพักเท่านั้น แต่นักท่องเที่ยว
สามารถมองเห็นตัวเรือนปั้นหยาได้จากถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรี รูปแบบการท่องเที่ยวเป็นการ
ใช้บริการที่พักแรม หรือหากไม่ใช้บริการที่พักแรมก็สามารถชมเรือนปั้นหยาจากถนนคนเดินตลาดเก่า
ปราณบุรี เนื่องจากเป็นพ้ืนที่ส่วนบุคคลที่ไม่ได้เปิดให้เป็นแหล่งท่องเที่ยว 

นอกจากนั้น ยังมีร้านขนมไทย ร้านก๋วยจั๊บ ลานอาหาร เวทีการแสดงของนักเรียนใน
เขตชุมชน ซุ้มและเวทีร้องเพลงคาราโอเกะย้อนยุค ซึ่งนักท่องเที่ยวสามารถเลือกซื้อสินค้า อาหาร 
ร่วมร้องเพลง หรือจะมาปล่อยของบนเวที ก็สามารถประสานงานกับกลุ่มอนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรี 
ได้โดยตรง เป็นต้น 
  7.4 การเยี่ยมชมแหล่งท่องเที่ยวภายในชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี 

7.4.1 ศาลหลักเมืองเก่าปราณบุรี เน้นการเป็นหลักฐานทางโบราณคดีที่แสดงให้เห็นการ
เป็นเมืองเก่าของเมืองปราณบุรี สามารถเข้าเยี่ยมชมได้ทั้งทางบกและทางแม่น้ าปราณบุรี ตัวเสาหลัก
เมืองมีขนาดเล็กประดิษฐานอยู่ภายในศาลา และในบริเวณพ้ืนที่จัดสร้างเป็นศาสนสถานแบบจีน ไม่มี
คนเ่้า สามารถเข้าเยี่ยมชมได้ด้วยตนเอง รูปแบบการท่องเที่ยวเป็นการสักการะสิ่งศักดิ์สิทธิ์
คู่บ้านคู่เมืองของชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี ที่ยังคงเหลือหลักฐานจนถึงปัจจุบัน 

7.4.2 วัดปราณบุรี เป็นวัดที่ตั้งอยู่ใกล้ชุมชนตลาดเก่าปราณบุรีมากที่สุด เป็นศูนย์กลาง
งานทางด้านวัฒนธรรมของชุมชน ถือเป็นวัดประจ าชุมชน มีความเก่าแก่ จุดเด่นของวัดปราณบุรี 
ได้แก่ อุโบสถขนาดย่อมที่สร้างให้มีหลังคายื่นด้านหน้าอุโบสถสวยงาม และพระพุทธรูปยืนขนาดใหญ่
ปางห้ามสมุทรแกะสลักจากไม้ตะเคียนทั้งองค์ เป็นที่เคารพสักการะของคนในชุมชนและบุคคลทั่วไป 
รูปแบบการท่องเที่ยวเป็นการเยี่ยมชมวัดปราณบุรีก็สามารถเข้ามาสักการะพระพุทธรูปยืนปาง 
ห้ามสมุทรได้เลย ส่วนการเยี่ยมส่วนอื่นของวัดควรติดต่อทางวัดล่วงหน้า  

7.4.3 สถานีรถไฟปราณบุรี มีความเป็นสถานีรถไฟเก่าแบบย้อนยุคด้วยอาคารสถานี
สร้างด้วยไม้ครึ่งปูน และตั้งอยู่ใกล้กับถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรี ซึ่งนักท่องเที่ยวบางส่วนใช้ลาน
จอดรถหน้าสถานีรถไฟปราณบุรี เป็นที่จอดรถส่วนบุคคลแล้วเดินผ่านอาคารสถานีรถไฟปราณบุรี
มายังถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรี รูปแบบการท่องเที่ยวในปัจจุบันจึงเป็นสถานที่ที่นักท่องเที่ยว
ที่มาท่องเที่ยวตลาดเก่าปราณบุรีได้ถ่ายภาพกับป้ายสถานีและตัวอาคารของสถานีเป็นที่ระลึก 
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7.4.4 ท่าน้ าเฉลิมพระเกียรติ ร.9 และสะพานด า เป็นท่าน้ าริมแม่น้ าปราณบุรี ที่มี
บรรยากาศของสายน้ า และมีฉากหลังเป็นสะพานเหล็กทางรถไฟข้ามแม่น้ าปราณบุรี ที่เรียกกันทั่วไป
ว่า “สะพานด า” เนื่องจากโครงเหล็กสะพานทาด้วยสีด า รูปแบบการท่องเที่ยวเป็นการพักผ่อนตาม
อัธยาศัย โดยมีการจัดสร้างศาลาริมน้ า และมีร้านเครื่องดื่มให้บริการ รวมทั้งสามารถใช้พ้ืนที่ในการ
ร่วมกิจกรรมประเพณีลอยกระทงกับคนในชุมชน 

7.4.5 แม่น้ าปราณบุรี ซึ่งส่วนหนึ่งของแม่น้ าปราณบุรีไหลผ่านพ้ืนที่ของชุมชนตลาดเก่า
ปราณบุรี โดยที่ตั้งของชุมชนอยู่บน่ั่งขวาของแม่น้ าหรือทางด้านใต้ของแม่น้ า มีกิจกรรมล่องเรือหาง
ยาวจากสะพานด าไปยังปากแม่น้ าปราณบุรี ที่ต าบลปากน้ าปราณ หรือการใช้เรือคยัคพายในแม่น้ า 
ซึ่งช่วงของชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี อยู่ระหว่างสะพานด าถึงท่าน้ าวัดนาห้วย ระยะทางประมาณ  
3 กิโลเมตร ซึ่งจะสามารถซึมซับบรรยากาศอันร่มรื่นของสอง่ั่งแม่น้ าปราณบุรี และบางช่วงยังมีแอ่ง
กว้างที่เกิดจากการระเบิดตั้งแต่สมัยสงครามโลกครั้ งที่ 2 เหลือเค้าลางให้เห็นบ้าง รูปแบบการ
ท่องเที่ยวต้องประสานกับกลุ่มให้บริการล่องเรือในชุมชนบ้าน่ั่งท่า ต าบลวังก์พง อ าเภอปราณบุรี 
จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ ที่มีพ้ืนที่ตั้งอยู่่ั่งซ้ายหรือด้านเหนือของแม่น้ าปราณบุรี มารับนักท่องเที่ยว  
ที่ท่าน้ าเฉลิมพระเกียรติ ร.9 และล่องเรือในแม่น้ าปราณบุรีในระยะทางตามแต่ละตกลงกัน 
 เมื่อพิจารณากิจกรรมจากแหล่งท่องเที่ยวที่มีอยู่ ในชุมชนที่สามารถน ามาสนับสนุน 
การท่องเที่ยวโดยชุมชนได้แล้ว จึงเข้าสู่ขั้นตอนการก าหนดเส้นทางการท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่า
ปราณบุรี ซึ่งที่ประชุมมีมติให้ก าหนดเส้นทางเพ่ือที่จะสร้างก าหนดการท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่า
ปราณบุรี 1 เส้นทาง โดยให้มีการท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวเชื่อมโยงในพ้ืนที่ต าบลปากน้ าปราณด้วย 
โดยสามารถแสดงเป็นแผนภูมิการท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี ได้ดังนี้  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



102 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

แผนภูมิ 3  เส้นทางการท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี 

จุดข้ึน-ลงเรือ แวะชม 

ถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรี 

จุดสิ้นสุด 

จุดเริ่มต้น 

ต าบลปราณบุร ี

สถานีรถไฟปราณบุรี 

แผนที่เส้นทางท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบรุ ี

ลานจอดรถหน้าสถานีรถไฟปราณบุรี 

วัดปราณบุรี 

ศาลหลักเมืองเก่าปราณบุรี 

จุดเริ่มต้นลงเรือ 

จุดสิ้นสุดการล่องเรือ ร้านจ าหน่ายของ่ากของที่ระลึก 

ศูนย์เรียนรู้ระบบนิเวศป่าชายเลนสิรินาถราชินี 

วัดเก่าเขาน้อย 

ต าบลปากน้ าปราณ 

อ่าวไทย 

ต าบลวังก์พง 

ทางรถไฟสายใต้ 

หาดปราณคีรี 

แม่น้ าปราณบุรี 

แม่น้ าปราณบุรี 

แม่น้ าปราณบุรี 

Map is not to scale 

N 

ท่าน้ าเฉลิมพระเกียรติ ร.9 

สะพานด า 

ท่าข้ึนเรือปากน้ าปราณ 
ร้านอาหารริมทะเล 
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 ผู้วิจัยได้ร่วมกับชุมชนจัดท าเป็นก าหนดการท่องเที่ยวชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี 1 วัน  
(มาเช้า-กลับค่ า) ในช่วงวันที่ 3 ของการ่ึกอบรมการท่องเที่ยวโดยชุมชน โดยก าหนดให้ช่วงเช้า 
เริ่มต้นด้วยการสักการะศาลหลักเมืองเก่า ลงเรือล่องแม่น้ าปราณบุรี รับประทานอาหารกลางวัน 
ในตัวเมืองปากน้ าปราณ เลือกซื้อของ่ากประเภทอาหารทะเลแห้ง สักการะพระพุทธไสยาสน์ ที่วัด
เก่าเขาน้อย เดินชมความอุดมสมบูรณ์ของป่าชายเลนที่ศูนย์เรียนรู้ระบบนิเวศป่าชายเลนสิรินาถราชินี 
สักการะพระพุทธรูปยืนปางห้ามสมุทรไม้ตะเคียนขนาดใหญ่ที่ วัดปราณบุรี  และเดินชมถนน 
คนเดินตลาดเก่าปราณบุรี และเลือกรับประทานอาหารและซื้อของตามอัธยาศัย โดยสามารถจัดท า
เป็นก าหนดการท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี  (ตาราง 8) ส าหรับการทดลองท่องเที่ยวโดย
ชุมชนสาธิต ที่จะด าเนินการในข้ันตอนต่อไป และก าหนดกิจกรรมรวมทั้งผู้รับผิดชอบ (ตาราง 9) ดังนี้ 
 

ตาราง 8  ก าหนดการท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี 
 

 

ก าหนดการท่องเท่ียวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี 
1 วัน (มาเช้า-กลับค่ า) 

 ก าหนดการ: 
 10:00 น.     นักท่องเที่ยวมาพร้อมกันท่ีสถานีรถไฟปราณบุรี ต้อนรับโดยกลุ่มอนรุักษ์ตลาดเก่าปราณบุรี 
 10:15 น.     ลงเรือเพื่อล่องเรือชมบรรยากาศความร่มรื่นของแม่น้ าปราณบรุี ที่ท่าน้ าเฉลมิพระเกียรต ิร.9 
 10:30 น.     เยี่ยมชมและรับฟังประวัติความเป็นมาของเมืองเก่าปราณบรุี ณ ศาลหลักเมืองเก่าปราณบุร ี
 11:00 น.     ล่องเรือแม่น้ าปราณบุรตี่อไปยังปากน้ าปราณ 
 12:15 น.     รับประทานอาหารกลางวันในตัวเมืองปากน้ าปราณ 
 13:15 น.     เลือกซื้ออาหารทะเลแห้งเป็นของ่ากของที่ระลึกจากร้านค้าในตัวเมืองปากน้ าปราณ 
 14:00 น.     สักการะพระพุทธไสยาสนเ์ก่าแก่ท่ีวัดเก่าเขาน้อย เมอืงปากน้ าปราณ 
 15:00 น.     เยี่ยมชมความอุดมสมบูรณ์ของป่าชายเลน ณ ศูนย์ศกึษาระบบนิเวศป่าชายเลนสิรินาถราชินี 
 16:45 น.     สักการะพระพุทธรปูยืนองค์ใหญ่ปางห้ามสมุทรแกะสลักจากไม้ตะเคียนท้ังองค์ ณ วัดปราณบรุี 
 17:00 น.     เดินชมบรรยากาศยามเย็นในถนนคนเดินและเลือกซื้อผลิตภณัฑ์ชุมชนและอาหารตามอธัยาศัย 
 19:00 น.     เดินทางกลับโดยสวสัดิภาพ 
 

 อัตราค่าบริการ:  เป็นอัตราเหมากลุ่มนักท่องเที่ยวข้ึนอยู่กับจ านวนนักท่องเที่ยว 
 หมายเหตุ:        นักท่องเที่ยวน ารถมาจอดในลานจอดรถของสถานีรถไฟปราณบุรี  
                       การล่องเรือในแม่น้ าปราณบุรี เป็นการล่องด้วยเรือหางยาว นั่งไดล้ าละ 8 คน เที่ยวเดียวขาไป 
                       การท่องเที่ยวในเมืองปากน้ าปราณ ใช้รถยนต์ที่ทางชุมชนจัดให้ 
                       มีนักสื่อความหมายชุมชนบรรยายให้ข้อมลูการท่องเที่ยวตลอดเส้นทาง 
                       ก าหนดการนี้ รวมอาหารกลางวัน 1 มื้อ อาหารว่าง 1 มื้อ และน้ าดื่มตลอดการเดนิทาง 
                       รับประทานอาหารค่ าในถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรตีามอธัยาศยั 
                       หากรับประทานเป็นอาหารอิสลามหรือมังสะวิรตั ิต้องแจ้งล่วงหน้า 
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ตาราง 9  การก าหนดกิจกรรมและผู้รับผิดชอบตามก าหนดการน าเที่ยวโดยชุมชน 
  ตลาดเก่าปราณบุรี 
 

แหล่งท่องเท่ียว กิจกรรม ผู้รับผิดชอบ 
ลานจอดรถสถานีรถไฟปราณบุรี ต้อนรับ คล้องพวงมาลัย แนะน าตัว กลุ่มอนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรี 
สถานีรถไฟปราณบุรี ให้ข้อมูลชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี กลุ่มอนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรี 

ให้ข้อมูลสถานีและการรถไฟ นายสถานีรถไฟปราณบุรี 
ท่าน้ าเฉลิมพระเกียรติ ร.9 ให้ข้อมูลท่าน้ าเฉลิมเกียรติ ร.9 กลุ่มอนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรี 

ให้ข้อมูลสะพานด า กลุ่มอนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรี 
ให้ข้อมูลแม่น้ าปราณบุรี กลุ่มอนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรี 

ศาลหลักเมืองเก่าปราณบุรี ให้ข้อมูลศาลหลักเมืองเก่าปราณบุรี กลุ่มอนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรี 
น าสักการะศาลหลักเมืองเก่าปราณบุรี กลุ่มอนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรี 

แม่น้ าปราณบุรี ให้ข้อมูลแม่น้ าปราณบุรีและสอง่ั่ง กลุ่มอนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรี 
คนขับเรือ 

เมืองปากน้ าปราณ ให้ข้อมูลเมืองปากน้ าปราณ กลุ่มอนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรี 
ถ่ายภาพหมู่เป็นท่ีระลึก กลุ่มอนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรี 

ร้านอาหารริมหาดปราณคีรี ให้บริการอาหารและเครื่องดื่ม พนักงานของร้านอาหาร 
ร้านของฝากของท่ีระลึก จ าหน่ายของ่ากและของที่ระลึก พนักงานของร้าน 
วัดเก่าเขาน้อย ให้ข้อมูลวัดเก่าเขาน้อย พระภิกษุของวัด 

น าสักการะพระพุทธไสยาสน์ พระภิกษุของวัด 
ศูนย์ศึกษาระบบนิเวศป่าชายเลน 
สิรินาถราชินี 

ให้ข้อมูลศูนย์ฯ และป่าชายเลน เจ้าหน้าท่ีศูนย์ฯ 
น าเดินศึกษาธรรมชาติป่าชายเลน เจ้าหน้าท่ีศูนย์ 
ให้บริการอาหารว่างและเครื่องดื่ม กลุ่มอนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรี 

วัดปราณบุรี ให้ข้อมูลวัดปราณบุรี กลุ่มอนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรี 
น าสักการะพระพุทธรูปไม้ตะเคียน กลุ่มอนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรี 
เข้ากราบพระประธานในอุโบสถ พระภิกษุของวัด 

ถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรี ให้ข้อมูลถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรี กลุ่มอนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรี 
นัดหมายจุดรวมตัวก่อนเส้นสิ้นเส้นทาง กลุ่มอนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรี 
ประจ าที่ร้านโปรดปราณ กลุ่มอนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรี 
ประจ าที่หน้าบ้านแสงดาว กลุ่มอนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรี 
ประจ าที่พิพิธภัณฑ์พื้นบ้านร้านจิปาถะ กลุ่มอนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรี 

-*- ให้บริการเครื่องดื่มตลอดเส้นทาง กลุ่มอนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรี 
-*- ให้บริการรถยนต์ท่องเที่ยวชุมชน ผู้ให้บริการรถยนต์เช่าเอกชน 
-*- ถ่ายภาพหมู่เป็นท่ีระลึกตลอดเส้นทาง กลุ่มอนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรี 
สถานีรถไฟปราณบุรี กิจกรรมขอบคุณและอ าลา กลุ่มอนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรี 
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8. การออกแบบการสื่อความหมายการท่องเที่ยวโดยชุมชน 
 
  กลุ่มอนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรีเสนอแนวคิดในการออกแบบสื่อความหมายการท่องเที่ยว  
โดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี ในแหล่งท่องเที่ยวทั้ง 6 แห่งของชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี แบ่งออกเป็น 
2 ลักษณะ คือ การสื่อความหมายโดยนักสื่อความหมายชุมชน และการสื่อความหมายโดยป้ายต่างๆ 
โดยชุมชนไม่ต้องการเน้นการท าป้ายเนื่องจากต้องบ ารุงรักษา หากมีการท่องเที่ยวจริงจะใช้นักสื่อ
ความหมายชุมชนและบุคคลที่อาศัยหรือดูแลแหล่งท่องเที่ยวนั้นๆ บรรยายให้ความรู้และข้อมล 
ที่เกี่ยวข้อง โดยมีอาจารย์วิลาศ แตงเกตุ และคุณป้าบุญปลูก กลิ่นแพทย์กิจ เป็นนักสื่อความหมาย
ชุมชนหลัก ท าหน้าที่ให้ข้อมูลแก่กลุ่มนักท่องเที่ยวที่ติดต่อประสานงานเข้ามาล่วงหน้า โดยท าการน า
ชมแหล่งท่องเที่ยวและร่วมเดินทางกับนักท่องเที่ยว รวมทั้งการให้บุคคลในแหล่งท่อง เที่ยวเป็นผู้ให้
ข้อมูล เช่น การเข้าเยี่ยมชมวัดปราณบุรี จะมีพระภิกษุของวัดเป็นผู้ให้ข้อมูล และสถานีรถไฟปราณบุรี 
จะมีนายสถานีท าหน้าที่ให้ข้อมูล ส าหรับนักท่องเที่ยวส่วนบุคคลมักจะเป็นการท่องเที่ยวตามอัธยาศัย  
  ส่วนการจัดท าป้ายสื่อความหมาย แบ่งออกเป็น 2 กลุ่ม ได้แก่ ป้ายน าทางมายังชุมชนตลาด
เก่าปราณบุรี และป้ายข้อมูลแหล่งท่องเที่ยวในแต่ละแหล่งท่องเที่ยว โดยป้ายทั้ง 2 กลุ่ม จะเป็นป้าย
ส าหรับถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรีเท่านั้น ไม่มีการติดตั้งป้ายสื่อความหมายในแหล่งท่องเที่ยวอ่ืน 
ด้วยเหตุผลเกี่ยวกับลักษณะของแหล่งท่องเที่ยวนั้น เช่น ไม่สามารถติดตั้งป้ายสื่อความหมายในบริเวณ
สถานีรถไฟปราณบุรี เนื่องจากเป็นสถานที่ราชการ แม่น้ าปราณบุรีก็ไม่สามารถติดตั้งป้ายใดๆ ได้ตาม
สอง่ั่งแม่น้ า ในขณะที่ท่าน้ าเฉลิมพระเกียรติ ร.9 มีเพียงป้ายชื่อขนาดย่อมไม่มีรายละเอียด เนื่องจาก
จะท าให้เป็นการรบกวนสายตา ส่วนภายในวัดปราณบุรี มีป้ายข้อมูลที่สภาวัฒนธรรมอ าเภอปราณบุรี
จัดท าขึ้นติดตั้งไว้ภายในวัดแล้ว และศาลหลักเมืองเก่าปราณบุรี ไม่มีการติดตั้งป้ายใดๆ ทั้งนี้ในทุก
แหล่งท่องเที่ยวเน้นให้มีการใช้การสื่อความหมายโดยนักสื่อความหมายชุมชน  
  ส าหรับถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรี เป็นแหล่งท่องเที่ยวของชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี
แหล่งเดียวที่จะด าเนินการติดตั้งป้ายสื่อความหมาย ซึ่งมีหลายลักษณะ ทั้งป้ายข้อมูลประวัติความ
เป็นมาของชุมชนจากอดีตถึงปัจจุบัน และการก่อตั้งถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรี รวมทั้งป้ายที่ใช้
ส าหรับเป็นจุดเช็คอินน์ ถ่ายภาพเป็นที่ระลึก ซึ่งทางชุมชนมีบุคคลที่มีความสามารถในการสร้างสรรค์
ป้ายต่างๆ เนื่องจากอาจารย์วิลาศ แตงเกตุ เป็นศิลปินมีความถนัดในการวาดภาพ จึงน าวัสดุเหลือใช้ 
ไม้เก่าๆ กรอบประตู ม้านั่ง รูปภาพ และรูปวาด มาประกอบ ตกแต่ง และวาดงานศิลป์ เป็นชื่อและ
ข้อความที่เกี่ยวข้องกับชุมชนและถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรี โดยป้ายเหล่านี้กลายเป็นจุดสนใจ
ของนักท่องเที่ยวที่เข้ามาเยี่ยมชมถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรี นอกจากนั้นยังมีป้ายน าทางที่ติดตั้ง
บริเวณถนนทุกสายที่เข้ามายังถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรี โดยออกแบบเป็นป้ายไม้เก่า เขียน
ข้อความด้วยมือ และใส่ลวดลายที่น่าสนใจ น าทางจากภายนอกมายังถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรี 
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9. การประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวโดยชุมชน 
 
   ส าหรับการประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวโดยชุมชนซึ่งเน้นการประชาสัมพันธ์ถนนคน
เดินตลาดเก่าปราณบุรี ผ่านโซเชียลเน็ตเวิร์ค โดยจะไม่เน้นทุ่มงบประมาณในการประชาสัมพันธ์ 
การท่องเที่ยวของชุมชนผ่านสื่อต่างๆ ชุมชนมีความประสงค์ให้การท่องเที่ยวของชุมชนเกิดจาก
กิจกรรมการท่องเที่ยวถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรี ซึ่งค่อยๆ พัฒนาไปตามล าดับและเป็นไปด้วย
ศักยภาพของถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรีเอง ประกอบกับการใช้กลไกการประชาสัมพันธ์ใน
ลักษณะบอกปากต่อปาก การที่นักท่องเที่ยวน าภาพถ่ายไปแชร์ และการรีวิวการท่องเที่ยวในสื่อ
อินเตอร์เน็ต ซึ่งเป็นวิถีที่ได้รับความนิยมในปัจจุบัน ซึ่งมีความสอดคล้องกับชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี 
ที่ไม่มีงบประมาณมาใช้ในการจัดท าระบบประชาสัมพันธ์ที่ต้องมีการลงทุนมาก ทั้งนี้ชุมชนเสนอให้ขอ
ความอนุเคราะห์ส านักงานเทศบาลต าบลปราณบุรี เป็นหน่วยงานหลักที่สนับสนุนการประชาสัมพันธ์
การท่องเที่ยวให้ และค่อยๆ พัฒนาการประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวของชุมชนในลักษณะอ่ืน 
ในอนาคตต่อไป 
  
10. การทดลองจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนกับกลุ่มนักท่องเที่ยวน าร่อง 
 
  ทดลองท่องเที่ยวกับกลุ่มนักท่องเที่ยวน าร่อง (การท่องเที่ยวสาธิต) โดยผู้วิจัยด าเนินการ
จัดหานักท่องเที่ยวสาธิต เข้ามาท่องเที่ยวตามก าหนดการที่ท าขึ้น (ตาราง 5 ในข้อ 7) โดยแบ่ง
ออกเป็น 5 ครั้ง ใน 5 กลุ่ม ได้แก่ (1) กลุ่มนักวิชาการ จ านวน 10 คน (2) กลุ่มนักศึกษา จ านวน 30 คน 
(3) กลุ่มนักท่องเที่ยวทั่วไปชาวไทย จ านวน 10 คน (4) กลุ่มนักท่องเที่ยวทั่วไปชาวต่างประเทศ จ านวน 
10 คน (5) กลุ่มประชาชนในพ้ืนที่ จ านวน 10 คน รวมทั้งสิ้น 70 คน ท าการน าเที่ยวชุมชนตลาดเก่า
ปราณบุรีและแหล่งท่องเที่ยวเชื่อมโยงในต าบลปากน้ าปราณ โดยให้นักสื่อความหมายชุมชนท าหน้าที่
เป็นผู้น าเที่ยว ซึ่งเริ่มจากจุดเริ่มต้นที่สถานีรถไฟปราณบุรี โดยนักท่องเที่ยวน ายานพาหนะมาจอดที่ลาน
จอดรถของสถานีรถไฟปราณบุรี นักสื่อความหมายชุมชน ท าการต้อนรับและน าเที่ยวแหล่งท่องเที่ยว
ต่างๆ ตามก าหนดการ โดยมีผู้วิจัยและผู้ช่วยนักวิจัย เป็นผู้อ านวยความสะดวกและจัดยานพาหนะ
ส าหรับการเดินทางทั้งเรือส าหรับการล่องแม่น้ าปราณบุรี และรถยนต์ส าหรับการเดินทางไปยังแหล่ง
ท่องเที่ยวต่างๆ ตามก าหนดการ โดยได้มีการประชุมหารือในการก าหนดเส้นทาง กิจกรรม ผู้รับผิดชอบ
ส่วนต่างๆ และการประสานงานกับส่วนที่เกี่ยวข้อง เช่น ร้านอาหาร ผู้ดูแลและเจ้าหน้าที่ผู้รับผิดชอบ
แหล่งท่องเที่ยว เป็นต้น จากนั้นนักวิจัยและกลุ่มอนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรีท าการนัดหมายชุมชน การ
ประสานงานกับแหล่งท่องเที่ยว ร้านอาหาร ติดต่อเช่ายานพาหนะ รถตู้เอกชนและเรือส าหรับล่องแม่น้ า
ปราณบุรี และท าการหารือกับกลุ่มปฏิบัติการ เพ่ือซักซ้อมและเตรียมพร้อมในเรื่องต่างๆ จากนั้น 
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นัดหมายกลุ่มนักศึกษาจ านวน 30 คน เป็นกลุ่มแรก เนื่องจากเป็นกลุ่มศึกษาเรียนรู้ที่จะสามารถ 
เปิดโอกาสให้ชุมชนและส่วนที่เกี่ยวข้องได้ทดลองด าเนินการน าเที่ยวก่อน เป็นการสร้างความเชื่อมั่น
ให้กับกลุ่มปฏิบัติการ เมื่อเสร็จสิ้นการน าเที่ยวแล้ว น าผลการให้บริการน าเที่ยวโดยชุมชนมาทบทวน 
ด้วยการจัดประชุมย่อยและเตรียมความพร้อมอีกครั้ง จากนั้น กลุ่มปฏิบัติการนัดหมายกลุ่มประชาชน 
ในพ้ืนที่ จ านวน 10 คน ที่มีส่วนเกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี ซึ่งเมื่อกลุ่ม
ปฏิบัติการด าเนินการน าเที่ยวโดยชุมชนมีความมั่นใจขึ้นแล้วจากการน าเที่ยวกลุ่มนักศึกษาในครั้งแรก 
และในครั้งนี้จะเป็นการสร้างการรับรู้ให้กับประชาชนในท้องถิ่นเกี่ยวกับการท่องเที่ยวโดยชุมชนเพ่ือสร้าง
ความเชื่อมั่นและมุ่งมองถึงประโยชน์ที่ชุมชนท้องถิ่นจะได้รับเมื่อมีการด าเนินกิจกรรมการท่องเที่ยว 
โดยชุมชนขึ้น ต่อจากนั้น กลุ่มปฏิบัติการน าผลการให้บริการน าเที่ยวโดยชุมชนมาทบทวนด้วยการจัด
ประชุมย่อยและเตรียมความพร้อมอีกครั้ง ส าหรับลุ่มที่ 3 เป็นกลุ่มนักวิชาการ จ านวน 10 คน ทั้งนี้ 
การด าเนินการครั้งที่ 3 นี้ ต้องการให้กลุ่มปฏิบัติการได้รับข้อเสนอแนะจากนักวิชาการเพ่ือน ามาปรับปรุง
การให้บริการน าเที่ยวโดยชุมชน และมีความพร้อมในการให้บริการกับนักท่องเที่ยวทั่วไปต่อไป เมื่อน า
เที่ยวตามก าหนดการแล้ว กลุ่มนักวิชาการได้ให้ข้อเสนอแนะบางประการในการปรับปรุงกิจกรรม 
การน าเที่ยวตามก าหนดการให้น่าสนใจมากขึ้น ดังนี้ 
 (1) การต้อนรับนักท่องเที่ยวสถานีรถไฟปราณบุรี อาจต้องจัดเครื่องดื่มและของขบเคี้ ยว
เล็กน้อยที่แสดงสัญลักษณ์ชุมชนตลาดเก่าปราณบุรีให้กับกลุ่มนักท่องเที่ยว  
  (2) ควรให้ชุมชนได้ช่วยกันพัฒนาท่าน้ าของศาลหลักเมืองเก่าปราณบุรี ให้สามารถใช้ในการ
ขึ้นลงเรือได้สะดวกกว่าที่เป็นอยู่ หรืออาจปรับการเยี่ยมชมศาลหลักเมืองเก่าปราณบุรี ไปอยู่ในช่วงบ่าย
หลังจากนมัสการพระพุทธรูปปางห้ามสมุทรไม้ตะเคียนขนาดใหญ่ที่วัดปราณบุรี เนื่องจากมีที่ตั้งอยู่  
ไม่ไกลกันนัก  

(3) ควรเพ่ิมความเร็วของเรือเพ่ือให้ไปถึงปากน้ าปราณให้ทันเวลาที่ระบุไว้ในก าหนดการ  
  (4) อาจจ าเป็นต้องตัดการเยี่ยมชมวัดเก่าเขาน้อยเพ่ือสักการะพระพุทธไสยาสน์ เนื่องจากเวลา
กระชั้นชิด ซึ่งการลดจ านวนแหล่งท่องเที่ยวบางแหล่ง จะช่วยเพ่ิมเวลาในแหล่งท่องเที่ยวอ่ืนใน
ก าหนดการได้ และนักท่องเที่ยวไม่ต้องรีบเร่งในการเยี่ยมชมแหล่งท่องเที่ยว  
  (5) เมื่อเดินทางมาถึงถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรี สามารถใช้กิจกรรมการขอบคุณ
นักท่องเที่ยวจากกลุ่มปฏิบัติการก่อนให้นักท่องเที่ยวได้เดินเที่ยวชมถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรีได้ตาม
อัธยาศัย โดยไม่ต้องนัดหมายนักท่องเที่ยวให้ไปรวมตัวกันที่สถานีรถไฟปราณบุรี และมีส่งนักท่องเที่ยว
กลับ เนื่องจากนักท่องเที่ยวอาจต้องการมีเวลาเที่ยวชมถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรีมากกว่าที่ก าหนด
ไว้ในก าหนดการท่องเที่ยวโดยชุมชน และยังท าให้งานของกลุ่มปฏิบัติการเสร็จเร็วขึ้นด้วย 
  กลุ่มปฏิบัติการน าผลการให้บริการน าเที่ยวโดยชุมชนมาทบทวนด้วยการจัดประชุมย่อย และ
เตรียมความพร้อมอีกครั้ง โดยมีการปรับเปลี่ยนเส้นทางและก าหนดการน าเที่ยวโดยชุมชน ดังนี้ 
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แผนภูมิ 4  เส้นทางการท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี (ปรับปรุง) 

จุดข้ึน-ลงเรือ แวะชม 

ถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรี 

จุดสิ้นสุด 

จุดเริ่มต้น 

ต าบลปราณบุร ี

สถานีรถไฟปราณบุรี 

แผนที่เส้นทางท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบรุ ี

ลานจอดรถหน้าสถานีรถไฟปราณบุรี 

สะพานด า 

วัดปราณบุรี 

ศาลหลักเมืองเก่าปราณบุรี 

จุดเริ่มต้นลงเรือ 

จุดสิ้นสุดการล่องเรือ ร้านจ าหน่ายของ่ากของที่ระลึก 

ศูนย์เรียนรู้ระบบนิเวศป่าชายเลนสิรินาถราชินี 

ต าบลปากน้ าปราณ 

อ่าวไทย 

ต าบลวังก์พง 

ทางรถไฟสายใต้ 

หาดปราณคีรี 

แม่น้ าปราณบุรี 

แม่น้ าปราณบุรี 

แม่น้ าปราณบุรี 

Map is not to scale 

N 

ร้านอาหารริมทะเล 
ท่าข้ึนเรือปากน้ าปราณ 

ท่าน้ าเฉลิมพระเกียรติ ร.9 
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ตาราง 10  ก าหนดการท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรีปรับปรุงใหม่ 
 

 

ก าหนดการท่องเท่ียวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี 
1 วัน (มาเช้า-กลับค่ า) 

 ก าหนดการ: 
 10:00 น.     นักท่องเที่ยวมาพร้อมกันท่ีสถานีรถไฟปราณบุรี ต้อนรับโดยกลุ่มอนรุักษ์ตลาดเก่าปราณบุรี 
 10:30 น.     ลงเรือเพื่อล่องเรือชมบรรยากาศความร่มรื่นของแม่น้ าปราณบรุี ที่ท่าน้ าเฉลมิพระเกียรต ิร.9 
 12:15 น.     รับประทานอาหารกลางวันในตัวเมืองปากน้ าปราณ 
 13:15 น.     เลือกซื้ออาหารทะเลแห้งเป็นของ่ากของที่ระลึกจากร้านค้าในตัวเมืองปากน้ าปราณ 
 14:00 น.     เยี่ยมชมความอุดมสมบูรณ์ของป่าชายเลน ณ ศูนย์ศกึษาระบบนิเวศป่าชายเลนสิรินาถราชินี 
 15:45 น.     สักการะพระพุทธรปูยืนองค์ใหญ่ปางห้ามสมุทรแกะสลักจากไม้ตะเคียนท้ังองค์ ณ วัดปราณบรุี 
 16:15 น.     สักการะศาลหลักเมอืงเก่าปราณบรุี และรับฟังความเป็นมาของเมืองเก่าปราณบุรี 
 17:00 น.     เดินชมบรรยากาศยามเย็นในถนนคนเดินและเลือกซื้อผลิตภณัฑ์ชุมชนและอาหารตามอธัยาศัย 
 19:00 น.     เดินทางกลับโดยสวสัดิภาพ 
 

อัตราค่าบริการ:  เป็นอัตราเหมากลุ่มนักท่องเที่ยวข้ึนอยู่กับจ านวนนักท่องเที่ยว 
 หมายเหตุ:        นักท่องเที่ยวน ารถมาจอดในลานจอดรถของสถานีรถไฟปราณบุรี  
                       การล่องเรือในแม่น้ าปราณบุรี เป็นการล่องด้วยเรือหางยาว นั่งไดล้ าละ 8 คน เที่ยวเดียวขาไป 
                       การท่องเที่ยวในเมืองปากน้ าปราณ ใช้รถยนต์ที่ทางชุมชนจัดให้ 
                       มีนักสื่อความหมายชุมชนบรรยายให้ข้อมลูการท่องเที่ยวตลอดเส้นทาง 
                       ก าหนดการนี้ รวมอาหารกลางวัน 1 มื้อ อาหารว่าง 1 มื้อ และน้ าดื่มตลอดการเดนิทาง 
                       รับประทานอาหารค่ าในถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรตีามอัธยาศยั 
                       หากรับประทานเป็นอาหารอิสลามหรือมังสะวิรตั ิต้องแจ้งล่วงหน้า 
 
 

  เมื่อมีประสบการณ์การให้บริการน าเที่ยวโดยชุมชนกับกลุ่มนักศึกษาแล้ว และมีความเชื่อมั่น
มากขึ้นหลังจากให้บริการน าเที่ยวโดยชุมชนกับกลุ่มประชาชนในพ้ืนที่ ซึ่งเป็นการสร้างการรับรู้ให้กับ
ชุมชนส่งผลต่อการได้รับความร่วมมือในระดับดีจากทุกภาคส่วนที่เกี่ยวข้อง จากนั้น  เมื่อน าเที่ยว 
กลุ่มนักวิชาการ ซึ่งให้ข้อเสนอแนะเพ่ือน ามาปรับปรุงการให้บริการน าเที่ยวและก าหนดการน าเที่ยว
ให้มีความเหมาะสมมากขึ้น จากนั้นกลุ่มปฏิบัติการน าผลการให้บริการน าเที่ยวโดยชุมชนมาทบทวน 
ด้วยการจัดประชุมย่อย และเตรียมความพร้อมอีกครั้ง โดยใช้ก าหนดการที่ปรับปรุงใหม่ รวมทั้ง
ด าเนินการตามข้อเสนอของกลุ่มนักวิชาการ โดยมีการให้บริการน าเที่ยวโดยชุมชนกับกลุ่มนักท่องเที่ยว
ทั่วไปชาวไทย จ านวน 10 คน และกลุ่มนักท่องเที่ยวทั่วไปชาวต่างประเทศ จ านวน 10 คน โดยกลุ่ม
ปฏิบัติการมีความกังวลในการใช้ภาษาต่างประเทศ นักวิจัยจึงเสนอให้มีการจัดการน าเที่ยวให้กับกลุ่ม
นักท่องเที่ยวชาวไทยและชาวต่างประเทศพร้อมกัน โดยขณะที่กลุ่มปฏิบัติการให้การให้บริการน าเที่ยว
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และให้ข้อมูลเป็นภาษาไทยไปพร้อมกันเลย แล้วนักวิจัยช่วยอธิบายเป็นภาษาต่างประเทศแก่
นักท่องเที่ยวทั่วไปชาวต่างประเทศ ซึ่งการด าเนินการให้บริการน าเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี 
กับท้ัง 5 กลุ่ม ไดด้ าเนินการเสร็จสิ้นไปด้วยดี 
 
11. การประเมินผลการท่องเที่ยวโดยชุมชนน าร่อง 
 
  ผลการประเมินการท่องเที่ยวน าร่องจากกลุ่มนักศึกษา กลุ่มประชาชนในพ้ืนที่ กลุ่ม
นักวิชาการ กลุ่มนักท่องเที่ยวทั่วไปชาวไทย และกลุ่มนักท่องเที่ยวทั่วไปชาวต่างประเทศ รวมทั้งสิ้น 
70 คน ประเมินความพึงพอใจการท่องเทีย่วโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี ดังนี้ 
 

ตาราง 11  การประเมินความพึงพอใจการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรีน าร่อง 
               นักท่องเที่ยวกลุ่มทดลอง 1 (กลุ่มนักศึกษา) 
 

ประเด็นการประเมินความพึงพอใจ 
กลุ่มนักศึกษา 

ผลการประเมิน (n = 30) 
คะแนน 

เต็ม 
คะแนน
เฉลี่ย 

ร้อยละ ระดับ 

ข้อมูลทั่วไปของนักท่องเที่ยวน าร่อง 
1. อายุเฉลี่ย 19.33 ปี 
2. เพศ ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง ร้อยละ 73.33 
3. ระดับการศึกษาเฉลี่ย ส่วนใหญ่อยู่ในระดับปริญญาตรี ร้อยละ 100.00 

รูปแบบการเดินทางและประสบการณ์การท่องเที่ยว 
1. การเดินทางมายังชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี ท้ังหมดเดินทางด้วยรถตู้เช่าเอกชน ร้อยละ 100.00 
2. เคยมาท่องเท่ียวในชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี ส่วนใหญย่ังไม่เคยมา ร้อยละ 86.67 
3. ความเข้าใจการท่องเท่ียวโดยชุมชน มาก (คะแนนเฉลี่ย 4.10) 
4. ความเข้าใจภูมิปัญญาท้องถิ่น ปานกลาง (คะแนนเฉลี่ย 3.17) 
5. ความเข้าใจหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง ปานกลาง (คะแนนเฉลี่ย 3.20) 

ความพึงพอใจท่ีมีต่อทรัพยากรการท่องเที่ยว 
1. ถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรี 5 4.83 96.67 มากที่สุด 
2. ศูนย์เรียนรู้ระบบนิเวศป่าชายเลนสิรินาถราชินี 5 4.43 88.67 มากที่สุด 
3. วัดปราณบุรี 5 4.10 82.00 มาก 
4. แม่น้ าปราณบุรี 5 4.10 82.00 มาก 
5. ศาลหลักเมืองเก่าปราณบุรี 5 3.77 75.33 มาก 
6. วัดเก่าเขาน้อย 5 3.73 74.67 มาก 
7. สถานีรถไฟปราณบุรี 5 3.53 70.67 มาก 
8. ท่าน้ าเฉลิมพระเกียรติ ร.9 และสะพานด า 5 3.50 70.00 มาก 

ค่าคะแนนความพึงพอใจต่อทรัพยากรเฉลี่ย 5  4.00 80.00 มาก 
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ตาราง 11  การประเมินความพึงพอใจการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรีน าร่อง 
               นักท่องเที่ยวกลุ่มทดลอง 1 (กลุ่มนักศึกษา) (ต่อ) 
 

ประเด็นการประเมินความพึงพอใจ 
กลุ่มนักศึกษา 

ผลการประเมิน (n = 30) 
คะแนน 

เต็ม 
คะแนน
เฉลี่ย 

ร้อยละ ระดับ 

ความพึงพอใจท่ีมีต่อกิจกรรมการท่องเที่ยว     

1. การเดินท่องเท่ียวในถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรี 5 4.67 93.33 มากที่สุด 
2. การฟังบรรยายข้อมูลของเจ้าหน้าประจ าแหล่งท่องเที่ยว 5 4.60 92.00 มากที่สุด 
3. การล่องเรือชมแม่น้ าปราณบุรี 5 4.30 86.00 มากที่สุด 
4. การต้อนรับของกลุ่มอนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรี 5 4.27 85.33 มากที่สุด 
5. การเรียนรู้หลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง 5 4.00 80.00 มาก 
6. การฟังบรรยายข้อมูลท้องถิ่นของนักสื่อความหมายท้องถิ่น 5 4.00 80.00 มาก 
7. การเรียนรู้ภูมิปัญญาท้องถิ่นในชุมชน 5 3.73 74.67 มาก 

ค่าคะแนนความพึงพอใจเฉลี่ย 5  4.22 84.49 มากที่สุด 
ความพึงพอใจท่ีมีต่อการบริการการท่องเที่ยว     

1. ผลิตภัณฑ์ชุมชนและของที่ระลึก (ถนนคนเดิน) 5 4.73 94.67 มากที่สุด 
2. การอ านวยความสะดวกระหว่างการท่องเท่ียว 5 4.63 92.67 มากที่สุด 
3. การประสานงานกับนักท่องเท่ียว 5 4.50 90.00 มากที่สุด 
4. การบริการอาหารและเครื่องดื่มของชุมชน 5 4.17 83.33 มาก 
5. ผลิตภัณฑ์ชุมชนและของที่ระลึก (ปากน้ าปราณ) 5 4.17 83.33 มาก 
6. การบริการอาหารและเครื่องดื่มของร้านอาหาร 5 4.10 82.00 มาก 
7. เรือน าเท่ียวล่องแม่น้ าปราณบุรี 5 4.00 80.00 มาก 
8. รถตู้เอกชนท่ีใช้ในการเดินทางท่องเที่ยว 5 3.30 66.00 ปานกลาง 

ค่าคะแนนความพึงพอใจเฉลี่ย 5  4.20 84.00 มากที่สุด 
ค่าคะแนนความพึงพอใจเฉลี่ยกลุ่มนกัศึกษา 5  4.14 82.83 มาก 

 

  จากตาราง 11 พบว่า กลุ่มนักศึกษาวิชาการท าหน้าที่นักท่องเที่ยวกลุ่มทดลอง มีอายุเฉลี่ย  
19.33 ปี ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง (ร้อยละ 73.33) ก าลังศึกษาอยู่ในระดับปริญญาตรีทุกคน (ร้อยละ 100) 
เดินทางมายังชุมชนตลาดเก่าปราณบุรีด้วยรถตู้เช่าเอกชน (ร้อยละ 100) ส่วนใหญ่มาท่องเที่ยวที่ชุมชน
ตลาดเก่าปราณบุรี เป็นครั้งแรก (ร้อยละ 86.67) โดยมีความเข้าใจการท่องเที่ยวโดยชุมชน ในระดับ มาก 

(x̄ = 4.10) เข้าใจข้อมูลเกี่ยวกับภูมิปัญญาท้องถิ่น ในระดับ ปานกลาง (x̄ = 3.17) และเข้าใจข้อมูล

ปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง ในระดับ ปานกลาง (x̄ = 3.20)  
  เมื่อพิจารณาความพึงพอใจที่มีต่อทรัพยาการการท่องเที่ยว พบว่า กลุ่มนักศึกษา มีความ 
พึงพอใจทรัพยากรการท่องเที่ยวของชุมชนตลาดเก่าปราณบุรีและแหล่งท่องเที่ยวเชื่อมโยง ในระดับ มาก 

(x̄ = 4.00) โดยพึงพอใจ ถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรี มากที่สุด ในระดับ มากที่สุด (x̄ = 4.83) รองลงมา
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ได้แก่ ศูนย์เรียนรู้ระบบนิเวศป่าชายเลนสิรินาถราชินี ในระดับ มากที่สุด (x̄ = 4.43) แม่น้ าปราณบุรี และ

วัดปราณบุรี ในระดับ มาก (x̄ = 4.10) เท่ากัน ตามล าดับ ในขณะที่มีความพึงพอใจในกิจกรรม 

การท่องเที่ยว ในระดับ มากที่สุด (x̄ = 4.22) โดยกิจกรรมการท่องเที่ยวที่ได้รับความพึงพอใจมากที่สุด 

ได้แก่ การเดินท่องเที่ยวในถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรี ในระดับ มากที่สุด (x̄ = 4.67) รองลงมา ได้แก่ 
การฟังบรรยายข้อมูลของเจ้าหน้าที่ประจ าแหล่งท่องเที่ยว (ศูนย์เรียนรู้ระบบนิเวศป่าชายเลนสิรินาถ

ราชินี) ในระดับ มากที่สุด (x̄ = 4.60) และการล่องเรือชมแม่น้ าปราณบุรี ในระดับ มากที่สุด (x̄ = 4.30) 

ตามล าดับ ส่วนความพึงพอใจที่มีต่อการบริการการท่องเที่ยว อยู่ในระดับ มากที่สุด (x̄ = 4.20) โดยการ
บริการการท่องเที่ยวที่ได้รับความพึงพอใจมากที่สุด ได้แก่ การจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ชุมชนและของที่ระลึกใน

ถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรี ในระดับ มากที่สุด (x̄ = 4.73) รองลงมา ได้แก่ การอ านวยความสะดวก

ระหว่างเดินทางของกลุ่มอนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรี ในระดับ มากที่สุด (x̄ = 4.63) และ การประสานงาน

กับนักท่องเที่ยว ในระดับ มากที่สุด (x̄ = 4.50) ตามล าดับ  
  ในภาพรวมเฉพาะกลุ่มนักศึกษาที่ท าหน้าที่นักท่องเที่ยวกลุ่มทดลอง มีความพึงพอใจในการ

จัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรีน าร่อง ในระดับ มาก (x̄ = 4.14) โดยมีความพึงพอใจ 

กิจกรรมการท่องเที่ยวมากที่สุด ในระดับ มากที่สุด (x̄ = 4.22) รองลงมา ได้แก่ การบริการการท่องเที่ยว 

มาก (x̄ = 4.20) และ ทรัพยากรการท่องเที่ยว ในระดับ มาก (x̄ = 4.00) ตามล าดับ และไม่มีข้อเสนอแนะ 
 

ตาราง 12  การประเมินความพึงพอใจการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรีน าร่อง 
               นักท่องเที่ยวกลุ่มทดลอง 2 (กลุ่มประชาชนในพ้ืนที่) 
 

ประเด็นการประเมินความพึงพอใจ 
กลุ่มประชาชนในพื้นที ่

ผลการประเมิน (n = 10) 
คะแนน 

เต็ม 
คะแนน
เฉลี่ย 

ร้อยละ ระดับ 

ข้อมูลทั่วไปของนักท่องเที่ยวน าร่อง 
1. อายุเฉลี่ย 39.30 ปี 
2. เพศ ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง ร้อยละ 70.00 
3. ระดับการศึกษาเฉลี่ย ส่วนใหญ่อยู่ในระดับต่ ากว่าปริญญาตรี ร้อยละ 50.00 

รูปแบบการเดินทางและประสบการณ์การท่องเที่ยว 
1. การเดินทางมายังชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี ท้ังหมดเดินทางด้วยรถยนต์ส่วนบุคคล ร้อยละ 100.00 
2. เคยมาท่องเท่ียวในชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี ท้ังหมดเคยมาแล้ว ร้อยละ 86.67 (เฉลี่ย 5.80 ครั้ง) 
3. ความเข้าใจการท่องเท่ียวโดยชุมชน น้อย (คะแนนเฉลี่ย 2.60) 
4. ความเข้าใจภูมิปัญญาท้องถิ่น ปานกลาง (คะแนนเฉลี่ย 2.80) 
5. ความเข้าใจหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง ปานกลาง (คะแนนเฉลี่ย 2.90) 
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ตาราง 12  การประเมินความพึงพอใจการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรีน าร่อง 
               นักท่องเที่ยวกลุ่มทดลอง 2 (กลุ่มประชาชนในพ้ืนที่) (ต่อ) 
 

ประเด็นการประเมินความพึงพอใจ 
กลุ่มประชาชนในพื้นที ่

ผลการประเมิน (n = 10) 
คะแนน 

เต็ม 
คะแนน
เฉลี่ย 

ร้อยละ ระดับ 

ความพึงพอใจท่ีมีต่อทรัพยากรการท่องเที่ยว 
1. ถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรี 5 4.80 96.00 มากที่สุด 
2. วัดเก่าเขาน้อย 5 4.40 88.00 มากที่สุด 
3. ศูนย์เรียนรู้ระบบนิเวศป่าชายเลนสิรินาถราชินี 5 4.30 86.00 มากที่สุด 
4. วัดปราณบุรี 5 4.10 82.00 มาก 
5. ท่าน้ าเฉลิมพระเกียรติ ร.9 และสะพานด า 5 3.90 78.00 มาก 
6. แม่น้ าปราณบุรี 5 3.80 76.00 มาก 
7. ศาลหลักเมืองเก่าปราณบุรี 5 3.80 76.00 มาก 
8. สถานีรถไฟปราณบุรี 5 3.60 72.00 มาก 

ค่าคะแนนความพึงพอใจต่อทรัพยากรเฉลี่ย 5  4.09 81.75 มาก 
ความพึงพอใจท่ีมีต่อกิจกรรมการท่องเที่ยว     

1. การเดินท่องเท่ียวในถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรี 5 4.70 94.00 มากที่สุด 
2. การต้อนรับของกลุ่มอนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรี 5 4.60 92.00 มากที่สุด 
3. การล่องเรือชมแม่น้ าปราณบุรี 5 4.50 90.00 มากที่สุด 
4. การฟังบรรยายข้อมูลของเจ้าหน้าประจ าแหล่งท่องเที่ยว 5 4.40 88.00 มากที่สุด 
5. การฟังบรรยายข้อมูลท้องถิ่นของนักสื่อความหมายท้องถิ่น 5 4.20 84.00 มากที่สุด 
6. การเรียนรู้ภูมิปัญญาท้องถิ่นในชุมชน 5 3.80 76.00 มาก 
3. การเรียนรู้หลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง 5 3.60 72.00 มาก 

ค่าคะแนนความพึงพอใจเฉลี่ย 5  4.26 85.14 มากที่สุด 
ความพึงพอใจท่ีมีต่อการบริการการท่องเที่ยว     

1. การอ านวยความสะดวกระหว่างการท่องเท่ียว 5 4.50 90.00 มากที่สุด 
2. การบริการอาหารและเครื่องดื่มของร้านอาหาร 5 4.40 88.00 มากที่สุด 
3. การบริการอาหารและเครื่องดื่มของชุมชน 5 4.30 86.00 มากที่สุด 
4. เรือน าเท่ียวล่องแม่น้ าปราณบุรี 5 4.10 82.00 มาก 
5. การประสานงานกับนักท่องเท่ียว 5 4.10 82.00 มาก 
6. รถตู้เอกชนท่ีใช้ในการเดินทางท่องเที่ยว 5 4.10 82.00 มาก 
7. ผลิตภัณฑ์ชุมชนและของที่ระลึก (ปากน้ าปราณ) 5 3.90 78.00 มาก 
8. ผลิตภัณฑ์ชุมชนและของที่ระลึก (ถนนคนเดิน) 5 3.80 76.00 มาก 

ค่าคะแนนความพึงพอใจเฉลี่ย 5  4.15 83.00 มาก 
ค่าคะแนนความพึงพอใจเฉลี่ยกลุ่มประชาชนในพืน้ที ่ 5  4.17 83.33 มาก 
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  จากตาราง 12 พบว่า กลุ่มประชาชนในพ้ืนที่ท าหน้าที่นักท่องเที่ยวกลุ่มทดลอง มีอายุเฉลี่ย  
39.30 ปี ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง (ร้อยละ 70.00) มีการศึกษาส่วนใหญ่อยู่ในระดับต่ ากว่าปริญญาตรี 
(ร้อยละ 50) เดินทางมายังชุมชนตลาดเก่าปราณบุรีด้วยรถยนต์ส่วนบุคคลทุกคน (ร้อยละ 100) ทุกคนเคย
มาท่องเที่ยวที่ชุมชนตลาดเก่าปราณบุรีแล้ว (ร้อยละ 86.67 และเฉลี่ย 5.80 ครั้ง) โดยมีความเข้าใจการ

ท่องเที่ยวโดยชุมชน ในระดับ น้อย (x̄ = 2.60) เข้าใจข้อมูลเกี่ยวกับภูมิปัญญาท้องถิ่น ในระดับ ปานกลาง 

(x̄ = 2.80) และเข้าใจข้อมูลปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง ในระดับ ปานกลาง (x̄ = 2.90)  
  เมื่อพิจารณาความพึงพอใจที่มีต่อทรัพยาการการท่องเที่ยว พบว่า กลุ่มประชาชนในพ้ืนที่ 
มีความพึงพอใจทรัพยากรการท่องเที่ยวของชุมชนตลาดเก่าปราณบุรีและแหล่งท่องเที่ยวเชื่อมโยง  

ในระดับ มาก (x̄ = 4.09) โดยพึงพอใจ ถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรี มากท่ีสุด ในระดับ มากท่ีสุด  

(x̄ = 4.80) รองลงมาได้แก่ วัดเก่าเขาน้อย ในระดับ มากที่สุด (x̄ = 4.40) และศูนย์เรียนรู้ระบบนิเวศ 

ป่าชายเลนสิรินาถราชินี ในระดับ มากที่สุด (x̄ = 4.30) ตามล าดับ ในขณะที่มีความพึงพอใจในกิจกรรม 

การท่องเที่ยว ในระดับ มากที่สุด (x̄ = 4.26) โดยกิจกรรมการท่องเที่ยวที่ได้รับความพึงพอใจมากที่สุด 

ได้แก่ การเดินท่องเที่ยวในถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรี ในระดับ มากที่สุด (x̄ = 4.70) รองลงมา ได้แก่ 

การต้อนรับของกลุ่มอนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรี ในระดับ มากที่สุด (x̄ = 4.60) และการล่องเรือชมแม่น้ า

ปราณบุรี ในระดับ มากที่สุด (x̄ = 4.50) ตามล าดับ ส่วนความพึงพอใจที่มีต่อการบริการการท่องเที่ยว  

อยู่ในระดับ มาก (x̄ = 4.15) โดยการบริการการท่องเที่ยวที่ได้รับความพึงพอใจมากที่สุด ได้แก่  
การอ านวนความสะดวกของกลุ่มอนุร ักษ์ตลาดเก่าปราณบุรีะหว่างการท่องเที่ยว ในระดับ มากท่ีสุด  

(x̄ = 4.50) รองลงมา ได้แก่ การบริการอาหารและเครื่องดื่มของร้านอาหาร ในระดับ มากที่สุด (x̄ = 4.40) 

และ การบริการอาหารและเครื่องดื่มของชุมชน ในระดับ มากที่สุด (x̄ = 4.30) ตามล าดับ  
  ในภาพรวมเฉพาะกลุ่มประชาชนในพ้ืนที่ที่ท าหน้าที่นักท่องเที่ยวกลุ่มทดลอง มีความพึงพอใจ

ในการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรีน าร่อง ในระดับ มาก (x̄ = 4.17) โดยมีความ 

พึงพอใจกิจกรรมการท่องเที่ยวมากที่สุด ในระดับ มากท่ีสุด (x̄ = 4.26) รองลงมา ได้แก่ การบริการ 

การท่องเที่ยว ในระดับ มาก (x̄ = 4.15) และ ทรัพยากรการท่องเที่ยว ในระดับ มาก (x̄ = 4.09) 
ตามล าดับ และไม่มีข้อเสนอแนะ 
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ตาราง 13 การประเมินความพึงพอใจการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรีน าร่อง 
              นักท่องเที่ยวกลุ่มทดลอง 3 (กลุ่มนักวิชาการ) 
 

ประเด็นการประเมินความพึงพอใจ 
กลุ่มนักวิชาการ 

ผลการประเมิน (n = 10) 
คะแนน 

เต็ม 
คะแนน
เฉลี่ย 

ร้อยละ ระดับ 

ข้อมูลทั่วไปของนักท่องเที่ยวน าร่อง 
1. อายุเฉลี่ย 36.60 ปี 
2. เพศ ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง ร้อยละ 60.00 
3. ระดับการศึกษาเฉลี่ย ส่วนใหญ่อยู่ในระดับสูงกว่าปริญญาตรี ร้อยละ 70.00 

รูปแบบการเดินทางและประสบการณ์การท่องเที่ยว 
1. การเดินทางมายังชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี ท้ังหมดเดินทางด้วยรถตู้เช่าเอกชน ร้อยละ 100.00 
2. เคยมาท่องเท่ียวในชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี ส่วนใหญ่ยังไม่เคยมา ร้อยละ 70.00 
3. ความเข้าใจการท่องเท่ียวโดยชุมชน มากที่สุด (คะแนนเฉลี่ย 4.60 ) 
4. ความเข้าใจภูมิปัญญาท้องถิ่น มากที่สุด (คะแนนเฉลี่ย 4.40) 
5. ความเข้าใจหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง มากที่สุด (คะแนนเฉลี่ย 4.80) 

ความพึงพอใจท่ีมีต่อทรัพยากรการท่องเที่ยว 
1. ถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรี 5 4.30 86.00 มากที่สุด 
2. ศูนย์เรียนรู้ระบบนิเวศป่าชายเลนสิรินาถราชินี 5 3.80 76.00 มาก 
3. วัดปราณบุรี 5 3.60 72.00 มาก 
4. แม่น้ าปราณบุรี 5 3.60 72.00 มาก 
5. วัดเก่าเขาน้อย 5 3.30 66.00 ปานกลาง 
6. ศาลหลักเมืองเก่าปราณบุรี 5 3.20 64.00 ปานกลาง 
7. สถานีรถไฟปราณบุรี 5 3.00 60.00 ปานกลาง 
8. ท่าน้ าเฉลิมพระเกียรติ ร.9 และสะพานด า 5 3.00 60.00 ปานกลาง 

ค่าคะแนนความพึงพอใจต่อทรัพยากรเฉลี่ย 5  3.48 69.60 มาก 
ความพึงพอใจท่ีมีต่อกิจกรรมการท่องเที่ยว     

1. การเดินท่องเท่ียวในถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรี 5 4.30 86.00 มากที่สุด 
2. การฟังบรรยายข้อมูลของเจ้าหน้าประจ าแหล่งท่องเที่ยว 5 4.10 82.00 มาก 
3. การล่องเรือชมแม่น้ าปราณบุรี 5 4.00 80.00 มาก 
4. การฟังบรรยายข้อมูลท้องถิ่นของนักสื่อความหมายท้องถิ่น 5 3.90 78.00 มาก 
5. การต้อนรับของกลุ่มอนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรี 5 3.60 72.00 มาก 
6. การเรียนรู้หลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง 5 2.60 52.00 น้อย 
7. การเรียนรู้ภูมิปัญญาท้องถิ่นในชุมชน 5 2.50 50.00 น้อย 

ค่าคะแนนความพึงพอใจเฉลี่ย 5  3.57 71.43 มาก 
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ตาราง 13  การประเมินความพึงพอใจการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรีน าร่อง 
               นักท่องเที่ยวกลุ่มทดลอง 3 (กลุ่มนักวิชาการ) (ต่อ) 
 

ประเด็นการประเมินความพึงพอใจ 
กลุ่มนักวิชาการ 

ผลการประเมิน (n = 10) 
คะแนน 

เต็ม 
คะแนน
เฉลี่ย 

ร้อยละ ระดับ 

ความพึงพอใจท่ีมีต่อการบริการการท่องเที่ยว     

1. การบริการอาหารและเครื่องดื่มของร้านอาหาร 5 4.40 88.00 มากที่สุด 
2. ผลิตภัณฑ์ชุมชนและของที่ระลึก (ปากน้ าปราณ) 5 4.30 86.00 มากที่สุด 
3. รถตู้เอกชนท่ีใช้ในการเดินทางท่องเที่ยว 5 4.10 82.00 มาก 
4. ผลิตภัณฑ์ชุมชนและของที่ระลึก (ถนนคนเดิน) 5 4.10 82.00 มาก 
5. การบริการอาหารและเครื่องดื่มของชุมชน 5 3.80 76.00 มาก 
2. เรือน าเท่ียวล่องแม่น้ าปราณบุรี 5 3.70 74.00 มาก 
8. การอ านวยความสะดวกระหว่างการท่องเท่ียว 5 3.60 72.00 มาก 
7. การประสานงานกับนักท่องเท่ียว 5 3.30 66.00 ปานกลาง 

ค่าคะแนนความพึงพอใจเฉลี่ย 5  3.91 78.25 มาก 
ค่าคะแนนความพึงพอใจเฉลี่ยกลุ่มนกัวิชาการ 5  3.65 73.07 มาก 

 
 

  จากตาราง 13 พบว่า กลุ่มนักวิชาการที่ท าหน้าที่นักท่องเที่ยวกลุ่มทดลอง มีอายุเฉลี่ย 36.60 ป ี
ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง (ร้อยละ 60.00) มีการศึกษาส่วนใหญ่อยู่ในระดับสูงกว่าปริญญาตรี (ร้อยละ 70) 
เดินทางมายังชุมชนตลาดเก่าปราณบุรีด้วยรถตู้เช่าเอกชนทุกคน (ร้อยละ 100) ส่วนใหญ่ยังไม่เคยมาที่
ชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี (ร้อยละ 70.00) โดยมีความเข้าใจการท่องเที่ยวโดยชุมชน ในระดับ มากท่ีสุด 

(x̄ = 4.60) เข้าใจข้อมูลเกี่ยวกับภูมิปัญญาท้องถิ่น ในระดับ มากที่สุด (x̄ = 4.40) และเข้าใจข้อมูลปรัชญา

เศรษฐกิจพอเพียง ในระดับ มากที่สุด (x̄ = 4.80)  
  เมื่อพิจารณาความพึงพอใจที่มีต่อทรัพยาการการท่องเที่ยว พบว่า กลุ่มนักวิชาการ 
มีความพึงพอใจทรัพยากรการท่องเที่ยวของชุมชนตลาดเก่าปราณบุรีและแหล่งท่องเที่ยวเชื่อมโยง  

ในระดับ มาก (x̄ = 3.48) โดยพึงพอใจ ถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรี มากท่ีสุด ในระดับ มากท่ีสุด  

(x̄ = 4.30) รองลงมาได้แก่ ศูนย์เรียนรู้ระบบนิเวศป่าชายเลนสิรินาถราชินี ในระดับ มาก (x̄ = 3.80) และ

แม่น้ าปราณบุรี ระดับ มาก (x̄ = 3.60) รวมทั้งวัดปราณบุรี ในระดับ มาก (x̄ = 3.60) เช่นกัน ตามล าดับ 

ในขณะที่มีความพึงพอใจในกิจกรรมการท่องเที่ยว ในระดับ มาก (x̄ = 3.57) โดยกิจกรรมการท่องเที่ยว 
ที่ได้รับความพึงพอใจมากที่สุด ได้แก่ การเดินท่องเที่ยวในถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรี ในระดับ  

มากที่สุด (x̄ = 4.30) รองลงมา ได้แก่ การฟังบรรยายข้อมูลของเจ้าหน้าที่ประจ าแหล่งท่องเที่ยว  

(ศูนย์เรียนรู้ระบบนิเวศป่าชายเลนสิรินาถราชินี) ในระดับ มาก (x̄ = 4.10) และการล่องเรือชมแม่น้ า 

ปราณบุรี ในระดับ มาก (x̄ = 4.00) ตามล าดับ ส่วนความพึงพอใจที่มีต่อการบริการการท่องเที่ยว  



117 

 

อยู่ในระดับ มาก (x̄ = 3.91) โดยการบริการการท่องเที่ยวที่ได้รับความพึงพอใจมากที่สุด ได้แก่  

การบริการอาหารและเครื่องดื่มของร้านอาหาร ในระดับ มากที่สุด (x̄ = 4.40) รองลงมา ได้แก่ ผลิตภัณฑ์

ชุมชนและของที่ระลึกปากน้ าปราณ ระดับ มากที่สุด (x̄ = 4.30) และ การบริการอาหารและเครื่องดื่มของ

ชุมชน ในระดับ มาก (x̄ = 4.10) รวมทั้งรถตู้เอกชนที่ใช้ในการเดินทางท่องเที่ยว ในระดับ มาก (x̄ = 4.10) 
เช่นกัน ตามล าดับ  
  ในภาพรวมเฉพาะกลุ่มนักวิชาการที่ท าหน้าที่นักท่องเที่ยวกลุ่มทดลอง มีความพึงพอใจในการ

จัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรีน าร่อง ในระดับ มาก (x̄ = 3.65) โดยมีความพึงพอใจ 

การบริการการท่องเที่ยวมากที่สุด ในระดับ มาก (x̄ = 3.91) รองลงมา ได้แก่ กิจกรรมการท่องเที่ยว  

ในระดับ มาก (x̄ = 3.57) และ ทรัพยากรการท่องเที่ยว ในระดับ มาก (x̄ = 3.48) ตามล าดับ และมี
ข้อเสนอแนะให้กลุ่มอนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรี ปรับปรุงรูปแบบการให้บริการท่องเที่ยว เส้นทางและ
ก าหนดการท่องเที่ยวใหม่ เพ่ือให้เกิดความสะดวกส าหรับนักท่องเที่ยวมากขึ้น เช่น บริเวณท่าน้ าทางขึ้น
ศาลหลักเมืองเก่าปราณบุรี ค่อนข้างไม่สะดวก ควรปรับเปลี่ยนเป็นมาเยี่ยมชมทางบก แล้วให้ล่องแม่น้ า
ปราณบุรีจากต้นทางไปปลายทางโดยไม่หยุดแวะขึ้นชมแหล่งท่องเที่ยวใดๆ ท าให้สะดวกในการท่องเที่ยว
มากขึ้น เป็นต้น (รายละเอียดแสดงใน ข้อ 10. การทดลองจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนกับกลุ่ม
นักท่องเที่ยวน าร่อง) โดยกลุ่มอนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรีได้ด าเนินการปรับปรุงแก้ไขการด าเนินการ
ต่างๆ ตามข้อเสนอแนะของนักวิชาการ และพร้อมให้บริการน าเที่ยวโดยชุมชนกับนักท่องเที่ยวกลุ่ม
ทดลองที่จะด าเนินการต่อไป 
 

ตาราง 14  การประเมินความพึงพอใจการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรีน าร่อง 
               นักท่องเที่ยวกลุ่มทดลอง 4 (กลุ่มนักท่องเที่ยวทั่วไปชาวไทย) 
 

ประเด็นการประเมินความพึงพอใจ 
กลุ่มนักท่องเที่ยวทั่วไปชาวไทย 

ผลการประเมิน (n = 10) 
คะแนน 

เต็ม 
คะแนน
เฉลี่ย 

ร้อยละ ระดับ 

ข้อมูลทั่วไปของนักท่องเที่ยวน าร่อง 
1. อายุเฉลี่ย 26.50 ปี 
2. เพศ ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง ร้อยละ 60.00 
3. ระดับการศึกษาเฉลี่ย ส่วนใหญ่อยู่ในระดับปริญญาตรี ร้อยละ 60.00 

รูปแบบการเดินทางและประสบการณ์การท่องเที่ยว 
1. การเดินทางมายังชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี ท้ังหมดเดินทางด้วยรถตู้เช่าเอกชน ร้อยละ 100.00 
2. เคยมาท่องเท่ียวในชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี ส่วนใหญ่ยังไม่เคยมา ร้อยละ 80.00 
3. ความเข้าใจการท่องเท่ียวโดยชุมชน ปานกลาง (คะแนนเฉลี่ย 3.30) 
4. ความเข้าใจภูมิปัญญาท้องถิ่น ปานกลาง (คะแนนเฉลี่ย 3.40) 
5. ความเข้าใจหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง มาก (คะแนนเฉลี่ย 3.80) 
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ตาราง 14  การประเมินความพึงพอใจการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรีน าร่อง 
               นักท่องเที่ยวกลุ่มทดลอง 4 (กลุ่มนักท่องเที่ยวทั่วไปชาวไทย) (ต่อ) 
 

ประเด็นการประเมินความพึงพอใจ 
กลุ่มนักท่องเที่ยวทั่วไปชาวไทย 

ผลการประเมิน (n = 10) 
คะแนน 

เต็ม 
คะแนน
เฉลี่ย 

ร้อยละ ระดับ 

ความพึงพอใจท่ีมีต่อทรัพยากรการท่องเที่ยว 
1. แม่น้ าปราณบุรี 5 4.80 96.00 มากที่สุด 
2. ถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรี 5 4.80 96.00 มากที่สุด 
3. ศูนย์เรียนรู้ระบบนิเวศป่าชายเลนสิรินาถราชินี 5 4.60 92.00 มากที่สุด 
4. ศาลหลักเมืองเก่าปราณบุรี 5 4.50 90.00 มากที่สุด 
5. วัดปราณบุรี 5 4.30 86.00 มากที่สุด 
6. ท่าน้ าเฉลิมพระเกียรติ ร.9 และสะพานด า 5 4.20 84.00 มาก 
7. สถานีรถไฟปราณบุรี 5 4.10 82.00 มาก 

ค่าคะแนนความพึงพอใจต่อทรัพยากรเฉลี่ย 5  4.47 89.40 มากที่สุด 
ความพึงพอใจท่ีมีต่อกิจกรรมการท่องเที่ยว     

1. การเดินท่องเท่ียวในถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรี 5 4.80 96.00 มากที่สุด 
2. การฟังบรรยายข้อมูลของเจ้าหน้าประจ าแหล่งท่องเที่ยว 5 4.70 94.00 มากที่สุด 
3. การล่องเรือชมแม่น้ าปราณบุรี 5 4.60 92.00 มากที่สุด 
4. การฟังบรรยายข้อมูลท้องถิ่นของนักสื่อความหมายท้องถิ่น 5 4.50 90.00 มากที่สุด 
5. การต้อนรับของกลุ่มอนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรี 5 4.50 90.00 มากที่สุด 
6. การเรียนรู้หลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง 5 4.10 82.00 มาก 
7. การเรียนรู้ภูมิปัญญาท้องถิ่นในชุมชน 5 4.00 80.00 มาก 

ค่าคะแนนความพึงพอใจเฉลี่ย 5  4.46 89.20 มากที่สุด 
ความพึงพอใจท่ีมีต่อการบริการการท่องเที่ยว     

1. การอ านวยความสะดวกระหว่างการท่องเท่ียว 5 4.60 92.00 มากที่สุด 
2. การบริการอาหารและเครื่องดื่มของร้านอาหาร 5 4.50 90.00 มากที่สุด 
3. การบริการอาหารและเครื่องดื่มของชุมชน 5 4.50 90.00 มากทึ่สุด 
4. การประสานงานกับนักท่องเท่ียว 5 4.50 90.00 มากที่สุด 
5. ผลิตภัณฑ์ชุมชนและของที่ระลึก (ปากน้ าปราณ) 5 4.40 88.00 มากที่สุด 
6. รถตู้เอกชนท่ีใช้ในการเดินทางท่องเที่ยว 5 4.30 86.00 มากที่สุด 
7. เรือน าเท่ียวล่องแม่น้ าปราณบุรี 5 4.30 86.00 มากที่สุด 
8. ผลิตภัณฑ์ชุมชนและของที่ระลึก (ถนนคนเดิน) 5 4.30 86.00 มากที่สุด 

ค่าคะแนนความพึงพอใจเฉลี่ย 5  4.43 88.60 มากที่สุด 
ค่าคะแนนความพึงพอใจเฉลี่ย 
กลุ่มนักท่องเท่ียวทั่วไปชาวไทย 

5 4.45 89.00 มากที่สุด 
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 จากตาราง 14 พบว่า กลุ่มนักท่องเที่ยวทั่วไปชาวไทยที่ท าหน้าที่นักท่องเที่ยวกลุ่มทดลอง มีอายุ
เฉลี่ย 26.50 ปี ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง (ร้อยละ 60.00) มีการศึกษาส่วนใหญ่อยู่ในระดับปริญญาตรี  
(ร้อยละ 60) เดินทางมายังชุมชนตลาดเก่าปราณบุรีด้วยรถตู้เช่าเอกชนทุกคน (ร้อยละ 100) ส่วนใหญ่ 
ยังไม่เคยมาทีชุ่มชนตลาดเก่าปราณบุรี (ร้อยละ 80.00) โดยมีความเข้าใจการท่องเที่ยวโดยชุมชน ในระดับ 

ปานกลาง (x̄ = 3.30) เข้าใจข้อมูลเกี่ยวกับภูมิปัญญาท้องถิ่น ในระดับ ปานกลาง (x̄ = 3.40) และเข้าใจ

ข้อมูลปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง ในระดับ มาก (x̄ = 3.80)  
  เมื่อพิจารณาความพึงพอใจที่มีต่อทรัพยาการการท่องเที่ยว พบว่า กลุ่มนักท่องเที่ยวทั่วไป 
ชาวไทยมีความพึงพอใจทรัพยากรการท่องเที่ยวของชุมชนตลาดเก่าปราณบุรีและแหล่งท่องเที่ยวเชื่อมโยง  

ในระดับ มากที่สุด (x̄ = 4.47) โดยพึงพอใจ ถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรี และแม่น้ าปราณบุรีมากที่สุด 

ในระดับ มากที่สุด (x̄ = 4.80) ทั้งสองแหล่ง รองลงมาได้แก่ ศูนย์เรียนรู้ระบบนิเวศป่าชายเลนสิรินาถ

ราชินี ในระดับ มากที่สุด (x̄ = 4.60) ตามล าดับ ในขณะที่มีความพึงพอใจในกิจกรรมการท่องเที่ยว  

ในระดับ มากที่สุด (x̄ = 4.46) โดยกิจกรรมการท่องเที่ยวที่ได้รับความพึงพอใจมากที่สุด ได้แก่ การเดิน

ท่องเที่ยวในถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรี ในระดับ มากที่สุด (x̄ = 4.80) รองลงมา ได้แก่ การฟังบรรยาย
ข้อมูลของเจ้าหน้าที่ประจ าแหล่งท่องเที่ยว (ศูนย์เรียนรู้ระบบนิเวศป่าชายเลนสิรินาถราชินี) ในระดับ  

มากที่สุด (x̄ = 4.70) และการล่องเรือชมแม่น้ าปราณบุรี ในระดับ มากที่สุด (x̄ = 4.60) ตามล าดับ  

ส่วนความพึงพอใจที่มีต่อการบริการการท่องเที่ยว อยู่ในระดับ มากที่สุด (x̄ = 4.43) โดยการบริการ 
การท่องเที่ยวที่ได้รับความพึงพอใจมากท่ีสุด ได้แก่ การอ านวยความสะดวกของกลุ่มอนุรักษ์ตลาดเก่า

ปราณบุรีระหว่างการท่องเที่ยว ในระดับมากท่ีสุด (x̄ = 4.60) รองลงมาได้แก่ การบริการอาหารและ
เครื่องดื่มของร้านอาหาร การบริการอาหารและเครื่องดื่มของชุมชน และ การประสานงานกับนักท่องเที่ยว

ในระดับ มากที่สุด (x̄ = 4.50) ทั้ง 3 ประเด็นเช่นกัน ตามล าดับ  
 ในภาพรวมเฉพาะกลุ่มนักท่องเที่ยวทั่วไปชาวไทยที่ท าหน้าที่นักท่องเที่ยวกลุ่มทดลอง มีความ

พึงพอใจในการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรีน าร่อง ในระดับ มากที่สุด (x̄ = 4.45) โดยมี

ความพึงพอใจทรัพยากรการท่องเที่ยวมากที่สุด ในระดับ มากที่สุด (x̄ = 4.47) รองลงมา ได้แก่ กิจกรรม

การท่องเที่ยว ในระดับ มากที่สุด (x̄ = 4.46) และ การบริการการท่องเที่ยว ในระดับ มากที่สุด (x̄ = 4.43) 
ตามล าดับ และไม่มีข้อเสนอแนะ 
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ตาราง 15  การประเมินความพึงพอใจการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรีน าร่อง 
               นักท่องเที่ยวกลุ่มทดลอง 5 (กลุ่มนักท่องเที่ยวทั่วไปชาวต่างประเทศ) 
 

ประเด็นการประเมินความพึงพอใจ 
กลุ่มนักท่องเที่ยวทั่วไปชาวต่างประเทศ 

ผลการประเมิน (n = 10) 
คะแนน 

เต็ม 
คะแนน
เฉลี่ย 

ร้อยละ ระดับ 

ข้อมูลทั่วไปของนักท่องเที่ยวน าร่อง 
1. อายุเฉลี่ย 54.30 ปี 
2. เพศ ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง ร้อยละ 70.00 
3. ระดับการศึกษาเฉลี่ย ส่วนใหญ่อยู่ในระดับปริญญาตรี ร้อยละ 60.00 

รูปแบบการเดินทางและประสบการณ์การท่องเที่ยว 
1. การเดินทางมายังชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี ท้ังหมดเดินทางด้วยรถตู้เช่าเอกชน ร้อยละ 100.00 
2. เคยมาท่องเท่ียวในชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี ท้ังหมดยังไม่เคยมา ร้อยละ 100.00 
3. ความเข้าใจการท่องเท่ียวโดยชุมชน ปานกลาง (คะแนนเฉลี่ย 3.40) 
4. ความเข้าใจภูมิปัญญาท้องถิ่น ปานกลาง (คะแนนเฉลี่ย 2.80) 
5. ความเข้าใจหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง น้อย (คะแนนเฉลี่ย 2.20) 

ความพึงพอใจท่ีมีต่อทรัพยากรการท่องเที่ยว 
1. แม่น้ าปราณบุรี 5 4.80 96.00 มากที่สุด 
2. ถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรี 5 4.80 96.00 มากที่สุด 
3. ศูนย์เรียนรู้ระบบนิเวศป่าชายเลนสิรินาถราชินี 5 4.70 94.00 มากที่สุด 
4. วัดปราณบุรี 5 4.50 90.00 มากที่สุด 
5. สถานีรถไฟปราณบุรี 5 4.40 88.00 มากที่สุด 
6. ศาลหลักเมืองเก่าปราณบุรี 5 4.40 88.00 มากที่สุด 
7. ท่าน้ าเฉลิมพระเกียรติ ร.9 และสะพานด า 5 4.30 86.00 มากที่สุด 

ค่าคะแนนความพึงพอใจต่อทรัพยากรเฉลี่ย 5  4.56 91.20 มากที่สุด 
ความพึงพอใจท่ีมีต่อกิจกรรมการท่องเที่ยว     

1. การล่องเรือชมแม่น้ าปราณบุรี 5 4.80 96.00 มากที่สุด 
2. การเดินท่องเท่ียวในถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรี 5 4.80 96.00 มากที่สุด 
3. การต้อนรับของกลุ่มอนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรี 5 4.60 92.00 มากที่สุด 
4. การฟังบรรยายข้อมูลของเจ้าหน้าประจ าแหล่งท่องเที่ยว 5 4.50 90.00 มากที่สุด 
5. การฟังบรรยายข้อมูลท้องถิ่นของนักสื่อความหมายท้องถิ่น 5 4.40 88.00 มากที่สุด 
6. การเรียนรู้ภูมิปัญญาท้องถิ่นในชุมชน 5 3.50 70.00 มาก 
7. การเรียนรู้หลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง 5 3.20 64.00 ปานกลาง 

ค่าคะแนนความพึงพอใจเฉลี่ย 5  4.23 84.60 มากที่สุด 
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ตาราง 15  การประเมินความพึงพอใจการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรีน าร่อง 
               นักท่องเที่ยวกลุ่มทดลอง 5 (กลุ่มนักท่องเที่ยวทั่วไปชาวต่างประเทศ) (ต่อ) 
 

ประเด็นการประเมินความพึงพอใจ 
กลุ่มนักท่องเที่ยวทั่วไปชาวต่างประเทศ 

ผลการประเมิน (n = 10) 
คะแนน 

เต็ม 
คะแนน
เฉลี่ย 

ร้อยละ ระดับ 

ความพึงพอใจท่ีมีต่อการบริการการท่องเที่ยว     

1. การอ านวยความสะดวกระหว่างการท่องเท่ียว 5 4.80 92.00 มากที่สุด 
2. การบริการอาหารและเครื่องดื่มของร้านอาหาร 5 4.80 90.00 มากที่สุด 
3. การบริการอาหารและเครื่องดื่มของชุมชน 5 4.70 90.00 มากทึ่สุด 
4. การประสานงานกับนักท่องเท่ียว 5 4.50 90.00 มากที่สุด 
5. ผลิตภัณฑ์ชุมชนและของที่ระลึก (ปากน้ าปราณ) 5 4.30 88.00 มากที่สุด 
6. รถตู้เอกชนท่ีใช้ในการเดินทางท่องเที่ยว 5 4.30 86.00 มากที่สุด 
7. เรือน าเท่ียวล่องแม่น้ าปราณบุรี 5 4.40 86.00 มากที่สุด 
8. ผลิตภัณฑ์ชุมชนและของที่ระลึก (ถนนคนเดิน) 5 4.30 86.00 มากที่สุด 

ค่าคะแนนความพึงพอใจเฉลี่ย 5  4.51 90.20 มากที่สุด 
ค่าคะแนนความพึงพอใจเฉลี่ย 

กลุ่มนักท่องเท่ียวทั่วไปชาวต่างประเทศ 
5 4.41 88.20 มากที่สุด 

 

 จากตาราง 15 พบว่า กลุ่มนักท่องเที่ยวทั่วไปชาวต่างประเทศที่ท าหน้าที่นักท่องเที่ยว 
กลุ่มทดลอง มีอายุเฉลี่ย 54.30 ปี ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง (ร้อยละ 70.00) มีการศึกษาส่วนใหญ่อยู่ในระดับ
ปริญญาตรี (ร้อยละ 60) เดินทางมายังชุมชนตลาดเก่าปราณบุรีด้วยรถตู้เช่าเอกชนทุกคน (ร้อยละ 100) 
ทุกคนยังไม่เคยมาที่ชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี (ร้อยละ 100.00) โดยมีความเข้าใจการท่องเที่ยวโดยชุมชน 

ในระดับ ปานกลาง (x̄ = 3.40) เข้าใจข้อมูลเกี่ยวกับภูมิปัญญาท้องถิ่น ในระดับ ปานกลาง (x̄ = 2.80) 

และเข้าใจข้อมูลปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง ในระดับ น้อย (x̄ = 2.20)  
  เมื่อพิจารณาความพึงพอใจที่มีต่อทรัพยาการการท่องเที่ยว พบว่า กลุ่มนักท่องเที่ยวทั่วไป 
ชาวต่างประเทศมีความพึงพอใจทรัพยากรการท่องเที่ยวของชุมชนตลาดเก่าปราณบุรีและแหล่งท่องเที่ยว

เชื่อมโยง ในระดับ มากที่สุด (x̄ = 4.56) โดยพึงพอใจ ถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรี และแม่น้ าปราณบุรี

มากที่สุด ในระดับ มากที่สุด (x̄ = 4.80) ทั้งสองแหล่ง รองลงมาได้แก่ ศูนย์เรียนรู้ระบบนิเวศป่าชายเลน

สิรินาถราชินี ในระดับ มากที่สุด (x̄ = 4.70) ตามล าดับ ในขณะที่มีความพึงพอใจในกิจกรรมการท่องเที่ยว  

ในระดับ มากท่ีสุด (x̄ = 4.23) โดยกิจกรรมการท่องเที่ยวที่ได้รับความพึงพอใจมากที่สุด ได้แก่ การ
ล่องเรือชมแม่น้ าปราณบุรี และ การเดินท่องเที่ยวในถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรี ในระดับ มากท่ีสุด  

(x̄ = 4.80) รองลงมา ได้แก่ การต้อนรับของกลุ่มอนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรี ในระดับ มากที่สุด (x̄ = 4.60)  

ตามล าดับ ส่วนความพึงพอใจที่มีต่อการบริการการท่องเที่ยว อยู่ในระดับ มากที่สุด (x̄ = 4.51) โดยการ
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บริการการท่องเที่ยวที่ได้รับความพึงพอใจมากที่สุด ได้แก่ การบริการอาหารและเครื่องดื่มของร้านอาหาร 
และการอ านวยความสะดวกของกลุ่มอนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรีระหว่างการท่องเที่ยว ในระดับมากที่สุด 

(x̄ = 4.80) รองลงมาได้แก่ การบริการอาหารและเครื่องดื่มของชุมชน ในระดับ มากที่สุด (x̄ = 4.70)  
ตามล าดับ  
 ในภาพรวมเฉพาะกลุ่มนักท่องเที่ยวทั่วไปชาวต่างประเทศที่ท าหน้าที่นักท่องเที่ยวกลุ่มทดลอง 

มีความพึงพอใจในการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรีน าร่อง ในระดับ มากที่สุด (x̄ = 4.41) 

โดยมีความพึงพอใจทรัพยากรการท่องเที่ยวมากที่สุด ในระดับ มากที่สุด (x̄ = 4.56) รองลงมา ได้แก่ การ

บริการการท่องเที่ยว ในระดับ มากท่ีสุด (x̄ = 4.51) และ กิจกรรมการท่องเที่ยว ในระดับ มากท่ีสุด  

(x̄ = 4.23) ตามล าดับ และไม่มีข้อเสนอแนะ 
 

ตาราง 16  การประเมินความพึงพอใจการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรีน าร่อง 
               นักท่องเที่ยวกลุ่มทดลองในภาพรวม ทั้ง 5 กลุ่ม 
 

ประเด็นการประเมินความพึงพอใจ 
ในภาพรวม ทั้ง 5 กลุ่ม 

ผลการประเมิน (n = 70) 
คะแนน 

เต็ม 
คะแนน
เฉลี่ย 

ร้อยละ ระดับ 

ข้อมูลทั่วไปของนักท่องเที่ยวน าร่อง 
1. อายุเฉลี่ย 35.21 ปี 
2. เพศ ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง ร้อยละ 68.57 
3. ระดับการศึกษาเฉลี่ย ส่วนใหญ่อยู่ในระดับปริญญาตรี ร้อยละ 68.57 

รูปแบบการเดินทางและประสบการณ์การท่องเที่ยว 
1. การเดินทางมายังชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี ส่วนใหญเ่ดินทางด้วยรถตู้เช่าเอกชน ร้อยละ 85.71 
2. เคยมาท่องเท่ียวในชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี ส่วนใหญย่ังไม่เคยมา ร้อยละ 72.86 
3. ความเข้าใจการท่องเท่ียวโดยชุมชน มาก (คะแนนเฉลี่ย 3.60) 
4. ความเข้าใจภูมิปัญญาท้องถิ่น ปานกลาง (คะแนนเฉลี่ย 3.31) 
5. ความเข้าใจหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง ปานกลาง (คะแนนเฉลี่ย 3.38) 

ความพึงพอใจท่ีมีต่อทรัพยากรการท่องเที่ยว 
1. ถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรี 5 4.71 94.20 มากที่สุด 
2. วัดปราณบุรี 5 4.27 85.40 มากที่สุด 
3. ศูนย์เรียนรู้ระบบนิเวศป่าชายเลนสิรินาถราชินี 5 4.16 83.20 มาก 
4. ศาลหลักเมืองเก่าปราณบุรี 5 4.14 82.80 มาก 
5. แม่น้ าปราณบุรี 5 4.08 81.60 มาก 
6. วัดเก่าเขาน้อย (*) 5 3.81 76.20 มาก 
7. ท่าน้ าเฉลิมพระเกียรติ ร.9 และสะพานด า 5 3.78 75.60 มาก 
8. สถานีรถไฟปราณบุรี 5 3.73 74.60 มาก 

ค่าคะแนนความพึงพอใจต่อทรัพยากรเฉลี่ย 5  4.12 82.40 มาก 
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ตาราง 16  การประเมินความพึงพอใจการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรีน าร่อง 
               นักท่องเที่ยวกลุ่มทดลองในภาพรวม ทั้ง 5 กลุ่ม (ต่อ) 
 

ประเด็นการประเมินความพึงพอใจ 
ในภาพรวม ทั้ง 5 กลุ่ม 

ผลการประเมิน (n = 70) 
คะแนน 

เต็ม 
คะแนน
เฉลี่ย 

ร้อยละ ระดับ 

ความพึงพอใจท่ีมีต่อกิจกรรมการท่องเที่ยว     

1. การเดินท่องเท่ียวในถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรี 5 4.65 93.00 มากที่สุด 
2. การล่องเรือชมแม่น้ าปราณบุรี 5 4.56 91.20 มากที่สุด 
3. การฟังบรรยายข้อมูลของเจ้าหน้าประจ าแหล่งท่องเที่ยว 5 4.46 89.20 มากที่สุด 
4. การต้อนรับของกลุ่มอนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรี 5 4.31 86.20 มากที่สุด 
5. การฟังบรรยายข้อมูลท้องถิ่นของนักสื่อความหมายท้องถิ่น 5 4.20 84.00 มาก 
6. การเรียนรู้ภูมิปัญญาท้องถิ่นในชุมชน 5 3.51 70.20 มาก 
7. การเรียนรู้หลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง 5 3.50 70.00 มาก 

ค่าคะแนนความพึงพอใจเฉลี่ย 5  4.17 83.40 มาก 
ความพึงพอใจท่ีมีต่อการบริการการท่องเที่ยว     

1. การบริการอาหารและเครื่องดื่มของร้านอาหาร 5 4.44 88.80 มากที่สุด 
2. การอ านวยความสะดวกระหว่างการท่องเท่ียว 5 4.43 88.60 มากที่สุด 
3. ผลิตภัณฑ์ชุมชนและของที่ระลึก (ถนนคนเดิน) 5 4.31 86.20 มากที่สุด 
4. การบริการอาหารและเครื่องดื่มของชุมชน 5 4.29 85.80 มากที่สุด 
5. ผลิตภัณฑ์ชุมชนและของที่ระลึก (ปากน้ าปราณ) 5 4.21 84.20 มากที่สุด 
6. การประสานงานกับนักท่องเท่ียว 5 4.18 83.60 มาก 
7. เรือน าเท่ียวล่องแม่น้ าปราณบุรี 5 4.10 82.00 มาก 
8. รถตู้เอกชนท่ีใช้ในการเดินทางท่องเที่ยว 5 4.02 80.40 มาก 

ค่าคะแนนความพึงพอใจเฉลี่ย 5  4.24 84.80 มากที่สุด 
ค่าคะแนนความพึงพอใจเฉลี่ย 

กลุ่มนักท่องเท่ียวกลุ่มทดลองในภาพรวม ทั้ง 5 กลุ่ม 
5 4.16 83.20 มาก 

 

หมายเหตุ:  กลุ่มนักท่องเที่ยวทั่วไปทั้งชาวไทยและต่างประเทศไม่ได้เยี่ยมชมวัดเก่าเขาน้อยตามก าหนดการท่องเที่ยว 
     ที่ปรับใหม่ตามข้อเสนอแนะของกลุ่มนักวิชาการ 
 

 จากตาราง 16 พบว่า นักท่องเที่ยวกลุ่มทดลองในภาพรวม ทั้ง 5 กลุ่ม มีอายุเฉลี่ย 35.21 ป ี 
ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง (ร้อยละ 68.57) มีการศึกษาส่วนใหญ่อยู่ในระดับปริญญาตรี (ร้อยละ 68.57)  
ส่วนใหญ่เดินทางมายังชุมชนตลาดเก่าปราณบุรีด้วยรถตู้เช่าเอกชน (ร้อยละ 85.71) ส่วนใหญ่ยังไม่เคยมา
ที่ชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี (ร้อยละ 72.86) โดยมีความเข้าใจการท่องเที่ยวโดยชุมชน ในระดับ มาก  

(x̄ = 3.60) เข้าใจข้อมูลเกี่ยวกับภูมิปัญญาท้องถิ่น ในระดับ ปานกลาง (x̄ = 3.31) และเข้าใจข้อมูล

ปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง ในระดับ ปานกลาง (x̄ = 3.38)  
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  เมื่อพิจารณาความพึงพอใจที่มีต่อทรัพยาการการท่องเที่ยว พบว่า นักท่องเที่ยวกลุ่มทดลองใน
ภาพรวมทั้ง 5 กลุ่ม มีความพึงพอใจทรัพยากรการท่องเที่ยวของชุมชนตลาดเก่าปราณบุรีและแหล่ง

ท่องเที่ยวเชื่อมโยง ในระดับ มาก (x̄ = 4.12) โดยพึงพอใจ ถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรี มากท่ีสุด  

ในระดับ มากที่สุด (x̄ = 4.71) รองลงมาได้แก่ วัดปราณบุรี ในระดับ มากที่สุด (x̄ = 4.27) และศูนย์เรียนรู้

ระบบนิเวศป่าชายเลนสิรินาถราชินี ในระดับ มาก (x̄ = 4.16) ตามล าดับ ในขณะที่มีความพึงพอใจ 

ในกิจกรรมการท่องเที่ยว ในระดับ มาก (x̄ = 4.17) โดยกิจกรรมการท่องเที่ยวที่ได้รับความพึงพอใจ 

มากที่สุด ได้แก่ การเดินท่องเที่ยวในถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรี ในระดับ มากท่ีสุด (x̄ = 4.65) 

รองลงมา ได้แก่ การล่องเรือชมแม่น้ าปราณบุรี ในระดับ มากที่สุด (x̄ = 4.56) และการฟังบรรยายข้อมูล

ของเจ้าหน้าที่ประจ าแหล่งท่องเที่ยว ในระดับ มากที่สุด (x̄ = 4.46) ตามล าดับ ส่วนความพึงพอใจที่มีต่อ

การบริการการท่องเที่ยว อยู่ในระดับ มากที่สุด (x̄ = 4.24) โดยการบริการการท่องเที่ยวที่ได้รับความ 

พึงพอใจมากที่สุด ได้แก่ การบริการอาหารและเครื่องดื่มของร้านอาหาร ในระดับ มากที่สุด (x̄ = 4.44)  
รองลงมาได้แก่ การอ านวยความสะดวกของกลุ่มอนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรีระหว่างการท่องเที่ยว ในระดับ

มากที่สุด (x̄ = 4.43) และ ผลิตภัณฑ์ชุมชนและของที่ระลึกในถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรี ในระดับ 

มากที่สุด (x̄ = 4.31)  ตามล าดับ  
 ในภาพรวมของนักท่องเที่ยวกลุ่มทดลองทั้ง 5 กลุ่ม มีความพึงพอใจในการจัดการท่องเที่ยว 

โดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรีน าร่อง ในระดับ มาก (x̄ = 4.16) โดยมีความพึงพอใจบริการการท่องเที่ยว

มากที่สุด ในระดับ มากที่สุด (x̄ = 4.24) รองลงมา ได้แก่ กิจกรรมการท่องเที่ยว ในระดับ มาก (x̄ = 4.17) 

และทรัพยากรการท่องเที่ยว ในระดับ มาก (x̄ = 4.12) ตามล าดับ 
 
ขั้นตอนที่ 3: การวิเคราะห์และก าหนดรูปแบบการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน บนฐานภูมิปัญญา 

ท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง 
 
  ขั้นตอนนี้จะเป็นการวิจัยเชิงประเมินผล (Evaluation Research) เพ่ือตรวจสอบรูปแบบ
การการท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง 
ซึ่งด าเนินการโดยการประเมินและรับรองรูปแบบจากผู้เชี่ยวชาญด้านการท่องเที่ยวโดยชุมชน ภูมิปัญญา
ท้องถิ่น และหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง และการประเมินความพึงพอใจของกลุ่มอนุรักษ์ตลาดเก่า
ปราณบุรีที่มีต่อรูปแบบการท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและ
ปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง ที่มีประสิทธิภาพและความเหมาะสมมากที่สุด โดยด าเนินการ ดังนี้ 
  (1) องคป์ระกอบส าคัญของการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี 
  (2) การเชื่อมโยงการท่องเที่ยวกับแหล่งท่องเที่ยวในพื้นที่ใกล้เคียง 
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  (3) รูปแบบการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่น
และปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง ที่มีประสิทธิภาพและเหมาะสมกับสภาพพ้ืนที่ 
 (4) การประเมินรูปแบบการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี บนฐานภูมิปัญญา
ท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง  
 
1. องค์ประกอบส าคัญของการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี 
 
  จากการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม ซึ่งได้รับความร่วมมืออย่างดียิ่งจากกลุ่มอนุรักษ์
ตลาดเก่าปราณบุรี ที่ให้ความส าคัญกับการคืนชีวิตให้กับเมืองเก่าปราณบุรี ด้วยการเปิดถนนคน
เดินตลาดเก่าปราณบุรี ซึ่งถือเป็นรูปแบบหนึ่งที่สะท้อนให้เห็นการเป็นการท่องเที่ยวโดยชุมชนอย่าง
แท้จริง เนื่องด้วยถนนคนเดินเกิดขึ้นจากการรวมกลุ่มคนในชุมชน มีการปรึกษาหรือผู้หลักผู้ใหญ่ใน
ชุมชน ระดมความคิด วางแผน และด าเนินการตามแผนจนสามารถเปิดถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรี
ได้ส าเร็จ ซึ่งกระบวนการของชุมชนไม่ได้อาศัยหน่วยงานหรือองค์กรท้องถิ่นให้เข้ามาช่วยเหลือ แต่
กลับด าเนินการด้วยพลังของคนในชุมชนเท่านั้น จึงถือได้ว่า ชุมชนตลาดเก่าปราณบุรีที่มีกลุ่มคนใน
ชุมชนที่รวมตัวกันจัดตั้งกลุ่มอนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรี เป็นชุมชนเข้มแข็งที่สามารถบริหารจัดกา ร
กิจการภายในชุมชนด้วยตนเองโดยไม่มีการสนับสนุนจากหน่วยงานภายนอกชุมชน แสดงให้เห็นว่า 
กลุ่มอนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรี เป็นกลุ่มของชุมชนที่เป็นหัวใจและเป็นองค์ประกอบส าคัญของการ
จัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี อย่างไรก็ตาม การด าเนินงานของกลุ่มอนุรักษ์ตลาด
เก่าปราณบุรี ยังคงยึดโยงกับหน่วยงานท้องถิ่นที่ส าคัญคือ สภาวัฒนธรรมอ าเภอปราณบุรี ที่มี
ประธานสภาวัฒนธรรมอ าเภอปราณบุรี เป็นสมาชิกของกลุ่มอนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรี และให้การ
สนับสนุนตามสมควร รวมทั้งหน่วยงานท้องถิ่นอย่างส านักงานเทศบาลต าบลปราณบุรี แม้จะไม่ได้มี
ส่วนร่วมในการสนับสนุนการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรีนัก แต่ก็มีการ
ประสานงานในส่วนที่เกี่ยวข้อง เช่น การจัดการขยะ รวมทั้งการปฏิบัติตามเทศบัญญัติ ซึ่งทาง
ส านักงานเทศบาลต าบลปราณบุรี ยินดีให้การสนับสนุนการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณ
บุรีตลอดเวลา หากมีการร้องขอจากชุมชนในเรื่องท่ีส านักงานเทศบาลปราณบุรีรับผิดชอบในท้องที่นั้น  
  ในเรื่องของการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน แม้จะไม่สะท้อนให้เห็นการใช้ภูมิปัญญา
ท้องถิ่นอย่างเด่นชัดนัก แต่จากการที่ชุมชนสามารถบริหารจัดการการท่องเที่ยวโดยการจัดตั้งถนน 
คนเดินตลาดเก่าปราณบุรีได้ด้วยชุมชนเอง ก็แสดงให้เห็นความสามารถทางด้านการค้นหาวิธีการจาก
พ้ืนฐานการเป็นศิลปินของประธานกลุ่มอนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรี นอกจากนั้นยังอาจนับรวมเรื่อง
ของการสะสมเครื่องมือเครื่องใช้ในอดีต ก็ถือว่าเป็นแหล่งสะสมภูมิปัญญาท้องถิ่นไว้ให้ได้สืบค้นต่อไป 
ในขณะที่การน าปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงมาปรับใช้ ได้สะท้อนให้เห็นจากการที่ชุมชนปฏิเสธ
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ข้อเสนอแนะจากผู้วิจัยและนักท่องเที่ยวกลุ่มทดลองให้ติดตลาดถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรีให้
มากกว่าเพียงสัปดาห์ละ 1 วัน ในวันเสาร์ เป็นวันศุกร์ และเสาร์ หรือเสาร์และอาทิตย์ พร้อมกับให้
ค าตอบที่ชัดเจนว่าการด าเนินการที่เป็นอยู่ในปัจจุบันเพียงพอแล้วและเหมาะสมกับศักยภาพของ
ชุมชนแล้ว ดังนั้นการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรีจึงมีภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญา
เศรษฐกิจพอเพียงเป็นฐานการด าเนินงานที่่ั่งลึกอยู่ในความคิดค านึงของคนในชุมชน โดยเฉพาะอย่าง
ยิ่งกลุ่มอนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรี  
  หากพิจารณาถึงตัวบุคคล จะพบว่า กลุ่มอนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรีมีบุคลากรส าคัญ 2 ท่าน 
ได้แก่ อาจารย์วิลาศ แตงเกตุ อดีตครูใหญ่โรงเรียนบ้านนาห้วย เป็นศิลปินมีความถนัดด้านจิตรกรรม 
การวาดภาพ และมีความมุ่งมั่นในการพลิกฟ้ืนคืนชีวิตให้กับเมืองเก่าปราณบุรี ให้กลับมาคึกคัก 
เฉกเช่นในอดีต เป็นบุคคลส าคัญในการก่อตั้งกลุ่มอนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรี และจัดตั้งถนนคนเดิน 
ตลาดเก่าปราณบุรี จนได้รับเลือกให้เป็นประธานกลุ่มอนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรี เป็นผู้มีความรู้เรื่อง
ท้องถิ่นเป็นอย่างดี ทั้งประวัติความเป็นมาและการเชื่อมโยงอดีตกับปัจจุบัน และยังคงท างานด้าน
ชุมชนมาอย่างต่อเนื่อง ส่วนอีกท่านหนึ่ง ได้แก่ คุณป้าบุญปลูก กลิ่นแพทย์กิจ ประธานสภาวัฒนธรรม
อ าเภอปราณบุรี ซึ่งท่านมีที่พ านักอยู่ในชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี เป็นผู้สนับสนุนการด าเนินการด้าน
วัฒนธรรมทุกเรื่องของทุกชุมชนในเขตอ าเภอปราณบุรี จึงมีความสามารถในการประสานงานด้าน
วัฒนธรรมในท้องถิ่นและการส่งเสริมกิจกรรมด้านวัฒนธรรมตามภารกิจของหน่วยงาน อีกทั้งยัง มี
ความสามารถในการถ่ายทอดเหตุการณ์ส าคัญต่างๆ ของชุมชน ด้วยการเล่าเรื่องในแหล่งวัฒนธรรม
และแหล่งธรรมชาติที่เกี่ยวข้องกับวัฒนธรรมของชุมชน นอกจากนั้นยังท าหน้าที่ในการประสานงาน
ระหว่างกลุ่มอนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรีกับหน่วยงานต่างๆ ในท้องถิ่น ทั้งสองท่าน มักจะท าหน้าที่เป็น
วิทยากรบรรยายข้อมูลท้องถิ่นให้กับกลุ่มที่เข้ามาศึกษาดูงานเป็นหมู่คณะ ทั้งนักเรียนนักศึกษา และ
บุคลากรของหน่วยงานที่ให้ความสนใจ ดังนั้น ชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี จึงมีบุคคลากรส าคัญที่เป็นนัก
สื่อความหมายชุมชนด เป็นผู้รู้ส าหรับการน าเที่ยวและให้ความรู้ในแต่ละแหล่ง ซึ่งเป็นองค์ประกอบ
ส าคัญของการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี  
  นอกจากนั้น อาจารย์วิลาศ แตงเกตุ และคุณป้าบุณปลูก กลิ่นแพทย์กิจ เป็นผู้อาวุโสที่ได้รับ
การยอมรับนับถือของคนในชุมชน เมื่อมีการก่อตั้งกลุ่มอนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรี ทั้งสองท่านจึ งเป็น
บุคคลส าคัญที่เชื่อมโยงความสัมพันธ์ของสมาชิกกลุ่ม การด าเนินงานของกลุ่ม การให้ความร่วมมือ
เป็นไปด้วยความราบรื่น จะเห็นได้จากเมื่อเริ่มติดตลาดถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรี มีเสียงสะท้อน
มายังชุมชนเชิงท้าทายว่า จะสามารถติดตลาดได้นานแค่ไหน 2-3 ครั้งก็น่าจะเลิกราไป แต่ตั้งแต่ปี 
พ.ศ.2553 จนถึงปัจจุบัน ถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรี ก็ยังสามารถด าเนินการมาได้อย่างต่อเนื่อง
และมีนักท่องเที่ยวให้ความสนใจเพิ่มมากขึ้นตลอดเวลาด้วย แสดงให้เห็นความเข้มแข็ง อดทนอดกลั้น
ของกลุ่มอนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรี ด าเนินงานท่ามกลางความท้าทาย ซึ่ งจะไม่สามารถส าเร็จได้หาก
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คนในชุมชนไม่ให้ความร่วมมือ และความร่วมมือที่ได้รับก็มาจากการประสานงานภายในและนอก
ชุมชนที่ดียิ่งของทั้งสองท่าน ที่ท าให้สมาชิกกลุ่มอนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรี และคนในชุมขน ให้ความ
ร่วมมืออย่างดียิ่งเช่นกัน จนประสบความส าเร็จในปัจจุบัน ซึ่งกลายเป็นองค์ประกอบส าคัญหนึ่งของ
การจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี  
  จากการด าเนินการวิจัยด้านการท่องเที่ยวโดยชุมชนที่มีกระบวนการวิจัยเชิงปฏิบัติการใน
การค้นหาสิ่งที่ชุมชนยังขาดและมีความต้องการที่จะน าความรู้และประสบการณ์มาพัฒนาการจัดการ
การท่องเทีย่วโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี โดยหนึ่งในกระบวนการวิจัยนั้นคือการ่ึกอบรม ที่ช่วยท า
ให้คนในชุมชนที่มีความประสงค์จะเพ่ิมศักยภาพการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน ได้เข้ามามีส่วน
ร่วมในการเรียนรู้และสร้างเสริมประสบการณ์ ทั้งนี้ ผู้วิจัยได้จัดการ่ึกอบรมให้ความรู้ด้านการ
ท่องเที่ยวโดยชุมชนแก่ผู้เกี่ยวข้องกับการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี ซึ่งมีทั้ง
ภาคทฤษฎีที่เป็นเนื้อหาความรู้ การปฏิบัติการที่มีการค้นหาศักยภาพของชุมชน และการศึกษาดูงาน
ในชุมชนที่ประสบความส าเร็จในการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน ท าให้กลุ่มอนุรั กษ์ตลาดเก่า 
ปราณบุรี ได้รับความรู้และประสบการณ์มาปรับใช้ในการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชนของตนเอง 
จากการถอดบทเรียนหลังจากการศึกษาดูงานที่ตลาดน้ าบางน้ าผึ้ง ต าบลบางน้ าผึ้ง อ าเภอพระ
ประแดง จังหวัดสมุทรปราการ และตลาดน้ ายามเย็นอัมพวา ที่ต าบลอัมพวา อ าเภออัมพวา จั งหวัด
สมุทรสงคราม ซึ่งสมาชิกกลุ่มอนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรีได้ประเด็นที่น่าสนใจที่สามารถน ามา
ประยุกต์ใช้กับการด าเนินงานถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรีได้ แต่ก็ด าเนินการได้ภายใต้ขอบเขตของ
ความเหมาะสมของชุมชน แม้จะไม่สามารถพัฒนาให้เป็นไปได้อย่างตลาดต้นแบบทั้งสองแห่ง  
แต่ชุมชนก็มีแนวคิดของตนเองในการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชนในแบบของตนเองต่อไป ดังนั้น 
ความรู้และประสบการณ์จากการ่ึกอบรมจึงอีกองค์ประกอบหนึ่งของการจัดการการท่องเที่ยวโดย
ชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี เช่นกัน  
  เมื่อพิจารณาความเป็นชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี ที่กระบวนการวิจัยครั้งนี้ได้ท าการประเมิน
ศักยภาพของชุมชนและศักยภาพของแหล่งท่องเที่ยวของชุมชน ควบคู่กับการศึกษาเรียนรู้เรื่องภูมิ
ปัญญาท้องถิ่นและการน้อมน าหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงมาใช้ในการด าเนินงาน ที่สามารถรองรับ
การท่องเที่ยวโดยชุมชน บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง ซึ่งท าให้พบว่า แหล่ง
ท่องเที่ยวภายในชุมชน ซึ่งมีถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรี เป็นแหล่งท่องเที่ยวหลัก มีความเป็นเมือง
เก่าที่มีหลักฐานเป็นศาลหลักเมืองเก่าปราณบุรี สะท้อนอดีตอันยิ่งใหญ่ของชุมชน และแหล่ง
วัฒนธรรมและธรรมชาติที่มีความน่าสนใจในชุมชน รวมทั้งความเข้มแข็งของชุมชน มีกลุ่มอนุรักษ์
ตลาดเก่าปราณบุรีเป็นกลไกขับเคลื่อนชุมชน ซึ่งเมื่อผ่านการประเมินแล้ว พบว่า เป็นพ้ืนที่ที่มี
ศักยภาพค่อนข้างสูงสามารถน ามาเป็นองค์ประกอบในการพัฒนาการท่องเที่ยวโดยชุมชนได้  
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  เมื่อมองชุมชนให้กว้างออกไปในพื้นที่ใกล้เคียงรอบข้างภายในพ้ืนที่อ าเภอปราณบุรี จะพบว่า 
มีแหล่งท่องเที่ยวที่น่าสนใจสามารถท าการท่องเที่ยวในลักษณะเชื่อมโยงกับแหล่งท่องเที่ยวภายใน
ชุมชนและสามารถเลือกรูปแบบการท่องเที่ยวแบบเชื่อมโยงได้ไม่ว่าจะเป็นการท่องเที่ยวภายในชุมชน
แล้วไปท่องเที่ยวต่อในพ้ืนที่อ่ืน หรือจะท่องเที่ยวในพ้ืนที่อ่ืนก่อนเข้ามาท่องเที่ยวในชุมชนตลาดเก่า
ปราณบุรี โดยอ าเภอปราณบุรีประกอบด้วย 6 ต าบล ซึ่งทั้ง 6 ต าบลมีแหล่งท่องเที่ยวที่น่าสนใจ และมี
นักท่องเที่ยวให้ความสนใจเดินทางมาท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวต่างๆ ของอ าเภอปราณบุรี และมี
แนวโน้มเพ่ิมมากข้ึน เนื่องจากการขยายตัวของการท่องเที่ยวจากอ าเภอหัวหินมายังปราณบุรี จึงท าให้
นักท่องเที่ยวพยายามแสวงหาแหล่งท่องเที่ยวใหม่ๆ ที่น่าสนใจ และแหล่งท่องเที่ยวในอ าเภอปราณบุรี 
ก็เป็นเป้าหมายของนักท่องเที่ยวเหล่านั้น แหล่งท่องเที่ยวต่างๆ ในอ าเภอปราณบุรี ตั้งอยู่ในระยะ 
ไม่ห่างไกลกันมากนักสามารถเดินทางเชื่อมต่อกันได้ด้วยเครือข่ายถนนที่มีสภาพค่อนข้างดี โดยเฉพาะ
อย่างยิ่งแหล่งท่องเที่ยวในต าบลปากน้ าปราณ ซึ่งเป็นแหล่งท่องเที่ยวริมชายทะเลอ่าวไทย บนหาด
ปราณคีรี และยังเป็นแหล่งร้านอาหารทุกรูปแบบและที่พักทุกระดับไว้บริการนักท่องเที่ยวมากมาย  
จึงเป็นอีกองค์ประกอบหนึ่งของการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรีที่สามารถเชื่อมโยง
การท่องเที่ยวกับแหล่งท่องเที่ยวต่างๆ ของอ าเภอปราณบุรีได้โดยสะดวก 
  นอกจากการมีแหล่งท่องเที่ยวเชื่อมโยงแล้ว ยังมีเครือข่ายชุมชน และเครือข่ายแหล่ง
ท่องเที่ยวที่กลุ่มอนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรีสามารถประสานงานเพ่ือการจัดการการท่องเที่ยว 
โดยชุมชนในลักษณะเครือข่ายได้ เช่น กลุ่มแปรรูปผลไม้บ้านหนองกาสามัคคี ต าบลปราณบุรี  
กลุ่มการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์บ้าน่ั่งท่า ต าบลวังก์พง กลุ่มธนาคารปูม้า ต าบลปากน้ าปราณ  
วัดและศาสนสถานในความดูแลของสภาวัฒนธรรมอ าเภอปราณบุรี ซึ่งเมื่อมีกลุ่มศึกษาดูงานเข้ามา
ท่องเที่ยวในชุมชนตลาดเก่าปราณบุรีแล้ว มักจะสอบถามถึงแหล่งท่องเที่ยวใกล้เคียงที่สามารถเข้าไป
เยี่ยมชมได้โดยสะดวก ซึ่งกลุ่มอนุรักษ์จะท าหน้าที่ในการประสานงานล่วงหน้าให้ก่อนที่กลุ่มศึกษา 
ดูงานจะเดินทางจากชุมชนตลาดเก่าปราณบุรีไปยังแหล่งท่องเที่ยวที่มีเครือข่ายอยู่ แต่อย่างไรก็ตาม
เครือข่ายที่ประสานงานกันอยู่ก็มีลักษณะของการให้ความร่วมมือแบบไม่เป็นทางการนัก  
  สิ่งที่น่าสนใจด้านศักยภาพของการท่องเที่ยวในท้องถิ่น คือ การที่ชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี
และแหล่งท่องเที่ยวเชื่อมโยงมีกิจกรรมที่หลากหลายให้นักท่องเที่ยวและผู้สนใจเลือกประกอบ
กิจกรรมการท่องเที่ยวตามความสนใจ ซึ่งหากพิจารณาแหล่งท่องเที่ยวภายในชุมชนตลาดเก่า 
ปราณบุรี ที่มีถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรีเป็นแหล่งท่องเที่ยวหลักของชุมชน ที่เน้นการท่องเที่ยว
เชิงวัฒนธรรม โดยมีศาลหลักเมืองเก่าปราณบุรี วัดปราณบุรี สถานีรถไฟปราณบุรี ท่าน้ าเฉลิม 
พระเกียรติ ร.9 เป็นแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม ส่วนในทางธรรมชาติก็มีแม่น้ าปราณบุรี ที่ยังความ
ร่มรื่นตลอดสายน้ าจากชุมชนตลาดเก่าปราณบุรีไปถึงปากน้ าปราณ นอกจากนั้นยังสามารถประกอบ
กิจกรรมที่หลากหลายมากข้ึนกับแหล่งท่องเที่ยวเชื่อมโยงในต าบลอื่นๆ ของอ าเภอปราณบุรี  
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 ดังนั้น จะเห็นว่าองค์ประกอบส าคัญหลายประการที่ช่วยเพ่ิมศักยภาพในการจัดการการ
ท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี ที่กล่าวมาข้างต้น สามารถสรุปเป็นประเด็นขององค์ประกอบ
ส าคัญของการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรีได้ 9 องค์ประกอบ ดังนี้ 
  (1) กลุ่มอนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรี 
  (2) มีฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง 
 (3) มีผู้รู้ส าหรับการน าเที่ยวและให้ความรู้ในแต่ละแหล่ง 
  (4) มีการประสานงานที่ดีระหว่างสมาชิกกลุ่ม  
  (5) มีความรู้และประสบการณ์จากการ่ึกอบรม  
   (6) มีแหล่งท่องเที่ยวที่มีศักยภาพของชุมชน  
  (7) มีแหล่งท่องเที่ยวเชื่อมโยง 
 (8) มีเครือข่ายการท่องเที่ยวของแหล่งท่องเที่ยวใกล้เคียง 
  (9) การเลือกกิจกรรมที่หลากหลาย  
  โดยผู้วิจัยจะน าองค์ประกอบส าคัญทั้ง 9 ประการนี้น ามาประกอบเป็นแผนภูมิรูปแบบการ
จัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง ต่อไป 
  
2. การเชื่อมโยงการท่องเที่ยวกับแหล่งท่องเที่ยวในพื้นที่ใกล้เคียง 
 
 จากการประชุมกลุ่มอนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรี ร่วมกันพิจารณาชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี 
ในมิติการท่องเที่ยวโดยชุมชน ท าให้สามารถแบ่งพ้ืนที่ โดยใช้ที่ตั้งของชุมชนเป็นตัวก าหนด  
ซึ่งก าหนดให้แหล่งท่องเที่ยวภายในชุมชน หมายถึง แหล่งท่องเที่ยวที่มีที่ตั้งอยู่ในชุมชนตลาดเก่า
ปราณบุรี และแหล่งท่องเที่ยวเชื่อมโยงนอกชุมชน หมายถึง แหล่งท่องเที่ยวที่มีที่ตั้งอยู่ในต าบลอ่ืนๆ 
ของอ าเภอปราณบุรี ซึ่งจะใช้ชุมชนตลาดเก่าปราณบุรีเป็นศูนย์กลาง และเชื่อมโยงออกไปยังแหล่ง
ท่องเที่ยวภายนอก ดังแผนภูมิต่อไปนี้  
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แผนภูมิ 5 การเชื่อมโยงการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี 
  

 จากแผนภูมิ 5 แสดงให้เห็นการเชื่อมโยงการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่า 
ปราณบุรีเชิง โดยแบ่งเป็นแหล่งท่องเที่ยวภายในชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี ซึ่งตั้งอยู่พ้ืนที่ของต าบล
ปราณบุรี  เนื่องจากในแต่ละต าบลมีบริบทด้านพ้ืนที่และการท่องเที่ยวที่แตกต่างกัน ดังนั้น  
การเชื่อมโยงการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรีกับแหล่งท่องเที่ยวภายในอ าเภอ
ปราณบุรี จึงมีความหลากหลาย สามารถเชื่อมโยงได้อย่างยืดหยุ่น โดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรีเป็น
ศูนย์กลางการเชื่อมโยง และแต่ละต าบลก็มีพ้ืนที่ตั้งตามทิศทางของแผนภูมิ โดยต าบลวังก์พงมีที่ตั้งอยู่
ทางเหนือของอ าเภอปราณบุรี ต าบลปากน้ าปราณมีพ้ืนที่อยู่ติดชายทะเลด้านตะวันออก ส่วนต าบล
หนองตาแต้มมีที่ตั้งอยู่ทางใต้ ในขณะที่ต าบลเขาจ้าวตั้งอยู่ห่างไกลในเทือกเขาตะนาวศรีทางด้าน
ตะวันตก และต าบลเขาน้อยมีพ้ืนที่อยู่ทางส่วนกลางของอ าเภอ ตั้งอยู่ทางตะวันตกของต าบลปราณบุร ี
และหากแต่ละต าบลจะเป็นศูนย์กลางเครือข่ายการเชื่อมโยงการท่องเที่ยว แหล่งท่องเที่ยวของชุมชน
ตลาดเก่าปราณบุรี ซึ่งอยู่ในพื้นท่ีของต าบลปราณบุรี ก็จะอยู่ในวงรอบภายนอกแทนที่ 
 

แหล่งท่องเท่ียวภายในชุมชน 
ตลาดเก่าปราณบุรี 

แหล่งท่องเท่ียวต าบลปราณบุรี 

แหล่งท่องเท่ียว 
ต าบลหนองตาแต้ม 

แหล่งท่องเท่ียว 
ต าบลปากน้ าปราณ 

แหล่งท่องเท่ียว 
ต าบลเขาจ้าว 

แหล่งท่องเท่ียว 
ต าบลเขาน้อย 

แหล่งท่องเท่ียว 
ต าบลวังก์พง 

ถ้ าเขาจ้าว 

วัดปราณบรุ ี
ท่าเสด็จ 

ค่ายธนะรัชต ์

วัดวังก์พง 
พพิิธภณัฑ ์
จีนโบราณ 

เขากะโหลก 
หาดปราณคีร ี

วัดปากคลองปราณ 
วัดเก่าเขาน้อย 

ศูนยฯ์สิรนิาถราชิน ี
วนอุทยานปราณบรุ ี

เขื่อนปราณบรุ ี
วัดเขาเขียว 

วัดหนองตาแต้ม 
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3. รูปแบบการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและ 
   ปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง ท่ีมีประสิทธิภาพและเหมาะสมกับสภาพพื้นที่ 
 
 จากการประชุมกลุ่มอนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรี เพ่ือสรุปรูปแบบการจัดการการท่องเที่ยว
โดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี  ด้วยการทอดบทเรียนจากการจัดการการท่องเที่ยว โดยชุมชน 
ที่ด าเนินการกับนักท่องเที่ยวกลุ่มทดลอง รวมทั้งการสรุปองค์ประกอบของการจัดการการท่องเที่ยว
โดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี ท าให้เห็นถึงการเชื่อมโยงองค์ประกอบ ทั้ง 9 องค์ประกอบ ได้แก่  
(1) กลุ่มอนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรี (2) มีฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง (3) มีผู้รู้
ส าหรับการน าเที่ยวและให้ความรู้ในแต่ละแหล่ง (4) มีการประสานงานที่ดีระหว่างสมาชิกกลุ่ม (5) มี
ความรู้และประสบการณ์จากการ่ึกอบรม (6) มีแหล่งท่องเที่ยวที่มีศักยภาพของชุมชน (7) มีแหล่ง
ท่องเที่ยวเชื่อมโยง (8) มีเครือข่ายการท่องเที่ยวของแหล่งท่องเที่ยวใกล้ เคียง และ (9) การเลือก
กิจกรรมที่หลากหลาย โดยสามารถสร้างเป็นรูปแบบการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่า
ปราณบุรี บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงได้ ดังนี้ 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

    แผนภูมิ 6  รูปแบบการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี 
        บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง 
 
 

ความรู้และประสบการณ ์
จากการฝึกอบรม 

กลุ่มอนุรักษ์ 
ตลาดเก่าปราณบุร ี

แหล่งท่องเทีย่ว 
ที่มีศักยภาพของชุมชน 

การท่องเท่ียวโดยชุมชน 

ตลาดเก่าปราณบุรี 

เครือข่ายการท่องเที่ยว 
ในแหล่งท่องเทีย่วใกล้เคียง 

 

กิจกรรมหลากหลาย 

แหล่งท่องเทีย่ว 
เชื่อมโยง 

การประสานงานที่ด ี
ระหว่างสมาชิกกลุ่ม 

ผู้รู้ส าหรับการน าเที่ยว 
และให้ความรู ้

 

ภูมิปัญญาท้องถิ่น 
 

ปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง 
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  จากแผนภูมิ 6 จะเห็นว่ารูปแบบของการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี  
บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง มีลักษณะรวมการด าเนินงานเข้าสู่ศูนย์กลาง 
คือ กิจกรรมการท่องเที่ยวโดยชุมชน และให้องค์ประกอบส าคัญทั้งหลายเชื่อมโยงเข้าสู่ศูนย์กลางด้วย
วิธีการด าเนินการที่เหมาะสมกับแต่ละองค์ประกอบ โดยมีกลุ่มอนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรี เป็นกลไก
หลักในการด าเนินงานด้วยการประสานงานที่ดีระหว่างสมาชิกในกลุ่มและเครือข่ายการท่องเที่ยว
ภายนอกชุมชน ด าเนินการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชนตามศักยภาพของแหล่งท่องเที่ยวของชุมชน
ที่มีศักยภาพ มีกิจกรรมหลากหลายทั้งทางวัฒนธรรมและทางธรรมชาติ รวมถึงยังมีแหล่งท่องเที่ยว
เชื่อมโยงภายนอกชุมชนในพ้ืนที่อ าเภอปราณบุรี ที่สามารถประสานงานในลักษณะเครือข่ายแหล่ง
ท่องเที่ยวใกล้เคียงเมื่อมีการท่องเที่ยวโดยชุมชนเกิดขึ้น ทั้งนี้ชุมชนมีบุคลากรที่มีความสามารถด้าน
การถ่ายทอดความรู้และข้อมูลชุมชนเป็นนักสื่อความหมายชุมชนที่มีความเชี่ยวชาญและเข้าใจบริบท
ของชุมชนเป็นอย่างดี และการสร้างองค์ความรู้จากการ่ึกอบรมเชิงปฏิบัติการด้านการจัดการ
ท่องเที่ยวโดยชุมชน รวมทั้งการศึกษาดูงานในชุมชนที่ประสบความส าเร็จในการจัดการการท่องเที่ยว
โดยชุมชนแล้วน าความรู้และประสบการณ์มาประยุกต์ใช้กับการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชนของตน 
ซึ่งการด าเนินการทั้งหมดตั้งอยู่บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและการน้อมน าปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง 
มาใช้ให้เกิดประสิทธิภาพ สะท้อนความเข้มแข็งของชุมชนที่สามารถจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน
ตลาดเก่าปราณบุรี บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงได้ด้วยกลไกภายในชุมชน
เองมาตั้งแต่เริ่มต้น โดยใช้การด าเนินงานถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรีเป็นกิจกรรมหลักด้านการ
ท่องเที่ยวโดยชุมชน ที่สามารถด าเนินการได้อย่างต่อเนื่องและมีแนวโน้มพัฒนาได้ด้วยตนเองต่อไป 
ในอนาคต สามารถสร้างประโยชน์ให้กับชุมชนโดยรวมอย่างเป็นธรรมรวมทั้งยกระดับความเป็นอยู่ 
ของคนในชุมชนและการพัฒนาชุมชน ด้วยรายได้ที่เกิดจากการท่องเที่ยวในถนนคนเดินตลาดเก่า
ปราณบุรี ซึ่งบริหารจัดการโดยกลุ่มอนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรีที่ผ่านอุปสรรคต่างๆ มาจนประสบ
ความส าเร็จอย่างพอเพียงในปัจจุบัน 
 
4. การประเมินรูปแบบการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่น 
    และปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง 
 
 ส าหรับการประเมินรูปแบบการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี บนฐาน 
ภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง ด าเนินการใน 2 รูปแบบ คือ การประเมินความ
เหมาะสมของรูปแบบการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี โดยผู้ เชี่ยวชาญด้าน 
การท่องเที่ยวโดยชุมชน ผู้เชี่ยวชาญด้านภูมิปัญญาท้องถิ่น และผู้เชี่ยวชาญด้านปรัชญาเศรษฐกิจ
พอเพียง รวม 3 ท่าน และการประเมินความพึงพอใจที่มีต่อรูปแบบการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชน
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ตลาดเก่าปราณบุรี โดยสมาชิกกลุ่มอนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรีและผู้มีส่วนเกี่ยวข้องกับการจัดการ
ท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงชุมชน
ตลาดเก่าปราณบุรี โดยมีผลการประเมินเพ่ือวัดความเหมาะสมของรูปแบบการจัดการท่องเที่ยวโดย
ชุมชน ในประเด็น (1) ความถูกต้อง (2) ประสิทธิผล (3) ประสิทธิภาพ (4) ความต่อเนื่อง (5) ความ
ยืดหยุ่น ซึ่งให้เกณฑ์ความเหมาะสมจะต้องได้คะแนนไม่ต่ ากว่า 3.40 คะแนน หรือไม่ต่ ากว่าร้อยละ 
68.00 โดยมีผลการประเมินความเหมาะสม ดังนี้ 
 

ตาราง 17  การประเมินความเหมาะสมรูปแบบการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนบนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่น 
               และปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี 
 

หัวข้อ 
การประเมิน 

ผู้เชี่ยวชาญ
ด้าน 

การท่องเท่ียว 
โดยชุมชน 

[5] 

ผู้เชี่ยวชาญ
ด้าน 

ภูมิปัญญา
ท้องถิ่น 

[5] 

ผู้เชี่ยวชาญ
ด้าน 

ปรัชญา
เศรษฐกิจ 
พอเพียง 

[5] 

รวม 
[15] 

เฉลี่ย 
[5] 

ร้อยละ 
[100] 

ความถูกต้อง 5 3 4 12 4.00 80.00% 
ประสิทธิผล 4 3 4 11 3.67 73.40% 
ประสิทธิภาพ 3 3 3 9 3.00 60.00% 
ความต่อเนื่อง 4 3 4 11 3.67 73.40% 
ความยืดหยุ่น 5 4 5 14 4.67 93.40% 

รวม 21 16 20 57 19.00  
เฉลี่ย 4.20 3.20 4.00 11.40 3.80  
ร้อยละ 84.00% 64.00% 80.00%   76.00% 

 
จากตาราง 17 พบว่า รูปแบบการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี บนฐาน

ภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงชุมชน ที่สะท้อนให้เห็นในเรื่องการท่องเที่ยว 

โดยชุมชนในระดับ มาก (x̄ = 4.20) การใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่น ในระดับปานกลาง (x̄ = 3.20) และ

ปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง ในระดับ มาก (x̄ = 4.00) ในขณะที่มีความยืดหยุ่นในระดับ มากที่สุด (x̄ = 

4.67) แต่มีประสิทธิภาพในระดับ ปานกลาง (x̄ = 3.00) ทั้งนี้ รูปแบบการจัดการข้างต้นได้รับคะแนน

ประเมินความเหมาะสมในภาพรวม ในระดับ มาก (x̄ = 3.80) หรือร้อยละ 76.00 ซึ่งมากกว่าเกณฑ์ 
ที่ก าหนดคะแนนไม่น้อยกว่า 3.40 คะแนนหรือไม่ต่ ากว่า ร้อยละ 68.00 รูปแบบ จึงถือได้ว่าเป็น
รูปแบบที่เหมาะสมสามารถน าไปใช้ในการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี บนฐาน 
ภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงได้ 
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ส าหรับการประเมินความพึงพอใจของสมาชิกกลุ่มอนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรีและผู้มี
ส่วนเกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรีที่มีต่อรูปแบบการจัดการท่องเที่ยว 
โดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง ซึ่งมีผล 
การประเมินความพึงพอใจ ดังนี้ 
 

ตาราง 18  ความพึงพอใจรูปแบบการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนบนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่น 
               และปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง 
 

ล าดับที ่
ของผู้ประเมิน 

รูปแบบ 
การจัดการ 
ที่ก าหนดขึ้น 

[5] 

ผลการให้บริการ
ท่องเท่ียว 
โดยชุมชน 

[5] 

ความเหมาะสม 
ของรูปแบบ 

โดยผู้เชี่ยวชาญ 
[5] 

รวม 
[15] 

เฉลี่ย 
[5] 

1 5 5 5 15 5.00 
2 5 4 4 13 4.00 
3 4 5 2 11 3.00 
4 4 4 4 12 3.67 
5 5 5 5 15 4.67 
6 4 4 4 12 3.67 
7 4 5 2 11 3.00 
8 4 4 4 12 3.67 
9 5 5 4 14 4.33 
10 3 3 3 9 2.67 
11 4 3 3 10 3.00 
12 4 4 4 12 3.67 
13 5 4 3 12 4.00 
14 3 4 2 9 2.67 
15 5 4 4 13 3.67 
16 5 5 4 14 5.00 
17 5 5 5 15 5.00 
18 5 4 5 14 4.33 
19 5 3 3 11 3.00 
20 5 5 3 13 4.00 
รวม 89 85 73 247 82.33 
เฉลี่ย 4.45 4.25 3.65 12.35 4.12 

ร้อยละ 89.00% 85.00% 73.00%   
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  จากตาราง 18 ซึ่งเป็นการประเมินความพึงพอใจของกลุ่มอนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรีและผู้มี
ส่วนเกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี ใน 3 ประเด็น คือ (1) ความพึงพอใจ 
ที่มีต่อรูปแบบการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนที่ร่วมกันก าหนดขึ้น (2) ความพึงพอใจที่มีต่อ 
ผลการให้บริการการท่องเที่ยวโดยชุมชนที่ได้ร่วมกันด าเนินการกับนักท่องเที่ยวกลุ่มทดลอง และ  
(3) ความพึงพอใจที่มีต่อความเหมาะสมของรูปแบบการจัดการท่องเที่ยว โดยชุมชนที่ผู้เชี่ยวชาญ
ประเมิน พบว่า ผู้ประเมินมีความพึงพอใจรูปแบบการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี 

บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง ในระดับ มาก (x̄ = 4.12) โดยมีความ 
พึงพอใจต่อรูปแบบการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนที่ร่วมกันก าหนดขึ้นมากที่สุด ในระดับ มากที่สุด  

(x̄ = 4.45) รองลงมา ได้แก่ มีความพึงพอใจต่อผลการให้บริการการท่องเที่ยวโดยชุมชนที่ได้ร่วมกัน

ด าเนินการกับนักท่องเที่ยวกลุ่มทดลอง ในระดับมากที่สุด (x̄ = 4.25) และมีความพึงพอใจต่อความ

เหมาะสมของรูปแบบการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนที่ผู้เชี่ยวชาญประเมิน ในระดับมาก (x̄ = 3.65) 
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บทที่ 5 
สรุปผลการวิจัย อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 

 
  หลังจากการด าเนินโครงการวิจัยเรื่อง รูปแบบการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน บนฐาน
ภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง โดยด าเนินการวิจัยในพ้ืนที่ชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี 
ต าบลปราณบุรี อ าเภอปราณบุรี จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ โดยมุ่งเน้นการพัฒนาการท่องเที่ยวโดยชุมชน
ให้มีประสิทธิภาพเป็นประโยชน์ต่อชุมชน และได้ผลการวิจัยตามวัตถุประสงค์ของการวิจัยและ 
ตอบปัญหาวิจัยได้ ซึ่งพอสรุปผลการวิจัย อภิปรายผล ปัญหาและอุปสรรค และข้อเสนอแนะ ดังนี้ 
 
1. สรุปผลการวิจัย 
 
 การสรุปผลการวิจัย โดยด าเนินการสรุปผลตามขั้นตอนการวิจัย ซึ่งแบ่งออกเป็น 3 ขั้นตอน
ดังนี้ 
 
ขั้นตอนที่ 1:  การส ารวจและประเมินศักยภาพทรัพยากรการท่องเที่ยวที่สามารถรองรับการจัดการ 
        การท่องเที่ยวโดยชุมชน บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง 
  
 ในขั้นตอนที่ 1 เป็นขั้นตอนการส ารวจ (Survey Research) ได้ค้นพบดังนี ้
  1. ชุมชนตลาดเก่าเมืองปราณบุรี เคยเป็นเมืองศูนย์กลางการค้าขายที่ส าคัญในอดีต  
มีประวัติศาสตร์ของชุมชนตั้งแต่สมัยกรุงศรีอยุธยาต่อเนื่องมาจนมีการวางทางรถไฟผ่านชุมชนท าให้มี
บทบาทเกี่ยวเนื่องกับสมัยสงครามโลกครั้งที่ 2 เกี่ยวข้องกับการก าเนิดจังหวัดประจวบคีรีขันธ์ ยังคง
ศาลหลักเมืองเก่าปราณบุรีประดิษฐานเสาหลักเมืองดั้งเดิมริมแม่น้ าปราณบุรีสะท้อนความเป็น 
เมืองส าคัญในอดีต ก่อนจะมีการเปลี่ยนแปลงระบบการบริหารจัดการท้องถิ่น ท าให้มีการย้าย
ศูนย์กลางเมืองปราณบุรี ไปสร้างใหม่เมื่อมีการตัดถนนเพชรเกษม ท าให้ความเจริญไปรวมศูนย์อยู่ใน
บริเวณใกล้เคียงกับที่ว่าการอ าเภอปราณบุรีใหม่ ท าให้เมืองปราณบุรีที่เคยรุ่งเรืองถูกลดบทบาทลง
กลายเป็นชุมชนเล็กๆ เงียบสงบ ที่ยังคงมีร่องรอยและกลิ่นอายของความเป็นเมืองศูนย์กลางการค้า
ขายจากสภาพอาคารเก่าและเรื่องเล่าของชุมชน ต่อมาในปี พ.ศ.2553 ได้จัดตั้งถนนคนเดินตลาดเก่า
ปราณบุรีโดยมีนายวิลาศ แตงเกตุ ข้าราชการบ านาญ เป็นคนต้นคิดที่จะพลิกฟ้ืนความเจริญให้กลับมา  
สร้างประวัติศาสตร์หน้าใหม่ของปราณบุรี คิดรูปแบบการจัดการแล้วรวมความคิดของคนในชุมชน 
ให้เป็นหนึ่งเดียว เปิดถนนคนเดินให้ชุมชนตลาดเก่าปราณบุรีในยุคปัจจุบันพลิกฟ้ืนหวนคืนวันวาน 
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ได้อย่างน่าสนใจ ท าให้ได้รับความนิยมจากนักท่องเที่ยว กลายเป็นแหล่งท่องเที่ยวส าคัญอีกแห่งหนึ่ง
ของจังหวัดประจวบคีรีขันธ์ และสร้างประโยชน์ให้กับชุมชนได้เป็นอย่างดี 
  2. ทรัพยากรการท่องเที่ยวของชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี พบว่า มีทั้งแหล่งวัฒนธรรมและ
แหล่งธรรมชาติ โดยมีถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรีเป็นแหล่งท่องเที่ยวหลัก รวมทั้งยังมีแหล่ง
ท่องเที่ยวที่เป็นจุดสนใจภายในถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรี แหล่งท่องเที่ยวที่ตั้งอยู่ภายในชุมชน 
แหล่งท่องเที่ยวเชื่อมโยงภายนอกชุมชนในพ้ืนที่ต าบลปราณบุรี และแหล่งท่องเที่ยวเชื่อมโยงในต าบล
อ่ืนๆ ของอ าเภอปราณบุรี ทั้งแหล่งท่องเที่ยวที่เป็นชุมชน ศาสนสถาน แม่น้ า ชายหาด ป่าชายเลน
และภูเขา ที่สามารถน ามาก าหนดเส้นทางท่องเที่ยวได้หลากหลายตามความต้องการของนักท่องเที่ยว  
  3. การประเมินศักยภาพแหล่งท่องเที่ยวชุมชนตลาดเก่าปราณบุรีและแหล่งท่องเที่ยวเชื่อมโยง 
พบว่า แหล่งท่องเที่ยวของชุมชนตลาดเก่าปราณบุรีเป็นการใช้พ้ืนที่โดยไม่ขัดต่อกฎหมาย ท าให้
สามารถพัฒนาชุมชนด้านการท่องเที่ยวโดยชุมชนได้ นอกจากนั้น ยังพบว่า มีการใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่น 
ในลักษณะรวบรวมของเก่ามาสะสมเป็นคลังข้อมูลวิถีชีวิตในอดีต ส่วนภูมิปัญญาท้องถิ่นด้านการ
ท าอาหารและระบบคิดในการบริหารจัดการถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรี ยังไม่เด่นชัดนัก  
ในขณะเดียวกัน การน้อมน าหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง ที่เห็นได้จากการปฏิเสธที่จะเพ่ิมวั น 
ติดตลาดถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรีให้มากขึ้นกว่าเพียงวันเสาร์วันเดียวของสัปดาห์ รวมถึงการ
ด าเนินการของชุมชนเป็นการด าเนินงานด้วยพลังของชุมชนไม่ได้พ่ึงพาความช่วยเหลือจากหน่วยงาน
ภายนอก แสดงให้เห็นว่าชุมชนมีความเข้มแข็งบนวิถีความพอเพียงได้ สะท้อนให้เห็นความ
พอประมาณ ความมีเหตุผล และมีภูมิคุ้มกันชุมชนที่ดี บนเงื่อนไขความรู้ที่มีอยู่ในชุมชน และการมี
คุณธรรม ที่สัมผัสได้จากการที่ไม่เก็บค่าธรรมเนียมร้านค้าในถนนคนเดินหากวันติดตลาดฝนตกมี
นักท่องเที่ยวน้อย สอดคล้องกับหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง 
  4. การประเมินศักยภาพชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี พบว่า แหล่งท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่า

ปราณบุรี มีศักยภาพการเป็นแหล่งท่องเที่ยวโดยชุมชนในภาพรวม ในระดับ มาก (x̄ = 4.04)  
โดย ถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรี และแม่น้ าปราณบุรี ได้รับการประเมินศักยภาพในระดับ มากท่ีสุด  

(x̄ = 4.35) ทั้ง 2 แหล่ง เมื่อเทียบกับแหล่งท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรีด้วยกัน  โดยแหล่ง
ท่องเที่ยวชุมชนตลาดเก่าปราณบุรีส่วนใหญ่จะเน้นไปในเรื่องความเกี่ยวข้องของวัฒนธรรมและ 

ภูมิปัญญาท้องถิ่น ในระดับ มากที่สุด (x̄ = 4.23) และเมื่อรวมประเด็นการท่องเที่ยวโดยชุมชนกับ 
ภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง ซึ่งท าให้ศักยภาพของแหล่งท่องเที่ยวลดลง อยู่ในระดับ 

ปานกลาง (x̄ = 3.31) เนื่องจากความไม่ชัดเจนของการใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่นและการน้อมน าหลักปรัชญา
เศรษฐกิจพอเพียงในการบริหารจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี จากนั้นเมื่อรวมคะแนน

การประเมินศักยภาพของชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี ซึ่งอยู่ในระดับ มาก (x̄ = 3.42)   ท าให้ศักยภาพของ

ชุมชนตลาดเก่าปราณบุรีด้านการท่องเที่ยวโดยชุมชนเฉลี่ยแล้ว อยู่ในระดับ ปานกลาง (x̄ = 3.37) แสดง
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ให้เห็นว่า ชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี ยังต้องพัฒนาอีกหลายประเด็นเพ่ือให้การจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชน
มีประสิทธิภาพมากขึ้น หากประสงค์จะจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนนอกเหนือจากการบริหารจัดการ 
ถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรี  
  5. การจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญา
เศรษฐกิจพอเพียง ได้มีการมอบหมายตามมติที่ประชุมผู้มีส่วนเกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาด
เก่าปราณบุรี ให้กลุ่มอนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรี เป็นผู้รับผิดชอบด าเนินการ เนื่องจากด าเนินการเรื่องถนน
คนเดินตลาดเก่าปราณบุรีอยู่แล้ว ซึ่งการด าเนินการทางกลุ่มอนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรี ยังคงยืนยันการ
ด าเนินงานด้วยตนเองไม่พึงพาหน่วยงานภายนอกชุมชน นอกจากมีความจ าเป็นและจะเป็นประโยชน์
โดยรวมกับชุมชน ทั้งนี้ กลุ่มอนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรี ได้ปฏิเสธเรื่องการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชนที่
เกินกว่าการด าเนินงานถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรี ด้วยเหตุผลด้านความเหมาะสมของศักยภาพชุมชน 
แต่อย่างไรก็ตามก็ยินดีให้ความร่วมมือในการทดลองจัดการให้บริการท่องเที่ยวโดยชุมชนตามแผนงานวิจัย  
 
ขั้นตอนที่ 2: การค้นหากิจกรรมและสร้างเส้นทางการท่องเที่ยวโดยชุมชน บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่น  
      และปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง 
 
  ขั้นตอนที่ 2 เป็นการด าเนินการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม (Participation Action 
Research) ได้ค้นพบดังนี้  
  1. กลุ่มอนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรี เป็นกลไกหลักในการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน โดยมี
ถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรีเป็นแหล่งท่องเที่ยวหลักของชุมชน และสมาชิกส่วนใหญ่ของกลุ่มเข้าร่วม
กระบวนการวิจัยเชิงปฏิบัติการอย่างมีส่วนร่วม โดยใช้การประชุมหารือ การฝึกอบรม และการศึกษาดู
งานเป็นกระบวนการพัฒนากลไกขับเคลื่อนการท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี ซึ่งท าให้กลุ่ม
อนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรี มีความเข้าใจการท่องเที่ยวโดยชุมชนมากขึ้น และแสดงออกถึงการให้ความ
ร่วมมือในการมีส่วนร่วมในกระบวนการวิจัยมากขึ้น  
  2. กลุ่มอนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรี ไม่ต้องการการสนับสนุนจากหน่วยงานภายนอกชุมชนแล้ว 
เนื่องจากตอนนี้การด าเนินการถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรีสามารถสร้างรายได้ให้กับกลุ่มและชุมชน
เพียงพอแล้ว ยังไม่ประสบปัญหาใดๆ และหากการพัฒนาในอนาคตจ าเป็นต้องขอความร่วมมือหรือ 
ขอความอนุเคราะห์จากหน่วยงานอื่น ทางกลุ่มอนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรีจะประสานงานกับหน่วยงาน
ท้องถิ่นที่เกี่ยวข้องต่อไป รวมทั้งแสดงท่าทีชัดเจนว่า จะไม่เพ่ิมวันติดตลาดให้มากกว่า 1 วัน/สัปดาห์  
โดยให้เหตุผลว่าวันเสาร์วันเดียวเพียงพอแล้ว ก าลังเหมาะสม หากมีหลายวันเกรงว่านักท่องเที่ยวจะเบื่อ
เร็วขึ้น ส่วนการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนที่เพ่ิมการท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวของชุมชนแหล่งอ่ืนด้วย 
ก็ได้รับการปฏิเสธ และให้ผู้วิจัยทดลองด าเนินการตามกระบวนการวิจัยก่อน 
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  3. การประเมินศักยภาพและความเป็นไปได้ในการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชน พบว่า กลุ่ม
อนุรักษ์พิจารณาว่าท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวทุกแห่งในชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี ควรเป็นการ
ท่องเที่ยวตามอัธยาศัย ยกเว้นการประสานงานเข้ามาท่องเที่ยวเป็นหมู่คณะที่ต้องการเรียนรู้เรื่องราว
ต่างๆ ของชุมชน และยังคงเน้นการจัดการการท่องเที่ยวในถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรีเป็นส าคัญ 
นอกจากนั้น สมาชิกกลุ่มอนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรีส่วนใหญ่เป็นผู้อาวุ โส การด าเนินการ
นอกเหนือจากการจัดการถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรี เป็นเรื่องเกินกว่าศักยภาพที่มีอยู่  แต่ยินดีให้
ความร่วมมือในการด าเนินงานตามกระบวนการวิจัยให้เสร็จสิ้น เพ่ือเป็นข้อมูลและแนวทางให้ 
คนรุ่นหลังพัฒนาชุมชนท้องถิ่นของตนเองด้วยกิจกรรมการท่องเที่ยวโดยชุมชนในอนาคตต่อไป 
  4. การสร้างองค์ความรู้ด้านการท่องเที่ยวโดยชุมชนผ่านกระบวนการวิจัยในรูปแบบของการ
ฝึกอบรมและการศึกษาดูงาน โดยท าให้ผู้เข้ารับการฝึกอบรมได้รับความรู้และประสบการณ์จากการ
บรรยายเชิงปฏิบัติการเนื้อหาเกี่ยวกับการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชน การค้นพบศักยภาพของชุมชน 
ที่พร้อมจะจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชนได้ และประสบการณ์ที่ได้รับจากการศึกษาดูงานในชุมชน 
ที่ประสบความส าเร็จเป็นต้นแบบ 2 แห่ง คือ ตลาดน้ าบางน้ าผึ้ง ต าบลบางน้ าผึ้ง อ าเภอพระประแดง 
จังหวัดสมุทรปราการ และตลาดน้ ายามเย็นอัมพวา ต าบลอัมพวา อ าเภออัมพวา จังหวัดสมุทรสงคราม 
ซึ่งผลจากการฝึกอบรมและศึกษาดูงาน ท าให้ชุมชนก าหนดให้อาจารย์วิลาศ แตงเกตุ และคุณป้า  
บุญปลูก กลิ่นแพทย์กิจ ท าหน้าที่เป็นนักสื่อความหมายชุมชนหลัก และการถอดบทเรียนจาก
การศึกษาดูงานท าให้สรุปได้ว่า หากชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี จะจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชนให้มี
ประสิทธิภาพ นอกเหนือจากการจัดการถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรี 6 ประเด็นดังนี้ 

4.1 ยังขาดการบริหารจัดการด้านการท่องเที่ยวที่มีประสิทธิภาพ 
4.2 ยังขาดศูนย์ด าเนินการด้านการท่องเที่ยวโดยเฉพาะ 
4.3 ยังขาดบุคลากรที่มีความพร้อมเป็นเจ้าหน้าที่ปฏิบัติงานต้อนรับ 
4.4 ยังขาดการก าหนดรูปแบบการจัดการท่องเที่ยวในท้องถิ่น 
4.5 ยังขาดรถชมวิวหรือรถรางส าหรับให้บริการน าชมชุมชน 
4.6 ยังขาดการประชาสัมพันธ์และการส่งเสริมการตลาด 

  อย่างไรก็ตามทั้ง 6 ประเด็นนี้ ยังไม่มีความจ าเป็นในปัจจุบัน หากในอนาคตมีคนรุ่นใหม่ที่
สนใจพัฒนาการท่องเที่ยวโดยชุมชน อาจน าประเด็นที่ชุมชนยังขาดอยู่ทั้ ง 6 ประเด็น หรืออาจมี
มากกว่านี้ส าหรับการด าเนินการที่เกี่ยวข้อง ทั้งนี้ผู้เข้ารับการฝึกอบรม มีความพึงพอใจการฝึกอบรม

และศึกษาดูงานในชุมชนอ่ืน ในระดับ มาก (x̄ = 3.97)  
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  5. การก าหนดรูปแบบกิจกรรมและเส้นทางการท่องเที่ยวโดยชุมชน จากการฝึกอบรมการ
ท่องเที่ยวโดยชุมชน โดยใช้แนวคิดการให้ความส าคัญกับถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรี โดยหากมีการ
ท่องเที่ยวเพิ่มเติมจะเป็นก าหนดการแบบวันเดียว เช้ามา-กลับค่ า เป็นการเชื่อมโยงกับแหล่งท่องเที่ยว
ภายนอกชุมชน และปิดก าหนดการท่องเที่ยวด้วยการท่องเที่ยวถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรี หรือ 
จะเป็นการท่องเที่ยวตามอัธยาศัย ก็สามารถท าได้ในปัจจุบันอยู่แล้ว และได้ร่วมกันจัดท าก าหนดการ
ท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี และแผนที่เส้นทางท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี และ
ได้ปรับปรุงตามค าแนะน าของนักวิชาการท่ีท าการประเมินการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชน ดังนี้ 
 

ก าหนดการท่องเท่ียวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี 
1 วัน (มาเช้า-กลับค่ า) 

 ก าหนดการ: 
 10:00 น.     นักท่องเที่ยวมาพร้อมกันท่ีสถานีรถไฟปราณบุรี ต้อนรับโดยกลุ่มอนรุักษ์ตลาดเก่าปราณบุรี 
 10:30 น.     ลงเรือเพื่อล่องเรือชมบรรยากาศความร่มรื่นของแม่น้ าปราณบรุี ที่ท่าน้ าเฉลมิพระเกียรต ิร.9 
 12:15 น.     รับประทานอาหารกลางวันในตัวเมืองปากน้ าปราณ 
 13:15 น.     เลือกซื้ออาหารทะเลแห้งเป็นของฝากของที่ระลึกจากร้านค้าในตัวเมืองปากน้ าปราณ 
 14:00 น.     เยี่ยมชมความอุดมสมบูรณ์ของป่าชายเลน ณ ศูนย์ศกึษาระบบนิเวศป่าชายเลนสิรินาถราชินี 
 15:45 น.     สักการะพระพุทธรปูยืนองค์ใหญ่ปางห้ามสมุทรแกะสลักจากไม้ตะเคียนท้ังองค์ ณ วัดปราณบรุี 
 16:15 น.     สักการะศาลหลักเมอืงเก่าปราณบรุี และรับฟังความเป็นมาของเมืองเก่าปราณบุรี 
 17:00 น.     เดินชมบรรยาการยามเย็นในถนนคนเดินและเลือกซื้อผลิตภณัฑ์ชุมชนและอาหารตามอธัยาศัย 
 19:00 น.     เดินทางกลับโดยสวสัดิภาพ 
 
อัตราค่าบริการ:  เป็นอัตราเหมากลุ่มนักท่องเที่ยวข้ึนอยู่กับจ านวนนักท่องเที่ยว 
 หมายเหตุ:        นักท่องเที่ยวน ารถมาจอดในลานจอดรถของสถานีรถไฟปราณบุรี  
                       การล่องเรือในแม่น้ าปราณบุรี เป็นการล่องด้วยเรือหางยาว นั่งไดล้ าละ 8 คน เที่ยวเดียวขาไป 
                       การท่องเที่ยวในเมืองปากน้ าปราณ ใช้รถยนต์ที่ทางชุมชนจัดให้ 
                       มีนักสื่อความหมายชุมชนบรรยายให้ข้อมลูการท่องเที่ยวตลอดเส้นทาง 
                       ก าหนดการนี้ รวมอาหารกลางวัน 1 มื้อ อาหารว่าง 1 มื้อ และน้ าดื่มตลอดการเดนิทาง 
                       รับประทานอาหารค่ าในถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรตีามอัธยาศยั 
                       หากรับประทานเป็นอาหารอิสลามหรือมังสะวิรตั ิต้องแจ้งล่วงหน้า 
 

  ส าหรับแผนที่เส้นทางท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรีที่ปรับปรุงตามข้อเสนอแนะ
ของนักวิชาการแล้ว ดังนี้ 
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แผนภูมิ 7  เส้นทางการท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี 

จุดข้ึน-ลงเรือ แวะชม 

ถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรี 

จุดสิ้นสุด 

จุดเริ่มต้น 

ต าบลปราณบุร ี

สถานีรถไฟปราณบุรี 

แผนที่เส้นทางท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบรุ ี

ลานจอดรถหน้าสถานีรถไฟปราณบุรี 

สะพานด า 

วัดปราณบุรี 

ศาลหลักเมืองเก่าปราณบุรี 

จุดเริ่มต้นลงเรือ 

จุดสิ้นสุดการล่องเรือ ร้านจ าหน่ายของฝากของที่ระลึก 

ศูนย์เรียนรู้ระบบนิเวศป่าชายเลนสิรินาถราชินี 

ต าบลปากน้ าปราณ 

อ่าวไทย 

ต าบลวังก์พง 

ทางรถไฟสายใต้ 

หาดปราณคีรี 

แม่น้ าปราณบุรี 

แม่น้ าปราณบุรี 

แม่น้ าปราณบุรี 

Map is not to scale 

N 

ร้านอาหารริมทะเล 
ท่าข้ึนเรือปากน้ าปราณ 

ท่าน้ าเฉลิมพระเกียรติ ร.9 
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  6. การจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนน าร่อง ด าเนินการให้บริการน าเที่ยวสาธิตกับกลุ่ม
นักท่องเที่ยวทดลอง จ านวน 5 กลุ่ม รวม 70 คน พบว่า มีผลการประเมินความพึงพอใจที่มีต่อการ
บริการท่องเที่ยวโดยชุมชน จากนักท่องเที่ยวกลุ่มทดลองที่มีอายุเฉลี่ย 35.21 ปี ส่วนใหญ่เป็นเพศ
หญิงที่มีการศึกษาในระดับปริญญาตรีที่ยังไม่เคยมาท่องเที่ยวในชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี และเดินทาง
มาด้วยรถตู้เช่าเอกชน โดยมีพ้ืนฐานความเข้าใจด้านการท่องเที่ยวโดยชุมชนเฉลี่ย ในระดับ มาก  

(x̄ = 3.60) แต่เข้าใจภูมิปัญญาท้องถิ่น (x̄ = 3.31) และปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง (x̄ = 3.38) ในระดับ 
ปานกลาง เมื่อร่วมกิจกรรมการท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรีแล้ว มีความพึงพอใจ ในระดับ 

มาก (x̄ = 4.12) โดยพึงพอใจ ถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรี มากที่สุด ในระดับ มากที่สุด (x̄ = 4.71) 

ในขณะที่มีความพึงพอใจในกิจกรรมการท่องเที่ยว ในระดับ มาก (x̄ = 4.17) โดยพึงพอใจ การเดิน

ท่องเที่ยวในถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรี มากที่สุด ในระดับ มากที่สุด (x̄ = 4.65) และมีความพึงพอใจ 

ในการบริการการท่องเที่ยว อยู่ในระดับ มากที่สุด (x̄ = 4.24) โดยพึงพอใจการบริการอาหารและเครื่องดื่ม

ของร้านอาหารมากที่สุด ในระดับ มากที่สุด (x̄ = 4.44)  และในภาพรวมมีความพึงพอใจในการจัดการ

ท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรีน าร่องมากท่ีสุด ในระดับ มาก (x̄ = 4.16) โดยมีความพึงพอใจ

บริการการท่องเที่ยวมากที่สุด ในระดับ มากที่สุด (x̄ = 4.24)  
 
ขั้นตอนที่ 3: การวิเคราะห์และก าหนดรูปแบบการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน บนฐานภูมิปัญญา 

ท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง 
 
  ขั้นตอนที่ 3 เป็นการวิจัยเชิงประเมินผล (Evaluation Research) เพ่ือตรวจสอบรูปแบบ
การการท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง 
โดยมีสิ่งที่ค้นพบ ดังนี้ 
 1. จากการศึกษาบริบทของชุมชนและด าเนินตามกระบวนการวิจัย ท าให้พบว่า การจัดการ
การท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี มีองค์ประกอบส าคัญ 9 ประการ ได้แก่ (1) กลุ่มอนุรักษ์
ตลาดเก่าปราณบุรี ที่เป็นกลไกส าคัญในการขับเคลื่อนการท่องเที่ยวโดยชุมชน (2) มีฐานภูมิปัญญา
ท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง ที่แฝงอยู่ในการด าเนินการการท่องเที่ยวโดยชุมชน (3) มีผู้รู้
ส าหรับการน าเที่ยวและให้ความรู้ในแต่ละแหล่ง ที่เป็นที่นับถือของคนในชุมชน (4) มีการประสานงาน
ที่ดีระหว่างสมาชิกกลุ่ม ผ่านการบริหารจัดการของกลุ่มอนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรี  (5) มีความรู้และ
ประสบการณ์จากการฝึกอบรม โดยการมีส่วนร่วมในกระบวนการวิจัย (6) มีแหล่งท่องเที่ยวที่มี
ศักยภาพของชุมชน ที่ผ่านการประเมินและสามารถพัฒนาเป็นแหล่งท่องเที่ยวโดชุมชนได้ (7) มีแหล่ง
ท่องเที่ยวเชื่อมโยง ทั้งภายในและภายนอกชุมชนที่หลากหลาย (8) มีเครือข่ายการท่องเที่ยวของ 
แหล่งท่องเที่ยวใกล้เคียง สามารถติดต่อประสานงานได้เสมอ (9) การเลือกกิจกรรมที่หลากหลาย 
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ขึ้นอยู่กับบริบทของแหล่งท่องเที่ยวและความต้องการของนักท่องเที่ยว องค์ประกอบทั้ง 9 ประการนี้ 
ถูกน ามาประกอบเป็นแผนภูมิรูปแบบการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี บนฐาน
ภูมิปัญญาท้องถิน่และปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง ดังนี้ 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

    แผนภูมิ 8  รูปแบบการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี 
        บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง 
 
  รูปแบบการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและ
ปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง มีลักษณะรวมการด าเนินงานเข้าสู่ศูนย์กลาง คือ กิจกรรมการท่องเที่ยวโดย
ชุมชน และให้องค์ประกอบส าคัญทั้งหลายเชื่อมโยงเข้าสู่ศูนย์กลางด้วยวิธีการด าเนินการที่เหมาะสม
กับแต่ละองค์ประกอบ โดยมีกลุ่มอนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรี เป็นกลไกหลักในการด าเนินงานด้วยการ
ประสานงานที่ดีระหว่างสมาชิกในกลุ่มและเครือข่ายการท่องเที่ยวภายนอกชุมชน ด าเนินการจัดการ
การท่องเที่ยวโดยชุมชนตามศักยภาพของแหล่งท่องเที่ยวของชุมชนที่มีศักยภาพ มีกิจกรรม
หลากหลายทั้งทางวัฒนธรรมและทางธรรมชาติ รวมถึงยังมีแหล่งท่องเที่ยวเชื่อมโยงภายนอกชุมชน 
ในพ้ืนที่อ าเภอปราณบุรี ที่สามารถประสานงานในลักษณะเครือข่ายแหล่งท่องเที่ยวใกล้เคียงเมื่อมีการ
ท่องเที่ยวโดยชุมชนเกิดขึ้น ทั้งนี้ชุมชนมีบุคลากรที่มีความสามารถด้านการถ่ายทอดความรู้และข้อมูล
ชุมชนเป็นนักสื่อความหมายชุมชนที่มีความเชี่ยวชาญและเข้าใจบริบทของชุมชนเป็นอย่างดี และ 
การสร้างองค์ความรู้จากการฝึกอบรมเชิงปฏิบัติการด้านการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชน รวมทั้ง

ความรู้และประสบการณ ์
จากการฝึกอบรม 

กลุ่มอนุรักษ์ 
ตลาดเก่าปราณบุร ี

แหล่งท่องเทีย่ว 
ที่มีศักยภาพของชุมชน 

การท่องเท่ียวโดยชุมชน 

ตลาดเก่าปราณบุรี 

เครือข่ายการท่องเที่ยว 
ในแหล่งท่องเทีย่วใกล้เคียง 

 

กิจกรรมหลากหลาย 

แหล่งท่องเทีย่ว 
เชื่อมโยง 

การประสานงานที่ด ี
ระหว่างสมาชิกกลุ่ม 

ผู้รู้ส าหรับการน าเที่ยว 
และให้ความรู ้

 

ภูมิปัญญาท้องถิ่น 
 

ปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง 
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การศึกษาดูงานในชุมชนที่ประสบความส าเร็จในการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชนแล้วน าความรู้และ
ประสบการณ์มาประยุกต์ใช้กับการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชนของตน ซึ่งการด าเนินการทั้งหมด
ตั้งอยู่บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและการน้อมน าปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงมาใช้ให้เกิดประสิทธิภาพ 
สะท้อนความเข้มแข็งของชุมชนที่สามารถจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี บนฐาน
ภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงได้ด้วยกลไกภายในชุมชนเองมาตั้งแต่เริ่มต้น โดยใช้
การด าเนินงานถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรีเป็นกิจกรรมหลั กด้านการท่องเที่ยวโดยชุมชน  
ที่สามารถด าเนินการได้อย่างต่อเนื่องและมีแนวโน้มพัฒนาได้ด้วยตนเองต่อไปในอนาคต สามารถสร้าง
ประโยชน์ให้กับชุมชนโดยรวมอย่างเป็นธรรมรวมทั้งยกระดับความเป็นอยู่ของคนในชุมชนและ 
การพัฒนาชุมชน ด้วยรายได้ที่เกิดจากการท่องเที่ยวในถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรี ซึ่งบริหาร
จัดการโดยกลุ่มอนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรีที่ผ่านอุปสรรคต่างๆ มาจนประสบความส าเร็จ 
อย่างพอเพียงในปัจจุบัน 
  2. รูปแบบการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชนที่เกิดจากการร่วมกันระดมความคิดวิเคราะห์
บทเรียนที่เกิดจากกระบวนการวิจัยจนสามารถตกผลึกและก าหนดรูปแบบการจัดการท่องเที่ยว 
โดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง ซึ่งจ าเป็นต้องมี
การประเมินความเหมาะของรูปแบบการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนนี้ โดยท าการประเมินในประเด็น 
(1) ความถูกต้อง (2) ประสิทธิผล (3) ประสิทธิภาพ (4) ความต่อเนื่อง (5) ความยืดหยุ่น ซึ่งให้เกณฑ์
ความเหมาะสมจะต้องได้คะแนนไม่ต่ ากว่า 3.40 คะแนน หรือไม่ต่ ากว่าร้อยละ 68.00 โดยผลการ
ประเมินความเหมาะสม พบว่า รูปแบบการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี บนฐาน 
ภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงชุมชน ที่สะท้อนให้เห็นในเรื่องการท่องเที่ยว 

โดยชุมชน ในระดับ มาก (x̄ = 4.20) การใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่น ในระดับปานกลาง (x̄ = 3.20) และ

ปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง ในระดับ มาก (x̄ = 4.00) ในขณะที่มีความยืดหยุ่นในระดับ มากที่สุด  

(x̄ = 4.67) แต่มีประสิทธิภาพในระดับ ปานกลาง (x̄ = 3.00) ทั้งนี้ รูปแบบการจัดการข้างต้นได้รับ

คะแนนประเมินความเหมาะสมในภาพรวม ในระดับ มาก (x̄ = 3.80) หรือร้อยละ 76.00 ซึ่งมากกว่า
เกณฑ์ที่ก าหนด จึงถือได้ว่าเป็นรูปแบบที่เหมาะสมสามารถน าไปใช้ในการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชน
ตลาดเก่าปราณบุรี บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงได้  
  3. รูปแบบการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่น
และปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงนี้ ได้รับการประเมินความพึงพอใจจากกลุ่มอนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรี 

ในระดับ มาก (x̄ = 4.12) โดยพึงพอใจรูปแบบการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนที่ร่วมกันก าหนดขึ้นมาก

ที่สุด ในระดับ มากที่สุด (x̄ = 4.45) รองลงมา ได้แก่ มีความพึงพอใจต่อผลการให้บริการการท่องเที่ยว

โดยชุมชนแก่นักท่องเที่ยวกลุ่มทดลอง ในระดับ มากที่สุด (x̄ = 4.25) และมีความพึงพอใจต่อความ

เหมาะสมของรูปแบบการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนที่ผู้เชี่ยวชาญประเมิน ในระดับมาก (x̄ = 3.65) 
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2. อภิปรายผล 
 
 การที่ชุมชนมีประวัติศาสตร์ที่ส่งผ่านต่อมาถึงปัจจุบัน เป็นทุนทางวัฒนธรรมที่กลายเป็นแรง
กระตุ้นผลักดันให้คนรุ่นหลัง พยายามพลิกฟ้ืนคืนความรุ่งเรืองที่เคยเป็น ก่อให้เกิดรูปแบบใหม่ของ
กิจกรรมที่สะท้อนความเป็นศูนย์กลางการค้าขายที่เคยสร้างเศรษฐกิจและการกินดีอยู่ดีให้กับบรรพชน 
ด้วยการจัดตั้งถนนคนเดินขึ้น ประกอบกับมรดกทางสังคมที่ตกทอดมาจากอดีต ทั้งสภาพอาคาร
บ้านเรือนไม้หลังเก่า แต่มีเค้าลางของความงดงามของร้านรวงในอดีต ผู้อาวุโสที่เห็นความส าคัญของ 
การเป็นชุมชนที่น่าอยู่ การสมัครสมานสามัคคีของคนในชุมชน และการรวมกลุ่มเพ่ือเป็นกลไกในการ
ขับเคลื่อนชุมชน สร้างความเข้มแข็งให้สามารถด าเนินการเรื่องต่างๆ ภายในชุมชนโดยไม่พ่ึงพาความ
ช่วยเหลือจากหน่วยงานภายนอกชุมชน สร้างเอกลักษณ์และแสดงอัตลักษณ์ของชุมชนอย่างเด่นชัด 
กลายเป็นถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรี ที่มีนักท่องเที่ยวให้ความสนใจมาเท่ียวชมอย่างต่อเนื่อง และ
พัฒนาขึ้นเป็นล าดับ และได้รับการผลักดันจากแรงขับภายในชุมชนรวมทั้งการยอมรับจากหน่วยงาน
ท้องถิ่น ท าให้ถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรี  เป็นแหล่งท่องเที่ยวส าคัญแห่งหนึ่งของจังหวัด
ประจวบคีรีขันธ์ สามารถสร้างประโยชน์ให้กับชุมชนตลาดเก่าปราณบุรีได้เป็นอย่างดี ท าให้คนในชุมชน 
มีความเป็นอยู่ที่ดี เป็นชุมชนที่น่าอยู่เช่นเดียวกับที่เคยเป็นมาในอดีต 
  หากพิจารณาทรัพยากรการท่องเที่ยวของชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี จะเห็นว่า มีเพียงถนน
คนเดินตลาดเก่าปราณบุรีเท่านั้นที่ได้รับความนิยมจากนักท่องเที่ยว ส่วนแหล่งท่องเที่ยวอ่ืนที่มีอยู่  
ไม่มากนักในชุมชน ยังเป็นเพียงสถานที่ที่คนในท้องถิ่นเข้ามาใช้ประโยชน์มากกว่าบุคคลภายนอก
ชุมชนที่เข้ามาเยี่ยมชมในฐานะนักท่องเที่ยว และชุมชนเองก็รับรู้ว่า ในแหล่งท่องเที่ยวต่างๆ  
ของชุมชนมีนักท่องเที่ยวเพียงน้อยนิดเข้ามาท่องเที่ยว นี่เป็นเหตุผลส าคัญที่ท าให้ชุมชนไม่ประสงค์ 
จะด าเนินการเรื่องการท่องเที่ยวโดยชุมชน เพ่ิมเติมจากการบริหารจัดการถนนคนเดินตลาดเก่า  
ปราณบุรีเท่านั้น เพราะการไปลงทุนลงแรงกับสิ่งที่ต้องใช้พละก าลังมหาศาลในการสร้างความสนใจ
ให้กับนักท่องเที่ยวประกอบกับบริบทของแหล่งท่องเที่ยวที่ยังมีศักยภาพไม่เพียงพอ จึงเป็นการ 
ไม่คุ้มค่า ชุมชนจึงแสดงท่าทีปฏิเสธในการริเริ่มการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนที่มากกว่าการบริหาร
จัดการถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรีตั้งแต่เริ่มต้นกระบวนการวิจัยในพื้นท่ี  
  อย่างไรก็ตาม ชุมชนตลาดเก่าปราณบุรีโดยกลุ่มอนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรี ยังยินดีให ้
ความร่วมมือในกระบวนการวิจัย ซึ่งเป็นการทดลองด าเนินการ หากชุมชนเห็นประโยชน์ก็สามารถ
ด าเนินการได้ตามผลการวิจัยและข้อเสนอแนะการวิจัย ท าให้ผู้วิจัยสามารถด าเนินการวิจัย  
ตามกระบวนการวิจัยในพ้ืนที่ต่อไปได้ ต้องขอขอบพระคุณชุมชนเป็นอย่างยิ่ง ซึ่งกระบวนการวิจัย
เริ่มต้นด้วยการส ารวจบริบทชุมชน สัมภาษณ์บุคคลต่างๆ จัดการฝึกอบรม การศึกษาดูงาน จนเข้าสู่
การประเมินผลต่างๆ ก่อนเสร็จสิ้นการวิจัย  
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  ผลของการประเมินท าให้ทราบว่าศักยภาพของแหล่งท่องเที่ยวในชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี 
ที่สามารถน ามาสร้างรูปแบบการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี บนฐานภูมิปัญญา

ท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง อยู่ในระดับ ปานกลาง (x̄ = 3.37) แสดงให้เห็นว่า ชุมชนตลาด
เก่าปราณบุรี ยังต้องพัฒนาอีกหลายประเด็นเพ่ือให้การจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนมีประสิทธิภาพมากขึ้น 
หากประสงค์จะจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนนอกเหนือจากการบริหารจัดการถนนคนเดินตลาดเก่า 
ปราณบุรี สอดคล้องกับการที่ชุมชนแสดงท่าทีในการปฏิเสธการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนที่เพ่ิมขึ้น  
โดยการยืนยันบริหารจัดการถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรีด้วยตนเองไม่พึงพาหน่วยงานภายนอกชุมชน 
นอกจากมีความจ าเป็นและจะเป็นประโยชน์โดยรวมต่อชุมชน  
  การได้รับความรู้จากการฝึกอบรมด้านการท่องเที่ยวโดยชุมชนและการศึกษาดูงาน 
การท่องเที่ยวโดยชุมชนในชุมชนที่ประสบความส าเร็จ ท าให้ชุมชนเห็นถึงสิ่งที่ชุมชนควรจะมีหากจะ
พัฒนาการท่องเที่ยวโดยชุมชน ทั้งนี้ ชุมชนมีความเห็นว่ายังไม่ใช่เรื่องจ าเป็นเร่งด่วนในปัจจุบัน  
เมื่อเวลาผ่านไปการพัฒนาการท่องเที่ยวโดยชุมชนรูปแบบใหม่อาจถูกด าเนินการโดยคนรุ่นใหม่  
ตามความเหมาะสมของยุคสมัยในอนาคตต่อไป แต่อย่างไรก็ตาม เมื่อทดลองจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชน
ที่ร่วมกันก าหนดขึ้นมา 1 เส้นทาง เป็นก าหนดการท่องเที่ยว 1 วัน (มาเช้า-กลับค่ า) โดยมีการเชื่อมโยง
กิจกรรมการท่องเที่ยวและแหล่งท่องเที่ยวออกไปสู่แหล่งท่องเที่ยวภายนอกชุมชน สะท้อนให้เห็นว่า  
แม้แหล่งท่องเที่ยวภายในชุมชนจะถูกประเมินว่ามีศักยภาพค่อนข้างมาก แต่ยังต้องอาศัยศักยภาพท่ีมี
มากกว่าของแหล่งท่องเที่ยวเชื่อมโยงภายนอกชุมชน ซึ่งการบริการท่องเที่ยวก็แสดงให้เห็นว่า ชุมชน

สามารถด าเนินการได้ดีและได้รับการประเมินความพึงพอใจในภาพรวม ในระดับ มาก (x̄ = 4.12) 
สะท้อนให้เห็นว่า หากชุมชนต้องการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนจริงๆ ก็สามารถด าเนินการได้ เพราะมี
ความพร้อมและเป็นชุมชนเข้มแข็งที่พ่ึงพาตนเองเป็นหลัก โดยนักท่องเที่ยวกลุ่มทดลองมีความพึงพอใจ 

ถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรีมากที่สุด ในระดับ มากที่สุด (x̄ = 4.71) ก็ยังคงสะท้อนให้เห็นว่า  
ถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรี เป็นแหล่งท่องเที่ยวหลักที่ส าคัญของชุมชน ซึ่งสอดคล้องกับความ 
พึงพอใจในกิจกรรมการท่องเที่ยวด้วยการเดินท่องเที่ยวในถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรีมากที่สุด  

ในระดับ มากที่สุด (x̄ = 4.65) และพึงพอใจบริการการท่องเที่ยวมากที่สุด ในระดับ มากที่สุด (x̄ = 4.24) 
ยิ่งสะท้อนให้เห็นว่า ชุมชนมีศักยภาพสามารถจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชนได้ จึงอาจเป็นไปได้ที่ 
การจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรีที่จะเพ่ิมขึ้นนอกเหนือจากการบริหารจัดการถนน 
คนเดินตลาดเก่าปราณบุรี จะเป็นการสร้างภาระให้ชุมชนมากเกินไป ซึ่งการให้บริการท่องเที่ยวโดยชุมชน
อาจไม่เหมาะสมกับกลุ่มผู้อาวุโสที่ต้องมาคอยให้บริการนักท่องเที่ยวนั่นเอง 
  รูปแบบการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและ
ปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง มีลักษณะรวมการด าเนินงานเข้าสู่ศูนย์กลาง โดยก าหนดหน้าที่ความ
รับผิดชอบของบุคคลและกิจกรรมการท่องเที่ยวในแต่ละแหล่งท่องเที่ยว ซึ่งเป็นรูปแบบที่มีความ
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ซับซ้อนน้อย ให้ความส าคัญกับกลไกการขับเคลื่อนชุมชนโดยกลุ่มอนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรี  
โดยได้รับการประเมินความเหมาะสมจากผู้เชี่ยวชาญว่ามีความเหมาะสมผ่านเกณฑ์ที่ก าหนด แม้จะ

แสดงให้เห็นว่า เป็นรูปแบบที่มีความยืดหยุ่นสูงมาก (x̄ = 4.67) แต่กลับมีประสิทธิภาพปานกลาง  

(x̄ = 3.00) สอดคล้องกับความไม่ต้องการเพ่ิมภาระของชุมชนในการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชน
เพ่ิมเติมจากการบริหารจัดการถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรี และแม้การพ่ึงพาตนเองจะแสดงถึง
ความเข้มแข็งของชุมชน แต่ก็สะท้อนให้เห็นว่า ชุมชนขาดการประสานงานที่ดีกับหน่วยงานท้องถิ่น  
ที่เกี่ยวข้อง รวมทั้งความไม่ชัดเจนของการใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่นในการด าเนินการการท่องเที่ยว 
โดยชุมชน และการต้องพ่ึงพาแหล่งท่องเที่ยวเชื่อมโยงภายนอกชุมชน เพ่ือช่วยให้ก าหนดการ
ท่องเที่ยวโดยชุมชนมีความน่าสนใจมากข้ึนด้วย 
  ส าหรับการประเมินความพึงพอใจที่มีต่อรูปแบบการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่า
ปราณบุรี บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง โดยกลุ่มอนุรักษ์ตลาดเก่าปราณบุรี 
สะท้อนให้เห็นความภูมิใจของตนเองที่ได้ร่วมกันก าหนดรูปแบบการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนขึ้น  

(x̄ = 4.45) รวมทั้งภูมิใจในผลการให้บริการท่องเที่ยวแก่นักท่องเที่ยวกลุ่มทดลองด้วย (x̄ = 4.25) 
ในขณะที่แสดงให้เห็นความไม่เห็นด้วยเล็กน้อยกับผลการประเมินความเหมาะสมของผู้เชี่ยวชาญ  

(x̄ = 3.65) ซึ่งมีค่าคะแนนน้อยที่สุดเมื่อเทียบกับสองประเด็นแรก อย่างไรก็ตาม แม้รูปแบบการ
จัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง
ที่ร่วมกันจัดท าขึ้นจะยังไม่ถูกน าไปใช้ในยุคปัจจุบันนี้ แต่ก็หวังเป็นอย่างยิ่งว่า ผลการวิจัยนี้จะเป็น
ประโยชน์กับชุมชนตลาดเก่าปราณบุรีต่อไปในอนาคต หรือเป็นประโยชน์ต่อชุมชนอ่ืนที่มีความสนใจ
การจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนเช่นเดียวกัน 
  ผลส าเร็จและความคุ้มค่าของการวิจัยที่คาดว่าจะได้รับในครั้งนี้คือ องค์ความรู้และรูปแบบ 
การจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง ที่สามารถ
น าไปเป็นข้อมูลพ้ืนฐานเพ่ือประกอบการเรียนการสอนและการจัดท าผลงานทางวิชาการของผู้วิจัย 
รวมถึงการด าเนินงานวิจัยต่อยอด นอกจากนี้ ชุมชนท้องถิ่นและผู้น าชุมชนต าบลปราณบุรี อ าเภอ 
ปราณบุรี จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ ที่ได้เข้ามามีส่วนร่วมในกระบวนการพัฒนารูปแบบการจัดการ 
การท่องเที่ยวโดยชุมชน บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง มีความรู้ความเข้าใจ
ในการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน และสามารถท างานร่วมกัน เพ่ือให้ได้มาซึ่งรูปแบบการจัดการ 
การท่องเที่ยวโดยชุมชน บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นและปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง ที่เหมาะสมกับสภาพ
พ้ืนที่และบริบทชุมชนของตนให้มากที่สุดต่อไป 
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3. ปัญหาและอุปสรรค 
  
 การรวบรวมประเด็นปัญหาและอุปสรรคในการก าหนดรูปแบบการจัดการท่องเที่ยวโดย
ชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี ซึ่งเป็นประเด็นที่ได้รับข้อมูลจากผู้เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวโดยชุมชน 
ในขั้นตอนการสัมภาษณ์ การส ารวจบริบทชุมชน การจัดการฝึกอบรมและศึกษาดูงาน การจัดการ
ท่องเที่ยวน าร่องแก่นักท่องเที่ยวกลุ่มทดลอง และเป็นความคิดเห็นของผู้วิจัยที่ได้จากการลงพ้ืนที่ และ
ด าเนินการวิจัย มีดังนี้ 
  3.1 การเปลี่ยนแปลงสถานที่ส าคัญของชุมชนท าให้ลดคุณค่าของประวัติศาสตร์และความ
เป็นมาของชุมชน เช่น การปรับปรุงอาคารเก่าบางส่วน โดยไม่รักษารูปแบบอาคารดั้งเดิมไว้ ซึ่งแม้จะ
เป็นความจ าเป็นส่วนบุคคล แต่ก็ท าให้ภาพลักษณ์ของความเป็นตลาดเก่าลดน้อยลง หรือการเปลี่ยน
บ้านที่มีประวัติศาสตร์ของชุมชนเป็นสถานบริการที่พักเอกชน  
  3.2 ความพยายามเข้าไปลงทุนธุรกิจในท้องถิ่น เนื่องจากถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรี 
ได้รับความนิยมจากนักท่องเที่ยวเป็นจ านวนมาก จึงมีนายทุนจากภายนอกชุมชนต้องการเข้ามาลงทุน
ในท้องถิ่น โดยการซื้ออาคารและประกอบกิจการ แม้จะช่วยสร้างสีสันการท่องเที่ยวให้กับชุมชน แต่ก็
ไมใ่ช่เป็นการลงทุนโดยคนในชุมชนอย่างแท้จริง 
  3.3 การติดตลาดเพียงช่วงเย็นวันเสาร์ สัปดาห์ละ 1 วัน ท าให้นักท่องเที่ยวขาดความ
ยืดหยุ่นในการวางแผนการท่องเที่ยว และยังท าให้วันอ่ืนๆ ของสัปดาห์ไม่ได้รับความสนใจจาก
นักท่องเที่ยว ทั้งท่ีชุมชนตลาดเก่าปราณบุรียังมีแหล่งท่องเที่ยวที่น่าสนใจของชุมชนอีกหลายแห่ง 
  3.4 การเดินทางไปยังถนนคนเดินตลาดเก่าปราณบุรี ไม่มีการโดยสารสาธารณะประเภท 
รถประจ าทาง จ าเป็นต้องเดินทางด้วยรถยนต์ส่วนตัวหรือรถยนต์รับจ้างเช่า 
 
4. ข้อเสนอแนะ 
 
 4.1 ข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย 

ผู้น าชุมชน และสมาชิกกลุ่มต่างๆ ของชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี สามารถน าผลการศึกษาไป
เป็นแนวทางในการบริหารจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชนของตนเอง รวมถึง หน่วยงานที่เกี่ยวข้องและ
รับผิดชอบด้านการพัฒนาการท่องเที่ยวในพ้ืนที่ที่ เกี่ยวข้องและเชื่อมโยงกับอ าเภอปราณบุรี เช่น  
การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ และพ้ืนที่ใกล้ เคียง) ส านักงานพัฒนา 
การท่องเที่ยว (จังหวัดประจวบคีรีขันธ์  และพ้ืนที่ ใกล้ เคียง) ส านักงานพัฒนาชุมชน (จังหวัด
ประจวบคีรีขันธ์ และพ้ืนที่ใกล้เคียง) รวมถึงองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นในพ้ืนที่ สามารถน าผลการศึกษา 
ไปเป็นแนวทางเพ่ือส่งเสริมและประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวโดยชุมชนในท้องถิ่น  ให้เป็นที่รู้จักของ
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นักท่องเที่ยวและบุคคลทั่วไป และสามารถน าไปใช้ในการก าหนดนโยบายภาครัฐ เพ่ือวางแผนพัฒนา
และสนับสนุนการท่องเที่ยวโดยชุมชนในพ้ืนที่รับผิดชอบต่อไปได ้
  4.2 ข้อเสนอแนะในการน าผลการวิจัยไปใช้ 

1) คณะอุตสาหกรรมการโรงแรมและการท่องเที่ยว มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล
รัตนโกสินทร์ วิทยาเขตวังไกลกังวล ได้แนวทางในการส่งเสริมและพัฒนาการท่องเที่ยวโดยชุมชน และ
สามารถน าไปเป็นข้อมูลพ้ืนฐานเพ่ือประกอบการเรียนการสอนแก่นักศึกษาในระบบมหาวิทยาลัย หรืออาจ
ใช้ประกอบการศึกษาเรียนรู้นอกระบบให้กับชุมชนท้องถิ่นในพ้ืนที่อ่ืนที่สนใจได ้

2) คนในท้องถิ่นชุมชนตลาดเก่าปราณบุรี ตระหนักถึงความส าคัญของทรัพยากรการ
ท่องเที่ยวเพ่ือการท่องเที่ยวโดยชุมชน น าไปสู่การร่วมมือกันอนุรักษ์ภูมิปัญญาการผลิตและวิถีชุมชน
ตลาดเก่าเมอืงปราณบุรีเอาไว้ 

3) ผู้ประกอบการธุรกิจการท่องเที่ยวในจังหวัดประจวบคีรีขันธ์ และพ้ืนที่ใกล้เคียง 
สามารถน าผลการศึกษาที่ได้มาเป็นข้อมูลเพ่ือประชาสัมพันธ์และส่งเสริมการขาย และใช้เป็นข้อมูล
ประกอบการจัดโปรแกรมการท่องเที่ยวโดยชุมชน ที่สามารถเชื่อมโยงกับแหล่งท่องเที่ยวภายในอ าเภอ
ปราณบุรี และแหล่งท่องเที่ยวอ่ืนๆ ใกล้เคียงได้ 

4) นักท่องเที่ยวได้แหล่งท่องเที่ยวหรือแหล่งเรียนรู้ด้านการท่องเที่ยวโดยชุมชนที่
น่าสนใจและสามารถได้รับประสบการณก์ารท่องเที่ยวที่ดีและมีคุณค่า 

5) นักวิชาการและนักวิจัย รวมถึงผู้ที่มีความสนใจที่จะศึกษาเกี่ยวกับการท่องเที่ยว 
โดยชุมชน สามารถน าข้อมูลที่ได้ไปศึกษาอ้างอิง และปรับใช้ในงานวิจัยที่มีลักษณะเนื้อหาเกี่ยวข้องกัน 
หรือน าไปเป็นข้อมูลพ้ืนฐานเพ่ือประกอบการจัดท าเอกสารและต าราทางวิชาการ รวมถึง 
การด าเนินการวิจัยต่อยอด ซึ่งจะเป็นประโยชน์ต่อวงการศึกษาและการวิจัยต่อไป 
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การพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนจากผ้าฝ้ายทอมือด้วยกี่เอวเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยชุมชน 
ชาวไทยภูเขาเผ่ากะเหรี่ยงในจังหวัดประจวบคีรีขันธ์ งบประมาณแผ่นดิน ปี พ.ศ.2555 
รูปแบบการจัดการความรู้ภูมิปัญญาท้องถิ่นเพ่ือพัฒนาการท่องเที่ยวโดยชุมชน 
จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ งบประมาณแผ่นดิน ปี พ.ศ.2556 
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