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บทคัดยอ  

งานวิจัยฉบับนี้มีวัตถุประสงค 1) เพื่อพัฒนาเว็บไซตผลิตภัณฑจังหวัดประจวบคีรีขันธ 2) เพื่อประเมินประสิทธิภาพของ

คียเวิรดในเว็บไซตผลิตภัณฑจังหวัดประจวบคีรีขันธ ที่สงผลตอการจัดอันดับในกูเก้ิล ซึ่งมีเคร่ืองมือที่ใช คือ  เว็บไซตผลิตภัณฑ

จังหวัดประจวบคีรีขันธ ซึ่งเว็บไซตใชโปรแกรมเวิรดเพรสในการพัฒนา และ MySQL สําหรับจัดเก็บฐานขอมูล เว็บไซตที่พัฒนาข้ึน 

ใชสื่ออินโฟกราฟก และโมชั่นกราฟก  นอกจากนี้ยังใชเทคโนโลยีความจริงเสริม (Augmented reality) ดวย แอพพลิเคชั่น 

Aurasma สําหรับโตตอบกับผูใชงานในเว็บไซต  โดยใชกระบวนการเพิ่มประสิทธิภาพเว็บไซตดวยการเสิรซเอ็นจินออฟติไมเซชั่น 

และเนนที่การเพิ่มประสิทธิภาพคียเวิรดเพื่อทดสอบการจัดอันดับของเคร่ืองมือคนหากูเกิล  ผลการวิจัยพบวา การพัฒนาเว็บไซต

ผลิตภัณฑจังหวัดประจวบคีรีขันธคือ www.productsprachuap.com  นอกจากนี้จากการประเมินประสิทธิภาพของคียเวิรดใน

เว็บไซต ดวยการทดสอบคียเวิรดที่เก่ียวกับเว็บไซตจาํนวน 10 คํา แลวทําใหเว็บไซตติดอันดับหนา 1 ของผลการคนหาในกูเกิล คิด

เปนรอยละ 90% และ ติดอันดับหนา 2 คิดเปนรอยละ 10%  สรุปไดวา การเพิ่มประสิทธิภาพคียเวิรดในเว็บไซตผลิตภัณฑจังหวัด

ประจวบคีรีขันธสงผลใหมีประสิทธิภาพตอการจัดอันดับในกูเกิล นั้น ทําใหเว็บไซตติดอันดับในหนา 1 ของผลการคนหาในกูเกิล จึง

ทําใหสรางโอกาสในการเขาถึงเว็บไซตไดมากข้ึน 

 คําสําคัญ: การเพิ่มประสิทธิภาพคําคน  ผลิตภัณฑจังหวัดประจวบคีรีขันธ  การจัดอันดับในกูเกิล 

Abstract 

This research aims : 1) to development  the website of Prachuap Khiri Khan province products.  2) to 

assesement  the performance for  website of products Prachuap Khiri Khan that affects Google search engine 

result pages.    The instruments used  the website  of Prachuap Khiri Khan province.  Provided wordpress 

program for development the website  and MySQL program for database management the website. Moreover  

used Infographic  motiongrapic for the contents this website.  Also used  Aurasma application program of 

Augmented reality  for interactive with users on the website.  In addition to  used Keyword Optimization of  

Search Engine Optimaization on site then testing google ranking with keyword. 

The results revealed that: 1) the website of Prachuap Khiri Khan province products was 

www.productsprachuap. com.  Furthermore, the performance of keywords optimization then the website 
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affects Google search engine result pages with ten keywords on site. Consequently to 90% of  Google search 

engine result pages 1  and 10%  of Google search engine result page 2.  In conclusion, the Keywords 

Optimization on the website of Prachuap Khiri Khan province products that affects Google search engine 

result pages 1 to the website more likely to increase the number of website visitors.          

Keywords: Keywords Optimization, Products Prachuap Khiri Khan, Google ranking 

1. ที่มาและความสําคัญ 

 การเพิ่มประสิทธิภาพคําคนเปนการทําใหเว็บไซตผลิตภัณฑจังหวัดประจวบคีรีขันธถูกพบเห็นเปนอันดับของหนาแรก ๆ 

โดยการใชหลักของการออกแบบและการจัดสรางเว็บไซตใหเหมาะสมกับการทํางานของเคร่ืองมือคนหา ในการเพิ่มประสิทธิภาพ

คําคนทําใหเว็บไซตผลิตภัณฑจังหวัดประจวบคีรีขันธตรงตามเกณฑของ กูเกิล ใหมากที่สุด โดย กูเกิล จะเขามาเยี่ยมชมเว็บไซตอยู

เร่ือย ๆ แลวดูความเก่ียวของของเนื้อหากับ คียเวิรด ของเว็บไซตผลิตภัณฑจังหวัดประจวบคีรีขันธ โดยเปาหมายของ การเพิ่ม

ประสิทธิภาพคําคน คือ การทําใหเว็บไซตผลิตภัณฑจังหวัดประจวบคีรีขันธอยูในอันดับตน ๆ จากผลของการคนหาของ เคร่ืองมือ

คนหา เพราะผูใชอินเทอรเน็ตสวนใหญจะเขาชมเว็บไซตทีมีผลของการคนหาที่อยูในลําดับตน ๆ (ปยะวงศ, 2553) 

ในการเขาชมเว็บไซตผลิตภัณฑจังหวัดประจวบคีรีขันธเปนการใชงานเคร่ืองมือที่ทําใหทราบพฤติกรรมของ ผูใชงาน

เว็บไซต โดยรวบรวมขอมูลของผูที่เขามายังเว็บไซตผลิตภัณฑจังหวัดประจวบคีรีขันธและวิเคราะหแสดงผลในรูปแบบ ที่งาย

ตอการทําความเขาใจ โดยเคร่ืองมือใช คือ Google Analytics จะทําหนาที่รวบรวมขอมูลดานตาง ๆ เชน ดานผูเขามาชม

เว็บไซต ดานการรับชมเนื้อหาตาง ๆ ภายในเว็บไซตผลิตภัณฑจังหวัดประจวบคีรีขันธ โดยเนื้อหาในเว็บไซตผลิตภัณฑจังหวัด

ประจวบคีรีขันธเปนเนื้อหาเก่ียวกับการแปรรูปผลิตภัณฑทางการเกษตรของจังหวัดประจวบคีรีขันธ (อรปรียา, 2560) 

จังหวัดประจวบคีรีขันธมีผลิตภัณฑแปรรูปที่โดดเดนและยังสามารถนําไปใชสรางรายไดใหแกชาวเกษตรกรและ

ผูประกอบการภายในจังหวัดประจวบคีรีขันธ พืชเหลานี้สามารถนําไปแปรรูปเปนผลิตภัณฑไดมีหลายอยาง เชน สับปะรด 

มะพราว กลวย ออย มะมวง ขนุน หรือวานหางจระเข โดยพืชเหลาสามารถนําไปแปรรูปเปนผลิตภัณฑตาง ๆ ได โดยการแปร

รูปพืชเศรษฐกิจ สามารถนํามาแปรรูปออกมาเปนของหวานและเคร่ืองดื่ม อาหาร หรือของใช (สิริมา, 2557) 

ดังนั้นคณะผูวิจัยไดเห็นถึงปญหาและความสําคัญของการเพิ่มประสิทธิภาพคียเวิรดในเว็บไซตผลิตภัณฑจังหวัด

ประจวบคีรีขันธที่สงผลตอการเขาชม จึงมีแนวคิดในการพัฒนาเว็บไซตผลิตภัณฑจังหวัดประจวบคีรีขันธเพื่อสรางคําคนใหมี

ประสิทธิภาพและสามารถทําใหเว็บไซตเว็บไซตผลิตภัณฑจังหวดัประจวบคีรีขันธติดอยูในอันดับตน ๆ ในเคร่ืองมือคนหาของ 

กูเกิล และยังชวยใหผูใชงานเว็บไซตเขาถึงเว็บไซตผลิตภัณฑจังหวัดประจวบคีรีขันธ ไดงายโดยไมจําเปนตองจําชื่อของเว็บไซต

ที่มีความยาวแตผูใชงานเว็บไซตจะจดจําคียเวิรดของเว็บไซตที่จดจําไดงายกวานอกจากนี้เว็บไซตยังเปนชองทางในการ

ประชาสัมพันธการแปรรูปพืชเศรษฐกิจในจังหวัดประจวบคีรีขันธมาเปนผลิตภัณฑตาง ๆ ใหเปนที่รูจักของบุคคลภายนอก

ไดมากข้ึน โดยจะมีการนําเสนอขอมูลผานสื่อโมชั่นกราฟก อินโฟกราฟก และเทคนิคความจริงเสริม 

2. วัตถุประสงค 

2.1 เพื่อพัฒนาเว็บไซตผลิตภัณฑจังหวัดประจวบคีรีขันธ 

2.2 เพื่อประเมินประสิทธิภาพของคียเวิรดในเว็บไซตผลิตภัณฑจังหวัดประจวบคีรีขันธ  

  

 



 

 

3. ขอบเขตงานวิจัย 

3.1 กรอบแนวคิดงานวิจัย 

คณะผูวิจัยไดศึกษาเก่ียวกับการเพิ่มประสิทธิภาพคียเวิรดในเว็บไซตผลิตภัณฑจงัหวัดประจวบคีรีขันธที่สงผลตอการ

เขาชม และไดทําการสรางกรอบแนวคิดของงานวิจัยไวดังรูปที่ 1 

 

 

 

รูปที่ 1 กรอบแนวคิดงานวจิัย 

 

 3.2 ขอบเขตดานเนื้อหา 

 การเพิ่มประสิทธิภาพคียเวิรดในเว็บไซตผลิตภัณฑจังหวัดประจวบคีรีขันธที่สงผลตอการเขาชม โดยเว็บไซตจะมี

การนําเสนอขอมูลผลิตภัณฑตาง ๆ ไดแก การนําพืชเศรษฐกิจแปรรูปเปนของหวาน อาหาร และของใช โดยมีการนําเสนอผาน

สื่อโมชั่นกราฟก อินโฟกราฟก และเทคนิคความจริงเสริม  

 3.2.1 ประชาสัมพันธเว็บไซตผานสื่อสังคมออนไลน เพื่อใหผูใชงานเว็บไซตทั่วไปเขาถึงเว็บไซตผลิตภัณฑจังหวัด

ประจวบคีรีขันธไดมากข้ึน โดยจะประชาสัมพันธผานสื่อ Facebook, Instagram และ YouTube 

 3.2.2 วัดประสิทธิภาพจากการเขาใชงานเว็บไซตจาก Google Analytics ในการเก็บสถิติผูใชงานเว็บไซต โดย

ประเมินคาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ระยะเวลาเซสชัน และอัตราการตีกลับ 

4. ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวของ 

4.1 การเพิ่มประสิทธิภาพคําคน: SEO การเพิ่มประสิทธิภาพคําคน เปนเคร่ืองมือคนหาขอมูลบนอินเทอรเน็ตที่

สามารถใชงานเพื่อคนหาขอมูลไดดวยตัวเอง โดยใชคําคนหา คียเวิรด ที่ตองการลงไปใน Search Engine ก็จะทําการแสดงผล

ลัพธเว็บไซตตาง ๆ จึงทําใหผูพัฒนาเว็บไซตตองการทําใหเว็บไซตติดอันดับการคนหาตน ๆ เพื่อใหโอกาสของผูใชงานจะคลิก

เขามายังเว็บไซต (อรรคพล, 2549) 

4.2 เคร่ืองมือคนหา (Search Engine) เคร่ืองมือการคนหาเปนการคนหาขอมูลผานอินเทอรเน็ตที่ผูใชอินเทอรเน็ต

ทุกรายสามารถสืบคนขอมูลที่ตองการผานอินเทอรเน็ตได โดยหลักการทํางานของ Search Engine จะใช Bots ในการเก็บ

ขอมูลเว็บไซตตาง ๆ โดยทําการ “ตรวจสอบ (Browse)” ไปตามลิงคที่ตรวจสอบพบ จากนั้นทําการจัดเก็บเอกสารหนาเว็บ 

ไฟลเอกสาร ตลอดจนรูปภาพตาง ๆ และนํามาแสดงผลเมื่อมีการรับคําสั่งคนหาขอมูลจากผูใชงาน  (จุมพล, 2550) 

4.3 อินโฟกราฟก (Infographic)การออกแบบอินโฟกราฟก เปนการนําขอมูลมาสรุปเปนสารสนเทศในลักษณะของ

กราฟกที่ออกแบบเปนภาพนิ่งหรือภาพเคลื่อนไหว ดูแลวเขาใจงายในเวลารวดเร็วและชัดเจน สามารถสื่อใหผูเขาชมเขาใจ

ความหมายของขอมูลทั้งหมดไดโดยไมจําเปนตองมีผูนําเสนอมาชวยขยายความเขาใจอีก (ศิริรักษ และ วรรณลิสา, 2559) 

4.4 โมชัน่กราฟก (Motion graphic) โมชั่นกราฟก เปนการทาํให “ภาพ” มีการเคลื่อนไหว เนนการอธิบายพรอม

เสียงประกอบ ไมคอยมีตัวละครดําเนินเร่ือง และฉากตัดสลบัแบบภาพยนตร ความยาวมักจะอยูที่ 1-2 นาที ซึ่งโมชัน่กราฟก

จะชวยสรางความสนุกสนานใหกับงานกราฟกที่เปนภาพนิ่งและบอกเลาเร่ืองราวขอมูลตาง ๆ ไดดี (กุลชัย, 2560) 

เว็บไซต 

ผลิตภณัฑจังหวัดประจวบครีีขันธ 

ประเมินประสิทธิภาพคียเวิรดในเว็บไซต              

อินโฟกราฟกและโมช่ันกราฟกผลติภัณฑ   

จังหวัดประจวบคีรีขันธ 
  



 

 

4.5 เทคนิคความจริงเสริม (Augmented Reality : AR) เทคนคิความจริงเสริม เปนความตอเนื่องของการขยาย

สภาพความจริงไปสูสภาพเสมือนหรือเปนความสัมพนัธอยางใกลชิดระหวางสภาพแวดลอมที่เปนจริงและสภาพแวดลอมที่

เสมือน สามารถทาํใหภาพที่เห็นในจอภาพกลายเปนวตัถุ 3 มิติลอยอยูเหนือพื้นผิวจริง และนาํเสนอภาพสนิคาลอยออกมา

นอกจอคอมพิวเตอรได (Milgram & Fumino Kishino, 2537) 

5. วิธีดําเนินการวิจัย 

การวางแผนโครงงาน (Planning) 

การเพิ่มประสิทธิภาพคียเวิรดในเว็บไซตผลิตภัณฑจังหวัดประจวบคีรีขันธที่สงผลตอการเขาชม มีการดําเนินงานตาม

วงจรการพัฒนาระบบ System Development Life Cycle โดยมีข้ันตอนดังนี้  

 

 

 

รูปที่ 2 แสดงแผนผังวงจรการพฒันาระบบ 

(System Development Life Cycle: SDLC) 

 5.1 กําหนดปญหา 

 ปจจุบันมีเว็บไซตเปนจํานวนมาก เว็บไซตสวนใหญมีปญหาเก่ียวกับกับการเขาถึงของเว็บไซตไดยาก เพราะมีความ

หลากหลายในการคนหาของเว็บไซต การเขาถึงเว็บไซตจําเปนจะตองอาศัย การคนหาดวยเคร่ืองมือคนหา เขามาชวยเพื่อ

ความรวดเร็วในการเขาถึงเว็บไซต ที่ตองการเขาถึงทําใหไมตองเสียเวลาในการเปดไปทีละหนาในการคนหา จึงจําเปนตองทํา

การเพิ่มประสิทธิภาพของคําคนเขามาชวยในการคนหาและจะทําใหงายตอการจดจําของเว็บไซต 

 5.2 ศึกษาความเปนไปได 

 การจัดทํางานวิจัยคร้ังนี้คณะผูจัดทําไดทําการศึกษาเก่ียวกับทฤษฎีที่เก่ียวของกับความเปนไปไดในการสราง

เว็บไซตและมีทฤษฎีที่ใชในการสรางเว็บไซต ทฤษฎีการเพิ่มประสิทธิภาพคําคน ทฤษฎีโมชั่นกราฟก ทฤษฎีอินโฟกราฟก และ

ทฤษฎีเทคนิคความจริงเสริม  

  5.3 การวิเคราะห 

 วิเคราะหเนื้อหาที่ใชสําหรับเว็บไซตผลิตภัณฑจังหวัดประจวบคีรีขันธ ซึ่งเนื้อหาภายในเว็บไซตจะมีเนื้อหาเก่ียวกับ

การแปรรูปทางการเกษตร โดยมีการแบงเนื้อหาที่ใชภายในเว็บไซตเปน 3 สวน คือ 1. สวนของการแปรรูปผลิตภัณฑเปนของ

หวาน 2. สวนของการแปรรูปผลิตภัณฑเปนอาหาร 3.สวนของการแปรรูปผลิตภัณฑเปนของใช และวิเคราะหรูปแบบของ

เนื้อหาที่จะใชในลงบนเว็บไซตเปน 3 รูปแบบ คือ 1. สื่อโมชั่นกราฟก 2. อินโฟกราฟก 3. เทคนิคความจริงเสริม ทําใหสามารถ

วิเคราะหเนื้อหาที่ตรงตามวัตถุประสงคได  

5.4 การออกแบบ 

 คณะผูวิจัยทําการออกแบบโดยเร่ิมจากลักษณะ รูปแบบที่จะนําเสนอ ไดแก สื่อโมชั่นกราฟก อินโฟกราฟก และ

เทคนิคความจริงเสริม โดยมีการออกแบบมีลักษณะรูปแบบดังนี้ 

กําหนดปญหา ศึกษาความเปนไปได วิเคราะห ออกแบบ สรางและพัฒนา บํารุงรักษา 



 

 

 
รูปที่ 3 การออกแบบเว็บไซต  

 

  จากรูปที่ 3 แสดงการออกแบบแผนผังของเว็บไซตผลิตภัณฑจังหวัดประจวบคีรีขันธ ที่ผูวิจัยไดออกแบบพัฒนา

เว็บไซต โดยมีชื่อเว็บไซตวา www.productsprachuap.com โดยเว็บไซตเปนสื่อกลางในการประชาสัมพันธขอมูลเก่ียวกับ

ผลิตภัณฑจังหวัดประจวบคีรีขันธ 

 5.5 สรางและพัฒนา  

 การสรางและพัฒนาจึงไดเว็บไซต โดยมีชื่อเว็บไซตวา  www.productsprachuap.com เปนการนําเนื้อหาที่

วิเคราะหมาโพสตในเว็บไซตโดยมีเนื้อหาที่ทําการโพสตดังนี้ 

 1. อินโฟกราฟก แบงตามสวนของเนื้อหาเปน อินโฟกราฟกของหวาน อินโฟกราฟกของอาหาร และอินโฟกราฟกของใช  

 2. โมชั่นกราฟก แบงตามสวนของเนื้อหาเปนโมชั่นกราฟกของหวาน โมชั่นกราฟกอาหาร และโมชั่นกราฟกของใช  

 3. เทคนิคความจริงเสริม แบงตามสวนของเนื้อหาเปนเทคนิคความจริงเสริมของหวาน เทคนิคความจริงเสริม 

อาหาร และเทคนิคความจริงเสริมของใชในการโตตอบผูใชงานเวบ็ไซต 

 5.6 บํารุงรักษา 

 การบํารุงรักษาคณะผูวิจัยจะดําเนินการ สํารองขอมูล ตรวจสอบและลางขอมูลความคิดเห็นที่เปนสแปม 

ตรวจสอบการปรับปรุงตาง ๆ รวมไปถึงปรับปรุงเนื้อหาใหมีความนาสนใจยิ่งข้ึน 

6. ผลและวิจารณ 

 6.1 ผลการพัฒนาเว็บไซตผลิตภัณฑจังหวัดประจวบคีรีขันธ  

  ผูวิจัยไดพัฒนาเว็บไซตชื่อ www.productsprachuap.com  จะเปนการนําเสนอขอมูลที่อยูในรูปแบบสื่ออินโฟ

กราฟก และสื่อโมชั่นกราฟก โดยการนําเสนอสื่อโมชั่นกราฟกนั้นจะใชเทคนิคความจริงเสริมเขามาชวย ในสวนของเว็บไซตก็มี

การแยกหมวดหมูของเมนูอยางชัดเจน สอดคลองกับวิจัยของ (ธิดาใจ จันทนามศรี 2560) ที่มีการนําเสนอขอมูลตาง ๆ ผาน

อินโฟกราฟก และใชสื่อมัลติมีเดียในการเผยแพรขอมูลที่เปนประโยชนกับผูใช 

 



 

 

 
 

รูปที่ 4 แสดงหนาเว็บไซตผลิตภัณฑจังหวัดประจวบคีรีขันธ 

 6.2 ผลการวัดประสิทธิภาพการใชงานเว็บไซตจาก Google Analytics  

 คณะผูวิจัยไดดําเนินการเก็บรวบรวมขอมูลระหวางวันที่ 24 ธันวาคม 2561 ถึง 18 เมษายน 2562 โดยมีผลการ

ดําเนินงานดังนี ้

  

 

 

 

 

 

 

รูปที่ 5 แสดงผลการวัดประสิทธิภาพการใชงานเว็บไซต productsprachuap.com จาก Google Analytics 

 จากรูปที่ 5 เปนการแสดงผลคาสถิติของเว็บไซตผลิตภัณฑจังหวัดประจวบคีรีขันธ โดยใช Google Analytics 

ในการติดตามพฤติกรรมของผูใชงานเว็บไซต ซึ่งเว็บไซต productsprachuap.com มีจํานวนผูใชคงที่ทั้งหมด 588 คน ทําให

มีผูใชที่เขามาในเว็บไซตและทําการอานขอมูลในเว็บไซต โดยมีจํานวนหนาที่มีการเปดมีจํานวน 6,699 คร้ัง มีอัตราตีกลับอยูที่ 

0.48% ถือวาอัตราตีกลับมีคานอยมาก ซ่ึงจะสงผลที่ดีใหแกเว็บไซต จากผลที่ได สงผลใหเว็บไซตมีผูใชที่เขามาใหความสนใจ

เก่ียวกับเนื้อหาภายในเว็บไซต หรือเขามาแลวเจอขอมูลที่ตองการ จึงทําใหตองการคนหาเนื้อหาภายในเว็บไซตตอไป 

สอดคลองกับงานวิจัยของ (ศูนยวิจัยกสิกรไทย, 2561) ซึ่งไดใชเคร่ืองมือ Google Analytics ชวยนับจํานวนผูเขามาเยี่ยมชม

เว็บไซต เลือกชมสินคาใด ใชเวลาอยูบนแตละเว็บเพจนานเทาไร รวมถึงการวัดประสิทธิภาพการทําแคมเปญโฆษณา เปนตน 

  6.3 ผลการวัดดัชนีการคนหาเว็บไซตโดยใช Search Engine ของ Google Search Console 

   คณะผูวิจัยไดดําเนินตามข้ันตอนและทําการเก็บขอมูลของวันที่ 26 มีนาคม 2562 ซึ่งไดรับผลการดําเนินงานดังนี้ 



 

 

 

 

รูปที่ 6 แสดงผลการวัดดัชนีการคนหาเว็บไซต productsprachuap.com โดยใช Google Search Console 

จากรูปที่ 6 เปนการแสดงผลการวัดดัชนีการคนหาของคําคนผลิตภัณฑจังหวัดประจวบคีรีขันธ โดย กูเกิล เพื่อวัด

ดัชนีผลการคนหาของเว็บไซตหลักและเว็บไซตซับโดเมน ซึ่งไดทําการเก็บขอมูลในวันที่ 26 มีนาคม 2562 โดยเว็บไซต 

productsprachuap.com มีคาดัชนีการคนหาจํานวนทั้งหมด 886 ซ่ึงสงผลทําใหเว็บไซตติดอันดับอยูในหนาแรกของ 

Google และชวยทําใหมีการเขาชมเว็บไซตเพิ่มมากข้ึน ซึ่งมีการเก็บรวบรวมขอมูลดรรชนีการคนหาขอมูลจากเว็บไซตกูเกิล 

 6.4 ผลการจัดอันดับของ Google ดวยคียเวิรด ที่ทําใหเว็บไซตติดอันดับ ใน Search Engine ของ Google 

   คณะผูวิจัยไดดําเนินงานตามข้ันตอนและทําการเก็บขอมูลของวันที่ 9 มีนาคม 2562 โดยมีคียเวิรดจํานวน 10 

คํา ที่ใชในการทดสอบ ซึ่งไดรับผลการดําเนินงานดังนี้ 

 

รูปที่ 7 คียเวิรดคําที่ 1 คนหาดวยคําวา มะพราวใชทําของใชอะไร 

จากรูปที่ 7 จะเห็นไดวาคียเวิรดคําที่ 1 คนหาดวยคําวา มะพราวใชทาํของใชอะไร จะทาํการแสดงผลของการคนหา

คียเวิรดที่หนาแรกของ Google 



 

 

ตารางที่ 1 แสดงผลการจัดอันดับของ Google ดวยคียเวิรด ที่ทําใหเว็บไซตติดอันดับ ใน Search Engine ของ Google 

คียเวิรด ผลการคนหา 
เว็บไซตตดิอันดับใน Google 

หนา/ลําดับ 

1. มะพราวใชทําของใชอะไร 17,500,000 1/3 

2. ผลิตภัณฑของใชจังหวัดประจวบคีรีขันธ 10,800,000 1/8 

3. ผลิตภัณฑของใช จังหวัดประจวบ 10,700,000 1/7 

4. ผลิตภัณฑของมะพราว 7,570,000 2/2 

5. ผลิตภัณฑจังหวัดประจวบคีรีขันธ 3,440,000 1/4 

6. ผลิตภัณฑของใชจากชานออย 2,990,000 1/2 

7. ประโยชนของผลไม จังหวัดประจวบ 2,870,000 1/2 

8. ผลิตภัณฑอาหารจังหวัดประจวบคีรีขันธ 2,560,000 1/6 

9. ของหวานไทยเดิม 2,190,000 1/10 

10. ขนมจากผลไมจังหวัดประจวบคีรีขันธ 576,000 1/1 

รวมหนาที่ 1 - 9 

รวมหนาที่ 2 - 1 

 จากตารางที่ 1 เปนการแสดงผลการจัดอันดับของ Google ดวยคียเวิรดที่ทําใหการเพิ่มประสิทธิภาพคียเวิรดใน

เว็บไซตผลิตภัณฑจังหวัดประจวบคีรีขันธที่สงผลตอการเขาชม ติดอันดับใน Search Engine ของ Google จํานวน 10 คํา ซึ่ง

จะเห็นไดวาเว็บไซต productsprachuap.com หากมีการคนหาทั้งหมด 10 คํา ผูใชงานอินเทอรเน็ตจะมีโอกาสเจอหนา

เว็บไซต 100% แบงออกเปนหนาแรก 90% และหนาที่สอง 10% ทําใหเว็บไซตมีโอกาสในการสราง Traffic เพื่อเพิ่ม

ประสิทธิภาพใหแกเว็บไซตไดมากข้ึน สอดคลองกับงานวิจัยของ (รัตนชาติ แจมจํารัส และ ทินภัทร กมลวานนท  2559) ไดทํา

วิจัยเร่ือง การทํา SEO ใหกับเว็บไซตเพื่อใหเปนการจัดอันดับเว็บไซตในหนาแรก และติดอันดับตน ๆ 

7. สรุปผล 

 การเพิ่มประสิทธิภาพคียเวิรดสําหรับเว็บไซตผลิตภัณฑจังหวัดประจวบคีรีขันธ ที่สงผลตอการจัดอันดับในกูเกิล  โดยได

พัฒนาเว็บไซต  ดวยโปรแกรมเวิรดเพรส และ MysQl สําหรับจัดเก็บฐานขอมูล เว็บไซตที่พัฒนาข้ึน ใชสื่ออินโฟกราฟก และโมชั่น

กราฟก  นอกจากนี้ยังใชเทคโนโลยีความจริงเสริม (Augmented reality) ดวย แอพพลิเคชั่น Aurasma สําหรับโตตอบกับผูใชงาน

ในเว็บไซต  โดยใชกระบวนการเพิ่มประสิทธิภาพเว็บไซตดวยการเสิรซเอ็นจินออฟติไมเซชั่น และเนนที่การเพิ่มประสิทธิภาพคีย

เวิรดเพื่อทดสอบการจัดอันดับของเคร่ืองมือคนหากูเกิล  ผลการวิจัยพบวา การพัฒนาเว็บไซตผลิตภัณฑจังหวัดประจวบคีรีขันธคือ 

www.productsprachuap.com  นอกจากนี้จากการประเมินประสิทธิภาพของคียเวิรดในเว็บไซต ดวยการทดสอบคียเวิรดที่

เก่ียวกับเว็บไซตจํานวน 10 คํา แลวทําใหเว็บไซตติดอันดับหนา 1 ของผลการคนหาในกูเกิล คิดเปนรอยละ 90% และ ติดอันดับ

หนา 2 คิดเปนรอยละ 10%  สรุปไดวา การเพิ่มประสิทธิภาพคียเวิรดในเว็บไซตผลิตภัณฑจังหวัดประจวบคีรีขันธสงผลใหมี

ประสิทธิภาพตอการจัดอันดับในกูเกิล นั้น ทําใหเว็บไซตติดอันดับในหนา 1 ของผลการคนหาในกูเกิล จึงทําใหสรางโอกาสในการ

เขาถึงเว็บไซตไดมากข้ึน สรางโอกาสในการรับรูขอมูลขาวแก ผูใชงานผานอินเทอรเน็ต เนื่องจากนิยมสืบคนขอมูลผาน

เคร่ืองมือคนหากูเกิลเปนสวนมาก  
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