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บทคัดยอ  

งานวิจัยฉบับนี้มีวัตถุประสงค 1) เพื่อพัฒนาเว็บไซตผลิตภัณฑจังหวัดประจวบคีรีขันธ 2) เพื่อประเมินประสิทธิภาพของ

คียเวิรดในเว็บไซตผลิตภัณฑจังหวัดประจวบคีรีขันธ ที่สงผลตอการจัดอันดับในกูเก้ิล ซึ่งมีเคร่ืองมือที่ใช คือ  เว็บไซตผลิตภัณฑ

จังหวัดประจวบคีรีขันธ ซึ่งเว็บไซตใชโปรแกรมเวิรดเพรสในการพัฒนา และ MySQL สําหรับจัดเก็บฐานขอมูล เว็บไซตที่พัฒนาข้ึน 

ใชสื่ออินโฟกราฟก และโมชั่นกราฟก  นอกจากนี้ยังใชเทคโนโลยีความจริงเสริม (Augmented reality) ดวย แอพพลิเคชั่น 

Aurasma สําหรับโตตอบกับผูใชงานในเว็บไซต  โดยใชกระบวนการเพิ่มประสิทธิภาพเว็บไซตดวยการเสิรซเอ็นจินออฟติไมเซชั่น 

และเนนที่การเพิ่มประสิทธิภาพคียเวิรดเพื่อทดสอบการจัดอันดับของเคร่ืองมือคนหากูเกิล  ผลการวิจัยพบวา การพัฒนาเว็บไซต

ผลิตภัณฑจังหวัดประจวบคีรีขันธคือ www.productsprachuap.com  นอกจากนี้จากการประเมินประสิทธิภาพของคียเวิรดใน

เว็บไซต ดวยการทดสอบคียเวิรดที่เก่ียวกับเว็บไซตจาํนวน 10 คํา แลวทําใหเว็บไซตติดอันดับหนา 1 ของผลการคนหาในกูเกิล คิด

เปนรอยละ 90% และ ติดอันดับหนา 2 คิดเปนรอยละ 10%  สรุปไดวา การเพิ่มประสิทธิภาพคียเวิรดในเว็บไซตผลิตภัณฑจังหวัด

ประจวบคีรีขันธสงผลใหมีประสิทธิภาพตอการจัดอันดับในกูเกิล นั้น ทําใหเว็บไซตติดอันดับในหนา 1 ของผลการคนหาในกูเกิล จึง

ทําใหสรางโอกาสในการเขาถึงเว็บไซตไดมากข้ึน 

 คําสําคัญ: การเพิ่มประสิทธิภาพคําคน  ผลิตภัณฑจังหวัดประจวบคีรีขันธ  การจัดอันดับในกูเกิล 

Abstract 

This research aims : 1) to development  the website of Prachuap Khiri Khan province products.  2) to 

assesement  the performance for  website of products Prachuap Khiri Khan that affects Google search engine 

result pages.    The instruments used  the website  of Prachuap Khiri Khan province.  Provided wordpress 

program for development the website  and MySQL program for database management the website. Moreover  

used Infographic  motiongrapic for the contents this website.  Also used  Aurasma application program of 

Augmented reality  for interactive with users on the website.  In addition to  used Keyword Optimization of  

Search Engine Optimaization on site then testing google ranking with keyword. 

The results revealed that: 1) the website of Prachuap Khiri Khan province products was 

www.productsprachuap. com.  Furthermore, the performance of keywords optimization then the website 
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affects Google search engine result pages with ten keywords on site. Consequently to 90% of  Google search 

engine result pages 1  and 10%  of Google search engine result page 2.  In conclusion, the Keywords 

Optimization on the website of Prachuap Khiri Khan province products that affects Google search engine 

result pages 1 to the website more likely to increase the number of website visitors.          

Keywords: Keywords Optimization, Products Prachuap Khiri Khan, Google ranking 

1. ที่มาและความสําคัญ 

 การเพิ่มประสิทธิภาพคําคนเปนการทําใหเว็บไซตผลิตภัณฑจังหวัดประจวบคีรีขันธถูกพบเห็นเปนอันดับของหนาแรก ๆ 

โดยการใชหลักของการออกแบบและการจัดสรางเว็บไซตใหเหมาะสมกับการทํางานของเคร่ืองมือคนหา ในการเพิ่มประสิทธิภาพ

คําคนทําใหเว็บไซตผลิตภัณฑจังหวัดประจวบคีรีขันธตรงตามเกณฑของ กูเกิล ใหมากที่สุด โดย กูเกิล จะเขามาเยี่ยมชมเว็บไซตอยู

เร่ือย ๆ แลวดูความเก่ียวของของเนื้อหากับ คียเวิรด ของเว็บไซตผลิตภัณฑจังหวัดประจวบคีรีขันธ โดยเปาหมายของ การเพิ่ม

ประสิทธิภาพคําคน คือ การทําใหเว็บไซตผลิตภัณฑจังหวัดประจวบคีรีขันธอยูในอันดับตน ๆ จากผลของการคนหาของ เคร่ืองมือ

คนหา เพราะผูใชอินเทอรเน็ตสวนใหญจะเขาชมเว็บไซตทีมีผลของการคนหาที่อยูในลําดับตน ๆ (ปยะวงศ, 2553) 

ในการเขาชมเว็บไซตผลิตภัณฑจังหวัดประจวบคีรีขันธเปนการใชงานเคร่ืองมือที่ทําใหทราบพฤติกรรมของ ผูใชงาน

เว็บไซต โดยรวบรวมขอมูลของผูที่เขามายังเว็บไซตผลิตภัณฑจังหวัดประจวบคีรีขันธและวิเคราะหแสดงผลในรูปแบบ ที่งาย

ตอการทําความเขาใจ โดยเคร่ืองมือใช คือ Google Analytics จะทําหนาที่รวบรวมขอมูลดานตาง ๆ เชน ดานผูเขามาชม

เว็บไซต ดานการรับชมเนื้อหาตาง ๆ ภายในเว็บไซตผลิตภัณฑจังหวัดประจวบคีรีขันธ โดยเนื้อหาในเว็บไซตผลิตภัณฑจังหวัด

ประจวบคีรีขันธเปนเนื้อหาเก่ียวกับการแปรรูปผลิตภัณฑทางการเกษตรของจังหวัดประจวบคีรีขันธ (อรปรียา, 2560) 

จังหวัดประจวบคีรีขันธมีผลิตภัณฑแปรรูปที่โดดเดนและยังสามารถนําไปใชสรางรายไดใหแกชาวเกษตรกรและ

ผูประกอบการภายในจังหวัดประจวบคีรีขันธ พืชเหลานี้สามารถนําไปแปรรูปเปนผลิตภัณฑไดมีหลายอยาง เชน สับปะรด 

มะพราว กลวย ออย มะมวง ขนุน หรือวานหางจระเข โดยพืชเหลาสามารถนําไปแปรรูปเปนผลิตภัณฑตาง ๆ ได โดยการแปร

รูปพืชเศรษฐกิจ สามารถนํามาแปรรูปออกมาเปนของหวานและเคร่ืองดื่ม อาหาร หรือของใช (สิริมา, 2557) 

ดังนั้นคณะผูวิจัยไดเห็นถึงปญหาและความสําคัญของการเพิ่มประสิทธิภาพคียเวิรดในเว็บไซตผลิตภัณฑจังหวัด

ประจวบคีรีขันธที่สงผลตอการเขาชม จึงมีแนวคิดในการพัฒนาเว็บไซตผลิตภัณฑจังหวัดประจวบคีรีขันธเพื่อสรางคําคนใหมี

ประสิทธิภาพและสามารถทําใหเว็บไซตเว็บไซตผลิตภัณฑจังหวดัประจวบคีรีขันธติดอยูในอันดับตน ๆ ในเคร่ืองมือคนหาของ 

กูเกิล และยังชวยใหผูใชงานเว็บไซตเขาถึงเว็บไซตผลิตภัณฑจังหวัดประจวบคีรีขันธ ไดงายโดยไมจําเปนตองจําชื่อของเว็บไซต

ที่มีความยาวแตผูใชงานเว็บไซตจะจดจําคียเวิรดของเว็บไซตที่จดจําไดงายกวานอกจากนี้เว็บไซตยังเปนชองทางในการ

ประชาสัมพันธการแปรรูปพืชเศรษฐกิจในจังหวัดประจวบคีรีขันธมาเปนผลิตภัณฑตาง ๆ ใหเปนที่รูจักของบุคคลภายนอก

ไดมากข้ึน โดยจะมีการนําเสนอขอมูลผานสื่อโมชั่นกราฟก อินโฟกราฟก และเทคนิคความจริงเสริม 

2. วัตถุประสงค 

2.1 เพื่อพัฒนาเว็บไซตผลิตภัณฑจังหวัดประจวบคีรีขันธ 

2.2 เพื่อประเมินประสิทธิภาพของคียเวิรดในเว็บไซตผลิตภัณฑจังหวัดประจวบคีรีขันธ  

  

 



 

 

3. ขอบเขตงานวิจัย 

3.1 กรอบแนวคิดงานวิจัย 

คณะผูวิจัยไดศึกษาเก่ียวกับการเพิ่มประสิทธิภาพคียเวิรดในเว็บไซตผลิตภัณฑจงัหวัดประจวบคีรีขันธที่สงผลตอการ

เขาชม และไดทําการสรางกรอบแนวคิดของงานวิจัยไวดังรูปที่ 1 

 

 

 

รูปที่ 1 กรอบแนวคิดงานวจิัย 

 

 3.2 ขอบเขตดานเนื้อหา 

 การเพิ่มประสิทธิภาพคียเวิรดในเว็บไซตผลิตภัณฑจังหวัดประจวบคีรีขันธที่สงผลตอการเขาชม โดยเว็บไซตจะมี

การนําเสนอขอมูลผลิตภัณฑตาง ๆ ไดแก การนําพืชเศรษฐกิจแปรรูปเปนของหวาน อาหาร และของใช โดยมีการนําเสนอผาน

สื่อโมชั่นกราฟก อินโฟกราฟก และเทคนิคความจริงเสริม  

 3.2.1 ประชาสัมพันธเว็บไซตผานสื่อสังคมออนไลน เพื่อใหผูใชงานเว็บไซตทั่วไปเขาถึงเว็บไซตผลิตภัณฑจังหวัด

ประจวบคีรีขันธไดมากข้ึน โดยจะประชาสัมพันธผานสื่อ Facebook, Instagram และ YouTube 

 3.2.2 วัดประสิทธิภาพจากการเขาใชงานเว็บไซตจาก Google Analytics ในการเก็บสถิติผูใชงานเว็บไซต โดย

ประเมินคาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ระยะเวลาเซสชัน และอัตราการตีกลับ 

4. ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวของ 

4.1 การเพิ่มประสิทธิภาพคําคน: SEO การเพิ่มประสิทธิภาพคําคน เปนเคร่ืองมือคนหาขอมูลบนอินเทอรเน็ตที่

สามารถใชงานเพื่อคนหาขอมูลไดดวยตัวเอง โดยใชคําคนหา คียเวิรด ที่ตองการลงไปใน Search Engine ก็จะทําการแสดงผล

ลัพธเว็บไซตตาง ๆ จึงทําใหผูพัฒนาเว็บไซตตองการทําใหเว็บไซตติดอันดับการคนหาตน ๆ เพื่อใหโอกาสของผูใชงานจะคลิก

เขามายังเว็บไซต (อรรคพล, 2549) 

4.2 เคร่ืองมือคนหา (Search Engine) เคร่ืองมือการคนหาเปนการคนหาขอมูลผานอินเทอรเน็ตที่ผูใชอินเทอรเน็ต

ทุกรายสามารถสืบคนขอมูลที่ตองการผานอินเทอรเน็ตได โดยหลักการทํางานของ Search Engine จะใช Bots ในการเก็บ

ขอมูลเว็บไซตตาง ๆ โดยทําการ “ตรวจสอบ (Browse)” ไปตามลิงคที่ตรวจสอบพบ จากนั้นทําการจัดเก็บเอกสารหนาเว็บ 

ไฟลเอกสาร ตลอดจนรูปภาพตาง ๆ และนํามาแสดงผลเมื่อมีการรับคําสั่งคนหาขอมูลจากผูใชงาน  (จุมพล, 2550) 

4.3 อินโฟกราฟก (Infographic)การออกแบบอินโฟกราฟก เปนการนําขอมูลมาสรุปเปนสารสนเทศในลักษณะของ

กราฟกที่ออกแบบเปนภาพนิ่งหรือภาพเคลื่อนไหว ดูแลวเขาใจงายในเวลารวดเร็วและชัดเจน สามารถสื่อใหผูเขาชมเขาใจ

ความหมายของขอมูลทั้งหมดไดโดยไมจําเปนตองมีผูนําเสนอมาชวยขยายความเขาใจอีก (ศิริรักษ และ วรรณลิสา, 2559) 

4.4 โมชัน่กราฟก (Motion graphic) โมชั่นกราฟก เปนการทาํให “ภาพ” มีการเคลื่อนไหว เนนการอธิบายพรอม

เสียงประกอบ ไมคอยมีตัวละครดําเนินเร่ือง และฉากตัดสลบัแบบภาพยนตร ความยาวมักจะอยูที่ 1-2 นาที ซึ่งโมชัน่กราฟก

จะชวยสรางความสนุกสนานใหกับงานกราฟกที่เปนภาพนิ่งและบอกเลาเร่ืองราวขอมูลตาง ๆ ไดดี (กุลชัย, 2560) 

เว็บไซต 

ผลิตภณัฑจังหวัดประจวบครีีขันธ 

ประเมินประสิทธิภาพคียเวิรดในเว็บไซต              

อินโฟกราฟกและโมช่ันกราฟกผลติภัณฑ   

จังหวัดประจวบคีรีขันธ 
  



 

 

4.5 เทคนิคความจริงเสริม (Augmented Reality : AR) เทคนคิความจริงเสริม เปนความตอเนื่องของการขยาย

สภาพความจริงไปสูสภาพเสมือนหรือเปนความสัมพนัธอยางใกลชิดระหวางสภาพแวดลอมที่เปนจริงและสภาพแวดลอมที่

เสมือน สามารถทาํใหภาพที่เห็นในจอภาพกลายเปนวตัถุ 3 มิติลอยอยูเหนือพื้นผิวจริง และนาํเสนอภาพสนิคาลอยออกมา

นอกจอคอมพิวเตอรได (Milgram & Fumino Kishino, 2537) 

5. วิธีดําเนินการวิจัย 

การวางแผนโครงงาน (Planning) 

การเพิ่มประสิทธิภาพคียเวิรดในเว็บไซตผลิตภัณฑจังหวัดประจวบคีรีขันธที่สงผลตอการเขาชม มีการดําเนินงานตาม

วงจรการพัฒนาระบบ System Development Life Cycle โดยมีข้ันตอนดังนี้  

 

 

 

รูปที่ 2 แสดงแผนผังวงจรการพฒันาระบบ 

(System Development Life Cycle: SDLC) 

 5.1 กําหนดปญหา 

 ปจจุบันมีเว็บไซตเปนจํานวนมาก เว็บไซตสวนใหญมีปญหาเก่ียวกับกับการเขาถึงของเว็บไซตไดยาก เพราะมีความ

หลากหลายในการคนหาของเว็บไซต การเขาถึงเว็บไซตจําเปนจะตองอาศัย การคนหาดวยเคร่ืองมือคนหา เขามาชวยเพื่อ

ความรวดเร็วในการเขาถึงเว็บไซต ที่ตองการเขาถึงทําใหไมตองเสียเวลาในการเปดไปทีละหนาในการคนหา จึงจําเปนตองทํา

การเพิ่มประสิทธิภาพของคําคนเขามาชวยในการคนหาและจะทําใหงายตอการจดจําของเว็บไซต 

 5.2 ศึกษาความเปนไปได 

 การจัดทํางานวิจัยคร้ังนี้คณะผูจัดทําไดทําการศึกษาเก่ียวกับทฤษฎีที่เก่ียวของกับความเปนไปไดในการสราง

เว็บไซตและมีทฤษฎีที่ใชในการสรางเว็บไซต ทฤษฎีการเพิ่มประสิทธิภาพคําคน ทฤษฎีโมชั่นกราฟก ทฤษฎีอินโฟกราฟก และ

ทฤษฎีเทคนิคความจริงเสริม  

  5.3 การวิเคราะห 

 วิเคราะหเนื้อหาที่ใชสําหรับเว็บไซตผลิตภัณฑจังหวัดประจวบคีรีขันธ ซึ่งเนื้อหาภายในเว็บไซตจะมีเนื้อหาเก่ียวกับ

การแปรรูปทางการเกษตร โดยมีการแบงเนื้อหาที่ใชภายในเว็บไซตเปน 3 สวน คือ 1. สวนของการแปรรูปผลิตภัณฑเปนของ

หวาน 2. สวนของการแปรรูปผลิตภัณฑเปนอาหาร 3.สวนของการแปรรูปผลิตภัณฑเปนของใช และวิเคราะหรูปแบบของ

เนื้อหาที่จะใชในลงบนเว็บไซตเปน 3 รูปแบบ คือ 1. สื่อโมชั่นกราฟก 2. อินโฟกราฟก 3. เทคนิคความจริงเสริม ทําใหสามารถ

วิเคราะหเนื้อหาที่ตรงตามวัตถุประสงคได  

5.4 การออกแบบ 

 คณะผูวิจัยทําการออกแบบโดยเร่ิมจากลักษณะ รูปแบบที่จะนําเสนอ ไดแก สื่อโมชั่นกราฟก อินโฟกราฟก และ

เทคนิคความจริงเสริม โดยมีการออกแบบมีลักษณะรูปแบบดังนี้ 

กําหนดปญหา ศึกษาความเปนไปได วิเคราะห ออกแบบ สรางและพัฒนา บํารุงรักษา 



 

 

 
รูปที่ 3 การออกแบบเว็บไซต  

 

  จากรูปที่ 3 แสดงการออกแบบแผนผังของเว็บไซตผลิตภัณฑจังหวัดประจวบคีรีขันธ ที่ผูวิจัยไดออกแบบพัฒนา

เว็บไซต โดยมีชื่อเว็บไซตวา www.productsprachuap.com โดยเว็บไซตเปนสื่อกลางในการประชาสัมพันธขอมูลเก่ียวกับ

ผลิตภัณฑจังหวัดประจวบคีรีขันธ 

 5.5 สรางและพัฒนา  

 การสรางและพัฒนาจึงไดเว็บไซต โดยมีชื่อเว็บไซตวา  www.productsprachuap.com เปนการนําเนื้อหาที่

วิเคราะหมาโพสตในเว็บไซตโดยมีเนื้อหาที่ทําการโพสตดังนี้ 

 1. อินโฟกราฟก แบงตามสวนของเนื้อหาเปน อินโฟกราฟกของหวาน อินโฟกราฟกของอาหาร และอินโฟกราฟกของใช  

 2. โมชั่นกราฟก แบงตามสวนของเนื้อหาเปนโมชั่นกราฟกของหวาน โมชั่นกราฟกอาหาร และโมชั่นกราฟกของใช  

 3. เทคนิคความจริงเสริม แบงตามสวนของเนื้อหาเปนเทคนิคความจริงเสริมของหวาน เทคนิคความจริงเสริม 

อาหาร และเทคนิคความจริงเสริมของใชในการโตตอบผูใชงานเวบ็ไซต 

 5.6 บํารุงรักษา 

 การบํารุงรักษาคณะผูวิจัยจะดําเนินการ สํารองขอมูล ตรวจสอบและลางขอมูลความคิดเห็นที่เปนสแปม 

ตรวจสอบการปรับปรุงตาง ๆ รวมไปถึงปรับปรุงเนื้อหาใหมีความนาสนใจยิ่งข้ึน 

6. ผลและวิจารณ 

 6.1 ผลการพัฒนาเว็บไซตผลิตภัณฑจังหวัดประจวบคีรีขันธ  

  ผูวิจัยไดพัฒนาเว็บไซตชื่อ www.productsprachuap.com  จะเปนการนําเสนอขอมูลที่อยูในรูปแบบสื่ออินโฟ

กราฟก และสื่อโมชั่นกราฟก โดยการนําเสนอสื่อโมชั่นกราฟกนั้นจะใชเทคนิคความจริงเสริมเขามาชวย ในสวนของเว็บไซตก็มี

การแยกหมวดหมูของเมนูอยางชัดเจน สอดคลองกับวิจัยของ (ธิดาใจ จันทนามศรี 2560) ที่มีการนําเสนอขอมูลตาง ๆ ผาน

อินโฟกราฟก และใชสื่อมัลติมีเดียในการเผยแพรขอมูลที่เปนประโยชนกับผูใช 

 



 

 

 
 

รูปที่ 4 แสดงหนาเว็บไซตผลิตภัณฑจังหวัดประจวบคีรีขันธ 

 6.2 ผลการวัดประสิทธิภาพการใชงานเว็บไซตจาก Google Analytics  

 คณะผูวิจัยไดดําเนินการเก็บรวบรวมขอมูลระหวางวันที่ 24 ธันวาคม 2561 ถึง 18 เมษายน 2562 โดยมีผลการ

ดําเนินงานดังนี ้

  

 

 

 

 

 

 

รูปที่ 5 แสดงผลการวัดประสิทธิภาพการใชงานเว็บไซต productsprachuap.com จาก Google Analytics 

 จากรูปที่ 5 เปนการแสดงผลคาสถิติของเว็บไซตผลิตภัณฑจังหวัดประจวบคีรีขันธ โดยใช Google Analytics 

ในการติดตามพฤติกรรมของผูใชงานเว็บไซต ซึ่งเว็บไซต productsprachuap.com มีจํานวนผูใชคงที่ทั้งหมด 588 คน ทําให

มีผูใชที่เขามาในเว็บไซตและทําการอานขอมูลในเว็บไซต โดยมีจํานวนหนาที่มีการเปดมีจํานวน 6,699 คร้ัง มีอัตราตีกลับอยูที่ 

0.48% ถือวาอัตราตีกลับมีคานอยมาก ซ่ึงจะสงผลที่ดีใหแกเว็บไซต จากผลที่ได สงผลใหเว็บไซตมีผูใชที่เขามาใหความสนใจ

เก่ียวกับเนื้อหาภายในเว็บไซต หรือเขามาแลวเจอขอมูลที่ตองการ จึงทําใหตองการคนหาเนื้อหาภายในเว็บไซตตอไป 

สอดคลองกับงานวิจัยของ (ศูนยวิจัยกสิกรไทย, 2561) ซึ่งไดใชเคร่ืองมือ Google Analytics ชวยนับจํานวนผูเขามาเยี่ยมชม

เว็บไซต เลือกชมสินคาใด ใชเวลาอยูบนแตละเว็บเพจนานเทาไร รวมถึงการวัดประสิทธิภาพการทําแคมเปญโฆษณา เปนตน 

  6.3 ผลการวัดดัชนีการคนหาเว็บไซตโดยใช Search Engine ของ Google Search Console 

   คณะผูวิจัยไดดําเนินตามข้ันตอนและทําการเก็บขอมูลของวันที่ 26 มีนาคม 2562 ซึ่งไดรับผลการดําเนินงานดังนี้ 



 

 

 

 

รูปที่ 6 แสดงผลการวัดดัชนีการคนหาเว็บไซต productsprachuap.com โดยใช Google Search Console 

จากรูปที่ 6 เปนการแสดงผลการวัดดัชนีการคนหาของคําคนผลิตภัณฑจังหวัดประจวบคีรีขันธ โดย กูเกิล เพื่อวัด

ดัชนีผลการคนหาของเว็บไซตหลักและเว็บไซตซับโดเมน ซึ่งไดทําการเก็บขอมูลในวันที่ 26 มีนาคม 2562 โดยเว็บไซต 

productsprachuap.com มีคาดัชนีการคนหาจํานวนทั้งหมด 886 ซ่ึงสงผลทําใหเว็บไซตติดอันดับอยูในหนาแรกของ 

Google และชวยทําใหมีการเขาชมเว็บไซตเพิ่มมากข้ึน ซึ่งมีการเก็บรวบรวมขอมูลดรรชนีการคนหาขอมูลจากเว็บไซตกูเกิล 

 6.4 ผลการจัดอันดับของ Google ดวยคียเวิรด ที่ทําใหเว็บไซตติดอันดับ ใน Search Engine ของ Google 

   คณะผูวิจัยไดดําเนินงานตามข้ันตอนและทําการเก็บขอมูลของวันที่ 9 มีนาคม 2562 โดยมีคียเวิรดจํานวน 10 

คํา ที่ใชในการทดสอบ ซึ่งไดรับผลการดําเนินงานดังนี้ 

 

รูปที่ 7 คียเวิรดคําที่ 1 คนหาดวยคําวา มะพราวใชทําของใชอะไร 

จากรูปที่ 7 จะเห็นไดวาคียเวิรดคําที่ 1 คนหาดวยคําวา มะพราวใชทาํของใชอะไร จะทาํการแสดงผลของการคนหา

คียเวิรดที่หนาแรกของ Google 



 

 

ตารางที่ 1 แสดงผลการจัดอันดับของ Google ดวยคียเวิรด ที่ทําใหเว็บไซตติดอันดับ ใน Search Engine ของ Google 

คียเวิรด ผลการคนหา 
เว็บไซตตดิอันดับใน Google 

หนา/ลําดับ 

1. มะพราวใชทําของใชอะไร 17,500,000 1/3 

2. ผลิตภัณฑของใชจังหวัดประจวบคีรีขันธ 10,800,000 1/8 

3. ผลิตภัณฑของใช จังหวัดประจวบ 10,700,000 1/7 

4. ผลิตภัณฑของมะพราว 7,570,000 2/2 

5. ผลิตภัณฑจังหวัดประจวบคีรีขันธ 3,440,000 1/4 

6. ผลิตภัณฑของใชจากชานออย 2,990,000 1/2 

7. ประโยชนของผลไม จังหวัดประจวบ 2,870,000 1/2 

8. ผลิตภัณฑอาหารจังหวัดประจวบคีรีขันธ 2,560,000 1/6 

9. ของหวานไทยเดิม 2,190,000 1/10 

10. ขนมจากผลไมจังหวัดประจวบคีรีขันธ 576,000 1/1 

รวมหนาที่ 1 - 9 

รวมหนาที่ 2 - 1 

 จากตารางที่ 1 เปนการแสดงผลการจัดอันดับของ Google ดวยคียเวิรดที่ทําใหการเพิ่มประสิทธิภาพคียเวิรดใน

เว็บไซตผลิตภัณฑจังหวัดประจวบคีรีขันธที่สงผลตอการเขาชม ติดอันดับใน Search Engine ของ Google จํานวน 10 คํา ซึ่ง

จะเห็นไดวาเว็บไซต productsprachuap.com หากมีการคนหาทั้งหมด 10 คํา ผูใชงานอินเทอรเน็ตจะมีโอกาสเจอหนา

เว็บไซต 100% แบงออกเปนหนาแรก 90% และหนาที่สอง 10% ทําใหเว็บไซตมีโอกาสในการสราง Traffic เพื่อเพิ่ม

ประสิทธิภาพใหแกเว็บไซตไดมากข้ึน สอดคลองกับงานวิจัยของ (รัตนชาติ แจมจํารัส และ ทินภัทร กมลวานนท  2559) ไดทํา

วิจัยเร่ือง การทํา SEO ใหกับเว็บไซตเพื่อใหเปนการจัดอันดับเว็บไซตในหนาแรก และติดอันดับตน ๆ 

7. สรุปผล 

 การเพิ่มประสิทธิภาพคียเวิรดสําหรับเว็บไซตผลิตภัณฑจังหวัดประจวบคีรีขันธ ที่สงผลตอการจัดอันดับในกูเกิล  โดยได

พัฒนาเว็บไซต  ดวยโปรแกรมเวิรดเพรส และ MysQl สําหรับจัดเก็บฐานขอมูล เว็บไซตที่พัฒนาข้ึน ใชสื่ออินโฟกราฟก และโมชั่น

กราฟก  นอกจากนี้ยังใชเทคโนโลยีความจริงเสริม (Augmented reality) ดวย แอพพลิเคชั่น Aurasma สําหรับโตตอบกับผูใชงาน

ในเว็บไซต  โดยใชกระบวนการเพิ่มประสิทธิภาพเว็บไซตดวยการเสิรซเอ็นจินออฟติไมเซชั่น และเนนที่การเพิ่มประสิทธิภาพคีย

เวิรดเพื่อทดสอบการจัดอันดับของเคร่ืองมือคนหากูเกิล  ผลการวิจัยพบวา การพัฒนาเว็บไซตผลิตภัณฑจังหวัดประจวบคีรีขันธคือ 

www.productsprachuap.com  นอกจากนี้จากการประเมินประสิทธิภาพของคียเวิรดในเว็บไซต ดวยการทดสอบคียเวิรดที่

เก่ียวกับเว็บไซตจํานวน 10 คํา แลวทําใหเว็บไซตติดอันดับหนา 1 ของผลการคนหาในกูเกิล คิดเปนรอยละ 90% และ ติดอันดับ

หนา 2 คิดเปนรอยละ 10%  สรุปไดวา การเพิ่มประสิทธิภาพคียเวิรดในเว็บไซตผลิตภัณฑจังหวัดประจวบคีรีขันธสงผลใหมี

ประสิทธิภาพตอการจัดอันดับในกูเกิล นั้น ทําใหเว็บไซตติดอันดับในหนา 1 ของผลการคนหาในกูเกิล จึงทําใหสรางโอกาสในการ

เขาถึงเว็บไซตไดมากข้ึน สรางโอกาสในการรับรูขอมูลขาวแก ผูใชงานผานอินเทอรเน็ต เนื่องจากนิยมสืบคนขอมูลผาน

เคร่ืองมือคนหากูเกิลเปนสวนมาก  
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