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บทคัดยอ  

 การศึกษาวิจัยนี้มีวัตถุประสงคเพื่อ 1) ศึกษาข้ันตอนและผลิตสื่อมัลติมีเดียที่ใชสําหรับผลิตรายการขาวตางประเทศ 

รายการ What a world และรายการ What a human 2) ประเมินการยอมรับสื่อมัลติมีเดียที่ใชสําหรับรายการขาว

ตางประเทศ เคร่ืองมือที่ใชในการวิจัย ไดแก 1) สื่อมัลติมีเดีย โลโกรายการ ไตเติ้ลรายาการและวอลเปเปอรซีจี 2) แบบ

ประเมินการยอมรับสื่อมัลติมีเดีย กลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัยคร้ังนี้ คือพนักงานฝายขาวของสถานีวิทยุโทรทัศนไทยทีวีสีชอง 

3 โดยการเลือกแบบเจาะจง จํานวน 30 คน สถิติที่ใชในการวิเคราะห คือ  คาเฉลี่ย สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ผลการศึกษาวิจัย

พบวา 1) การผลิตสื่อมัลติมีเดียรายการขาวมีสวนสําคัญสําหรับรายการ ประกอบดวย โลโกรายการ ไตเติ้ลรายการและ     

วอลเปเปอรซีจี  2) การประเมินการยอมรับสื่อมัลติมีเดีย โดยแบงออกเปน 3 ดาน ไดแก 1) ดานลักษณะการออกแบบโลโก 

อยู ในระดับมากที่ สุด (x�=4.73,S.D.=0.43)  2) ดานลักษณะการออกแบบออกแบบไตเติ้ล  อยู ในระดับมากที่ สุด  

(x�=4.66,S.D.=0.47) 3) ดานลักษณะการออกแบบวอลเปเปอรซีจี อยูในระดับมากที่สุดx�=4.67,S.D.=0.46) ซึ่งมีคาระดับ

การยอมรับรวมทั้ ง 3 ดาน อยู ในระดับมากที่สุด (x�=4.69,S.D.=0.45) จากการประเมินการยอมรับ พบวา ผูตอบ

แบบสอบถาม ยอมรับโลโกรายการ What a world และรายการ What a human ยอมรับไตเติ้ลรายการและวอลเปเปอรซีจี

รายการ What a world แบบที่ 2 และยอมรับไตเติ้ลรายการและวอลเปเปอรซีจีรายการ What a human แบบที่ 2 

คําสําคัญ: การยอมรับ  สื่อมัลติมีเดีย รายการขาว   

Abstract 

 This study research aimed to 1) Study education and multimedia production process used for 

producing news items and items What a world What a human 2) evaluation of the media used for 

international news. The instrument used in the research are 1) multimedia logo, title and wallpaper CG 2) 

an assessment of the media. The sample used in this research. The staff of the Radio and Television 

News Channel 3 Thailand by selecting a specific number of 30 statistical methods used to analyze the 

mean and standard deviation. The study found that 1) the production of multimedia news item is 

important for the list contains the logo, title and wallpaper CG 2) assessing the media. Divided into three 

areas, 1) The design characteristics logo  In most (𝑥̅𝑥 = 4.73, SD = 0. 43). 2) The design characteristics title 

in most (𝑥̅𝑥 = 4.66, SD = 0.47). 3) The design characteristics Wallpaper CG. In most (𝑥̅𝑥 = 4.67, SD = 0.46), 
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which is an acceptable level, including the 3 sides  (𝑥̅𝑥 = 4.69, SD = 0.45). The acceptance assessment  

found that. The respondents accept a list of What a world  and list of What a human logo. theaccept a 

list of What a world title and wallpaper CG of Type 2, and the title of the item and wallpaper CG What a 

human type 2, and accept the title list, and list What CG wallpapers in a human that type 2 

Keywords: acceptance, multimedia, news items. 

1. ที่มาและความสําคัญ 

การเขาถึงรับรูขาวสารทางโทรทัศนเปรียบเสมือนกระจกสะทอนความเปนจริงที่เกิดข้ึนในสังคม  สื่อไมไดมีหนาที่เพียง

การเปนสื่อมวลชนและนําเสนอขาวเพียงอยางเดียว แตเปนสื่อที่มีบทบาทในการพัฒนาสังคมดวย  การนําเสนอขาวที่เปน

ประโยชนหรือแนวทางในการพัฒนาชีวิตความเปนอยู ปจจุบันสถานีโทรทัศนเพิ่มจํานวนมากข้ึนทําใหผูรับขาวสารตามที่ตนเอง

สนใจและมีทางเลือกมากยิ่งข้ึน ดานผูผลิตรายการจึงตองหาวิธีการปรับเปลี่ยน รูปแบบการสรางสรรครายการ เพื่อดึงดูดผูรับ

ขาวสาร  

สถานีโทรทัศนไทยทีวีสี ชอง 3 ผลิตรายการขาวหลากหลายรูปแบบในการสรางสารสงถึงผูรับมีการปรับเปลี่ยนรูปแบบ

รายการอยูตลอดเวลา โดยดานกราฟกโทรทัศนในรายการขาว ที่อาจจะปรับเปลี่ยนตามสถานการณ เหตุการณสําคัญหรือ

เทศกาลตาง ๆ เปนการสื่อสารออกมาในรูปแบบสื่อมัลติมีเดีย ที่มีทั้ง ตัวอักษร ขอความ ภาพวาด สี และลักษณะการเคลื่อนไหว

ของตัวกราฟก เพื่อสรางสรรครายการใหดึงดูดผู รับขาวสาร จากรูปแบบสื่อมัลติมีเดียรายการในแบบเดิม จึงตองมีการ

ปรับเปลี่ยนสื่อมัลติมีเดียใหทันกับสถาณการณปจจุบัน ใหมีความทันสมัย นาสนใจ ดึงดูดผูรับขาวสารมากยิ่งข้ึน  

ผูวิจัยจึงมีแนวคิดในการพัฒนารูปแบบสื่อมัลตมิีเดียสําหรับการผลิตรายการขาว ในชวงรายการขาวตางประเทศ รายการ 

What a world และรายการ What a human เพื่อใหผูรับขาวสารมีความรูสึกลดความตึงเครียดจากขาวสารประเภทอ่ืนและ

ดึงดูดความสนใจจากผูรับขาวสารมากยิ่งข้ึน 

2. วัตถุประสงค 

        2.1 เพื่อศึกษาข้ันตอนและผลิตสื่อมัลติมีเดียที่ใชสําหรับผลิตรายการขาวตางประเทศ 

        2.2 เพื่อประเมินการยอมรับสื่อมัลติมีเดียสําหรับผลิตรายการขาวตางประเทศ 

3. ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวของ 

 3.1 แนวคิดเก่ียวกับสื่อมัลติมีเดีย มัลติมีเดีย คือ ระบบสื่อสารขอมูล ขาวสารหลายชนิดโดยผานสื่อทางคอมพิวเตอรซึ่ง

ประกอบดวยขอความฐานขอมูลตัวเลขกราฟกภาพเสียงและ วีดีทัศน (สุภาวดีและศิริรัตน, 2559) 

 3.2 แนวคิดเก่ียวกับการผลิตรายการขาวโทรทัศน การผลิตรายการหลาย ๆ ประเภทจะถายทํากันในหองจัดรายการ

โดยมีการวางแผนและเตรียมงานมาเปนอยางดีกอนการถายทําทุกคร้ัง โดยทั่วไปการผลิตรายการประกอบไปดวย 4 ข้ันตอน 

1) ข้ันวางแผนกอนการผลิตรายการ 2) ข้ันเตรียมการผลิตรายการ 3) ข้ันการผลิตรายการ 4) ข้ันหลังการผลิตรายการ (อรทัย, 

2528) 

 3.3 แนวคิดเก่ียวกับกราฟกในรายการโทรทัศน กราฟกในงานโทรทัศน ก็คือสัญญะ หรือกลุมของสัญญะที่ถูกนํามาจัด

วางในการสื่อความหมาย กราฟกในสื่อโทรทัศนนั้นนอกจากการหนาที่ในทาํการใหขอมูลแลวยังมีการทําหนาที่ในดานอ่ืน ๆ ใน

การสื่อสารความหมาย (ชินกฤต, 2550) 

 3.4 งานวิจัยที่เก่ียวของ 



 

 

 กุลธิดา และคณะ (2560) ไดศึกษา การพัฒนาสื่อวิดีโออินโฟกราฟกแบบมีปฏิสัมพันธบนเครือขายสังคม เร่ือง 

กระบวนการทํางานขาวโทรทัศนบริษัท อสมท จํากัด (มหาชน) ผลการศึกษาพบวา จากผลประเมินโดยผูเชี่ยวชาญ ภาพรวม

อยูในระดับดี คือ ดานเนื้อหา ดานสื่อการนําเสนอ และความพึงพอใจของกลุมตัวอยางอยูในระดับมากที่สุด 

 ณัฐวุฒิ (2561) ไดศึกษา กระบวนการสรางสรรคครายการโทรทัศนประเภทรายการเด็ก รายการ “แอนิเมชันคลับ

แซด” ผลการศึกษาพบวา กระบวนการผลิตรายการแอนิเมชันคลับแซด มีลักษณะดังนี้  1. กระบวนการ วางแผนกอนการ

ผลิตรายการ 2. กระบวนการเตรียมการผลิตรายการ 3. กระบวนการผลิตรายการ 4. กระบวนการหลังการผลิตรายการ 

ลักษณะกราฟกที่ใชในการสื่อสาร มีดังนี้ กราฟกที่ถูกใชเปนการสื่อสารในรูปแบบของ ตัวอักษร ขอความ ชุดขอความ 

ภาพวาด สี และลักษณะการเคลื่อนไหวของตัวกราฟกโดยใชเทคนิคของสตอปโมชัน (Stop Motion) และอินโฟกราฟก 

(Infographic) ถูกนําเสนอโดยผสมผสานกันในหลายลักษณะเพื่อการสื่อความหมายตัวเนื้อหา หลักของรายการ และกราฟกที่

ใชในการผลิตรายการเด็กจะมีการใชสีสันมากกวารายการทั่วไป เพื่อใชในการดึงดูดความสนใจของผูรับสารที่เปนเด็ก 

 ขวัญใจ  และคณะ (2555) ไดศึกษาวิจัย การออกแบบตราสัญลักษณบรรจุภัณฑงานประดิษฐจากดินไทย ของกลุมงาน

ประดิษฐจากดินไทย จังหวัดนนทบุรี ผลการวิจัยพบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีความพึงพอใจดานรูปแบบของตรา

สัญลักษณบรรจุภัณฑงานประดิษฐจากดินไทย ของกลุมงานประดิษฐจากดินไทยจังหวัดนนทบุรีโดยรวมอยูในระดับมาก 

4. วิธีดําเนินการวิจัย 

 

รูปที่ 1 กรอบแนวความคิดการวิจยั 

 4.1 การกําหนดประชากรและกลุมตัวอยาง โดยกลุมตัวอยางใชแบบฉพาะเจาะจง (Purposive Sampling) เปน

พนักงานและนักศึกษาฝกงานฝายขาวของสถานีวิทยุโทรทัศนไทยทีวีสีชอง 3 จํานวน 30 คน 

 4.2 การวิเคราะหขอมูล วิเคราะหรูปแบบการสรางสรรครายการ โดยทําการวิเคราะหจากแนวคิด รูปแบบรายการเดิม 

และนําสรางสรรคเปนรูปแบบใหม  

  4.2.1 รายการ What a world เนื้อหาที่นําเสนอในชวง What A World! เนนเร่ืองราวเเปลกเเหวกเเนวที่ไมเคย

พบเห็นมากอนในโลก หรือเปนเร่ืองแปลกใหมบนโลกหรืออะไรที่เปนที่สุดของโลกใบนี้ มีหลากหลายเเขนงดวยกัน 

  4.2.2 รายการ What a human เนนนําเสนอเร่ืองราวเก่ียวกับบุคคลสําคัญ บุคคลที่เปนเเรงบันดาลใจใหทุกคนได 

ซึ่งมาจากหลากหลายวงการ ตั้งเเตระดับเจาของรางวัลโนเบล บุคคลสําคัญของโลก นักรอง นกัแสดง ศิลปน เปนตน หรือจะ

เปนเร่ืองราวของแมบุคคลธรรมดาเเตมีเร่ืองราวสวนบุคคลที่นาชื่นชมเเละควรทําตามเปนเเบบอยาง 



 

 

 4.3 การจัดทํา Story board ทําการเรียบเรียงเนื้อเร่ือง โดยการวางโครงเร่ือง ประกอบไปดวยรูปภาพ และเอฟเฟค 

ลักษณะทิศทางการเคลื่อนไหว การกําหนดเวลา 

 

รูปที่ 2 สตอร่ีบอรด ไตเติ้ลรายการขาว What A World EP.2 ฉากที ่1-6 

 4.4 การจัดทําสื่อมัลติมีเดียสําหรับผลิตรายการขาวตางประเทศ โดยแบงเปน 2 รายการ ไดแก 

  4.4.1 การสรางโลโกรายการขาวตางประเทศ ดวยโปรแกรม Adobe Photoshop และ Adobe Illustrator  

   ออกแบบใหเนนตัวอักษรชื่อรายการ มองเห็นใหชัดเจน แตยังคงใหอยูในรูปแบบของรายการ 

  4.4.2 การสรางไตเติ้ลรายการและวอลเปเปอรซีจี ดวยโปรแกรม Adobe After Effect 

 4.5 เคร่ืองมือที่ใชในการวิจัย การวิจัยนี้ใชสื่อมัลติมีเดียสําหรับผลิตรายการขาวตางประเทศและแบบสอบถามการ

ยอมรับในการวิจัย โดยรายละเอียดของแบบสอบถามแบงออกเปน 3 สวน ดังตอไปนี้ 

  สวนที่ 1 ปจจัยดานประชากรศาสตร ประกอบไปดวย เพศ อายุ สถานภาพ ตําแหนง แผนก/ฝาย 

  สวนที่ 2 ปจจัยดานการออกแบบสื่อมัลติมีเดียสําหรับผลิตรายการขาว 

  สวนที่ 3 การยอมรับสื่อมัลติมีเดียรายการโทรทัศน แบงออกเปน 2 รูปแบบ ไดแก โลโกรายการ  และไตเติ้ล

รายการ วอลเปเปอร ซีจี 

5. ผลและวิจารณ 

 5.1 ผลการพัฒนาสื่อมัลติมีเดียสําหรับรายการขาวตางประเทศ สถานีวิทยุโทรทัศนไทยทีวีสีชอง 3 โดยแบงเปน 

โลโกรายการ ไตเติ้ลรายการและวอลเปเปอรซีจี  

 

รูปที่ 3 ผลการพัฒนาสื่อมัลติมีเดียสําหรับรายการขาว รายการขาว What A World EP.2 

 จากรูปที่ 3 ออกแบบโลโกเนนตวัอักษรที่ชัดเจน อานงาย ไตเติ้ลออกแบบสีสัน และฉากที่แปลกแหวกแนวตามรูปแบบ

รายการ 

 

รูปที่ 4  ผลการพัฒนาสื่อมัลติมเีดียสําหรับรายการขาว รายการขาว What a human EP.2 



 

 

 จากรูปที่ 4 ออกแบบโลโก เนนตัวอักษรที่ชัดเจน อานงาย ใชสสีันสดใส ไตเติ้ลออกแบบใหเลาเร่ืองราวของผูคน 

 5.2 ผลการประเมินการยอมรับสื่อมัลติมีเดียสําหรับผลิตรายการขาว กรณีศึกษา: รายการขาวตางประเทศ สถานีวิทยุ

โทรทัศนไทยทีวีสีชอง 3 จากกลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัย คือพนักงานและนักศึกษาฝกงานฝายขาว จํานวน 30 คน โดยการ

ประเมินแบงออกเปน 2 ปจจัย ไดแก 1) ปจจัยความพึงพอใจดานการออกแบบสื่อมัลติมีเดียสําหรับรายการขาว 2) ปจจัยการ

ยอมรับสื่อมัลติมีเดียรายการขาว แบงออกเปน 2 แบบ ไดแก โลโกรายการ  และไตเติ้ลรายการ วอลเปเปอร ซีจี 

  5.2.1 สวนที่ 1 ขอมูลดานประชากรศาสตรเก่ียวกับผูตอบแบบสอบถาม ผูตอบแบบสอบถามประเมินการยอมรับ

สื่อมัลติมีเดียสําหรับผลิตรายการขาว จํานวนทั้งหมด 30 คน 

ตารางที่ 1 แสดงขอมูลดานประชากรศาสตรของผูตอบแบบสอบถาม  

เพศ จํานวน รอยละ 

ชาย 22 73.30 

หญิง 8 26.70 

ชวงอายุ 

20 - 30 ป 11 36.70 

31 - 40 ป 17 56.70 

41 - 50 ป 2 6.60 

สถานภาพ   

นักศึกษาฝกงาน 2 6.70 

พนักงาน 28 93.30 

ตําแหนง 

นักศึกษาฝกงาน 2 6.70 

พนักงานทั่วไป 11 36.70 

พนักงานชั่วคราว (Freelance) 1 3.30 

เจาหนาทีช่ํานาญการ 5 16.70 

เจาหนาที่อาวโุส 1 3.30 

Producer 4 13.30 

ประสานงานขาว 5 16.70 

หัวหนาแผนก/ผูจัดการ 1 3.30 

แผนก/ฝาย 

กราฟกขาว 10 33.30 

แผนกตัดตอขาว 7 23.30 

ผลิตรายการ 13 43.40 

 จากตารางที่ 1 ผูตอบแบบถามสวนใหญ เพศชาย 22 คน คิดเปนรอยละ 73.30 และเพศหญิง 8 คน คิดเปนรอยละ 

26.70 อยูในชวง อายุ 31-40 ป 17 คน คิดเปนรอยละ 56.70 รองลงมา อายุ 20-30 ป 11 คน คิดเปนรอยละ 36.70 มี

สถานภาพเปน เปนพนักงาน 28 คน คิดเปนรอยละ 93.30 รองลงมา นักศึกษาฝกงาน 2 คน คิดเปนรอยละ 6.70 ตําแหนง



 

 

เปน พนักงานทั่วไป 11 คิดเปนรอยละ 36.70 รองลงมาเปนเจาหนาที่ชํานาญการ 5 คน คิดเปนรอยละ 16.70 และ 

ประสานงานขาว 5 คน คิดเปนรอยละ 16.70 จําแนกตามแผนกกราฟกขาว 10 คน คิดเปนรอยละ 33.30 แผนกตัดตอขาว 7 

คน คิดเปนรอยละ 23.30 ฝายผลิตรายการ 13 คน คิดเปนรอยละ 43.40 

  5.2.2 สวนที่ 2 ปจจัยความพึงพอใจดานการออกแบบสื่อมัลติมีเดียสําหรับรายการขาว  

ตารางที่ 2 ผลการประเมินความพึงพอใจลักษณะการออกแบบโลโกรายการ 

ลักษณะการออกแบบโลโกรายการ 𝐱𝐱� S.D. ระดับความพึงพอใจ 

1) ชื่อรายการโดดเดน ชัดเจน ดึงดูดความสนใจ 4.87 0.35 มากที่สุด 

2) ตัวอักษรอานงาย 4.90 0.31 มากที่สุด 

3) ออกแบบรูปแบบที่ทันสมัย  4.47 0.63 มาก 

4) สีสันที่สะดุดตา  4.87 0.35 มากที่สุด 

5) การจัดวางองคประกอบในภาพรวมมีความเหมาะสม 4.83 0.38 มากที่สุด 

6) ความคิดสรางสรรค 4.43 0.57 มาก 

รวม 4.73 0.43 มากที่สุด 

 จากตารางที่ 2 ผลการประเมินความพึงพอใจดานการออกแบบโลโก พบวา ความพึงพอใจดานลักษณะการออกแบบ   

โลโกรายการมีคาเฉลี่ยรวมอยูในระดับ มากที่สุด (x�=4.73, S.D.=0.43)  และเมื่อพิจารณาตามลักษณะการออกแบบ พบวา 

ลักษณะตัวอักษรอานงายอยูในระดับมากที่สุด(x�=4.90, S.D.=0.31) รองลงมาชื่อรายการโดดเดน ชัดเจน ดึงดูดความสนใจ

และสีสันที่สะดุดตา อยูในระดับ มากที่สุด (x�=4.87, S.D.=0.35) โดยสอดคลองกับงานวิจัยของ ขวัญใจและคณะ (2555) ได

ทําวิจัยเร่ือง “การออกแบบตราสัญลักษณบรรจุภัณฑงานประดิษฐจากดินไทย ของกลุมงานประดิษฐจากดินไทย จ.นนทบุรี”  

พบวา ดานรูปแบบของตราสัญลักษณบรรจุภัณฑงานประดิษฐจากดินไทย ของกลุมงานประดิษฐจากดินไทย จ. นนทบุรี 

โดยรวมอยูในระดับมาก โดยตราสัญลักษณมีความสวยงาม โดดเดนสงผลตอความพึงพอใจมากที่สุด  

ตารางที่ 3 ผลความพงึพอใจดานการออกแบบไตเติ้ลสําหรับรายการขาว 

ลักษณะการออกแบบไตเติ้ลรายการ 𝐱𝐱� S.D. ระดับความพึงพอใจ 

1) ออกแบบเหมาะสมกับรูปแบบรายการ 4.93 0.25 มากที่สุด 

2) รูปแบบแปลกใหม ทันสมัย 4.52 0.63 มากที่สุด 

3) สีสันโดด ไมฉูดฉาด เหมาะกับรายการโทรทัศน 4.73 0.45 มาก 

4) ความเหมาะสมของฉากและภาพประกอบ 4.73 0.45 มากที่สุด 

5) ความคิดสรางสรรค 4.40 0.56 มากที่สุด 

รวม 4.66 0.47 มากที่สุด 

  จากตารางที่ 3 ผลการประเมินความพึงพอใจดานการออกแบบไตเติ้ลรายการ พบวา มีคาเฉลี่ยรวมอยูในระดับ 

มากที่สุด (x�=4.66, S.D.=0.47)  และเมื่อพิจารณาตามลักษณะการออกแบบ พบวาความพึงพอใจในลักษณะการออกแบบ

เหมาะสมกับรูปแบบรายการอยูในระดับมากที่สุด(x�=4.93, S.D.=0.25) รองลงมาสีสันโดด ไมฉูดฉาด เหมาะกับรายการ

โทรทัศนและความเหมาะสมของฉากและภาพประกอบอยูในระดับมากที่สุด (x�=4.73, S.D.=0.45) โดยสอดคลองกับงานวิจัย

ของ พงษพิพัฒน (2560) ไดทําวิจัยเร่ือง “การพัฒนาโมชันกราฟกเพื่อประชาสัมพันธหลักสูตรระดับปริญญาตรี คณะ



 

 

วิทยาการสารสนเทศ มหาวิทยาลัยมหาสารคาม” ผลการวิจัยพบวา ความพึงพอใจดานการออกแบบสื่อ อยูในระดับดีมาก 

โดยคุณภาพดานการสรางการเคลื่อนไหวสงผลตอความพึงพอมากที่สุด  

ตารางที่ 4 ผลความพึงพอใจดานการออกแบบวอลปเปอรซีจีสําหรับรายการขาว 

ลักษณะการออกแบบวอลปเปอรซีจีรายการ 𝐱𝐱� S.D. ระดับความพึงพอใจ 

1) ออกแบบเหมาะสมกับรูปแบบรายการ 4.93 0.25 มากที่สุด 

2) ออกแบบรูปแบบที่ทันสมัย  4.50 0.57 มากที่สุด 

3) สีสันโดดเดน สะดุดตา  4.73 0.45 มากที่สุด 

4) การจัดวางองคประกอบในภาพรวมมีความเหมาะสม 4.73 0.45 มากที่สุด 

5) ความคิดสรางสรรค 4.43 0.57 มาก 

รวม 4.67 0.46 มากที่สุด 

 จากตารางที่ 4 ผลการประเมินความพึงพอใจดานการออกแบบวอลปเปอรซีจีรายการ พบวาความพึงพอใจดาน

ลักษณะการออกแบบวอลปเปอรซีจีรายการ มีคาเฉลี่ยรวมอยูในระดับ มากที่สุด (x�=4.67, S.D.=0.46)  และเมื่อพิจารณา

ตามลักษณะการออกแบบ พบวา ความพึงพอใจตอลักษณะการออกแบบเหมาะสมกับรูปแบบรายการ อยูในระดับ มากที่สุด 

(x�=4.93, S.D.=0.25) รองลงมาสีสันโดด ไมฉูดฉาด เหมาะกับรายการโทรทัศนและความเหมาะสมของฉากและภาพประกอบ 

อยูในระดับ มากที่สุด (x�=4.73, S.D.=0.45) โดยสอดคลองกับงานวิจัยของ กมลทิพย (2561) ไดทําวิจัยเร่ือง “การผลิตสื่อโม

ชันกราฟกเพื่อสงเสริมความรูและทัศนคติตอการปองกันโรคหลอดเลือดสมอง” พบวา ความพึงพอใจดานการออกแบบสื่อ อยู

ในระดับดีมาก โดยรูปแบบและขนาดตัวอักษรที่ใชในสื่อมีความเหมาะสม เสียงบรรยายมีความเหมะสมชัดเจนออกเสียงได

อยางชัดถอยชัดคํา และสื่อโมชั่นกราฟกชวยเพิ่มความสะดวกและประหยัดเวลาการศึกษาเร่ืองโรคหลอดเลือดสมอง สงผลตอ

ความพึงพอใจสื่อโมชั่นกราฟกมากที่สุด 

  5.2.2 สวนที่ 3 ปจจัยการยอมรับสื่อมัลติมีเดียรายการขาวตางประเทศรายการ What a world และ รายการ 

What a human 

 

รูปที่ 5 โลโกรายการ 

   จากผลการประเมินการยอมรับโลโกรายการขาวตางประเทศ What a world และ รายการ What a human 

พบวา ผูตอบแบบสอบถาม 30 คน ยอมรับโลโกรายการ What a world 29 คน คิดเปนรอยละ 96.70 ไมยอมรับ 1 คน คิด

เปนรอยละ 3.30 และ ยอมรับโลโกรายการ What a human 30 คน คิดเปนรอยละ 100 

 

 

 



 

 

ตารางที่ 5 การยอมรับ Title และ Wallpaper CG รายการขาวตางประเทศ What a world และ รายการ What a human 

การยอมรับสื่อมัลติมีเดียสําหรับรายการขาว 

 

อัตรารอยละการยอมรับ 

แบบที่ 1 แบบที่ 2 แบบที่ 3 ไมยอมรับ 

1) ไตเติ้ลและวอลเปเปอรซีจีรายการ What a world 6.70 73.30 20 0 

2) ไตเติ้ลและวอลเปเปอรซีจีรายการ What a human 10 76.70 13.30 0 

  จากผลการประเมินการยอมรับไตเติ้ลและวอลเปเปอรซีจีรายการ What a world และ รายการ What a human 

พบวา ผูตอบแบบสอบถาม 30 คน 1) การยอมรับไตเติ้ลและวอลเปเปอรซีจีรายการ What a world แบบที่ 2 มากที่สุด 22 

คน คิดเปนรอยละ 73.30 รองลงมายอมรับไตเติ้ลและวอลเปเปอรซีจีรายการ What a world แบบที่ 3 6 คน คิดเปนรอยละ 

20 และยอมรับไตเติ้ลและวอลเปเปอรซีจีรายการ What a world แบบที่ 1 2 คน คิดเปนรอยละ 6.70 2) การยอมรับไตเติ้ล

และวอลเปเปอรซีจีรายการ What a human แบบที่ 2 มากที่สุด 23 คน คิดเปนรอยละ 76.70 รองลงมายอมรับไตเติ้ลและ

วอลเปเปอรซีจีรายการ What a human แบบที่ 3 4 คน คิดเปนรอยละ 13.30 และยอมรับไตเติ้ลและวอลเปเปอรซีจีรายการ 

What a human แบบที่ 1 3 คน คิดเปนรอยละ 10 

6. สรุปผล  

 จากการวิเคราะหขอมูลสวนบุคคลดานประชากรศาสตร พบวา เปนเพศชาย อยูระหวาง 31-40 ป เปนพนักงาน 

ตําแหนงพนักงานทั่วไป แผนกผลิตรายการ  

 ผลการประเมินความพึงพอใจตอการออกแบบสื่อมัลติมีเดีย พบวา  

  1) ปจจัยที่สงผลตอการยอมรับโลโกรายการมากที่สุด คือการออกแบบใหตัวอักษรอานงาย รองลงมาชื่อรายการ

โดดเดน ชัดเจน ดึงดูดความสนใจและสีสันที่สะดุดตา 

  2) ปจจัยที่สงผลตอการยอมรับไตเติ้ลรายการมากที่สุด คือการออกแบบใหเหมาะสมกับรูปแบบรายการ รองลงมา

สีสันโดด ไมฉูดฉาด เหมาะกับรายการโทรทัศนและความเหมาะสมของฉากและภาพประกอบ 

  3) ปจจัยที่สงผลตอการยอมรับวอลเปเปอรซีจีรายการ คือการออกแบบใหเหมาะสมกับรูปแบบรายการ รองลงมา

สีสันโดดเดน สะดุดตาและการจัดวางองคประกอบในภาพรวมมีความเหมาะสม 

 ผลจากการวิเคราะหการยอมรับสื่อมัลติมีเดียสําหรับรายการขาวตางประเทศ รายการ What a world 1) โลโก

รายการ What a world รอยละ 96.7 ของกลุมตัวอยาง ยอมรับโลโกรายการ What a world 2) ไตเติ้ลรายการและวอลเป

เปอรซีจีรายการ What a world รอยละ 73.3 ของกลุมตัวอยาง ยอมรับไตเติ้ลและวอลเปเปอรซีจีแบบที่ 2 และรายการ 

What a human 1) โลโกรายการ What a human รอยละ 100 ของกลุมตัวอยาง ยอมรับโลโกรายการ 2) ไตเติ้ลรายการ

และวอลเปเปอร ซีจีรายการ What a human รอยละ 76.7ของกลุมตัวอยาง ยอมรับ Title และ Wallpaper CG แบบที่ 2 

7. กิตติกรรมประกาศ 

 ขอขอบคุณ คณาจารยสาขาวิชาเทคโนโลยีสารสนเทศทางธุรกิจ ที่ไดใหคําปรึกษาในการทํางานวิจัย และขอขอบคุณ

สถานีวิทยุโทรทัศนไทยทีวีสีชอง 3 ที่ใหขอมูลที่เปนประโยชนและสนับสนุนการทํางานวิจัยในคร้ังนี้ 
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