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บทคัดยอ 

 งานวิจัยนี้มีวัตถุประสงค 1) เพื่อพัฒนาสื่อโมชั่นกราฟกประเภทสื่อใหความรู  ซึ่งแบงเปน 3 หัวขอไดแก มลพิษทาง

อากาศ  ฝุนวาระแหงชาติ  และบทบาทหนาที่ความรูเก่ียวกับสว. โดยลักษณะการนําเสนอขอมูลจะใชภาพกราฟกที่มีการ

เคลื่อนไหวเพื่อทําใหสื่อมีความนาสนใจและเขาใจงาย สามารถรับชมสื่อไดผานทางชอง NBT  และ YouTube และ 2) เพื่อ

ประเมินคุณภาพของสื่อโมชั่นกราฟกประเภทสื่อใหความรู กลุมตัวอยางที่ใชในงานวิจัยคือผูเชี่ยวชาญ จํานวน 5 ทาน โดยใช

วิธีการเลือกแบบเฉพาะเจาะจง จากทีมผลิตสื่อ spot และ vtr  สถานี NBT และผูใชงานอินเตอรเน็ตที่รับชมสื่อผานทาง 

YouTube จํานวน 395 คน   โดยใชวิธีการสุมตัวอบางแบบบังเอิญ เคร่ืองมือที่ใชในงานวิจัยคือ สื่อโมชั่นกราฟกประเภทให

ความรู  และแบบสอบถามประเมินคุณภาพสื่อ โดยใชคาสถิติคือ คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ผลการวิจัยพบวา สื่อ

โมชั่นกราฟกประเภทสื่อใหความรู มีคุณภาพของสื่อในภาพรวมอยูในระดับดี  โดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 4.26 และสวนเบี่ยงเบน

มาตรฐานเทากับ 0.65  

คําสําคัญ: โมชั่นกราฟก  สื่อมัลติมีเดีย  กราฟก 

Abstract 

The objective of this research is to 1) to develop knowledge-based graphic motion media which 

can be divided into 3  topics including air pollution National Agenda Dust and roles, duties, knowledge 

about SW the data presentation style uses animated graphics to make the media interesting and easy to 

understand. Can watch the media via NBT and youtube channels and 2 ) to evaluate the quality of the 

motion graphic media for Knowledge Media. The sample group used in the research is 5  experts using 

specific selection methods. From the spot and vtr media production team, NBT station and internet users 

who watched the media via YouTube, 395 people using accidental random sampling methods The tools 

used in the research are Motion graphics media for knowledge and media quality assessment 

questionnaires by using the statistic value is Average and standard deviation The research found that 

Motion graphics media for knowledge. The quality of the media in the overall level is good. With an 

average of 4.26 and a standard deviation of 0.65 
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1. ที่มาและความสําคัญ 

          ปจจุบันมีการพัฒนาสื่อของขาวสารออกมาเปนรูปแบบตางๆ ที่หลากหลายมากกวาในอดีต เพื่อดึงดูดและเพิ่มความ

สนใจของผูรับขาวสาร  อีกทั้งยังมีการเพิ่มชองทางในการเผยแพรขาวสาร จากเดิมที่มีการเผยแพรแคทางโทรทัศนเทานั้น  แต

ปจจุบันมีชองทางการเผยแพรมากมาย เชน  สื่อออนไลนไมวาจะเปน เฟซบุก (Facebook) ,ยูทูบ (Youtube) หรือ อินตราแก

รม (Instagram) เพื่อใหการประชาสัมพันธกิจกรรมตางๆ ที่จะเกิดข้ึน  และการนําเสนอขาวสาร  สามารถเขาถึงประชาชน

ไดมากที่สุด  ดวยเหตุนี้ทําใหรูปแบบของขาวสารตองมีการพัฒนาจากรูปแบบเดิมๆ โดยการเพิ่มการนําเสนอที่หลากหลายมาก

ยิ่งข้ึน  ไมวาจะเปนรูปภาพ  เสียง  วีดีโอ อินโฟกราฟกและสื่อโมชั่นกราฟก แทนสิ่งที่ตองการนําเสนอ โดยมุงเนนไปที่รูปแบบ

การนําเสนอที่แปลกใหม  นาสนใจ  กระชับ  และไดใจความ  ทําใหขาวสารในปจจุบันดูไมนาเบื่อเหมือนในอดีต  นั่นทําให

ผูคนสามารถเขาถึงขาวสารตางๆ ไดงายยิ่งข้ึน  และยังสามารถรับรูถึงการประชาสัมพันธกิจกรรมตางๆ ไดอยางทันเวลาจาก

เทคโนโลยีสมัยใหมอยางสมารทโฟน แท็บเล็ต หรือคอมพิวเตอร  (ผศ.ดร.จินตวีร เกษมศุข, 2561) 

เนื่องจากสถานีวิทยุโทรทัศนแหงประเทศไทยหรือชอง NBT เปนชองโทรทัศนที่มีหนาที่นําเสนอขาวสาร และ

ประชาสัมพันธกิจกรรมตางๆ ที่เกิดข้ึนในทุกชวงเวลา  อีกทั้งวิทยุโทรทัศนยังเปนสื่อสารมวลชนประเภทหนึ่งที่มีการพัฒนา

อยางรวดเร็ว  และยังสามารถเขาถึงผู รับขาวสารไดทุกเพศทุกวัย  ทําใหสถานีวิทยุโทรทัศนเปนชองทางหลักในการ

ประชาสัมพันธกิจกรรมตางๆ ที่จะเกิดข้ึน และนําเสนอขาวสารตางๆ ในสังคมอยางตรงไปตรงมา โดยในปจจุบัน

สถานีโทรทัศนมีการแขงขันกันสูง ซึ่งทางสถานีโทรทัศนชอง NBT นอกเหนือจากผลิตรายการขาวโดยทั่วไปแลว ยังมีการ

สอดแทรกขอมูลในรูปแบบสื่อมัลติมีเดียและกราฟกตางๆในการอธิบายขอมูลประกอบขาว เพื่อทําใหผูรับชมสามารถเขาใจ

เนื้อหาตางๆไดเพิ่มมากข้ึน และนอกจากนี้ยังมีการเพิ่มรายการตางๆที่นาสนใจ เพื่อเพิ่มความหลากหลายของรายการ ซึ่ง

สามารถดึงดูดผูชมในการเลือกดูรายการของทางสถานีได โดยสิ่งที่เปนปญหาและอุปสรรคสําหรับผูผลิตรายการหรือการ

นําเสนอขอมูลคือรูปแบบของสื่อที่ใช มักจะถูกนําเสนอในรูปแบบเดิม ซึ่งไมไดมีการเนนในเร่ืองของสื่อที่มีลักษณะ

ภาพเคลื่อนไหวหรือสื่อที่เปนกราฟก ที่ผูชมจะสามารถเห็นและเขาใจขอมูลไดงาย จึงถือเปนอุปสรรคอยางหนึ่งของการ

นําเสนอขอมูลที่ยังขาดความนาสนใจ และยังขาดการใชสื่อในรูปแบบใหมในการนําเสนอขอมูล  

 ดวยเหตุนี้ ทางผูวิจัยจึงไดเล็งเหนถึงความสําคัญในเร่ืองการของจัดสื่อเพื่อใชในการประกอบการนําเสนอขอมูลที่จะ

สามารถเพิ่มความนาสนใจและกระตุนการเรียนรูใหกับผูชม จึงไดมีการพัฒนาสื่อโมชั่นกราฟกประเภทสื่อใหความรูในหัวขอ

ตางๆจํานวน 3 หัวขอ ไดแก เร่ืองบทบาทและหนาที่ของวุฒิสภา (ส.ว.) ตามรัฐธรรมนูญฉบับใหม และเร่ืองประชาสัมพันธและ

ใหขอมูลความรูเก่ียวกับฝุน PM 2.5และวาระฝุนแหงชาติ โดยมีการนําเสนอขอมูลโดยใชสื่อโมชั่นกราฟกที่มีลักษณะของการ

เคลื่อนไหวประกอบกับภาพ และขอความที่สามารถสื่อความหมายใหผูชมสื่อ สามารถเขาใจเนื้อหาและสิ่งที่ตองการนําเสนอ

ไดงายข้ึน และเกิดเรียนรูจดจําไดเร็ว ทําใหเกิดผลดีตอทางสถานีที่สามารถนําเสนอขอมูลในรูปแบบที่ทันสมัยและนาสนใจ 

และทําใหผูชมสามารถรับชมสื่อในรูปแบบที่นาสนใจ เขาใจงาย จึงทําใหเกิดผลดีตอทั้งผูผลิตสื่อและผูรับชมไดตอไป 

2. วัตถุประสงค 

1. เพื่อพัฒนาสื่อโมชั่นกราฟกประเภทสื่อใหความรู 

2. เพื่อประเมินคุณภาพของสื่อโมชั่นกราฟกประเภทสื่อใหความรู 

 

 

 



 

 

กรอบแนวคิดงานวิจัย 

                 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปที่ 1 กรอบแนวคิดงานวจิัย 

 

ขอบเขตการวิจัย  

 1. ดานเนื้อหา กําหนดขอบเขตเนื้อหาของวีดิทัศนการพัฒนาสื่อโมชั่นกราฟกประเภทสื่อใหความรู   3 หัวขอเร่ือง

ไดแก มลพิษทางอากาศ ฝุนวาระแหงชาติ และบทบาทหนาที่ความรูเก่ียวกับสว. 

 2. ดานรูปแบบการนาํเสนอ นาํเสนอโดยใชสื่ออินโฟกราฟก (Infographic media) และสื่อโมชัน่กราฟก (Motion 

Graphics) ในลักษณะของภาพเคลื่อนไหว เพื่อเพิ่มความนาสนใจใหกับเนื้อหาที่ตองการนําเสนอ และทําการเผยแพรสื่อผาน

ทางชอง NBT และ Youtube 

 3. ดานการประเมินคุณภาพของสื่อ ประเมินจากแบบสอบถามจํานวน 3 ดาน โดยใชกลุมตัวอยางจํานวน 400 คน 

จากผูเชี่ยวชาญดานการผลิต sport และ VTR ที่ไดรับชมและตรวจสอบสื่อวิดิทัศน จํานวน 5 คน  โดยใชวิธีการกําหนดกลุม

ตัวอยางแบบเจาะจง (Purposive Sampling) (กัลยา, 2542) และผูใชงานอินเทอรเน็ตที่ไดรับชมผานทาง Youtube จํานวน 

395 คน โดยใชวิธีการสุมตัวอยางแบบบังเอิญ (Accidental sampling)  สถิติที่ใชในการวิเคราะหไดแก คาเฉลี่ย และสวน

เบี่ยงเบนมาตรฐาน  

 

3. ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวของ 

สื่อวีดิทัศน คือการบันทึกภาพนิ่ง ภาพเคลื่อนไหว และเสียงโดยสามารถถายทอดภาพและเสียงที่บันทึกนั้นออกมาได

ทางเคร่ืองรับ โทรทัศน หรือคอมพิวเตอรซึ่งมีประโยชนในการสามารถถายทอดทั้งภาพ และเสียงออกมาไดคราวเดีนวกันทําให

ผูชมเกิดความเขาใจและมีเจตคติที่ดีตอการชม (ปยะดนัย ,2560) 

อินโฟกราฟก (infographics) คือ การนําเสนอขอมูลสารสนเทศตางๆโดยใชภาพกราฟกเปนเคร่ืองมือสําคัญ ซึ่งอินโฟ

กราฟกนี้มักจะตองประกอบดวย 2 สวนหลักๆ คือ “ขอมูล” (ตัวหนังสือ) และ “ภาพกราฟก”  (พงศกร, 2561) 

สื่อโมชั่นกราฟก (Motion graphic)  ความหมายอยางเปนทางการคือ  งานกราฟฟกที่เคลื่อนไหวไดโดยการนําเอา

มาจัดเรียงตอๆ กัน อธิบายใหเขาใจอยางงายคือการทําใหภาพวาด 2 มิติของเราเคลื่อนไหวได เหมือนการทําการตูนแอนิเมชั่น 

ปจจุบันไดมีการใช Motion graphic เปนสื่อในโลกออนไลนกันมาข้ึนเนื่องจากสามารถอธิบายและทําความเขาใจไดงายเมื่อ

ถูกสื่อสารออกไป แตอยางไรก็ตาม Motion graphic  ก็ไมไดงายเหมือนอยางที่คิดแตก็ไมยากเกินความสามารถ เพราะผูที่จะ

ส่ือใหความรู จาํนวน 3 เร่ือง 

มลพิษทางอากาศ 

ฝุนวาระแหงชาติ 

บทบาทหนาที่ความรูเกี่ยวกบัสวก. 

ผลการประเมินคุณภาพของ 

ส่ือโมชั่นกราฟกประเภทส่ือให

ความรู 

รวบรวมขอมูลที่เกีย่วของ 

กับการพัฒนาส่ือ 

พัฒนาส่ือโมชั่นกราฟกโดยใช

โปรแกรม Adobe premierpro 



 

 

ออกแบบและสรางสรรคตัว Motion graphic  จะตองมีพื้นฐานความรูในการใชโปรแกรมและพื้นฐานในดานการออกแบบ 

(นนทนัท แกวมณี, 2561) 

การประชาสัมพันธ  หมายถึง  การสื่อสารความคิดเห็น  ขาวสาร  ขอเท็จจริงตาง ๆ ไปสูกลุมประชาชน  เปนการ

เสริมสรางความสัมพันธและความเขาใจอันดีระหวางหนวยงาน  องคการ  สถาบันกับกลุม ประชาชนเปาหมายและประชาชน

ที่เก่ียวของ  เพื่อหวังผลในความรวมมือ สนับสนุนจากประชาชน รวมทั้ง  มีสวนชวยเสริมสรางภาพลักษณ ที่ดีใหแกหนวยงาน  

องคการ  สถาบันดวย  ทําใหประชาชน เกิดความนิยม  (ทัศนีย ผลชานิโก, 2560) 

สมศักดิ์  คลายสังข (2560) ไดทําการวิจัยเร่ือง “การพัฒนาสื่อวีดิทัศนและสื่อออนไลนเพื่อสงเสริมการตลาดและการ

ทองเที่ยวแบบมีสวนรวมในเขตพื้นที่ตลื่งชัน กรุงเทพมหานคร” วัตถุประสงคของการวิจัยคร้ังนี้คือ เพื่อพัฒนาสื่อวีดิทัศน

สงเสริมการตลาดและการทองเที่ยวแบบมีสวนรวมในพื้นที่เขตตลิ่งชัน โดยผูวิจัยมุงพัฒนาสื่อวีดิทัศนที่มีประสิทธิภาพและสื่อ

ออนไลนในรูปแบบเว็บไซต ผลการพัฒนา ทําใหไดสื่อ วีดิทัศนสงเสริมการตลาดและการทองเที่ยวแบบมีสวนรวม ชุด 9 วัด 

ความยาว 11.35 นาที และชุด 4 ตลาดน้ํา ความยาว 9.40 นาที ซึ่งมีประสิทธิภาพตามเกณฑมาตรฐานในระดับ 83/86.7 ใน

การใหความรู  ความเขาใจและจูงใจใหเกิดความสนใจในการเดินทางไปทองเที่ยว  

สํานักวิจัย สถาบันบัณฑิตพัฒนบริหารศาสตร (2554) ไดทําการวิจัยเร่ือง “บทบาทและความรับผิดชอบของ

สมาชิกสภาผูแทนราษฎรและสมาชิกวุฒิสภาในอนาคตตามทัศนะของประชาชน โดยม ีวัตถุประสงคของการวิจัยคร้ังนี้คือ เพื่อ

ศึกษาความรูความเขาใจขอวประชาชนที่มีตอบทบาทและความรับผิดชอบของสมาชิกสภาผูแทนราษฏรและสมาชิกวุฒิสภา 

เพื่อศึกษาถึงความคาดหวังในบทบาทและความรับผิดชอบของสมาชิกสภาผูแทนราษฏรและสมาชิกวุฒิสภาตามทัศนะของ

ประชาชน เพื่อชวยสรางความเขาใจใหกับประชาชนในหัวขอเร่ืองที่กําหนด  

กรองกาญจน และคณะ, (2561) เร่ืองการพัฒนาเว็บไซตประชาสัมพันธกลุมแมบานเกษตรกรชุมชนปราณบุรี จังหวัด

ประจวบคีรีขันธ ดวยรูปแบบอินโฟกราฟก  มีผลการประเมินความพึงพอใจ จากการแบงหัวขอการประเมิน 3 ดานเปน คือ 

ดานเนื้อหาอินโฟกราฟก ดานออกแบบ และดาน ภาพรวมเว็บไซต โดยมีวัตถุประสงค  เพื่อพัฒนาเว็บไซตประชาสัมพันธ กลุม

แมบานเกษตรกร ชุมชนปราณบุรี  จังหวัดประจวบคีรีขันธ ดวยรูปแบบอินโฟกราฟก  เพื่อเปรียบเทียบประสิทธิภาพของ

รูปแบบอินโฟกราฟกของ เว็บไซตประชาสัมพันธ กลุมแมบานเกษตรกรชุมชนปราณบุรี และเพื่อวัดความพึงพอใจของผูเขาชม

เว็บไซตประชาสัมพันธ กลุมแมบานเกษตรกรชุมชนปราณบุรี ดวยรูปแบบอินโฟกราฟก ผลการวิจัยพบวา เว็บไซต www.

สับปะรดนารู.com มีคาระดับความพึงพอใจในการใชงานมากที่สุด คิดเปนรอยละ 90.4 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

4. วิธีดําเนินการวิจัย   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปที่ 2 วิธีการดําเนินงานวิจัย 

1. ศึกษาขอมูลและความตองการ จากเอกสารและงานวิจัยที่เก่ียวของ  เพื่อกําหนดเนื้อหาและรูปแบบในการผลิตสื่อ 

           2. รวบรวมขอมูลที่เก่ียวของ  

  ทําการศึกษาขอมูลที่เก่ียวกับเนื้อหาใน 3 หัวขอคือ มลพิษทางอากาศ ฝุนวาระแหงชาติ และบทบาทและหนาที่

ของสมาชิกวุฒิสภา (ส.ว.) ตามรัฐธรรมนูญฉบับใหม จากแหลงขอมูลตางๆ ไดแก เว็บไซตสํานักงานคณะกรรมการการเลือกตั้ง 

เว็บไซตกรมสงเสริมสุขภาพสิ่งแวดลอม และรวบรวมเนื้อหาสวนที่เก่ียวของ    เพื่อนํามาเปนขอมูลในการจัดทําสื่อ 

           3. ราง story board  

 ทําการรางสตอร่ีบอรดจํานวน 3 หัวขอ โดยมีการกําหนดตัวละครและกําหนดรูปแบบของการดําเนินเร่ือง กําหนด

ชวงเวลาในการนําเสนอของแตละหัวขอ หัวขอละ 1 นาที 

 

   

 

 

 

 

 

 

รูปที่ 3 ตัวอยางการราง story board เร่ืองบทบาทและหนาที่ ส.ว. ตามรัฐธรรมนูญฉบบัใหม 

ศึกษาขอมูลและความตองการ 

รวบรวมขอมลูท่ีเก่ียวของ 

พัฒนาสื่อใหความรู 
 

ตรวจสอบคุณภาพของสื่อ 

 
เผยแพรสื่อใหความร 

 
ประเมินคุณภาพของสื่อ 

ราง story board 
 



 

 

4. พัฒนาสื่อใหความรู โดยใชโปรแกรม Adobe Illustrator ในการพัฒนาสื่ออินโฟกราฟก และใชโปรแกรม Adobe 

Premiere Pro cs6 ในการพัฒนาสื่อโมชั่นกราฟก 

 

 

 

   

 

 

 

 

รูปที่ 4 ใชโปรแกรม Adobe Premiere Pro cs6 ในการพัฒนาสื่อโมชั่นกราฟก 

 

รูปที่ 5 ใชโปรแกรม Adobe Illustratorในการพัฒนาสื่ออินโฟกราฟก 

 

5. ตรวจสอบคุณภาพของสื่อ โดยผูเชี่ยวชาญดานการผลิต sport และ VTR เพื่อตรวจดูความเหมาะสมของเนื้อหาที่

สื่อ ความถูกตองของเนื้อหา และความเหมาะสมของสื่อ  

6. เผยแพรสื่อใหความรู ทําการเผยแพรสื่อ 2 ชองทาง คือชองทางการออกอากาศและชองทาง YouTube 

7. ประเมินคุณภาพของสื่อ ประเมินจากแบบสอบถามจํานวน 3 ดาน โดยใชกลุมตัวอยางจํานวน 400 คน จาก

ผูเชี่ยวชาญดานการผลิต sport และ VTR ที่ไดรับชมและตรวจสอบสื่อวิดิทัศน จํานวน 5 คน โดยใชวิธีการคัดเลือกกลุม

ตัวอยางแบบเฉพาะเจาะจง และผูใชงานอินเทอรเน็ตที่ไดรับชมผานทาง Youtube โดยวิธีการคํานวณหาสูตรตัวอยางแบบไม

ทราบขนาดประชากรที่แนนอน สูตรของ คอแครน (Cochran, 1977)  

5. ผลการวิจัย 

1. ผลการพัฒนาสื่อวีดิทัศน เร่ือง การพัฒนาสื่อโมชั่นกราฟกประเภทสื่อใหความรู ผูวิจัยไดดําเนินการพัฒนาสื่อ

โมชั่นกราฟกประเภทสื่อใหความรู เพื่อประชาสัมพันธและใหความรูใน 3 หัวขอ โดยเผยแพรผานชอง NBT และสื่อออนไลน  



 

 

 1.1 สื่อใหความรูเร่ืองมลพิษทางอากาศ อธิบายเก่ียวกับผลกระทบที่เกิดข้ึนจากมลพิษทางอากาศเก่ียวกับฝุน 

P.M. 2.5 ที่สงผลตอสุขภาพและมีการแนะนํารณรงควิธีการปองกันและรักษาสุขภาพ 

 

รูปที่ 6 สื่อใหความรูเร่ืองมลพิษทางอากาศ 

1.2 สื่อใหความรูเร่ือง ฝุนวาระแหงชาติ จะสื่อถึงที่มาปญหาของฝุนผลกระทบที่เกิดข้ึน เพื่อใหทุกคนตระหนัก

และเห็นความสําคัญเก่ียวกับการรักษาสภาพแวดลอม 

 

 

 

 

 

รูปที่ 7 สื่อใหความรูเร่ืองฝุนวาระแหงชาต ิ

1.3 สื่อใหความรูเร่ืองบทบาทและหนาที่ ส.ว. ตามรัฐธรมนูญฉบับใหม มีเนื้อหาและสื่อใหเขาใจถึงบทบาทหนาที่

ของสมาชิกวุฒิสภา  

รูปที่ 8 สื่อใหความรูเร่ืองบทบาทและหนาที่ ส.ว. ตามรัฐธรมนญูฉบับใหม 



 

 

2. ผลประเมินคุณภาพของสื่อโมชั่นกราฟกประเภทสื่อใหความรู 

ตารางที่ 1 แสดงการสรุปผลการประเมินคุณภาพของสื่อโมชั่นกราฟกประเภทสื่อใหความรู  

หัวขอการประเมิน คาเฉลี่ย  (x�) สวนเบี่ยงเบน

มาตรฐาน (S.D.) 

คาความหมาย 

1. ดานการออกแบบ 4.41 0.62 อยูในระดับด ี

2. ดานเนื้อหา 4.25 0.68 อยูในระดับด ี

3. ดานสื่อการนําเสนอ 4.12 0.64 อยูในระดับด ี

ความพึงพอใจในภาพรวม 4.26 0.65 อยูในระดบัด ี

จากตารางการประเมินคุณภาพของสื่อในภาพรวม สื่อโมชั่นกราฟกประเภทสื่อใหความรูมีคุณภาพอยูในระดับดี มี

คาเฉลี่ยเทากับ 4.26 และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานเทากับ 0.65 โดยเมื่อพิจารณารายดาน พบวา ดานการออกแบบในภาพรวม

อยูในระดับดี โดยมีคาเฉลี่ยเทากับ4.41 และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานเทากับ 0.62  ดานเนื้อหาในภาพรวมอยูในระดับดี โดยมี

คาเฉลี่ยเทากับ 4.25 และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานเทากับ 0.68 และดานสื่อการนําเสนอในภาพรวมอยูในระดับด ีโดยมีคาเฉลี่ย

เทากับ 4.12 และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานเทากับ 0.64 ซึ่งสอดคลองกับงานวิจัยของฐานิดา ทองมาแกว และคณะ เร่ืองการ

ประชาสัมพันธเว็บไซต แบกเปเที่ยวปาละอู ดวยสื่ออินโฟกราฟก มีความพึงพอใจที่มีตอสื่ออินโฟกราฟก ที่ใชในการ

ประชาสัมพันธเว็บไซตแบกเปเที่ยวปาละอูภาพโดยรวม พบวา ดานเนื้อหาของสื่ออินโฟกราฟก และดานประโยชนของ

ผูใชงาน อยูในระดับมากที่สุด สวนดานการออกแบบของสื่ออินโฟกราฟก อยูในระดับมาก     และคลองกับงานวิจัยของกรอง

กาญจน และคณะ, (2561) เร่ืองการพัฒนาเว็บไซตประชาสัมพันธกลุมแมบานเกษตรกรชุมชนปราณบุ รี จังหวัด

ประจวบคีรีขันธ ดวยรูปแบบอินโฟกราฟก  มีผลการประเมินความพึงพอใจ จากการแบงหัวขอการประเมิน 3 ดานเปน คือ 

ดานเนื้อหาอินโฟกราฟก ดานออกแบบ และดาน ภาพรวมเว็บไซต เก็บผลจากผูตอบแบบสอบถามออนไลนทั้งหมด 388 ชุด 

โดยทําการวัดคาเฉลี่ย คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน สรุปไดวา เว็บไซต สับปะรดนารู.com มีความพึงพอใจจากการใชงานเว็บ ไซด

มากที่สุด  

6. สรุปผล 

 จากการผลิตสื่อวีดิทัศน  เร่ือง การพัฒนาสื่อโมชั่นกราฟฟกประเภทสื่อใหความรู เพื่อประชาสัมพันธ และใหความรู

เก่ียวกับกิจกรรมขาวสารตาง ๆ ไดแก มลพิษทางอากาศ ฝุนวาระแหงชาติ  และบทบาท      และหนาที่ของสมาชิกวุฒิสภา 

(ส.ว.) ตามรัฐธรรมนูญฉบับใหม  ซึ่งทําการเผยแพรผานชอง NBT และสื่อออนไลน (Youtube)  จากการประเมินความ

คุณภาพของสื่อที่ผูวิจัยสรางข้ึนมีคุณภาพอยูในระดับดี คือมีคาเฉลี่ยเทากับ 4.26 สวนเบี่ยงเบนมาตรฐานเทากับ 0.65 ซึ่ง

สอดคลองกับ บุญชม  ศรีสะอาด (2545) ก   ลาววาเกณฑการประเมินประสิทธิภาพสื่อวีดิทัศนจากผูเชี่ยวชาญจะตองอยูใน

ระดับ 3.51-4.50 หมายถึงดี 
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