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Abstract 
 

The purposes of this study were to (1) identify the effects of E-Marketplace 
advertising on online sales of smartphone gadgets on Shopee, Lazada, and 11Street 
applications and (2) to explicate the effects of the advertising expenditures on the E-
Marketplace on the number of visitors and the number of clicks on online sales of 
smartphone gadgets on those applications. 

Research procedures consisted of collecting empirical daily data such as 
advertising expenditures, the number of clicks, the number of visitors, and the sales 
amount of smartphone gadgets through Shopee, Lazada, and 11Street. Data were 
collected in the period of 153 days from those three E-Marketplace sites, and totally 
1,377 data items were collected and organized as panel data. Panel Models and 
Structure Equation Models were employed to analyze the data. 

Results revealed that (1) the increase of advertising expenditures on the three E-
Marketplace sites had significantly positive effects on the online sales of smartphone 
gadgets, sorted in descending order as follows: Shopee, Lazada, and 11Street; (2) the 
effects of the advertising expenditures on the three E-Marketplace sites were reported 
as follows: the advertising expenditures had significantly positive effects on the number 
of visitors and the number of clicks, the number of clicks was positively related to the 
online sales amount significantly, and the number of visitors had no effects on the sales 
amount. Research implications are that the increase of advertising expenditures may 
increase the number of clicks and the sales amount, so an appropriate selection of 
advertising channels should increase the sales amount. 

 
Keywords: Advertising, E-Marketplace, Smartphone Gadgets 
 



 
 

(3) 
 

กิตติกรรมประกาศ 
 

วิทยานิพนธ์ฉบับนี้ส าเร็จลุล่วงสมบูรณ์ได้ด้วยดี  โดยได้รับความกรุณาของรองศาสตราจารย์         
ดร.ธาตรี จันทรโคลิกา อาจารย์ผู้สอนรายวิชาระเบียบวิธีวิจัย และ ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.ดารารัตน์ สุขแก้ว 
อาจารย์ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์ ซึ่งได้สละเวลาอันมีค่ายิ่งในการให้ค าแนะน า ค าปรึกษาอย่างดีตั้งแต่เริ่มต้น
ท าวิทยานิพนธ์ รวมถึงช่วยตรวจทานวิทยานิพนธ์ฉบับนี้ให้มีเนื้อหาครบถ้วนสมบูรณ์ และผู้ช่วย
ศาสตราจารย์ ดร.กอบกูล  จันทรโคลิกา รองผู้อ านวยการฝ่ายวิชาการ วิทยาลัยนวัตกรรมการจัดการ 
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลรัตนโกสินทร์ ที่ได้ให้ค าแนะน า และข้อเสนอแนะอันเป็นประโยชน์แก่ 
วิทยานิพนธ์ฉบับนี้ให้สมบูรณ์ยิ่งข้ึน  

ขอขอบคุณมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลรัตนโกสินทร์ ที่ได้สนับสนุนทุนการศึกษาท าให้
ได้รับโอกาสทางการศึกษาอันมีค่า พร้อมกันนี้ขอขอบคุณเจ้าหน้าที่ประจ าวิทยาลัยนวัตกรรมการจัดการ
ทุกท่าน ที่คอยช่วยเหลือและช่วยอ านวยความสะดวก รวมถึงการติดต่อประสานงานกับคณาจารย์ตลอด
ระยะเวลาของการศึกษา ผู้วิจัยขอกราบขอบพระคุณเป็นอย่างสูงไว้ ณ โอกาสนี้ด้วย 

สิ่งที่ส าคัญที่สุดผู้วิจัยขอกราบขอบพระคุณบิดา มารดา ผู้มีพระคุณสูงสุด ซึ่งให้ทุกสิ่งทุกอย่างแก่
ผู้วิจัย พยายามส่งเสริมให้ผู้วิจัยมีการศึกษาที่ดี จากการศึกษาวิจัยฉบับนี้ผู้วิจัยขอมอบแด่บิดา มารดา ครู
อาจารย์ และผู้มีพระคุณทุกท่านที่ได้สั่งสอนและประสิทธิ์ประสาทวิชาการทุกแขนงโดยตลอดจนท าให้
การศึกษาครั้งนี้ประสบความส าเร็จผ่านไปได้ด้วยดี 

 
ทิชากร  เกตุแก้ว 
กุมภาพันธ์ 2562 

 



 
 

 (4)   

 

สารบัญ 
 

   หน้า 
บทคัดย่อภาษาไทย .........................................................................................................................  (1) 
บทคัดย่อภาษาอังกฤษ ....................................................................................................................  (2) 
กิตติกรรมประกาศ  ........................................................................................................................  (3) 
สารบัญ  .........................................................................................................................................  (4) 
สารบัญตาราง  ................................................................................................................................  (6) 
สารบัญภาพ  ..................................................................................................................................  (7) 
บทที่  1  บทน า  ............................................................................................................................   

 1.1  ความเป็นมาและความส าคัญของปัญหา  ................................................................................  1 
 1.2  วัตถุประสงค์การวิจัย  .............................................................................................................  5 
 1.3  ค าถามในการวิจัย  ..................................................................................................................  5 
 1.4  ขอบเขตการวิจัย  ....................................................................................................................  6 
 1.5  นิยามศัพท์เฉพาะ  ...................................................................................................................  6 
 1.6  ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ ......................................................................................................  7 

บทที่  2  การทบทวนวรรณกรรม ...................................................................................................   
 2.1 แนวคิดทฤษฎีที่เกี่ยวข้องของระบบตลาดอีมาร์เก็ตเพลส ..........................................................  8 
 2.2 ข้อมูลทั่วไปเกี่ยวกับตลาดอีมาร์เก็ตเพลสแอปพลิเคชัน .............................................................  11 
 2.3 ข้อมูลทั่วไปเกี่ยวกับอุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟน .....................................................................  13 
 2.4 แนวคิดและทฤษฎีด้านการโฆษณาออนไลน์ .............................................................................  15 
 2.5 แนวคิดการวัดประสิทธิผลโฆษณาออนไลน์...............................................................................  18 
 2.6 แนวคิดและทฤษฎีข้อมูลพาแนล ...............................................................................................  19 
 2.7 แนวคิดและทฤษฎีสมการโครงสร้าง .........................................................................................  29 
 2.8 งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง ...................................................................................................................  36 
 2.9 กรอบแนวคิดการวิจัย ...............................................................................................................  40 
 2.10 สมมติฐานงานวิจัย .................................................................................................................  41 
บทที่  3  ระเบียบวิธีวิจัย ................................................................................................................   
 3.1 ประชากร และกลุ่มตัวอย่าง .....................................................................................................  42 
 3.2 การเก็บรวบรวมข้อมูล ..............................................................................................................  43 
 3.3 การวิเคราะห์ข้อมูลและสถิติท่ีใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล.............................................................  44 
  
   
   
    
   

 



 

(5) 
 

สารบัญ (ต่อ) 
 

  หน้า 
บทที่  4  ผลการศึกษาวิจัย .............................................................................................................   
 4.1 การวิเคราะห์ค่าเฉลี่ยและค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ................................................................  46 
 4.2 การวิเคราะห์เปรียบเทียบผลกระทบของการโฆษณาบนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ต  
  เพลสต่อยอดขายอุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟน ........................................................................... 36 47 
 4.3 การวิเคราะห์ผลกระทบของการโฆษณาส่งผลต่อจ านวนผู้เข้าชม จ านวนคลิก และ  
  ยอดขายอุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟนบนเว็บไซต์อีมาร์เก็ตเพลส ....................................................  49 
 4.4 ผลการวิเคราะห์ความสัมพันธ์ตามแบบจ าลองสมการเชิงโครงสร้าง ..........................................  51 
 4.5 ผลการวิเคราะห์ข้อมูล Total Effect .......................................................................................  52 
บทที่  5  สรุป อภิปรายผลการศึกษาวิจัย และข้อเสนอแนะ ...........................................................   
 5.1 สรุปผลการวิจัย ........................................................................................................................  55 
 5.2 อภิปรายผลการวิจัย .................................................................................................................  57 
 5.3 ข้อเสนอแนะ ............................................................................................................................  58 
 5.4 ข้อจ ากัดงานวิจัย ......................................................................................................................  59 
บรรณานุกรม  ................................................................................................................................  60 
ภาคผนวก  .....................................................................................................................................  67 
 ภาคผนวก  ก  ข้อมูลกลุ่มตัวอย่าง  .................................................................................................  68 
ประวัติผู้วิจัย  .................................................................................................................................  139 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 



 
 

(6) 
 

สารบัญตาราง 
  
ตารางท่ี  หน้า 

1.1 การจัดอันดับเว็บไซต์ในตลาดพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ชั้นน าในปัจจุบัน ............................. 3 
2.1 สรุปข้อมูลทั่วไปของการตลาดอีมาร์เก็ตเพลส ทั้ง 3 แอปพลิเคชันที่ท าการศึกษา ............ 12 
2.2 ข้อมูลทั่วไปของอุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟน ทั้ง 3 ที่ท าการศึกษา .................................. 14 
2.3 สรุปการทบทวนงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง ................................................................................ 39 
3.1 แสดงองค์ประกอบของกลุ่มตัวอย่างที่ท าการศึกษา ......................................................... 43 
4.1 ตารางแสดงการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ย ค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานของ 

ปัจจัยต่อยอดขายอุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟน ................................................................ 46 
4.2 ตารางแสดงการเปรียบเทียบผลกระทบของค่าโฆษณาต่อจ านวนผู้เข้าชมโฆษณา ............ 47 
4.3 ตารางแสดงการเปรียบเทียบผลกระทบของค่าโฆษณาต่อจ านวนคลิกโฆษณา .................. 48 
4.4 การวิเคราะห์ผลกระทบของการโฆษณาส่งผลต่อจ านวนผู้เข้าชม จ านวนคลิก และ

ยอดขายอุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟน .............................................................................. 49 
4.5 แสดงผลการวิเคราะห์ข้อมูลค่าผลรวมอิทธิพล Total Effect  

แยกตามประเภทตลาดอีมาร์เก็ตเพลสแอปพลิเคชัน ........................................................ 52 
4.6 แสดงผลการวิเคราะห์ข้อมูลค่าผลรวมอิทธิพล Total Effect  

แยกตามประเภทอุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟน ................................................................. 53 
   

ตารางผนวก   
ก.1 ตารางข้อมูลกลุ่มตัวอย่างตลาดอีมาร์เก็ตเพลสในแอปพลิเคชันช้อปปี้ .............................. 69 
ก.2 ตารางข้อมูลกลุ่มตัวอย่างตลาดอีมาร์เก็ตเพลสในแอปพลิเคชันลาซาด้า ........................... 92 
ก.3 ตารางข้อมูลกลุ่มตัวอย่างตลาดอีมาร์เก็ตเพลสในแอปพลิเคชันอีเลฟเว่นสตรีท ................ 115 

 
 

 
 
 



 
 

(7) 
 

สารบัญภาพ 
  
ภาพที ่  หน้า 

1.1 มูลค่า E-commerce ในประเทศไทย ปี 2558 – 2560 และการคาดการณ์ ปี 2561 
(หน่วย : ล้านบาท) .......................................................................................................... 2 

1.2 ปริมาณเงินลงทุนกับโฆษณาออนไลน์ และอัตราการเติบโต (หน่วย : ล้านบาท) ............... 4 
2.1 องค์ประกอบของแบบจ าลองสมการเชิงโครงสร้าง ........................................................... 30 
2.2 สัญลักษณ์ท่ีใช้แทนตัวแปร .............................................................................................. 31 
2.3 สัญลักษณ์ท่ีใช้แทนความสัมพันธ์ ..................................................................................... 32 
2.4 ความสัมพันธ์แท้จริง ........................................................................................................ 32 
2.5 ความสัมพันธ์เทียม .......................................................................................................... 33 
2.6 ความสัมพันธ์ที่เกิดจากอิทธิพลส่งผ่านตัวแปรคั่นกลาง .................................................... 33 
2.7 การไม่มีความสัมพันธ์ ...................................................................................................... 33 
2.8 ความสัมพันธ์มีอิทธิพลทางตรงและทางอ้อม .................................................................... 34 
2.9 ความสัมพันธ์เชิงเหตุและผลย้อนกลับ ............................................................................. 34 
2.10 กรอบแนวคิดงานวิจัย ...................................................................................................... 41 
4.1 ผลการประมาณค่าความสัมพันธ์ตามกรอบแนวคิดงานวิจัย ............................................. 51 

 
 



 

 
 

บทที่ 1 
บทน า 

 
1.1 ความเป็นมาและความส าคัญของปัญหา  
 ในยุคของไอทีและเทคโนโลยีสารสนเทศมีความก้าวหน้าไปอย่างมาก ยังพัฒนาไปอย่างต่อเนื่อง
และรวดเร็ว ท าให้การใช้ชีวิตของผู้คนเกิดการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมต่าง ๆ จนกลายเป็นส่วนหนึ่งในการ
ด ารงชีวิตประจ าวันของมนุษย์ จึงเกิดช่องทางการติดต่อสื่อสารช่องทางใหม่ซึ่งเป็นช่องทางที่เรียกว่า
เครือข่ายอินเทอร์เน็ต ซึ่งท าให้สามารถติดต่อสื่อสาร แลกเปลี่ยนข้อมูล ร่วมกันได้อย่างสะดวกรวดเร็ว 
ตลอดเวลา ชัดเจน ถูกต้อง แม่นย า และยังเป็นเครือข่ายขนาดใหญ่ที่สามารถเชื่อมโยงติดต่อสื่อสาร
ระหว่างกันได้ทั่วโลก โดยอาศัยตัวเชื่อมเครือข่ายภายใต้มาฐานการเชื่อมโยงเดียวกัน (อรรถศิษฐ์  
พัฒนะศิริ, 2559, หน้า 153) ท าให้เทคโนโลยีอินเทอร์เน็ตเข้ามามีบทบาทในการใช้ชีวิตประจ าวันของ
คนเราเพ่ิมมากขึ้นอย่างหลีกเลี่ยงไม่ได้จึงกลายเป็นสาเหตุที่ท าให้ระบบการค้าขายในปัจจุบัน มีการ
เปลี่ยนแปลงและแตกต่างไปจากเดิม ซึ่งในอดีตการท าการค้าจะเป็นการขายผ่านทางหน้าร้านเพียงอย่าง
เดียวเท่านั้น จึงท าให้สินค้าไม่สามารถเข้าถึงกลุ่มผู้บริโภคได้ตรงตามเป้าหมาย นอกจากนี้การท าการค้า
แบบเดิม ร้านค้าและตราสินค้านั้น ๆ จะเป็นที่รู้จักได้เพียงแค่ผู้บริโภคในพ้ืนที่เท่านั้น แต่ในปัจจุบันนี้ได้มี
การน าเทคโนโลยีเข้ามาใช้ในการท าธุรกิจการค้าบนเครือข่ายอินเทอร์เน็ตกันอย่างแพร่หลาย เพื่อเป็นการ
ขยายช่องทางการด าเนินงานธุรกิจ และรองรับกับความต้องการของผู้บริโภคที่มีการเปลี่ยนแปลงไป    
(พิซซาพร เนียมศิริ, 2560, หน้า 5) จากที่นิยมซื้อสินค้าและบริการจากร้านค้าทั่วไป มาเป็นการซื้อขาย
ผ่านระบบอินเทอร์เน็ต หรือ เรียกอีกอย่างหนึ่งว่า การพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ หรือ E-commerce ซึ่ง
เป็นการใช้สื่ออิเล็กทรอนิกส์เป็นสื่อกลางในการค้าระหว่างผู้ค้ากับกลุ่มลูกค้า เป็นการท ากิจกรรมทางการ
ค้าซึ่งหมายถึงการซื้อขายสินค้าและบริการ การส่งผ่านข้อมูลต่าง ๆ ท าให้เกิดความสะดวกรวดเร็ว และ
ครอบคลุมพ้ืนที่การท าธุรกิจได้มากขึ้น (ณัฐรดา ประสงค์ทรัพย์, 2559, หน้า 11)   
 พาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ก าลังเป็นที่นิยมอย่างกว้างขวาง ซึ่งเป็นการท าการค้าโดยที่ไม่ต้องผ่าน
พ่อค้าคนกลาง อีกทั้งยังเป็นการท าการค้าที่ไร้พรมแดน ไม่มีขีดจ ากัดของเวลาและสถานที่ ไม่ว่าจะอยู่ที่
ไหนก็สามารถเข้าถึงสินค้าของเราได้ตลอด 24 ชั่วโมงแบบไม่มีวันหยุด ท าให้สามารถเข้าถึงกลุ่มเป้าหมาย
ได้โดยตรงและรวดเร็ว และที่ส าคัญยังจะช่วยเพ่ิมยอดขายสินค้าให้กับเรา ผู้ประกอบการหลายราย      
ในประเทศไทยได้เล็งเห็นถึงประโยชน์ของพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์จึงเริ่มขยับขยายธุรกิจของตัวเองจากที่    
มีหน้าร้านเพียงอย่างเดียวมาเป็นการท าหน้าร้านแบบออนไลน์ควบคู่ไปด้วย ในขณะที่เจ้าของธุรกิจ      
รุ่นใหม่ส่วนใหญ่มีหน้าร้านเฉพาะช่องทางออนไลน์เท่านั้น (ปิยมาภรณ์ ช่วยหนู, 2559, หน้า 1-3)  ดังจะ
เห็นได้จากร้านค้าออนไลน์มีจ านวนเพ่ิมมากขึ้นอย่างต่อเนื่อง และหลากหลายธุรกิจในประเทศไทยได้หัน
มาใช้ช่องทางพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ในการจ าหน่ายสินค้าและบริการมากขึ้น จากพฤติกรรมของผู้บริโภค
ที่เปลี่ยนไปท าให้ตลาดธุรกิจพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ในประเทศไทยมีแนวโน้มขยายตัวอย่างต่อเนื่อง และมี  
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การคาดการณ์จากส านักงานพัฒนาธุรกรรมทางอิเล็กทรอนิกส์ (องค์การมหาชน) ที่แนวโน้มการ
เจริญเติบโตเพ่ิมขึ้นของตลาดธุรกิจพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ในปี พ.ศ. 2561 จะมีการขยายตัวเพ่ิมขึ้น
ประมาณร้อยละ 8.76 ซึ่งเพิ่มขึ้นจากปี         พ.ศ. 2560 แสดงดังภาพที่ 1.1 
 

 
 

ภาพที่  1.1  มูลค่า E-commerce ในประเทศไทย ปี 2558 – 2560 และการคาดการณ์ ปี 2561 
(หน่วย : ล้านบาท) 

ที่มา: ส านักงานพัฒนาธุรกรรมทางอิเล็กทรอนิกส์ (องค์การมหาชน). (2561). https://www.etda.or.th 
/app/webroot/content_files/13/files/20180724_Day2_eCommerceValueCEO_Ji_edit
ed2.pdf, 30 กรกฎาคม 2561. 

 
 จากการเจริญเติบโตอย่างรวดเร็วของตลาดพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ ก่อให้เกิด การกระตุ้น       
ทางเศรษฐกิจในมิติต่าง ๆ น าไปสู่การลงทุนใหม่ ๆ ในหลาย ๆ ด้าน ทั้งในด้านการขนส่ง โกดังสินค้า และ
การรองรับเทคโนโลยีการช าระเงินแบบออนไลน์ กรมพัฒนาธุรกิจการค้า กระทรวงพาณิชย์ ได้เริ่มการ
ด าเนินงานตลาดกลางพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ E-Marketplace ภายใต้ชื่อ (www.DBDmart.com) E-
Marketplace Platform หรือ ตลาดกลางพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ คือ รูปแบบธุรกิจการซื้อขายผ่านระบบ
เครือข่ายอินเทอร์เน็ตหรือเป็นธุรกิจการขายผ่านระบบเว็บไซต์ เป็นสื่อกลางที่ท าหน้าที่เป็นตลาดกลาง
ระหว่างผู้ประกอบการและผู้บริโภคเพ่ือการติดต่อซื้อ – ขาย และเป็นแหล่งรวบรวมข้อมูลขนาดใหญ่ ซึ่ง
ประกอบด้วย ข้อมูลผู้ซื้อ ผู้ขาย ร้านค้า สินค้าและบริการ รวมถึงบริษัทต่าง ๆ เป็นจ านวนมาก โดยเปิด
โอกาสให้ผู้ซื้อ และผู้ขายเข้ามาท าการติดต่อซื้อขาย หรือแลกเปลี่ยนข้อมูลสินค้าและบริการระหว่างกัน 
โดยข้อเด่นชัดของธุรกิจรูปแบบนี้ คือ สามารถลดค่าใช้จ่าย และเพ่ิมประสิทธิภาพขององค์กร โดยการ  
ลดบทบาทของความส าคัญขององค์ประกอบทางธุรกิจลง เช่น ที่ตั้ง อาคารประกอบการ โกดังเก็บสินค้า 
ห้องแสดงสินค้า รวมถึงพนักงานขาย เป็นต้น จากพฤติกรรมการซื้อสินค้าของผู้บริโภคที่เปลี่ยนแปลงไป
และข้อมูลแนวโน้มการเจริญเติบโตของตลาดธุรกิจพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ ได้มีการจัดอันดับเว็บไซต์  

+10.41 %

+14.03 %

+9.86 %

+8.76 %

 -  500  1,000  1,500  2,000  2,500  3,000  3,500

2558

2559

2560

2561

มูลค่าตลาด E-commerce



3 
 

 
 

ตลาดกลางพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ ที่มีจ านวนผู้เข้าชม และการดาวน์โหลดแอปพลิเคชันสูงสุดประจ าปี       
พ.ศ. 2560 ของเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสแอปพลิเคชันลาซาด้ามีจ านวนการเข้าชมต่อเดือนและ    
การดาวน์โหลดแอปพลิเคชันสูงสุด รองลงมาอีเลฟเว่นเสตรีท และช้อปปี้ตามล าดับ ส่วนการการ     
ดาวน์โหลดแอปพลิเคชันนั้นสูงสุดยังเป็นแอปพลิเคชันลาซาด้า แต่ช้อปปี้มากกว่าอีเลฟเว่นสตรีท        
ดังข้อมูลในตารางที่ 1.1 
 
ตารางท่ี  1.1  การจัดอันดับเว็บไซต์ในตลาดพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ชั้นน าในปัจจุบัน 
 

เว็บไซต์ จ านวนการเข้าชม/เดือน 
(ครั้ง) 

การดาวน์โหลดแอปพลิเคชัน/
เดือน (ครั้ง) 

ลาซาด้า (Lazada) 41,680,000 50,000,000 
อีเลฟเว่นสตรีท (11Street) 9,632,000 500,000 
ช้อปปี้ (Shopee) 3,500,000 1,000,000 
ที่มา: กระทรวงดิจิทัลเพื่อเศรษฐกิจและสังคม. (2560). วิเคราะห์สงครามอีคอมเมิร์ซในประเทศไทย

2560. ผู้จัดการออนไลน์. https://ipricethailand.com/insights/mapofecommerce,         
30 กรกฎาคม 2561. 

 
 เห็นได้ว่าเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสแอปพลิเคชัน มีจ านวนการเข้าชมต่อเดือน และการ    
ดาวน์ โหลดแอปพลิ เคชัน เพ่ิมขึ้น เนื่ องจากผู้บริ โภคสินค้าออนไลน์หันมาซื้ อสินค้าผ่านทาง              
ระบบอินเทอร์เน็ตเพ่ิมขึ้น และผู้ประกอบการหลายรายจึงหันมายึดอาชีพขายของออนไลน์กันมากขึ้น   
บางคนอาจจะยึดเป็นอาชีพหลัก หรืออาจท าเป็นรายได้เสริมเพ่ิมเติมจากงานประจ า แต่สินค้าที่น ามาขาย 
ผู้ขายจะต้องพิจารณาว่าสินค้าประเภทไหน มีกระแสความนิยมของลูกค้าเป็นอย่างไร (กระทรวงพาณิชย์ 
และมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์, 2551, หน้า 5-8) สิ่งเหล่านี้ล้วนเป็นองค์ประกอบให้ผู้ขายจะต้องค านึงถึง 
และต้องมีการคัดเลือกสินค้าออกมาว่าเป็นสินค้าที่ตอบโจทย์ทุกอย่างให้กับผู้ขายแล้วจึงลงมือน ามาขาย 
สถาบันพัฒนาและสนับสนุนผู้ประกอบการ SME ได้แนะน าสินค้ามาแรงขายดีสุด ๆ ในปี พ.ศ. 2561 คือ 
สินค้าเก่ียวกับอุปกรณ์โทรศัพท์มือถือ (สถาบันพัฒนาและสนับสนุนผู้ประกอบการ SME, 2561) 
 อุปกรณ์โทรศัพท์มือถือเป็นสินค้าที่ต้องการของตลาดเป็นจ านวนมาก สินค้ากลุ่มนี้มาแรงขายดี 
ซึ่งร้านค้าบน E-Marketplace Platform ซึ่งมีร้านจ าหน่ายอุปกรณ์เสริมมือถือเป็นจ านวนมาก อีกทั้งยังมี
ร้านค้ารายใหม่ที่เพ่ิมขึ้นเข้ามามากขึ้นทุกวัน ส่งผลให้ร้านค้าแต่ละร้านมีการแข่งขันทางตลาดกันเป็น
อย่างมาก เพ่ือท าให้การชักจูงให้ผู้บริโภคตัดสินใจซื้อสินค้าของตนให้ได้มากที่สุด (ธันต์ชนก สิทธิพันธ์, 
2558, หน้า 3) แต่เมื่อสินค้าอุปกรณ์โทรศัพท์ที่ร้านค้าแต่ละร้านได้เสนอขายนั้นมีความเหมือนกัน คือ 
การตั้งราคาขายที่ไม่แตกต่างกันมากนัก ช่องทางการจัดจ าหน่ายเดียวกัน และมีวิธีการส่งเสริมการตลาดที่
คล้ายคลึงกันจึงเผชิญกับสงครามราคา ท าให้จ าเป็นต้องค านึงถึงแนวคิดทางการตลาดแบบใหม่ การตลาด
ในสมัยใหม่นี้ต้องค าถึงถึงผู้บริโภคหรือกลุ่มเป้าหมายเป็นอันดับแรก มีเป้าหมายที่ตอบสนองให้เกินความ
พอใจแก่ผู้บริโภค การสร้างความสนใจไม่ว่าวิธีใดก็ตาม เพ่ือจูงใจหรือสนับสนุนให้เกิดความต้องการ     
ซื้อสินค้าและบริการผ่านอินเทอร์เน็ต การโฆษณาออนไลน์ เป็นรูปแบบสื่อการโฆษณาที่ได้รับความนิยม
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ในปัจจุบันนั้น ก็อาจตอบโจทย์และความต้องการให้ตรงกับลูกค้าเป้าหมาย และเกิดความคุ้ มค่ากับ     
การลงทุนและผลตอบแทนที่จะได้รับ การโฆษณาออนไลน์สามารถท าให้สินค้าได้รับความสนใจและเป็นที่
รู้จัก เพ่ือให้ดึงดูดความสนใจจากลูกค้าที่เป็นกลุ่มเป้าหมาย ช่วยให้สินค้าแสดงในหน้าแรกของ เว็บไซต์
ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสแอปพลิเคชันนั้น ๆ สินค้าเป็นที่นิยม อยู่ในกระแส และเป็นสินค้าขายดี กลุ่มลูกค้า
สามารถเห็นสินค้ามากยิ่งขึ้นและช่วยเพ่ิมยอดขายในที่สุด โดยผู้ขายจะท าการโฆษณาสินค้าและบริการ  
ที่ต้องการขายผ่านเว็บไซต์และผู้ซื้อจะเข้ามาชมเว็บไซต์ของผู้ขายเพ่ือซื้อสินค้าหรือบริการมากขึ้น (วิเชียร 
วงศ์ณิชชากุล, ไกรฤกษ์ ปิ่นแก้ว และ โชติรส กมลสวัสดิ์, 2553 หน้า 56) การโฆษณาออนไลน์เริ่มเข้ามา
มีบทบาทในวงการสื่อโฆษณาของเมืองไทยมากขึ้นอย่างรวดเร็ว อาจเป็นเพราะสาเหตุหลายประการ 
ตั้งแต่การเพ่ิมขึ้นของผู้ใช้งานอินเทอร์เน็ต การแข่งขันทางตลาดรุนแรง เหตุนี้จึงถูกน ามาใช้เป็นเครื่องมือ
ใช้ในการด าเนินธุรกิจเพ่ือสร้างความได้เปรียบแก่ธุรกิจ การโฆษณาออนไลน์เป็นช่องทางสื่อสารที่ได้ถูก
น ามาเป็นเครื่องมือด าเนินธุรกิจ ท าให้ธุรกิจต่าง ๆ ต้องการพัฒนาการโฆษณาออนไลน์ให้สามารถเข้าถึง
กลุ่มเป้าหมายได้อย่างดีและมีความทันสมัย เพื่อที่จะได้สร้างการโฆษณาผ่านระบบอินเทอร์เน็ตอย่างไรให้
กลุ่มเป้าหมายเกิดการรับรู้สินค้าได้เป็นอย่างดี (สหเทพ เพ็ชรเกลี้ยง, 2554, หน้า 2-5)  
 จากข้อมูลการแข่งขันด้านการตลาดสูง และพฤติกรรมของผู้บริโภคที่เปลี่ยนแปลงไป สมาคม
โฆษณาดิจิทัล (ประเทศไทย) ร่วมกับ บริษัท กันตาร์ ทีเอ็นเอส (ไทยแลนด์) เป็นบริษัทวิจัยเกี่ยวกับสินค้า
อุปโภคบริโภคชั้นน า เผยข้อมูลผลส ารวจมูลค่าเงินโฆษณาผ่านสื่อดิจิทัล ของปี พ.ศ. 2559-2560 จาก 25 
ดิจิทัลเอเจนซี่ชั้นน า โดยผลการส ารวจ พบว่าค่าโฆษณาผ่านสื่อดิจิทัลในปี พ.ศ. 2559 มีอัตราการเติบโต
อย่างต่อเนื่อง ด้วยมูลค่ารวมกว่า 9,477 ล้านบาท ซึ่งเติบโตขึ้นจากปี พ.ศ. 2558 คิดเป็น อัตราการ
เพ่ิมข้ึนร้อยละ 17 และคาดว่าแนวโน้มการเจริญเติบโตของค่าโฆษณาผ่านสื่อดิจิทัลในปี พ.ศ. 2561 จะมี
อัตราการเติบโตเพ่ิมข้ึนไม่ต่ ากว่าร้อยละ 24 เพ่ิมข้ึนจากปี พ.ศ. 2560 แสดงดังภาพที่ 1.2 
 

 
 
ภาพที่  1.2  ปริมาณเงินลงทุนกับโฆษณาออนไลน์ และอัตราการเติบโต (หน่วย : ล้านบาท)   

ที่มา: กระทรวงดิจิทัลเพื่อเศรษฐกิจและสังคม. (2561). http://www.tawansmile.com/pk-15.html,   
30 เมษายน 2561.   

2555 2556 2557 2558 2559 2560
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9,477.00 

+24%
11,774.00 

มูลค่าลงทุนโฆษณาออนไลน์ 
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จากข้อมูลที่ได้กล่าวมาข้างต้นแสดงให้เห็นว่าพฤติกรรมของผู้บริโภคในปัจจุบันเปลี่ยนแปลงไป 
เนื่องจากเทคโนโลยีสารสนเทศทางอินเทอร์เน็ตจึงกลายเป็นสาเหตุที่ท าให้ระบบการการค้าขาย          
ในปัจจุบัน มีการเปลี่ยนแปลงและแตกต่างไปจากเดิม เป็นระบบการค้าขายแบบออนไลน์ที่เรียกว่า        
เว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสแอปพลิเคชัน ข้อมูลจ านวนการดาวน์โหลดแอปพลิเคชันร้านค้าออนไลน์   
ในประเทศไทยพบว่า แอปพลิเคชันลาซาด้ามีจ านวนการดาวน์โหลดสูงสุด ลองลงมาช้อปปี้ และ       
อีเลฟเว่นสตรีท ส่วนอุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟนเป็นสินค้าที่ผู้บริโภคใช้งานเป็นประจ าทุกวัน จึงส่งผลให้
อุปกรณ์จ านวนพวกนี้เสื่อมคุณภาพไปตามอายุการใช้งาน และผู้บริโภคมีความจ าเป็นที่ต้องใช้ เป็นที่
ต้องการของเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสแอปพลิเคชันเป็นจ านวนมาก และการเจริญเติบโตของค่า
โฆษณาผ่านสื่อดิจิทัลในปี พ.ศ. 2561 คาดว่ามีอัตราการเติบโตเพ่ิมข้ึนไม่ต่ ากว่าร้อยละ 24 เพ่ิมขึ้นจากปี 
พ.ศ. 2560 นั้น เนื่องจากจ านวนผู้ประการธุรกิจออนไลน์เพ่ิมขึ้นอย่างต่อเนื่อง จึงเกิดการแข่งการทาง
การตลาดสูง ทั้งนี้เว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสแอปพลิเคชันยังมีการบริการพ้ืนโฆษณา ส าหรับแนะน า
ตราสินค้า หรือผลิตภัณฑ์ และบริการ ของผู้ประกอบการธุรกิจออนไลน์ เพ่ือให้ผู้บริโภคเกิดความสนใจ
และเกิดการตัดสินใจซื้อสินค้า ผู้วิจัยจึงท าการศึกษาเรื่อง ผลกระทบของการโฆษณาบนตลาดอีมาร์เก็ต
เพลสต่อยอดขายออนไลน์ของอุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟนในแอปพลิเคชัน ช้อปปี้ ลาซาด้า และอีเลฟ
เว่นสตรีท สามารถน าไปใช้เป็นแนวทางให้ผู้ประกอบธุรกิจออนไลน์ และผู้สนใจด าเนินธุรกิจออนไลน์ ใน
การประกอบการพิจารณาปรับปรุงและวางแผนกลยุทธ์ตัดสินใจเลือกการลงทุนโฆษณาออนไลน์ให้
เหมาะสมกับเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสแอปพลิเคชัน เพ่ือให้ผู้บริโภคเกิดการตัดสินสินใจเลือกซื้อสินค้า 
หรือผลิตภัณฑ์และบริการของธุรกิจ บนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสแอปพลิเคชันช้อปปี้ ลาซาด้า และ
อีเลฟเว่นสตรีท เพ่ิมข้ึน และเป็นแนวทางในการพัฒนารูปแบบสื่อโฆษณาของการเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ต
เพลสแอปพลิเคชันที่เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์และเข้าถึงกลุ่มลูกค้าเป้าหมายให้ได้มากยิ่งข้ึน 
 
1.2 วัตถุประสงค์การวิจัย  
 งานวิจัยชิ้นนี้ได้ตั้งวัตถุประสงค์ไว้ ดังนี้ 
 1.3.1 ระบุผลกระทบของการโฆษณาบนตลาดอีมาร์เก็ตเพลส ต่อยอดขายออนไลน์ของอุปกรณ์
โทรศัพทส์มาร์ทโฟนในแอปพลิเคชันช้อปปี้ ลาซาด้า และอีเลฟเว่นสตรีท  
 1.3.2 อธิบายผลกระทบของค่าใช้จ่ายในการโฆษณาบนตลาดอีมาร์เก็ตเพลสต่อจ านวนผู้เข้าชม 
จ านวนคลิก และยอดขายออนไลน์ของอุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟนในแอปพลิเคชันช้อปปี้ ลาซาด้า และ
อีเลฟเว่นสตรีท  
 
1.3 ค าถามในการวิจัย  
 1.2.1 การโฆษณาบนตลาดอีมาร์เก็ตเพลสในแอปพลิเคชัน ช้อปปี้, ลาซาด้า, และอีเลฟเว่นสตรีท 
มีผลต่อการขายอุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟนหรือไม่ 
 1.2.2 ปัจจัยใดที่มีความสัมพันธ์ต่อการโฆษณาส่งผลต่อการซื้ออุปกรณ์บนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ต
เพลสในแอปพลิเคชัน ของ ช้อปปี้, ลาซาด้า, และอีเลฟเว่นสตรีท 
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1.4 ขอบเขตการวิจัย  
 งานวิจัยเรื่องผลกระทบของการโฆษณาบนตลาดอีมาร์เก็ตเพลสต่อยอดขายออนไลน์ของอุปกรณ์
โทรศัพท์สมาร์ทโฟนในแอปพลิเคชัน ช้อปปี้ , ลาซาด้า, และอีเลฟเว่นสตรีท ก าหนดขอบเขตการ
ศึกษาวิจัย ไว้ดังนี้ 

1.4.1 ขอบเขตด้านประชากร 
 ประชากรที่ใช้ในการศึกษาครั้งนี้ คือ กลุ่มผู้เข้าถึงเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสในแอปพลิเคชัน   
ช้อปปี้, ลาซาด้า, และอีเลฟเว่นสตรีท 

1.4.2 ขอบเขตด้านกลุ่มตัวอย่าง 
 กลุ่มตัวอย่างในการศึกษาครั้งนี้ คือ กลุ่มผู้บริโภคที่เข้าถึงเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสในแอป
พลิเคชันช้อปปี้, ลาซาด้า, และอีเลฟเว่นสตรีท ส าหรับการสั่งซื้ออุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟนออนไลน์ 
โดยการใช้แบบทดลองข้อมูลจริง 

1.4.3 ขอบเขตด้านระยะเวลา 
ระยะเวลาในการเก็บรวบรวมและวิเคราะห์ข้อมูลโดยการเก็บข้อมูลจากข้อมูลจริงในเชิงปริมาณ

ท าการโฆษณาสินค้าออนไลน์เว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสในแอปพลิเคชัน ช้อปปี้ ลาซาด้า อีเลฟเว่น 
สตรีท และ อุปกรณโทรศัพท์สมร์ทโฟนได้แก่ ชุดพลังงานส ารอง อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่ และชุดหูฟังไร้
สาย รวมระยะเวลา 153 วัน เริ่มตั้งแต่ วันที่ 1 กรกฎาคม 2561 ถึง 30 พฤศจิกายน 2561  
 ตัวแปรที่ใช้ในการศึกษาวิจัยครั้งนี้ 

1.4.3.1 ตัวแปรอิสระ ได้แก่ 
1) ค่าโฆษณา 
2) จ านวนคลิก 
3) จ านวนผู้เข้าชม 

1.4.3.2 ตัวแปรตาม ได้แก่ 
1) ผลรวมจากยอดขาย 

 
1.5 นิยามศัพท์เฉพาะ  
 1.5.1 พาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ (E-commerce) หมายถึง เว็บไซต์ที่ใช้ในการตลาด หรือการขาย
แลกเปลี่ยนสินค้า และบริการผ่านเครือข่ายอินเทอร์เน็ต โดยทั่วไปแล้วมักจะเป็นไปในลักษณะของ
เว็บไซต์ขายสินค้าหรือบริการ (ธนาคารแห่งประเทศไทย, 2550) โดยสามารถใช้งานกับกลุ่มเป้าหมายทั้ง
ตลาดในประเทศและตลาดต่างประเทศได้ การติดต่อระหว่างผู้ขายกับผู้ซื้อ คื อ สามารถส่งข้อมูลใน
รูปแบบดิจิทัลผ่านทางระบบเครือข่ายอินเทอร์เน็ต (สมเกียรติ ตั้งกิจวานิชย์, 2542, หน้า 25) รวมถึงการ
ช าระเงินในการซื้อสินค้าและบริการหลายรูปแบบ เช่น โอนเงินผ่านธนาคาร โอนเงินผ่านระบบ 
Electronic Banking และช าระเงินปลายทางเมื่อได้รับสินค้าแล้ว เป็นต้น (หทัยกาญจน์ วรรธนสิทธิโชค, 
2551, หน้า 18) 
 1.5.2 อีมาร์เก็ตเพลส (E-Marketplace) หมายถึง ตลาดกลางพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์สื่อกลางใน
การเผยแพร่ข้อมูลของกิจการ และผลิตภัณฑ์ของผู้ประกอบการให้เป็นที่รู้จัก โดยผู้ประกอบการสามารถ
เข้าใช้ระบบนี้ในการสร้างเว็บไซด์ของตนเองด้วยเครื่องมือที่สามารถใช้งานได้อย่างง่าย นอกจากนี้
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ผู้ประกอบการสามารถเพ่ิมเติมข้อมูลผลิตภัณฑ์และบริการของตนในเว็บไซต์ได้หลายหลายรูปแบบตาม
วัตถุประสงค์ของการใช้งาน ซึ่งสามารถพัฒนาต่อไป สู่การขายผ่านอินเทอร์เน็ตอย่างเต็มรูปแบบ  
 1.5.3 การโฆษณาออนไลน์ (Online Advertisement) หมายถึง กิจกรรมที่เกี่ยวกับการสื่อสาร
เพ่ือโน้มน้าวใจ ในการตัดสินใจเกี่ยวกับการบริโภค การน าเสนอสินค้าหรือบริการเพ่ือเป็นการโฆษณา
ประชาสัมพันธ์ผ่านช่องทางอินเทอร์เน็ต (ส านักงานคณะกรรมการกิจการกระจายเสียง กิจการโทรทัศน์ 
และกิจการโทรคมนาคมแห่งชาติ, 2556) ในการศึกษาวิจัยครั้งนี้การโฆษณาออนไลน์ ยังหมายรวมถึง 
การเข้าชมสินค้าหรือบริการออนไลน์ผ่านทางแอปพลิเคชันการโฆษณาด้วยการแสดงตัวอย่างสินค้าที่
ชัดเจนโดยใช้รูปภาพสินค้า รวมถึงบริการที่โฆษณาผ่านสื่อออนไลน์ทีการจัดโปรโมชั่นเป็นพิเศษ 
 1.5.4 จ านวนผู้เข้าชม หมายถึง ผู้เข้าชมโฆษณาออนไลน์บนตลาดออนไลน์ ช้อปปี้ , ลาซาด้า, 
และอีเลฟเว่นสตรีท 

1.5.5 พฤติกรรมการคลิก หมายถึง กระบวนการที่เกี่ยวข้องกับการตัดสินใจของบุคคลในการ
คลิกเพ่ือเลือกซื้อสินค้าและบริการ หรือ การเข้าถึงสื่อออนไลน์เพื่อการเข้าเยี่ยมชมสินค้าและบริการนั้น ๆ 
 
1.6 ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ  
 งานวิจัยเรื่องผลกระทบของการโฆษณาบนตลาดอีมาร์เก็ตเพลสต่อยอดขายออนไลน์ของอุปกรณ์
โทรศัพทส์มาร์ทโฟนในแอปพลิเคชัน ช้อปปี้ ลาซาด้า และอีเลฟเว่นสตรีท คาดว่าจะได้รับประโยชน์ ดังนี้ 

1.6.1 เพ่ือให้ทราบผลการเปรียบเทียบการโฆษณาบนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสแอปพลิเคชัน 
ช้อปปี้, ลาซาด้า, และอีเลฟเว่นสตรีท ต่อยอดการขายอุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟนออนไลน์ 
 1.6.2 เพ่ือให้ทราบถึงปัจจัยที่ส่งผลของการโฆษณาบนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสแอปพลิเคชัน 
ช้อปปี้, ลาซาด้า, และอีเลฟเว่นสตรีท ต่อยอดการขายอุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟนออนไลน์  

1.6.3 ผู้ประกอบธุรกิจออนไลน์ และผู้สนใจ สามารถน าข้อมูลไปใช้ประโยชน์เพ่ือเป็นแนวทาง 
ในการประกอบการพิจารณาปรับปรุงและวางแผนกลยุทธ์ตัดสินใจเลือกการลงทุนโฆษณาออนไลน์ให้
เหมาะสมกับตลาดอีมาร์เก็ตเพลส 

1.6.4 เพ่ือให้ผู้บริการเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสแอปพลิเคชันน าข้อมูลไปใช้ในการพัฒนา
รูปแบบสื่อโฆษณาของเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสแอปพลิเคชันที่เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์และลูกค้าให้
เข้าถึงกลุ่มเป้ากลุ่มเป้าหมายให้ได้มากยิ่งขึ้น 



 
 

 
 

บทที่ 2 
การทบทวนวรณกรรม 

 
การศึกษาวิจัยเรื่อง “ผลกระทบของการโฆษณาบนตลาดอีมาร์เก็ตเพลสต่อยอดขายออนไลน์ของ

อุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟนในแอปพลิเคชัน ช้อปปี้, ลาซาด้า, และอีเลฟเว่นสตรีท” ในครั้งนี้ ผู้วิจัยได้
ท าการศึกษา แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวข้องมาใช้เป็นแนวทางการศึกษา ดังต่อไปนี้ 
 2.1 แนวคิดทฤษฎีที่เก่ียวข้องของระบบตลาดอีมาร์เก็ตเพลส 
 2.2 ข้อมูลทั่วไปเกี่ยวกับตลาดอีมาร์เก็ตเพลสแอปพลิเคชัน 
 2.3 ข้อมูลทั่วไปเกี่ยวกับอุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟน 
 2.4 แนวคิดและทฤษฎีด้านการโฆษณาออนไลน์ 

2.5 แนวคิดการวัดประสิทธิผลโฆษณาออนไลน์ 
2.6 แนวคิดและทฤษฎีข้อมูลพาแนล 
2.6 แนวคิดและทฤษฎีสมการเชิงโครงสร้าง 
2.7 งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
2.8 กรอบแนวคิดงานวิจัย 
2.9 สมมติฐานการวิจัย 

 
2.1 แนวคิดทฤษฎีที่เกี่ยวข้องของระบบตลาดอีมาร์เก็ตเพลส 

Kambil and van Heck, 2002, pp. 56-59 (อ้างถึงในชัชสรัญ กตัญญูคุณานนท์, 2552, หน้า 
12) กล่าวว่าเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสแอปพลิเคชัน (E-Marketplace) คือ ตลาดกลางรวบรวมสินค้า
และร้านค้าหรือบริษัท จ านวนมาก เพ่ือเป็นสื่อกลางในการซื้อ-ขายสินค้าระหว่างกัน โดยรูปแบบของ E-
Marketplace Platform จะเป็นการบริการในรูปแบบของเว็บไซต์ ที่เปิดให้บริการโดยสามารถน าข้อมูล
ธุรกิจและข้อมูลสินค้า ไปแขวนไว้ใน E-Marketplace Platform  

รนิดา จันทร์พรหม (2558, หน้า 18) กล่าวว่าเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสแอปพลิเคชัน (E-
Marketplace) เป็นเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสแอปพลิเคชันที่รวบรวมสินค้าและบริการ ร้านค้าหรือ
บริษัทผู้จ าหน่ายจ านวนมาก เพื่อเป็นสื่อกลางในการซื้อ ขายสินค้าและบริการระหว่างกัน โดยจะเป็นการ
บริการในรูปแบบของเว็บไซต์ ที่เปิดให้บริการโดยสามารถ ให้ร้านค้าหรือบริษัท แสดงรายละเอียดข้อมูล
สินค้าหรือบริการไปแสดงไว้ในข้อมูลรายละเอียดสินค้าบนหน้าเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสแอปพลิเคชัน 
เหล่านั้นได้ในรูปแบบของการสร้างเว็บไซต์ รายละเอียดสินค้า และส่วนใหญ่เว็บไซต์เหล่านี้เป็นแหล่งที่มี
ผู้บริโภคเข้ามาหาข้อมูลสินค้า และบริการเป็นประจ า และมีจ านวนผู้ใช้งานมากมายในแต่ละวัน
เหมือนกับตลาดนัด แต่เป็นตลาดนัดออนไลน์ขนาดใหญ่ที่ ใช้ส าหรับการซื้อ ขายระหว่างธุรกิจกับธุรกิจ 
(B2B – Business to Business) หรือการค้าขายแบบธุรกิจไปยั งผู้บริ โภค  (B2C – Business to 
Customer) ซึ่งผู้ขายสามารถน าข้อมูลมาลงไว้ที่เว็บไซต์เหล่านี้เพ่ือเพ่ิมโอกาสในการมองเห็นจากลูกค้า  
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ทั้งในประเทศและและต่างประเทศทั่วโลก ส่งผลต่อการได้รับการสั่งซื้อสินค้าจากต่างประเทศได้ 
ชนิดา พัฒนกิตติวรกุล (2553, หน้า 9) กล่าวว่า รูปแบบของ E-Marketplace Platform ที่

ด าเนินการในประเทศไทย สามารถแบ่งรูปแบบได้ดังนี้ 
- B2C E-Marketplace Platform เป็นตลาดกลางซื้อ ขายสินค้าและบริการระหว่าง 

ธุรกิจร้านค้า (Business) ตรงไปยังผู้บริโภค (Consumer) โดยรูปแบบของตลาดกลางลักษณะนี้มีลักษณะ
เหมือนกับเป็น ช้อปปิ้งมอลล์ (Shopping Mall) ขนาดใหญ่ที่สามารถเข้าไปเลือกซื้อสินค้าและบริการ
จากร้านค้าต่าง ๆ ภายในมอลล์แห่งนั้นได้ โดยมีลักษณะการซื้อ ขายสินค้า เป็นการซื้อปลีก หรือซื้อครั้ง
ละจ านวนไม่มาก ผ่านระบบตะกร้าสินค้า (Shopping Cart) 

- B2B E-Marketplace Platform เป็นตลาดกลางซื้อ-ขายสินค้าระหว่าง ผู้ที่ท าธุรกิจ 
(Business) ด้วยกันเอง โดยลักษณะการค้าขาย จะเป็นการค้าระหว่าง ธุรกิจกับธุรกิจโดยตรง เช่น การ
ซื้อสินค้า หรือวัสดุการผลิตจากผู้ผลิต เพ่ือน าไปแปรรูป หรือน าไปขายยังผู้บริโภคอีกทีโดยลักษณะการซื้อ
สินค้าส่วนใหญ่จะเป็นการซื้อ ครั้งละมากๆ หรือ ต้องมีการสอบถามราคา เพ่ือน าเสนอราคาในการซื้อ 
ขายแต่ละครั้ง โดยจะมีระบบการส่งแบบสอบถามราคา (Inquiry Form) รองรับในการซื้อขายในตลาด
ลักษณะนี้ 

เว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสแอปพลิเคชัน จึงเป็นการให้บริการพ้ืนที่หรือสื่อกลางผ่านเว็บไซต์ 
แอปพลิเคชัน หรือสื่ออิเล็กทรอนิกส์อ่ืน ๆ เพ่ือเป็นช่องทางให้ผู้ประกอบการ และผู้บริโภคท าการติดต่อ
ซื้อขายสินค้าหรือบริการ ซึ่งมีการให้บริการช าระเงินออนไลน์แบบครบวงจร และยังสามารถสร้าง
เค รื อ ข่ า ย ร ะห ว่ า งผู้ ซื้ อ แ ล ะผู้ ข า ย  (ธ น าค า รแ ห่ งป ระ เท ศ ไท ย , https://www.bot.or.th/ 
Thai/PressandSpeeches/Press/ News2561/n0761t.pdf , 15 พฤษภาคม 2561) ทั้งนี้ผู้ให้บริการ
ตลาดอิเล็กทรอนิกส์จะมีเทคนิคเพ่ือให้สินค้าและผู้เข้าชมแสดงให้เห็นต่อกัน เพ่ือการโน้มน้าวลูกค้าด้วย
การแจ้งข่าวสารและจูงใจเพ่ือขายผลิตภัณฑ์ผ่านระบบออนไลน์ ซึ่ง เว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสแอป
พลิเคชันจะท าให้เกิดการซื้อขายผ่านสื่ออิเล็กทรอนิกส์และการตลาดอิเล็กทรอนิกส์เพ่ิมมากขึ้น 
ผู้ประกอบการในกลุ่มการพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์จึงต้องมี การปรับกลยุทธ์การด าเนินงานของตนเองให้
เหมาะสมกับสินค้าและบริการของตนเอง รวมถึงกลุ่มผู้บริโภคเป้าหมายของตนเองด้วย 

 (Schiffman & Kanuk, 2000, pp. 109-111) ได้ให้ค านิยามการตลาดอีมาร์เก็ตเพลสไว้ว่า เป็น
ตลาดเสมือนจริงที่ให้บุคคลต่าง ๆ เข้ามาแบ่งปันข้อมูลที่เกี่ยวข้องกับตราสินค้า และเนื้อหาเกี่ยวกับ
ผลิตภัณฑ์นับตั้งแต่มีการเกิดขึ้นของอินเตอร์เน็ต การท าการตลาดตลาดอีมาร์เก็ตเพลสกลายเป็น
ปรากฏการณ์การตลาดรูปแบบใหม่ที่หน้าจับตามองของนักการตลาดและผู้ประกอบการ และมีงานวิจัย
เชิงส ารวจ (ธงชัย ศรีวรรธนะ, 2560, หน้า 30) ที่มาสนับสนุนถึงพฤติกรรมของผู้บริโภคออนไลน์ที่หันมา
ให้ความสนใจกับตลาดอีมาร์เก็ตเพลสอย่างเพ่ิมขึ้น จนได้มีการขยายความสามารถในการใช้สื่อตลาดอี
มาร์เก็ตเพลสสู่การการเลือกซื้อสินค้าและบริการ และผู้บริโภคออนไลน์ให้การยอมรับเป็นเสียงเดียวกันว่า 
การใช้สื่อตลาดออนไลน์ในกิจกรรมเหล่านี้ มีความง่ายต่อการใช้งาน สะดวก และประหยัดค่าใช้จ่ายและ
เวลาในการเดินทาง ก่อให้เกิดความพึงพอใจในการแบ่งปันเนื้อหาข้อมูลและมีแนวโน้มจะได้รับความนิยม
อย่างเพ่ิมขึ้นในอนาคต (ภิเษก ชัยนิรันดร์, 2553 อ้างถึงใน วิภาดา อ าไพ, 2557, หน้า 5) ตลาดกลาง
อิเล็กทรอนิกส์นั้นมีการพัฒนาต่อเนื่อง ท าให้บรรดาผู้ใช้อินเทอร์เน็ตทั้งผู้ประกอบการ และผู้บริโภค
ออนไลน์ สามารถเผยแพร่ตราสินค้า เนื้อหาเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์และบริการต่าง ๆ ได้โดยง่าย ไม่ว่าจะเป็น
ในรูปแบบของข้อความ รูปภาพ วิดีโอ เสียง และอ่ืน ๆ ส่งผลให้ตลาดออนไลน์ กลายมาเป็นซ่องทางหนึ่ง
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ในการท าการตลาดที่ส าคัญ (Smith P.R, Chaffey, D, 2005, p. 11) ได้กล่าวว่าการตลาดแบบออนไลน์
ส่งผลดีกับองค์กรเนื่องจากมีความสามารถ ในการจ าแนกผู้บริโภคได้อย่างชัดเจนว่าเป็นใคร มีความ
ต้องการปัจเจกบุคคลอย่างไร จึงช่วยให้สามารถตอบสนองความพึงพอใจของลูกค้าได้ตรงจุด การท า
การตลาดผ่านออนไลน์มีประโยชน์ ต่อช่องทางการขายที่เพ่ิมมากขึ้น ส่งผลให้มีศักยภาพในการรองรับ
ฐานลูกค้าเก่าในปริมาณที่มากขึ้น และสามารถเพ่ิมกลุ่มลูกค้าใหม่ในเวลาเดียวกัน (Petrescu and 
Korgaonkar, 2011, p. 38) อย่างไรก็ดีได้ให้แง่คิดว่าถึงการตลาดออนไลน์ว่าจะมีประสิทธิภาพมาก หรือ
น้อยอาจจะวัดได้จากความเข้าใจการใช้ตลาดออนไลน์อย่างเข้าใจและเหมาะสม ความน่าเชื่อถือของผู้ท า
การตลาดออนไลน์ในการให้ข้อมูล 

ประโยชน์ของการใช้งาน e-Marketplace Platform ในส่วนของผู้ประกอบการช่วยเพ่ิม      
ช่องทางการขายสินค้าและเข้าถึงตราสินค้า และผลิตภัณฑ์หรือบริการต่าง ๆ ได้ง่ายขึ้น ด้านผู้บริโภค
สามารถเข้าถึงสินค้าและบริการได้ง่าย และมีการช าระเงินในรูปแบบออนไลน์ซึ่งง่าย และรวดเร็ว อีกทั้ง
ยังเพ่ิมความสะดวกให้แก่ผู้บริโภคเพ่ือค้นหาข้อมูลและช าระเงินได้ในแหล่งเดียวพฤติกรรมการใช้งาน
อินเตอร์เน็ตของคนไทย เพ่ิมข้ึนและส่วนใหญ่ใช้งานทุกวันและผู้บริโภคหันมาซื้อสินค้าผ่านเว็บไซต์ตลาด
อีมาร์เก็ตเพลสแอปพลิเคชันกันมากขึ้น เว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสแอปพลิเคชันจึงมีประโยชน์ทั้งต่อ
องค์กร ต่อผู้บริโภคและต่อสังคม ซึ่งสามารถสรุป ได้ดังนี้ (ภิเษก ชัยนิรันดร์, 2556, หน้า 43) 

1) ประโยชน์ต่อองค์กร เว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสสามารถเข้าถึงผู้บริโภคหรือลูกค้าได้
ทั่วโลก สามารถเปิดให้บริการได้ตลอด 24 ชั่วโมง ช่วยลดต้นทุนจากการจัดตั้งร้านค้า สามารถเสนอสินค้า
ให้ ลูกค้าได้ตามความต้องการได้ดียิ่งข้ึนและสามารถสร้างความสัมพันธ์กับลูกค้าได้หลากหลายวิธี 

2) ประโยชน์ส าหรับผู้บริโภค เว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสจะท าให้ผู้บริโภคมีความสะดวก
ในการซื้อสินค้าต่าง ๆ เพราะสามารถสั่งซื้อได้ตลอด 24 ชั่วโมง ท าให้ง่ายต่อการค้นหาสินค้า สามารถ 
เปรียบเทียบราคาของสินค้าได้ อีกทั้งลูกค้าจะได้รับการเสนอสินค้าที่ตรงกับความต้องการ รวมถึงการ 
พูดคุยแลกเปลี่ยนประสบการณ์ในการใช้บริการระหว่างลูกค้าด้วยกันเองได้ 

3) ประโยชน์ต่อสังคม เว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสจะช่วยลดระยะเวลาการเดินทางท าให้
ช่วย ลดปัญหาการจราจรและปัญหาสิ่งแวดล้อมและช่วยเปิดโอกาสในการเรียนรู้ให้กับกลุ่มผู้บริโภคอีก 
กลุ่มหนึ่งได้ 

การเติบโตของธุรกิจออนไลน์ ได้สู งขึ้นมาในช่วงหลายปีที่ผ่านมาข้อมูลจากบริษัท Big 
commerce ของประทศสหรัฐอเมริกาได้ระบุถึงยอดการค้าในโลกออนไลน์ในปี ค.ศ. 2015 จะมีมูลค่าสูง
ถึง หนึ่งล้านล้านเหรียญสหรัฐโดยมีปัจจัยที่ส่งผลให้  ได้ระบุถึงยอดการค้าในโลกออนไลน์เกิดการเติบโต
จากการขยายตัวของธุรกิจออนไลน์ของผู้ประกอบการขนาดเล็กและขนาดกลางที่สามารถแข่งขันกับ 
บริษัทใหญ่ ๆ ได้โดยอาศัยเทคโนโลยีทางการตลาดที่ทันสมัยและตอบสนองกับแนวโน้มความต้องการของ
ผู้บริโภค ประกอบกับจ านวนร้านค้าออนไลน์ที่เพ่ิมมากข้ึนซึ่งเป็นผล พวงมาจากการพัฒนาของเทคโนโลยี
ที่ท าให้ผู้ค้าปลีก และบริษัทขนาดเล็กสามารถสร้าง Website ได้สะดวกและรวดเร็วขึ้น (Tabuchi, 
2015, pp. 89-95 อ้างถึงใน วัชราภรณ์ เจียงของ, 2559, หน้า 16-17) 

ซึ่งในปัจจุบัน ผู้พัฒนาเว็บไซต์สามารถใช้ซอฟต์แวร์ต่าง ๆ ในการพัฒนาระบบที่รองรับการซื้อ
ขายออนไลน์อย่างมีประสิทธิภาพ อีกหนึ่งปัจจัยที่ส่งเสริมการค้าในโลกออนไลน์คือการขยายตัวของระบบ
การสื่อสารทั่วโลกอาทิ เช่น เครือข่ายอินเทอร์เน็ต และเครือข่ายระบบสื่อสารแบบไร้สายซึ่งท าให้
ผู้บริโภคสามารถเลือกซื้อสินค้าหรือบริการผ่านทางโทรศัพท์มือถือ ประกอบกับระบบการขนส่ง       
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แบบโลจิสติกส์ที่ได้เจริญเติบโตขึ้นในช่วงหลายปีที่ผ่านมาแบบมีประสิทธิภาพส่งผลให้การค้าระหว่าง
ประเทศโดยผู้ประกอบการขนาดเล็กและขนาดกลาง ได้มีโอกาสท าการค้าขายกับผู้บริโภคในต่างประเทศ
โดยตรงและทั้งสองปัจจัยนี้จึงเป็นแรงผลักดันให้เกิดการขยายตัวของการค้าผ่านทางตลาดออนไลน์ในโลก
ออนไลน์ทั่วโลก  

กล่าวโดยสรุป เว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลส (E-Marketplace) เป็นเว็บไซต์ที่ท าหน้าที่เป็นตลาด
กลาง และเป็นแหล่งของข้อมูลขนาดใหญ่ในการรวบรวมข้อมูลผู้ ซื้อ ผู้ขาย สินค้าและบริการ ธุรกิจ 
ร้านค้า จ านวนมาก โดยที่เปิดให้ผู้ซื้อ ผู้ขายสามารถเข้ามาท าการซื้อขายแลกเปลี่ยนสินค้าและบริการ
ระหว่างกัน ซึ่งถือว่าเป็นช่องทางในการติดต่อซื้อ ขาย ระหว่างภาคธุรกิจด้วยกัน หรือผู้บริโภคทั่วไป 
ผู้ผลิตสามารถขายสินค้าโดยไม่ต้องผ่านตัวแทนจ าหน่ายทั้งนี้ ผู้ขายในเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลส 
นอกจากการรับค าสั่งซื้อจากลูกค้าภายในประเทศ และยังมีโอกาสใน การต้อนรับลูกค้าที่มาจากประเทศ
อ่ืน ๆ ทั่วโลก ซึ่งถือว่าเป็นช่องทางการติดต่อซื้อ ขาย รูปแบบใหม่ที่ปรับเปลี่ยนกระบวนการทางการค้า 
และตอบสนอง ต่อพฤติกรรมของผู้บริโภคที่เปลี่ยนแปลงไป ท าให้กิจกรรมทางการตลาดกระบวนการซื้อ 
ขาย มีความสะดวก รวดเร็ว และมีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น รวมถึงตอบสนองพฤติกรรมผู้บริโภค 
 
2.2 ข้อมูลทั่วไปเกี่ยวกับตลาดอีมาร์เก็ตเพลสแอปพลิเคชัน 

จากข้อมูลการวิเคราะห์การเติบโตของอีคอมเมิร์ซในประเทศไทย แสดงจ านวนการเข้าชม และ
การดาวน์โหลดแอปพลิเคชัน เว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสในประเทศไทย (ผู้จัดการออนไลน์, 2560) การ
เลือกเครื่องมือและช่องทางการจัดจ าหน่ายให้เหมาะสมกับธุรกิจ จ าช่วยเพ่ิมยอดขายให้กับบริษัทได้อย่าง
มากอีกช่องทางหนึ่ง โดยเราสามารถจ าแนกเครื่องมือตามช่องทางการสื่อสารตลาดดิจิทัล (อรรถพล 
สาธิตคณิตกุล, 2558, หน้า 28 และนิวัฒน์ ชาติวิทยากูล, 2559, หน้า 42 อ้างถึงในณัฐกานต์ เต็มไตร
รัตน์, 2561, หน้า 15) ลักษณะนี้จึงท าให้เกิดความตั้งใจในการใช้งานเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสแอป
พลิเคชัน รวมไปถึงมีการประยุกต์ใช้บนโทรศัพท์มือถือซึ่งเป็นช่องทางในการติดต่อสื่อสารระหว่าผู้ซื้อและ
ผู้ขายจึงเป็นอีกหนึ่งปัจจัยที่ควรให้ความส าคัญ เนื่องจากผู้ประกอบการจ าเป็นที่จะต้องลงทุนในด้านการ
พัฒนาระบบรวมไปถึงบ ารุงรักษาระบบให้มีความสอดคล้องกับความต้องการในการใช้งานของผู้บริโภค 
ลูกค้าจึงเป็นสิ่งส าคัญ เพ่ือที่จะได้ปรับการบริการให้สามารถเพ่ิมแรงจูงใจในการใช้ของลูกค้าได้ ดังนั้น
เพ่ือที่จะศึกษาความตั้งในในการใช้งาน ซึ่งเป็นสิ่งกระตุ้นการยอมรับการใช้งานของผู้ใช้ในอดีตที่ผ่านมา 
ปัจจัยการรับรู้ความง่ายในการใช้งานและการรับรูประโยชน์นั้นถูกพิจารณาว่าเป็นสิ่งที่ส าคัญในการ
ยอมรับและการใช้งานในด้านเทคโนโลยีสารสนเทศในการนี้ผู้วิจัยจึงได้ท าการเปรียบเทียบข้อมูลเบื้องต้น 
แต่ละประเภทของเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสแอปพลิเคชันที่ได้รับการนิยมสูงสุดใน และยังมีจ านวน
ผู้ใช้งานมาสุดประเทศไทย 3 ราย ได้แก่ ช้อปปี้, ลาซาด้า, และอีเลฟเว่นสตรีท พร้อมทั้งมีข้อมูลเบื้องต้น 
โปรโมชั่นซึ่งเป็นกลยุทธ์ทางการตลาดอีมาร์เก็ตเพลสของแต่ละแอปพลิเคชัน ดังตารางที่ 2.1   
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ตารางท่ี  2.1  สรุปข้อมูลทั่วไปของการตลาดอีมาร์เก็ตเพลส ทั้ง 3 แอปพลิเคชันที่ท าการศึกษา 
 ช้อปปี้ 

 

ลาซาด้า 

 

อีเลฟเว่นสตรีท 

 
ข้อมูลเบื้องต้น ก่อตั้ งขึ้น เมื่ อปี  พ .ศ . 

2552 
เริ่มเข้ามาในประเทศ
ไทย เมื่อปี พ.ศ. 2558 

ก่อตั้ งขึ้น เมื่ อปี  พ .ศ . 
2555 
เริ่มเข้ามาในประเทศ
ไทย เมื่อปี พ.ศ. 2557 

ก่อตั้ งขึ้น เมื่ อปี  พ .ศ . 
2555 
เริ่มเข้ามาในประเทศ
ไทย เมื่อปี พ.ศ. 2560 

จ านวนผู้ใช้งานเฉลี่ย มี ผู้ ใช้ ง าน เฉ ลี่ ย  1 0 
ล้านครั้งต่อเดือน 

มี ผู้ ใช้ ง า น เฉ ลี่ ย  78 
ล้านครั้งต่อเดือน 

มี ผู้ ใช้ ง าน เฉ ลี่ ย  1 0 
ล้านครั้งต่อเดือน 

โปรโมชั่น Flash Sale ช่วงเวลาภายใน 1 วัน 
คื อ เวล า  00 .00  น ., 
08.00 น., 12.00 น., 
18.00 น., 20.00 น. 
และ 22.00 น.  

ช่วงเวลาภายใน 1 
วัน คือเวลา 00.00 น., 
10.00 น., 14.00 น. 
และ 19.00 น. 
 

ช่วงเวลาภายใน 1 วัน 
คื อ เวล า  10 .00  น ., 
และ 16.00  

โปรโมชั่ น โค้ ดคูป อง
ส่วนลด 

100.00 บาทให้
ลูกค้ารายใหม่ 

ส่วนลด 10% เมื่อซื้อ
ครบ 500.00 บาท 

ส่วนลด 10% เมื่อ
ซื้อครบ 3,000.00 บาท 

โปรโมชั่นส่ วนลดค่ า
จัดส่งสินค้า  

ส่วนลดค่าจัดส่งสูงสุด
40.00 บาท เมื่อลูกค้า
ซื้อสินค้าขั้นต่ า 300.00 
บาทข้ึนไป 

จัดส่งฟรี เมื่อลูกค้าซื้อ
สิ น ค้ าขั้ น ต่ า  99 .00 
บาทข้ึนไป 

ส่วนลดค่าจัดส่ง 50.00 
บ าท  เมื่ อ ลู ก ค้ า ซื้ อ
สินค้าขั้นต่ า 300.00 
บาทข้ึนไป 

โปรโมชั่นการรับเงินคืน ซื้ อ สิ น ค้ าค รบ ทุ ก  ๆ 
1 0 0 .0 0  บ าท จ ะ ได้       
1  Shopee Coins    
โดย 1 Shopee Coins 
สามารถใช้เป็นส่วนลด
เงินสดในการซื้อสินค้า
ครั้งต่อไปได้ 1.00 บาท 

รับ เงิน คื น  5%  เมื่ อ
ลูกค้าซื้อสินค้าครั้งที่ 1 
แจกเงินคืน 10% เมื่อ
ซื้อสินค้าครั้งที่ 2 และ
แจกเงินคืน 15% เมื่อ
ซื้อในครั้งถัด ๆ ไป 

รับเงินคืนจากร้านค้า
ยอดนิยม สูงสุด 20% 
เมื่ อ ซื้ อ สิ น ค้ า  ตั้ งแต่ 
399.00 บาทขึ้นไปต่อ
ย อ ด ซื้ อ  รั บ คื น เงิ น
สูงสุดไม่ เกิน 300.00 
บาท 

 
จากตารางที่ 2.1 จะเห็นได้ว่า ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสแอปพลิเคชัน ช้อปปี้ ลาซาด้า และอีเลฟ

เว่นสตรีท มีความแตกต่างกันตามกลยุทธ์ทางการตลาดของแต่ละแอปพลิเคชัน โดยความโดดเด่นของ    
แอปพลิเคชันช้อปปี้ มีจ านวนผู้ใช้งานเฉลี่ย 10 ล้านครั้งต่อเดือน มีโปรโมชั่น Flash Sale ทุก ๆ 4 ชั่วโมง 
ภายใน 1 วัน โปรโมชั่นโค้ดคูปองส่วนลด 100.00 บาท ส าหรับผู้บริโภครายใหม่หรือผู้บริโภคท่ีท าการซื้อ
สินค้าบนเว็บไซต์เป็นครั้งแรก โปรโมชั่นส่วนลดค่าจัดส่งสินค้ามีส่วนลดค่าจัดส่งสินค้าให้สูงสุด 40.00 
บาท เมื่อผู้บริโภคซื้อสินค้าขั้นต่ า 300.00 บาทขึ้นไป โปรโมชั่นการรับเงินคืน เมื่อผู้บริโภคซื้อสินค้าครบ
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ทุก ๆ 100.00 บาทผู้บริโภคจะได้ 1 Shopee Coins โดยที่ 1 Shopee Coins สามารถใช้แทนเงินสด
เป็นส่วนลดในการซื้อสินค้าครั้งต่อไปได้ 1.00 บาท ในขณะที่แอปพลิเคชันลาซาด้า มีจ านวนผู้ใช้งานเฉลี่ย 
78 ล้านครั้งต่อเดือน มีโปรโมชั่น Flash Sale 4 ครั้ง ภายใน 1 วัน โปรโมชั่นโค้ดคูปองส่วนลด 10% 
ส าหรับผู้บริโภคที่ท าการซื้อสินค้าครบ 500.00 บาท โปรโมชั่นส่วนลดค่าจัดส่งสินค้ามีส่วนลดค่าจัดส่ง
สินค้าฟรีเมื่อผู้บริโภคซื้อสินค้าขั้นต่ า 99.00 บาทข้ึนไป โปรโมชั่นการรับเงินคืน เมื่อผู้บริโภคซื้อสินค้าครั้ง
แรก รับเงินคืน 5% ซื้อสินค้าครั้งที่ 2 รับเงินคืน 10% และในการซื้อครั้งต่อไปลูกค้าจะได้รับเงินคืน 15% 
ส่วนแอปพลิเคชันอีเลฟเว่นสตรีท มีจ านวนผู้ใช้งานเฉลี่ย 10 ล้านครั้งต่อเดือน มีโปรโมชั่น Flash Sale 2 
ครั้ง ภายใน 1 วัน โปรโมชั่นโค้ดคูปองส่วนลด 10% ส าหรับผู้บริโภคที่ท าการซื้อสินค้าครบ 3,000.00 
บาท โปรโมชั่นส่วนลดค่าจัดส่งสินค้ามีส่วนลดค่าจัดส่งสินค้าให้สูงสุด 50.00 บาท เมื่อผู้บริโภคซื้อสินค้า
ขั้นต่ า 300.00 บาทขึ้นไป โปรโมชั่นการรับเงินคืน เมื่อผู้บริโภคซื้อสินค้ากับร้านค้ายอดนิยม รับเงินคืน 
5% ซ้ือสินค้าครั้งที่ 2 รับเงินคืน 10% และในการซื้อครั้งต่อไปลูกค้าจะได้รับเงินคืน 15% 

กล่าวโดยสรุป จากข้อมูลตามตารางข้างต้นผู้วิจัยสามารถสรุปได้ว่า ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสแอป
พลิเคชันมีทั้งข้อดีและข้อเสียแตกต่างกัน เมื่อผู้บริโภคออนไลน์เกิดการรับรู้และประสบการณ์แตกต่างกัน 
ท าให้เกิดการตัดสินใจเลือกซื้อสินค้าออนไลน์บนตลาดออนไลน์แตกต่างกัน ด้วยเหตุนี้ท าให้ผู้วิจัยเกิด
ความสนใจในศึกษาการเปรียบเทียบยอดขายอุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟนบนเว็บไซด์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลง
แอปพลิเคชันช้อปปี้, ลาซาด้า, และอีเลฟเว่นสตรีท 
 
2.3 ข้อมูลทั่วไปเกี่ยวกับอุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟน  

ในปัจจุบันการใช้บริการโทรศัพท์มือถือมีอัตราการใช้งานเพ่ิมขึ้นสูงมาก ทั้งในกลุ่มประชาชน
ทั่วไป นักเรียนนักศึกษา  และโดยเฉพาะอย่างยิ่งกลุ่มนักธุรกิจที่ต้องการติดต่อสื่อสาร เพ่ือสร้างความ
สะดวกรวดเร็ว และสื่อสารได้อย่างชัดเจน กว่าการติดต่อในรูปแบบอ่ืน และโทรศัพท์มือถือจัดเป็น
อุปกรณ์สื่อสารที่ได้รับความนิยมมากท่ีสุดในปัจจุบันจนกลายเป็นสิ่งจ าเป็นในชีวิตประจ าวัน และจ านวน
ผู้ใช้บริการได้ขยายตัวเป็นจ านวนมากหากเทียบกับในอดีตที่ผ่านมาจึงเป็นสาเหตุให้ธุรกิจเครือข่ายคลื่นที่
จึงกลายมาเป็นธุรกิจหนึ่งที่น่าจับตามอง (ธันต์ชนก สิทธิพันธ์, 2557, หน้า 3) จากกระแสการใช้งาน
โทรศัพท์มือถือที่เพ่ิมขึ้นกันอย่างแพร่หลาย จึงมีการใช้อุปกรณ์เสริมของโทรศัพท์มือถือกันอย่าง
แพร่หลาย มีการออกแบบรูปทรงที่ทันสมัย เช่น ชุดพลังงานส ารอง อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่ ชุดหูฟังไร้
สาย ล าโพงชนิดพกพา เป็นต้น อุปกรณ์เสริมของโทรศัพท์มือถือมักจะผลิตออกมาด้วยไอเดีย และมี
รูปแบบแปลก ๆ มากมาย นอกจากจะใช้เพ่ือเพ่ิมความสวยงามแล้ว อุปกรณ์เสริมเหล่านี้เป็นสิ่งส าคัญที่
สามารถท าให้โทรศัพท์มือถือมีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้นและมีการแข่งขันทางด้านการตลาดเพ่ิมมากขึ้น 
ส่งผลให้ปัจจุบันธุรกิจจ าหน่ายอุปกรณ์โทรศัพท์มือถือเติบโตอย่างรวดเร็ว (วิไลลักษณ์ แจ้งไข, 2555, 
หน้า 2-5) ในการนี้ผู้วิจัยจึงได้ท าการเปรียบเทียบข้อมูลเบื้องต้น แต่ละประเภทของสินค้าอุปกรณ์       
โทรศัพท์สมาร์ทโฟนได้แก่ ชุดพลังงานส ารอง อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่ และชุดหูฟังไร้สาย ประเภทของ
เว็บไซต์ ดังตารางที่ 2.2 

       
 
 
 



14 
 

 
 

ตารางท่ี  2.2  ข้อมูลทั่วไปของอุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟน ทั้ง 3 ที่ท าการศึกษา 
  ชุดพลังงานส ารอง อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่ ชุดหูฟังไร้สาย 

ผลิตภัณฑ์ 1. แบตเตอรี่ส ารองมี
ความจุ 30000 mAh 

2 .  วั ส ดุ ท า จ า ก
พ ล า ส ติ ก  หุ้ ม ด้ ว ย
อลูมิเนียม 

3. มีช่องพอร์ต USB 
2 ช่อง สามารถรองรับการ
ชาร์จอุปกรณ์สมาร์ทโฟน
และแท็บ เล็ตผ่ านพอร์ต 
USB พร้อมกัน 2 เครื่องใน
เวลาเดี ยวกัน  ซึ่ งพอร์ต 
USB ส า ม า ร ถ จ่ า ย
กระแสไฟฟ้าได้สูงสุด 2.1 
A เหมาะส าหรับรีชาร์จ
แ บ ต เต อ รี่ ให้ อุ ป ก ร ณ์
เชื่อมต่อทุกชนิดที่รองรับ
การรีชาร์จไฟที่ต่ ากว่าหรือ
เท่ากับ 2.1A 

4. มีระบบป้องกันไฟ
กระชาก  มี ระบบตั ด ไฟ 
Built-in เพ่ือให้ตัวเครื่องไม่
เกิดอาการร้อนหรือ ชาร์จ
ไฟเกินขนาด 

5. แบตเตอรี่ส ารอง 
จ ะมี ไฟ  LED ค อย บ อ ก
สถานะการท างาน และ
ระดับแบตเตอรี่ขณะใช้งาน
ได้อีกด้วย 

1. มีระบบควบคุม
ความร้อน ปกป้องไม่ให้
เครื่อ งร้อนตลอดการ
ชาร์จ 

2 . มี ระบ บตั ด ไฟ
อัตโนมัติเมื่อแบตเตอรี่
เต็ม เพ่ือป้องกันไฟเกิน 
และยังช่วยยืดอายุใช้งาน
แบตเตอรี่ 

3 . ผ ลิ ต จ ากวั ส ดุ
คุณภาพดี ได้มาตรฐาน 
และมีระบบเสริมสร้าง
ค ว า ม ป ล อ ด ภั ย ใ น
ระดับสูง 

4. สามารถใช้งาน
ชาร์ จ โท รศั พท์ มื อ ถื อ 
แท๊บแล็ต และอุปกรณ์
อิ เ ล็ ก ท ร อ นิ ค ส์  ไ ด้
ห ล า ก ห ล า ย ยี่ ห้ อ 
ป ร ะ ห ยั ด เว ล าช าร์ จ 
ชาร์จได้ถึง 65%-90% 
ภายใน 1 ชั่วโมง 

5. มีระบบป้องกัน
ค ว า ม ดั น ไฟ ฟ้ า แ ล ะ
กระแสไฟ ฟ้าเกินขาด 
ความร้อนในการชาร์จ 
แ ล ะ ป้ อ ง กั น ไ ฟ ฟ้ า
ลัดวงจร 

1. การชาร์จแบตเตอรี่
แบบด่วนเพ่ือการชาร์จไฟได้
อย่างรวดเร็วคุณสมบัติในการ
ชาร์จภายในเวลาอันรวดเร็ว 
และมีอายุแบตเตอรี่ได้นาน 

2. จัดเก็บตัวรับสัญญาณ
ของคุณในแท่นวางแท่นวาง
ช่ ว ย ให้ คุ ณ จั ด เก็ บ ตั ว รั บ
สัญญาณ เมื่ อไม่ ได้ ใช้ งานได้
อย่างสะดวกและลงตัว และ
บางรุ่นยังใช้ชาร์จแบตเตอรี่ได้
อีกด้วย 

3. การสวมที่ครอบหูฟัง
เข้ากับหูของคุณอย่างพอดีช่วย
ป้องกันไม่ ให้ เสียงเพลงลอด
ออกมา ให้ความบันเทิงด้าน
การฟังอย่างดีเยี่ยม ที่ครอบหู
ฟังนี้สามารถปรับขึ้นลง ซ้าย
หรือขวาให้พอดีกับหูของคุณได้
อย่างดี ให้การสวมใส่ที่สบาย 

ราคา เหมาะกับกลุ่มลูกค้า
เป้าหมายที่ เป็นนักศึกษา
การศึกษาและมีก าลังการ
ซื้อระดับปานกลางข้ึนไป 

เห ม า ะ กั บ ก ลุ่ ม
ลูกค้ าเป้ าหมายที่ เป็ น
นักศึกษาการศึกษาและมี
ก าลังการซื้อระดับปาน
กลางข้ึนไป 

เห ม าะกั บ ก ลุ่ ม ลู ก ค้ า
เป้ าห ม าย ที่ เป็ น นั ก ศึ ก ษ า
การศึกษาและมีก าลังการซื้อ
ระดับปานกลางข้ึนไป 
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ตารางท่ี  2.2  (ต่อ) 
 ชุดพลังงานส ารอง อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่ ชุดหูฟังไร้สาย 

ช่องทางการจัด
จ าหน่าย 

เน้นการสร้างช่องทาง
ออน ไล น์ เ พ่ื อ ให้ ลู ก ค้ า
สามารถเข้าถึงผลิตภัณฑ์
สะดวก รวดเร็วและรู้จัก
เราได้มาก เพราะช่องทาง
ออนไลน์สามารถบริหาร
จั ด ก า ร ได้ ง่ า ย  แ ล ะ มี
ค่ า ใช้ จ่ ายน้ อ ยกว่ า เช่ า
สถ าน ที่  ช่ ว ยป ระห ยั ด
ต้นทุนที่ ไม่ จ า เป็ น  และ
สามารถท าการตลาดได้ 
24 ชั่วโมง 

เ น้ น ก า ร ส ร้ า ง
ช่องทางออนไลน์เพ่ือให้
ลู กค้ าสามารถ เข้ าถึ ง
ผ ลิ ต ภั ณ ฑ์ ส ะ ด ว ก 
รวดเร็วและรู้จักเราได้
ม าก  เพ ราะช่ อ งท าง
ออนไลน์สามารถบริหาร
จั ด การ ได้ ง่ าย  และมี
ค่าใช้จ่ายน้อยกว่าเช่า
สถานที่  ช่วยประหยัด
ต้นทุนที่ไม่จ าเป็น และ
สามารถท าการตลาดได้ 
24 ชั่วโมง 

เ น้ น ก า ร ส ร้ า ง
ช่องทางออนไลน์เพ่ือให้
ลู ก ค้ า ส าม า รถ เข้ า ถึ ง
ผลิตภัณฑ์สะดวก รวดเร็ว
และรู้จักเราได้มาก เพราะ
ช่องทางออนไลน์สามารถ
บริหารจัดการได้ง่าย และ
มีค่าใช้จ่ายน้อยกว่าเช่า
สถานที่  ช่ วยประหยั ด
ต้นทุนที่ ไม่จ าเป็น และ
สามารถท าการตลาดได้ 
24 ชั่วโมง 

  
 จากตารางที่ 2.2 จะเห็นได้ว่าปัจจุบันมีจ านวนผู้ใช้โทรศัพท์มือเพ่ิมมากข้ึนกันอย่างแพร่หลาย จึง
มีการใช้อุปกรณ์เสริมของโทรศัพท์มือถือกันอย่างแพร่หลาย มีการออกแบบรูปทรงที่ทันสมัย  ผู้วิจัยได้
เลือกอุปกรณ์โทรศัพท์ที่มีความจ าเป็นต่อการใช้งาน และอุปกรณ์เสริมเหล่านี้เป็นสิ่งส าคัญที่สามารถท า
ให้โทรศัพท์มือถือมีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น จึงเลือกอุปกรณ์โทรศัพท์ชุดพลังงานส ารอง อุปกรณ์ชาร์จ
แบตเตอรี่ ชุดหูฟังไร้สาย มาจ าหน่ายในเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสแอปพลิเคชัน ช้อปปี้ ลาซาด้า และ     
อีเลฟเว่นสตรีท  
 
2.4 แนวคิดและทฤษฎีด้านการโฆษณาออนไลน์ 

การซื้อขายสินค้าออนไลน์เป็นส่วนหนึ่งที่ส าคัญของเศรษฐกิจโลกและถูกน าใช้โดยผู้บริโภคและ
ร้านค้าปลีก เนื่องจากสะดวก มีประสิทธิภาพ คุ้มค่า (Richard & Habibi, 2016, pp. 78-90) ปัจจัยที่
สนับสนุนพฤติกรรมของผู้บริโภคให้หันไปใช้จ่ายในรูปแบบออนไลน์มากข้ึน นั่นคือความสะดวกสบายของ
การช้อปปิ้งออนไลน์เป็นประเด็นส าคัญ ถัดมาคือการส่งสินค้าที่รวดเร็ว เพราะปัจจุบันพบว่าธุรกิจ
เกี่ยวกับ  โลจิสติกส์ต่าง ๆ ในประเทศไทยได้รับความนิยมและถูกพัฒนาให้มีบริการที่หลากหลายมากขึ้น 
ตัดค าว่า "ผูกขาด" ทางธุรกิจไปได้แทบจะสิ้นเชิง เพราะไม่ได้มีแค่ใครที่เป็นเจ้าตลาดของธุรกิจโลจิสติกส์
แบบตายตัว นี่จึงกลายเป็นอีกเหตุผลที่ว่า "การช้อปปิ้งออนไลน์" ได้รับความนิยมอย่างมากในปัจจุบัน อีก
ทั้งการสนับสนุนพฤติกรรมผู้บริโภคให้หันมาช้อปปิ้งออนไลน์มากขึ้น คือ ประหยัดเงินได้มากกว่า ไป
จนถึงการจัดส่งสินค้าที่ถูกลง การด าเนินธุรกิจของบริษัทต่าง ๆ ในยุคปัจจุบันล้วนอยู่ภายใต้
สภาพแวดล้อมการแข่งขันที่มีความเข้มข้นมากขึ้น ดังนั้นการหาลูกค้าและความพยายามในการรักษาฐาน
ลูกค้าเดิมเอาไว้ ย่อมเป็นสิ่งที่บริษัททั่วไปได้ยึดถือปฏิบัติ เพ่ือน าไปสู่ความส าเร็จทั้งในธุรกิจแบบดั้งเดิม
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และแบบออนไลน์ ปัจจุบันนี้พฤติกรรมของผู้บริโภคได้เปลี่ยนแปลงไปอย่างตลอดเวลากล่าวคือพฤติกรรม
ผู้บริโภคในปัจจุบันใช้เวลาอยู่กับแพลตฟอร์มต่าง ๆ ทุกคนอยู่ในโลกออนไลน์มากข้ึนและเป็นฝ่ายเลือกว่า
อยากเห็นอะไรหรืออะไรที่ไม่สนใจ สิ่งที่ส าคัญผู้บริโภคเลือกที่จะเชื่อข้อมูลก่อนการตัดสินใจซื้อสินค้าจาก
ผู้ซื้อด้วยกัน มากกว่าที่จะเชื่อข้อมูลของบริษัท จึงจ าเป็นต้องเข้าใจพฤติกรรมของผู้บริโภคที่เปลี่ยนแปลง
ไป  

เมื่อกล่าวถึงการโฆษณา คือ การเผยแพร่หรือการน าเสนอแก่ผู้บริโภคเพ่ือมีจุดมุ่งหมายให้
ผู้บริโภคได้รับทราบทราบการบอกกล่าวข้อมูลข่าวสารเกี่ยวกับตราสินค้าและผลิตภัณฑ์ หรือจูงใจให้
ผู้บริโภคเกิดความสนใจและเกิดความพอใจในสินค้าหรือบริการนั้น ๆ ผ่านบริการทางสื่อต่าง ๆ เช่น 
โทรทัศน์วิทยุ สื่อสิงพิมพ์ อินเทอร์เน็ต เป็นต้น และเกิดพฤติกรรมการซื้อสินค้าขึ้น (ฉันทวิทย์ พงษ์ศิริ , 
2556, หน้า 9) การโฆษณาจึงเป็นเครื่องมือส าคัญในการติดต่อสื่อสารไปยังผู้บริโภค โดยอาศัยข่าวสาร
หรือคุณสมบัติต่าง ๆ ของสินค้าหรือบริการมาใช้ในการจูงใจ ด้วยมุ่งหมายที่ช่วยให้การจ าหน่ายสินค้า
หรือบริการ ที่ มาจากผู้ ผลิตหรือผู้ จ าหน่ ายไปยั งผู้ บ ริ โภคโดยเร็วที่ สุ ด  (ศิ ริวรรณ  เสรีรัตน์ , 
https://www.siamturakij.com/main/, 15 พฤษภาคม 2561) 
 การโฆษณาออนไลน์ หรือการโฆษณาบนอินเทอร์เน็ต เป็นการขายเนื้อที่แผ่นป้ายโฆษณาบน
อินเทอร์เน็ตเป็นครั้งแรก เมื่อเดือนตุลาคม 1994 และการโฆษณาบนอินเทอร์เน็ตได้เริ่มพัฒนา        
อย่างจริงจังในเดือนพฤศจิกายน ปี ค.ศ. 1994 ซึ่งมีการเปิดตัวเว็บบราวเซอร์ Netscape Navigator 1.0 
(นิชานันท์ ปันตา, 2553, หน้า 6) เป็นการรวมกันระหว่างการน าเสนอตราสินค้า (โชคอุมา ศรีตะพัสโส , 
2557, หน้า 21) และเป็นสื่อโฆษณารูปแบบหนึ่งที่มิใช่ตัวบุคคลในการให้ข้อมูล มีการแพร่หลายอย่าง
รวดเร็ว และปรากฏหรือแสดงอยู่เครื่องมือค้นหาออนไลน์บนโลกอินเตอร์เน็ตหรือสังคมออนไลน์ การการ
โฆษณาออนไลน์เหมือนการโฆษณาที่พยายามเผยแพร่ข้อมูลเพ่ือที่จะส่งผลต่อผู้บริโภคและผู้ท าการตลาด
ออน ไลน์ ผู้ บ ริ โภ คสาม ารถคลิ ก เข้ าชม เพ่ื อห าข้ อมู ล ของสิ น ค้ าออน ไลน์  (Zeff Robbin &            
Aronson Brad, 1999 p. 45 อ้างถึงใน อริสรา ไวยเจริญ, 2556, หน้า 10) เพ่ือสื่อสารจูงใจ กระตุ้น 
หรือสนับสนุนให้เกิดการรับรู้ การตัดสินใจซื้อสินค้าหรือบริการ และเกิดการสร้างภาพลักษณ์ที่ดีให้แก่
องค์กรธุรกิจ สามารถสร้างความต้องการให้ตรงกับกลุ่มเป้าหมายซึ่งสามารถช่วยให้ลูกค้าในกลุ่มเป้าหมาย     
เกิดการจดจ าและรับรู้ถึงตราสินค้าได้ (ทศพล มงคลถาวร, 2550, หน้า 41)  
 Bovee, 1995 (อ้างถึงใน ฉันทวิทย์ พงษ์ศิริ, 2556, หน้า 10) อธิบายถึงหน้าที่ของการโฆษณา
ไม่ใช่ปลายทางถึงการขายสินค้าและบริการ แต่เป็นวิธีการน าไปสู่เป้าหมาย และถือเป็นเครื่องมือที่ท า
ตลาดออนไลน์ไปใช้เพ่ือให้กิจกรรมต่าง ๆ บรรลุเป้าหมายที่วางไว้สามารถแบ่งได้ตามวัตถุประสงค์ได้ดังนี้ 
 1) เพ่ือบอกความแตกต่างในผลิตภัณฑ์ที่จ าหน่ายในแง่มุมที่แตกต่างจากคู่แข่งอย่างไร โดยทั่วไป
จะมุ่งเน้นด้านคุณภาพ และคุณค่าที่ผู้บริโภคออนไลน์จะได้รับ  
 2) เพ่ือให้ข้อมูลเกี่ยวกับตราสินค้าและผลิตภัณฑ์ เพ่ือให้ผู้บริโภคออนไลน์ทราบเกี่ยวกับ
ผลิตภัณฑ์ อย่างเช่น ประโยชน์ที่จะได้รับ วิธีใช้งาน เป็นต้น  
 3) เพ่ือกระตุ้นให้เกิดการซื้อผลิตภัณฑ์ โดยโฆษณาออนไลน์จะท าหน้าที่กระตุ้น และเชิญชวนให้
ผู้บริโภคออนไลน์เกินการซื้อสินค้า หรืออาจใช้เครื่องมือส่งเสริมการขายอื่น ๆ ช่วยได้อีกด้วย  
 4) เพ่ือช่วยให้เพ่ิมยอดการจัดจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ การโฆษณาจะท าหน้าที่ เพ่ิม อุปสงค์แก่ 
ผู้บริโภค ให้ผู้บริโภคพูดถึงสินค้า หรือเรียกร้องและผลักดันให้ห้างร้านน าสินค้าไปจัดจ าหน่าย  
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 5) เพ่ือเพ่ิมความชื่นชอบและภักดีในตราสินค้าและผลิตภัณฑ์ เพราะโฆษณาท าหน้าที่แจ้งข้อมูล
จุดเด่นและ จุดที่แตกต่างจาก การให้เหตุผลแก่ผู้บริโภค ท าให้ผู้บริโภคเพ่ิมพูนความชอบ และจงรักภักดี
ในตราสินค้าและผลิตภัณฑ์  
 6) เพ่ือลดต้นทุนในด้านการขายโดยรวมให้น้อยลง เพราะการโฆษณาผ่านสื่อต่าง ๆ ด้วย 
ค่าใช้จ่ายที่สูง แต่การเข้าถึงของผู้รับสารมีมาก ต้นทุนจึงต่ ากว่าการใช้พนักงานไปเดินขายตามบ้าน  
 7) เพ่ือเตือนความจ าโดยโฆษณาจะท าหน้าที่เตือนความทรงจ าแก่ผู้บริโภคที่อาจหลงลืมตรา
สินค้าและผลิตภัณฑ์ไปบ้างให้กลับมาใช้ผลิตภัณฑ์นั้นอย่างสม่ าเสมอ หรือท าให้เกิดการระลึกและจดจ าได้   
 ส าหรับการท าการตลาดโดยอาศัยการลงโฆษณาบน เว็บไซต์ตลาดอีมาร์ เก็ตเพลส E-
Marketplace Platform หรือตลาดออนไลน์ นั้นสามารถท าได้โดยการจ่ายเงินค่าโฆษณาออนไลน์ให้แก่
ผู้ท าตลาดออนไลน์เหล่านั้นเพ่ือท าการลงโฆษณาในตลาดออนไลน์ โดยเมื่อมีผู้ใช้งานหรือผู้บริโภค
ออนไลน์เข้ามาค้นหาข้อมูลในตลาดออนไลน์ที่เกี่ยวข้องกับสินค้าหรือบริการที่ต้องการ สินค้าก็จะปรากฏ
เป็นสินค้าอันดับต้น ๆ ของประเภทสินค้านั้น ๆ รูปแบบการโฆษณาออนไลน์ มี 2 แบบ คือ การโฆษณา
ออนไลน์แบบฟรี และการโฆษณาออนไลน์แบบเสียเงิน การโฆษณาออนไลน์จะเน้นการเข้าถึงผู้บริโภค 
แบบโดยตรง การโฆษณาแบบเก็บเงินนั้นจะมีวิธีการเก็บค่าใช้จ่ายการโฆษณาออนไลน์หรือการท า
การตลาด แบ่งเป็น 2 วิธีด้วยกัน (เกียรติศักดิ์ เหล่าเลิศวิไล, 2557, หน้า 31) คือ วิธี 1) การจ่ายเมื่อมีการ
แสดงสินค้า Pay Per Impression คือจะมีการคิดโฆษณาก็ต่อเมื่อมีการแสดงโฆษณาออนไลน์ต่อ
ผู้บริโภคออนไลน์หรือที่เรียกว่า Cost Per Thousand Impression วิธี 2) การจ่ายเมื่อคลิก Pay Per 
Click มีการคิดค่าโฆษณาออนไลน์ก็ต่อเมื่อผู้บริโภคออนไลน์มีคลิกในหน้าโฆษณาของสินค้าบนตลาด
ออนไลน์ นั้น ๆ ดังนั้นการโฆษณาจะผ่านสายตาของผู้บริโภคออนไลน์ในตลาดออนไลน์หรือที่เรียกว่า 
Cost Per Click (Grimmelmann, 2005, p. 102 อ้างถึงใน ภวิศ ชุมวรฐายี, 2557, หน้า 11) 
 ข้อดีของการโฆษณาออนไลน์บนตลาดออนไลน์ (Ayres, 2013, p. 56, อ้างถึงใน เกียรติศักดิ์          
เหล่าเลิศวิไล, 2557, หน้า 30-31)  
 1) การสื่อสารคุณลักษณะของตราสินค้าและผลิตภัณฑ์ซึ่งเป็นสิ่งโฆษณาที่ท าให้ผู้รับสารหรือ 
ผู้บริโภคออนไลน์บนตลาดออนไลน์ ได้รับรู้และรวดเร็วที่สุด และตลาดออนไลน์มีผู้ใช้งานจ านวนมาก 
ทั้งนี้ตลาดออนไลน์เป็นเว็บไซต์ที่นิยมมากที่สุดบนอินเทอร์เน็ต 
 2) ตลาดออนไลน์สามารถสร้างคนติดตาม ช่วยให้ธุรกิจมีลูกค้าโดยตรง สามารถสร้างความสนใจ
ให้กับลูกค้าเพ่ือติดตามร้านค้าออนไลน์และสร้างภาพลักษณ์ที่ดีให้แกธุรกิจ 
 3) ตลาดออนไลน์สามารถสร้างโปรโมชั่นพิเศษผ่านทางตลาดออนไลน์รวมถึงใช้เป็นช่องทางใน
การส่งเสริมผลิตภัณฑ์ใหม่ ๆ แคมเปญโฆษณา หรือการเปิดตัวผลิตภัณฑ์ใหม่ ๆ ให้ลูกค้าได้รับทราบ
ข้อมูลนอกจากนี้ยังสร้างข้อมูลแบบ Up-to-Date เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์หรือบริการด้วย 
 4) ตลาดออนไลน์ให้ผู้ชมมีส่วนร่วมกับโฆษณา การแสดงความคิดเห็น การแบ่งปัน การกดถูกใจ 
ซึ่งส่งผลให้โฆษณาตลาดออนไลน์มีอัตราดึงดูดต่อผู้ชมหรือผู้บริโภคออนไลน์ 
 5 ) โฆษ ณ าบนตลาดออน ไลน์ ส ามารถ เลื อกการแสดงผลระหว่ างโครงสร้ า ง CPC                    
(Cost Per Click) แ ล ะ  CPM (Cost Per Mile ห รื อ  Cost Per Thousand Impressions) จึ งช่ ว ย          
ให้สามารถปรับปรุงแคมเปญโฆษณาตามงบประมาณท่ีก าหนดไว้ 
 6) โฆษณาบนตลาดออนไลน์มีราคาไม่แพงเมื่อเทียบกับโฆษณาประเภทอ่ืน ๆ เช่น สื่อโทรทัศน์
และ Google AdWords นอกจากนี้ยังก าหนดเป้าหมายของการโฆษณาบนตลาดออนไลน์ มีแคมเปญ
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ออนไลน์ที่ซึ่งสามารถเข้าถึงเป้าหมายในราคาไม่แพง โดยการแสดงแคมเปญช่วยให้ สามารถเข้าถึง
ผู้บริโภคออนไลน์ให้มากท่ีสุดเท่าที่งบประมาณก าหนด 
 7) การโฆษณาบนตลาดออนไลน์สามารถเข้าถึงผู้ใช้สมาร์ทโฟนและแท็บเล็ตได้ 

กล่าวโดยสรุปการโฆษณาออนไลน์ เป็นการให้พ้ืนที่โฆษณาสินค้าและผลิตภัณฑ์บนเว็บไซต์ตลาด
อีมาร์เก็ตเพลส ซึ่งเป็นสื่อโฆษณารูปแบบหนึ่งที่มิใช่ตัวบุคคลในการให้ข้อมูล สามารถสร้างการแสดง
โฆษณาให้ตรงกับกลุ่มเป้าหมาย สามารถช่วยให้เกิดการจดจ าและรับรู้ถึงตราสินค้า ผลิตภัณฑ์ และ
บริการ เพ่ือสื่อสารจูงใจ กระตุ้น ให้เกิดการรับรู้ และตัดสินใจซื้อสินค้าและบริการ โดยที่ผู้ใช้งานหรือ
ผู้บริโภคออนไลน์เข้ามาค้นหาข้อมูลในเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสที่เกี่ยวกับสินค้าหรือบริการที่ต้องการ 
สินค้าก็จะปรากฏบนเบราว์เซอร์เป็นสินค้าอันดับต้น ๆ ของประเภทสินค้านั้น ๆ รูปแบบการโฆษณา
ออนไลน์ จะเน้นการเข้าถึงกลุ่มผู้บริโภคแบบโดยตรง มีวิธีการเก็บค่าบริการการโฆษณาออนไลน์ แบ่งเป็น 
2 วิธีด้วยกัน คือ วิธีการจ่ายเมื่อมีการแสดงสินค้า Pay Per Impression และวิธีการจ่ายเมื่อคลิก        
Pay Per Click การโฆษณาออนไลน์มีการบันทึกข้อมูลประสิทธิผลของการโฆษณาออนไลน์ซึ่งมาจากการ
จัดเก็บข้อมูลด้วยเทคโนโลยีทางคอมพิวเตอร์มีตัวชี้วัด คือ จ านวนครั้งที่โฆษณาถูกแสดงให้ผู้บริโภคเห็น 
(Impression) และการบันทึกจ านวนครั้งที่ผู้บริโภคออนไลน์คลิกบนโฆษณา (Click through) ซึ่งยัง
สามารถวัดประสิทธิภาพความสัมพันธ์ต่อยอดขายบนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสได้ 
 
2.5 แนวคิดการวัดประสิทธิผลโฆษณาออนไลน์ 

การวัดประสิทธิผลโฆษณาออนไลน์ คือ การตรวจสอบเพ่ือให้ได้ค าตอบว่า การโฆษณาที่ได้
ด าเนินการไปแล้วมีปัญหา มีข้อบกพร่องที่ควรปรับปรุงแก้ไขอย่างไร เป็นไปตามก าหนดเป้าหมายที่
ก าหนดหรือไม่ รวมทั้งติดตามว่ามีผู้รับสารเป็นไปตามที่คาดหวังหรือไม่ วิธีการติดตามและประเมินผล
ดังกล่าว เรียกว่า Monitoring Audience Research เพ่ือให้การโฆษณานั้นได้ส่งผลไปสู่ความส าเร็จที่ดี
ในการขายสินค้าหรือบริการ ต่อไป  

2.5.1 ความจ าเป็นที่ต้องวัดประสิทธิผลของการโฆษณา  
แบ่งเป็นประเด็นส าคัญ 3 ประเด็นคือ 
1) หลีกเลี่ ยงความผิดพลาดด้านต้นทุน (Avoiding costly mistakes) เป็นการวัด

ประสิทธิผลของการโฆษณาว่าคุ้มค่าและบรรลุวัตถุประสงค์ที่ก าหนดไว้ หรือไม่ รวมทั้งทราบว่าปัญหา    
ที่เกิดขึ้น หรืออุปสรรคที่จะแก้ปัญหานั้นไม่เกิดขึ้นอีกต่อไป 

2) การประเมินทางเลือก จากกลยุทธ์ (Evaluating alternative strategies) การเลือกว่า
ใช้สื่อใดที่มีประสิทธิผล โดยการประเมินเปรียบเทียบระหว่างกลยุทธ์การส่งเสริมการตลาดหลายอย่างที่
ต้อง เลือก และตัดสินใจ 

3) การเพิ่มประสิทธิภาพของการโฆษณา (increasing the efficiency of advertising in 
general) เป็นการให้ข่าวสารที่ผู้รับข่าวสารเข้าใจง่ายซึ่งข้อมูลข่าวสารไม่ยุ่งยาก ซับซ้อน เป็นการ
ติดต่อสื่อสารที่เกิดประสิทธิผลและประสิทธิภาพ  

2.5.2 วัตถุประสงค์ของการประเมินผลการโฆษณา  
1) การประเมินประสิทธิภาพการโฆษณา (Efficiency evaluation) เป็นการค้นหา

แนวทางหรือวิธีการที่ดีส าหรับการน ามาใช้ในการวัดประสิทธิภาพ หรือประสิทธิผลของการโฆษณาอย่าง
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ต่อเนื่องเพ่ือได้ผลลัพธ์ที่ดี และประสบส าเร็จทางการตลาดที่เป็นการเพ่ิมยอดขายและก าไรตามเป้าหมาย
ที่ก าหนด ไว้ 

2) การประเมินผลประสิทธิผลการโฆษณา (Effective evaluation) เป็นการประเมินผล
ในด้านการบรรลุผลส าเร็จ (achievement) หรือผลที่ได้จากการโฆษณาว่าเป็นไปตามวัตถุประสงค์ที่
ก าหนดไว้หรือไม่ ซึ่งขั้นตอนในการประเมินผลการโฆษณาสามารถท าได้ 3 ขั้นตอนคือ ก่อนการโฆษณา 
ระหว่างการโฆษณา และหลังการโฆษณา 

การวัดผลประสิทธิผลของโฆษณาออนไลน์ หรือ การวัดผลการรับโฆษณาออนไลน์ของ User 
หรือผู้บริโภคออนไลน์ จะมีการเก็บข้อมูลการเข้าเว็บไซต์ของการโฆษณาออนไลน์แต่ละ IP Address ของ
ผู้บริโภคออนไลน์ โดยใช้เทคโนโลยี Cookie แล้วเก็บในรูปตัววัดเบื้องต้น 2 ตัววัด ได้แก่ 1. Impression 
และ 2. Click-through โดยแต่ละตัววัดถูกนิยามดังต่อไปนี้ (IAB, 2016, pp. 38-42 อ้างถึงในวิภูษิต    
ภาพิมลวัชร, 2558, หน้า 11) 

  2.5.2.1 Impression (จ านวนผู้เข้าชม) 
เป็นการวัดจ านวนครั้งที่โฆษณาถูกแสดงให้ผู้บริโภคออนไลน์ได้เห็น ค่าที่แสดง

ถึงจ านวนครั้งที่บราวเซอร์ผู้บริโภคผู้บริโภคออนไลน์ เรียกให้โฆษณาแสดงบนหน้าเว็บไซต์ หรือท าให้มี
โอกาสที่ผู้บริโภคออนไลน์จะเห็นโฆษณา เพราะฉะนั้นท าให้ Impression สามารถสะท้อนเป็นความถี่การ
เข้าชมโฆษณาออนไลน์ก่อนแสดงความสนใจของผู้บริโภคได้ 

  2.5.2.2 Click-through (จ านวนคลิก)  
การโฆษณาเพ่ือดึงดูดให้ผู้บริโภคเกิดความสนใจและ คลิกโฆษณาและเข้าชม

ข้อมูลของตราสินค้าและผลิตภัณฑ์ เนื้อหาในเว็บไซต์ของสินคาหรือบริการนั้น ๆ (วชนิดา วีระกุล, 2558, 
หน้า 11) หรือจ านวนครั้งที่โฆษณาถูกผู้บริโภคออนไลน์คลิก ค่าที่แสดงถึงจ านวนการคลิกโฆษณา
ออนไลน์ซึ่งสะท้อนถึงการแสดงความสนใจของผู้บริโภค นอกจากนี้จ านวนคลิก ยังมีการวัดเปรียบเทียบ
กับจ านวน Impression เพ่ือวัดประสิทธิผล ซึ่งการวัดนี้เรียกว่า Click-through rate (CTR) หรือ อัตรา
การคลิกผ่าน โดยวิธีการหาค่า คือ น าตัวเลขการคลิกผ่านทั้งหมดของโฆษณาออนไลน์มาหารด้วยจ านวน
อิมเพรสชั่น แล้วคูณด้วย 100 ตัวอย่างเช่น 20 คลิก หารด้วย 1,000 อิมเพรสชั่น = 0.02 x 100 = อัตรา
การคลิกผ่าน 2% 
 กล่าวโดยสรุปแนวคิดการวัดประสิทธิผลโฆษณาออนไลน์นั้น สามารถบ่งชี้พฤติกรรมการแสดง
ความสนใจโฆษณาทางออนไลน์ของผู้บริโภคเพ่ือการตัดสินใจซื้อได้ 2 ปัจจัย คือ 1. จ านวนการเข้าชม
โฆษณาออนไลน์ 2. จ านวนการคลิกผ่านโฆษณาออนไลน์ ซึ่งข้อมูลดังกล่าวถูกบันทึกด้วยเทคโนโลยีทาง
คอมพิวเตอร์  
 
2.6 แนวคิดและทฤษฎีข้อมูลพาแนล 
 ข้อมูลพาแนล (Panel Data) หรือ ข้อมูลช่วงยาว (Longitudinal data) ซึ่งเป็นการเก็บบันทึก
ข้อมูลตัวแปรที่สนใจ จากหน่วยของตัวอย่างชุดเดิม เช่น บุคคล ครัวเรือน หน่วยธุรกิจ หรือประเทศ โดย
การท าการเก็บบันทึกข้อมูลซ้ า ๆ หลาย ๆ ครั้งในแต่ละช่วงเวลาที่ไม่เป็นอิสระต่อกัน ซึ่งเชื่อว่าข้อมูล
เหล่านี้จะมีพฤติกรรมที่เปลี่ยนแปลงไปเมื่อเวลาเปลี่ยนแปลงไปเช่นกัน (Baltagi; 2002, Verbeek; 2004 
อ้างถึงในวันวสา วิโรจนารมย์, 2551, หน้า 19; รุ่งโรจน์ สุยะ, 2556, หน้า 7) ดังนั้น ข้อมูลพาแนลจึงมี
ลักษณะเป็นข้อมูลภาคตัดขวาง (Cross Section Data) ร่วมกับข้อมูลอนุกรมเวลา (Time Series Data) 
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ซึ่งจะท าให้สามารถศึกษาการเปลี่ยนแปลงของตัวแปรอธิบายของหน่วยภาคตัดขวางแต่ละหน่วยใน
ช่วงเวลาที่เปลี่ยนแปลงไป และศึกษาการเปลี่ยนแปลงของตัวแปรทุกหน่วยภาคตัดขวางในช่ว งเวลา
เดียวกันได้ ซึ่งข้อดีของข้อมูลพาแนลสามารถสรุปได้ ดังนี้ 

1. ข้อมูลพาแนลจะแสดงกลุ่มข้อมูลของหน่วยบุคคลครัวเรือนหน่วยธุรกิจหรือประเทศในแต่ละ
ช่วงเวลาที่เปลี่ยนแปลงไปข้อมูลจึงมีความแตกต่างกันในแต่ละหน่วยซึ่งการประมาณค่าข้อมูลพาแนลจะ
พิจารณาหรือค านึงถึงความแตกต่างระหว่างหน่วยดังกล่าว  

2. ข้อมูลพาแนลประกอบด้วยข้อมูลภาคตัดขวางและข้อมูลอนุกรมเวลาดังนั้นจึงมีข้อมูลมากขึ้น
ปัญหาความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรมีน้อยและข้อมูลมีประสิทธิภาพมากข้ึน  

3. การศึกษาหน่วยบุคคลครัวเรือนหน่วยธุรกิจหรือประเทศซ้ า ๆ หลายครั้งในช่วงเวลาที่
เปลี่ยนแปลงไปท าให้สามารถอธิบายการเปลี่ยนแปลงแบบพลวัตรได้ดีข้ึน  

4. ข้อมูลพาแนลสามารถประมาณค่าและแสดงผลซึ่งไม่สามารถสังเกตได้จากใช้ข้อมูล
ภาคตัดขวางหรือข้อมูลอนุกรมเวลาอย่างใดอย่างหนึ่งเพียงอย่างเดียว  

5. ข้อมูลพาแนลสามารถใช้ท าการศึกษาแบบจ าลองที่มีความซับซ้อนมาก ๆ ได้  
6. ข้อมูลพาแนลเป็นการเก็บรวบรวมข้อมูลจากหน่วยบุคคลครัวเรือนหน่วยธุรกิจหรือประเทศ

จ านวนหลาย ๆ หน่วยที่แตกต่างกันท าให้ได้ข้อมูลจ านวนมากจึงท าให้ลดการเอนเอียงของผลที่จะได้ 
(Gujatati, 2003, pp. 72-75 อ้างถึงในปารุสก์ พัฒนพิบูลย์, 2558, หน้า 17)  

โดยข้อมูลประเภทพาแนลยังได้เปรียบในด้านข้อมูลจ ากัดทางด้านสมมติฐานและสามารถอธิบาย
การเปลี่ยนแปลงของข้อมูลแต่ละหน่วยและข้ามช่วงเวลาได้ จากแบบจ าลองข้อมูลพาแนลเชิงเส้น
โดยทั่วไป สามารถเขียนสมการได้ ดังนี้ 

  
𝛾𝑖𝑡 = 𝑋𝑖𝑡

′ 𝛽 + 𝜀𝑖𝑡 
 
เมื่อน า 𝛽𝑖𝑡 มาปรับปรุงรูปแบบของ Partial Effect ของ 𝑋𝑖𝑡 ในช่วงเวลา 𝑡 ของหน่วย 𝑖 และเพ่ิม 
Intercept Term จะสามารถเขียนสมาการได้เป็น (มนสิการ สุขวัฒนา, 2557, หน้า 26)  
 

𝛾𝑖𝑡 = 𝛼 + 𝑋𝑖𝑡
′ 𝛽 + 𝜀𝑖𝑡 

 
   ให้ 𝑖 คือ ข้อมูลภาคตัดขวาง ซึ่ง 𝑖= 1, ..., 𝑁 
    𝑡 คือ ข้อมูลอนุกรมเวลา ซึ่ง 𝑡= 1, ..., 𝑇 
   ซ่ึง จ านวนค่าสังเกตของข้อมูลพาแนลเท่ากับ 𝑁 ∗ 𝑇 

โดยที่    𝑌𝑖𝑡     คือ เวกเตอร์ 1𝑥1ของตัวแปรตามส าหรับข้อมูล
ภาคตัดขวาง 

    α คือ ค่าคงท่ี (Intercept) 
    β คือ เวกเตอร์ 𝐾𝑥1ของค่าสัมประสิทธิ์ (Slope) 
    𝑋𝑖𝑡 คือ เวกเตอร์ 𝐾𝑥1ของตัวแปรอธิบาย 
    𝜀𝑖𝑡 คือ ค่าความคลาดเคลื่อน 
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 การประมาณค่าความสัมพันธ์ของแบบจ าลองพาแนล ขึ้นอยู่กับข้อสมมติฐานเบื้องต้นของค่าคงที่ 
(α) ค่าสัมประสิทธิ์ (β) และค่าความคลาดเคลื่อน จากสมการสมมติให้ค่าคงที่และค่าสัมประสิทธิ์มี
ค่าคงที่ส าหรับทุกหน่วยภาคตัดขวางและทุกช่วงเวลาที่พิจารณา และให้ค่าความคลาดเคลื่อนของหน่วย
ภาคตัดขวางและช่วงเวลาที่ต่างกันมีค่าแตกต่างกัน โดยไม่ได้ประมาณค่าความแตกต่างของหน่วย
ภาคตัดขวางและความแตกต่างของช่วงเวลา 

2.6.1 การประมาณค่าแบบจ าลองพาแนล (Panel Estimation) 
 การประมาณค่าความสัมพันธ์ของแบบจ าลองพาแนล ที่พิจารณาแยกความแตกต่างของหน่วย
ภาคตัดขวางและช่วงเวลาที่ต่างกัน  จะท าการประมาณค่าโดยแยกปัจจัยที่มากระทบต่อหน่วย
ภาคตัดขวางและช่วงเวลาที่ต่างกัน โดยการก าหนดพฤติกรรมของ Error Term จะยุ่งยากและซับซ้อน
ยิ่งขึ้น เพราะมีปัจจัยที่แตกต่างกัน และข้ามช่วงเวลา ซึ่งต้องน ามาพิจารณา หากไม่น าปัจจัยเหล่านี้มา
พิจารณาค่า β ที่ ได้จะมีความเอนเอียง และไม่มีประสิทธิภาพ โดยข้อสมมติของค่าคงที่และค่า
สัมประสิทธิ์มีได้หลายแบบ ซึ่งการประมาณค่าแบบจ าลองที่มีข้อสมมติของค่าคงที่และค่าสัมประสิทธิ์
ต่างกัน สามารถแสดงได้ 2 ประเภทดังนี้ 

  2.6.1.1 แบบจ าลอง Fixed Effects Model  
  แบบจ าลอง Fixed Effects Model (FEM) เป็นการประมาณแบบจ าลองโดย

ให้ข้อค่าคงที่ของสมการเปลี่ยนแปลงไปตามแต่ละหน่วย และค่าสัมประสิทธิ์ที่แต่ละหน่วยเป็นค่าคงที่ 
หรือที่เรียกกันว่า Lest-Squares Dunny Variable (LSDV) Regression Model (Guarati, 2003, pp. 
640-647 อ้างถึงในวันวสา วิโรจนารมย์, 2551, หน้า 20) ถือเป็นแบบจ าลองถดถอยเชิงเส้นอย่างง่ายที่
จุดตัด (Intercept) นั่นคือค่าคงที่ที่ประมาณได้จากสมการมีค่าแตกต่างกันส าหรับหน่วย 𝑖 ที่ต่างกันเขียน
สมการได้ดังนี้ (Verbeck, 2004, pp. 345-347 อ้างถึงในมนสิการ สุขวัฒนา, 2557, หน้า 30)  
 

𝛾𝑖𝑡 = 𝛼𝑖 + 𝑋𝑖𝑡
′ 𝛽𝑖𝑡 + 𝜀𝑖𝑡  

โดยที่      𝜀𝑖𝑡~𝐼𝐼𝐷(0, 𝜎𝜀
2) 

 
   โดยที่ 𝑖 คือ ข้อมูลภาคตัดขวาง ซึ่ง 𝑖= 1, ..., 𝑁 
    𝑡 คือ ข้อมูลอนุกรมเวลา ซึ่ง 𝑡= 1, ..., 𝑇 
    𝑌𝑖𝑡 คือ เวกเตอร์ 1𝑥1ของตัวแปรตามส าหรับข้อมูล
ภาคตัดขวาง 
    α คือ ค่าคงท่ี (Intercept) 
    𝛽𝑖𝑡 คือ เวกเตอร์ 𝐾𝑥1ของค่าสัมประสิทธิ์ 
    𝑋𝑖𝑡 คือ เวกเตอร์ 𝐾𝑥1ของตัวแปรอธิบาย 

𝜀𝑖𝑡      คือ ค่าความคลาดเคลื่อนที่เกิดจากปัจจัยอื่น ๆ ที่มิได้ปรากฏ
ในแบบจ าลอง (Error Term) 

Fix Effect Model เป็นแบบจ าลองที่รวมความแตกต่างภายในแต่ละหน่วยนั้นคืออธิบายได้ว่าอะไรคือ
ความแตกต่าง แต่ไม่สามารถอธิบายถึงรูปแบบของความแตกต่าง โดย β จะได้รับผลกระทบมาจาก 𝑋 
ไม่ว่าจะเป็นการเปลี่ยนแปลงข้ามช่วงเวลา หรือเฉพาะหน่วยจากการค านวณนี้ จะท าให้ทราบว่า β ได้มา
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จากการเปลี่ยนแปลงภายในของข้อมูลแต่ละหน่วยโดยมีข้อสมมติเกี่ยวกับค่าคงที่  ค่าสัมประสิทธิ์ของ
ความชันและค่าความคลาดเคลื่อน ดังนี้ (Gujarati, 2009, pp. 405-410 อ้างถึงใน ภัทรพล ศรีสุบรรณ์, 
2558, หน้า 28) 

- ค่าสัมประสิทธิ์ของความชันและค่าคงที่มี ความคงที่ตลอดระยะเวลาข้ามช่วงเวลาแต่ค่าความ
คลาดเคลื่อนแตกต่างกันไปตามแต่ละหน่วยและข้ามช่วงเวลา 

- ค่าสัมประสิทธิ์ของความชันคงท่ี แต่ค่าคงที่แตกต่างกันไปในแต่ละหน่วย 
- ค่าสัมประสิทธิ์ของความชันคงท่ี แต่ค่าคงที่แตกต่างกันไปในแต่ละหน่วยและข้ามช่วงเวลา 
- ค่าสัมประสิทธิ์ของความชัน และค่าคงที่แตกต่างกันไปในแต่ละหน่วย 
- ค่าสัมประสิทธิ์ของความชันและค่าคงที่แตกต่างกันไปในแต่ละหน่วยและข้ามช่วงเวลา 
  2.6.1.2 แบบจ าลอง Random Effects Model 

   วิธี LSDV หรือแบบจ าลอง Fixed Effects เป็นวิธีที่ง่ายส าหรับการน าไปประยุกต์ใช้ แต่
ไม่เหมาะสมส าหรับแบบจ าลองที่มีค่าความเป็นอิสระ (degree of freedom) เป็นจ านวนมาก หรือข้อมูล
ที่มีภาคตัดขวางเป็นจ านวนมาก ดังนั้นการประมาณค่าด้วยแบบจ าลอง Random Effects Model จะ
ช่วยเพ่ิมประสิทธิภาพในการประมาณค่า โดยแบบจ าลองนี้มีข้อสมมติว่า ความแตกต่างในค่าคงที่ของ
สมการเป็นแบบสุ่ม และถูกรวมเข้าไปในส่วนประกอบของพจน์ที่คลาดเคลื่อนซึ่งอาจเรียแบบจ าลองนี้ว่า 
แบบจ าลอง Error Components (Error Components Model: ECM)   

สมมติให้ในการวิเคราะห์การถดถอยมีปัจจัยอ่ืนที่มีผลกระทบกับตัวแปรตามแต่ไม่ได้
รวมอยู่ในตัวแปรถดถอย ซึ่งสามารถแสดงในรูปค่าความคลาดเคลื่อนเชิงสุ่ม (Random Error Term) 
จากข้อสมมติจะพบว่า α คือตัวแปรสุ่ม (Random Factors) ที่มีความเป็นอิสระ และมีการกระจายใน
แต่ละหน่วยดังนั้นสามารถเขียนแบบจ าลอง Random Effects ได้ดังนี้ (Verbeck, 2004, pp. 347-348 
อ้างถึงในวิธัญญา อนันตกรณีวัฒน์, 2557, หน้า 33) 
 

𝛾𝑖𝑡 = 𝜇 + 𝛽𝑋𝑖𝑡
′ + 𝛼𝑖 + 𝜀𝑖𝑡  

โดยที่      𝜀𝑖𝑡~𝐼𝐼𝐷(0, 𝜎𝜀
2) 

                       𝛼𝑖𝑡~𝐼𝐼𝐷(0, 𝜎𝛼
2) 

 
เมื่อ 𝛼1 + 𝜀𝑖𝑡 คือ ค่าความคลาดเคลื่อน (Error Term) ซึ่งประกอบด้วยสองส่วน ส่วนแรกเป็นค่า
ความคลาดเคลื่อนของแต่ละหน่วยเฉพาะ ซึ่งไม่ผันแปรตามช่วงเวลา ส่วนที่สองเป็นส่วนคงเหลือของค่า
ความคลาดเคลื่อนที่มีข้อสมมติไม่มีความเกี่ยวข้องกันในแต่ละช่วงเวลาสัมพันธ์ทั้งหมดของ Error Term 
ในช่วงต่อของเวลาเป็นผลมาจากผลกระทบที่เกิดขึ้นเฉพาะ 𝛼𝑖 จึงมีข้อสมมติว่า 𝛼𝑖 และ 𝜀𝑖𝑡 และมี
ความสัมพันธ์ที่เป็นอิสระ และไม่ขึ้นอยู่กับ 𝑋𝑖𝑡 นั่นแสดงให้เห็นว่าการค านวณเพ่ือหาค่า µ และค่า β 
โดยใช้ OLS Estimator ไม่เบี่ยงแนนและมีค่าสม่ าเสมอ จากโครงสร้างของของ Error Term แสดงให้
เห็นว่า 𝛼1 + 𝜀𝑖𝑡 เป็นส่วนหนึ่งของ Autocorrelation (ปัญหาที่เกิดจากการที่ค่าความผันแปรไม่
สามารถอธิบายได้ด้วยตัวแปรอิสระ ในแบบจ าลองที่มีการผันแปรอย่างเป็นแบบแผน) ดังนั้น จึงท าให้ค่าที่
ได้ไม่ถูกต้องและถ้าใช้ GLS Estimator อาจจะมีประสิทธิภาพมากกว่า 
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2.6.2 การวิเคราะห์ข้อมูล Panel Data 
  2.6.2.1 การทดสอบพาแนลยูนิทรูท (Panel Unit Root Tests)   

การศึกษาโคอินทิเกรชันหรือความสัมพันธ์ระยะยาวของตัวแปรในแบบจ าลองพาแนลโค
อินทิเกรท ซึ่งข้อมูลพาแนลมีลักษณะไม่นิ่ง (Nonstationary Panel Data) จะต้องมีการทดสอบความนิ่ง
ของข้อมูลด้วยวิธีการทดสอบพาแนลยูนิทรูท (Panel Unit Root Tests) (Verbeck, 2004, pp. 378-
382 อ้างถึงในมนสิการ สุขวัฒนา, 2557, หน้า 27–28) โดยการทดสอบพาแนลยูนิทรูทในการศึกษาครั้งนี้
จะท าการทดสอบพาแนลยูนิทรูท ด้วยวิธี Levin, Lin and Chu (LLC) และ วิธี Im, Pesaran Shin (IPS) 
ซึ่งมีรายละเอียดดังนี้  

พิจารณาจาก Autoregressive Model  
 

𝛾𝑖𝑡 = 𝛼𝑖 + 𝑌𝑖𝑌𝑖𝑡−1 + 𝜀𝑖𝑡 
 

สมการเขียนได้เป็น  
 

∆𝛾𝑖𝑡 = 𝛼𝑖 + 𝜋𝑖𝑌𝑖𝑡−1 + 𝜀𝑖𝑡 
 โดยที่ 𝜋𝑖 = 𝑌𝑖−1 

𝑖 = 1,2, … , 𝑁 (ข้อมูลภาคตัดขวาง) ในช่วงเวลา 𝑡 = 1,2, … , 𝑇 
    𝑌𝑖𝑡 คือ ตัวแปรภายนอก 
    𝜋𝑖𝑡 คือ ค่าสัมประสิทธ์ของ Auto regressive 
    𝜀𝑖𝑡 คือ ค่าความคลาดเคลื่อน 
 
สมมติฐาน คือ H0   :   𝜋𝑖𝑡  = 0 ข้อมูลมีความนิ่งหรือไม่มียูนิทรูท  
   H1   :   𝜋𝑖𝑡  < 0 ข้อมูลไม่นิ่งหรือมียูนิทรูท 
 

ซึ่งในการทดสอบพาแนลยูนิทรูท (Panel Unit Root) นั้นมีวิธีทดสอบหลากหลายวิธี โดย
ในการศึกษาครั้งนี้ได้ท าการเลือกการทดสอบทั้งหมด 2 วิธี ได้แก่ วิธีการทดสอบ Levin, Lin and Chu 
(LLC) ทดสอบข้อมูลพาแนล โดยที่ 𝑖= 1, ..., 𝑁 เป็นข้อมูลภาคตัดขวางส าหรับแต่ละหน่วย และ 𝑡= 1, 
..., 𝑇 เป็นข้อมูลอนุกรมเวลา โดยมีข้อสมมติว่าแต่ละหน่วยข้อมูลมีลักษณะเหมือนกันทุกประการใน
ระดับ Fisher-Order แต่ค่าพารามิเตอร์ที่เกิดจากค่าความคลาดเคลื่อนอนุญาตให้แปรผันตามแต่ละ
หน่วยข้อมูล และวิธีทดสอบของ Fisher-ADF and Fisher-PP ใช้ Fisher’s (P) Test ในการทดสอบ โดย
การรวมค่า P-Value 

1) การทดสอบยูนิทรูทแบบธรรมดา (Tests with Common Unit Root 
Process) 

  พิจารณาจากข้อสมมติฐานที่ก าหนดให้ 𝜋𝑖𝑡 ของทุกหน่วยภาคตัดขวางมีค่า
เท่ากันแต่การทดสอบด้วยวิธี Levin, Lin and Chu (LLC) Test และวิธี Breitung Test มีสมมติฐาน
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หลัก คือ มียูนิทรูท แต่การทดสอบด้วยวิธี Hadri Test มีสมมติฐานหลัก คือ ไม่มียูนิทรูท ซึ่งรายละเอียด
ของ แต่ละวิธี มีดังนี้ 
   วิธี Levin, Lin and Chu (LLC) Test และวิธี Breitung Test พิจารณาจาก
สมการ Augmented Dickey-Fuller (ADF) ดังนี้ 
 

∆𝛾𝑖𝑡 = 𝛼𝛾𝑖𝑡−1 + ∑ 𝛽𝑖𝑗

𝑃𝑖

𝑗=1

∆𝑌𝑖𝑡−𝑗 + 𝑋𝑖𝑡
′ 𝛿 + 𝜀𝑖𝑡 

 
  โดยที่  ∆𝑦𝑖𝑡  คือ พจน์ผลต่าง (Difference Term) ของ 𝑦𝑖𝑡 
    𝑦𝑖𝑡 คือ ข้อมูลพาแนล (Panel Data) 
    α คือ 𝜌 − 1  

𝜌𝑖       คือ จ านวน Lag Order ส าหรับพจน์ผลต่าง (Difference 
Terms) 

    𝑋′𝑖𝑡 คือ ตัวแปรภายนอก (Exogenous Variable) 
    𝜀𝑖𝑡 คือ ค่าความคลาดเคลื่อน 
 
สมมติฐาน คือ H0   :   α  = 0 ข้อมูลพาแนลมียูนิทรูท  
   H1   :   α  < 0 ข้อมูลพาแนลไม่มียูนิทรูท 
 

1.1) วิธี Levin, Lin and Chu (LLC) Test 
วิธี Levin, Lin and Chu (LLC) Test ท าการถดถอยเพ่ือประมาณค่า

สัมประสิทธิ์ α จากตัวแทน (Proxies) ส าหรับ ∆𝑦𝑖𝑡 และ 𝑦𝑖𝑡   
   ณ ระดับ Lag Order ที่ก าหนดให้ท าการประมาณค่าสมการ 2 

สมการ โดยท าการถดถอยจาก ∆𝑦𝑖𝑡  และ 𝑦𝑖𝑡−1 ที่พจน์ความล่า (Lag Term) ∆𝑌𝑖𝑡−𝑗(𝑗 =

1, … , 𝜌𝑖) และตัวแปรภายนอก 𝑋𝑖𝑡 ค่าสัมประสิทธิ์ที่ประมาณได้จากการถดถอยสองสมการ คือ 
(𝛽,̂ 𝛿) และ (𝛽̇, 𝛿̇) 

   สมการแรก หาค่า ∆𝑦̅𝑖𝑡 จาก ∆𝑦𝑖𝑡  และสมการ Augmented 
Dickey-Fuller (ADF) เมื่อท าการแก้ปัญหาอัตสหสัมพันธ์ (Autocorrelations) แล้ว สามารถเขียน
สมการได้ใหม่ดังนี ้

 

∆𝑦̅𝑖𝑡 =  ∆𝛾𝑖𝑡 − ∑ 𝛽̂𝑖𝑡∆𝛾𝑖𝑡−𝑗 −

𝑃𝑖

𝑗=1

𝑋𝑖𝑡
′ 𝛿̂ 
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   สมการที่สอง หาค่า 𝑦̅𝑖𝑡−1 จาก 
 

𝑦̅𝑖𝑡−1 =  𝛾𝑖𝑡−1 − ∑ 𝛽̇𝑖𝑡∆𝛾𝑖𝑡−𝑗 −

𝑃𝑖

𝑗=1

𝑋𝑖𝑡
′ 𝛿̇ 

 
   การหาค่า ตัวแทน จาก ∆𝑦̅𝑖𝑡 และ 𝑦̅𝑖𝑡−1 หารด้วยความคลาดเคลื่อน
มาตรฐาน (Standard Error) ได้ดังนี้ 
 

∆𝛾̃𝑖𝑡 = [∆𝑦̅𝑖𝑡/𝑠𝑖] 
 

𝛾̃𝑖𝑡−1 = [𝑦̅𝑖𝑡−1/𝑠𝑖] 
 
   โดยที่ 𝑠𝑖  คือ ค่าความคลาดเคลื่อนมาตรฐาน (Standard Error) ที่ได้จากการ
ประมาณค่า ADF แต่ละค่าในสามการ Augmented Dickey-Fuller (ADF) 
   การประมาณค่าสัมประสิทธิ์ α หา ได้ดังนี้ 

 
∆𝛾̃𝑖𝑡 = 𝛼𝛾̃𝑖𝑡−1 + 𝜂𝑖  

 
   ค่าสถิต ิt-Statistic ของ 𝛼̂ ที่มีการแจกแจงแบบปกติ หาได้ดังนี้ 
 

𝑡𝑎 ∗ =  
𝑡𝑎 − (𝑁𝑇̃)𝑆𝑁𝜎−2̂𝑠𝑒(𝛼̂)μ𝑚𝑇̃∗

σ𝑚𝑇̃∗
→ 𝑁(0,1) 

 
โดยที่ 𝑡𝑎 ∗   คือ ค่าสถิติ t-Statistic ส าหรับ 𝛼̂ = 0 

   𝜎2̂  คือ ค่าความแปรปรวนที่ประมาณได้จากความคลาดเคลื่อน 
     (Error Term) 𝜂 

   𝑠𝑒(𝛼̂) คือ ความคลาดเคลื่อนมาตรฐาน (Standard Error) ของ 𝛼̂  
    

𝑇̃ = 𝑇 − (∑ 𝑃𝑖/𝑁) − 1

𝑖

 

 
   𝑆𝑁  คือ อัตราส่วนค่าเฉลี่ยของส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 

     (Average Standard Deviation Ratio) ซึ่งเป็น 
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     ค่ าเฉลี่ ยส่ วน เบี่ ยงเบนมาตรฐานของแต่ละหน่ วย
ภาคตัดขวาง 

μ𝑚𝑇̃∗ และ σ𝑚𝑇̃∗ คือ พจน์การปรับตัว (Adjustment Term) ของค่าเฉลี่ย  
     (Mean) และส่ วน เบี่ ย ง เบ น มาตรฐ าน  (Standard 

Deviation) 
1.2) วิธี Breitung Test 

วิธี  Breitung Test (Breitung, 2000) ใน เบื้ องต้นมี วิธีการทดสอบ
พาแนลยูนิทรูท เช่นเดียวกับวิธี LLC Test แต่มีข้อแตกต่างกัน คือ มีเฉพาะส่วนของอัตราถดถอย 
(Autoregressive Portion) (และไม่มีส่วนของตัวแปรภายนอก) ที่ถูกอาออกไปในการหาค่าตัวแทน 
(Proxies) ดังนี้คือ 
 

∆𝛾̃𝑖𝑡 =
[∆𝑦𝑖𝑡 − ∑ 𝛽̂𝑖𝑗∆𝑦𝑖𝑡−𝑗

𝑃𝑖
𝑗=1 ]

𝑆𝑖
 

 

𝛾̃𝑖𝑡−1 =
[𝑦𝑖𝑡−1 − ∑ 𝛽̇𝑖𝑗∆𝑦𝑖𝑡−𝑗

𝑃𝑖
𝑗=1 ]

𝑆𝑖
 

 
    โดย 𝛽̂, 𝛽̇ และ 𝑆𝑖  หาได้เช่นเดียวกับวิธี LLC Test 
    ดังนั้นตัวแทน (Proxies) สามารถเขียนใหม่ได้เป็น 
 

∆𝑦𝑖𝑡 ∗= √
(𝑇 − 𝑡)

(𝑇 − 𝑡 + 1
[∆𝛾̃𝑖𝑡 −

∆𝛾̃𝑖𝑡+1+. . . +∆𝛾̃𝑖𝑡+𝑇

𝑇 − 𝑡
] 

 
𝑦𝑖𝑡−1 ∗= 𝛾̃𝑖𝑡−1 − 𝐶𝑖𝑡  

 
 
   0   No Intercept or Trend 
 โดย 𝐶𝑖𝑡  = 𝛾̃𝑖1   With Intercept, No Trend 

   𝛾̃𝑖1 − (
𝑡−1

𝑇
)𝛾̃𝑖𝑇 With Intercept and Trend 

 
    การประมาณค่าพรารามิเตอร์ α หาได้จกาสมการตัวแทน 
 

∆𝑦𝑖𝑡 ∗= ∆𝑦𝑖𝑡−1 ∗ −𝜐𝑖𝑡  
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    ภายใต้สมมติฐานหลัก ผลจากการประมาณค่า α ∗ มีการแจกแจง
แบบปกติมาตรฐาน 
    ค่าสถิติท่ีใช้ในการทดสอบสมมติฐานหลักคือ 
 

𝐵𝑛𝑇 = [(
𝜎2̂

𝑛𝑇2
) ∑ ∑ (𝑦𝑖𝑡−1 ∗)2

𝑇−1

𝑖=2

𝑛

𝑖=1
]

−
1
2

[(
1

√𝑛𝑇
) (∑ ∑ (∆𝑦𝑖𝑡 ∗)(𝑦𝑖𝑡−1 ∗)

𝑇−1

𝑖=2

𝑛

𝑖=1
)] 

    หรือ 𝐵𝑛𝑇 = [𝐵2𝑛𝑇]−
1

2𝐵ln 𝑇  
    โดย σ̂2 คือ ค่าประมาณของ σ2 
     𝐵𝑛𝑇  คือ ค่าสถิติ t-Statistic ของ Breitung 

  2.6.2.2 การทดสอบยูนิทรูทของแต่ละหน่วยภาคตัดขวาง (Tests with 
Individual Unit Root Processes) 

การทดสอบพาแนลยูนิทรูทด้วยวิธี Im, Pesaran and Shin (IPS) Test และวิธี Fisher 
Type Tests โดยใช้ ADF-Test และ PP-Test เป็นการทดสอบยูนิทรูทของแต่ละหน่วยภาคตัดขวาง
ดังนั้น 𝜌𝑖 ของแต่ละหน่วยภาคตัดขวางจึงมีค่าต่างกัน ซึ่งการทดสอบด้วยวิธีการดังกล่าวจะเป็นการรวม
ผลการทดสอบยูนิทรูทของแต่ละหน่วยภาคตัดขวางเพ่ือใช้เป็นผลการทดสอบพาแนลยูนิทรูท ดังนั้นการ
ทดสอบพาแนลยูนิทรูทด้วยวิธี IPS Test และวิธี Fishet-Type Tests จะท าการทดสอบยูนิทรูทข้อมูล
อนุกรเวลาของแต่ละหน่วยภาคตัดขวาง แล้วสรุปเป็นผลรวมส าหรับการทดสอบพาแนลยูนิทรูท 

1) วิธี Im, Pesaran and Shin Test 
วิ ธี  IPS Test ( Im, K. S., Pesaran, M. H. and Shin, 2 0 0 3 , pp. 53-74) 

ทดสอบโดยการใช้ Augmented Dickey Fuller (ADF) โดยแยกพิจารณาข้อมูลภาคตัดขวาง (Cross 
section) แต่ละหน่วย โดยมรสมการดังนี้ 
 

∆𝑦𝑖𝑡 =  𝛼𝛾𝑖𝑡−1 + ∑ 𝛽𝑖𝑗∆𝛾𝑖𝑡−𝑗 +

𝑃𝑖

𝑗=1

𝑋𝑖𝑡
′ 𝛿 + 𝜀𝑖𝑡 

 
   สมมติฐานการทดสอบพาแนลยูนิทรูท คือ 
   H0   :    𝛼𝑖   = 0 ส าหรับทุก 𝑖  
   H1   :    𝛼𝑖  = 0 ส าหรับ 𝑖 = 1,2, … , 𝑁1 
    𝛼𝑖  < 0 ส าหรับ 𝑖 = 𝑁 + 1, 𝑁 + 2, … , 𝑁 
   ค่าเฉลี่ยนของค่าสถิติ t-statistic ส าหรับ 𝛼𝑖 คือ 
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𝑡𝑁̅𝑇 =
(∑ 𝑡𝑖𝑇𝑖

𝑁
𝑖=1 (𝑝𝑖))

𝑁
 

 
   โดยที่ 𝑡𝑁̅𝑇 มีการแจกแจงแบบปกติ และสามารถเขียนสมการได้ใหม่เป็น 
 

𝑊𝑡̅𝑁𝑇 =
√𝑁[𝑡𝑁̅𝑇 − 𝑁−1 ∑ 𝐸𝑁

𝑖=1 (𝑡𝑖̅𝑇(𝑝𝑖))]

√𝑁−1 ∑ 𝑉𝑎𝑟(𝑡𝑖̅𝑇(𝑝𝑖))𝑁
𝑖=1

→ 𝑁(0,1) 

      
2) วิธี Fisher-Type Tests โดยใช้ Fisher-ADF และ Fisher-PP 
Maddala, G. S. and Wu, S. (1999, pp. 89-96) ใช้  Fisher’s (𝑃𝜆) Test 

โดยรวมค่า P-Value ของค่าสถิติที่ทดสอบ (t-statistic) ความนิ่งของข้อมูลภาคตัดขวางแต่ละหน่วย 
โดย 𝜋𝑖(𝑖 = 1,2, … , 𝑁) คือค่า P-Value ของการทดสอบยูนิทรูทของ

ข้อมูลภาคตัดขวาง 𝑖 จากข้อมูลภาคตัดขวางทั้งหมด N เป็นตัวแปรอิสระท่ีมี 𝑈(0,1) 
   −2 log𝑒 𝜋𝑖  มีการแจกแจงแบบไคสแควร์ (Chi-Squared: 𝜒2) และมี 
Degree of Freedom เท่ากับ 2 ค่าสถิติท่ีในการทดสอบ คือ 
 

𝑃𝜆 = −2 ∑ log𝑒 𝜋𝑖

𝑁

𝑖=1
→ 𝜒22𝑁 

 
   ในกรณีของ Choi (2001) ให้  𝜌𝑖  (𝑖 = 1,2, … , 𝑁) คือค่า P-Value 
ของการทดสอบยูนิทรูทของข้อมูลภาคตัดขวาง 𝑖 จากข้อมูลภาคตัดขวางทั้งหมด 
 

𝑃 = −2 ∑ ln(𝑃𝑖)

𝑁

𝑖=1

 

 
   ค่าสถิติท่ีใช้ทดสอบ คือ 
 

𝑍 =
1

√𝑁
∑ ∅−1

𝑁

𝑖=1

(𝑃𝑖) 

   โดย ∅(. ) มีการแจกแจงแบบปกติมาตรฐาน 𝑁(0,1) และ 
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𝐿 = ∑ ln(
𝑃𝑖

1 − 𝑃𝑖
)

𝑁

𝑖=1

 

 
   สมมติฐานการทดสอบพาแนลยูนิทรูท คือ 
   H0   :    𝜌𝑖   = 0 ข้อมูลพาแนลมียูนิทรูท  
   H1   :    𝜌𝑖  = 0 ข้อมูลพาแนลไม่มียูนิทรูท 
    𝜌𝑖  < 0 ข้อมูลพาแนลไม่มียูนิทรูท 
 
 เนื่องจากข้อมูลที่ใช้ในการศึกษางานวิจัยครั้งนี้เป็นข้อมูลพาแนล คือ ข้อมูลที่ประกอบด้วยข้อมูล
ตัวอย่างบนตลาดอีมาร์เก็ตเพลสในแอปพลิเคชัน ช้อปปี้, ลาซาด้า, และอีเลฟเว่นสตรีท ที่มีตัวแปรอิสระ 
ได้แก่ จ านวนเงินค่าโฆษณา จ านวนผู้เข้าชม และจ านวนคลิกชมโฆษณาของผู้บริโภคออนไลน์ ซึ่งเก็บ
รวบรวมข้อมูลแบบอนุกรมเวลาตั้งแต่วันที่ 1 กรกฎาคม 2561 ถึงวันที่ 30 พฤศจิกายน 2561 ดังนั้นเพ่ือ
หาค่าสัมประสิทธิ์ของตัวแปรตามคือ ผมรวมยอดขายของตลาดอีมาร์เก็ตเพลสในแอปพลิเคชันต่าง ๆ ซึ่ง
เป็นข้อมูลตัวอย่างหลายตัวอย่างและมีตัวแปรอิสระต่าง ๆ ที่มาจากตัวอย่างเดียวกันและจุดเวลาเดียวกัน
หลายช่วงเวลาติดต่อกัน จึงต้องจัดท าข้อมูลเป็นข้อมูลแบบพาแนล เพ่ีอให้เกิดความน่าเชื่อถือของข้อมูล
พาแนลผู้วิจัยจึงวิเคราะห์ข้อมูลแบบพาแนลหรือการทดสอบความสัมพันธ์ระยะยาวของตัวแปรใน
แบบจ าลองพาแนล จึงต้องมีการทดสอบความนิ่งของข้อมูลด้วยวิธีการทดสอบพาแนลยูนิทรูทด้วยวิธี 
Levin, Lin and Chu (LLC) Test และวิธี Breitung Test และท าการทดสอบพาแนลยูนิทรูทของแต่ละ
หน่วยภาคตัดขวาง เป็นการรวมผลการทดสอบยูนิทรูทของแต่ละหน่วยภาคตัดขวางเพ่ือทดสอบข้อมูล
อนุกรเวลาของแต่ละหน่วยภาคตัดขวาง แล้วสรุปเป็นผลรวมส าหรับใช้ผลการทดสอบพาแนลยูนิทรูทด้วย
วิธี IPS Test และวิธี Fishet-Type Tests 
 
2.7 แนวคิดและทฤษฎีสมการโครงสร้าง  

สมาการโครงสร้างเป็นวิธีวิทยาสถิติเพ่ือใช้ส าหรับการวิเคราะห์เส้นทาง ซึ่งเป็นสถิติวิเคราะห์ที่
เหมาะสมกับงานวิจัยทางด้านพฤติกรรมของมนุษย์และสังคมศาสตร์ เพ่ือตรวจสอบความตรงของโมเดล
ระบุลักษณะหรือขนาดอิทธิพลเชิงสาเหตุ และการวิเคราะห์ความไม่แปรเปลี่ยนของโมเดล ระหว่างกลุ่ม
ประชากรและช่วงเวลา (อภินันท์ จันตะนี, 2553, หน้า 50) เป็นสถิติที่ใช้ทั้งการวิเคราะห์ถดถอย การ
วิเคราะห์องค์ประกอบ และโมเดลการเติบโตของตัวแปรแฝงและการวิเคราะห์หลาย ๆ ตัวแปร มักจะใช้
โมเดลสมการเชิงโครงสร้างในการวิเคราะห์ เทคนิคการวิเคราะห์สถิติด้วยรูปแบบข้อมูลของตัวแปร
หลายๆ ตัวแปรพร้อม ๆ กันในครั้งเดียวในการวิเคราะห์ โมเดลสมการเชิงโครงสร้างอาจเรียกว่าการ
วิเคราะห์โครงสร้างความแปรปรวนร่วม (Covariance Structure Analysis) หรือการวิเคราะห์โครงสร้าง
สหสัมพันธ์(Correlation Structure Analysis) เป็นวิธีการหาความสอดคล้องของรูปแบบตามสมมติฐาน
และเพ่ือปรับรูปแบบให้สอดคล้อง ผลลัพธ์ที่ ได้ ก็คือ ค่าดัชนีความสอดคล้องต่าง ๆ เช่น ค่าไคสแควร์    
ค่าดัชนีความสอดคล้องดัชนีความสอดคล้องปรับแก้ ค่าดัชนีความสอดคล้องเปรียบเทียบ ดัชนีรากก าลัง
สองเฉลี่ยของค่าความแตกต่าง ค่าความผิดพลาดมาตรฐานและอ่ืน ๆ เป็นต้น 
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ย้อนกลับไปเมื่อประมาณกว่า 1 ทศวรรษก่อนหน้านี้   ในช่วงที่มีการใช้โปรแกรมคอมพิวเตอร์ 
SPSS วิ เคราะห์ข้อมูล กันอย่างแพร่หลาย การวิจัยที่มีจุดมุ่ งหมายเพ่ืออธิบายสาเหตุ  ( causal 
explanation) หรืออธิบายความสัมพันธ์เชิงเหตุผล (causal relationships) หรือเพ่ืออธิบายความเป็น
เหตุและผล (cause and effect) ระหว่างตัวแปรภายนอก (exogenous variables) และตัวแปรภายใน 
(endogenous variables)  ทั้งกรณีของอิทธิพลทางตรง อิทธิพลทางอ้อม และอิทธิพลโดยรวมของตัว
แปรที่ สันนิษฐานว่าเป็นสาเหตุต่อตัวแปรที่ เป็นผล จะมีแบบแผนของโมเดลเส้นทาง ( path 
diagram/model) ที่มีเฉพาะโมเดลโครงสร้าง (structural model) เท่านั้น ซึ่งในการวิเคราะห์เส้นทาง
เพ่ือศึกษาปรากฏการณ์ต่าง ๆ ว่ามีสาเหตุเกิดมาจากอะไรนั้น ผู้วิจัยอาศัยทฤษฎีและงานวิจัยต่าง ๆ มาตั้ง
เป็นสมมติฐาน โดยการสร้างเป็นแผนภาพเส้นทาง แสดงอิทธิพลระหว่างตัวแปรต่าง ๆ จากนั้นจึง
ด าเนินการทดสอบแผนภาพตามสมมติฐานนั้นว่าเหมาะสมหรือไม่ โดยใช้สถิติวิเคราะห์เส้นทาง (path 
analysis) ยังสามารถใช้ในการทดสอบ (Testing) และประมาณค่า (Estimate) ความสัมพันธ์เชิงเหตุผล 
(Causal relationships) หมายความว่า การสร้างโมเดลสมการมีวัตถุประสงค์เพ่ือทดสอบทฤษฎี 
(Theory testing) หรือเพ่ือสร้างทฤษฎี  (Theory building) สร้างโมเดลด้วยวิธีการเชิงอุปมาน 
(Inductive) หรือการวิจั ย เชิ งคุณ ภาพ  (Qualitative research) แล้ ว ใช้ ข้อมู ลประมาณ ค่ าของ
พารามิเตอร์อิสระ (free parameters สมมติฐานเบื้องต้นอาจมีการปรับโมเดลในกรณีนี้ใช้การวิเคราะห์
องค์ประกอบเชิงส ารวจ (Exploratory Factor Analysis) การสร้างโมเดลสมการโครงสร้างจะต้อง
ค านึงถึงตัวแปรที่แตกต่างกัน 2 ประเภท คือ ตัวแปรภายนอก (Exogenous Variables) และตัวแปร
ภายใน (Endogenous Variables) (รศ.ดร.วิโรจน์ สารรัตนะ, มหาวิทยาลัยมหามกุฎราชวิทยาลัย, 2556, 
หน้า 175-185) 

2.7.1 องค์ประกอบของแบบจ าลองสมการเชิงโครงสร้าง 
แบบจ าลองสมาการเชิงโครงสร้างมีองค์ประกอบพ้ืนฐานที่ส าคัญดังต่อไปนี้  
 

 
 

ภาพที่  2.1  องค์ประกอบของแบบจ าลองสมการเชิงโครงสร้าง 
ที่มา: นงลักษณ์ วิรัชชัย (2542, หน้า 36) 
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จากภาพที่ 2.1 แสดงตัวอย่างแบบจ าลองสมาการเชิงโครงสร้างที่มีองค์ประกอบเต็มรูปแบบ ซึ่ง 
ประกอบด้วยตัวแปรภายนอก (Exogenous variables) และตัวแปรภายใน (Endogenous variable) 
ทั้งตัวแปรภายนอกและตัวแปรภายในจะประกอบด้วยตัวแปรแฝง (Latent variable) และตัวแปรที่
สังเกตได้ (Observed variables) โดยตัวแปรแฝงจะไม่สามารถวัดค่าได้ในตัวมันเอง แต่จะวัดค่าได้จาก
ตัวแปรสังเกตได้ที่เป็นองค์ประกอบของแต่ละตัวแปรแฝงนั้น ๆ  

ในแบบจ าลองสามการเชิงโครงสร้างเต็มรูปแบบจะประกอบด้วยแบบจ าลองย่อยที่ส าคัญ 2 
แบบจ าลอง ได้แก่ แบบจ าลองการวัด (Measurement model) และแบบจ าลองสมการเชิงโครงสร้าง 
(Structural Model) แบบจ าลองการวัด คือแบบจ าลองที่แสดงความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรแฝงและตัว
แปรสังเกตได้หรือตัวแปรวัดค่าได้ แบบจ าลองการวัดจะมีทั้งแบบจ าลองการวัดส าหรับตัวแปรภายนอก 
(Exogenous measurement model) และแบบจ าลองการวัดส าหรับตัวแปรภายใน (Endogenous 
measurement model) ส าหรับแบบจ าลองสมการโครงสร้าง คือแบบจ าลองที่แสดงความสัมพันธ์
ระหว่างตัวแปรแฝงภายนอกและตัวแปรแฝงภายใน (นงลักษณ์ วิรัชชัย, 2542, หน้า 36) 

2.7.2 สัญลักษณ์ที่ใช้ในโมเดลสมการโครงสร้าง  
สัญลักษณ์ที่ใช้ในแบบจ าลองสมการเชิงโครงสร้าง การน าเสนอโมเดลตามสมมติฐานในงานวิจัย

ทางสังคมศาสตร์ที่ประยุกต์ใช้การวิเคราะห์นั้น นักวิจัยสามารถน าเสนอโมเดลตามสมมติฐานในลักษณะ
ของโมเดลในรูปสัญลักษณ์ รวมถึงผลงานวิจัยที่ใช้แบบจ าลองสมการเชิงโครงสร้าง ก็จะนิยมน าเสนอผล
การวิเคราะห์ข้อมูลในรูปโมเดลสัญลักษณ์ ดังนั้นหากนักวิจัยไม่เข้าใจโมเดลตามสมมติฐานที่น าเสนอใน
งานวิจัย 

2.7.2.1 สัญลักษณ์ท่ีใช้แทนตัวแปร 
ตัวแปรในแบบจ าลองสมการเชิงโครงสร้างประกอบด้วยตัวแปร 2 ลักษณะ ได้แก่ 

ตัวแปรสังเกตได้ (Observed variables) และตัวแปรแฝง (Latent variable) และตัวแปรที่สังเกตได้ ใน
แบบจ าลองสมการเชิงโครงสร้างใช้ลักษณ์ ดังภาพที่ 2.2 

 
 
     แทน ตัวแปรที่สังเกตได้  

 
     แทน ตัวแปรแฝง 
 
  

ภาพที่  2.2  สัญลักษณ์ท่ีใช้แทนตัวแปร 
ที่มา: นงลักษณ์ วิรัชชัย (2542, หน้า 37) 

 
2.6.2.2 สัญลักษณ์ท่ีใช้แทนความสัมพันธ์ 

ความสัมพันธ์ ในแบบจ าลองสมการเชิ งโครงสร้าง มี  2 ลักษณะ ได้แก่ 
ความสัม พันธ์อย่ างง่าย  (Simple Correlation) หรือความแปรปรวนร่วม (Covariance) และ
ความสัมพันธ์เชิงเหตุและผล หรืออิทธิพล (Effect) มีสัญลักษณ์ ดังภาพที่ 2.3 
 

X 

K 
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แทน ความสัมพันธ์อย่างง่ายหรือความแปรปรวน
ร่วมระหว่างตัวแปร X กับตัวแปร Y 

 
 

แทน สัมประสิทธิ์ถดถอยของตัวแปรสังเกตได้ X 
บนตัวแปรแผง K หรือน้ าหนักองค์ประกอบ 
(Factor Loading) ของตัวแปร 

 แทน สัมประสิทธิ์ถดถอยของตัวแปรแฝง K บนตัว
แปรแผง E หรือเส้นอิทธิพลของของตัวแปร
แฝง K ที่ส่งผลต่อตัวแฝง E 

 แทน สัมประสิทธิ์ถดถอยของตัวแปรสังเกตได้ X 
บนตัวแปรสังเกตได้ Y หรือเส้นอิทธิพลของ
ตัวแปรของตัวแปรที่สังเกตได้ X ที่ส่งผลต่อ
ตัวแปรสังเกตได้ 

 
ภาพที่  2.3  สัญลักษณ์ท่ีใช้แทนความสัมพันธ์ 
ที่มา: นงลักษณ์ วิรัชชัย (2542, หน้า 40) 
 

2.7.3 ลักษณะความสัมพันธ์ของโมเดลสมการโครงสร้าง 
 รูปแบบของความสัมพันธ์ของตัวแปร สามารถแบ่งได้เป็น 6 ความสัมพันธ์ ดังนี้ 

 2.7.3.1 ความสัมพันธ์แท้จริง (True Correlation) 
ความสัมพันธ์แท้จริง (True  Correlation) เป็นความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปร 2 

ตัว โดยไม่มีตัวแปรอื่นเข้ามาเกี่ยวข้องดังภาพท่ี 2.4 
 

 
 
ภาพที่  2.4  ความสัมพันธ์แท้จริง 
ที่มา: นงลักษณ์ วิรัชชัย (2542, หน้า 45) 
 

 2.7.3.2 ความสัมพันธ์เทียม ( Spurious Relationship)  
 ความสัมพันธ์เทียม ( Spurious Relationship) เป็นความสัมพันธ์ระหว่างตัว

แปร 2 ตัว โดยที่ตัวแปรทั้งสองไม่มีความสัมพันธ์กันเลย แต่ได้รับอิทธิพลจากตัวแปรอ่ืนที่เป็นตัวแปร
เดียวกันลักษณะข้อมูลที่น ามาใช้ในการวิเคราะห์ 

 ระดับการวัดของตัวแปรต่าง ๆ นั้นอยู่ในระดับมาตราอันตรภาค ( Interval 
Scale)ในกรณีข้อมูลที่เป็นนามบัญญัติ อาจใช้ตัวแปร Dummy (ปรับเป็น 0 และ 1) เพ่ือให้มีความ
ต่อเนื่อง (ในการใช้โปรแกรม LISREL ควรก าหนดให้ข้อมูลที่ใช้วิเคราะห์มีความต่อเนื่องก่อนโดยใช้ค าสั่ง
แปลงข้อมูลเป็น Continuous) ดังภาพที่ 2.5 
 

X Y 

X K 

K E 

X Y 
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ภาพที่  2.5  ความสัมพันธ์เทียม 
ที่มา: นงลักษณ์ วิรัชชัย (2542, หน้า 46) 
 

 2.7.3.3. ความสัมพันธ์ที่เกิดจากอิทธิพลส่งผ่านตัวแปรคั่นกลาง (Intervening 
Variable)  

 ความสัมพันธ์ที่ เกิดจากอิทธิพลส่ งผ่านตัวแปรคั่นกลาง ( Intervening 
Variable) เป็นความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปร 2 ตัว โดยมีตัวแปรอ่ืนเข้ามาเป็นตัวเชื่อมความสัมพันธ์ ดัง
ภาพที่ 2.6 
 

 
 
ภาพที่  2.6  ความสัมพันธ์ที่เกิดจากอิทธิพลส่งผ่านตัวแปรคั่นกลาง 
ที่มา: นงลักษณ์ วิรัชชัย (2542, หน้า 48) 
 

 2.7.3.4 การไม่มีความสัมพันธ์ (No Correlation)  
 การไม่มีความสัมพันธ์ (No Correlation) เป็นเป็นลักษณะที่ตัวแปร 2 ตัว ไม่มี

ส่วนเกี่ยวข้อง เมื่อหาความสัมพันธ์จะมีค่าเป็นศูนย์หรือเข้าใกล้ศูนย์ ดังภาพที่ 2.7 
 

 
 
ภาพที่  2.7  การไม่มีความสัมพันธ์ 
ที่มา: นงลักษณ์ วิรัชชัย (2542, หน้า 52) 
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 2.6.3.5 ความสัมพันธ์มีอิทธิพลทางตรงและทางอ้อม (Direct Effect And Indirect 
Effect) 

 ความสัมพันธ์มีอิทธิพลทางตรงและทางอ้อม (Direct Effect And Indirect 
Effect) เป็นความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรเหตุที่มีอิทธิพลทางตรงต่อตัวแปรผล นอกจากนี้ตัวแปรเหตุยังมี
อิทธิพลทางอ้อม  ต่อตัวแปรผลโดยส่งผ่านตัวแปรอื่น ดังภาพที่ 2.8 
 

 
 
ภาพที่  2.8  ความสัมพันธ์มีอิทธิพลทางตรงและทางอ้อม 
ที่มา: นงลักษณ์ วิรัชชัย (2542, หน้า 55) 
 

 2.6.3.6 ความสัมพันธ์เชิงเหตุและผลย้อนกลับ (Reciprocal Causal Relationship) 
 ความสัมพันธ์เชิงเหตุและผลย้อนกลับ  เป็นความสัมพันธ์ของตัวแปรสองตัวที่

ต่างมีอิทธิพลซึ่งกันและกัน ดังภาพที่ 2.9 
 

 
 
ภาพที่  2.9  ความสัมพันธ์เชิงเหตุและผลย้อนกลับ 
ที่มา: นงลักษณ์ วิรัชชัย (2542, หน้า 56) 
 

2.7.4 การตรวจสอบความสอดคล้องระหว่างโมเดลกับข้อมูลเชิงประจักษ์ 
การตรวจสอบความสอดคล้องของโมเดลเป็นขั้นตอนการตรวจสอบความสอดคล้องระหว่าง

โมเดลสมการโครงสร้างตามสมมติฐานซึ่งเป็นตัวแทนของทฤษฎีกับข้อมูลเชิงประจักษ์ที่เก็บรวบรวมมา
จากกลุ่มตัวอย่างที่เป็นตัวแทนของประชากรหากโมเดลตามสมมติฐานสอดคล้องกับข้อมูลเชิงประจักษ์
แสดงว่า รูปแบบความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรในโมเดลสมการโครงสร้างตามทฤษฎีมีลักษณะเหมือนกับ
รูปแบบความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรของประชากร นั่นคือ นักวิจัยสามารถใช้ทฤษฎีอธิบายความสัมพันธ์
ระหว่างตัวแปรในปรากฏการณ์ที่เกิดขึ้นจริงของประชากรนั้น ๆ และหากโมเดลตามสมมติฐานไม่
สอดคล้องกับข้อมูลเชิงประจักษ์แสดงว่า ทฤษฎีที่นักวิจัยน ามาใช้ยังไม่สามารถอธิบายความสัมพันธ์
ระหว่างตัวแปรในปรากฏการณ์ที่เกิดขึ้นจริงของประชากรนั้น ๆ ได้ จึงมีความจ าเป็นต้องปรับปรุงแก้ไข
รูปแบบความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรเสียใหม่ให้สามารถน ามาใช้ในการอธิบายความสัมพันธ์ระหว่ างตัว
แปรของประชากรได้อย่างถูกต้อง นั่นก็คือ ขั้นตอนการปรับโมเดลตามสมมติฐานนั่นเอง 

ปัจจุบันการตรวจสอบความสอดคล้องระหว่างโมเดลตามสมมติฐานกับข้อมูลเชิงประจักษ์ด้วย
โปรแกรมส าเร็จรูปเฉพาะทาง เช่น โปรแกรม LISREL โปรแกรม Stata  ฯลฯ สามารถตรวจสอบความ
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สอดคล้องของโมเดลด้วยสถิติทดสอบความสอดคล้อง (Goodness of Fit Statistics) หลายแบบหลายวิธี
โดยโปรแกรมจะรายงานค่าดัชนีความสอดคล้องของโมเดล (goodness of fit indices) มาให้ใน output 
ของโปรแกรมโดยอัตโนมัติ นักวิจัยเพียงอ่านค่าดัชนีและน าค่าดัชนีความสอดคล้องไปเทียบกับเกณฑ์ที่
ก าหนด เพ่ือสรุปว่าโมเดลตามสมมติฐานมีความสอดคล้องกับข้อมูลเชิงประจักษ์หรือไม่ และเกือบทุกค่า
ดัชนีใน output ของโปรแกรมส าเร็จรูปมีรากฐานการค านวณมาจากค่าสถิติไค-สแควร์ (Chi –square 
Statistic) ค่าองศาอิสระ (degree of freedom) ขนาดของกลุ่มตัวอย่าง (sample size) และจ านวน
พารามิเตอร์อิสระ (number of free parameter) โดยขอบเขตของค่าดัชนีความสอดคล้องของโมเดลจะ
มีค่าอยู่ระหว่างศูนย์ถึงหนึ่ง (0 – 1) (Schumacker & Lomax, 2010, p.45) ทั้งนี้เพราะค่าสถิติที่ใช้
ทดสอบความสอดคล้องระหว่างโมเดลกับข้อมูลเชิงประจักษ์ (Goodness of Fit Statistics) ส าหรับ
โปรแกรมส าเร็จรูปสมัยใหม่แม้จะมีหลายค่า แต่จะให้ผลการทดสอบไปในทิศทางเดียวกัน ต่างกันเพียงแค่
เกณฑ์ที่ใช้ในการพิจารณา กล่าวคือ เมื่อค่าสถิติตัวหนึ่งมีค่าบ่งบอกว่าโมเดลมีความสอดคล้องกับข้อมูล
เชิงประจักษ์ ค่าสถิติตัวอ่ืน ๆ ก็มีแนวโน้มที่จะบ่งบอกในลักษณะเดียวกัน ในทางตรงกันข้าม หากค่าสถิติ
ตัวหนึ่งมีค่าบ่งบอกว่าโมเดลยังไม่สอดคล้องกับข้อมูลเชิงประจักษ์ ค่าสถิติตัวอ่ืน ๆ ก็มีแนวโน้มที่จะบ่ง
บอกในลักษณะนั้นเช่นกัน (ไพรัช พิบูย์รุ่งโรจน์,คู่มือการวิเคราะห์ทางสถิติและเศรษฐมิติประยุกต์ด้วย
โปรแกรม R, เข้าถึง https://pairach.com/aser/) ดังนั้นการเลือกพิจารณาค่าสถิติที่ใช้ในการทดสอบ
ความสอดคล้องระหว่างโมเดลกับข้อมูลเชิงประจักษ์ นักวิจัยจึงไม่จ าเป็นต้องพิจารณาทั้งหมด แต่ให้เลือก
พิจารณาค่าสถิติที่ส าคัญบางตัวก็เพียงพอแล้ว ดังนี้ 

2.6.4.1 ค่าสถิติไค-สแควร์ (Chi-Square Statistics) คือค่าที่ใช้ตรวจสอบความสอดคล้อง
ระหว่างโมเดลกับข้อมูลเชิงประจักษ์ในภาพรวม และเป็นดัชนีที่ใช้อย่างแพร่หลายที่สุด (มีในโปรแกรม
ส าเร็จรูปสมัยใหม่ทุกโปรแกรม) วิธีนี้โมเดลที่มีความสอดคล้องคือโมเดลที่มีค่าไค-สแควร์ต่ าและไม่มี
นัยส าคัญทางสถิติ คือ มีค่า p-value มากกว่าหรือเท่ากับ .05 ขึ้นไป (Bollen, 1989, pp. 243-256) 

2.6.4.2 ค่า Normed Chi-Square หรือ Relative Chi-Square หรือ ค่าไค-สแควร์
สัมพัทธ์ ค่าไค-สแควร์สัมพัทธ์เป็นการนกค่าไค-สแควร์หารด้วยองศาอิสระ (degrees of freedom : df) 
เกณฑ์ที่ใช้พิจารณา คือ โมเดลที่มีความสอดคล้องกับข้อมูลเชิงประจักษ์ในระดับดีเมื่อค่าน้อยกว่า 2.00 
(Bollen, 1989, p. 76)  

2.6.4.3 ดัชนีรากที่สองของค่าเฉลี่ยความคลาดเคลื่อนก าลังสองของการประมาณค่า 
(Root Mean Square error of Approximation : RMSEA) เป็นการวัดความแตกต่างต่อหน่วยของ
องศาอิสระ (discrepancy per degree of freedom) ค่า RMSEA ควรมีค่าใกล้ศูนย์ แสดงว่าโมเดลมี
ความสอดคล้องกับข้อมูลเชิงประจักษ์เกณฑ์ที่ใช้พิจารณาคือ โมเดลมีความสอดคล้องกับข้อมูลเชิง
ประจักษ์ในระดับดีเมื่อค่า RMSEA น้อยกว่า .05 (RMSEA <.05) (Diamantopoulos and Siguaw, 
2000, p. 52) 

โมเดลสมการโครงสร้าง (Structural equation modeling : SEM) เป็นเทคนิคทางสถิติที่ได้รับ
ความนิยมอย่างแพร่หลาย เนื่องจากเป็นวิธีการทางสถิติที่สามารถใช้ในการยืนยันโครงสร้างของทฤษฎีว่า
สามารถน าไปใช้กับข้อมูลเชิงประจักษ์ได้ และที่ส าคัญการวิเคราะห์โมเดลสมการโครงสร้างเป็นวิธีการที่
ข้อตกลงเบื้องต้นโดยการยอมรับให้ความคลาดเคลื่อนของข้อมูลที่ได้จากการวัดตัวแปรสังเกตได้แต่ละตัว
แปรมีความสัมพันธ์กันได้ ท าให้ผลการวิเคราะห์ข้อมูลที่ได้จากการวิเคราะห์โมเดลสมการโครงสร้างมี
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ความถูกต้องมากยิ่งขึ้น แบบจ าลองสมาการเชิงโครงสร้าง มีการพัฒนาโปรแกรมเพ่ือใช้วิเคราะห์
แบบจ าลองสมาการเชิงโครงสร้างเพิ่มมากขึ้น เช่น EQS, SAS และ Stata  
 
2.8 งานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง 

จากการทบทวนงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับงานวิจัยเรื่อง ผลกระทบของการโฆษณาบนตลาดอีมาร์
เก็ตเพลสต่อยอดขายออนไลน์ของอุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟนในแอปพลิเคชัน ช้อปปี้, ลาซาด้า, และ
อีเลฟเว่นสตรีท ตามแบบจ าลองสมการโครงสร้างความสัมพันธ์การโฆษณาต่อยอดขายบนเว็บไซต์ตลาดอี
มาร์เก็ตเพลส โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือใช้เป็นเครื่องมือในการวัดความสัมพันธ์ของการโฆษณาบนเว็บไซต์
ตลาดอีมาร์เก็ตเพลส ประกอบด้วย 4 ปัจจัย ดังนี้ ค่าโฆษณา จ านวนผู้เข้าชม จ านวนคลิก และยอดขาย   

 
2.8.1 ค่าโฆษณาออนไลน์  
Ron Jacobs, 1997, p. 76 (อ้างถึงในโสภาวรรณ รัตนจิตรกร, 2542, หน้า 12) กล่าวว่า การ

โฆษณาจากเว็บไซต์หรือสื่อออนไลน์ต่าง ๆ จึงเป็นช่องทางการท าโฆษณาออนไลน์ที่มีอิทธิพลต่อผู้บริโภค
มากกว่าการโฆษณาจากทางโทรทัศน์, วิทยุ, หนังสือพิมพ์, แผ่นพับ และงานแสดงสินค้า เป็นต้น ซึ่งเป็น
ช่องทางการโฆษณาแบบดั้งเดิม สื่อโฆษณารูปแบบใหม่สามารถเข้าถึงผู้บริโภคได้มากกว่า และผู้บริโภค
สามารถเข้าถึงข้อมูลสินค้าและผลิตภัณฑ์ได้มากกว่าสื่อโฆษณาแบบรูปแบบเดิม  (เอษณีย์ อาษาสุข, 
2550, หน้า 75-77) การโฆษณาออนไลน์ยังสามารถเข้าถึงผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมายได้อย่าเฉพาะเจาะจง 
ผู้บริโภคสามารถติดตาม และสื่อสารรายละเอียดของสินค้า ที่สามารถท าได้ตลอด 24 ชั่วโมง โดยไม่จ ากัด
เวลา นอกจากนั้นผู้บริโภคยังสามารถเลือกเฉพาะข้อมูลที่ตนเองสนใจได้ (จันทิมา แจ่มกระจ่าง, 2557, 
หน้า 4-5) 

จากการศึกษาค่าโฆษณาออนไลน์ของการโฆษณาบนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลส จุฑามาศ 
พลายมี (2556, หน้า 10) ได้ท าการศึกษาความพึงพอใจของผู้ ใช้อินเทอร์เน็ตต่อโฆษณาออนไลน์ทาง 
Facebook ในกรุงเทพมหานคร พบว่า ผู้ ใช้ อินเทอร์เน็ตส่วนใหญ่พึงพอใจโฆษณาออนไลน์ทาง 
Facebook ที่แสดงภาพของสินค้าชัดเจน รูปแบบโฆษณาสินค้า หรือบริการ และเนื้อหาเชิญชวนให้
ผู้บริโภคซื้อสินค้า หรือบริการบ่อยครั้งที่สุด วิธีการน าเสนอของโฆษณาออนไลน์ทาง Facebook พบว่า 
ผู้ใช้อินเทอร์เน็ตส่วนใหญ่สนใจรูปแบบโฆษณาออนไลน์ที่มีภาพสินค้าประกอบและเหมาะสมกับเนื้อหา 
ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ สุรัชดา เชิดบุญเมือง, จิรวุฒิ หลอมประโคน และวิสุทธ์ กล้าหาญ (2557, 
หน้า 76-91) ได้ท าการศึกษาปัจจัยการตลาดที่มีผลต่อพฤติกรรมการตัดสินใจซื้อสินค้าผ่านระบบพาณิชย์
อิเล็กทรอนิกส์ของ ผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร พบว่า ปัจจัยการตลาดที่มีผลต่อพฤติกรรม การซื้อสินค้า
ผ่านระบบพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ ประกอบไปด้วย ความปลอดภัยของฐานข้อมูลลูกค้า ความง่าย ความ
สะดวก ความทันสมัย การรับคืนสินค้า คุณภาพของสินค้า การสื่อสารผ่านสื่อโฆษณา การให้ค าแนะน า 
และการตอบข้อสงสัย และสอดคล้องกับงานวิจัยของ สหเทพ เพ็ชรเกลี้ยง (2554 , หน้า 89) ได้
ท าการศึกษาการโฆษณาผ่านระบบอินเทอร์เน็ตที่มีผลต่อการรับรู้ตราสินค้าของผู้บริโภคในประเทศไทย 
พบว่า การโฆษณาผ่านระบบอินเทอร์เน็ตมีความน่าสนใจและมีความน่าดึงดูด ท าให้ผู้บริโภคนั้นรับรู้ถึง
ตราสินค้าได้เป็นอย่างดี   

จากการทบทวนวรรณกรรมด้านค่าโฆษณา สรุปได้ว่า ค่าโฆษณาบนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลส 
คือการส่งสาร ข้อมูลทางการตลาดโดยตรงให้กับผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย การโฆษณาบนเว็บไซต์ตลาดอี
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มาร์เก็ตเพลส จึงช่วยเพ่ิมจ านวนผู้เข้าชมข้อมูลทางการตลาดของสินค้า หรือผลิตภัณฑ์และบริการ ผ่าน
เว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสแอปพลิเคชัน เมื่อผู้เข้าชมเกิดการสนใจในสินค้าหรือบริการและต้องการ
ทราบรายละเอียด ของสินค้าและบริการเพ่ิมเติมก็จะเกิดพฤติกรรมการคลิกโฆษณาเพ่ือเข้าชมสินค้าและ
ศึกษารายละเอียดของสินค้านั้น ๆ ทั้งนี้เมื่อผู้บริโภคได้รับข้อมูลของสินค้าหรือบริการเป็นที่พอใจอาจ
ส่งผลต่อการตัดสินใจซื้อสินค้าหรือบริการหลังจากท่ีได้รับทราบข้อมูลแล้ว  

   
2.8.2 จ านวนผู้เข้าชม 
หรรษา เมฆกุลวิโรจน์ (2552, หน้า 68) ได้กล่าวว่าจ านวนผู้เข้าชมโฆษณาบนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์

เก็ตเพลสนั้น มีข้อดี คือผู้บริโภคมีช่องทางในการรับรู้ข่าวสาร ผลิตภัณฑ์ในตลาดมากขึ้น แต่ก็มีข้อจ ากัด 
และข้อเสีย คือ อาจก่อให้เกิดความร าคาญ และความไม่พึงพอใจแก่ผู้บริโภคที่มีต่อตราสินค้าและ
ผลิตภัณฑ์หรือบริการ แสดง แสดงถึงพฤติกรรมของผู้บริโภคท่ีแสดงถึงการรับรู้ตราสินค้า  

จากการศึกษาจ านวนผู้เข้าโฆษณาบนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลส นุสรา บูรณะวงศ์ (2558, 
หน้า 9-15) ที่ได้ท าการศึกษาเรื่องการรับรู้สื่อโฆษณาที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อแชมพูของผู้บริโภคใน
จังหวัดชลบุรี พบว่า ผู้บริโภคส่วนใหญ่เลือกสนใจ และเลือกเปิดรับสื่อโฆษณา และเลือกชมผลิตภัณฑ์
แชมพูที่มีสรรพคุณตรงตามความต้องการของผู้บริโภค ความสัมพันธ์ของการรั บรู้สื่อโฆษณา
อิเล็กทรอนิกส์และสื่อโฆษณาอินเทอร์เน็ตมีจึงผลเชิงบวกต่อพฤติกรรมการซื้อแชมพู ส่วน รัชดาพร มูล
เมือง และจิตศิริ บรรพจุลจินดา, 2557, หน้า 80 (จันทิมา แจ่มกระจ่าง, 2557, หน้า 24) ได้ท าการศึกษา
พฤติกรรมการรับสื่อโฆษณาวีดีโอผ่านสื่อออนไลน์ ของผู้หญิงวัยท างานในเขตกรุงเทพมหานคร พบว่า 
ทัศนคติที่มีต่อการรับรู้ตราสินค้า และทัศนคติที่มีต่อสื่อโฆษณา ไม่มีความสัมพันธ์กับการตัดสินใจซื้อ
สินค้าจากสื่อโฆษณาออนไลน์ ซึ่งสอดคล้องกับ อริสรา ไวยเจริญ (2558, หน้า 9-10) ได้ท าการศึกษา
รูปแบบการโฆษณาออนไลน์บนโทรศัพท์มือถือ ของผู้บริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร พบว่า กลุ่มผู้บริโภค
ออนไลน์ช่วงกลุ่มอายุ 18-24 ปี ที่ระดับการศึกษามัธยมตอนปลายซึ่งผู้บริโภคกลุ่มนี้จะใช้ชีวิตอยู่กับ
โทรศัพท์มือและอินเทอร์เน็ต และ ช้อปปิ้งออนไลน์ มากกว่ากลุ่มอ่ืน เห็นโฆษณาออนไลน์ที่ปรากฏบน
โทรศัพท์มือถือ ผู้บริโภคเกิดการเลื่อนผ่านและเปรียบเทียบ ในตราสินค้าอ่ืนไปเรื่อย ๆ จึงไม่เกิดความ
จงรักภักดีต่อตราสินค้า ไม่ค่อยมั่นใจในสินค้า และตราสินค้าหรือไม่กล้าซื้อสินค้าในที่สุด และสอดคล้อง
กับ Toufaily, E., Souiden, N. & Ladhari, R. (2013, pp. 538 - 548) ศึกษาผลกระทบของการ
โฆษณาออนไลน์แบบดิสเพลย์ในสหรัฐอเมริกาพบว่า อัตราการการเข้าชมโฆษณาบนแบบดิสเพลย์มีอัตรา
ต่ า สะท้อนว่าโฆษณาที่แสดงไม่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อสินค้าของผู้บริโภค ดังนั้นตราสินค้าต้องสร้าง
ความมั่นใจให้มากขึ้นกับกลุ่มผู้บริโภคเหล่านี้ และสอดคล้องกับกิตติวัฒน์ จิตรวัตร (2559, หน้า 43) ได้
ศึกษาปัจจัยการซื้อสินค้าออนไลน์และคุณภาพเว็บไซต์ที่ส่งผลต่อการตัดสินใจซื้อสินค้าจากเว็บไซต์
ลาซาด้าของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร พบว่าการแสดงตนในการเข้าชมสินค้าออนไลน์ไม่ส่งผลต่อการ
ตัดสินใจซื้อสินค้าในเว็บไซต์ลาซาด้าของผู้บริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร เนื่องจากการซื้อสินค้าออนไลน์
อาจจะไม่ได้ส่งผลต่อความรู้สึกและความเป็นตัวตนของผู้บริโภค และไม่สามารถเติมความต้องการของ
ผู้บริโภคได้มากเท่ากิจกรรมอ่ืน ๆ อีกท้ังผู้บริโภคมีความคิดเห็นว่าการซื้อสินค้าออนไลน์ไม่ได้มีส่วนส าคัญ
ในชีวิตประจ าวัน ท าให้ไม่ส่งผลต่อการแสดงตัวตนของผู้บริโภคจากการเลือกซื้อสินค้าออนไลน์     

จากการทบทวนวรรณกรรมจ านวนผู้เข้าชมของการโฆษณาบนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลส สรุป
ได้ว่า ผู้เข้าชมโฆษณาบนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสเลือกเปิดรับสื่อโฆษณา และเลือกชมผลิตภัณฑ์ ที่มี
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คุณสมบัติตรงตามความต้องการของผู้บริโภค ซึ่งผู้บริโภคสามารถรับรู้ถึงตราสินค้าและเกิดความพึงพอใจ
ส่งผลให้ผู้บริโภคเกิดการตัดสินใจซื้อสินค้า และส่วนผู้เข้าชมโฆษณาบนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสที่ไม่
ตัดสินใจเลือกซื้อสินค้าอาจเกิดจากการเข้าชมเพ่ือเปรียบเทียบ ข้อมูลรายละเอียดสินค้ารวมไปถึง 
เปรียบเทียบราคา และโฆษณานั้นอาจก่อให้เกิดความร าคาญแก่ผู้บริโภค    

 
2.8.3 จ านวนคลิก 
Li and Bukovac, 1999, pp. 356 (อ้างถึงในวชนิดา วีระกุล, 2558, หน้า 15) การคลิกโฆษณา

ออนไลน์คือ การแสดงเจตนาของผู้บริโภคที่เกินความสนใจในสินค้า หรือผลิตภัณฑ์และบริการนั้น ๆ 
พฤติกรรมส่งผลให้ผู้บริโภคเกิดการคล้อยตามและคลิกโฆษณาออนไลน์ ท าให้การโฆษณาออนไลน์
สามารถเพ่ิมการรับรูถึงตราสินคา และผลิตภัณฑ์ หรือบริการ ส่งผลให้ผู้บริโภคเกิดการเข้าใจในตราสินคา 
(Brook, N. 2006, pp. 243-256) หรือผลิตภัณฑ์ และบริการ ก่อให้เกิดความตั้งใจซื้อได้ส าหรับการ
โฆษณาทางอินเทอร์เน็ต (Briggs and Hollis, 1997, pp. 16-19) ความตั้งใจคลิกโฆษณาขึ้นอยู่กับ
ความชอบและความพึงพอใจของผู้บริโภคเพ่ือตอบสนองความต้องการของตนได้อย่างทันทีโดยการคลิก
บนโฆษณาที่เห็นและสนใจ ดังนั้นการโฆษณาออนไลน์ จึงส่งผลต่อพฤติกรรมการคลิกโดยมีโฆษณาเป็น
สื่อกลางที่ส าคัญ (Li and Bukovac, 1999, p. 44) เห็นได้การโฆษณาออนไลน์เป็นวิธีการโฆษณาที่
สามารถเข้าถึงกลุ่มผู้บริโภคได้อย่างแม่นย า เป็นการช่วยเพ่ิมจ านวนคลิกที่ผู้บริโภคออนไลน์ได้คลิกเข้าชม
และสนใจโฆษณา (วฐา มินเสน, 2557, หน้า 16) 

จากการศึกษาจ านวนคลิกของการโฆษณาบนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลส สาวิตรี ปิ่นเกษร 
(2553, หน้า 19-23) ได้ท าการศึกษาปัจจัยที่มีผลต่อการเพ่ิมจ านวนอัตราการคลิกผ่านแบนเนอร์โฆษณา
บนอินเทอร์เน็ตในประเทศไทย พบว่า ปัจจัยด้านส่วนผสมทางการตลาด ปัจจัยด้านส่งเสริมการขาย และ
ปัจจัยทางด้านช่องทางการวางจ าหน่ายเป็นปัจจัยที่มีผลต่อแรงจูงใจในพฤติกรรมการคลิกผ่านแบนเนอร์
โฆษณาบนอินเทอร์เน็ตในประเทศไทยเพ่ิมขึ้นเมื่อผู้บริโภคต้องการทราบรายละเอียดของสินค้าในโฆษณา
เพ่ิมมากขึ้น ผู้บริโภคมีความต้องการศึกษาข้อมูลสินค้า สามารถคลิกเลือกได้จากการแสดงผ่านโฆษณา
ออนไลน์ สอดคล้องกับ ภวิศ ชุมวรฐายี (2557, หน้า 20-24) ได้ศึกษาการโฆษณาบนเว็บไซต์ กูเกิล 
ดอทคอม ที่มีอิทธิพลต่อการรับรู้ตราสินค้า ความพึงพอใจและการตัดสินใจซื้อสินค้าของผู้บริโภคใน
จังหวัดกรุงเทพมหานคร พบว่า  การท าโฆษณาบนเว็บไซต์ กูเกิล ดอทคอม ผู้ใช้บริการควรมุ่งเน้นด้าน
องค์ประกอบของโฆษณาในส่วนตราสินค้าและรูปภาพสินค้า โดดเด่น น่าสนใจ มีเอกลักษณ์ เพ่ือส่งผลให้
ผู้บริโภคเกิดการรับรู้ตราสินค้า ความพึงพอใจในสินค้า และตรงกับความต้องการส่งผลต่อการคลิกเข้าชม
สินค้าและเลือกซื้อสินค้าในที่สุด จ านวนการคลิกของผู้บริโภค ซึ่งเป็นข้อมูลเกี่ยวกับจ านวนการคลิกของ
ผู้บริโภคจะท าให้ทราบถึงประสิทธิผลของการเลือกซ้ือสินค้า Hoque and Lohse (1999, pp. 387-397) 
ได้ท าการศึกษาการโฆษณาบนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลส พบว่า การเปลี่ยนแปลงส่วนต่าง ๆ บนเว็บ
ไซด์ เพ่ือน าเสนอข้อมูลเพ่ือการเสนอขายสินค้าต่อกลุ่มเป้าหมายสามารถสร้างประสิทธิภาพของการเข้า
ชมสินค้าด้วยการแสดงพฤติกรรมการคลิกเข้าชมสินค้านั้น ๆ  

จากการทบทวนวรรณกรรมจ านวนคลิกของการโฆษณาบนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลส สรุปได้
ว่า การคลิกชมโฆษณาบนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลส การแสดงเจตนาของผู้บริโภคท่ีเกินความสนใจใน
สินค้า หรือผลิตภัณฑ์และบริการนั้น ๆ พฤติกรรมส่งผลให้ผู้บริโภคเกิดการคล้อยตามและคลิกโฆษณา
ออนไลน์ ท าให้การโฆษณาออนไลน์สามารถเพ่ิมการรับรูถึงตราสินคา และผลิตภัณฑ์ หรือบริการ ส่งผล
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ให้ผู้บริโภคเกิดการเข้าใจในตราสินคา หรือผลิตภัณฑ์ และบริการ ก่อให้เกิดความตั้งใจซื้อได้ส าหรับการ
โฆษณาทางอินเทอร์เน็ต 

 
2.8.4 ผลรวมยอดขาย 
กรปรียา อาวพิทักษ์ (2553, หน้า 60-70) กล่าวว่า กลยุทธ์การท าการตลาดบนเว็บไซต์ตลาดอี

มาร์เก็ตเพลส กลยุทธ์การตลาดเพ่ือเพ่ิมยอดจ านวนยอดหน่ายหรือจ านวนยอดขายสินค้าหรือบริการ 
ปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจเลือกซื้อสินค้าหรือบริการของผู้บริโภค คือ ปัจจัยจ านวนผู้เข้าชม และจ านวน
คลิก ของการท าการโฆษณาออนไลน์  

จากการศึกษาผลรวมยอดขายสินค้าบนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลส วีรพร สุพจน์ธรรมจารี และ
ปรีดา ศรีนฤวรรณ (2561, หน้า 115 – 131) ได้ท าการศึกษาการโฆษณาทางสื่อสังคมออนไลน์ผ่าน
อุปกรณ์พกพา เพ่ือเพ่ิมการมีส่วนร่วมกับตราสินค้าของผู้บริโภค ความภักดีต่อตราสินค้า และความตั้งใจ
ซื้อ พบว่า การโฆษณาทางสื่อสังคมออนไลน์มีความสัมพันธ์ทางตรงกับการมีส่วนร่วมกับตราสินค้าของ
ผู้บริโภคและความตั้งใจซื้อ ในขณะที่การมีส่วนกับตราสินค้าของผู้บริโภค เป็นตัวแปรคั่นกลางคือจ านวน
ผู้เข้าชมโฆษณา และจ านวนคลิกโฆษณาที่ส่งผลทางตรงต่อความตั้งใจซื้อและความภัคดีต่อตราสินค้า 
นอกจากนี้ความภัคดีต่อตราสินค้าส่งผลต่อความตั้งใจซื้อสินค้า สอดคล้องกับ อัจรา มีประสพ (2558, 
หน้า 7-19) ได้ท าการศึกษาการเสนอขายผ่านออนไลน์ที่มีผลต่อแนวโน้มการตัดสินใจเลือกใช้บริการร้าน 
พี พี ซุปเปอร์มาร์เก็ต ในจังหวัดระยอง พบว่าการเสนอขายผ่านออนไลน์ด้านวิธีขายและการเสนอขาย
ผ่านออนไลน์โดยเลือกใช้สื่อที่ใช้โฆษณาควรมีการเหมาะสมในการเลือกใช้ชนิดรูปภาพประกอบเพ่ือดึงดูด
ในสื่อโฆษณา ส่งผลต่อแนวโน้มผู้บริโภคมีการตัดสินเลือกซื้อสินค้าและใช้บริการร้าน พี พี ซุปเปอร์มาร์
เก็ต ในจังหวัดระยอง 

จากการทบทวนวรรณกรรมผลรวมยอดขายสินค้าบนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลส สรุปได้ว่า 
งานวิจัยที่เกี่ยวข้องในประเด็นความสัมพันธ์ของการโฆษณากับจ านวนคลิก จ านวนผู้เข้าชม และยอดขาย
สินค้ายังมีน้อย และมีทั้งผลการศึกษาที่พบว่ามีความเก่ียวข้องกันน้อยและเกี่ยวข้องกันในเชิงบวก จ านวน
คลิกโฆษณาออนไลน์มีผลต่อการตัดสินใจเลือกซื้อสินค้าและบริการบนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสแอป
พลิเคชัน ซึ่งแสดงว่า พฤติกรรมการคลิกของผู้บริโภคคือการแสดงเจตนาต้องการทราบถึงข้อมูล และ
รายละเอียดของผลิตภัณฑ์หรือบริการประเภทนั้น ๆ ท าให้ผู้บริโภคเกิดการเข้าใจในตราสินคา หรือ
ผลิตภัณฑ์ และบริการ ก่อให้เกิดความตั้งใจซื้อได้ส าหรับการโฆษณาทางอินเทอร์เน็ต ซึ่งการศึกษาครั้งนี้
จะสามารถยืนยันได้ว่า ตัวแปรทั้งหมดมีความสัมพันธ์กันหรือไม่อย่างไร 

 
ตารางท่ี  2.3  สรุปการทบทวนงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

งานวิจัย ค่าโฆษณา จ านวนผู้เข้าชม จ านวนคลิก ยอดขาย 
จันทิมา แจ่มกระจ่าง, 2557     
จุฑามาศ พลายมี (2556)     
นุสรา บูรณะวงศ์ (2558)     
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ตารางท่ี  2.3  (ต่อ)  
งานวิจัย ค่าโฆษณา จ านวนผู้เข้าชม จ านวนคลิก ยอดขาย 

กิตติวัฒน์ จิตรวัตร (2559)     
วีรพร สุพจน์ธรรมจารี 
ปรีดา ศรีนฤวรรณ (2561) 

    
 

ภวิศ ชุมวรฐายี (2557)     
วฐา มินเสน (2557)     
สหเทพ เพ็ชรเกลี้ยง (2554)     
สาวิตรี ปิ่นเกษร (2553)     
สุรัชดา เชิดบุญเมือง (2557)     
หรรษา เมฆกุลวิโรจน์ (2552)     
อริสรา ไวยเจริญ (2558)     
อัจรา มีประสพ (2558)     
เอษณีย์ อาษาสุข (2550)     
Brook (2006)     
Gupta and Mateen (2014)     
Hoque and Lohse (1999)     
Jin and Jun (2007)     
Kozinets (1999)     
Li and Bukovac (1999)     
Yoo (2012)     

 
2.9 กรอบแนวคิดการวิจัย 
 การวิจัยเรื่อง ผลกระทบของการโฆษณาบนตลาดอีมาร์เก็ตเพลสต่อยอดขายออนไลน์ของ
อุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟนในแอปพลิเคชัน ช้อปปี้, ลาซาด้า, และอีเลฟเว่นสตรีท ผู้ศึกษาได้ก าหนด
กรอบแนวคิดการวิจัยจากแนวคิดและโมเดลสมการโครงสร้าง SEM (Structural Equation Model) มา
ใช้วิเคราะห์แบบทดสอบข้อมูลจริง โดยมีปัจจัยที่ท าการศึกษาทั้งหมด 4 ปัจจัย ค่าโฆษณาอุปกรณ์
โทรศัพท์ออนไลน์บนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสความสัมพันธ์เชิงบวกต่อจ านวนผู้เข้าชม และจ านวน
คลิก และจ านวนผู้เข้าชม จ านวนคลิกมีความสัมพันธ์เชิงบวกต่อยอดขายอุปกรณ์โทรศัพท์บนเว็บไซต์
ตลาดอีมาร์เก็ตเพลส ความสัมพันธ์ดังกล่าว แสดงดังภาพที่ 2.10 
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ภาพที่  2.10  กรอบแนวคิดงานวิจัย 
 

จากภาพที่ 2.10 จากกรอบแนวคิดงานวิจัยพบว่าปัจจัยที่ได้จาการค่าโฆษณาออนไลน์บนเว็บไซต์
ตลาดอีมาร์เก็ตเพลส คือ ปัจจัยจ านวนผู้เข้าชม และปัจจัยจ านวนคลิก ดังนั้นเพ่ือศึกษาตัวแปรอิสระ 
ได้แก่ ค่าโฆษณา (X1) จ านวนผู้เข้าชม (X2) และจ านวนคลิก (X3) มีความสัมพันธ์เชิงบวกกับตัวแปรตาม 
คือ ผลรวมยอดขาย (Y) ดังภาพที่ 2.4  
 
2.10 สมมติฐานงานวิจัย 
 จากการศึกษาแนวคิด ทฤษฎีและการทบทวนวรรณกรรม พบว่า ค่าโฆษณาสินค้าออนไลน์    
บนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลส ส่งผลต่อยอดจ านวนผู้เข้าชม ส่งผลต่อจ านวนคลิก และจ านวนผู้เข้าชม 
จ านวนคลิกมีความสัมพันธ์ต่อยอดขาย ดังนั้นผู้วิจัยได้น าปัจจัยดังกล่าว ที่มีความสัมพันธ์กัน ตาม
แบบจ าลอง มาเป็นต้นแบบวิเคราะห์และก าหนดเป็นสมมติฐานการวิจัยเพ่ือศึกษาผลกระทบของการ
โฆษณาบนตลาดอีมาร์เก็ตเพลสต่อยอดขายออนไลน์ของอุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟนในแอปพลิเคชัน ช้
อปปี้, ลาซาด้า, และอีเลฟเว่นสตรีท ซึ่งสามารถก าหนดสมมติฐานได้ดังนี้ 
 สมมติฐาน β21 : ค่าโฆษณาอุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟนบนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสมี
ความสัมพันธ์เป็นบวกต่อจ านวนผู้เข้าชมโฆษณาบนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลส  
 สมมติฐาน β31 : ค่าโฆษณาอุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟนบนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสมี
ความสัมพันธ์เป็นบวกต่อจ านวนคลิกโฆษณาเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลส 

สมมติฐาน β42 : จ านวนผู้เข้าชมโฆษณาอุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟนบนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ต
เพลส มีความสัมพันธ์เชิงบวกกับจ านวนยอดขายอุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟนบนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ต
เพลส  

สมมติฐาน β43 : จ านวนคลิกโฆษณาอุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟนบนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ต
เพลส มีความสัมพันธ์เชิงบวกกับจ านวนยอดขายอุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟนบนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ต
เพลส

จ านวนผู้เข้าชม 

(X2) 

จ านวนคลิก 

(X3) 

ค่าโฆษณา 

(X1) 

ยอดขาย 

(Y) 



 
 

 
 

บทที่ 3 
ระเบียบวิธีวิจัย 

 
 การศึกษาวิจัยเรื่อง “ผลกระทบของการโฆษณาบนตลาดอีมาร์เก็ตเพลสต่อยอดขายออนไลน์ของ
อุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟนในแอปพลิเคชัน ช้อปปี้ ลาซาด้า และอีเลฟเว่นสตรีท” เป็นการวิจัยเชิง
ปริมาณ  (Quantitative Research) ที่ รวบ รวมข้อมู ลมาจากการวิจั ย เอกสาร (Documentary 
Research) ท าให้ไม่ต้องใช้เครื่องมือในการเก็บรวบรวมข้อมูล โดยจะเก็บรวบรวมข้อมูลเชิงประจักษ์ 
(Empirical Data) จากข้อมูลที่รวบรวมไว้แล้วของฐานข้อมูลร้าน PG Best Quality ที่เก็บข้อมูลการ
โฆษณาอุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟนผ่านทางเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตในช่วงที่สินค้าเริ่มวางขาย ของ
ผู้บริโภคในประเทศไทย และน าเสนอผลการวิจัยด้วยการวิเคราะห์ทางสถิติเชิงพรรณนา ได้แก่ ค่าเฉลี่ย 
(Mean) ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) และสถิติเชิงอนุมาน ได้แก่ การวิเคราะห์ไค-
สแควร์ (Chi-Square)  
 3.1 ประชากร และกลุ่มตวัอย่าง 
 3.2 การเก็บรวบรวมข้อมูล 
 3.3 การวิเคราะห์ข้อมูลและสถิติท่ีใช้ 
 
3.1 ประชากร และกลุ่มตัวอย่าง 
 3.1.1 ประชากรเป้าหมาย 
 ประชากรเป้าหมาย (Target Population) ส าหรับการวิจัยครั้งนี้ คือ ผู้ใช้งานบนตลาดอีมาร์เก็ต
เพลสในแอปพลิเคชัน ช้อปปี้  ลาซาด้า และอีเลฟเว่นสตรีท ส าหรับการสั่งซื้ออุปกรณ์ โทรศัพท์   
สมาร์ทโฟนออนไลน์ 
 3.1.2 กลุ่มตัวอย่าง 
 การวิจัยครั้งนี้ไม่ทราบจ านวนประชากรที่แน่นอนแต่สามารถระบุกลุ่มตัวอย่างข้อมูลที่น ามา
วิเคราะห์ในงานวิจัยชิ้นนี้คือ ใช้ข้อมูลช่วงยาว (Panel Data) ที่มีลักษณะข้อมูลภาคตัดขวางและอนุกรม
เวลาร่วมกัน ผู้ใช้งานบนตลาดอีมาร์เก็ตเพลส (Users) หรือผู้บริโภคออนไลน์ ได้แก่ จ านวนผู้เข้าชม 
จ านวนคลิก ของการโฆษณาอุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟนออนไลน์ โดยการเก็บข้อมูลเป็นข้อมูลรายวัน
จากเทคโนโลยี Cookie และผลรวมยอดขายอุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟนบนตลาดอีมาร์เก็ตเพลสในแอป
พลิเคชัน ช้อปปี้, ลาซาด้า, และอีเลฟเว่นสตรีท เมื่อมีการจ่ายค่าโฆษณาในช่วงที่สินค้าพ่ึงเริ่มวางขาย โดย
มีข้อมูลรวมทั้งสิ้น 1,377 รายการ โดยเริ่มเก็บข้อมูลตั้งแต่วันที่  1 กรกฎาคม 2561 ถึงวันที่  30 
พฤศจิกายน 2561 รวมระยะเวลา 153 วัน จากร้าน PG Best Quality ทั้งนี้ชื่อยี่ห้อและชื่อรุ่นของ
อุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟนที่ได้เก็บข้อมูลมานั้นไม่สามารถบอกได้เนื่องจากเป็นความลับทางการค้าของ
ผู้ให้บริการ จึงขอสมมติชื่อยี่ห้อและชื่อรุ่นว่า “A” เหตุผลที่เลือกข้อมูลจากร้าน PG Best Quality  
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เนื่องจากข้อมูลนี้เก็บจากพฤติกรรมที่เกิดข้ึนจริงของผู้บริโภคท าให้มีความเม่นย ามากกว่าการรวบรวม
ข้อมูลจากการแจกแบบสอบถาม หรือ การทดลอง ซ่ึงสรุปองค์ประกอบของแต่ละกลุ่มได้ดังนี้ 
 
ตารางท่ี  3.1  แสดงองค์ประกอบของกลุ่มตัวอย่างที่ท าการศึกษา   
ประเภท ชุดหูฟังไร้สาย ชุดพลังงาน

ส ารอง 
อุปกรณ์ชาร์จ

แบตเตอรี่ 
รวม 

ช้อปปี้ 153 153 153 459 
 33.33% 33.33% 33.33% 100.00% 
ลาซาด้า 153 153 153 459 
 33.33% 33.33% 33.33% 100.00% 
อีเลฟเว่นสตรีท 153 153 153 459 
 33.33% 33.33% 33.33% 100.00% 
รวม 459 459 459 1377 
 33.33% 33.33% 33.33% 100.00% 

 
จากตารางที่ 3.1 แสดงการเก็บจ านวนกลุ่มตัวอย่างโดยการเก็บข้อมูลจริงที่ถูกบันทึกโดย

เทคโนโลยี Cookie เมื่อมีการจ่ายค่าโฆษณาในช่วงที่สินค้าเริ่มวางขายบนบนตลาดอีมาร์เก็ตเพลส จาก
ร้าน PG Best Quality เริ่มตั้งแต่ วันที่ 1 กรกฎาคม 2561 ถึง 30 พฤศจิกายน 2561 รวมจ านวนข้อมูล 
153 วัน แยกตามกลุ่มผู้บริโภคที่เข้าถึงเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสในแอปพลิเคชัน ช้อปปี้ ลาซาด้า และ 
อีเลฟเว่นสตรีท โดยในแต่ละกลุ่มของตลาดอีมาร์เก็ตเพลส นั้นจะประกอบด้วยประเภทสินค้าของอุปกรณ์
โทรศัพท์สมาร์ทโฟน 3 ประเภทได้แก่ ชุดหูฟังไร้สาย ชุดพลังงานส ารอง และอุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่ รวม
ข้อมูลทั้งสิ้น 1,377 รายการ ส าหรับใช้ในการศึกษาวิจัยครั้งนี้ 
 
3.2 การเก็บรวบรวมข้อมูล 
 ใช้วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูลเป็นการเก็บข้อมูลเชิงประจักษ์จากข้อมูลรายวันของผู้ใช้งานบนเว็บ
ไซด์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลส (Users) หรือผู้บริโภคออนไลน์ ซึ่งบันทึกค่าตัวแปร จ านวนเข้าชม จ านวนคลิก 
และจ านวนยอดสั่งซื้ออุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟน ชุดหูฟัง ชุดพลังงานส ารอง และอุปกรณ์ชาร์จ
แบตเตอรี่ บนเว็บไซต์อีมาร์เก็ตเพลสแอปพลิเคชัน ช้อปปี้ ลาซาด้า และอีเลฟเว่นสตรีท จากร้าน PG 
Best Quality การเก็บรวบรวมข้อมูลโดยเทคโนโลยีทางคอมพิวเตอร์ Cookie ที่บันทึก IP Addrss ของ
ผู้บริโภคออนไลน์ ท าให้ทราบถึงพฤติกรรมการเปิดรับโฆษณาของผู้บริโภคว่ามีการมองเห็นโฆษณา
ประเภท Display (Impression Display) กี่ครั้ง และผู้บริโภคแสดงความสนใจผ่านการคลิกโฆษณาก่ีครั้ง 
ก่อนการซื้ออุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโหนออนไลน์ และได้ศึกษาค้นคว้าเพ่ิมเติมด้านข้อมูลเอกสารงานวิจัย
ที่เกี่ยวข้อง ด้านข้อมูลสื่อออนไลน์อ่ืน ๆ ตลอดจนค าแนะน าของอาจารย์ที่ปรึกษา เพ่ือให้ครอบคลุมตาม
วัตถุประสงค์ของงานวิจัยครั้งนี้ 
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3.3 การวิเคราะห์ข้อมูลและสถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล 
 การวิจัยครั้งนี้ใช้สถิติในการวิเคราะห์ข้อมูลดังต่อไปนี้ 
 3.3.1 ทดสอบความนิ่งของข้อมูล (Panel unit root test) 
  การน าข้อมูลช่วงยาวไปใช้ในการประมาณค่านั้น ผู้วิจัยต้องท าการทดสอบความนิ่งของ
ข้อมูลก่อน เพ่ือให้เกินการชัดเจนและเพ่ือป้องกันไม่ให้ข้อมูลเกิดการถดถอยที่ไม่แท้จริงของตัวแปรที่ใช้ใน
การวิเคราะห์เป็นข้อมูลพาแนลที่มีลักษณะเป็นอนุกรมเวลา ดังนั้นจึงต้องท าการทดสอบ Unit root ซึ่ง
เป็นการตรวจสอบคุณสมบัตินิ่ง (Stationary) ของตัวแปร เพ่ือหลีกเลี่ยงปัญหาความสัมพันธ์ที่ไม่แท้จริง 
(Spurious Regression) ที่เกิดจากการน าตัวแปรที่มีคุณสมบัติไม่นิ่ง (Nonstationary) ไปประมาณการ
ในแบบจ าลองสมการโครงสร้าง โดยการศึกษาครั้งนี้ใช้วิธี LLC (Levin-Lin-Chu test) และวิธี Breitung 
Test ในการทดสอบพาแนลยูนิทรูทแบบธรรมดา (Common Unit Root) และวิธี IPS (Im-Pesaran-
Shin Test) แลวิธี Fishet-Type Tests ในการทดสอบยูนิทรูทของแต่ละหน่วยภาคตัดขวาง (Individual 
Unit Root) 

3.3.2 การวิเคราะห์ข้อมูลด้วยสถิติเชิงพรรณนา (Descriptive statistics) เป็นการอธิบาย
ลักษณะสัดส่วนการเปิดรับโฆษณาของผู้บริโภคออนไลน์ว่ามีการมองเห็นโฆษณาออนไลน์ (Online 
Advertising) และสัดส่วนการแสดงความสนใจทางโฆษณาออนไลน์โดยการคลิกโฆษณา ในการขาย
อุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโหนบนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสแอปพลิเคชันช้อปปี้ ลาซาด้า และอีเลฟเว่น 
สตรีท นอกจากนี้จะใช้ค่าเฉลี่ย (Mean) และค่าส่วนเบี่ยงแบนมาตรฐาน (Standard Deviation) เพ่ือ
วิเคราะห์การเข้าถึงสื่อโฆษณาออนไลน์ของเว็บไซต์ตลาดออนไลน์ในการซื้ออุปกรณ์โทรศัพท์สามาร์ทโฟน
ออนไลน์บนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสแอปพลิเคชันช้อปปี้ ช้อปปี้ ลาซาด้า และอีเลฟเว่นสตรีท 

3.3.3 การวิเคราะห์ข้อมูลเชิงอนุมาน (Inferential Statistics) เป็นการอธิบายกลุ่มประชากรที่
เก็บรวบรวมข้อมูล และสรุปผลโดยใช้โปรแกรมส าเร็จรูปทางสถิติ (Stata) ในการทดสอบสมมติฐาน และ
สถิติที่ใช้ในการทดสอบ คือ การวิเคราะห์ความสัมพันธ์ของตัวแปร เช่น การทดสอบวิเคราะห์ไค-สแควร์ 
(Chi-Square Analysis) ในการทดสอบความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรอิสระกับตัวแปรตาม และและการ
วิเคราะห์แบบจ าลองสมการโครงสร้าง 

3.3.3.1 ค่าสถิติไค-สแควร์ (Chi-Square Statistics) คือค่าที่ใช้ตรวจสอบความสอดคล้อง
ระหว่างโมเดลกับข้อมูลเชิงประจักษ์ในภาพรวม และเป็นดัชนีที่ใช้อย่างแพร่หลายที่สุด (มีในโปรแกรม
ส าเร็จรูปสมัยใหม่ทุกโปรแกรม) วิธีนี้โมเดลที่มีความสอดคล้องคือโมเดลที่มีค่าไค-สแควร์ต่ าและไม่มี
นัยส าคัญทางสถิติ คือ มีค่า p-value มากกว่าหรือเท่ากับ .05 ขึ้นไป  

3.3.3.2 ค่า Normed Chi-Square หรือ Relative Chi-Square หรือ ค่าไค-สแควร์
สัมพัทธ์ ค่าไค-สแควร์สัมพัทธ์เป็นการนกค่าไค-สแควร์หารด้วยองศาอิสระ (degrees of freedom : df) 
เกณฑ์ท่ีใช้พิจารณา คือ โมเดลที่มีความสอดคล้องกับข้อมูลเชิงประจักษ์ในระดับดีเมื่อค่าน้อยกว่า 2.00  

3.3.3.3 ดัชนีรากที่สองของค่าเฉลี่ยความคลาดเคลื่อนก าลังสองของการประมาณค่า 
(Root Mean Square error of Approximation : RMSEA) เป็นการวัดความแตกต่างต่อหน่วยของ
องศาอิสระ (discrepancy per degree of freedom) ค่า RMSEA ควรมีค่าใกล้ศูนย์ แสดงว่าโมเดลมี
ความสอดคล้องกับข้อมูลเชิงประจักษ์เกณฑ์ที่ใช้พิจารณาคือ โมเดลมีความสอดคล้องกับข้อมูลเชิง
ประจักษ์ในระดับดีเม่ือค่า RMSEA น้อยกว่า .05 (RMSEA <.05)  
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3.3.4 การวิเคราะห์อิทธิพลรวม (Total Effect: TE) มีค่าเท่ากับ ผลบวกของอิทธิพลทางตรง 
(Direct Effect: DE) กับอิทธิพลทางอ้อม (Indirect Effect: IE) การวิเคราะห์โครงสร้างความสัมพันธ์ของ
ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการโฆษณาสินค่าบนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสแอปพลิเคชัน เพ่ือตรวจสอบความ
สอดคล้องระหว่างโมเดลตามภาวะ สันนิษฐานกับข้อมูลเชิงประจักษ์ โดยการวิเคราะห์อิทธิพลทางตรง 
อิทธิพลทางอ้อม และอิทธิพลรวมของตัวแปรที่มีอิทธิพลต่อการโฆษณาบนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลส 
น าผลค่าสัมประสิทธิ์ความสัมพันธ์ของค่าโฆษณาต่อจ านวนผู้ เข้าชม β21 คูณกับค่าสัมประสิทธิ์
ความสัมพันธ์ของจ านวนผู้เข้าชมต่อยอดขาย β42 และ ค่าสัมประสิทธิ์ความสัมพันธ์ของค่าโฆษณาต่อ
จ านวนคลิก β31 คูณกับ ค่าสัมประสิทธิ์ความสัมพันธ์ของจ านวนคลิกต่อยอดขาย β43 และน าผลมา
รวมเกิดค่าอิทธิพลรวมซึ่งสามารถน าค่าอิทธิพลดังกล่าวมาเปรียบเทียบและเรียงล าดับเพ่ือทดสอบตาม
วัตถุประสงค์ได้ 

   
 



 
 

 
 

บทที่ 4 
ผลการศึกษาวิจัย 

 
การศึกษาเรื่อง “ผลกระทบของการโฆษณาบนตลาดอีมาร์เก็ตเพลสต่อยอดขายออนไลน์ของ

อุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟนในแอปพลิเคชัน ช้อปปี้ ลาซาด้า และอีเลฟเว่นสตรีท” ในครั้งนี้ เป็นการวิจัย
เชิงปริมาณ (Quantitative Research) ผู้วิจัยได้ท าการเก็บรวบรวมข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่าง ผู้บริโภค 
(Users) ที่ได้ซื้ออุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟนออนไลน์บนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสในแอปพลิเคชัน    
ช้อปปี้ ลาซาด้า และอีเลฟเว่นสตรีท ในช่วงเวลาที่สินค้าเริ่มวางขาย จากร้าน PG Best Quality ภายใน
ระยะเวลา 153 วัน ตั้งแต่ วันที่ 1 กรกฎาคม 2561 ถึง 30 พฤศจิกายน 2561 ที่ผ่านมา จาก 3 ตลาด
ดังกล่าว ได้ข้อมูลทั้งสิ้น 1,377 รายการ โดยผู้วิจัยได้จัดท าข้อมูลเป็นแบบพาแนล วิเคราะห์ข้อมูลด้วย
แบบจ าลองพาแนลและแบบจ าลองสมาการโครงสร้าง สามารถเสนอผลการวิเคราะห์ ดังต่อไปนี้ 
 4.1 การวิเคราะห์ค่าเฉลี่ยและค่าส่วนเบี่ยงแบนมาตรฐาน 
 4.2 การวิเคราะห์เปรียบเทียบผลกระทบของการโฆษณาบนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสต่อ
ยอดขายอุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟน 
 4.3 การวิเคราะห์ผลกระทบของการโฆษณาส่งผลต่อจ านวนผู้เข้าชม จ านวนคลิก และยอดขาย
อุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟนบนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลส 
 4.4 ผลการวิเคราะห์ความสัมพันธ์ตามแบบจ าลองสมการเชิงโครงสร้าง 
 4.5 ผลการวิเคราะห์ข้อมูล Total Effect 
 
4.1 การวิเคราะห์ค่าเฉลี่ยและค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลในขั้นตอนนี้เป็นการวิเคราะห์ปัจจัยต่อยอดขายอุปกรณ์โทรศัพท์     
สมาร์ทโฟนออนไลน์ ได้แก่ จ านวนผู้เข้าชม และจ านวนคลิก การวิเคราะห์ข้อมูลโดยใช้ค่าเฉลี่ย (Mean) 
และค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) ผลการวิเคราะห์ข้อมูลสามารถสรุปได้ดังนี้  
 
ตารางที่  4.1  ตารางแสดงการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ย ค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานของปัจจัยต่อยอดขาย

อุปกรณ์โทรศัพท์สามาร์ทโฟน 
 จ านวนผู้เข้าชม จ านวนคลิก 
 ค่าเฉลี่ย ค่าส่วนเบี่ยงเบน

มาตรฐาน 
ค่าเฉลี่ย ค่าส่วนเบี่ยงเบน

มาตรฐาน 
ช้อปปี้ 1562.601 180.1195 49.85839 15.7919 
ลาซาด้า 1553.732 172.6011 49.21786 14.5425 
อีเลฟเว่นสตรีท 1544.919 155.5173 48.35730 14.5091 
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จากตารางที่ 4.1 ผลการวิเคราะห์ปัจจัยยอดขายอุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟนของบนเว็บไซต์
ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสในแอปพลิเคชัน ช้อปปี้ , ลาซาด้า, และอีเลฟเว่นสตรีท ได้แก่ จ านวนผู้เข้าชม 
จ านวนคลิก ผลการวิจัยพบว่า 

จ านวนผู้เข้าชมโฆษณาออนไลน์ของเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลส กลุ่มตัวอย่างเข้าชมโฆษณา
ออนไลน์ในแอปพลิเคชันช้อปปี้มากสุดมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 1562.601 ครั้ง ค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 
180.1195 ครั้ง รองลงมาคือ แอปพลิเคชันลาซาด้ามีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 1553.732 ครั้ง ค่าส่วนเบี่ยงเบน
มาตรฐานเท่ากับ 172.6011 ครั้ง และแอปพลิเคชันอีเลฟเว่นสตรีทมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 1544.919 ครั้ง ค่า
ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 155.5173 ครั้ง 
 จ านวนคลิกโฆษณาออนไลน์ของตลาดอีมาร์เก็ตเพลส กลุ่มตัวอย่างคลิกโฆษณาออนไลน์ของ
แอปพลิเคชันช้อปปี้มากสุดมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 49.85839 ครั้ง ค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน เท่ากับ 15.7919 
ครั้ง รองลงมาคือ แอปพลิเคชันลาซาด้ามีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 49.21786 ครั้ง ค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
เท่ากับ 14.5425 ครั้ง และแอปพลิเคชันอีเลฟเว่นสตรีทมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 48.35730 ครั้ง ค่าส่วน
เบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 14.5091 ครั้ง 
   
4.2 การวิเคราะห์เปรียบเทียบผลกระทบของการโฆษณาบนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสต่อยอดขาย
อุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟน 
 
ตารางท่ี  4.2  ตารางแสดงการเปรียบเทียบผลกระทบของค่าโฆษณาต่อจ านวนผู้เข้าชมโฆษณา  
 รวม ช้อปปี้ ลาซาด้า อีเลฟเว่นสตรีท 

 จ านวนผู้เข้าชม จ านวนผู้เข้าชม จ านวนผู้เข้าชม จ านวนผู้เข้าชม 
ค่าโฆษณา 6.0073 *** 6.3677 *** 6.3195 *** 6.2985 *** 
ค่าคงท่ี 1053.2728 *** 1057.8587 *** 1016.4249 *** 1086.2653 *** 
จ านวนข้อมูล 1377.0000  459.0000  459.0000  459.0000  
N_g 9.0000  3.0000  3.0000  3.0000  
R2_o 0.8231  0.8455  0.8635  0.8263  
RMSE 66.6059  70.8770  63.8328  61.1452  
Chi-square 7476.2356  2500.8501  2891.6102  2433.6572  
p 0.0000  0.0000  0.0000  0.0000  
หมายเหตุ * มีนัยส าคัญทางสถิติ 0.10, ** มีนัยส าคัญทางสถิติ 0.05, *** มีนัยส าคัญทางสถิติ 0.01 

 
จากตารางที่ 4.2 ตารางแสดงการเปรียบเทียบผลกระทบของค่าโฆษณาต่อจ านวนผู้เข้าชม

โฆษณา ผลวิจัยของผลการทดสอบข้อมูลพาแนล (Panel Data) โดยวิธีการทดสอบพาแนลยูนิทรูท 
(Panel Unit Root Tests) พบว่า มีค่า Chi-square เท่ากับ 7476.2356 และมีค่า p-value เท่ากับ 
0.0000 แสดงว่าค่าโฆษณาบนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลส ไม่มียูนิทรูทหรือค่าโฆษณามีลักษณะนิ่งใน
การประมาณค่าจ านวนผู้เข้าชมบนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสในแอฟพลิเคชัน ช้อปปี้ ลาซาด้า และ
อีเลฟเว่นสตรีท และผลการประมาณค่าโฆษณาบนตลาดอีมาร์เก็ตเพลสมีผลกระทบเป็นบวกต่อจ านวนผู้
เข้าชมโฆษณาบนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ ซึ่งมีค่าสัมประสิทธิ์เท่ากับ 
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6.0073 ค่าโฆษณาบนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสสามารถอธิบายถึงจ านวนผู้เข้าชมโฆษณาออนไลน์ได้
ร้อยละ 82.31 (R2_o = 0.8231) ซึ่งพบว่าเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสในแอปพลิเคชันทั้ง 3 มีจ านวนผู้
เข้าชมมากสุด แอปพลิเคชันช้อปปี้มีจ านวนผู้เข้าชมโฆษณา 6.3677 ครั้ง อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ ระดับ
ความเชื่อมั่นร้อยละ 84.55 (R2_o = 0.8455) มีผลการทดสอบข้อมูลพาแนล โดยวิธีการทดสอบพาแนล
ยูนิทรูท พบว่า มีค่า Chi-square เท่ากับ 2500.8501 และมีค่า p-value เท่ากับ 0.0000 แสดงว่าค่า
โฆษณาบนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสแอปพลิเคชันช้อปปี้ ไม่มียูนิทรูทหรือค่าโฆษณามีลักษณะนิ่งใน
การประมาณค่าจ านวนผู้เข้าชมบนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสแอปพลิเคชันช้อปปี้ รองลงมาแอปพลิเค
ชันลาซาด้ามีจ านวนผู้เข้าชมโฆษณา 6.3195 ครั้ง อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ ระดับความเชื่อมั่นร้อยละ 
86.35 (R2_o = 0.8635) มีผลการทดสอบข้อมูลพาแนล โดยวิธีการทดสอบพาแนลยูนิทรูท พบว่า มีค่า 
Chi-square เท่ากับ 2891.6102 และมีค่า p-value เท่ากับ 0.0000 แสดงว่าค่าโฆษณาบนเว็บไซต์ตลาด
อีมาร์เก็ตเพลสแอปพลิเคชันลาซาด้า ไม่มียูนิทรูทหรือค่าโฆษณามีลักษณะนิ่งในการประมาณค่าจ านวนผู้
เข้าชมบนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสแอปพลิเคชันลาซาด้า และ แอปพลิเคชันอีเลฟเว่นสตรีท มีจ านวน
ผู้เข้าชมโฆษณา 6.2985 ครั้ง อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ ระดับความเชื่อมั่นร้อยละ 82.63 (R2_o = 
0.8263) มีผลการทดสอบข้อมูลพาแนล โดยวิธีการทดสอบพาแนลยูนิทรูท พบว่า มีค่า Chi-square 
เท่ากับ 2433.6572 และมีค่า p-value เท่ากับ 0.0000 แสดงว่าค่าโฆษณาบนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ต
เพลสแอปพลิเคชันอีเลฟเว่นสตรีท ไม่มียูนิทรูทหรือค่าโฆษณามีลักษณะนิ่งในการประมาณค่าจ านวนผู้
เข้าชมบนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสแอปพลิเคชันอีเลฟเว่นสตรีท 
 
ตารางท่ี  4.3  ตารางแสดงการเปรียบเทียบผลกระทบของค่าโฆษณาต่อจ านวนคลิกโฆษณา 
 รวม ช้อปปี้ ลาซาด้า อีเลฟเว่นสตรีท 

 จ านวนคลิก จ านวนคลิก จ านวนคลิก จ านวนคลิก 
ค่าโฆษณา 0.5624 *** 0.6001 *** 0.5591 *** 0.5283 *** 
ค่าคงท่ี 2.2942 *** 2.4883 *** 1.6029 *** 3.1377 *** 
จ านวนข้อมูล 1377.0000  459.0000  459.0000  459.0000  
N_g 9.0000  3.0000  3.0000  3.0000  
R2_o 0.9245  0.9768  0.9564  0.9100  
RMSE 3.1634  2.4080  3.0324  3.6412  
Chi-square 28989.4998  19241.7179  10028.0246  6601.9747  
p 0.0000  0.0000  0.0000  0.0000  
หมายเหตุ * มีนัยส าคัญทางสถิติ 0.10, ** มีนัยส าคัญทางสถิติ 0.05, *** มีนัยส าคัญทางสถิติ 0.01 
  
 จากตารางที่ 4.3 ตารางแสดงการเปรียบเทียบผลกระทบของค่าโฆษณาต่อจ านวนคลิกโฆษณา 
ผลวิจัยของผลการทดสอบข้อมูลพาแนล (Panel Data) โดยวิธีการทดสอบพาแนลยูนิทรูท (Panel Unit 
Root Tests) พบว่า มีค่า Chi-square เท่ากับ 28989.4998 และมีค่า p-value เท่ากับ 0.0000 แสดงว่า
ค่าโฆษณาบนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลส ไม่มียูนิทรูทหรือค่าโฆษณามีลักษณะนิ่งในการประมาณค่า
จ านวนคลิกโฆษณาอุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟนบนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสในแอปพลิเคชัน ช้อปปี้ 
ลาซาด้า และอีเลฟเว่นสตรีท และผลการประมาณค่าโฆษณาบนตลาดอีมาร์เก็ตเพลสมีผลกระทบเป็น
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บวกต่อจ านวนคลิกโฆษณาบนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ ซึ่งมีค่าสัมประสิทธิ์
เท่ากับ 0.5624 ค่าโฆษณาบนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสสามารถอธิบายถึงจ านวนคลิกโฆษณาออนไลน์
ได้ร้อยละ 92.45 (R2_o เท่ากับ 0.9245) ซึ่งพบว่าเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสในแอปพลิเคชันทั้ง 3 
จ านวนคลิกมากสุด แอปพลิเคชันช้อปปี้ 0.6001 ครั้ง อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ ระดับความเชื่อมั่นร้อย
ละ 97.68 (R2_o เท่ากับ 0.9768) มีผลการทดสอบข้อมูลพาแนล โดยวิธีการทดสอบพาแนลยูนิทรูท 
พบว่า มีค่า Chi-square เท่ากับ 19241.7179 และมีค่า p-value เท่ากับ 0.0000 แสดงว่าค่าโฆษณาบน
เว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสแอปพลิเคชันช้อปปี้ ไม่มียูนิทรูทหรือค่าโฆษณามีลักษณะนิ่งในการประมาณ
ค่าจ านวนคลิกบนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสแอปพลิเคชันช้อปปี้ รองลงมา ลาซาด้า มีจ านวนคลิก 
0.5591 ครั้ง อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ ระดับความเชื่อมั่นร้อยละ 95.64 (R2_o เท่ากับ 0.9564) มีผล
การทดสอบข้อมูลพาแนล โดยวิธีการทดสอบพาแนลยูนิทรูท พบว่า มีค่า Chi-square เท่ากับ 
10028.0246 และมีค่า p-value เท่ากับ 0.0000 แสดงว่าค่าโฆษณาบนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสแอป
พลิเคชันลาซาด้า ไม่มียูนิทรูทหรือค่าโฆษณามีลักษณะนิ่งในการประมาณค่าจ านวนคลิกบนเว็บไซต์ตลาด
อีมาร์เก็ตเพลสในแอปพลิเคชันลาซาด้า และ แอปพลิเคชันอีเลฟเว่นสตรีท มีจ านวนคลิก 0.5283 ครั้ง 
อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ ระดับความเชื่อมั่นร้อยละ 91.00 (R2_o เท่ากับ 0.9100) มีผลการทดสอบ
ข้อมูลพาแนล โดยวิธีการทดสอบพาแนลยูนิทรูท พบว่า มีค่า Chi-square เท่ากับ 6601.9747 และมีค่า 
p-value เท่ากับ 0.0000 แสดงว่าค่าโฆษณาบนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสแอปพลิเคชันอีเลฟเว่นสตรีท 
ไม่มียูนิทรูทหรือค่าโฆษณามีลักษณะนิ่งในการประมาณค่าจ านวนคลิกบนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลส
แอปพลิเคชันอีเลฟเว่นสตรีท 
 
4.3 การวิเคราะห์ผลกระทบของการโฆษณาส่งผลต่อจ านวนผู้เข้าชม จ านวนคลิก และยอดขาย
อุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟนบนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลส 
 
ตารางที่  4.4  การวิเคราะห์ผลกระทบของการโฆษณาส่งผลต่อจ านวนผู้เข้าชม จ านวนคลิก และ

ยอดขายอุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟน 
 รวม ช้อปปี้ ลาซาด้า อีเลฟเว่นสตรีท 

 ยอดขาย ยอดขาย ยอดขาย ยอดขาย 
จ านวนผู้เข้าชม 0.2636  0.2614  0.1851  0.1773  
จ านวนคลิก 7.9862 ** 7.3673 ** 6.4858 ** 5.2984 ** 
Constant 666.4489 *** 610.7796 ** 651.5713 *** 674.0283 *** 
Sigma_u         
Constant 361.7257 *** 430.7092 ** 319.9154 ** 305.2256 *** 
Sigma_e         
Constant 713.5784 *** 742.0862 *** 734.3744 *** 661.3653 *** 
จ านวนข้อมูล 1377.00  459.00  459.00  459.00  
N_g 9.0000  3.0000  3.0000  3.0000  
 
 



50 

 

 
 

ตารางท่ี  4.4  ต่อ 
 รวม ช้อปปี้ ลาซาด้า อีเลฟเว่นสตรีท 

 ยอดขาย ยอดขาย ยอดขาย ยอดขาย 
r2_o         
RMSE         
Chi-square 1.8572  4.6186  3.7186  3.6150  
II -9255.2856  -3189.2254  -3113.5099  -2947.9559  
p 0.1729  0.1874  0.1614  0.1574  
หมายเหตุ * มีนัยส าคัญทางสถิติ 0.10, ** มีนัยส าคัญทางสถิติ 0.05, *** มีนัยส าคัญทางสถิติ 0.01 
 

จากตารางที่ 4.4 การวิเคราะห์ผลกระทบของการโฆษณาส่งผลต่อจ านวนผู้เข้าชม จ านวนคลิก 
และยอดขายอุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟนบนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสแอปพลิเคชัน ผลการวิจัยพบว่า  

จ านวนผู้เข้าชมโฆษณาออนไลน์มีค่าสัมประสิทธิ์เท่ากับ 0.2636 อย่างไม่มีนัยส าคัญทางสถิติ มี
ผลการทดสอบข้อมูลพาแนล โดยวิธีการทดสอบพาแนลยูนิทรูท พบว่า มีค่า Chi-square เท่ากับ 1.8572 
และมีค่า p-value เท่ากับ 0.1729 ซึ่งแสดงว่าจ านวนผู้เข้าชมบนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลส มียู
นิทรูทหรือจ านวนผู้เข้าชมมีลักษณะไม่นิ่งในการประมาณค่าโฆษณาออนไลน์ผ่านจ านวนผู้เข้าชมบน
เว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสแอปพลิเคชัน  ช้อปปี้ ลาซาด้า และอีเลฟเว่นสตรีทตามล าดับ ซึ่งผลกระทบ
เป็นบวกต่อยอดขายบนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสอย่างไม่มีนัยส าคัญทางสถิติ มากสุด แอปพลิเคชันช้
อปปี้ มีค่าสัมประสิทธิ์เท่ากับ 0.2614 อย่างไม่มีนัยส าคัญทางสถิติ มีผลการทดสอบข้อมูลพาแนล โดย
วิธีการทดสอบพาแนลยูนิทรูท พบว่า มีค่า Chi-square เท่ากับ 4.6186 และมีค่า p-value เท่ากับ 
0.1874 แสดงว่า จ านวนผู้เข้าชมบนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสแอปพลิเคชันช้อปปี้มียูนิทรูทหรือผู้เข้า
ชมมีลักษณะไม่นิ่งในการประมาณยอดขายอุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟนบนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลส
แอปพลิเคชันช้อปปี้ รองลงมา แอปพลิเคชันลาซาด้า มีค่าสัมประสิทธิ์เท่ากับ 0.1851 อย่างไม่มีนัยส าคัญ
ทางสถิติ มีผลการทดสอบข้อมูลพาแนล โดยวิธีการทดสอบพาแนลยูนิทรูท พบว่า มีค่า Chi-square 
เท่ากับ 3.7186 และมีค่า p-value เท่ากับ 0.1614 แสดงว่า จ านวนผู้เข้าชมบนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ต
เพลสแอปพลิเคชันลาซาด้ามียูนิทรูทหรือผู้เข้าชมมีลักษณะไม่นิ่งในการประมาณยอดขายอุปกรณ์
โทรศัพท์สมาร์ทโฟนบนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสแอปพลิเคชันลาซาด้าและ แอปพลิเคชันอีเลฟเว่นส
ตรีท มีค่าสัมประสิทธิ์ความสัมพันธ์เท่ากับ 0.1773 อย่างไม่มีนัยส าคัญทางสถิติ มีผลการทดสอบข้อมูล
พาแนล โดยวิธีการทดสอบพาแนลยูนิทรูท พบว่า มีค่า Chi-square เท่ากับ 3.6150 p-value เท่ากับ 
0.1574 แสดงว่า จ านวนผู้เข้าชมบนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสแอปพลิเคชันอีเลฟเว่นสตรีทมียู
นิทรูทหรือผู้เข้าชมมีลักษณะไม่นิ่งในการประมาณยอดขายอุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟนบนเว็บไซต์ตลาด
อีมาร์เก็ตเพลสแอปพลิเคชันอีเลฟเว่นสตรีท 

จ านวนคลิกโฆษณาออนไลน์ค่าสัมประสิทธิ์เท่ากับ 7.9862 อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ มีผลการ
ทดสอบข้อมูลพาแนล โดยวิธีการทดสอบพาแนลยูนิทรูท พบว่า มีค่า Chi-square เท่ากับ 1.8572 และมี
ค่า p-value เท่ากับ 0.1729 ซึ่งแสดงว่าจ านวนคลิกบนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลส มียูนิทรูทหรือ
จ านวนคลิกมีลักษณะไม่นิ่งในการประมาณค่าโฆษณาออนไลน์มีผ่านจ านวนคลิกบนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์
เก็ตเพลสแอปพลิเคชัน  ช้อปปี้ ลาซาด้า และอีเลฟเว่นสตรีทตามล าดับ ซึ่งผลกระทบเป็นบวกต่อยอดขาย
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บนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ แอปพลิเคชันช้อปปี้ มีค่าสัมประสิทธิ์เท่ากับ 
7.3673 มีค่า Chi-square เท่ากับ 4.6186 และมีค่า p-value เท่ากับ 0.1874 อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ 
รองลงมา แอปพลิเคชันลาซาด้า มีค่าสัมประสิทธิ์เท่ากับ 6.4858 มีค่า Chi-square เท่ากับ 3.7186 และ
มีค่า p-value เท่ากับ 0.1614 อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ และ แอปพลิเคชันอีเลฟเว่นสตรีท มีค่า
สัมประสิทธิ์เท่ากับ 5.2984 Chi-square เท่ากับ 3.6150 และมีค่า p-value เท่ากับ 0.1574 อย่างมี
นัยส าคัญทางสถิติ  

 
4.4 ผลการวิเคราะห์ความสัมพันธ์ตามแบบจ าลองสมการเชิงโครงสร้าง 

 
 
ภาพที่  4.1  ผลการประมาณค่าความสัมพันธ์ตามกรอบแนวคิดงานวิจัย 
 
 จากภาพที่ 4.1 ผลการวิเคราะห์ความสัมพันธ์ตามแบบจ าลองสมการเชิงโครงสร้าง พบว่ามีการ
ปฏิเสธสมมติฐานจ านวน 1 สมมติฐาน คือ สมมติฐานที่ β42 และยอมรับสมมติฐานที่เหลือทั้งหมด 3 
สมมติฐาน ซึ่งมีรายละเอียดของแต่ละสมมติฐาน ดังนี้ 
 สมมติฐาน β21 = ค่าโฆษณาอุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟนบนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสมี
ความสัมพันธ์เป็นบวกต่อจ านวนผู้เข้าชมโฆษณาบนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสมี 
 ผลการวิจัยพบว่า ค่าโฆษณาอุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟนบนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสมี
ความสัมพันธ์เป็นบวกต่อจ านวนผู้เข้าชมโฆษณาบนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ 
มีค่าสัมประสิทธิ์ความสัมพันธ์เท่ากับ 6.0073 ค่าโฆษณาสินค้าออนไลน์สามารถอธิบายถึงจ านวนผู้เข้าชม
โฆษณาออนไลน์ได้ร้อยละ 82.31 (R2_o เท่ากับ 0.8231) อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับความเชื่อม
มั่น 0.01 จึงสรุปได้ว่ามีความสอดคล้องกับสมมติฐานที่ตั้งไว้ 
 สมมติฐาน β31 = ค่าโฆษณาอุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟนบนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสมี
ความสัมพันธ์เป็นบวกต่อจ านวนคลิกโฆษณาบนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลส 
 ผลการวิจัยพบว่า ค่าโฆษณาอุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟนบนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสมี
ความสัมพันธ์เป็นบวกต่อจ านวนคลิกโฆษณาบนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ มี
ค่าสัมประสิทธิ์ความสัมพันธ์เท่ากับ 0.5624 ค่าโฆษณาอุปกรณ์โทรศัพท์ออนไลน์สามารถอธิบายถึง

จ านวนผู้เข้าชม 

(X2) 

จ านวนคลิก 

(X3) 

ค่าโฆษณา 

(X1) 

ยอดขาย 

(Y) 
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จ านวนคลิกโฆษณาอุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟนออนไลน์บนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสได้ร้อยละ 
92.45 (R2_o เท่ากับ 0.9245) อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับความเชื่อมม่ัน 0.01 จึงสรุปได้ว่ามีความ
สอดคล้องกับสมมติฐานที่ตั้งไว้ 
 สมมติฐาน β42 = จ านวนผู้เข้าชมโฆษณาอุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟนบนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์
เก็ตเพลส มีความสัมพันธ์เชิงบวกกับจ านวนยอดขายอุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟนบนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์
เก็ตเพลส 
 ผลการวิจัยพบว่า จ านวนผู้เข้าชมโฆษณาออนไลน์มีค่าสัมประสิทธิ์ความสัมพันธ์เท่ากับ 0.2636 
(Chi-square เท่ากับ 1.8572 p-value เท่ากับ 0.1729) ซึ่งมีความสัมพันธ์เป็นบวกและไม่มีนัยส าคัญ
ทางสถิติ ซึ่งไม่สอดคล้องกับสมมติฐานที่ตั้งไว้  
 สมมติฐาน β43 = จ านวนคลิกโฆษณาอุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟนบนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ต
เพลส มีความสัมพันธ์เชิงบวกกับจ านวนยอดขายอุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟนบนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ต
เพลส 
 ผลการวิจัยพบว่า จ านวนคลิกโฆษณาอุปกรณ์โทรศัพท์บนตลาดออนไลน์ มีค่าสัมประสิทธิ์
ความสัมพันธ์เท่ากับ 7.9862 (Chi-square เท่ากับ 1.8572 p-value เท่ากับ 0.1729) ซึ่งมีความสัมพันธ์
เป็นบวกต่อยอดขายของตลาดออนไลน์อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ จึงสรุปได้ว่ามี
ความสอดคล้องกับสมมติฐานที่ตั้งไว้ 
 
4.5 ผลการวิเคราะห์ข้อมูล Total Effect 
 
ตารางท่ี  4.5  แสดงผลการวิเคราะห์ข้อมูลค่าผลรวมอิทธิพล Total Effect แยกตามประเภทตลาดอีมาร์

เก็ตเพลสแอปพลิเคชัน 
 รวม ช้อปปี้ ลาซาด้า อีเลฟเว่นสตรีท 
จ านวนผู้เข้าชม 1.5835  1.6645  1.1697  1.1167  
จ านวนคลิก 4.4914 ** 4.4211 ** 3.6262 ** 2.7791 ** 
ยอดขาย 5.7749 ** 6.0856 ** 4.7959 ** 3.9158 ** 

หมายเหตุ * มีนัยส าคัญทางสถิติ 0.10, ** มีนัยส าคัญทางสถิติ 0.05, *** มีนัยส าคัญทางสถิติ 0.01 
 
 จากตารางที่ 4.5 เมื่อพิจารณาผลรวมอิทธิพล Total Effect พบว่า เมื่อมีการจ่ายค่าโฆษณา
อุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟนบนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสเพ่ิมขึ้น 1 บาท ส่งผลให้จ านวนผู้เข้าชม
โฆษณาอุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟนออนไลน์เพ่ิมขึ้นมีค่าสัมประสิทธิ์ความสัมพันธ์เท่ากับ 1.5835 และ
จ านวนคลิกโฆษณาอุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟนออนไลน์เพ่ิมขึ้นมีค่าสัมประสิทธิ์ความสัมพันธ์เท่ากับ 
4.4914 ส่งผลให้ยอดขายอุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟนออนไลน์บนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสเพ่ิมขึ้น 
5.7749 บาท อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ ซึ่งสามารถสรุปได้ว่ายอดขายอุปกรณ์โทรศัพท์ สมาร์ทโฟนบน
เว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสเพ่ิมข้ึนเรียงจากมากไปหาน้อยดังนี้ 
  แอปพลิเคชันช้อปปี้ เมื่อมีการจ่ายค่าโฆษณาอุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟนบนเว็บไซต์ตลาดอี
มาร์เก็ตเพลสเพ่ิมขึ้น 1 บาท ส่งผลให้จ านวนผู้เข้าชมโฆษณาอุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟนออนไลน์เพ่ิมข้ึน
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มีค่าสัมประสิทธิ์ความสัมพันธ์เท่ากับ 1.6645 และจ านวนคลิกโฆษณาออนไลน์เพ่ิมขึ้นมีค่าสัมประสิทธิ์
ความสัมพันธ์เท่ากับ 4.4211 ส่งผลให้ยอดขายอุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟนออนไลน์บนเว็บไซต์ตลาดอี
มาร์เก็ตเพลสเพ่ิมข้ึน 6.0856 บาท อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ 
 แอปพลิเคชันลาซาด้า เมื่อมีการจ่ายค่าโฆษณาอุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟนบนเว็บไซต์ตลาดอี
มาร์เก็ตเพลสเพ่ิมขึ้น 1 บาท ส่งผลให้จ านวนผู้เข้าชมโฆษณาอุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟนออนไลน์เพ่ิมข้ึน
มีค่าสัมประสิทธิ์ความสัมพันธ์เท่ากับ 1.1697 และจ านวนคลิกโฆษณาออนไลน์เพ่ิมขึ้นมีค่าสัมประสิทธิ์
ความสัมพันธ์เท่ากับ 3.6262 ส่งผลให้ยอดขายอุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟนออนไลน์บนเว็บไซต์ตลาดอี
มาร์เก็ตเพลสเพ่ิมข้ึน 4.7959 บาท อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ 

แอปพลิเคชันอีเลฟเว่นสตรีท เมื่อมีการจ่ายค่าโฆษณาอุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟนบนเว็บไซต์
ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสเพ่ิมข้ึน 1 บาท ส่งผลให้จ านวนผู้เข้าชมโฆษณาอุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟนออนไลน์
เพ่ิมขึ้นมีค่าสัมประสิทธิ์ความสัมพันธ์เท่ากับ 1.1167 และจ านวนคลิกโฆษณาออนไลน์เพ่ิมขึ้ นมีค่า
สัมประสิทธิ์ความสัมพันธ์เท่ากับ 1.1167 ส่งผลให้ยอดขายอุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟนออนไลน์บน
เว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสเพ่ิมข้ึน 3.9158 บาท อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ 

 
ตารางที่  4.6  แสดงผลการวิเคราะห์ข้อมูลค่าผลรวมอิทธิพล Total Effect แยกตามประเภทอุปกรณ์

โทรศัพท์สมาร์ทโฟน 
 รวม ชุดหูฟังไร้สาย ชุดพลังงาน

ส ารอง 
อุปกรณ์ชาร์จ

แบตเตอรี่ 
จ านวนผู้เข้าชม 2.1051  2.1504  1.0351  0.6284  
จ านวนคลิก 2.1651 ** 0.9384 ** 0.2659 ** 0.1035 ** 
ค่าโฆษณา 4.2103 ** 9.0639 ** 2.7596 ** 1.1768 ** 

หมายเหตุ * มีนัยส าคัญทางสถิติ 0.10, ** มีนัยส าคัญทางสถิติ 0.05, *** มีนัยส าคัญทางสถิติ 0.01 
 
จากตารางที่ 4.6 เมื่อพิจารณาผลรวมอิทธิพล Total Effect พบว่า เมื่อมีการจ่ายค่าโฆษณา

อุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟนออนไลน์บนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสเพ่ิมขึ้น 1 บาท ส่งผลให้จ านวนผู้
เข้าชมโฆษณาอุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟนออนไลน์เพ่ิมข้ึนมีค่าสัมประสิทธิ์ความสัมพันธ์เท่ากับ 2.1051 
และจ านวนคลิกโฆษณาอุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟนออนไลน์เพิ่มข้ึนมีค่าสัมประสิทธิ์ความสัมพันธ์เท่ากับ 
2.1651 ส่งผลให้ยอดขายอุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟนออนไลน์บนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสเพ่ิมขึ้น 
4.2103 บาท อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ ซึ่งสามารถสรุปได้ว่ายอดขายอุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟนออน
ไลน์บนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสจ าแนกตามประเภทของผลิตภัณฑ์เพ่ิมขึ้นเรียงจากมากไปหาน้อย
ดังนี้  

ชุดหูฟังไร้สาย เมื่อมีการจ่ายค่าโฆษณาอุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟนประเภทชุดหูฟังไร้สายบน
เว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสเพ่ิมขึ้น 1 บาท ส่งผลให้จ านวนผู้เข้าชมโฆษณาอุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ท
โฟนประเภทชุดหูฟังไร้สายเพ่ิมข้ึนมีค่าสัมประสิทธิ์ความสัมพันธ์เท่ากับ 2.1504 และจ านวนคลิกโฆษณา
โฆษณาอุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟนประเภทชุดหูฟังไร้สายเพ่ิมขึ้นมีค่าสัมประสิทธิ์ความสัมพันธ์เท่ากับ 
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0.9384 ส่งผลให้ยอดขายอุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟนประเภทชุดหูฟังไร้สายบนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ต
เพลสเพ่ิมข้ึน 9.0639 บาท อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ 

อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  เมื่อมีการจ่ายค่าโฆษณาอุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟนประเภทชุด
พลังงานส ารองบนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสเพ่ิมขึ้น 1 บาท ส่งผลให้จ านวนผู้เข้าชมโฆษณาอุปกรณ์
โทรศัพท์สมาร์ทโฟนประเภทชุดพลังงานส ารองเพ่ิมขึ้นมีค่าสัมประสิทธิ์ความสัมพันธ์เท่ากับ 1.0351 และ
จ านวนคลิกโฆษณาโฆษณาอุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟนประเภทชุดพลังงานส ารองเพ่ิมขึ้นมีค่า
สัมประสิทธิ์ความสัมพันธ์เท่ากับ 0.2659 ส่งผลให้ยอดขายอุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟนประเภทชุด
พลังงานส ารองบนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสเพ่ิมขึ้น 9.0639 บาท อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ 

อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่ เมื่อมีการจ่ายค่าโฆษณาอุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟนประเภทอุปกรณ์
ชาร์จแบตเตอรี่บนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสเพ่ิมขึ้น 1 บาท ส่งผลให้จ านวนผู้เข้าชมโฆษณาอุปกรณ์
โทรศัพท์สมาร์ทโฟนประเภทอุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่เพ่ิมขึ้นมีค่าสัมประสิทธิ์ความสัมพันธ์เท่ากับ 0.6284 
และจ านวนคลิกโฆษณาโฆษณาอุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟนประเภทอุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่เพ่ิมขึ้นมีค่า
สัมประสิทธิ์ความสัมพันธ์เท่ากับ 0.1035 ส่งผลให้ยอดขายอุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟนประเภทอุปกรณ์
ชาร์จแบตเตอรี่บนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสเพ่ิมข้ึน 1.1768 บาท อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ 



 
 

 
 

บทที่ 5 
สรุป อภิปรายผลการศึกษาวิจัย และข้อเสนอแนะ 

 
 จากการศึกษาวิจัย เรื่อง ผลกระทบของการโฆษณาบนตลาดอีมาร์เก็ตเพลสต่อยอดขายออนไลน์
ของอุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟนในแอปพลิเคชัน ช้อปปี้ ลาซาด้า และอีเลฟเว่นสตรีท โดยใช้แบบจ าลอง
พาแนลและแบบจ าลองสมาการโครงสร้าง สามารถสรุปผลการวิจัยได้ดังต่อไปนี้ 
 5.1 สรุปผลการวิจัย 
 5.2 อภิปรายผลการวิจัย 
 5.3 ข้อเสนอแนะ 
 5.4 ข้อจ ากัดงานวิจัย 
 
5.1 สรุปผลการวิจัย  

5.1.1 การวิเคราะห์ปัจจัยของการโฆษณาบนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลส 
ผลการวิเคราะห์ข้อมูลปัจจัยของการโฆษณาบนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสต่อการสั่งซื่อ

อุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟนในแอปพลิเคชัน ช้อปปี้ ลาซาด้า และอีเลฟเว่นสตรีท ของกลุ่มตัวอย่างที่
น ามาวิเคราะห์ในครั้งนี้ คือ ข้อมูลจ านวนผู้เข้าชม และข้อมูลจ านวนคลิก ของผู้บริโภคออนไลน์  โดยการ
จัดเก็บด้วยโปรแกรมการประยุกต์เทคโนโลยีทางคอมพิวเตอร์และการสื่อสาร เมื่อสินค้าเริ่มวางขาย และ
มีการจ่ายค่าโฆษณา จ านวน 153 วัน เริ่มตั้งแต่วันที่ 1 กรกฎาคม 2561 ถึง 30 พฤศจิกายน 2561 แยก
ตามกลุ่มผู้บริโภคท่ีเข้าถึงเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสแอปพลิเคชัน ได้แก่ ช้อปปี้ ลาซาด้า และ อีเลฟเว่น 
สตรีท โดยในแต่ละกลุ่มของเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสนั้นประกอบด้วยประเภทสินค้าของอุปกรณ์
โทรศัพท์สมาร์ทโฟน 3 ประเภทได้แก่ ชุดหูฟังไร้สาย ชุดพลังงานส ารอง และอุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่ รวม
ข้อมูลได้ทั้งสิ้น 1,377 ข้อมูล ค่าเฉลี่ยนของจ านวน ผู้เข้าชมโฆษณาอุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟนบน
เว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสมากสุดแอปพลิเคชันช้อปปี้  รองลงมาลาซาด้า และอีเลฟเว่นสตรีท 
ตามล าดับ ส่วนจ านวนคลิกโฆษณาออนไลน์บนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสแอปพลิเคชันช้อปปี้มีค่าเฉลี่ย
มากสุด รองลงมา ลาซาด้า และอีเลฟเว่นสตรีท ตามล าดับ 

5.1.2 การวิเคราะห์ความผลกระทบของการโฆษณาบนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสต่อจ านวนผู้
เข้าชม และจ านวนคลิก 

ผลการวิเคราะห์ผลกระทบของการโฆษณาบนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสต่อจ านวนผู้เข้าชม 
และจ านวนคลิก เมื่อมีการจ่ายค่าโฆษณาอุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟนบนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลส
เพ่ิมขึ้น 1 บาท ส่งผลให้จ านวนผู้เข้าชมโฆษณาของเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสแอปพลิเคชัน ช้อปปี้,  
ลาซาด้า, และอีเลฟเว่นสตรีท เพ่ิมขึ้น เป็นเพราะผู้บริโภคออนไลน์ ก าลังสนใจและค้นหาสินค้าอยู่ใน
ขณะนั้น โฆษณาจึงแสดงบนหน้าเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลส ท าให้โฆษณามีโอกาสแสดงต่อผู้บริโภค 
และผู้บริโภคเห็นโฆษณาเพ่ิมมากขึ้น ซึ่งพบว่าเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสที่มีจ านวนผู้เข้าชมโฆษณา 
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อุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟนมากสุดแอปพลิเคชัน ช้อปปี้ รองลงมา ลาซาด้า และ อีเลฟเว่นสตรีท 
ตามล าดับ เมื่อมีการจ่ายค่าโฆษณาอุปกรณ์โทรศัพท์เพ่ิมขึ้น 1 บาท ส่งผลให้จ านวนคลิกโฆษณาอุปกรณ์
โทรศัพท์สมาร์ทโฟนบนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสแอปพลิเคชัน ช้อปปี้ ลาซาด้า และอีเลฟเว่นสตรีท 
เพ่ิมขึ้น เพราะผู้บริโภคออนไลน์ แสดงถึงความสนใจต่อโฆษณาอุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟนออนไลน์ จึง
เกิดการคลิกเข้าชมรายละเอียดของอุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟนส่งผลให้มีจ านวนคลิกโฆษณาเพ่ิมมากข้ึน 
ซึ่ง พบว่าเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสที่มีจ านวนคลิกเพ่ิมขึ้นมากสุดแอปพลิเคชัน ช้อปปี้ รองลงมา ลา
ซาด้า และ อีเลฟเว่นสตรีท ส่วนจ านวนคลิกของการโฆษณาบนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสแอปพลิเค
ชันช้อปปี้ ลาซาด้า และอีเลฟเว่นสตรีท เพ่ิมขึ้น เป็นเพราะผู้บริโภคออนไลน์เกิดความสนใจในสินค้าและ
ผลิตภัณฑ์หรือบริการ และคลิกโฆษณาเพ่ือเข้าชมข้อมูลของตราสินค้าและผลิตภัณฑ์ ในเว็บไซต์ตลาดอี
มาร์เก็ตเพลสแอปพลิเคชันทั้ง 3 ของสินคาหรือบริการนั้น ซึ่งพบว่าเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสที่มี
จ านวนคลิกโฆษณาอุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟนออนไลน์มากสุด ช้อปปี้ รองลงมา ลาซาด้า และ อีเลฟ
เว่นสตรีท 

5.1.3 การวิเคราะห์ความสัมพันธ์ของการโฆษณาบนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสต่อจ านวน
ยอดขายบนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลส 

ผลการวิเคราะห์ความสัมพันธ์ของปัจจัยการโฆษณาบนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสต่อจ านวน
ยอดขายบนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลส พบว่า จ านวนผู้เข้าชมโฆษณาออนไลน์ไม่มีความสัมพันธ์ต่อ
ยอดขายของเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสมากสุดแอปพลิเคชัน ช้อปปี้ รองลงมา ลาซาด้า และอีเลฟเว่นส
ตรีท ผู้บริโภคเห็นโฆษณาออนไลน์ที่ปรากฎ ผู้บริโภคเกิดการเลื่อนผ่านและเปรียบเทียบตราสินค้า และ
สินค้าอ่ืนไปเรื่อย ๆ จึงไม่เกิดความจงรักภักดีต่อตราสินค้า หรือไม่กล้าซื้อสินค้าในที่สุด สะท้อนทัศนคติ
ของผุ้บริโภคออนไลน์ที่มีต่อการโฆษณาออนไลน์ การรับรู้ตราสินค้า ส่วนจ านวนคลิกโฆษณาออนไลน์มีค่า
ความสัมพันธ์ต่อยอดขายบนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสมากสุดแอปพลิเคชัน ช้อปปี้ รองลงมา ลาซาด้า 
และอีเลฟเว่นสตรีท ผู้บริโภคออนไลน์แสดงเจตนาที่ต้องการทราบรายละเอียดของสินค้าในโฆษณาเพ่ิม
มากขึ้น ผู้บริโภคมีความต้องการที่บและศึกษาข้อมูลสินค้า จึงเกิดการรับรู้ตราสินค้า ความพึงพอใจใน
สินค้า และตรงกับความต้องการ ส่งผลต่อการคลิกเข้าชมสินค้าและเลือกซื้อสินค้าในที่สุด จ านวนการ
คลิกของผู้บริโภคจะท าให้ทราบถึงประสิทธิผลของการเลือกซ้ือสินค้าบนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสได้ 

5.1.4 ผลการวิเคราะห์ข้อมูล Total Effect 
ผลการวิเคราะห์ข้อมูล Total Effect พบว่า เมื่อมีการจ่ายค่าโฆษณาอุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ท   

โฟนบนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสเพ่ิมขึ้น 1 บาท ส่งผลให้จ านวนผู้เข้าชมโฆษณาอุปกรณ์โทรศัพท์
สมาร์ทโฟนออนไลน์เพ่ิมขึ้น และจ านวนคลิกโฆษณาอุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟนออนไลน์เพ่ิมขึ้น ส่งผล
ให้ยอดขายอุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟนบนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสเพ่ิมขึ้น ซึ่งสามารถสรุปได้ว่า
ยอดขายอุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟนบนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสเพ่ิมขึ้นเรียงจากมากไปหาน้อยได้
ดังนี้ เว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสแอปพลิเคชันช้อปปี้เพ่ิมขึ้น 6.0856 บาท รองลงมาแอปพลิเคชัน
ลาซาด้า เพ่ิมขึ้น 4.7959 บาท และแอปพลิเคชันอีเลฟเว่นสตรีท เพ่ิมขึ้น 3.9158 บาท หากจ าแนกตาม
ประเภทของผลิตภัณฑ์อุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟนเพ่ิมขึ้นเรียงจากมากไปหาน้อยดังนี้ ชุดหูฟังไร้สาย
เพ่ิมขึ้น 9.0639 บาท รองลงมาอุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  เพ่ิมขึ้น 9.0639 บาท และอุปกรณ์ชาร์จ
แบตเตอรี่ เพ่ิมข้ึน 1.1768 บาท  
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5.2 อภิปรายผลการวิจัย 
ผลการศึกษาผลกระทบของการโฆษณาบนตลาดอีมาร์เก็ตเพลส ต่อยอดขายออนไลน์ของ

อุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟนในแอปพลิเคชันช้อปปี้ ลาซาด้า และอีเลฟเว่นสตรีท พบว่า การโฆษณาบน
เว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลส เป็นการให้ข้อมูลที่ส าคัญของธุรกิจผ่านหน้าเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลส ซึ่ง
การออกแบบหน้าเว็บไซด์จึงเป็นสิ่งส าคัญในการประสบความส าเร็จของธุรกิจพาณิชย์ลิเล็กทรอนิกส์ อีก
ทั้งยังดึงดูดกลุ่มผู้เข้าถึงในเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสหรือผู้บริโภคออนไลน์ เลือกซื้ออุปกรณ์โทรศัพท์
บนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสส่งผลให้ยอดขายเพ่ิมขึ้นเรียงล าดับจากมากไปหาน้อยดังนี้ ช้อปปี้ รองลง
ลาซาด้า และอีเลฟเว่นสตรีท ตามล าดับ สอดคล้องกับดารุวรรณ์  พลาชัย (2560, หน้า 61-68) 
ผลการวิจัยพบว่า ผู้เข้าชมและผู้ติดตามเว็บไซต์ทั้ง 3 เว็บไซต์ของตลาดอีมาร์เก็ต เนื่องจากเป็นเว็บไซต์ที่
มีชื่อเสียงและเป็นที่รู้จัก มีจ านวนสินค้าให้เลือกหลากหลาย ราคาถูกและมีโปรโมชั่นที่น่าสนใจ เช่น 
Flash Sale โปรโมชั่นโค้ดคูปองส่วนลด 100.00 บาท โปรโมชั่นส่วนลดค่าจัดส่งสินค้า และโปรโมชั่นการ
รับเงินคืน เมื่อผู้บริโภคซื้อสินค้าครบตามมูลค่าที่ก าหนดไว้ เว็บไซต์มีการอัพเดทสินค้าใหม่ ๆ เมื่อ
เปรียบเทียบยอดขายอุปกรณ์โทรศัพท์บนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสเมื่อมีการจ่ายค่าโฆษณาเพ่ิมขึ้น 
จ าแนกตามประเภทของผลิตภัณฑ์ซึ่งยอดขายมากสุดชุดหูฟังไร้สาย รองลงมาชุดพลังงานส ารอง และ
อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่ เพ่ิมขึ้นต าล าดับ สอดคล้องกับ ณฐพล ธ ารงอาจริยกุล (2559, หน้า 115-125) 
พบว่า ผู้บริโภคมีพฤติกรรมการใช้งานสมาร์ทโฟนมากข้ึน จะส่งผลในการซื้ออุปกรณ์เสริมโทรศัพท์เพ่ิมข้ึน
เพ่ือช่วยให้การใช้งานสมาร์ทโฟนมีประสิทธิภาพการมากยิ่งขึ้น เนื่องจากโทรศัพท์แบบสมาร์ทโฟนใน
ปัจจุบันเต็มไปด้วยฟังชั่นต่าง ๆ จึงส่งผลต่อพฤติกรรมในการตัดสินใจซื้อนั่นเอง สอดคล้องกับแนวคิด
ทฤษฎี ของ อดุลย์ จาตุรงคกุล (2550, หน้า 48-49) ที่  ได้กล่าวไว้ว่า กระบวนการตัดสินใจซื้อ
ประกอบด้วยขั้นตอนต่าง ๆ 5 ขั้นตอน อันจะน าไปสู่การตัดสินใจซื้อ คือ การตระหนักถึงความต้องการ 
การเสาะแสวงหาข่าวสาร การประเมินทางเลือก การตัดสินใจ และพฤติกรรมหลังซื้อ 

ผลการศึกษาผลกระทบของค่าใช้จ่ายในการโฆษณาบนตลาดอีมาร์เก็ตเพลสต่อจ านวนผู้เข้าชม 
จ านวนคลิก และยอดขายออนไลน์ของอุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟนในแอปพลิเคชันช้อปปี้ ลาซาด้า และ
อีเลฟเว่นสตรีท สามารถสรุปผลกระทบของปัจจัยต่าง ๆ ที่ส่งผลต่อการขายอุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ท      
โฟนบนตลาดอีมาร์เก็ตเพลสได้ดังนี้ ปัจจัยที่ส่งผลต่อยอดขายคือ จ านวนคลิก กล่าวคือ การคลิกโฆษณา
ออนไลน์ซึ่งสะท้อนถึงการแสดงความสนใจของการโฆษณาบนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสของผู้บริโภค 
ซึ่งการโฆษณานั้นเป็นการให้บริการพ้ืนที่โฆษณาสินค้าและผลิตภัณฑ์บนตลาดอีมาร์เก็ตเพลส เป็นสื่อ
โฆษณารูปแบบหนึ่ งที่มิ ใช่ตัวบุคคลในการให้ข้อมูล สามารถสร้างการแสดงโฆษณาให้ตรงกับ
กลุ่มเป้าหมาย สามารถดึงดูดผู้บริโภคให้เกิดความสนใจ จดจ า และรับรู้ถึงตราสินค้า และผลิตภัณฑ์ หรือ
บริการ เพ่ือสื่อสารจูงใจ กระตุ้น ให้เกิดการรับรู้ ผู้บริโภคเกิดความสนใจและ คลิกโฆษณาและเข้าชม
ข้อมูลของตราสินค้าและผลิตภัณฑ์ เนื้อหาในเว็บไซต์ของสินคาหรือบริการนั้น สอดคล้องกับ สาวิตรี ปิ่น
เกษร (2553, หน้า 19-23) และ ภวิศ ชุมวรฐายี (2557, หน้า 20-24) พบว่า จ านวนคลิกของผู้บริโภค
ออนไลน์ คือการแสดงเจตนาที่ต้องการทราบรายละเอียดของสินค้าในโฆษณาเพ่ิมมากขึ้น ผู้บริโภคมี
ความต้องการทราบและศึกษาข้อมูลสินค้า จึงเกิดการรับรู้ตราสินค้า ความพึงพอใจในสินค้า และตรงกับ
ความต้องการ ส่งผลต่อการคลิกเข้าชมสินค้าและเลือกซื้อสินค้าในที่สุด จ านวนการคลิกของผู้บริโภคจะ
ท าให้ทราบถึงประสิทธิผลของการเลือกซื้อสินค้าได้  ส่วนปัจจัยจ านวนผู้เข้าชม ไม่สัมพันธ์ต่อการขาย
อุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟนบนตลาดอีมาร์เก็ตเพลส กล่าวคือ จ านวนครั้งที่โฆษณาถูกแสดงให้ผู้บริโภค
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ออนไลน์ได้เห็นหรือจ านวนผู้เข้าชม ค่าที่แสดงถึงจ านวนครั้งที่บราวเซอร์ผู้บริโภคผู้บริโภคออนไลน์ เรียก
ให้โฆษณาแสดงบนหน้าเว็บไซต์ หรือท าให้มีโอกาสที่ผู้บริโภคออนไลน์จะเห็นโฆษณา เพราะฉะนั้นท าให้ 
Impression สามารถสะท้อนเป็นความถี่การเข้าชมโฆษณาออนไลน์ผู้บริโภคได้ จุฑามาศ พลายมี (2556, 
หน้า 10) และ สุรัชดา เชิดบุญเมือง, จิรวุฒิ หลอมประโคน และวิสุทธ์ กล้าหาญ (2557, หน้า 76-91) 
และ สหเทพ เพ็ชรเกลี้ยง (2554) พบว่า การโฆษณาผ่านระบบอินเทอร์เน็ตมีความน่าสนใจและมีความ
น่าดึงดูด ท าให้ผู้บริโภคนั้นรับรู้ถึงตราสินค้าได้เป็นอย่างดีผู้บริโภคพึงพอใจโฆษณาออนไลน์  ที่แสดงภาพ
ของสินค้าชัดเจน รูปแบบโฆษณาสินค้า หรือบริการ และเนื้อหาเชิญชวนให้ผู้บริโภคซื้อสินค้า หรือบริการ
บ่อยครั้งที่สุด ผู้ใช้อินเทอร์เน็ตส่วนใหญ่สนใจรูปแบบโฆษณาออนไลน์ที่มีภาพสินค้าประกอบและ
เหมาะสมกับเนื้อหา จ านวนผู้เข้าชมไม่มีความสัมพันธ์ต่อการขายอุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟน สอดคล้อง
กับ รัชดาพร มูลเมือง และจิตศิริ บรรพจุลจินดา, 2557 (จันทิมา แจ่มกระจ่าง, 2557, หน้า 24) และ 
อริสรา ไวยเจริญ (2558, หน้า 9-10) และ Toufaily et al. (2013, pp. 538-548) พบว่า การโฆษณา
ออนไลน์ มีอัตราการการเข้าชมโฆษณาที่มีอัตราต่ า เมื่อผู้บริโภคเห็นโฆษณาออนไลน์ที่ปรากฏ ผู้บริโภค
เกิดการเลื่อนผ่านและเปรียบเทียบตราสินค้า และสินค้าอ่ืนไปเรื่อย ๆ จึงไม่เกิดความจงรักภักดีต่อตรา
สินค้า หรือไม่กล้าซื้อสินค้าในที่สุด สอดคล้องกับกิตติวัฒน์ จิตรวัตร (2559, หน้า 43) พบว่าการแสดงตน
ในการเข้าชมสินค้าออนไลน์ไม่ส่งผลต่อการตัดสินใจซื้อสินค้าในเว็บไซด์ลาซาด้าของผู้บริโภคในเขต
กรุงเทพมหานคร เนื่องจากการซื้อสินค้าออนไลน์อาจจะไม่ได้ส่งผลต่อความรู้สึกและความเป็นตัวตนของ
ผู้บริโภค และไม่สามารถเติมความต้องการของผู้บริโภคได้มากเท่ากิจกรรมอ่ืน ๆ อีกทั้งผู้บริโภคมีความ
คิดเห็นว่าการซื้อสินค้าออนไลน์ไม่ได้มีส่วนส าคัญในชีวิตประจ าวัน ท าให้ไม่ส่งผลต่อการแสดงตัวตนของ
ผู้บริโภคจากการเลือกซื้อสินค้าออนไลน์ สะท้อนทัศนคติของผู้บริโภคออนไลน์ที่มีต่อการโฆษณาออนไลน์ 
การรับรู้ตราสินค้า ไม่มีความสัมพันธ์กับการตัดสินใจซื้อสินค้าจากสื่อโฆษณาออนไลน์  
 
5.3 ข้อเสนอแนะ 

5.3.1 ข้อเสนอแนะส าหรับการน าผลการวิจัยไปใช้ 
 5.3.1.1 ผู้ประกอบการธุรกิจ E-Commerce ในรูปแบบการค้าแบบตลาดอีมาร์เก็ต

เพลส E-Marketplace สามารถน าข้อมูลผลการวิจัยไปประกอบการตัดสินใจ และเลือกเว็บไซต์ตลาดอี
มาร์เก็ตเพลส และเลือกรูปแบบการโฆษณาบนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลส เพ่ือใช้ในการประกอบธุรกิจ 
น าเสนอขายสินค้าให้ตรงกับกลุ่มเป้าหมายเพ่ือเพ่ิมยอดขายให้กับธุรกิจ 
  5.3.1.2 ผู้ ให้บริการตลาดอีมาร์เก็ตเพลส น าข้อมูลจากการวิจัยครั้งนี้ ไปใช้เพ่ือ
ประกอบการพิจารณา พัฒนา ปรับปรุง การผลิตสื่อโฆษณาออนไลน์ที่ใช้ในการน าเสนอสินค้าและ
ผลิตภัณฑ์หนือบริการบนตลาดอีมาร์เก็ตเพลส ให้เหมาะสมและเข้าถึงกลุ่มผู้บริโภคให้ได้มากที่สุด  
 

5.3.2 ข้อเสนอแนะส าหรับงานวิจัยในอนาคต  
5.3.2.1 ควรมีการศึกษางานวิจัยที่มีผลต่อความพึงพอใจในการเข้าชมและเลือกซื้อสินค้ า

และบริการ ของผู้บริโภค เพ่ือให้ผู้ประกอบการจะได้ทราบถึงความต้องการของผู้บริโภคและสามารถ
ส่งเสริมกลยุทธ์ทางการตลาดในอนาคตได้อย่างมีประสิทธิภาพ รวมถึงการขยายฐานลูกค้าอีกด้วย 

5.3.2.2 การวิจัยครั้งนี้ ผู้วิจัยมุ่งเน้นในการด าเนินธุรกิจอุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟนออน
ไลน์บนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลส ซึ่งผู้วิจัยพบว่าในปัจจุบันยังมีสินค้าอีกมากมายหลายประเภทที่
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จ าหน่ายผ่านช่องทางนี้  โดยงานวิจัยในอนาคตควรศึกษาหาข้อมูลเพ่ิมเติมในผลิตภัณฑ์กลุ่มอ่ืน
นอกเหนือจากผลิตภัณฑ์อุปกรณ์โทรศัพท์ด้วย เช่น เครื่องส าอาง เครื่องประดับ หนังสือ และเสื้อผ้า 

5.3.2.3 ควรมีการศึกษาเกี่ยวกับพฤติกรรมของผู้บริโภคกับรูปแบบการโฆษณาในรูปแบบ
อ่ืนบนตลาดอีมาร์เก็ตเพลส เพ่ือเปรียบเทียบความแตกต่าง นอกจากนี้อาจท าการศึกษารูปแบบของ
กิจกรรมที่สินค้าจัดขึ้น เพ่ือศึกษาว่ากิจกรรมรูปแบบใดที่ส่งผลให้ผู้บริโภคตัดสินใจซื้อสินค้า 
  
5.4 ข้อจ ากัดงานวิจัย 

5.4.1 ข้อจ ากัดในการเก็บข้อมูล 
การวิจัยครั้งนี้ จัดเก็บข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่างผู้เข้าถึงเว็บไซด์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสแอป

พลิเคชันช้อปปี้, ลาซาด้า, และอีเลฟเว่นสตรีท ของร้าน PG Best Quality เท่านั้น จึงท าให้ผลการวิจัย
อาจจะไม่สามารถน าไปประยุกต์ใช้กับเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสประเภทอ่ืน ๆ ได้ เช่น ขายดี 
(Kaidee), Weloveshopping, หรือ LnwShopee เป็นต้น 

5.4.2 ข้อจ ากัดของกลุ่มตัวอย่าง 
จากการจัดเก็บข้อมูลของกลุ่มตัวอย่างในการวิจัยครั้งนี้ ได้จากข้อมูลบนเว็บไซต์ตลาดอี

มาร์เก็ตเพลสแอปพลิเคชันช้อปปี้, ลาซาด้า, และอีเลฟเว่นสตรีท อาจท าให้ข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่างที่ไม่ได้
ใช้ เว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลส เกิดการกระจายตัวของกลุ่มตัวอย่างไม่เท่ากัน และระยะเวลาในการ
วิจัยมีความจ ากัด  ท าให้กลุ่มตัวอย่างที่เก็บได้ในงานวิจัยน้อยเป็นผลให้การวิเคราะห์ค่าที่ได้ยังไม่
ครอบคลุมกลุ่มตัวอย่างทั้งหมดของผู้บริโภคที่ใช้บริการบนเว็บไซต์ ตลาดอีมาร์เก็ตเพลส  
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ข้อมูลกลุ่มตัวอย่างของผู้บริโภค (Users) ที่ได้ซื้ออุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟนออนไลน์บนเว็บไซต์ตลาดอีมาร์เก็ตเพลสในแอปพลิเคชัน ช้อปปี้ ลาซาด้า และ
อีเลฟเว่นสตรีท ในช่วงเวลาที่สินค้าเริ่มวางขาย จากร้าน PG Best Quality ภายในระยะเวลา 153 วัน ตั้งแต่ วันที่ 1 กรกฎาคม 2561 ถึง 30 พฤศจิกายน 2561 

 
ตารางผนวก  ก.1  ตารางข้อมูลกลุ่มตัวอย่างตลาดอีมาร์เก็ตเพลสในแอปพลิเคชันช้อปปี้ 

ล าดับที่ วันที่ อุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟน ค่าโฆษณา (บาท) 
จ านวนผู้เข้าชม 

(ครั้ง) 
จ านวนคลิก (ครั้ง) ยอดขาย   (บาท) 

1 01 กรกฎาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  49.90   1,199.00   20.00   1,396.00  
2 02 กรกฎาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  42.30   1,277.00   24.00   2,094.00  
3 03 กรกฎาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  74.98   1,539.00   46.00   698.00  
4 04 กรกฎาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  89.46   1,682.00   63.00   698.00  
5 05 กรกฎาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  93.72   1,715.00   66.00   2,094.00  
6 06 กรกฎาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  66.74   1,553.00   47.00   1,047.00  
7 07 กรกฎาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  91.06   1,628.00   58.00   2,094.00  
8 08 กรกฎาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  80.58   1,593.00   51.00   1,745.00  
9 09 กรกฎาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  117.99   1,735.00   69.00   698.00  
10 10 กรกฎาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  83.72   1,583.00   52.00   698.00  
11 11 กรกฎาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  111.52   1,729.00   68.00   1,047.00  
12 12 กรกฎาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  103.68   1,696.00   64.00   -    
13 13 กรกฎาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  92.91   1,630.00   57.00   698.00  
14 14 กรกฎาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  86.94   1,615.00   54.00   1,047.00  
15 15 กรกฎาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  91.20   1,636.00   57.00   1,396.00  
16 16 กรกฎาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  109.21   1,701.00   67.00   1,396.00  
17 17 กรกฎาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย    69.92   1,544.00     46.00   -    
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ตารางผนวก  ก.1  (ต่อ) 

ล าดับที่ วันที่ อุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟน ค่าโฆษณา (บาท) 
จ านวนผู้เข้าชม 

(ครั้ง) 
จ านวนคลิก (ครั้ง) ยอดขาย   (บาท) 

18 18 กรกฎาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  69.23   1,511.00   43.00   349.00  
19 19 กรกฎาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  70.07   1,569.00   49.00   698.00  
20 20 กรกฎาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  56.52   1,450.00   36.00   1,047.00  
21 21 กรกฎาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  36.57   1,295.00   23.00   698.00  
22 22 กรกฎาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  53.65   1,454.00   37.00   349.00  
23 23 กรกฎาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  34.00   1,384.00   25.00   1,047.00  
24 24 กรกฎาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  44.01   1,358.00   27.00   1,047.00  
25 25 กรกฎาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  34.80   1,321.00   24.00   698.00  
26 26 กรกฎาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  69.75   1,536.00   45.00   1,047.00  
27 27 กรกฎาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  56.98   1,468.00   37.00   2,443.00  
28 28 กรกฎาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  72.38   1,569.00   47.00   698.00  
29 29 กรกฎาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  75.95   1,559.00   49.00   1,745.00  
30 30 กรกฎาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  77.76   1,615.00   54.00   1,745.00  
31 31 กรกฎาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  106.08   1,739.00   68.00   1,745.00  
32 01 สิงหาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  99.82   1,688.00   62.00   1,396.00  
33 02 สิงหาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  89.60   1,627.00   56.00   1,745.00  
34 03 สิงหาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  105.95   1,703.00   65.00   1,396.00  
35 04 สิงหาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  68.16   1,558.00   48.00   349.00  
36 05 สิงหาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  86.62   1,661.00   61.00   349.00  
37 06 สิงหาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  100.82   1,755.00   71.00   1,047.00  
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ตารางผนวก  ก.1  (ต่อ) 

ล าดับที่ วันที่ อุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟน ค่าโฆษณา (บาท) 
จ านวนผู้เข้าชม 

(ครั้ง) 
จ านวนคลิก (ครั้ง) ยอดขาย   (บาท) 

38 07 สิงหาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  72.22   1,531.00   46.00   349.00  
39 08 สิงหาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  118.50   1,797.00   75.00   1,745.00  
40 09 สิงหาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  88.92   1,596.00   52.00   2,094.00  
41 10 สิงหาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  85.33   1,612.00   53.00   1,047.00  
42 11 สิงหาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  114.80   1,739.00   70.00   1,396.00  
43 12 สิงหาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  90.72   1,647.00   56.00   698.00  
44 13 สิงหาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  110.84   1,740.00   68.00   698.00  
45 14 สิงหาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  86.94   1,620.00   54.00   -    
46 15 สิงหาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  99.20   1,692.00   62.00   -    
47 16 สิงหาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  104.32   1,685.00   64.00   1,047.00  
48 17 สิงหาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  60.80   1,486.00   40.00   -    
49 18 สิงหาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  72.45   1,529.00   45.00   698.00  
50 19 สิงหาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  67.21   1,574.00   47.00   349.00  
51 20 สิงหาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  69.08   1,548.00   44.00   1,396.00  
52 21 สิงหาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  76.32   1,559.00   48.00   349.00  
53 22 สิงหาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  53.65   1,474.00   37.00   -    
54 23 สิงหาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  43.52   1,441.00   32.00   698.00  
55 24 สิงหาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  71.72   1,543.00   44.00   1,047.00  
56 25 สิงหาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  50.75   1,459.00   35.00   1,047.00  
57 26 สิงหาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  32.55   1,182.00   21.00   1,396.00  
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ตารางผนวก  ก.1  (ต่อ) 

ล าดับที่ วันที่ อุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟน ค่าโฆษณา (บาท) 
จ านวนผู้เข้าชม 

(ครั้ง) 
จ านวนคลิก (ครั้ง) ยอดขาย   (บาท) 

58 27 สิงหาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  35.42   1,263.00   23.00   698.00  
59 28 สิงหาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  61.60   1,494.00   40.00   349.00  
60 29 สิงหาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  41.85   1,366.00   27.00   698.00  
61 30 สิงหาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  115.20   1,818.00   65.00   2,443.00  
62 31 สิงหาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  110.76   1,754.00   71.00   2,443.00  
63 01 กันยายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  94.99   1,668.00   59.00   2,094.00  
64 02 กันยายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  116.80   1,772.00   73.00   1,396.00  
65 03 กันยายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  78.24   1,571.00   48.00   698.00  
66 04 กันยายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  100.82   1,768.00   71.00   1,745.00  
67 05 กันยายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  100.82   1,758.00   71.00   698.00  
68 06 กันยายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  80.94   1,641.00   57.00   2,443.00  
69 07 กันยายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  78.50   1,588.00   50.00   349.00  
70 08 กันยายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  116.92   1,785.00   74.00   698.00  
71 09 กันยายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  90.63   1,624.00   53.00   2,094.00  
72 10 กันยายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  83.72   1,592.00   52.00   1,047.00  
73 11 กันยายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  103.32   1,689.00   63.00   349.00  
74 12 กันยายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  85.86   1,618.00   53.00   1,047.00  
75 13 กันยายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  97.80   1,661.00   60.00   -    
76 14 กันยายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  106.26   1,710.00   66.00   -    
77 15 กันยายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  86.40   1,607.00   54.00   -    
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ตารางผนวก  ก.1  (ต่อ) 

ล าดับที่ วันที่ อุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟน ค่าโฆษณา (บาท) 
จ านวนผู้เข้าชม 

(ครั้ง) 
จ านวนคลิก (ครั้ง) ยอดขาย   (บาท) 

78 16 กันยายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  109.21   1,701.00   67.00   1,396.00  
79 17 กันยายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  38.00   1,377.00   25.00   1,396.00  
80 18 กันยายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  25.76   991.00   16.00   1,047.00  
81 19 กันยายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  22.88   839.00   16.00   -    
82 20 กันยายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  50.24   1,435.00   32.00   698.00  
83 21 กันยายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  62.01   1,497.00   39.00   1,047.00  
84 22 กันยายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  47.85   1,430.00   33.00   1,047.00  
85 23 กันยายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  47.60   1,465.00   35.00   698.00  
86 24 กันยายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  24.45   883.00   15.00   -    
87 25 กันยายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  62.35   1,511.00   43.00   698.00  
88 26 กันยายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  34.10   1,206.00   22.00   1,396.00  
89 27 กันยายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  66.22   1,504.00   43.00   698.00  
90 28 กันยายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  67.76   1,548.00   44.00   1,745.00  
91 29 กันยายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  69.75   1,549.00   45.00   1,047.00  
92 30 กันยายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  80.64   1,626.00   56.00   2,094.00  
93 01 ตุลาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  84.24   1,613.00   54.00   2,443.00  
94 02 ตุลาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  86.94   1,620.00   54.00   349.00  
95 03 ตุลาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  83.20   1,599.00   52.00   698.00  
96 04 ตุลาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  122.25   1,779.00   75.00   698.00  
97 05 ตุลาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  65.32   1,525.00   46.00   1,047.00  
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ตารางผนวก  ก.1  (ต่อ) 

ล าดับที่ วันที่ อุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟน ค่าโฆษณา (บาท) 
จ านวนผู้เข้าชม 

(ครั้ง) 
จ านวนคลิก (ครั้ง) ยอดขาย   (บาท) 

98 06 ตุลาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  66.74   1,551.00   47.00   349.00  
99 07 ตุลาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  100.82   1,765.00   71.00   1,396.00  
100 08 ตุลาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  92.63   1,662.00   59.00   349.00  
101 09 ตุลาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  96.38   1,674.00   61.00   698.00  
102 10 ตุลาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  121.41   1,750.00   71.00   698.00  
103 11 ตุลาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  103.04   1,681.00   64.00   1,047.00  
104 12 ตุลาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  104.96   1,684.00   64.00   1,396.00  
105 13 ตุลาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  103.68   1,680.00   64.00   1,047.00  
106 14 ตุลาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  110.84   1,739.00   68.00   698.00  
107 15 ตุลาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  82.11   1,579.00   51.00   1,047.00  
108 16 ตุลาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  96.00   1,674.00   60.00   -    
109 17 ตุลาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  96.17   1,659.00   59.00   698.00  
110 18 ตุลาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  57.76   1,475.00   38.00   1,396.00  
111 19 ตุลาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  25.76   959.00   16.00   1,396.00  
112 20 ตุลาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  65.78   1,542.00   46.00   698.00  
113 21 ตุลาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  72.22   1,528.00   46.00   1,396.00  
114 22 ตุลาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  55.65   1,451.00   35.00   698.00  
115 23 ตุลาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  44.95   1,422.00   31.00   1,047.00  
116 24 ตุลาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  53.04   1,493.00   39.00   349.00  
117 25 ตุลาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  78.24   1,570.00   48.00   -    
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ตารางผนวก  ก.1  (ต่อ) 

ล าดับที่ วันที่ อุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟน ค่าโฆษณา (บาท) 
จ านวนผู้เข้าชม 

(ครั้ง) 
จ านวนคลิก (ครั้ง) ยอดขาย   (บาท) 

118 26 ตุลาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  34.80   1,322.00   24.00   349.00  
119 27 ตุลาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  69.75   1,545.00   45.00   349.00  
120 28 ตุลาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  75.46   1,566.00   49.00   349.00  
121 29 ตุลาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  38.50   1,390.00   25.00   1,047.00  
122 30 ตุลาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  55.80   1,450.00   36.00   349.00  
123 31 ตุลาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  112.32   1,545.00   70.00   1,745.00  
124 01 พฤศจิกายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  79.56   1,575.00   51.00   2,094.00  
125 02 พฤศจิกายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  85.33   1,624.00   53.00   1,396.00  
126 03 พฤศจิกายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  84.80   1,600.00   53.00   698.00  
127 04 พฤศจิกายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  105.95   1,706.00   65.00   2,443.00  
128 05 พฤศจิกายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  100.82   1,764.00   71.00   2,094.00  
129 06 พฤศจิกายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  89.46   1,678.00   63.00   698.00  
130 07 พฤศจิกายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  95.14   1,711.00   67.00   698.00  
131 08 พฤศจิกายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  87.92   1,648.00   56.00   698.00  
132 09 พฤศจิกายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  99.54   1,687.00   63.00   1,047.00  
133 10 พฤศจิกายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  112.86   1,704.00   66.00   1,396.00  
134 11 พฤศจิกายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  91.77   1,639.00   57.00   2,443.00  
135 12 พฤศจิกายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  100.04   1,658.00   61.00   -    
136 13 พฤศจิกายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  108.54   1,712.00   67.00   1,047.00  
137 14 พฤศจิกายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  84.76   1,594.00   52.00   -    
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ตารางผนวก  ก.1  (ต่อ) 

ล าดับที่ วันที่ อุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟน ค่าโฆษณา (บาท) 
จ านวนผู้เข้าชม 

(ครั้ง) 
จ านวนคลิก (ครั้ง) ยอดขาย   (บาท) 

138 15 พฤศจิกายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  112.70   1,726.00   70.00   349.00  
139 16 พฤศจิกายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  105.60   1,707.00   66.00   1,396.00  
140 17 พฤศจิกายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  114.10   1,735.00   70.00   1,047.00  
141 18 พฤศจิกายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  47.12   1,404.00   31.00   1,396.00  
142 19 พฤศจิกายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  59.57   1,465.00   37.00   1,396.00  
143 20 พฤศจิกายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  30.03   1,098.00   21.00   1,047.00  
144 21 พฤศจิกายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  72.22   1,549.00   46.00   349.00  
145 22 พฤศจิกายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  46.11   1,422.00   29.00   1,396.00  
146 23 พฤศจิกายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  39.15   1,429.00   27.00   1,047.00  
147 24 พฤศจิกายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  32.64   1,343.00   24.00   349.00  
148 25 พฤศจิกายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  61.94   1,478.00   38.00   1,396.00  
149 26 พฤศจิกายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  39.15   1,441.00   27.00   698.00  
150 27 พฤศจิกายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  48.05   1,418.00   31.00   1,047.00  
151 28 พฤศจิกายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  64.68   1,516.00   42.00   2,443.00  
152 29 พฤศจิกายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  36.96   1,333.00   24.00   1,047.00  
153 30 พฤศจิกายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  65.10   1,500.00   42.00   1,745.00  
154 01 กรกฎาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  91.28   1,630.00   56.00   590.00  
155 02 กรกฎาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  106.76   1,736.00   68.00   590.00  
156 03 กรกฎาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  88.50   1,669.00   59.00   1,770.00  
157 04 กรกฎาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  102.96   1,717.00   66.00   1,180.00  
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ตารางผนวก  ก.1  (ต่อ) 

ล าดับที่ วันที่ อุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟน ค่าโฆษณา (บาท) 
จ านวนผู้เข้าชม 

(ครั้ง) 
จ านวนคลิก (ครั้ง) ยอดขาย   (บาท) 

158 05 กรกฎาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  110.50   1,700.00   65.00   1,180.00  
159 06 กรกฎาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  91.64   1,629.00   58.00   1,770.00  
160 07 กรกฎาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  82.08   1,567.00   48.00   1,770.00  
161 08 กรกฎาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  90.16   1,634.00   56.00   1,180.00  
162 09 กรกฎาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  83.64   1,577.00   51.00   590.00  
163 10 กรกฎาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  113.40   1,740.00   70.00   590.00  
164 11 กรกฎาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  102.69   1,681.00   63.00   1,770.00  
165 12 กรกฎาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  91.77   1,629.00   57.00   1,770.00  
166 13 กรกฎาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  89.60   1,637.00   56.00   -    
167 14 กรกฎาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  105.95   1,706.00   65.00   2,360.00  
168 15 กรกฎาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  45.60   1,412.00   30.00   -    
169 16 กรกฎาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  66.01   1,507.00   41.00   590.00  
170 17 กรกฎาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  28.60   1,098.00   20.00   1,770.00  
171 18 กรกฎาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  72.22   1,532.00   46.00   590.00  
172 19 กรกฎาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  71.55   1,543.00   45.00   2,360.00  
173 20 กรกฎาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  37.70   1,373.00   26.00   -    
174 21 กรกฎาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  55.76   1,485.00   41.00   1,770.00  
175 22 กรกฎาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  81.50   1,589.00   50.00   2,360.00  
176 23 กรกฎาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  69.60   1,562.00   48.00   1,770.00  
177 24 กรกฎาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  69.75   1,548.00   45.00   2,360.00  
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ตารางผนวก  ก.1  (ต่อ) 

ล าดับที่ วันที่ อุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟน ค่าโฆษณา (บาท) 
จ านวนผู้เข้าชม 

(ครั้ง) 
จ านวนคลิก (ครั้ง) ยอดขาย   (บาท) 

178 25 กรกฎาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  59.40   1,468.00   36.00   1,180.00  
179 26 กรกฎาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  63.96   1,475.00   39.00   590.00  
180 27 กรกฎาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  43.20   1,351.00   27.00   2,950.00  
181 28 กรกฎาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  74.88   1,578.00   52.00   590.00  
182 29 กรกฎาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  113.88   1,752.00   73.00   4,130.00  
183 30 กรกฎาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  107.87   1,717.00   67.00   1,770.00  
184 31 กรกฎาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  102.40   1,687.00   64.00   1,180.00  
185 01 สิงหาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  94.54   1,635.00   58.00   1,770.00  
186 02 สิงหาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  86.35   1,624.00   55.00   1,770.00  
187 03 สิงหาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  109.50   1,758.00   73.00   590.00  
188 04 สิงหาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  70.20   1,544.00   45.00   1,180.00  
189 05 สิงหาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  76.50   1,531.00   45.00   1,180.00  
190 06 สิงหาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  83.74   1,605.00   53.00   1,180.00  
191 07 สิงหาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  111.15   1,713.00   65.00   1,770.00  
192 08 สิงหาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  88.55   1,612.00   55.00   1,180.00  
193 09 สิงหาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  86.92   1,622.00   53.00   1,770.00  
194 10 สิงหาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  110.16   1,745.00   68.00   1,770.00  
195 11 สิงหาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  99.43   1,660.00   61.00   1,180.00  
196 12 สิงหาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  104.65   1,720.00   65.00   1,180.00  
197 13 สิงหาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  102.40   1,676.00   64.00   1,180.00  
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ตารางผนวก  ก.1  (ต่อ) 

ล าดับที่ วันที่ อุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟน ค่าโฆษณา (บาท) 
จ านวนผู้เข้าชม 

(ครั้ง) 
จ านวนคลิก (ครั้ง) ยอดขาย   (บาท) 

198 14 สิงหาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  107.58   1,710.00   66.00   -    
199 15 สิงหาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  42.56   1,380.00   28.00   590.00  
200 16 สิงหาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  77.28   1,561.00   48.00   1,770.00  
201 17 สิงหาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  51.48   1,451.00   36.00   1,770.00  
202 18 สิงหาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  61.23   1,485.00   39.00   -    
203 19 สิงหาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  41.34   1,336.00   26.00   -    
204 20 สิงหาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  50.75   1,472.00   35.00   2,360.00  
205 21 สิงหาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  36.72   1,434.00   27.00   -    
206 22 สิงหาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  48.90   1,409.00   30.00   590.00  
207 23 สิงหาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  65.25   1,538.00   45.00   590.00  
208 24 สิงหาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  51.15   1,435.00   33.00   -    
209 25 สิงหาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  29.70   992.00   18.00   -    
210 26 สิงหาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  73.80   1,527.00   45.00   1,180.00  
211 27 สิงหาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  43.20   1,371.00   27.00   2,360.00  
212 28 สิงหาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  95.04   1,714.00   66.00   4,130.00  
213 29 สิงหาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  87.36   1,630.00   56.00   1,180.00  
214 30 สิงหาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  93.38   1,630.00   58.00   1,180.00  
215 31 สิงหาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  104.00   1,701.00   65.00   2,950.00  
216 01 กันยายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  99.43   1,674.00   61.00   590.00  
217 02 กันยายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  80.07   1,580.00   51.00   590.00  
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ตารางผนวก  ก.1  (ต่อ) 

ล าดับที่ วันที่ อุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟน ค่าโฆษณา (บาท) 
จ านวนผู้เข้าชม 

(ครั้ง) 
จ านวนคลิก (ครั้ง) ยอดขาย   (บาท) 

218 03 กันยายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  78.00   1,583.00   52.00   1,180.00  
219 04 กันยายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  115.44   1,793.00   74.00   1,180.00  
220 05 กันยายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  96.90   1,640.00   57.00   1,180.00  
221 06 กันยายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  75.84   1,568.00   48.00   1,180.00  
222 07 กันยายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  121.41   1,751.00   71.00   590.00  
223 08 กันยายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  106.26   1,702.00   66.00   1,180.00  
224 09 กันยายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  100.04   1,652.00   61.00   590.00  
225 10 กันยายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  100.44   1,689.00   62.00   1,180.00  
226 11 กันยายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  94.54   1,637.00   58.00   1,770.00  
227 12 กันยายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  82.11   1,584.00   51.00   1,180.00  
228 13 กันยายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  112.00   1,742.00   70.00   1,180.00  
229 14 กันยายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  96.17   1,670.00   59.00   -    
230 15 กันยายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  59.28   1,499.00   39.00   1,770.00  
231 16 กันยายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  62.79   1,499.00   39.00   590.00  
232 17 กันยายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  22.88   813.00   16.00   1,770.00  
233 18 กันยายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  39.25   1,350.00   25.00   1,770.00  
234 19 กันยายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  31.80   1,190.00   20.00   -    
235 20 กันยายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  36.25   1,396.00   25.00   1,770.00  
236 21 กันยายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  66.64   1,570.00   49.00   2,360.00  
237 22 กันยายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  42.38   1,333.00   26.00   1,180.00  
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ตารางผนวก  ก.1  (ต่อ) 

ล าดับที่ วันที่ อุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟน ค่าโฆษณา (บาท) 
จ านวนผู้เข้าชม 

(ครั้ง) 
จ านวนคลิก (ครั้ง) ยอดขาย   (บาท) 

238 23 กันยายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  47.85   1,425.00   33.00   1,180.00  
239 24 กันยายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  24.80   848.00   16.00   590.00  
240 25 กันยายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  52.80   1,446.00   32.00   2,360.00  
241 26 กันยายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  55.76   1,431.00   34.00   1,770.00  
242 27 กันยายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  56.00   1,462.00   35.00   1,770.00  
243 28 กันยายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  77.76   1,604.00   54.00   1,770.00  
244 29 กันยายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  99.84   1,682.00   64.00   3,540.00  
245 30 กันยายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  120.75   1,780.00   75.00   4,130.00  
246 01 ตุลาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  89.60   1,639.00   56.00   2,950.00  
247 02 ตุลาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  91.28   1,628.00   56.00   1,180.00  
248 03 ตุลาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  113.04   1,761.00   72.00   590.00  
249 04 ตุลาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  91.50   1,671.00   61.00   590.00  
250 05 ตุลาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  115.44   1,788.00   74.00   590.00  
251 06 ตุลาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  119.00   1,739.00   70.00   1,180.00  
252 07 ตุลาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  93.22   1,654.00   59.00   1,770.00  
253 08 ตุลาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  85.50   1,581.00   50.00   590.00  
254 09 ตุลาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  112.70   1,733.00   70.00   1,770.00  
255 10 ตุลาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  83.64   1,594.00   51.00   1,770.00  
256 11 ตุลาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  100.44   1,695.00   62.00   590.00  
257 12 ตุลาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  96.17   1,668.00   59.00   1,770.00  
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ตารางผนวก  ก.1  (ต่อ) 

ล าดับที่ วันที่ อุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟน ค่าโฆษณา (บาท) 
จ านวนผู้เข้าชม 

(ครั้ง) 
จ านวนคลิก (ครั้ง) ยอดขาย   (บาท) 

258 13 ตุลาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  109.48   1,740.00   68.00   1,180.00  
259 14 ตุลาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  92.80   1,648.00   58.00   590.00  
260 15 ตุลาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  110.84   1,728.00   68.00   -    
261 16 ตุลาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  51.68   1,445.00   34.00   1,770.00  
262 17 ตุลาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  75.67   1,570.00   47.00   590.00  
263 18 ตุลาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  37.18   1,362.00   26.00   1,180.00  
264 19 ตุลาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  76.93   1,572.00   49.00   1,770.00  
265 20 ตุลาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  50.88   1,447.00   32.00   -    
266 21 ตุลาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  62.35   1,511.00   43.00   2,360.00  
267 22 ตุลาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  61.20   1,539.00   45.00   2,360.00  
268 23 ตุลาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  70.09   1,520.00   43.00   -    
269 24 ตุลาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  55.10   1,477.00   38.00   2,360.00  
270 25 ตุลาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  44.95   1,404.00   29.00   1,770.00  
271 26 ตุลาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  56.10   1,446.00   34.00   590.00  
272 27 ตุลาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  47.56   1,418.00   29.00   590.00  
273 28 ตุลาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  54.40   1,440.00   34.00   590.00  
274 29 ตุลาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  115.20   1,818.00   65.00   3,540.00  
275 30 ตุลาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  104.52   1,705.00   67.00   1,180.00  
276 31 ตุลาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  94.99   1,665.00   59.00   590.00  
277 01 พฤศจิกายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  83.20   1,598.00   52.00   1,180.00  
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ตารางผนวก  ก.1  (ต่อ) 

ล าดับที่ วันที่ อุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟน ค่าโฆษณา (บาท) 
จ านวนผู้เข้าชม 

(ครั้ง) 
จ านวนคลิก (ครั้ง) ยอดขาย   (บาท) 

278 02 พฤศจิกายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  88.02   1,610.00   54.00   1,180.00  
279 03 พฤศจิกายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  73.79   1,566.00   47.00   1,770.00  
280 04 พฤศจิกายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  84.00   1,646.00   56.00   1,770.00  
281 05 พฤศจิกายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  73.32   1,551.00   47.00   1,180.00  
282 06 พฤศจิกายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  88.40   1,597.00   52.00   1,770.00  
283 07 พฤศจิกายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  91.64   1,643.00   58.00   590.00  
284 08 พฤศจิกายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  85.50   1,599.00   50.00   1,770.00  
285 09 พฤศจิกายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  83.72   1,591.00   52.00   1,770.00  
286 10 พฤศจิกายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  93.48   1,635.00   57.00   590.00  
287 11 พฤศจิกายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  90.72   1,629.00   56.00   1,770.00  
288 12 พฤศจิกายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  101.06   1,689.00   62.00   1,770.00  
289 13 พฤศจิกายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  91.77   1,639.00   57.00   1,770.00  
290 14 พฤศจิกายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  84.80   1,605.00   53.00   1,180.00  
291 15 พฤศจิกายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  110.84   1,730.00   68.00   2,360.00  
292 16 พฤศจิกายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  48.64   1,445.00   32.00   -    
293 17 พฤศจิกายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  54.74   1,436.00   34.00   2,360.00  
294 18 พฤศจิกายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  45.76   1,442.00   32.00   1,180.00  
295 19 พฤศจิกายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  62.80   1,476.00   40.00   -    
296 20 พฤศจิกายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  60.42   1,496.00   38.00   2,360.00  
297 21 พฤศจิกายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  60.90   1,505.00   42.00   2,360.00  
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ตารางผนวก  ก.1  (ต่อ) 

ล าดับที่ วันที่ อุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟน ค่าโฆษณา (บาท) 
จ านวนผู้เข้าชม 

(ครั้ง) 
จ านวนคลิก (ครั้ง) ยอดขาย   (บาท) 

298 22 พฤศจิกายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  25.84   1,071.00   19.00   2,360.00  
299 23 พฤศจิกายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  81.50   1,597.00   50.00   -    
300 24 พฤศจิกายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  46.40   1,439.00   32.00   2,360.00  
301 25 พฤศจิกายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  65.10   1,504.00   42.00   1,180.00  
302 26 พฤศจิกายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  24.75   886.00   15.00   1,180.00  
303 27 พฤศจิกายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  55.76   1,449.00   34.00   590.00  
304 28 พฤศจิกายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  33.60   1,184.00   21.00   1,180.00  
305 29 พฤศจิกายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  82.08   1,643.00   57.00   1,770.00  
306 30 พฤศจิกายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  118.56   1,794.00   76.00   1,180.00  
307 01 กรกฎาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  101.06   1,695.00   62.00   -    
308 02 กรกฎาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  108.33   1,728.00   69.00   500.00  
309 03 กรกฎาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  75.00   1,594.00   50.00   750.00  
310 04 กรกฎาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  110.76   1,753.00   71.00   250.00  
311 05 กรกฎาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  83.30   1,568.00   49.00   500.00  
312 06 กรกฎาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  75.84   1,555.00   48.00   250.00  
313 07 กรกฎาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  116.28   1,725.00   68.00   500.00  
314 08 กรกฎาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  82.11   1,593.00   51.00   250.00  
315 09 กรกฎาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  100.04   1,660.00   61.00   500.00  
316 10 กรกฎาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  108.54   1,715.00   67.00   500.00  
317 11 กรกฎาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  107.58   1,713.00   66.00   750.00  
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ตารางผนวก  ก.1  (ต่อ) 

ล าดับที่ วันที่ อุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟน ค่าโฆษณา (บาท) 
จ านวนผู้เข้าชม 

(ครั้ง) 
จ านวนคลิก (ครั้ง) ยอดขาย   (บาท) 

318 12 กรกฎาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  86.94   1,616.00   54.00   750.00  
319 13 กรกฎาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  81.60   1,580.00   51.00   250.00  
320 14 กรกฎาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  89.65   1,608.00   55.00   250.00  
321 15 กรกฎาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  65.36   1,517.00   43.00   -    
322 16 กรกฎาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  24.15   850.00   15.00   750.00  
323 17 กรกฎาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  57.20   1,491.00   40.00   250.00  
324 18 กรกฎาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  56.52   1,465.00   36.00   -    
325 19 กรกฎาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  79.50   1,593.00   50.00   250.00  
326 20 กรกฎาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  23.20   861.00   16.00   750.00  
327 21 กรกฎาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  55.76   1,487.00   41.00   250.00  
328 22 กรกฎาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  34.23   1,177.00   21.00   750.00  
329 23 กรกฎาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  52.20   1,453.00   36.00   500.00  
330 24 กรกฎาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  34.10   1,232.00   22.00   250.00  
331 25 กรกฎาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  72.60   1,527.00   44.00   750.00  
332 26 กรกฎาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  82.00   1,575.00   50.00   -    
333 27 กรกฎาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  54.40   1,449.00   34.00   750.00  
334 28 กรกฎาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  77.76   1,612.00   54.00   -    
335 29 กรกฎาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  120.12   1,805.00   77.00   250.00  
336 30 กรกฎาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  107.87   1,708.00   67.00   -    
337 31 กรกฎาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  116.80   1,756.00   73.00   500.00  
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ตารางผนวก  ก.1  (ต่อ) 

ล าดับที่ วันที่ อุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟน ค่าโฆษณา (บาท) 
จ านวนผู้เข้าชม 

(ครั้ง) 
จ านวนคลิก (ครั้ง) ยอดขาย   (บาท) 

338 01 สิงหาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  107.58   1,720.00   66.00   750.00  
339 02 สิงหาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  103.62   1,719.00   66.00   500.00  
340 03 สิงหาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  93.00   1,677.00   62.00   750.00  
341 04 สิงหาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  93.60   1,655.00   60.00   750.00  
342 05 สิงหาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  105.40   1,689.00   62.00   250.00  
343 06 สิงหาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  83.74   1,619.00   53.00   500.00  
344 07 สิงหาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  124.83   1,761.00   73.00   500.00  
345 08 สิงหาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  111.09   1,732.00   69.00   250.00  
346 09 สิงหาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  91.84   1,643.00   56.00   500.00  
347 10 สิงหาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  97.20   1,657.00   60.00   -    
348 11 สิงหาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  84.76   1,584.00   52.00   -    
349 12 สิงหาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  82.11   1,578.00   51.00   -    
350 13 สิงหาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  100.80   1,690.00   63.00   250.00  
351 14 สิงหาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  94.54   1,637.00   58.00   500.00  
352 15 สิงหาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  34.96   1,255.00   23.00   250.00  
353 16 สิงหาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  38.64   1,320.00   24.00   750.00  
354 17 สิงหาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  40.04   1,377.00   28.00   750.00  
355 18 สิงหาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  32.97   1,169.00   21.00   250.00  
356 19 สิงหาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  47.70   1,407.00   30.00   250.00  
357 20 สิงหาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  53.65   1,464.00   37.00   -    



 
 

 
 

87 

ตารางผนวก  ก.1  (ต่อ) 

ล าดับที่ วันที่ อุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟน ค่าโฆษณา (บาท) 
จ านวนผู้เข้าชม 

(ครั้ง) 
จ านวนคลิก (ครั้ง) ยอดขาย   (บาท) 

358 21 สิงหาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  25.84   1,060.00   19.00   250.00  
359 22 สิงหาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  40.75   1,316.00   25.00   500.00  
360 23 สิงหาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  69.60   1,574.00   48.00   -    
361 24 สิงหาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  31.00   1,175.00   20.00   750.00  
362 25 สิงหาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  36.30   1,235.00   22.00   250.00  
363 26 สิงหาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  73.80   1,534.00   45.00   -    
364 27 สิงหาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  73.60   1,527.00   46.00   750.00  
365 28 สิงหาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  82.08   1,629.00   57.00   250.00  
366 29 สิงหาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  96.72   1,684.00   62.00   750.00  
367 30 สิงหาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  119.14   1,798.00   74.00   750.00  
368 31 สิงหาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  84.80   1,624.00   53.00   -    
369 01 กันยายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  88.02   1,605.00   54.00   750.00  
370 02 กันยายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  113.04   1,765.00   72.00   -    
371 03 กันยายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  79.50   1,622.00   53.00   -    
372 04 กันยายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  113.88   1,755.00   73.00   750.00  
373 05 กันยายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  105.40   1,684.00   62.00   -    
374 06 กันยายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  88.48   1,649.00   56.00   -    
375 07 กันยายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  106.02   1,681.00   62.00   750.00  
376 08 กันยายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  93.38   1,629.00   58.00   -    
377 09 กันยายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  100.04   1,674.00   61.00   250.00  
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ตารางผนวก  ก.1  (ต่อ) 

ล าดับที่ วันที่ อุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟน ค่าโฆษณา (บาท) 
จ านวนผู้เข้าชม 

(ครั้ง) 
จ านวนคลิก (ครั้ง) ยอดขาย   (บาท) 

378 10 กันยายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  108.54   1,705.00   67.00   500.00  
379 11 กันยายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  101.06   1,686.00   62.00   750.00  
380 12 กันยายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  82.11   1,575.00   51.00   750.00  
381 13 กันยายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  84.80   1,608.00   53.00   750.00  
382 14 กันยายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  109.21   1,707.00   67.00   750.00  
383 15 กันยายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  39.52   1,394.00   26.00   -    
384 16 กันยายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  59.57   1,545.00   37.00   750.00  
385 17 กันยายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  32.89   1,293.00   23.00   500.00  
386 18 กันยายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  45.53   1,412.00   29.00   750.00  
387 19 กันยายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  66.78   1,520.00   42.00   250.00  
388 20 กันยายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  26.10   1,036.00   18.00   -    
389 21 กันยายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  44.88   1,431.00   33.00   750.00  
390 22 กันยายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  55.42   1,447.00   34.00   500.00  
391 23 กันยายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  50.75   1,458.00   35.00   750.00  
392 24 กันยายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  48.05   1,422.00   31.00   -    
393 25 กันยายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  61.05   1,473.00   37.00   250.00  
394 26 กันยายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  44.28   1,358.00   27.00   500.00  
395 27 กันยายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  72.00   1,527.00   45.00   250.00  
396 28 กันยายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  86.40   1,660.00   60.00   250.00  
397 29 กันยายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  79.56   1,598.00   51.00   750.00  
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ตารางผนวก  ก.1  (ต่อ) 

ล าดับที่ วันที่ อุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟน ค่าโฆษณา (บาท) 
จ านวนผู้เข้าชม 

(ครั้ง) 
จ านวนคลิก (ครั้ง) ยอดขาย   (บาท) 

398 30 กันยายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  119.14   1,787.00   74.00   500.00  
399 01 ตุลาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  113.60   1,757.00   71.00   750.00  
400 02 ตุลาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  76.61   1,564.00   47.00   -    
401 03 ตุลาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  91.06   1,635.00   58.00   250.00  
402 04 ตุลาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  111.00   1,795.00   74.00   750.00  
403 05 ตุลาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  79.56   1,584.00   51.00   500.00  
404 06 ตุลาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  95.20   1,634.00   56.00   750.00  
405 07 ตุลาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  102.70   1,719.00   65.00   -    
406 08 ตุลาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  102.60   1,670.00   60.00   -    
407 09 ตุลาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  93.38   1,639.00   58.00   250.00  
408 10 ตุลาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  91.84   1,630.00   56.00   500.00  
409 11 ตุลาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  89.10   1,609.00   55.00   -    
410 12 ตุลาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  92.91   1,634.00   57.00   250.00  
411 13 ตุลาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  91.06   1,638.00   58.00   750.00  
412 14 ตุลาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  94.50   1,675.00   63.00   750.00  
413 15 ตุลาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  101.40   1,714.00   65.00   -    
414 16 ตุลาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  42.50   1,306.00   25.00   -    
415 17 ตุลาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  39.50   1,371.00   25.00   -    
416 18 ตุลาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  53.01   1,413.00   31.00   -    
417 19 ตุลาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  69.23   1,523.00   43.00   750.00  
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ตารางผนวก  ก.1  (ต่อ) 

ล าดับที่ วันที่ อุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟน ค่าโฆษณา (บาท) 
จ านวนผู้เข้าชม 

(ครั้ง) 
จ านวนคลิก (ครั้ง) ยอดขาย   (บาท) 

418 20 ตุลาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  32.80   1,157.00   20.00   500.00  
419 21 ตุลาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  69.66   1,521.00   43.00   250.00  
420 22 ตุลาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  73.35   1,529.00   45.00   -    
421 23 ตุลาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  28.26   1,021.00   18.00   500.00  
422 24 ตุลาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  49.50   1,449.00   33.00   250.00  
423 25 ตุลาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  24.96   863.00   16.00   500.00  
424 26 ตุลาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  85.00   1,585.00   50.00   -    
425 27 ตุลาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  34.76   1,215.00   22.00   -    
426 28 ตุลาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  68.40   1,492.00   40.00   750.00  
427 29 ตุลาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  119.14   1,788.00   74.00   750.00  
428 30 ตุลาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  88.56   1,603.00   54.00   500.00  
429 31 ตุลาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  103.68   1,689.00   64.00   500.00  
430 01 พฤศจิกายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  107.20   1,706.00   67.00   -    
431 02 พฤศจิกายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  114.10   1,730.00   70.00   -    
432 03 พฤศจิกายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  114.61   1,754.00   73.00   -    
433 04 พฤศจิกายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  67.50   1,536.00   45.00   750.00  
434 05 พฤศจิกายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  104.52   1,723.00   67.00   250.00  
435 06 พฤศจิกายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  105.40   1,688.00   62.00   750.00  
436 07 พฤศจิกายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  88.48   1,646.00   56.00   250.00  
437 08 พฤศจิกายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  107.73   1,696.00   63.00   500.00  
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ตารางผนวก  ก.1  (ต่อ) 

ล าดับที่ วันที่ อุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟน ค่าโฆษณา (บาท) 
จ านวนผู้เข้าชม 

(ครั้ง) 
จ านวนคลิก (ครั้ง) ยอดขาย   (บาท) 

438 09 พฤศจิกายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  90.16   1,650.00   56.00   -    
439 10 พฤศจิกายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  100.04   1,674.00   61.00   250.00  
440 11 พฤศจิกายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  93.96   1,635.00   58.00   750.00  
441 12 พฤศจิกายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  107.58   1,722.00   66.00   250.00  
442 13 พฤศจิกายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  94.20   1,663.00   60.00   250.00  
443 14 พฤศจิกายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  88.50   1,670.00   59.00   250.00  
444 15 พฤศจิกายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  109.20   1,730.00   70.00   750.00  
445 16 พฤศจิกายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  76.50   1,544.00   45.00   500.00  
446 17 พฤศจิกายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  75.84   1,557.00   48.00   250.00  
447 18 พฤศจิกายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  47.88   1,377.00   28.00   -    
448 19 พฤศจิกายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  67.62   1,507.00   42.00   -    
449 20 พฤศจิกายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  45.92   1,383.00   28.00   750.00  
450 21 พฤศจิกายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  61.56   1,479.00   38.00   250.00  
451 22 พฤศจิกายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  61.94   1,475.00   38.00   500.00  
452 23 พฤศจิกายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  51.81   1,439.00   33.00   750.00  
453 24 พฤศจิกายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  63.00   1,501.00   42.00   500.00  
454 25 พฤศจิกายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  76.44   1,575.00   49.00   500.00  
455 26 พฤศจิกายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  59.50   1,459.00   35.00   500.00  
456 27 พฤศจิกายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  31.60   1,190.00   20.00   750.00  
457 28 พฤศจิกายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  75.24   1,531.00   44.00   750.00  
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ตารางผนวก  ก.1  (ต่อ) 

ล าดับที่ วันที่ อุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟน ค่าโฆษณา (บาท) 
จ านวนผู้เข้าชม 

(ครั้ง) 
จ านวนคลิก (ครั้ง) ยอดขาย   (บาท) 

458 29 พฤศจิกายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  127.19   1,817.00   79.00   -    
459 30 พฤศจิกายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  119.72   1,770.00   73.00   500.00  

  รวม  35,743.76   713,163.00   22,591.00   416,700.00  
 
ตารางผนวก  ก.2  ตารางข้อมูลกลุ่มตัวอย่างตลาดอีมาร์เก็ตเพลสในแอปพลิเคชันลาซาด้า 

ล าดับที่ วันที่ อุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟน ค่าโฆษณา (บาท) 
จ านวนผู้เข้าชม 

(ครั้ง) 
จ านวนคลิก (ครั้ง) ยอดขาย   (บาท) 

1 01 กรกฎาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  89.25   1,577.00   51.00   1,396.00  
2 02 กรกฎาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  67.32   1,456.00   36.00   349.00  
3 03 กรกฎาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  84.64   1,533.00   46.00   349.00  
4 04 กรกฎาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  87.45   1,611.00   53.00   1,047.00  
5 05 กรกฎาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  78.76   1,547.00   44.00   349.00  
6 06 กรกฎาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  96.90   1,599.00   51.00   1,396.00  
7 07 กรกฎาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  100.89   1,647.00   57.00   1,047.00  
8 08 กรกฎาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  96.72   1,677.00   62.00   -    
9 09 กรกฎาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  67.20   1,478.00   40.00   1,047.00  
10 10 กรกฎาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  59.15   1,465.00   35.00   1,047.00  
11 11 กรกฎาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  91.28   1,650.00   56.00   1,396.00  
12 12 กรกฎาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  98.91   1,683.00   63.00   1,396.00  
13 13 กรกฎาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  99.12   1,654.00   59.00   1,047.00  



 
 

 
 

93 

ตารางผนวก  ก.2  (ต่อ) 

ล าดับที่ วันที่ อุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟน ค่าโฆษณา (บาท) 
จ านวนผู้เข้าชม 

(ครั้ง) 
จ านวนคลิก (ครั้ง) ยอดขาย   (บาท) 

14 14 กรกฎาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  90.48   1,643.00   58.00   1,047.00  
15 15 กรกฎาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  105.56   1,633.00   58.00   1,047.00  
16 16 กรกฎาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  85.32   1,615.00   54.00   1,396.00  
17 17 กรกฎาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  85.50   1,594.00   50.00   -    
18 18 กรกฎาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  98.05   1,612.00   53.00   698.00  
19 19 กรกฎาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  93.08   1,580.00   52.00   349.00  
20 20 กรกฎาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  109.74   1,698.00   62.00   -    
21 21 กรกฎาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  44.88   1,291.00   24.00   698.00  
22 22 กรกฎาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  59.50   1,432.00   34.00   1,396.00  
23 23 กรกฎาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  28.05   926.00   15.00   1,047.00  
24 24 กรกฎาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  40.48   1,223.00   22.00   698.00  
25 25 กรกฎาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  57.75   1,463.00   35.00   1,047.00  
26 26 กรกฎาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  66.23   1,473.00   37.00   349.00  
27 27 กรกฎาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  47.50   1,312.00   25.00   -    
28 28 กรกฎาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  40.71   1,258.00   23.00   1,396.00  
29 29 กรกฎาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  102.96   1,707.00   66.00   -    
30 30 กรกฎาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  129.36   1,811.00   77.00   698.00  
31 31 กรกฎาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  116.61   1,725.00   69.00   1,047.00  
32 01 สิงหาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  97.80   1,666.00   60.00   1,396.00  
33 02 สิงหาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  72.22   1,533.00   46.00   -    



 
 

 
 

94 

ตารางผนวก  ก.2  (ต่อ) 

ล าดับที่ วันที่ อุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟน ค่าโฆษณา (บาท) 
จ านวนผู้เข้าชม 

(ครั้ง) 
จ านวนคลิก (ครั้ง) ยอดขาย   (บาท) 

34 03 สิงหาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  58.80   1,453.00   35.00   -    
35 04 สิงหาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  67.08   1,503.00   43.00   1,396.00  
36 05 สิงหาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  80.08   1,546.00   44.00   698.00  
37 06 สิงหาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  108.30   1,634.00   57.00   1,396.00  
38 07 สิงหาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  81.42   1,532.00   46.00   349.00  
39 08 สิงหาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  73.32   1,560.00   47.00   698.00  
40 09 สิงหาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  94.08   1,631.00   56.00   1,396.00  
41 10 สิงหาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  65.91   1,495.00   39.00   349.00  
42 11 สิงหาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  108.50   1,680.00   62.00   -    
43 12 สิงหาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  99.11   1,620.00   53.00   -    
44 13 สิงหาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  86.48   1,556.00   47.00   1,396.00  
45 14 สิงหาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  90.75   1,603.00   55.00   1,047.00  
46 15 สิงหาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  89.50   1,578.00   50.00   -    
47 16 สิงหาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  123.50   1,709.00   65.00   698.00  
48 17 สิงหาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  90.27   1,586.00   51.00   1,396.00  
49 18 สิงหาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  90.48   1,641.00   58.00   1,047.00  
50 19 สิงหาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  84.00   1,590.00   50.00   1,396.00  
51 20 สิงหาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  84.50   1,593.00   50.00   698.00  
52 21 สิงหาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  35.86   1,208.00   22.00   -    
53 22 สิงหาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  25.12   951.00   16.00   698.00  



 
 

 
 

95 

ตารางผนวก  ก.2  (ต่อ) 

ล าดับที่ วันที่ อุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟน ค่าโฆษณา (บาท) 
จ านวนผู้เข้าชม 

(ครั้ง) 
จ านวนคลิก (ครั้ง) ยอดขาย   (บาท) 

54 23 สิงหาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  65.52   1,490.00   39.00   1,047.00  
55 24 สิงหาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  26.52   1,015.00   17.00   1,047.00  
56 25 สิงหาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  32.76   1,123.00   18.00   1,396.00  
57 26 สิงหาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  61.62   1,486.00   39.00   349.00  
58 27 สิงหาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  28.05   911.00   15.00   349.00  
59 28 สิงหาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  46.00   1,315.00   25.00   -    
60 29 สิงหาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  117.15   1,768.00   71.00   698.00  
61 30 สิงหาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  114.56   1,698.00   64.00   698.00  
62 31 สิงหาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  129.50   1,798.00   74.00   698.00  
63 01 กันยายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  121.55   1,724.00   65.00   698.00  
64 02 กันยายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  95.68   1,577.00   52.00   1,396.00  
65 03 กันยายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  64.35   1,498.00   39.00   349.00  
66 04 กันยายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  93.08   1,593.00   52.00   -    
67 05 กันยายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  117.80   1,682.00   62.00   -    
68 06 กันยายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  74.34   1,507.00   42.00   1,047.00  
69 07 กันยายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  88.92   1,640.00   57.00   1,047.00  
70 08 กันยายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  90.72   1,624.00   54.00   1,047.00  
71 09 กันยายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  91.26   1,600.00   54.00   349.00  
72 10 กันยายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  65.20   1,482.00   40.00   1,396.00  
73 11 กันยายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  87.92   1,631.00   56.00   698.00  



 
 

 
 

96 

ตารางผนวก  ก.2  (ต่อ) 

ล าดับที่ วันที่ อุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟน ค่าโฆษณา (บาท) 
จ านวนผู้เข้าชม 

(ครั้ง) 
จ านวนคลิก (ครั้ง) ยอดขาย   (บาท) 

74 12 กันยายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  85.68   1,576.00   51.00   1,396.00  
75 13 กันยายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  99.84   1,686.00   64.00   1,047.00  
76 14 กันยายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  101.92   1,647.00   56.00   1,047.00  
77 15 กันยายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  96.46   1,602.00   53.00   349.00  
78 16 กันยายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  75.84   1,569.00   48.00   698.00  
79 17 กันยายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  97.47   1,646.00   57.00   1,047.00  
80 18 กันยายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  109.15   1,669.00   59.00   1,047.00  
81 19 กันยายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  116.35   1,708.00   65.00   1,047.00  
82 20 กันยายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  84.96   1,560.00   48.00   -    
83 21 กันยายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  41.14   1,236.00   22.00   -    
84 22 กันยายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  29.44   999.00   16.00   1,047.00  
85 23 กันยายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  46.20   1,391.00   28.00   -    
86 24 กันยายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  39.38   1,239.00   22.00   1,047.00  
87 25 กันยายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  59.52   1,434.00   32.00   1,047.00  
88 26 กันยายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  60.04   1,490.00   38.00   1,396.00  
89 27 กันยายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  31.79   1,022.00   17.00   1,396.00  
90 28 กันยายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  70.00   1,487.00   40.00   -    
91 29 กันยายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  129.03   1,725.00   69.00   1,047.00  
92 30 กันยายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  112.24   1,673.00   61.00   1,047.00  
93 01 ตุลาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  108.90   1,705.00   66.00   -    



 
 

 
 

97 

ตารางผนวก  ก.2  (ต่อ) 

ล าดับที่ วันที่ อุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟน ค่าโฆษณา (บาท) 
จ านวนผู้เข้าชม 

(ครั้ง) 
จ านวนคลิก (ครั้ง) ยอดขาย   (บาท) 

94 02 ตุลาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  112.77   1,686.00   63.00   -    
95 03 ตุลาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  98.80   1,588.00   52.00   349.00  
96 04 ตุลาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  65.49   1,455.00   37.00   698.00  
97 05 ตุลาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  93.60   1,665.00   60.00   1,047.00  
98 06 ตุลาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  89.04   1,621.00   53.00   349.00  
99 07 ตุลาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  77.74   1,535.00   46.00   1,396.00  
100 08 ตุลาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  68.46   1,513.00   42.00   1,047.00  
101 09 ตุลาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  73.79   1,563.00   47.00   349.00  
102 10 ตุลาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  80.64   1,557.00   48.00   1,396.00  
103 11 ตุลาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  74.88   1,574.00   48.00   698.00  
104 12 ตุลาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  103.74   1,641.00   57.00   -    
105 13 ตุลาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  86.35   1,618.00   55.00   1,396.00  
106 14 ตุลาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  100.80   1,651.00   60.00   349.00  
107 15 ตุลาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  82.68   1,613.00   53.00   1,396.00  
108 16 ตุลาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  85.75   1,557.00   49.00   1,047.00  
109 17 ตุลาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  91.63   1,570.00   49.00   1,047.00  
110 18 ตุลาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  86.48   1,572.00   47.00   1,396.00  
111 19 ตุลาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  107.25   1,722.00   65.00   1,396.00  
112 20 ตุลาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  100.24   1,649.00   56.00   1,396.00  
113 21 ตุลาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  114.00   1,664.00   60.00   1,396.00  



 
 

 
 

98 

ตารางผนวก  ก.2  (ต่อ) 

ล าดับที่ วันที่ อุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟน ค่าโฆษณา (บาท) 
จ านวนผู้เข้าชม 

(ครั้ง) 
จ านวนคลิก (ครั้ง) ยอดขาย   (บาท) 

114 22 ตุลาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  69.03   1,486.00   39.00   1,047.00  
115 23 ตุลาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  29.64   1,083.00   19.00   1,396.00  
116 24 ตุลาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  62.16   1,471.00   37.00   698.00  
117 25 ตุลาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  42.25   1,305.00   25.00   698.00  
118 26 ตุลาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  48.90   1,424.00   30.00   1,396.00  
119 27 ตุลาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  59.66   1,497.00   38.00   1,396.00  
120 28 ตุลาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  36.96   1,207.00   22.00   349.00  
121 29 ตุลาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  31.20   1,163.00   20.00   -    
122 30 ตุลาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  120.12   1,705.00   66.00   1,396.00  
123 31 ตุลาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  136.04   1,781.00   76.00   349.00  
124 01 พฤศจิกายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  130.98   1,795.00   74.00   698.00  
125 02 พฤศจิกายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  113.75   1,721.00   65.00   349.00  
126 03 พฤศจิกายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  73.50   1,509.00   42.00   698.00  
127 04 พฤศจิกายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  65.45   1,474.00   35.00   1,047.00  
128 05 พฤศจิกายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  110.40   1,654.00   60.00   -    
129 06 พฤศจิกายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  102.30   1,687.00   62.00   698.00  
130 07 พฤศจิกายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  103.82   1,627.00   58.00   1,047.00  
131 08 พฤศจิกายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  66.50   1,450.00   35.00   349.00  
132 09 พฤศจิกายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  76.11   1,500.00   43.00   1,396.00  
133 10 พฤศจิกายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  62.40   1,475.00   40.00   1,396.00  



 
 

 
 

99 

ตารางผนวก  ก.2  (ต่อ) 

ล าดับที่ วันที่ อุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟน ค่าโฆษณา (บาท) 
จ านวนผู้เข้าชม 

(ครั้ง) 
จ านวนคลิก (ครั้ง) ยอดขาย   (บาท) 

134 11 พฤศจิกายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  84.00   1,599.00   50.00   1,396.00  
135 12 พฤศจิกายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  104.78   1,684.00   62.00   -    
136 13 พฤศจิกายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  99.43   1,668.00   61.00   698.00  
137 14 พฤศจิกายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  92.63   1,665.00   59.00   -    
138 15 พฤศจิกายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  107.52   1,686.00   64.00   -    
139 16 พฤศจิกายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  110.76   1,764.00   71.00   1,047.00  
140 17 พฤศจิกายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  120.12   1,706.00   66.00   1,047.00  
141 18 พฤศจิกายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  110.40   1,656.00   60.00   -    
142 19 พฤศจิกายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  57.75   1,458.00   35.00   -    
143 20 พฤศจิกายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  64.44   1,451.00   36.00   349.00  
144 21 พฤศจิกายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  109.74   1,659.00   59.00   1,047.00  
145 22 พฤศจิกายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  80.58   1,592.00   51.00   349.00  
146 23 พฤศจิกายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  121.55   1,714.00   65.00   1,396.00  
147 24 พฤศจิกายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  88.32   1,558.00   48.00   698.00  
148 25 พฤศจิกายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  72.60   1,536.00   44.00   1,396.00  
149 26 พฤศจิกายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  85.92   1,574.00   48.00   1,047.00  
150 27 พฤศจิกายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  69.03   1,499.00   39.00   698.00  
151 28 พฤศจิกายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  115.92   1,683.00   63.00   1,396.00  
152 29 พฤศจิกายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  92.40   1,649.00   56.00   1,047.00  
153 30 พฤศจิกายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  105.61   1,655.00   59.00   1,396.00  



 
 

 
 

100 

ตารางผนวก  ก.2  (ต่อ) 

ล าดับที่ วันที่ อุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟน ค่าโฆษณา (บาท) 
จ านวนผู้เข้าชม 

(ครั้ง) 
จ านวนคลิก (ครั้ง) ยอดขาย   (บาท) 

154 01 กรกฎาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  66.50   1,480.00   38.00   -    
155 02 กรกฎาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  102.85   1,617.00   55.00   2,360.00  
156 03 กรกฎาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  69.92   1,496.00   38.00   -    
157 04 กรกฎาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  105.60   1,688.00   64.00   1,770.00  
158 05 กรกฎาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  107.40   1,655.00   60.00   590.00  
159 06 กรกฎาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  91.20   1,556.00   48.00   1,180.00  
160 07 กรกฎาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  83.19   1,573.00   47.00   2,360.00  
161 08 กรกฎาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  81.12   1,595.00   52.00   -    
162 09 กรกฎาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  94.08   1,637.00   56.00   -    
163 10 กรกฎาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  86.19   1,594.00   51.00   1,180.00  
164 11 กรกฎาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  86.39   1,622.00   53.00   1,770.00  
165 12 กรกฎาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  100.48   1,693.00   64.00   1,180.00  
166 13 กรกฎาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  92.40   1,611.00   55.00   1,770.00  
167 14 กรกฎาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  78.00   1,592.00   50.00   1,180.00  
168 15 กรกฎาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  96.46   1,610.00   53.00   590.00  
169 16 กรกฎาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  96.38   1,673.00   61.00   2,360.00  
170 17 กรกฎาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  92.34   1,604.00   54.00   -    
171 18 กรกฎาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  90.65   1,559.00   49.00   2,360.00  
172 19 กรกฎาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  85.92   1,554.00   48.00   590.00  
173 20 กรกฎาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  106.20   1,673.00   60.00   2,360.00  



 
 

 
 

101 

ตารางผนวก  ก.2  (ต่อ) 

ล าดับที่ วันที่ อุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟน ค่าโฆษณา (บาท) 
จ านวนผู้เข้าชม 

(ครั้ง) 
จ านวนคลิก (ครั้ง) ยอดขาย   (บาท) 

174 21 กรกฎาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  52.36   1,397.00   28.00   -    
175 22 กรกฎาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  42.00   1,297.00   24.00   590.00  
176 23 กรกฎาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  37.40   1,178.00   20.00   -    
177 24 กรกฎาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  27.60   964.00   15.00   2,360.00  
178 25 กรกฎาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  44.55   1,356.00   27.00   2,360.00  
179 26 กรกฎาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  39.38   1,245.00   22.00   1,180.00  
180 27 กรกฎาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  47.50   1,302.00   25.00   1,180.00  
181 28 กรกฎาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  54.87   1,406.00   31.00   2,360.00  
182 29 กรกฎาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  79.56   1,588.00   51.00   -    
183 30 กรกฎาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  95.76   1,625.00   57.00   -    
184 31 กรกฎาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  130.13   1,815.00   77.00   -    
185 01 สิงหาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  66.83   1,523.00   41.00   1,770.00  
186 02 สิงหาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  102.05   1,711.00   65.00   1,770.00  
187 03 สิงหาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  107.52   1,682.00   64.00   2,360.00  
188 04 สิงหาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  95.16   1,666.00   61.00   2,360.00  
189 05 สิงหาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  80.08   1,537.00   44.00   590.00  
190 06 สิงหาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  106.40   1,629.00   56.00   1,770.00  
191 07 สิงหาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  92.04   1,576.00   52.00   2,360.00  
192 08 สิงหาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  68.64   1,539.00   44.00   1,180.00  
193 09 สิงหาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  73.92   1,530.00   44.00   -    
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ตารางผนวก  ก.2  (ต่อ) 

ล าดับที่ วันที่ อุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟน ค่าโฆษณา (บาท) 
จ านวนผู้เข้าชม 

(ครั้ง) 
จ านวนคลิก (ครั้ง) ยอดขาย   (บาท) 

194 10 สิงหาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  60.84   1,471.00   36.00   2,360.00  
195 11 สิงหาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  105.00   1,651.00   60.00   1,770.00  
196 12 สิงหาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  95.37   1,593.00   51.00   2,360.00  
197 13 สิงหาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  95.68   1,589.00   52.00   -    
198 14 สิงหาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  79.20   1,558.00   48.00   -    
199 15 สิงหาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  89.50   1,597.00   50.00   -    
200 16 สิงหาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  114.00   1,660.00   60.00   2,360.00  
201 17 สิงหาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  92.04   1,586.00   52.00   1,770.00  
202 18 สิงหาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  88.92   1,646.00   57.00   590.00  
203 19 สิงหาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  87.36   1,577.00   52.00   -    
204 20 สิงหาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  92.95   1,622.00   55.00   1,770.00  
205 21 สิงหาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  44.01   1,354.00   27.00   1,180.00  
206 22 สิงหาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  25.12   955.00   16.00   -    
207 23 สิงหาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  40.32   1,287.00   24.00   1,180.00  
208 24 สิงหาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  43.68   1,383.00   28.00   2,360.00  
209 25 สิงหาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  67.34   1,474.00   37.00   2,360.00  
210 26 สิงหาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  25.28   979.00   16.00   1,770.00  
211 27 สิงหาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  63.58   1,449.00   34.00   1,770.00  
212 28 สิงหาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  73.60   1,479.00   40.00   2,360.00  
213 29 สิงหาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  100.65   1,655.00   61.00   1,180.00  
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ตารางผนวก  ก.2  (ต่อ) 

ล าดับที่ วันที่ อุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟน ค่าโฆษณา (บาท) 
จ านวนผู้เข้าชม 

(ครั้ง) 
จ านวนคลิก (ครั้ง) ยอดขาย   (บาท) 

214 30 สิงหาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  118.14   1,707.00   66.00   -    
215 31 สิงหาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  96.25   1,612.00   55.00   -    
216 01 กันยายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  112.20   1,657.00   60.00   1,770.00  
217 02 กันยายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  77.28   1,511.00   42.00   590.00  
218 03 กันยายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  75.90   1,545.00   46.00   1,180.00  
219 04 กันยายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  84.13   1,561.00   47.00   1,770.00  
220 05 กันยายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  85.50   1,542.00   45.00   -    
221 06 กันยายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  63.72   1,461.00   36.00   1,180.00  
222 07 กันยายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  85.80   1,620.00   55.00   1,180.00  
223 08 กันยายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  89.04   1,621.00   53.00   -    
224 09 กันยายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  65.91   1,493.00   39.00   590.00  
225 10 กันยายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  89.65   1,621.00   55.00   1,180.00  
226 11 กันยายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  91.06   1,627.00   58.00   -    
227 12 กันยายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  78.96   1,572.00   47.00   1,180.00  
228 13 กันยายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  88.92   1,639.00   57.00   590.00  
229 14 กันยายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  87.36   1,568.00   48.00   -    
230 15 กันยายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  87.36   1,567.00   48.00   1,770.00  
231 16 กันยายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  77.42   1,570.00   49.00   590.00  
232 17 กันยายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  99.18   1,649.00   58.00   590.00  
233 18 กันยายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  103.60   1,627.00   56.00   -    



 
 

 
 

104 

ตารางผนวก  ก.2  (ต่อ) 

ล าดับที่ วันที่ อุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟน ค่าโฆษณา (บาท) 
จ านวนผู้เข้าชม 

(ครั้ง) 
จ านวนคลิก (ครั้ง) ยอดขาย   (บาท) 

234 19 กันยายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  114.56   1,696.00   64.00   1,180.00  
235 20 กันยายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  106.20   1,652.00   60.00   2,360.00  
236 21 กันยายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  50.49   1,365.00   27.00   -    
237 22 กันยายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  49.68   1,372.00   27.00   590.00  
238 23 กันยายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  28.05   1,033.00   17.00   1,180.00  
239 24 กันยายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  44.75   1,314.00   25.00   1,180.00  
240 25 กันยายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  35.34   1,144.00   19.00   2,360.00  
241 26 กันยายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  30.02   1,093.00   19.00   1,180.00  
242 27 กันยายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  50.49   1,368.00   27.00   1,180.00  
243 28 กันยายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  28.00   960.00   16.00   2,360.00  
244 29 กันยายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  149.60   1,835.00   80.00   -    
245 30 กันยายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  106.72   1,635.00   58.00   2,360.00  
246 01 ตุลาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  97.35   1,655.00   59.00   -    
247 02 ตุลาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  76.97   1,515.00   43.00   -    
248 03 ตุลาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  104.50   1,616.00   55.00   590.00  
249 04 ตุลาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  106.20   1,671.00   60.00   2,360.00  
250 05 ตุลาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  81.12   1,587.00   52.00   590.00  
251 06 ตุลาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  68.88   1,516.00   41.00   -    
252 07 ตุลาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  77.74   1,548.00   46.00   -    
253 08 ตุลาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  84.76   1,589.00   52.00   590.00  
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ตารางผนวก  ก.2  (ต่อ) 

ล าดับที่ วันที่ อุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟน ค่าโฆษณา (บาท) 
จ านวนผู้เข้าชม 

(ครั้ง) 
จ านวนคลิก (ครั้ง) ยอดขาย   (บาท) 

254 09 ตุลาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  73.79   1,567.00   47.00   1,770.00  
255 10 ตุลาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  60.48   1,453.00   36.00   1,180.00  
256 11 ตุลาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  81.12   1,595.00   52.00   1,770.00  
257 12 ตุลาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  101.92   1,631.00   56.00   2,360.00  
258 13 ตุลาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  83.21   1,616.00   53.00   1,180.00  
259 14 ตุลาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  85.68   1,599.00   51.00   590.00  
260 15 ตุลาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  76.44   1,554.00   49.00   2,360.00  
261 16 ตุลาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  112.00   1,681.00   64.00   1,180.00  
262 17 ตุลาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  91.63   1,556.00   49.00   -    
263 18 ตุลาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  104.88   1,636.00   57.00   1,770.00  
264 19 ตุลาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  100.65   1,667.00   61.00   590.00  
265 20 ตุลาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  87.71   1,568.00   49.00   -    
266 21 ตุลาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  115.90   1,668.00   61.00   -    
267 22 ตุลาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  60.18   1,441.00   34.00   1,770.00  
268 23 ตุลาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  29.64   1,055.00   19.00   1,770.00  
269 24 ตุลาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  63.84   1,475.00   38.00   -    
270 25 ตุลาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  32.11   1,136.00   19.00   1,770.00  
271 26 ตุลาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  50.53   1,418.00   31.00   2,360.00  
272 27 ตุลาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  45.53   1,403.00   29.00   -    
273 28 ตุลาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  38.64   1,276.00   23.00   1,180.00  
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ตารางผนวก  ก.2  (ต่อ) 

ล าดับที่ วันที่ อุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟน ค่าโฆษณา (บาท) 
จ านวนผู้เข้าชม 

(ครั้ง) 
จ านวนคลิก (ครั้ง) ยอดขาย   (บาท) 

274 29 ตุลาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  24.96   887.00   16.00   1,180.00  
275 30 ตุลาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  114.66   1,684.00   63.00   1,180.00  
276 31 ตุลาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  127.09   1,764.00   71.00   590.00  
277 01 พฤศจิกายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  138.06   1,809.00   78.00   1,770.00  
278 02 พฤศจิกายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  85.75   1,561.00   49.00   1,770.00  
279 03 พฤศจิกายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  73.50   1,500.00   42.00   1,770.00  
280 04 พฤศจิกายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  76.67   1,512.00   41.00   1,770.00  
281 05 พฤศจิกายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  66.24   1,450.00   36.00   590.00  
282 06 พฤศจิกายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  85.80   1,583.00   52.00   590.00  
283 07 พฤศจิกายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  98.45   1,615.00   55.00   2,360.00  
284 08 พฤศจิกายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  102.60   1,607.00   54.00   1,770.00  
285 09 พฤศจิกายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  115.05   1,700.00   65.00   1,180.00  
286 10 พฤศจิกายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  93.60   1,661.00   60.00   590.00  
287 11 พฤศจิกายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  100.80   1,664.00   60.00   1,180.00  
288 12 พฤศจิกายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  84.50   1,593.00   50.00   -    
289 13 พฤศจิกายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  78.24   1,572.00   48.00   -    
290 14 พฤศจิกายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  89.49   1,630.00   57.00   1,770.00  
291 15 พฤศจิกายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  104.16   1,678.00   62.00   2,360.00  
292 16 พฤศจิกายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  123.24   1,813.00   79.00   2,360.00  
293 17 พฤศจิกายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  103.74   1,629.00   57.00   -    
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ตารางผนวก  ก.2  (ต่อ) 

ล าดับที่ วันที่ อุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟน ค่าโฆษณา (บาท) 
จ านวนผู้เข้าชม 

(ครั้ง) 
จ านวนคลิก (ครั้ง) ยอดขาย   (บาท) 

294 18 พฤศจิกายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  69.92   1,498.00   38.00   590.00  
295 19 พฤศจิกายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  103.95   1,696.00   63.00   590.00  
296 20 พฤศจิกายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  98.45   1,618.00   55.00   590.00  
297 21 พฤศจิกายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  66.96   1,472.00   36.00   590.00  
298 22 พฤศจิกายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  99.54   1,685.00   63.00   1,770.00  
299 23 พฤศจิกายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  71.06   1,498.00   38.00   1,180.00  
300 24 พฤศจิกายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  82.80   1,539.00   45.00   -    
301 25 พฤศจิกายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  97.35   1,672.00   59.00   1,180.00  
302 26 พฤศจิกายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  62.65   1,458.00   35.00   1,770.00  
303 27 พฤศจิกายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  74.34   1,502.00   42.00   1,770.00  
304 28 พฤศจิกายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  99.36   1,604.00   54.00   -    
305 29 พฤศจิกายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  100.65   1,673.00   61.00   1,770.00  
306 30 พฤศจิกายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  85.92   1,557.00   48.00   2,360.00  
307 01 กรกฎาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  75.25   1,504.00   43.00   250.00  
308 02 กรกฎาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  114.07   1,656.00   61.00   750.00  
309 03 กรกฎาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  73.60   1,488.00   40.00   -    
310 04 กรกฎาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  75.90   1,541.00   46.00   250.00  
311 05 กรกฎาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  64.44   1,468.00   36.00   500.00  
312 06 กรกฎาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  115.90   1,671.00   61.00   750.00  
313 07 กรกฎาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  77.88   1,525.00   44.00   250.00  
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ตารางผนวก  ก.2  (ต่อ) 

ล าดับที่ วันที่ อุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟน ค่าโฆษณา (บาท) 
จ านวนผู้เข้าชม 

(ครั้ง) 
จ านวนคลิก (ครั้ง) ยอดขาย   (บาท) 

314 08 กรกฎาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  101.40   1,703.00   65.00   -    
315 09 กรกฎาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  60.48   1,453.00   36.00   750.00  
316 10 กรกฎาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  77.74   1,528.00   46.00   250.00  
317 11 กรกฎาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  91.28   1,643.00   56.00   250.00  
318 12 กรกฎาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  87.92   1,626.00   56.00   -    
319 13 กรกฎาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  82.32   1,569.00   49.00   -    
320 14 กรกฎาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  81.12   1,589.00   52.00   -    
321 15 กรกฎาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  107.38   1,669.00   59.00   750.00  
322 16 กรกฎาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  86.90   1,601.00   55.00   750.00  
323 17 กรกฎาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  92.34   1,622.00   54.00   750.00  
324 18 กรกฎาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  96.20   1,592.00   52.00   250.00  
325 19 กรกฎาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  109.19   1,652.00   61.00   250.00  
326 20 กรกฎาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  90.27   1,587.00   51.00   -    
327 21 กรกฎาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  48.62   1,325.00   26.00   750.00  
328 22 กรกฎาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  40.48   1,224.00   22.00   500.00  
329 23 กรกฎาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  62.70   1,490.00   38.00   -    
330 24 กรกฎาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  35.80   1,189.00   20.00   -    
331 25 กรกฎาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  74.40   1,497.00   40.00   750.00  
332 26 กรกฎาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  36.34   1,298.00   23.00   -    
333 27 กรกฎาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  71.06   1,482.00   38.00   250.00  
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ตารางผนวก  ก.2  (ต่อ) 

ล าดับที่ วันที่ อุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟน ค่าโฆษณา (บาท) 
จ านวนผู้เข้าชม 

(ครั้ง) 
จ านวนคลิก (ครั้ง) ยอดขาย   (บาท) 

334 28 กรกฎาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  40.48   1,236.00   22.00   250.00  
335 29 กรกฎาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  127.05   1,816.00   77.00   750.00  
336 30 กรกฎาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  134.25   1,778.00   75.00   250.00  
337 31 กรกฎาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  113.28   1,683.00   64.00   250.00  
338 01 สิงหาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  96.25   1,609.00   55.00   750.00  
339 02 สิงหาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  93.50   1,596.00   50.00   -    
340 03 สิงหาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  79.12   1,504.00   43.00   -    
341 04 สิงหาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  85.80   1,582.00   52.00   500.00  
342 05 สิงหาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  87.71   1,569.00   49.00   250.00  
343 06 สิงหาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  100.70   1,606.00   53.00   -    
344 07 สิงหาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  70.80   1,483.00   40.00   250.00  
345 08 สิงหาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  79.56   1,591.00   51.00   -    
346 09 สิงหาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  60.48   1,469.00   36.00   -    
347 10 สิงหาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  74.36   1,531.00   44.00   750.00  
348 11 สิงหาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  102.69   1,676.00   63.00   500.00  
349 12 สิงหาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  75.36   1,560.00   48.00   250.00  
350 13 สิงหาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  82.32   1,567.00   49.00   500.00  
351 14 สิงหาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  92.04   1,672.00   59.00   500.00  
352 15 สิงหาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  109.20   1,661.00   60.00   500.00  
353 16 สิงหาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  99.54   1,659.00   63.00   750.00  
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ตารางผนวก  ก.2  (ต่อ) 

ล าดับที่ วันที่ อุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟน ค่าโฆษณา (บาท) 
จ านวนผู้เข้าชม 

(ครั้ง) 
จ านวนคลิก (ครั้ง) ยอดขาย   (บาท) 

354 17 สิงหาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  95.76   1,647.00   56.00   500.00  
355 18 สิงหาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  114.70   1,681.00   62.00   500.00  
356 19 สิงหาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  116.35   1,722.00   65.00   500.00  
357 20 สิงหาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  111.51   1,675.00   63.00   250.00  
358 21 สิงหาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  29.92   994.00   16.00   -    
359 22 สิงหาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  71.76   1,488.00   39.00   -    
360 23 สิงหาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  62.70   1,475.00   38.00   -    
361 24 สิงหาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  62.65   1,460.00   35.00   250.00  
362 25 สิงหาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  72.54   1,497.00   39.00   250.00  
363 26 สิงหาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  52.14   1,436.00   33.00   -    
364 27 สิงหาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  48.62   1,337.00   26.00   500.00  
365 28 สิงหาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  47.84   1,328.00   26.00   750.00  
366 29 สิงหาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  122.10   1,771.00   74.00   750.00  
367 30 สิงหาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  123.51   1,745.00   69.00   500.00  
368 31 สิงหาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  99.12   1,646.00   56.00   750.00  
369 01 กันยายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  71.75   1,510.00   41.00   250.00  
370 02 กันยายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  108.46   1,644.00   58.00   750.00  
371 03 กันยายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  108.56   1,654.00   59.00   500.00  
372 04 กันยายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  61.05   1,471.00   37.00   250.00  
373 05 กันยายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  114.56   1,697.00   64.00   750.00  
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ตารางผนวก  ก.2  (ต่อ) 

ล าดับที่ วันที่ อุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟน ค่าโฆษณา (บาท) 
จ านวนผู้เข้าชม 

(ครั้ง) 
จ านวนคลิก (ครั้ง) ยอดขาย   (บาท) 

374 06 กันยายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  70.30   1,455.00   37.00   -    
375 07 กันยายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  99.12   1,632.00   56.00   -    
376 08 กันยายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  71.76   1,549.00   46.00   750.00  
377 09 กันยายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  89.04   1,623.00   53.00   -    
378 10 กันยายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  109.85   1,701.00   65.00   750.00  
379 11 กันยายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  105.95   1,714.00   65.00   750.00  
380 12 กันยายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  100.48   1,678.00   64.00   750.00  
381 13 กันยายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  100.80   1,661.00   60.00   -    
382 14 กันยายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  73.32   1,568.00   47.00   -    
383 15 กันยายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  92.82   1,594.00   51.00   500.00  
384 16 กันยายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  74.26   1,554.00   47.00   250.00  
385 17 กันยายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  100.89   1,668.00   59.00   750.00  
386 18 กันยายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  111.00   1,667.00   60.00   -    
387 19 กันยายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  94.87   1,617.00   53.00   -    
388 20 กันยายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  115.05   1,705.00   65.00   250.00  
389 21 กันยายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  29.92   999.00   16.00   500.00  
390 22 กันยายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  62.56   1,443.00   34.00   500.00  
391 23 กันยายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  59.40   1,456.00   36.00   250.00  
392 24 กันยายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  28.64   970.00   16.00   250.00  
393 25 กันยายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  65.10   1,472.00   35.00   500.00  
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ตารางผนวก  ก.2  (ต่อ) 

ล าดับที่ วันที่ อุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟน ค่าโฆษณา (บาท) 
จ านวนผู้เข้าชม 

(ครั้ง) 
จ านวนคลิก (ครั้ง) ยอดขาย   (บาท) 

394 26 กันยายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  26.86   1,032.00   17.00   250.00  
395 27 กันยายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  43.01   1,266.00   23.00   -    
396 28 กันยายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  60.72   1,428.00   33.00   500.00  
397 29 กันยายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  128.70   1,820.00   78.00   250.00  
398 30 กันยายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  114.56   1,683.00   64.00   750.00  
399 01 ตุลาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  109.74   1,682.00   62.00   500.00  
400 02 ตุลาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  71.75   1,505.00   41.00   250.00  
401 03 ตุลาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  112.20   1,659.00   60.00   500.00  
402 04 ตุลาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  104.88   1,629.00   57.00   250.00  
403 05 ตุลาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  80.85   1,564.00   49.00   500.00  
404 06 ตุลาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  94.87   1,615.00   53.00   250.00  
405 07 ตุลาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  93.10   1,559.00   49.00   -    
406 08 ตุลาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  97.35   1,619.00   55.00   250.00  
407 09 ตุลาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  54.60   1,454.00   35.00   750.00  
408 10 ตุลาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  84.00   1,598.00   50.00   500.00  
409 11 ตุลาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  94.64   1,638.00   56.00   -    
410 12 ตุลาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  86.39   1,614.00   53.00   250.00  
411 13 ตุลาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  83.21   1,600.00   53.00   750.00  
412 14 ตุลาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  107.52   1,692.00   64.00   -    
413 15 ตุลาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  78.00   1,581.00   50.00   750.00  
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ตารางผนวก  ก.2  (ต่อ) 

ล าดับที่ วันที่ อุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟน ค่าโฆษณา (บาท) 
จ านวนผู้เข้าชม 

(ครั้ง) 
จ านวนคลิก (ครั้ง) ยอดขาย   (บาท) 

414 16 ตุลาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  87.36   1,566.00   48.00   750.00  
415 17 ตุลาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  96.38   1,663.00   61.00   250.00  
416 18 ตุลาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  102.60   1,657.00   60.00   -    
417 19 ตุลาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  99.90   1,603.00   54.00   -    
418 20 ตุลาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  87.71   1,563.00   49.00   750.00  
419 21 ตุลาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  109.74   1,695.00   62.00   750.00  
420 22 ตุลาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  72.93   1,497.00   39.00   500.00  
421 23 ตุลาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  29.44   962.00   16.00   250.00  
422 24 ตุลาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  61.05   1,469.00   37.00   250.00  
423 25 ตุลาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  68.02   1,489.00   38.00   750.00  
424 26 ตุลาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  37.20   1,194.00   20.00   750.00  
425 27 ตุลาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  44.24   1,391.00   28.00   250.00  
426 28 ตุลาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  41.14   1,247.00   22.00   750.00  
427 29 ตุลาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  57.04   1,413.00   31.00   -    
428 30 ตุลาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  132.00   1,834.00   80.00   -    
429 31 ตุลาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  94.87   1,617.00   53.00   500.00  
430 01 พฤศจิกายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  115.05   1,710.00   65.00   500.00  
431 02 พฤศจิกายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  77.00   1,526.00   44.00   500.00  
432 03 พฤศจิกายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  74.80   1,477.00   40.00   -    
433 04 พฤศจิกายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  82.80   1,537.00   45.00   750.00  
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ตารางผนวก  ก.2  (ต่อ) 

ล าดับที่ วันที่ อุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟน ค่าโฆษณา (บาท) 
จ านวนผู้เข้าชม 

(ครั้ง) 
จ านวนคลิก (ครั้ง) ยอดขาย   (บาท) 

434 05 พฤศจิกายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  105.60   1,689.00   64.00   -    
435 06 พฤศจิกายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  100.24   1,633.00   56.00   500.00  
436 07 พฤศจิกายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  72.20   1,482.00   38.00   -    
437 08 พฤศจิกายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  100.89   1,640.00   57.00   -    
438 09 พฤศจิกายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  78.00   1,593.00   50.00   500.00  
439 10 พฤศจิกายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  78.96   1,571.00   47.00   750.00  
440 11 พฤศจิกายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  74.36   1,549.00   44.00   750.00  
441 12 พฤศจิกายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  104.32   1,696.00   64.00   250.00  
442 13 พฤศจิกายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  76.93   1,556.00   49.00   250.00  
443 14 พฤศจิกายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  102.48   1,659.00   61.00   250.00  
444 15 พฤศจิกายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  102.48   1,651.00   61.00   500.00  
445 16 พฤศจิกายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  100.24   1,649.00   56.00   750.00  
446 17 พฤศจิกายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  139.83   1,811.00   79.00   250.00  
447 18 พฤศจิกายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  147.73   1,767.00   79.00   250.00  
448 19 พฤศจิกายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  115.92   1,699.00   63.00   250.00  
449 20 พฤศจิกายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  92.40   1,630.00   56.00   -    
450 21 พฤศจิกายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  76.97   1,506.00   43.00   750.00  
451 22 พฤศจิกายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  113.46   1,671.00   61.00   750.00  
452 23 พฤศจิกายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  69.52   1,546.00   44.00   500.00  
453 24 พฤศจิกายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  95.37   1,596.00   51.00   500.00  
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ตารางผนวก  ก.2  (ต่อ) 

ล าดับที่ วันที่ อุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟน ค่าโฆษณา (บาท) 
จ านวนผู้เข้าชม 

(ครั้ง) 
จ านวนคลิก (ครั้ง) ยอดขาย   (บาท) 

454 25 พฤศจิกายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  119.60   1,719.00   65.00   750.00  
455 26 พฤศจิกายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  95.70   1,633.00   58.00   750.00  
456 27 พฤศจิกายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  116.35   1,715.00   65.00   -    
457 28 พฤศจิกายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  72.57   1,515.00   41.00   750.00  
458 29 พฤศจิกายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  117.76   1,688.00   64.00   750.00  
459 30 พฤศจิกายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  82.50   1,585.00   50.00   250.00  

  รวม  38,385.57   709,118.00   22,196.00   349,345.00  
 
ตารางผนวก  ก.3  ตารางข้อมูลกลุ่มตัวอย่างตลาดอีมาร์เก็ตเพลสในแอปพลิเคชันอีเลฟเว่นสตรีท 

ล าดับที่ วันที่ อุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟน ค่าโฆษณา (บาท) 
จ านวนผู้เข้าชม 

(ครั้ง) 
จ านวนคลิก (ครั้ง) ยอดขาย   (บาท) 

1 01 กรกฎาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  96.25   1,606.00   55.00   349.00  
2 02 กรกฎาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  74.80   1,478.00   40.00   1,047.00  
3 03 กรกฎาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  75.44   1,521.00   41.00   1,396.00  
4 04 กรกฎาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  83.16   1,542.00   44.00   1,396.00  
5 05 กรกฎาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  91.29   1,594.00   51.00   349.00  
6 06 กรกฎาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  123.50   1,723.00   65.00   -    
7 07 กรกฎาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  115.05   1,722.00   65.00   -    
8 08 กรกฎาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  114.66   1,681.00   63.00   698.00  
9 09 กรกฎาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  118.40   1,678.00   64.00   698.00  
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ตารางผนวก  ก.3  (ต่อ) 

ล าดับที่ วันที่ อุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟน ค่าโฆษณา (บาท) 
จ านวนผู้เข้าชม 

(ครั้ง) 
จ านวนคลิก (ครั้ง) ยอดขาย   (บาท) 

10 10 กรกฎาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  84.18   1,546.00   46.00   1,047.00  
11 11 กรกฎาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  95.16   1,596.00   52.00   698.00  
12 12 กรกฎาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  116.48   1,676.00   64.00   698.00  
13 13 กรกฎาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  82.32   1,572.00   49.00   -    
14 14 กรกฎาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  73.32   1,568.00   47.00   1,396.00  
15 15 กรกฎาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  87.36   1,567.00   48.00   698.00  
16 16 กรกฎาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  121.55   1,705.00   65.00   698.00  
17 17 กรกฎาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  122.20   1,712.00   65.00   349.00  
18 18 กรกฎาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  105.45   1,627.00   57.00   349.00  
19 19 กรกฎาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  96.39   1,593.00   51.00   349.00  
20 20 กรกฎาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  110.92   1,655.00   59.00   698.00  
21 21 กรกฎาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  57.97   1,412.00   31.00   698.00  
22 22 กรกฎาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  31.50   1,105.00   18.00   1,047.00  
23 23 กรกฎาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  59.84   1,439.00   32.00   1,047.00  
24 24 กรกฎาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  42.32   1,251.00   23.00   1,047.00  
25 25 กรกฎาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  58.59   1,424.00   31.00   698.00  
26 26 กรกฎาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  55.49   1,419.00   31.00   349.00  
27 27 กรกฎาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  68.40   1,472.00   36.00   349.00  
28 28 กรกฎาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  33.63   1,110.00   19.00   349.00  
29 29 กรกฎาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  92.82   1,578.00   51.00   349.00  



 
 

 
 

117 

ตารางผนวก  ก.3  (ต่อ) 

ล าดับที่ วันที่ อุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟน ค่าโฆษณา (บาท) 
จ านวนผู้เข้าชม 

(ครั้ง) 
จ านวนคลิก (ครั้ง) ยอดขาย   (บาท) 

30 30 กรกฎาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  122.10   1,720.00   66.00   -    
31 31 กรกฎาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  113.46   1,690.00   62.00   -    
32 01 สิงหาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  87.84   1,566.00   48.00   -    
33 02 สิงหาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  116.48   1,678.00   64.00   1,047.00  
34 03 สิงหาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  65.52   1,484.00   39.00   1,047.00  
35 04 สิงหาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  85.80   1,616.00   55.00   1,047.00  
36 05 สิงหาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  78.26   1,503.00   43.00   349.00  
37 06 สิงหาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  114.07   1,673.00   61.00   1,396.00  
38 07 สิงหาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  116.56   1,682.00   62.00   1,047.00  
39 08 สิงหาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  96.20   1,592.00   52.00   1,047.00  
40 09 สิงหาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  115.29   1,666.00   61.00   698.00  
41 10 สิงหาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  73.32   1,485.00   39.00   1,047.00  
42 11 สิงหาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  114.07   1,670.00   61.00   698.00  
43 12 สิงหาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  101.50   1,635.00   58.00   1,047.00  
44 13 สิงหาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  91.63   1,560.00   49.00   1,047.00  
45 14 สิงหาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  114.08   1,679.00   62.00   1,047.00  
46 15 สิงหาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  107.73   1,628.00   57.00   -    
47 16 สิงหาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  98.45   1,625.00   55.00   1,047.00  
48 17 สิงหาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  93.10   1,561.00   49.00   349.00  
49 18 สิงหาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  90.27   1,579.00   51.00   -    



 
 

 
 

118 

ตารางผนวก  ก.3  (ต่อ) 

ล าดับที่ วันที่ อุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟน ค่าโฆษณา (บาท) 
จ านวนผู้เข้าชม 

(ครั้ง) 
จ านวนคลิก (ครั้ง) ยอดขาย   (บาท) 

50 19 สิงหาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  103.74   1,634.00   57.00   698.00  
51 20 สิงหาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  109.15   1,652.00   59.00   698.00  
52 21 สิงหาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  69.54   1,475.00   38.00   698.00  
53 22 สิงหาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  32.94   1,136.00   18.00   1,396.00  
54 23 สิงหาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  36.40   1,157.00   20.00   698.00  
55 24 สิงหาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  62.16   1,468.00   37.00   349.00  
56 25 สิงหาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  29.64   1,079.00   19.00   349.00  
57 26 สิงหาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  65.52   1,469.00   36.00   349.00  
58 27 สิงหาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  39.27   1,197.00   21.00   349.00  
59 28 สิงหาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  30.08   956.00   16.00   349.00  
60 29 สิงหาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  136.90   1,796.00   74.00   1,047.00  
61 30 สิงหาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  111.51   1,668.00   59.00   1,047.00  
62 31 สิงหาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  141.00   1,760.00   75.00   1,047.00  
63 01 กันยายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  67.32   1,451.00   36.00   1,396.00  
64 02 กันยายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  78.75   1,545.00   45.00   1,047.00  
65 03 กันยายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  72.93   1,498.00   39.00   1,047.00  
66 04 กันยายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  104.88   1,640.00   57.00   1,047.00  
67 05 กันยายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  115.29   1,674.00   61.00   349.00  
68 06 กันยายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  75.18   1,517.00   42.00   349.00  
69 07 กันยายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  91.20   1,555.00   48.00   698.00  



 
 

 
 

119 

ตารางผนวก  ก.3  (ต่อ) 

ล าดับที่ วันที่ อุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟน ค่าโฆษณา (บาท) 
จ านวนผู้เข้าชม 

(ครั้ง) 
จ านวนคลิก (ครั้ง) ยอดขาย   (บาท) 

70 08 กันยายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  65.49   1,457.00   37.00   698.00  
71 09 กันยายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  70.98   1,497.00   39.00   1,047.00  
72 10 กันยายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  114.70   1,684.00   62.00   698.00  
73 11 กันยายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  111.63   1,650.00   61.00   698.00  
74 12 กันยายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  89.67   1,568.00   49.00   -    
75 13 กันยายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  94.64   1,576.00   52.00   349.00  
76 14 กันยายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  80.64   1,552.00   48.00   698.00  
77 15 กันยายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  87.36   1,643.00   56.00   1,047.00  
78 16 กันยายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  103.74   1,634.00   57.00   698.00  
79 17 กันยายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  106.59   1,627.00   57.00   698.00  
80 18 กันยายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  95.88   1,591.00   51.00   349.00  
81 19 กันยายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  99.90   1,624.00   54.00   698.00  
82 20 กันยายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  117.18   1,699.00   62.00   698.00  
83 21 กันยายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  43.24   1,272.00   23.00   -    
84 22 กันยายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  44.88   1,289.00   24.00   -    
85 23 กันยายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  50.75   1,410.00   29.00   1,047.00  
86 24 กันยายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  72.93   1,485.00   39.00   -    
87 25 กันยายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  53.36   1,423.00   29.00   698.00  
88 26 กันยายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  71.82   1,482.00   38.00   698.00  
89 27 กันยายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  57.28   1,447.00   32.00   1,396.00  



 
 

 
 

120 

ตารางผนวก  ก.3  (ต่อ) 

ล าดับที่ วันที่ อุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟน ค่าโฆษณา (บาท) 
จ านวนผู้เข้าชม 

(ครั้ง) 
จ านวนคลิก (ครั้ง) ยอดขาย   (บาท) 

90 28 กันยายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  62.70   1,443.00   33.00   1,047.00  
91 29 กันยายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  138.06   1,812.00   78.00   349.00  
92 30 กันยายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  94.64   1,593.00   52.00   -    
93 01 ตุลาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  127.65   1,736.00   69.00   1,396.00  
94 02 ตุลาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  111.63   1,656.00   61.00   349.00  
95 03 ตุลาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  104.31   1,626.00   57.00   -    
96 04 ตุลาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  80.08   1,539.00   44.00   1,047.00  
97 05 ตุลาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  72.24   1,508.00   43.00   1,047.00  
98 06 ตุลาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  54.60   1,474.00   35.00   -    
99 07 ตุลาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  92.82   1,578.00   51.00   349.00  
100 08 ตุลาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  76.67   1,506.00   41.00   349.00  
101 09 ตุลาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  110.92   1,655.00   59.00   1,396.00  
102 10 ตุลาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  120.25   1,716.00   65.00   698.00  
103 11 ตุลาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  81.27   1,535.00   43.00   -    
104 12 ตุลาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  92.12   1,564.00   49.00   698.00  
105 13 ตุลาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  104.72   1,638.00   56.00   1,396.00  
106 14 ตุลาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  113.75   1,711.00   65.00   -    
107 15 ตุลาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  91.63   1,552.00   49.00   1,396.00  
108 16 ตุลาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  95.68   1,582.00   52.00   -    
109 17 ตุลาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  105.84   1,643.00   56.00   349.00  



 
 

 
 

121 

ตารางผนวก  ก.3  (ต่อ) 

ล าดับที่ วันที่ อุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟน ค่าโฆษณา (บาท) 
จ านวนผู้เข้าชม 

(ครั้ง) 
จ านวนคลิก (ครั้ง) ยอดขาย   (บาท) 

110 18 ตุลาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  98.45   1,620.00   55.00   349.00  
111 19 ตุลาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  89.30   1,561.00   47.00   698.00  
112 20 ตุลาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  100.89   1,636.00   57.00   698.00  
113 21 ตุลาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  107.38   1,650.00   59.00   349.00  
114 22 ตุลาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  40.70   1,231.00   22.00   698.00  
115 23 ตุลาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  69.54   1,489.00   38.00   -    
116 24 ตุลาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  71.37   1,478.00   39.00   1,396.00  
117 25 ตุลาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  32.76   1,110.00   18.00   1,396.00  
118 26 ตุลาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  26.88   951.00   16.00   698.00  
119 27 ตุลาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  46.80   1,418.00   30.00   -    
120 28 ตุลาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  34.58   1,136.00   19.00   1,047.00  
121 29 ตุลาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  65.45   1,461.00   35.00   349.00  
122 30 ตุลาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  139.12   1,782.00   74.00   349.00  
123 31 ตุลาคม 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  129.50   1,738.00   70.00   349.00  
124 01 พฤศจิกายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  141.75   1,765.00   75.00   1,396.00  
125 02 พฤศจิกายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  67.68   1,458.00   36.00   1,396.00  
126 03 พฤศจิกายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  91.63   1,572.00   49.00   -    
127 04 พฤศจิกายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  82.25   1,561.00   47.00   698.00  
128 05 พฤศจิกายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  80.41   1,520.00   43.00   698.00  
129 06 พฤศจิกายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  119.60   1,708.00   65.00   1,047.00  



 
 

 
 

122 

ตารางผนวก  ก.3  (ต่อ) 

ล าดับที่ วันที่ อุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟน ค่าโฆษณา (บาท) 
จ านวนผู้เข้าชม 

(ครั้ง) 
จ านวนคลิก (ครั้ง) ยอดขาย   (บาท) 

130 07 พฤศจิกายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  66.15   1,474.00   35.00   -    
131 08 พฤศจิกายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  68.02   1,484.00   38.00   349.00  
132 09 พฤศจิกายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  108.30   1,629.00   57.00   1,047.00  
133 10 พฤศจิกายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  84.96   1,570.00   48.00   349.00  
134 11 พฤศจิกายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  81.90   1,525.00   45.00   349.00  
135 12 พฤศจิกายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  103.60   1,642.00   56.00   349.00  
136 13 พฤศจิกายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  115.29   1,693.00   63.00   349.00  
137 14 พฤศจิกายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  98.82   1,600.00   54.00   1,396.00  
138 15 พฤศจิกายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  140.14   1,755.00   77.00   1,047.00  
139 16 พฤศจิกายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  112.56   1,707.00   67.00   1,396.00  
140 17 พฤศจิกายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  113.88   1,751.00   73.00   1,047.00  
141 18 พฤศจิกายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  70.98   1,485.00   39.00   698.00  
142 19 พฤศจิกายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  87.89   1,568.00   47.00   1,047.00  
143 20 พฤศจิกายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  86.48   1,525.00   46.00   698.00  
144 21 พฤศจิกายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  86.95   1,550.00   47.00   698.00  
145 22 พฤศจิกายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  73.71   1,498.00   39.00   1,396.00  
146 23 พฤศจิกายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  84.60   1,539.00   45.00   698.00  
147 24 พฤศจิกายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  115.94   1,696.00   62.00   1,047.00  
148 25 พฤศจิกายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  74.25   1,546.00   45.00   -    
149 26 พฤศจิกายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  110.98   1,699.00   62.00   -    



 
 

 
 

123 

ตารางผนวก  ก.3  (ต่อ) 

ล าดับที่ วันที่ อุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟน ค่าโฆษณา (บาท) 
จ านวนผู้เข้าชม 

(ครั้ง) 
จ านวนคลิก (ครั้ง) ยอดขาย   (บาท) 

150 27 พฤศจิกายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  84.96   1,566.00   48.00   1,047.00  
151 28 พฤศจิกายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  112.24   1,653.00   61.00   349.00  
152 29 พฤศจิกายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  103.95   1,692.00   63.00   -    
153 30 พฤศจิกายน 2561 ชุดหูฟังไร้สาย  91.29   1,584.00   51.00   -    
154 01 กรกฎาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  65.52   1,614.00   55.00   1,180.00  
155 02 กรกฎาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  86.02   1,601.00   54.00   2,360.00  
156 03 กรกฎาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  117.76   1,763.00   71.00   2,360.00  
157 04 กรกฎาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  115.29   1,739.00   70.00   1,180.00  
158 05 กรกฎาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  96.66   1,649.00   57.00   590.00  
159 06 กรกฎาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  110.20   1,710.00   65.00   590.00  
160 07 กรกฎาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  89.18   1,603.00   54.00   1,180.00  
161 08 กรกฎาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  63.70   1,620.00   55.00   2,360.00  
162 09 กรกฎาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  107.30   1,656.00   60.00   -    
163 10 กรกฎาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  78.69   1,639.00   57.00   1,180.00  
164 11 กรกฎาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  95.16   1,597.00   50.00   590.00  
165 12 กรกฎาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  112.84   1,722.00   67.00   2,360.00  
166 13 กรกฎาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  107.73   1,693.00   64.00   1,180.00  
167 14 กรกฎาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  94.64   1,646.00   58.00   590.00  
168 15 กรกฎาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  111.02   1,708.00   66.00   1,180.00  
169 16 กรกฎาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  121.55   1,731.00   70.00   1,180.00  
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ตารางผนวก  ก.3  (ต่อ) 

ล าดับที่ วันที่ อุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟน ค่าโฆษณา (บาท) 
จ านวนผู้เข้าชม 

(ครั้ง) 
จ านวนคลิก (ครั้ง) ยอดขาย   (บาท) 

170 17 กรกฎาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  109.04   1,669.00   60.00   1,770.00  
171 18 กรกฎาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  90.65   1,581.00   52.00   590.00  
172 19 กรกฎาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  111.51   1,627.00   57.00   2,360.00  
173 20 กรกฎาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  97.76   1,650.00   56.00   2,360.00  
174 21 กรกฎาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  57.97   1,473.00   36.00   1,180.00  
175 22 กรกฎาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  73.71   1,524.00   42.00   -    
176 23 กรกฎาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  39.27   1,289.00   23.00   -    
177 24 กรกฎาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  69.92   1,475.00   40.00   1,770.00  
178 25 กรกฎาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  43.47   1,451.00   38.00   2,360.00  
179 26 กรกฎาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  58.24   1,430.00   33.00   2,360.00  
180 27 กรกฎาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  39.27   1,269.00   23.00   1,770.00  
181 28 กรกฎาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  42.32   1,294.00   24.00   1,180.00  
182 29 กรกฎาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  137.97   1,846.00   80.00   -    
183 30 กรกฎาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  110.98   1,620.00   57.00   -    
184 31 กรกฎาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  150.10   1,769.00   87.00   1,180.00  
185 01 สิงหาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  81.90   1,573.00   47.00   2,360.00  
186 02 สิงหาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  65.52   1,523.00   41.00   1,770.00  
187 03 สิงหาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  118.40   1,747.00   68.00   -    
188 04 สิงหาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  80.52   1,609.00   54.00   1,770.00  
189 05 สิงหาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  106.14   1,657.00   61.00   2,360.00  
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ตารางผนวก  ก.3  (ต่อ) 

ล าดับที่ วันที่ อุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟน ค่าโฆษณา (บาท) 
จ านวนผู้เข้าชม 

(ครั้ง) 
จ านวนคลิก (ครั้ง) ยอดขาย   (บาท) 

190 06 สิงหาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  76.44   1,605.00   54.00   1,770.00  
191 07 สิงหาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  68.04   1,514.00   41.00   1,770.00  
192 08 สิงหาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  67.34   1,722.00   63.00   1,180.00  
193 09 สิงหาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  81.90   1,693.00   65.00   -    
194 10 สิงหาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  115.94   1,721.00   67.00   1,180.00  
195 11 สิงหาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  97.76   1,606.00   55.00   2,360.00  
196 12 สิงหาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  118.40   1,746.00   68.00   2,360.00  
197 13 สิงหาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  100.17   1,628.00   56.00   -    
198 14 สิงหาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  114.68   1,704.00   66.00   -    
199 15 สิงหาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  99.11   1,696.00   64.00   590.00  
200 16 สิงหาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  113.40   1,678.00   63.00   1,770.00  
201 17 สิงหาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  95.37   1,604.00   53.00   1,180.00  
202 18 สิงหาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  119.60   1,738.00   69.00   590.00  
203 19 สิงหาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  111.51   1,628.00   56.00   1,770.00  
204 20 สิงหาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  87.36   1,648.00   58.00   2,360.00  
205 21 สิงหาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  44.88   1,464.00   35.00   1,770.00  
206 22 สิงหาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  62.56   1,438.00   33.00   1,180.00  
207 23 สิงหาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  35.91   1,201.00   20.00   1,180.00  
208 24 สิงหาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  68.02   1,497.00   39.00   590.00  
209 25 สิงหาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  74.10   1,511.00   43.00   2,360.00  
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ตารางผนวก  ก.3  (ต่อ) 

ล าดับที่ วันที่ อุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟน ค่าโฆษณา (บาท) 
จ านวนผู้เข้าชม 

(ครั้ง) 
จ านวนคลิก (ครั้ง) ยอดขาย   (บาท) 

210 26 สิงหาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  38.22   1,221.00   21.00   1,180.00  
211 27 สิงหาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  65.52   1,479.00   39.00   1,770.00  
212 28 สิงหาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  46.25   1,402.00   30.00   590.00  
213 29 สิงหาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  106.14   1,699.00   63.00   -    
214 30 สิงหาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  98.82   1,654.00   60.00   590.00  
215 31 สิงหาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  92.82   1,706.00   66.00   1,770.00  
216 01 กันยายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  94.50   1,604.00   54.00   2,360.00  
217 02 กันยายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  89.18   1,576.00   51.00   1,770.00  
218 03 กันยายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  78.26   1,627.00   57.00   -    
219 04 กันยายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  69.19   1,565.00   49.00   1,180.00  
220 05 กันยายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  80.84   1,530.00   46.00   590.00  
221 06 กันยายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  72.15   1,519.00   43.00   -    
222 07 กันยายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  115.29   1,723.00   66.00   1,770.00  
223 08 กันยายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  78.96   1,665.00   60.00   1,180.00  
224 09 กันยายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  80.41   1,535.00   46.00   2,360.00  
225 10 กันยายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  113.40   1,666.00   59.00   -    
226 11 กันยายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  102.85   1,681.00   62.00   1,180.00  
227 12 กันยายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  106.72   1,670.00   60.00   2,360.00  
228 13 กันยายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  100.17   1,693.00   63.00   1,180.00  
229 14 กันยายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  103.74   1,673.00   60.00   2,360.00  
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ตารางผนวก  ก.3  (ต่อ) 

ล าดับที่ วันที่ อุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟน ค่าโฆษณา (บาท) 
จ านวนผู้เข้าชม 

(ครั้ง) 
จ านวนคลิก (ครั้ง) ยอดขาย   (บาท) 

230 15 กันยายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  110.33   1,694.00   64.00   1,770.00  
231 16 กันยายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  93.84   1,588.00   52.00   590.00  
232 17 กันยายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  103.95   1,690.00   63.00   1,180.00  
233 18 กันยายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  98.45   1,691.00   64.00   1,770.00  
234 19 กันยายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  117.80   1,688.00   64.00   2,360.00  
235 20 กันยายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  112.84   1,706.00   65.00   1,770.00  
236 21 กันยายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  34.58   1,178.00   19.00   -    
237 22 กันยายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  40.70   1,446.00   34.00   -    
238 23 กันยายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  54.90   1,423.00   31.00   1,770.00  
239 24 กันยายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  62.22   1,455.00   36.00   1,770.00  
240 25 กันยายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  56.42   1,428.00   32.00   590.00  
241 26 กันยายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  43.47   1,451.00   36.00   1,180.00  
242 27 กันยายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  40.04   1,150.00   21.00   1,180.00  
243 28 กันยายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  43.68   1,300.00   25.00   1,180.00  
244 29 กันยายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  104.72   1,659.00   60.00   590.00  
245 30 กันยายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  127.84   1,785.00   75.00   1,180.00  
246 01 ตุลาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  127.65   1,786.00   74.00   590.00  
247 02 ตุลาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  85.05   1,573.00   49.00   1,770.00  
248 03 ตุลาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  78.96   1,648.00   58.00   2,360.00  
249 04 ตุลาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  100.98   1,590.00   52.00   1,770.00  



 
 

 
 

128 

ตารางผนวก  ก.3  (ต่อ) 

ล าดับที่ วันที่ อุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟน ค่าโฆษณา (บาท) 
จ านวนผู้เข้าชม 

(ครั้ง) 
จ านวนคลิก (ครั้ง) ยอดขาย   (บาท) 

250 05 ตุลาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  107.73   1,675.00   62.00   590.00  
251 06 ตุลาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  71.06   1,613.00   55.00   2,360.00  
252 07 ตุลาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  66.24   1,655.00   60.00   2,360.00  
253 08 ตุลาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  102.06   1,674.00   59.00   1,180.00  
254 09 ตุลาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  80.08   1,596.00   52.00   1,180.00  
255 10 ตุลาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  104.72   1,672.00   60.00   1,770.00  
256 11 ตุลาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  86.48   1,584.00   50.00   590.00  
257 12 ตุลาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  107.73   1,653.00   60.00   2,360.00  
258 13 ตุลาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  105.61   1,656.00   61.00   1,770.00  
259 14 ตุลาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  115.90   1,704.00   67.00   1,770.00  
260 15 ตุลาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  98.28   1,659.00   60.00   590.00  
261 16 ตุลาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  85.54   1,570.00   49.00   590.00  
262 17 ตุลาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  96.20   1,682.00   63.00   1,180.00  
263 18 ตุลาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  93.33   1,662.00   60.00   590.00  
264 19 ตุลาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  98.82   1,693.00   63.00   2,360.00  
265 20 ตุลาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  92.82   1,648.00   56.00   2,360.00  
266 21 ตุลาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  113.40   1,630.00   58.00   2,360.00  
267 22 ตุลาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  54.60   1,408.00   31.00   -    
268 23 ตุลาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  45.50   1,331.00   26.00   590.00  
269 24 ตุลาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  48.62   1,359.00   27.00   1,180.00  



 
 

 
 

129 

ตารางผนวก  ก.3  (ต่อ) 

ล าดับที่ วันที่ อุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟน ค่าโฆษณา (บาท) 
จ านวนผู้เข้าชม 

(ครั้ง) 
จ านวนคลิก (ครั้ง) ยอดขาย   (บาท) 

270 25 ตุลาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  45.12   1,376.00   28.00   1,180.00  
271 26 ตุลาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  38.85   979.00   22.00   1,770.00  
272 27 ตุลาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  71.82   1,510.00   41.00   2,360.00  
273 28 ตุลาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  58.28   1,444.00   33.00   590.00  
274 29 ตุลาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  31.79   1,105.00   19.00   1,180.00  
275 30 ตุลาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  137.97   1,850.00   80.00   -    
276 31 ตุลาคม 2561 ชุดพลังงานส ารอง  108.46   1,763.00   73.00   1,180.00  
277 01 พฤศจิกายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  93.84   1,769.00   73.00   -    
278 02 พฤศจิกายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  113.40   1,707.00   65.00   -    
279 03 พฤศจิกายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  74.62   1,506.00   41.00   -    
280 04 พฤศจิกายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  91.63   1,569.00   47.00   590.00  
281 05 พฤศจิกายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  110.40   1,675.00   64.00   2,360.00  
282 06 พฤศจิกายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  105.84   1,662.00   61.00   1,770.00  
283 07 พฤศจิกายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  66.23   1,548.00   45.00   -    
284 08 พฤศจิกายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  68.40   1,490.00   40.00   1,180.00  
285 09 พฤศจิกายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  94.64   1,717.00   65.00   590.00  
286 10 พฤศจิกายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  116.48   1,678.00   62.00   2,360.00  
287 11 พฤศจิกายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  112.85   1,715.00   65.00   1,180.00  
288 12 พฤศจิกายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  98.82   1,638.00   56.00   590.00  
289 13 พฤศจิกายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  104.31   1,659.00   60.00   -    
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ตารางผนวก  ก.3  (ต่อ) 

ล าดับที่ วันที่ อุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟน ค่าโฆษณา (บาท) 
จ านวนผู้เข้าชม 

(ครั้ง) 
จ านวนคลิก (ครั้ง) ยอดขาย   (บาท) 

290 14 พฤศจิกายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  87.36   1,677.00   63.00   -    
291 15 พฤศจิกายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  120.96   1,779.00   76.00   590.00  
292 16 พฤศจิกายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  107.38   1,670.00   62.00   -    
293 17 พฤศจิกายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  138.32   1,849.00   80.00   -    
294 18 พฤศจิกายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  86.02   1,618.00   53.00   590.00  
295 19 พฤศจิกายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  97.76   1,550.00   49.00   1,770.00  
296 20 พฤศจิกายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  66.60   1,544.00   44.00   590.00  
297 21 พฤศจิกายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  120.96   1,746.00   70.00   590.00  
298 22 พฤศจิกายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  116.56   1,659.00   60.00   2,360.00  
299 23 พฤศจิกายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  93.50   1,676.00   64.00   1,770.00  
300 24 พฤศจิกายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  86.94   1,558.00   47.00   2,360.00  
301 25 พฤศจิกายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  78.54   1,670.00   60.00   1,770.00  
302 26 พฤศจิกายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  115.92   1,688.00   63.00   590.00  
303 27 พฤศจิกายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  111.51   1,654.00   59.00   1,180.00  
304 28 พฤศจิกายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  104.88   1,653.00   59.00   590.00  
305 29 พฤศจิกายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  80.85   1,686.00   63.00   1,180.00  
306 30 พฤศจิกายน 2561 ชุดพลังงานส ารอง  114.56   1,687.00   64.00   1,770.00  
307 01 กรกฎาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  65.52   1,465.00   36.00   1,000.00  
308 02 กรกฎาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  65.45   1,473.00   35.00   500.00  
309 03 กรกฎาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  75.44   1,515.00   41.00   500.00  
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ตารางผนวก  ก.3  (ต่อ) 

ล าดับที่ วันที่ อุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟน ค่าโฆษณา (บาท) 
จ านวนผู้เข้าชม 

(ครั้ง) 
จ านวนคลิก (ครั้ง) ยอดขาย   (บาท) 

310 04 กรกฎาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  77.49   1,521.00   41.00   750.00  
311 05 กรกฎาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  62.65   1,470.00   35.00   -    
312 06 กรกฎาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  114.00   1,672.00   60.00   1,000.00  
313 07 กรกฎาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  83.72   1,525.00   46.00   1,000.00  
314 08 กรกฎาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  112.84   1,692.00   62.00   750.00  
315 09 กรกฎาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  68.45   1,461.00   37.00   1,000.00  
316 10 กรกฎาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  98.82   1,609.00   54.00   750.00  
317 11 กรกฎาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  111.63   1,652.00   61.00   -    
318 12 กรกฎาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  94.64   1,599.00   52.00   500.00  
319 13 กรกฎาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  111.51   1,665.00   59.00   750.00  
320 14 กรกฎาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  89.18   1,556.00   49.00   -    
321 15 กรกฎาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  96.46   1,623.00   53.00   250.00  
322 16 กรกฎาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  114.07   1,669.00   61.00   500.00  
323 17 กรกฎาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  122.20   1,705.00   65.00   500.00  
324 18 กรกฎาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  112.85   1,670.00   61.00   1,000.00  
325 19 กรกฎาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  119.07   1,683.00   63.00   750.00  
326 20 กรกฎาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  88.36   1,571.00   47.00   250.00  
327 21 กรกฎาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  57.97   1,420.00   31.00   500.00  
328 22 กรกฎาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  35.91   1,149.00   19.00   250.00  
329 23 กรกฎาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  57.97   1,408.00   31.00   250.00  
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ตารางผนวก  ก.3  (ต่อ) 

ล าดับที่ วันที่ อุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟน ค่าโฆษณา (บาท) 
จ านวนผู้เข้าชม 

(ครั้ง) 
จ านวนคลิก (ครั้ง) ยอดขาย   (บาท) 

330 24 กรกฎาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  51.52   1,355.00   28.00   -    
331 25 กรกฎาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  43.47   1,274.00   23.00   250.00  
332 26 กรกฎาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  56.42   1,422.00   31.00   -    
333 27 กรกฎาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  50.49   1,375.00   27.00   750.00  
334 28 กรกฎาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  71.76   1,479.00   39.00   250.00  
335 29 กรกฎาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  149.31   1,777.00   79.00   500.00  
336 30 กรกฎาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  107.40   1,667.00   60.00   -    
337 31 กรกฎาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  119.70   1,695.00   63.00   500.00  
338 01 สิงหาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  105.56   1,638.00   58.00   1,000.00  
339 02 สิงหาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  72.80   1,485.00   40.00   1,000.00  
340 03 สิงหาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  72.15   1,482.00   39.00   500.00  
341 04 สิงหาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  75.03   1,514.00   41.00   1,000.00  
342 05 สิงหาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  78.69   1,520.00   43.00   750.00  
343 06 สิงหาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  114.66   1,678.00   63.00   750.00  
344 07 สิงหาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  96.39   1,583.00   51.00   250.00  
345 08 สิงหาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  100.10   1,610.00   55.00   250.00  
346 09 สิงหาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  85.54   1,565.00   47.00   -    
347 10 สิงหาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  112.20   1,674.00   60.00   1,000.00  
348 11 สิงหาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  94.00   1,576.00   50.00   1,000.00  
349 12 สิงหาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  86.95   1,572.00   47.00   250.00  
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ตารางผนวก  ก.3  (ต่อ) 

ล าดับที่ วันที่ อุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟน ค่าโฆษณา (บาท) 
จ านวนผู้เข้าชม 

(ครั้ง) 
จ านวนคลิก (ครั้ง) ยอดขาย   (บาท) 

350 13 สิงหาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  122.85   1,722.00   65.00   1,000.00  
351 14 สิงหาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  95.88   1,578.00   51.00   -    
352 15 สิงหาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  89.76   1,574.00   48.00   -    
353 16 สิงหาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  111.51   1,653.00   59.00   750.00  
354 17 สิงหาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  95.37   1,593.00   51.00   250.00  
355 18 สิงหาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  86.48   1,574.00   47.00   1,000.00  
356 19 สิงหาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  98.28   1,589.00   52.00   250.00  
357 20 สิงหาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  105.56   1,635.00   58.00   500.00  
358 21 สิงหาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  63.58   1,435.00   34.00   500.00  
359 22 สิงหาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  73.60   1,425.00   40.00   500.00  
360 23 สิงหาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  49.14   1,326.00   26.00   750.00  
361 24 สิงหาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  42.96   1,275.00   24.00   500.00  
362 25 สิงหาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  38.00   1,198.00   20.00   750.00  
363 26 สิงหาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  29.12   992.00   16.00   750.00  
364 27 สิงหาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  50.96   1,367.00   28.00   500.00  
365 28 สิงหาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  66.60   1,465.00   36.00   1,000.00  
366 29 สิงหาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  142.74   1,463.00   78.00   500.00  
367 30 สิงหาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  104.31   1,626.00   57.00   1,000.00  
368 31 สิงหาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  109.20   1,651.00   60.00   250.00  
369 01 กันยายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  71.82   1,495.00   38.00   750.00  
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ตารางผนวก  ก.3  (ต่อ) 

ล าดับที่ วันที่ อุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟน ค่าโฆษณา (บาท) 
จ านวนผู้เข้าชม 

(ครั้ง) 
จ านวนคลิก (ครั้ง) ยอดขาย   (บาท) 

370 02 กันยายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  89.18   1,574.00   49.00   250.00  
371 03 กันยายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  70.98   1,490.00   39.00   -    
372 04 กันยายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  72.93   1,494.00   39.00   -    
373 05 กันยายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  82.72   1,530.00   44.00   -    
374 06 กันยายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  68.45   1,454.00   37.00   750.00  
375 07 กันยายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  111.51   1,665.00   59.00   1,000.00  
376 08 กันยายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  122.20   1,703.00   65.00   500.00  
377 09 กันยายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  108.46   1,644.00   58.00   1,000.00  
378 10 กันยายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  83.16   1,546.00   44.00   -    
379 11 กันยายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  87.89   1,552.00   47.00   250.00  
380 12 กันยายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  104.88   1,647.00   57.00   1,000.00  
381 13 กันยายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  122.85   1,704.00   65.00   1,000.00  
382 14 กันยายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  111.02   1,651.00   61.00   250.00  
383 15 กันยายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  114.07   1,653.00   61.00   1,000.00  
384 16 กันยายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  112.24   1,672.00   61.00   1,000.00  
385 17 กันยายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  111.51   1,656.00   59.00   500.00  
386 18 กันยายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  85.92   1,566.00   48.00   -    
387 19 กันยายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  123.50   1,723.00   65.00   1,000.00  
388 20 กันยายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  109.20   1,674.00   60.00   750.00  
389 21 กันยายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  36.40   1,177.00   20.00   250.00  
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ตารางผนวก  ก.3  (ต่อ) 

ล าดับที่ วันที่ อุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟน ค่าโฆษณา (บาท) 
จ านวนผู้เข้าชม 

(ครั้ง) 
จ านวนคลิก (ครั้ง) ยอดขาย   (บาท) 

390 22 กันยายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  33.30   1,144.00   18.00   500.00  
391 23 กันยายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  62.22   1,433.00   34.00   750.00  
392 24 กันยายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  36.60   1,197.00   20.00   -    
393 25 กันยายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  27.30   936.00   15.00   500.00  
394 26 กันยายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  43.47   1,273.00   23.00   1,000.00  
395 27 กันยายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  72.80   1,482.00   40.00   1,000.00  
396 28 กันยายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  63.70   1,450.00   35.00   250.00  
397 29 กันยายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  102.85   1,624.00   55.00   250.00  
398 30 กันยายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  118.44   1,699.00   63.00   1,000.00  
399 01 ตุลาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  98.05   1,621.00   53.00   -    
400 02 ตุลาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  68.04   1,451.00   36.00   -    
401 03 ตุลาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  90.24   1,569.00   48.00   750.00  
402 04 ตุลาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  69.19   1,460.00   37.00   750.00  
403 05 ตุลาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  122.85   1,719.00   65.00   250.00  
404 06 ตุลาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  84.15   1,533.00   45.00   -    
405 07 ตุลาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  108.56   1,663.00   59.00   250.00  
406 08 ตุลาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  119.07   1,680.00   63.00   -    
407 09 ตุลาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  83.72   1,547.00   46.00   1,000.00  
408 10 ตุลาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  108.46   1,643.00   58.00   500.00  
409 11 ตุลาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  66.24   1,470.00   36.00   750.00  
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ตารางผนวก  ก.3  (ต่อ) 

ล าดับที่ วันที่ อุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟน ค่าโฆษณา (บาท) 
จ านวนผู้เข้าชม 

(ครั้ง) 
จ านวนคลิก (ครั้ง) ยอดขาย   (บาท) 

410 12 ตุลาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  94.50   1,598.00   50.00   750.00  
411 13 ตุลาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  116.35   1,712.00   65.00   250.00  
412 14 ตุลาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  104.50   1,624.00   55.00   250.00  
413 15 ตุลาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  92.82   1,592.00   51.00   500.00  
414 16 ตุลาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  103.74   1,649.00   57.00   1,000.00  
415 17 ตุลาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  88.80   1,573.00   48.00   750.00  
416 18 ตุลาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  109.80   1,669.00   60.00   250.00  
417 19 ตุลาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  93.33   1,587.00   51.00   1,000.00  
418 20 ตุลาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  111.02   1,661.00   61.00   -    
419 21 ตุลาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  94.50   1,585.00   50.00   250.00  
420 22 ตุลาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  41.86   1,270.00   23.00   750.00  
421 23 ตุลาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  38.22   1,196.00   21.00   1,000.00  
422 24 ตุลาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  65.45   1,460.00   35.00   250.00  
423 25 ตุลาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  52.64   1,397.00   28.00   1,000.00  
424 26 ตุลาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  62.90   1,440.00   34.00   1,000.00  
425 27 ตุลาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  32.13   1,032.00   17.00   500.00  
426 28 ตุลาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  69.56   1,462.00   37.00   1,000.00  
427 29 ตุลาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  59.84   1,441.00   32.00   250.00  
428 30 ตุลาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  136.08   1,755.00   72.00   250.00  
429 31 ตุลาคม 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  100.98   1,620.00   54.00   -    
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ตารางผนวก  ก.3  (ต่อ) 

ล าดับที่ วันที่ อุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟน ค่าโฆษณา (บาท) 
จ านวนผู้เข้าชม 

(ครั้ง) 
จ านวนคลิก (ครั้ง) ยอดขาย   (บาท) 

430 01 พฤศจิกายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  147.20   1,826.00   80.00   250.00  
431 02 พฤศจิกายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  81.27   1,543.00   43.00   1,000.00  
432 03 พฤศจิกายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  103.74   1,628.00   57.00   1,000.00  
433 04 พฤศจิกายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  104.72   1,632.00   56.00   500.00  
434 05 พฤศจิกายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  84.64   1,537.00   46.00   750.00  
435 06 พฤศจิกายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  90.72   1,559.00   48.00   750.00  
436 07 พฤศจิกายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  68.02   1,498.00   38.00   1,000.00  
437 08 พฤศจิกายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  87.40   1,534.00   46.00   750.00  
438 09 พฤศจิกายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  76.44   1,517.00   42.00   -    
439 10 พฤศจิกายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  65.52   1,467.00   36.00   -    
440 11 พฤศจิกายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  114.70   1,697.00   62.00   250.00  
441 12 พฤศจิกายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  98.82   1,612.00   54.00   500.00  
442 13 พฤศจิกายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  100.65   1,615.00   55.00   -    
443 14 พฤศจิกายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  89.18   1,569.00   49.00   500.00  
444 15 พฤศจิกายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  122.85   1,700.00   65.00   500.00  
445 16 พฤศจิกายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  98.28   1,600.00   54.00   750.00  
446 17 พฤศจิกายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  138.32   1,777.00   76.00   -    
447 18 พฤศจิกายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  74.80   1,493.00   40.00   250.00  
448 19 พฤศจิกายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  69.56   1,454.00   37.00   500.00  
449 20 พฤศจิกายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  88.80   1,567.00   48.00   750.00  
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ตารางผนวก  ก.3  (ต่อ) 

ล าดับที่ วันที่ อุปกรณ์โทรศัพท์สมาร์ทโฟน ค่าโฆษณา (บาท) 
จ านวนผู้เข้าชม 

(ครั้ง) 
จ านวนคลิก (ครั้ง) ยอดขาย   (บาท) 

450 21 พฤศจิกายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  68.04   1,458.00   36.00   750.00  
451 22 พฤศจิกายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  97.76   1,582.00   52.00   750.00  
452 23 พฤศจิกายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  72.93   1,497.00   39.00   500.00  
453 24 พฤศจิกายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  90.72   1,558.00   48.00   1,000.00  
454 25 พฤศจิกายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  112.20   1,673.00   60.00   1,000.00  
455 26 พฤศจิกายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  73.60   1,487.00   40.00   -    
456 27 พฤศจิกายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  109.62   1,644.00   58.00   250.00  
457 28 พฤศจิกายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  99.36   1,614.00   54.00   750.00  
458 29 พฤศจิกายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  82.50   1,586.00   50.00   1,000.00  
459 30 พฤศจิกายน 2561 อุปกรณ์ชาร์จแบตเตอรี่  107.40   1,650.00   60.00   500.00  

  รวม  40,590.20   717,234.00   22,885.00   369,641.00  
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ประวัติผู้วิจัย 
 

ชื่อ - สกุล ว่าที่ร้อยตรีทิชากร เกตุแก้ว 
วัน เดือน ปีเกิด 26 เมษายน 2530 
สถานที่เกิด นครปฐม 
ที่อยู่ปัจจุบัน 24 หมู่ที่ 4 ถนนเพชรเกษม ซอยผู้ใหญ่หนู ต าบลยายชา   

อ าเภอพุทธมณฑล  จังหวัดนครปฐม 73110 
สถานที่ท างาน ส านักงานตรวจสอบภายใน มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล

รัตนโกสินทร์ พื้นที่ศาลายา 
ประวัติการศึกษา  
 พ.ศ. 2546 - 2548 ประกาศนียบัตรวิชาชีพ (สาขาการบัญชี) 

โรงเรียนนาคประสิทธิ์ 
 พ.ศ. 2549 - 2552 ปริญญาตรี บริหารธุรกิจบัณฑิต (การบัญชี)  

มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลรัตนโกสินทร์ พื้นที่ศาลายา 
ประสบการณ์ท างาน  
 พ.ศ. 2552 – 2553 ผู้ท าบัญชี บริษัท สมาร์ท ออดิท จ ากัด 
 พ.ศ. 2554 – 2556 นักวิชาการเงินและบัญชี กองคลัง  

มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลรัตนโกสินทร์ พื้นที่ศาลายา 
 พ.ศ. 2557 – ปัจจุบัน นักตรวจสอบภายใน ส านักงานตรวจสอบภายใน  

มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลรัตนโกสินทร์ พื้นที่ศาลายา 
 

 
 


